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VVALE

70 anos colaborando
com a economia japonesa:
tem a ver com a Vale.

/

Este ano, celebramos os 70 anos de parceria comercial entre

a Vale e o Japao, marcando um longo histérico de colaboracao
no desenvolvimento de negdécios em areas como inovagao

e descarbonizag¢ido. Uma parceria que comegou em 1955,
quando comegamos a contribuir para esse processo por meio
do fornecimento de minério de ferro, e que continua até hoje.

Se tem a ver com uma parceria de passado,
presente e futuro, tem a ver com a Vale.
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Olhando para tras, uma longa parceria. CNETDN—IF—2vTE

Olhando para frente, solucoes inovadoras D SRl selEREICEIFTT |

em descarbonizacao para um futuro BiRE(ADETM™EY)1—3Y —

mais sustentavel. L. = |
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Uma parceria sélida entre o Japao SEE/N= ha | \/ { i \

e a Vale ao longo destes 70 anos. ; e
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Como parceiros desde os anos 50 da industria siderurgica RATEE LT TS B LRl CH i VImE ST

do Japao, reforcamos nosso apoio continuo a agenda W&,
estratégica de descarbonizagdo, através do fornecimento
de minério de ferro de alta qualidade. B R L DEVEHE. bl
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Fazer a diferenga para a descarbonizagao juntos.
Tem a ver com a Vale.
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Que bom ! YIL—F13 4 2OETEE 1 20X Fh—=TFS5L OB L
AV{LER{ELTVWET!

0 grupo Que bom! compartilha a rica cultura gastrondmica do Brasil através de quatro
estabelecimentos e um food truck!

FLAVORS OF
BRAZIL

IN TOKYO!

Churrascaria

Rue bom!

Produzide pela athleta
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Churrasearia Que bam!
Asakusa

Takya, Taita=ku, Mizhiakuaa 3-15-13 ®
P, OG- 5026~ 1538

Churrascaria Que bom!
Shintora Dori Core

Toloyn, Minats-ku, Shirmbashl 4-1-1

Shintora Dorl Core 3F  Phane: 03-64£02-6585

Qua 'h?m I

Riverside café e Bar

Tolya, Surnido-kd Azumobashi 1-23-8 Soki
PRone: O3-5655-0§53

Que bom !

Sandwich Stand

Tokys, Shibuypa-ku, Jingumos 4-26-22 Athlata
Harajuku 1F Phona: 050-3885-34E5



coloridas
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A 3 MINUTOS DA ESTACAO
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A nova marca de luxo, Coloridas, mantém uma loja em Kamakura que retine biojoias
artesanais feitas com o capim-dourado, uma planta rara nativa do Brasil e outros
produtos que apresentam a cultura colorida e novos valores que nascem da terra
brasileira, do calor de 40°C, e da diversidade de povos.

Desde a arte popular até as marcas de moda brasileira, oferecemos muitas pecas
importadas diretamente do Brasil e outros produtos exclusivos desenvolvidos pela
nossa equipe. Venha conhecer a nossa loja.

Aguardamos a sua visita!

Foto: Alex Santos
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Coloridas Kamakura
Kanagawa-ken, Kamakura-shi, Onarimachi 8-7
Localizagdo: a 3 minutos da estacdo de
Kamakura - saida Oeste

Hordrio: das11:00 as 18:00hs.
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e ‘. Fechado as tercas-feiras :
. E D | O r [ [:1 a S Tel: 050-1808-0500 e-mail: bio@coloridas.jp vav7s:
| | Tl B e, L s ] s I o Web Shop: https://shop.coloridas.jp/ https://shop.coloridas.jp/
. i % EFJ' BRAZIL X ART Instagram: Instagram:
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omeark LSS Brasil 2025 §

N—= b F—= 07 i i-i"""_i ;

https://www.instagram.com/coloridas_brazil_art ~ https://www.instagram.com/coloridas_brazil_art

FS—

o brastelREMIT .
Envie dinheiro ao %

Carta do Presidente

Case de sucesso | JRIFH] CCBJ
1 O KUDHDR v E— T 24 Artesanato ajuda na protecio 4 4 Inyfstipdo no Brasil
130}3?5; da floresta Amazébnica e TIINERET S do s e u Ce ’ u ’a r ,
130)5] Cerrado
FLEBTZY IR o
Capa | F 55— FOHRZTS 47 Como se Associar
_ I~ = ™~ ! 3wy  — Y
12 viicospso _ Rl g i AR FHS5! DITEESTHISIIVNE
H$2177"‘1/ Ensino | ¥H 48 e
2 8 Educagio: territério de Bounenkai
1 Artigo / 2T A pertencimento SEX
Sigamos trabalhando JESG e LCTOBH
8 jullg:::; " 50 Empresas Associadas PEMIT o8
I:'giffﬁljj Lﬁ&i% Z Z 32 Evento /| ARV b Yii % ]) A ]‘ e —
9 Festival Brasil & Latino
TIINKTTV 52 Quem Somos " 4 GANHEUMA __ ¢
7 2 AT 4 2NV 2025 {fEH 75 O T2 REMESSAGRATIS!

20

Expo Osaka | KB 1
Pavilhdo Brasil reforga

presenga na Asia Samba na Avenida MEU SALDO JPY 200,000 na taxa de
77 TOIHEEZ L TIOTRRD I —=)L '
I L Sp— 2 remessas

38
42

Evento /| ANV Db

Comunidade /| 2A3I 2=F 4
Time Brasil nas alturas
F—2L o T T INIEN

b %3

Fotos da capa:
Arthur Massao, Ricardo Teles

Clique aqui para ler informagées importantes
sobre seu Cartdo de Depdsito.

DE DESGONTO

Insira o cédigo promocional:

m Brasil (BRL)

JPY 1=BRL 0.0462126477

2 Baixar na DISPONIVEL NO
& App Store ” Google Play

Portugués B#E
0120-994-852 / 03-6869-4872 ‘ 0120-983-892 / 03-6869-4852 ‘ brastelremit.jp/24h ‘

Seg. a Sex. 9:30 as 18:30 / Sab. 10:00 as 18:00 2{85R9: 9:30~18:30 (£~ BB - HREFRL)
Domingos e feriados, ndo ha expediente.

USD 1= BRL 5.320

dltima atuali

' | Brastel Remit



CARTA DO PRESIDENTE

130 ANOS
130 B

Caros leitores,
O ano de 2025 foi especial pela comemoragio dos
130 anos do Tratado de Amizade, Comércio e
Navegacio entre o Brasil e o Japao. Foram intimeros
eventos para celebrar essa data. Que esse forte laco
humano, principalmente, siga forte pelos préximos anos.

Na reportagem de capa temos o exemplo da Vale que
completa 70 anos de atividades com Japao. A empresa
investe em desenvolvimento tecnoldgico para alcangar
emissao liquida zero. O CEO da Vale, Gustavo Pimenta,
foi contemplado com o prémio CCBJ Awards Person of
the Year como reconhecimento pela contribuicao
bilateral.

O artigo do Embaixador do Brasil no Japao, Octdvio
Cortés, faz um balanco das atividades entre os dois paises.
Com essa mesma perspectiva, foi realizada a Expo

Osaka 2025 neste ano. O Pavilhao Brasil mostrou a
poténcia do Pais nos setores da industria, agropecudria,
sustentabilidade, etc. Os visitantes se surpreenderam com
a exposi¢do que contou com mais de 90 esculturas
infliveis com a mensagem de que o planeta precisa ser
mais cuidado.

Nesse mesmo contexto, a empresa Coloridas vem
divulgando biojoias, feitas por artesdos brasileiros. A
novidade é que esse artesanato também vai ajudar
comunidades indigenas do Brasil.

Na drea da educa¢io, temos o exemplo da Taiyo
Corporation que realizou um debate com professores
universitirios a fim de mostrar caminhos para os jovens
ingressarem no ensino superior.

E agradecemos o apoio para a realizacio do Festival
Brasil & Latino.

Feliz 2026!!

Celso Guiotoko
Presidente da CCB]
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Trés décadas
de historias
que se cruzam

Ha quase 30 anos, a Taiyo y
L'.ﬂlpurdtl;_:-r‘l vaim construlnds
pontes entre pessoas, culturas
e oportunidades,

Three decades
of stories
intertwined

For almost 30 years, Taiyo
Corporation has been building
bridges between people,
cultures, and opportunities.

Haje, somos mals do que
Uima ampresa de recursos
humanos. Somos uma
comunidade gue cresce
junto, que aprende e se
rencva a cada histbria, .r” '

Today, we are more than a
human resources Company.
We are a community

that grows together, learns
together, and is renewed
with every story we share,

Porque cuidar de gente
é 0 que nos faz sequir adiante.

Because caring for people
is what keeps us moving forward.

070-4485-0251 Free-dial:
090-2394-4822 0120 28 4802

Horario de atendimento: Seg a Sex, das 9h a5 18h

TalY_

CORPORATION



Gustavo Pimenta,
CEO daVale
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Sete décadas de parceri .
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o futuro da mineracao global #
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Da primeira exportacio de minério de ferro, em 1955,
a lideranca em sustentabilidade e inovacgdo no século XXiI,
a trajetoria conjunta da Vale e do Japao é exemplo de confianca mitua,
desenvolvimento tecnologico e visao de futuro
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m 1955, o Japao recebia da en-
tio recém-criada Vale do Rio
oce seu primeiro carrega-

mento de minério de ferro. A época,
poucos poderiam imaginar que aque-
la operagio comercial se transformaria
em uma das mais sdlidas parcerias in-
dustriais entre Brasil e Japao. Sete dé-
cadas depois, a relagio entre a mine-
radora brasileira e o pais asidtico é
muito mais do que um elo de forneci-
mento: trata-se de um exemplo de
conflanga, cooperagio tecnoldgica e
desenvolvimento conjunto, que aju-
dou a moldar nio sé o setor de mine-
racio, mas também o crescimento da
infraestrutura e da inddstria em am-
bos os paises.

Nesta entrevista exclusiva A Revista
Brasil, da Caimara de Comércio Bra-
sileira no Japao (CCBJ), Gustavo Pi-
menta, CEO da Vale, compartilha sua
visdo sobre o passado, o presente ¢ 0
futuro dessa relagio histérica que une
a mineradora brasileira ao Japao hd 70
anos.

Revista Brasil - O que mudou des-
de o primeiro carregamento de miné-
rio de ferro ao Japao?

Gustavo Pimenta - Ao longo dos
ultimos 70 anos, desde a primeira
venda de minério de ferro, nossos la-

¢os com o Japao se fortaleceram. Essa
¢ uma parceria que, para além dos vin-
culos comerciais, construiu uma traje-
téria que ajudou a moldar o desenvol-
vimento da nossa empresa e
contribuiu para importantes marcos
de infraestrutura e de inovagio no se-
tor industrial do Brasil e do Japao. Sao
varios os exemplos que nos enchem
de orgulho nessa parceria. A refinaria
de Matsusaka, que operamos desde
1967, ¢ referéncia em operagoes sus-
tentdveis. Outro marco é o apoio de
parceiros japoneses na consolidacio
do projeto de ferro Carajés, no Parj, e
na construcio do porto de Tubardo,
em Vitéria (ES), dois dos pilares das
operagoes da Vale no Brasil. Isso mos-
tra que nossas sinergias produtivas sao
construidas sobre valores mutuos e
confianga, tornando o Japio um dos
mercados mais importantes para a
Vale e fundamental para nossa evolu-
¢40 como uma empresa de mineragao
verdadeiramente global. Por isso, a
Vale tem muito a celebrar nesses 70
anos de relagdes com o Japdo.

RB - O mundo discute sobre a
sustentabilidade. Quais os avangos
da empresa nesse sentido no Brasil e
no Japao?

Gustavo Pimenta - A Vale ¢ uma
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Complexo Minerador Vale Serra Sul, uma das maiores operagées de extragao e processamento de minério de ferro do mundo,
localizado na regiao de Canaa dos Carajas, no Para
Jy—L - tvF e Z-UEBEIAVT Ly I RE. HABRKEOHKILERE < WBRLTHD, NF—MhF—> -
RR e WS AMFICUBEBLTVET

das maiores produtoras mundiais de
minério de ferro e niquel e uma im-
portante produtora de cobre — todos
minerais fundamentais para a transi-
¢do energética e a descarbonizagio.
Ajudamos a siderurgia a reduzir suas
emissoes fornecendo minério de ferro
de alta qualidade, o que contribui
também para o processo de descarbo-
nizagao de nossos clientes no Japao.
Nossos projetos de expansio em
Capanema, Vargem Grande, ambos
em Minas Gerais, e S11D, no Parj,
aumentardo nossa produgio de miné-
rio de ferro de alto teor, garantindo es-
tabilidade de fornecimento para nos-
sos parceiros em todo o mundo,
inclusive no Japo. Isso ocorre em um
momento crucial, 2 medida que o ago
do pais continua evoluindo em dire-
¢40 a um futuro descarbonizado, per-
mitindo que o Japao se transforme
para zerar emissoes liquidas até 2050.
A meta do Japdo de atingir emissdes
liquidas zero ecoa a nossa. A Vale pre-
tende se tornar uma empresa com
emissoes liquidas zero de escopos 1 e
2 até 2050. Até agora, investimos R$
7,4 bilhoes desde 2020 para adotar so-
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lugoes de descarbonizagio em nossas
operagoes ¢ cadeia de suprimentos.
Hoje, nossas operagdes no Brasil fun-
cionam inteiramente com energia re-
novavel, contribuindo para nossa in-
tensidade de carbono relativamente
menor, especialmente em compara-
¢4o com outras grandes mineradoras.

RB - O Japio sedia a Expo 2025
Osaka, com o tema de “Projetando a
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Sociedade Futura para Nossas Vidas”.
Como a Vale tem trabalhado pensan-
do no futuro?

Gustavo Pimenta - A Vale tem or-
gulho de ser uma das apoiadoras do
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Pavilhdo do Brasil na Expo Osaka.
Inspirados pela mensagem da Expo de
unidade na formacio de uma alianca
global para resolver os desafios con-
tempordneos, levamos para Osaka
nossa visio do futuro, que estd enrai-
zada em nosso propésito, que é me-
lhorar a vida e transformar o futuro,
juntos. Na Amazdnia, onde atuamos
h4 40 anos, nossas atividades ocupam
cerca de 3% do Mosaico de Carajis e,
a0 mesmo tempo, protegem 800 mil
hectares de mata nativa, drea equiva-
lente a cinco vezes o tamanho da cida-
de de Sdo Paulo. Sdo entre essas e ou-
tras agdes que reforcamos nosso
compromisso genuino com as proxi-
mas geragoes.

RB - Qual ¢ a inovagio nos negé-
cios da Vale para os préximos anos?

Gustavo Pimenta - Descarboniza-
G0 ¢ o negécio da Vale. Desenvolve-
mos produtos inovadores como o bri-
quete de minério de ferro, que reduz
em até 10% a emissao de CO2 na ca-
deia sidertrgica. Também estamos in-
vestindo em mineracio circular, que
busca sair da légica do modelo linear
"extrair-produzir-descartar” para um

modelo circular, que integra reapro-
veitamento de residuos, uso eficiente
de recursos naturais e redesenho de
processos produtivos. O objetivo ¢é
transformar as praticas tradicionais,
reduzindo impactos ambientais e soci-

“Nossos lagos
com o
Japao se

fortaleceram”

ais, sem comprometer a eficiéncia eco-
nomica.Estimamos que, até 2030,
10% de nossa produgio seja feita por
meio desse modelo. Seremos a mine-
radora com a maior parcela de produ-
¢4o de forma circular do mundo.

RB - Mensagem final.

Gustavo Pimenta - A Vale e o Ja-
pio compartilham um compromisso
claro e sélido com a descarbonizagio

CEO da Vale, Gustavo Pimenta, a esquerda, ao centro, com autoridades e convidados
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Gustavo Pimenta, CEQ da Vale,
participa de coletiva de imprensa
no Japao para apresentar perspec-
tivas e estratégias da companhia
BAETORERRTSERORE
ZFrgRERRIZITI—L
DIRAT# « EXVHCEO

da industria sidertrgica, que estd entre
as inddstrias cruciais para a jornada
geral de descarbonizagio do mundo.
Essa soma de esforgos, por meio de
préticas sustentdveis e do intercimbio
de inovagio e tecnologia, fortalecerd
ainda mais nosso relacionamento
com o Japao nos proximos anos.
Esperamos continuar a ser um parcei-
ro confidvel para a criagio de valor sus-
tentdvel e progresso no Japao. Isso estd
alinhado a nossa estratégia de seguir
promovendo o que chamamos “mine-
ragio do futuro’, que nao depende de
barragens, nao gera rejeitos e gera me-
nor impacto ambiental. Ou seja, um
novo modelo de operagio, mais inteli-

gente, sustentdvel, segura e conectada

com a sociedade e as comunidades.
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Vale recebe prémio CCB]J

Awards

A Camara de Comércio Brasileira no
Japao (CCBJ) concedeu ao CEO da Vale,
Gustavo Pimenta, o prémio CCBJ
Awards Person of the Year. E o
reconhecimento pela contribuicao da
empresa no relacionamento bilateral.
Aindicacdo foi aprovada por
unanimidade pela diretoria da CCBJ.

A cerimdnia foi realizada em
setembro, durante a recep¢ao que a
Vale ofereceu em comemoragao aos 70
anos de exportacio de minério de ferro
a0 Japdo. O evento reuniu
empresarios e representantes dos
governos a fim de celebrar essa
parceria que continua com inovacao e
sustentabilidade. Na oportunidade, o
presidente da CCBJ, Celso Guiotoko,
entregou o troféu ao CEO da Vale,
Gustavo Pimenta. Guiotoko enalteceu
a importancia do prémio no ano em

Person of the Year

que se comemoram 130 anos do
Tratado de Amizade, Comércio e
Navegacao.

Para Pimenta, a celebracao dos 70
anos da Vale no Jap@o representa a
importante parceria com o Japao que
fez e faz parte dos avangos da empresa.
"0 prémio é um reconhecimento do
trabalho de todos", reforcou.

Troféu

0 troféu é inspirado na obra da artista
Tomie Ohtake. Ele representa a
escultura que fica na entrada do
Aeroporto Internacional de Sao Paulo,
simbolizando essa relacdo entre o
Brasil e o Japao. Tomie Ohtake faleceu
em 2015, com 101 anos. Ela ganhou
inimeros prémios. Dos 100 aos 101
anos, ela produziu cerca de 30
pinturas.
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CEO da Vale, Gustavo Pimenta, recebe troféu

CCBJ Awards
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Diretoria da CCBJ e o CEO da VALE
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TRABALHANDO JUNTOS

MEMNMGI LTS Z2fES

EMBAIXADOR DO BRASIL NO JAPAO

))) OCTAVIO CORTES

ano de 2025 marca o 1300 aniversirio das

relagdes diplomdticas entre Brasil e Japao.

Ano em que celebramos a amizade entre nos-
sos dois paises e um relacionamento sélido, baseado em
fortes vinculos humanos, valores comuns e interesses
compartilhados.

O ponto alto dessa efeméride foi a visita de Estado do
Presidente Luiz Indcio Lula da Silva ao Japao, em mar-
¢o de 2025. A delegacio que acompanhou o Presidente
brasileiro incluiu os presidentes do Senado Federal, da
Céamara dos Deputados, além de expressiva delegacio
de Ministros de Estado, parlamentares e empresdrios.

Além das agendas com Suas Majestades, o Imperador
e Imperatriz e com o entao Primeiro-Ministro Shigeru
Ishiba, a comitiva brasileira participou de Férum com
empresérios de peso dos dois paises.

No contexto da visita, foram celebrados 9 acordos
entre os dois governos, além de mais de 80 entre repre-
sentantes do setor privado. S3o acordos em dreas varia-
das, como agricultura, energia e tecnologia. Incluem,
por exemplo, a venda, pela fabricante brasileira Embra-
er, de 15 aeronaves para a empresa aérea ANA, com
opgao de compra de mais 5 acronaves.

Também neste ano, tivemos a honra de receber Sua
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Alteza Imperial a Princesa Kako em uma visita de dez
dias ao Brasil, ocasido que reforgou os histéricos lagos
humanos entre nossos povos.

No campo econdémico, o Japao é o parceiro mais
tradicional do Brasil no continente asidtico. Ao longo
dos ultimos 130 anos, o Brasil se consolidou como o
principal parceiro comercial do Japao na América do
Sul e destino de mais de US$ 29 bilhdes em investi-
mentos diretos de empresas japonesas.

A corrente de comércio bilateral alcangou US$ 11
bilhées em 2024, com exportagdes brasileiras de US$
5,58 bilhoes, concentradas em commodities e produtos
alimenticios. H4, portanto, ampla margem para a am-
pliagdo e a diversificagio do comércio bilateral.

Nesse sentido, o setor privado dos dois paises, por
meio da Keidanren e da Confederacio Nacional da
Inddstria, tem defendido, desde 2024, a celebracio de
um Acordo de Parceria Econdmica (EPA) entre o Mer-
cosul e o Japdo, com o objetivo de facilitar e fortalecer
o intercAmbio comercial.

A expressiva presenca de empresas japonesas em terri-
torio brasileiro também d4 contetido concreto ao rela-
cionamento bilateral. O estoque de investimentos japo-
neses no Brasil é estimado em cerca de US$ 29,5 bi-
lhoes, principalmente nas industrias de transformagio
e nos setores financeiro e de servigos.

Ao longo de seis meses da Expo 2025 Osaka — Kansai,
as mais de 1,5 milhdo de pessoas que visitaram o Pavi-
lhao Brasil puderam ter uma visao integrada de cultura,
sustentabilidade e oportunidades de negécios do pais.

Neste ano, nossos paises criaram a Iniciativa sobre
Combustiveis Sustentdveis e Mobilidade (ISFM),
com o objetivo desenvolver solugdes conjuntas para
aprofundar a descarbonizagio dos sistemas de trans-
porte. Trabalhamos juntos, em Belém, durante a
COP30, pelo compromisso de quadruplicar a produ-
¢a0 e o uso desses combustiveis até 2035. Em Osaka,
copresidimos uma primeira reuniio sobre combusti-
veis sustentdveis que mobilizou diversos paises e par-
ceiros privados.

Acredito que esse didlogo serd fortalecido com a ex-
pansao do uso de combustiveis sustentdveis de avia¢io
(SAF), com a evolugio dos programas de mistura de
gasolina com bioetanol e com a criagio de navios movi-
dos a energia limpa.

Sigamos trabalhando juntos no aprofundamento
desta longeva parceria que ainda renderd bons frutos
nos anos vindouros.
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EXPO OSAKA

Entrada do Pavilhao Brasil na Expo Osaka 2025

KRBEDOTSCINEVF VDIV SR

Pavilhao Brasil reforca
presenca na Asia

_'*/71'0)75?7"@’2%&3'57 70

>»»> POR NEIDE HAYAMA

Pavilhdo Brasil, coordenado
O pela  ApexBrasil (Agéncia
Brasileira de Promocio de

Exportacoes e Investimentos), durante
a Expo 2025 Osaka, transmitiu forte
mensagem para mais de 1,5 milhdo de
visitantes da necessidade de proteger o
planeta. O espago brasileiro também
foi palco de eventos de cultura, negé-
cios, legislacao, sustentabilidade, e de

20 | REVISTA BRASIL

muito relacionamento humano em
um ano em que comemoramos 130
anos do Tratado de Amizade, Comér-
cio e Navegacao entre o Brasil e o Japao.
A Expo 2025 aconteceu entre abril e
outubro.

O Presidente da ApexBrasil, Jorge
Viana, falou que “mostramos a alma
brasileira para o mundo. Estou muito
agradecido a todos que trabalharam
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nesse projeto. E a sensagio de dever
cumprido, o Brasil fez sucesso e isso nos
enche de esperanca de dias melhores
para o nosso povo’. Ele também desta-
cou que “depois da Expo, o Brasil ja
estd mais presente na Asia, onde estio
os maiores parceiros comerciais’, refe-
rindo-se a eventos realizados na Indo-
nésia e na Maldsia, com a presenca do
Presidente Luiz Indcio Lula da Silva.

Reconhecimento

A receptividade do Pavilhao Brasil
foi grande. O artista Yoichi Ochiai,
que assinou o Pavilhio null2, publi-
cou por duas vezes no X que o pri-
meiro lugar da Expo Osaka é do Pa-
vilhdo Brasil. No primeiro edificio,
as cerca de 90 esculturas inflaveis
que representavam a fauna e a flora
e o ser humano causaram impacto
em relacio a reflexdo sobre o que
cada um pode fazer para o meio am-
biente. No segundo edificio, onde
ficou a Sala dos Parangoromos, mi-

Sala dos Parangoromos
NZ>IOEXDEE

lhares de pessoas ganharam a vesti-
menta que leva o mesmo nome e foi
criada pela jun¢io do poema de Ha-
roldo de Campos, pela arte de Hélio
Oiticica e pela vestimenta japonesa
hagoromo. Mais do que receber essa
capa, o objetivo da curadora Bia
Lessa foi expandir a mensagem do
Pavilhio Brasil.

A curadora Bia Lessa escreveu um
manifesto em que termina da forma
seguinte:

“Com a poténcia da alegria e dos
conhecimentos que adquirimos ao
longo desses bilhdes de anos de exis-
téncia no planeta, precisamos trans-
formar, inventar, criar mesmo novas
formas de civilizagio. E necessirio
afirmar a invencio, é necessdrio afir-
mar a ousadia. Precisamos ousar. Se
fomos capazes de criar essa versao de
mundo tal como ele estd hoje, tam-
bém somos capazes de viré-lo de per-
nas para o ar e de nos colocarmos de
novo no chio, como dizia o arquiteto
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Primeiro edificio com 90 esculturas inflaveis
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Paulo Mendes da Rocha, a quem de-
dicamos nosso trabalho.”

Desenho animado

O cartunista Takashi Shimada tam-
bém destacou o Pavilhdo Brasil em
rede social. Ele é um dos criadores do
mangd Kinnikuman, um super-heréi
que faz campeonato de luta livre.
Conforme escreveu, ele jd esteve no
Pais por duas vezes e diz adorar a co-
mida brasileira como churrasco e fei-
joada. Ele também aprendeu jiu-jitsu.

Assim como ele, inimeras outras
personalidades e autoridades japone-
sas, brasileiras e estrangeiras visitaram
o Pavilhdo Brasil.

Atualmente, o Japao é o 9° destino
das exportagoes brasileiras e o 12°
maior investidor no Brasil, em um
vinculo apoiado também pelos fortes
lagos humanos e culturais que unem
os dois paises.

Além da coordenagio geral da
ApexBrasil, a participagio brasileira

A partir da esq.: Presidente da ApexBrasil, Jorge Viana; Lisa Ono, gerente Camila Takayanagi (ApexBrasil), Embaixador Luis Fernando
Abbott Galvao e esposa, Renato Ferraro (Vale), Alison Aguiar da Costa (Banco do Brasil)
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na Expo foi organizada com o apoio
do Ministério das Relagoes Exteriores
(MRE), Ministério do Desenvolvi-
mento, Industria e Comércio e Servi-
¢os (MDIC).

Entre os patrocinadores estio a
Confederagio Nacional do Transpor-
te (CNT), Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(Sebrae) e Banco do Brasil.

Curadora do Pavilhao Brasil, Bia Lessa
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Diretor do Pavilhao Brasil, Pablo Lira (a esq.) recebe prémio

0 Pavilhao Brasil ganhou o prémio BIE Day of Prizes and Awards
na categoria prata Pavilhao Modular (Tipos B e X), Tema

Desenvolvimento, na Expo 2025 Osaka.

0 Brasil concorreu com outros 17 pavilhdes. Em terceiro lugar
ficou o Pavilhdo do Chile. Em primeiro lugar foi o Pavilhdo da
Jordania. O Diretor do Pavilhéo Brasil, Pablo Lira, recebeu o

prémio junto com outros representantes.

Os vencedores dos Prémios Oficiais de Participantes foram
escolhidos por um juri internacional composto por nove
especialistas em diversas areas relevantes. O juri visitou cada
pavilhdo internacional na Expo 2025 Osaka Kansai durante duas

sessoes, em maio e outubro de 2025.
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E SUCESSO

Artesanato ajuda na protég&o

da floresta Amazonica e Cerrado

EMPRESARIA YASUKO YAMAMOTO, DA LOJA COLORIDAS, FAZ ESSA
PONTE PARA DIVULGAR ARTESAOS BRASILEIROS NO JAPAO
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>>> POR YASUKO YAMAMOTO, CEO COLORIDAS
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das para germinarem no ano seguinte —
um método preservado em harmonia

com a natureza. A venda do material bru-
to ¢ proibida e, em 2024, o governo brasi-
leiro o reconheceu como uma manifesta-
¢do cultural. Meu trabalho com artesdos
de Tocantins ja tem 15 anos de histéria.

Gosto de viajar para cidades do interior
para visitar artesdos e também participo do
planejamento e da venda de pegas de arte-
sanatos feitos no Nordeste, como rendas
tricotadas & méo e gravuras de madeira,
por meio do "Projeto Brasil 40°C". Atra-
vés dessa experiéncia, passei a me encantar
cada vez mais pelo artesanato dos povos
indigenas.

Esse sentimento se intensificou ainda
mais quando visitei o Estado do Acre, no
extremo oeste do pafs, no final de setem-
bro de 2025, como parte de um projeto
organizado pela Agéncia Brasileira de Pro-

mogio de Exportagoes e Investimentos
(ApexBrasil). L4, conheci uma artista indi-
gena, Patricia (Rana Kambeba), e fui con-
vidada a visitar uma aldeia Shanenawa. Fi-
quei profundamente comovida com a

- Yastiko Yamamoto no Brasil. *
WISYIILTR
N

realidade do desmatamento e com a for-
ma como as pessoas vivem, preservando a
cultura tradicional. Sua principal fonte de
renda é a confecgio de bijuterias, e senti
fortemente que esse artesanato poderia
contribuir com a protecio florestal.

Na Amazdnia, a 4rea desmatada atingju
5.796 km? no periodo de 2024-2025,
outros 27.800 km? foram destruidos por
incéndios florestais. Em Acre, uma 4rea 30
vezes maior que a soma dos 23 distritos de
Téquio foi perdida nos tltimos 20 anos, e
as nascentes secaram, dificultando a conti-
nuidade da caga e da agricultura na regjdo.
Os mais afetados na linha de frente das
mudancas climdticas s3o aqueles que vi-
vem sem destruir as florestas. Essa contra-
digao me fez perceber a necessidade de um
sistema que possa apoiar 0 modo de vida
dessas pessoas que protegem a floresta. As
micangas do povo Shanenawa sio feitas
com técnicas altamente avancadas, usando
mindsculas micangas tchecas para tecer
padrées geométricos em gradagdes multi-
coloridas, que representam os espiritos da
floresta. Essas pecas artesanais,orgulhosa-
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mente confeccionadas por jovens mulhe-
res, combinam delicadeza e forca, apresen-
tando um charme tinico.

No meu voo de volta para casa, desen-
volvi um conceito de marca e escolhi "Sha-
va Shava", uma saudacio universal usada
diariamente pelo povo Shanenawa. A bor-
boleta (Awa fena) usada em seus desenhos
tradicionais simboliza renascimento e po-
der, enquanto a serpente gigante (Mana-
Runu) simboliza criagao e encanto. Suas
joias carregam oragdes pela floresta e senti-
mentos por seus ancestrais. A Shava Shava
Jewelry é um projeto que transmite a voz
da Amazbnia através do pequeno brilho
das joias, conectando o futuro da floresta e
seu povo. Acredito que apoiar o artesanato
leva & protecio da floresta, e proteger a flo-
resta significa proteger a Terra. Espero tecer
o futuro junto com todos vocés que com-
partilham essa visdo.

Até 20 de janeiro de 2026, estamos arre-
cadando verbas por meio de um crowd-
funding na plataforma For Good para o
projeto "Conectando a Floresta ao Futuro
com o Artesanato Amaz6nico’.

A campanha de financiamento coletivo
da Shava Shava Jewelry estd em andamen-
to até 20 de janeiro de 2026.

Agradecerfamos seu apoio para nos aju-
dar a criar a marca de acessérios de mican-
gas Shanenawa.

Confira:
hutps://for-good.net/project/ 1002892
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Apoio para viagem a COP30 (300.000 ienes) de artistas indigenas que foram no evento para transmitir a situacdo atual da
Amazonia e os impactos da destruicio ambiental.

COP30NDEfZIE (30AM) -kERKET—T1 A~ - ALIT1 THESDET. 7Y
V2 DOBRRCEIBRIROREZ HRAANRKE LI LI,

Apoio a construcdo de um centro de retiro (100.000 ienes) - Os fundos serdo utilizados para cobrir os custos de equipamentos de
um centro atualmente em construcgo, em preparacdo para o primeiro retiro, agendado para dezembro, que servira como um
local de aprendizado e interacdo para transmitir a sabedoria da floresta.

Uk — hESRERRRE (10BM) - HROMEZGRZFVEIRDGE LT, 12BICYRET
EDU R —hARY MNIEITT, BERPOERORFEERICERALET,

Apoio a producgo e retribuicdo a comunidade local (300.000 ienes) - Apoiaremos atividades sustentaveis, cobrindo os custos de
materiais e producdo, para que os artistas indigenas possam continuar produzindo joias.

FERIE - TR B0AM) - PaTIl—flffekiiions LS. MHBCEEEEXEL.
FHERIRE BB 2 2 X £ 90

Despesas de lancamento da marca de joias Shava Shava (¥800.000)

0s ¥800.000 adicionais serdo utilizados para o lancamento completo da marca.

Producgo adicional de novas joias (pagamento antecipado), expanséo da linha de produtos, sessées de fotos de produtos,
producgo de folhetos e manual da marca, desenvolvimento da identidade visual da marca e atividades de publicidade e relagoes
publicas.

Shava Shava Jewelry 75 > Rir5 EIFE (805M)
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Educacao: territorio de

pertencimento

TAIYO CORPORATION REUNE PESQUISADORES, EDUCADORES E JOVENS
PARA DISCUTIR A EDUCACAO DE CRIANCAS ESTRANGEIRAS NO JAPAO

»D EWERTHON TOBACE

Declaracao Universal dos
Direitos Humanos determina
ue toda pessoa tem direito a

educagio. Mas os nimeros no Japdo
nao mostram isso: 163 mil criancas
estrangeiras estao matriculadas em
escolas publicas; 11 mil estudam em
escolas “fora do sistema” (brasileiras,
internacionais etc.); e 5% sequer estdo
matriculadas.

Os dados foram apresentados pelo
professor Daisuke Onuki, da
Universidade Tokai, durante o 1°
Férum de Educagio da Taiyo. O
evento reuniu especialistas da drea ¢ a
discusso ¢ urgente.

No auditério Centro de Educacio
Continuada da Cidade de Joso, em
Ibaraki, discutiu-se o modo como
uma sociedade olha para as suas
criangas — e, sobretudo, para aquelas
que nasceram ou cresceram entre
linguas, codigos e fronteiras.

Mircia Guimarées, CEO da Taiyo
Corporation, abriu o encontro com
uma fala que misturava lucidez e
emogio. Em vez de discurso
corporativo, um depoimento. Ela
lembrou que a Taiyo, hd quase trinta
anos, N0 emprega apenas pessoas —
acompanha familias inteiras que, ao
escolher o Japao, também escolheram
enfrentar o labirinto da adaptacio
cultural e linguistica. “Cuidar de

28 | REVISTA BRASIL

pessoas ¢ também cuidar da educagio
de seus filhos”, disse, com a
serenidade de quem vive o tema
todos os dias.

Para Mdrcia, o Férum nio nasceu
de um projeto de marketing, mas de
um incomodo: o de ver criancas
perdidas entre sistemas escolares que

“Cuidar de
pessoas e
cuidar da

educacgao de
seus filhos”

Marcia Guimaraes,
CEO da Taiyo
Corporation

ndo as entendem, e pais que muitas
vezes nao sabem como ajudi-las.
“Empresas e institui¢oes nao podem
se limitar & légica do trabalho”,
afirmou. “H4 um elo invisivel entre o
emprego, o idioma e a dignidade.”
Assim, o Férum foi concebido
como uma ponte — entre escolas,
familias e comunidades — para que a
inclusdo deixasse de ser apenas uma

palavra de ocastio ¢ &€ tornasseant

compromisso coletivo.

Maturidade social

O socidlogo Angelo Ishi, professor
da Musashi University e um dos
pioneiros nos estudos sobre migragao
nipo-brasileira, trouxe & mesa uma
reflexdo incomoda e necessdria.
“Caimos do quinto para o sexto lugar
entre as nacionalidades mais
numerosas , lembrou. Parece detalhe,
mas nao é: quando a cimera
panorimica do Estado se move,
quem desce um degrau some do
enquadramento. Ele mostrou outro
dado que corrige narrativas
apressadas: quatro em cada dez
brasileiros vivem no Japao hd mais de
20 anos; mais de 11% estao h4 trés
décadas; e 5,5% jd nasceram em solo
japonés. Nao estamos falando apenas
de “mao de obra”, mas de familias
com raizes, criangas, projetos — vida
cotidiana.

No mapa da imigracio recente, Ishi
também tragou a diferenca entre a
vinda asidtica majoritdria de hoje —
trabalhadores sem familia, sob vistos
restritivos — e a presenga nipo-
brasileira, estruturada em torno de
parentesco e residéncia de longo
prazo. E nesse contraste que sua
proposta ganha forca: flexibilizar a lei
denacionalidade para criancas
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nascidas no Japio, como resposta
concreta ao envelhecimento
populacional. Ao mesmo tempo,
pediu mudanga de mentalidade
econdmica: enquanto compararmos
“saldrio por hora”, a desigualdade fica
camuflada; quando passamos a medir
“renda anual” — como faz o mercado
japonés — a distincia aparece, e com
ela a urgéncia por politicas.

O professor Daisuke Onuki, da
Universidade Tokai, deu sequéncia a
discussao com um olhar a0 mesmo
tempo técnico e poético. O estudioso
tragou a discussio num ponto técnico
que muda tudo: por décadas, o Japao
tratou criangas estrangeiras sob a
légica da escolarizagio opcional; o
que a comunidade pedia, porém, era
obrigatoriedade de educago. Nao ¢
jogo de palavras. Falar em “educacio
obrigatéria” (e ndo “matricula
obrigatéria”) abre caminho para
reconhecer percursos diversos —
inclusive escolas estrangeiras — e, a
partir dai, garantir o que faltou até
aqui: apoio publico.

Se o Estado aceitar que educagio
também acontece em instituigoes nao
homologadas, entio precisa entrar
pela porta da frente para apoiar o que
é essencial — ensino de japonés,
satide escolar, compreensio da
sociedade — e discutir
financiamento, formacio e
parimetros minimos. Sem isso,
“convivéncia multicultural” vira
palavra elegante para “distancia’.

Entre um painel e outro

Quando Erica Muramoto comecou
a falar, o siléncio da sala mudou de
tom — de expectativa para escuta.
Doutora pela Universidade Waseda e
pesquisadora dedicada a juventude
multicultural, ela ndo trouxe slides

30 | REVISTA BRASIL

nem férmulas: trouxe perguntas. O
que significa “educar” num pais onde
parte dos alunos traduz a prépria
existéncia todos os dias? Como
preparar professores para uma sala de
aula que jd ndo é monolingue, nem
monocultural, mas ainda é tratada
como se fosse?

Erica descreveu o que chama de
“invisibilidade pedagégica” —
quando o estudante estrangeiro se
adapta tanto que deixa de ser
percebido, e por isso deixa também
de receber apoio. “O sistema
educacional japonés ainda parte da
ideia de que todos os alunos sao
iguais”, disse. “Mas nao sao. E isso
ndo é um problema; é uma riqueza.”

A sociedade como sala de aula

O Férum revelou que o
bilinguismo é apenas a superficie de
um tema maior — o da identidade
em transito. E que a escola, nesse
contexto, deixa de ser apenas espago
de ensino e se transforma em espelho
da sociedade.

No encerramento, o vice-consul do
Consulado-Geral do Brasil em
Téquio, Fldvio Bastos, devolveu ao
publico uma sintese afetiva: aprender
nio termina com apenas um diploma
ou um certificado. Lembrou a prépria
ilusdo juvenil de “nao precisar mais
estudar” e, vinte anos depois,
celebrou o contrdrio: estudar é
oportunidade, ¢ prazer, é alavanca.
“Quando uma crianga estrangeira se
sente acolhida”, disse M4rcia
Guimaries, “todos nds ganhamos
como sociedade.”

A Taiyo e a construgio de um
novo papel social

A Taiyo Corporation, fundada hd
quase trés décadas, consolidou-se

Marcia Guimaraes, GEO da Taiyo
Corporation
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como uma das maiores empresas de
recursos humanos voltada a
comunidade estrangeira no Japao.
Mas, com o tempo, o recrutamento
deixou de ser apenas uma fungio
economica para se tornar um
instrumento de integrago social.

O Férum de Educacio éa
expressio mais recente dessa
transformago: uma empresa que
ultrapassa as fronteiras do mercado e
assume uma fungio piblica—a de
articular pessoas, ideias e instituigoes
em torno de uma causa que é de
todos.

Em tempos de fronteiras rigidas e
identidades em disputa, o Férum foi
um lembrete silencioso, porém
poderoso, de que a inclusio ndo se
decreta: se constréi, todos os dias,

- COm escuta, empatia.¢ Coragem.....

0 Sociélogo Angelo Ishi,

professor da Musashi University
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m 2025, Brasil e Japao come-
Emoram 130 anos de relagoes di-

plomdticas, iniciadas com a as-
sinatura do Tratado de Amizade em
1895. Como parte das celebragoes, o
Festival Brasil&Latino, realizado nos
dias 19 e 20 de julho no Parque Yoyo-
gi, em Téquio, reafirmou os lagos de
cooperacio e intercAmbio cultural
que marcam essa longa trajetdria en-
tre as duas nacoes. Uma exposigio es-
pecial de fotos sobre a imigracao lem-
brou a data e destacou os fortes lacos
humanos construidos ao longo desse
periodo.

Fiel 4 sua vocagao, o Festival apre-
sentou um vibrante mosaico de cultu-
ras, onde a arte, a musica, a gastrono-
mia e a convivéncia deram o tom da
celebragio. “Brasileiros, japoneses e
nossos irmaos latinos compartilhamos
com o publico o que temos de mais
rico: a diversidade”, afirmou Celso
Guiotoko, presidente da CCB]J, du-
rante a cerimonia de abertura.

“Completamos 18 anos de realiza-
goes e, a cada edi¢do, superamos as
expectativas’, destacou Jorge Imai,
presidente da Comissao Organizadora
do Festival. Realizado pela Cimara de
Comércio Brasileira no Japao, o even-
to contou com o apoio institucion:
da Embaixada do Brasil em Téquio,

do Ministério dos Negécios Estran-
geiros do Japao e do Governo Metro-
politano de Téquio. A gastronomia,
como sempre, cumpriu um papel afe-
tivo, despertando memdrias e reco-
nectando as pessoas as suas raizes. Mi-
lhares de visitantes foram atraidos
pelos sabores tipicos e aromas familia-
res — como o cheiro do churrasco
brasileiro, do guarand e da tradicional
caipirinha. A programacio cultural
refletiu a riqueza artistica do Brasil e
da América Latina. Houve apresenta-
¢oes de capoeira, grupos de samba,
musica folclérica e performances de
artistas brasileiros residentes no Japao.
Algumas bandas participaram pela
primeira vez, como NeoG & Rapha
— musicos que jd se apresentam em
Téquio e estao fazendo carreira aqui.
A-cantora Mircia Cordeiro, do Mato
Grosso do Sul, tem uma conexio es-
pecial com o Japio: seu filho vive hd
oito anos na cidade de Ota (Gunma).

Grande estilo
Um dos momentos mais marcantes

da programacao de sdbado foi a apre-
senta¢do do musico japonés Kazufu-
mi Miyazawa, que emocionou o pu-

lico ao interpretar sucessos como

himauta” e “Kaze ni Naritai”, além
de cantar em portugués.

O encerramento do Festival ficou a
cargo de Armandinho Macédo, reno-
mado cantor, compositor e guitarrista
brasileiro, em sua primeira apresenta-
¢40 no Japio. Em coletiva & imprensa,
ele relembrou o legado de seu pai,
Dodd, um dos criadores do trio elétri-
co baiano. “Comegamos com um vei-
culo modesto para curtir o Carnaval e
se transformou nessa grandeza.”

Com sua insepardvel guitarra baia-
na, instrumento que ajudou a popu-
larizar nos anos 1970, o artista en-
cantou o publico com cldssicos da
musica brasileira e internacional, in-
cluindo versoes de Santana, Michael
Jackson e composicoes préprias,
como “Chame Gente”, feita em par-
ceria com Moraes Moreira.O show
contou com participagoes especiais
das cantoras radicadas no Japao Ma-
riangela (interpretando “Brasileiri-
nho”) e Sonia Hayashi (em “Festa do
Interior”), além de uma surpreenden-
te versio de “Bolero”, de Maurice
Ravel, interpretada em parceria com
o Barravento, grupo de percussio for-
mado por musicos japoneses apaixo-
nados pela cultura brasileira. “A ener-
gia foi incrivel. Fiquei surpreso com
o carinho do publico. Estou superfe-
liz”, afirmou Armandinho ao final do
espeticulo.

e

130 anos de historia,
130 anos de futuro

0 Embaixador do Brasil no Japao, Octavio
Cortes, destacou a importancia dos vincu-
los humanos que sustentam as relagoes
bilaterais: “Esse relacionamento, que desa-
fia as leis da fisica, permanece t&o proxime
mesmo a milhares de quildémetros dﬂ
tancia. A data comemorativa do trat; 0S
leva a refletir sobre 0 que queremos cons-
truir para os proximos 130 anos.”

Em tom bem-humorado,-0 embaixador ja-
ponés Yasushi Noguchi, ex-diretor para a
América Latina no Ministério dos Neg6cigs
Estrangeiros do Japdo, desejou um fut
ainda mais integrado — incluindo, qu
sabe, uma final da Copa do Mundo de
entre Brasil e Japdo. “0 resultado ideal?
Um empate”, brincou, simbolizando a har-
monia e a amizade entre os dois povos.
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Familia de capoeiristas

Conhecida como Coruja, Yumi iniciou a
capoeira ha 25 anos, na Inglaterra. De volta
ao Japdo, ela passou a frequentar o grupo
Samurai e conheceu Takemi Sakamoto, o
“Tartaruga”, com quem se casou. A lua de
mel ndo poderia ter outro destino: passaram
dias no Rio de Janeiro, aprimorando a arte
com mestres locais. O casal transmitiu essa
paixao pela capoeira aos dois filhos, de 18 e
15 anos, que também praticam. “Mais do

. que uma arte marcial ou danga, para nos a
y capoeira é uma ferramenta de formagao de

carater”, afirma Tartaruga. Ele e a esposa
atuam em outras areas profissionais e
dedicam parte do tempo a ensinar para
criancas e adultos. “Queremos transmitir a
alegria da comunicacdo fisica, da cultura e
do respeito por meio da roda e do
movimento”, resume Coruja.
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Palco de reencontro
Eles sdo japoneses e se conheceram no Brasil. Masao Ichiki
viveu la entre 1988 e 1993, enquanto Hitoshi Shimizu p
curtas temporadas, sempre a trabalho. De |4, ambos —
trouxeram grandes lembrancas e saudades, que tegtam
amenizar nos reencontros que promovem no Festiva :
Brasil&Latino. “Depois que voltei, nunca mais tive a ch .
de ir. Aqui, revivo sabores e sentimentos: churrasco,

caipirinha, a alegria brasileira”, conta Ichiki. Shimizu-ﬂq%rg'a
com carinho o0s passeios por Sdo Paulo e Foz do Iguagu. Ja

para Ichiki, o que marcou muito foi Brasilia. “Visita-la foi
sonho realizado, pois, desde quando vi fotos dauun'ﬂ
brasileira nos livros escolares, nutria interesse pela cidade”.

Para ambos, o Festival representa mais que nostalgia —
uma oportunidade de manter viva a conexao com o Brasil.
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Estreia em Yoyogi
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Tempero brasileiro
Além de um cardapio variado da gastronomia brasileira, o publico
encontrou nas barracas produtos que representam bem o Brasil.
Das iconicas sandalias Havaianas ao guarana Antarctica e as
roupas esportivas da marca Athleta, o destaque foi a linha de
temperos Sazon, que comegou a ser produzida no Japdo em
sachés pela Ajinomoto. Segundo Akira Furumoto, gerente do Grupo
de Temperos da Divisao de Produtos da empresa, a novidade é
fruto de um trabalho conjunto com a equipe de desenvolvimento
da Ajinomoto do Brasil. “Agora é possivel adquirir o produto fresco
e com mais facilidade no Japéo”, explica. Os temperos estdo a
venda em supermercados locais e lojas online. “Os japoneses
poderdo preparar pratos tipicos como feijdo e carne, mas também
usar o Sazon em receitas locais, como karaage (frango frito) e
yasai itame (legumes salteados). E uma ponte de sabores entre 0s
dois paises”, completa Furumoto.
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Fundado em 1984 por estudantes da
Universidade Intemacional Crista que retomaram 5 QIREH&ICERII L7 NICUTLX (Latin
do Brasil, 0 ICU Lambs (Latin American Music and  American Music and Batucada Society) 1 5% 75
Batucada Society) se apresentou pela primeira
vez no Festival Brasil&Latino. O grupo estabeleceu
cOmMo missao promover o intercambio cultural por =
meio da musica. Com esse pmpési‘to’ pam'cipou ave L/—C“\z\éo CDEEZ ’éi‘%b‘2004$b‘b Lil_ﬁg )
do desfile de Camaval de Asakusa desde 2004, ~ DA—=/VLIZBMLTWD SFERFT T RTA N
/ mas este ano decidiu tocar no Festival. “Somos IADHETBATS, FABIFEBEET. T0
f md(;)sagsmdantels, el\?l('as?(a %pgca Tstancliostmurt_o RFERIEIERICIEL LY E3FEDTHEESAIGEE
jos”, explica Mio Yoshida, aluna do terceiro 3 S N—c Y BT TS
I Bl cero. I 0=~ 7 R
na vida dos 30 integrantes, que se apresentaram e N
no palco e percorreram o Parque Yoyogi, levando ZL. RENERD ST D SHEICHILEN T
entusiasmo, calor humano e muito batuque.
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Divulgando a cultura regional
0 Brasil vai muito além do samba e do churrasco. “Nosso
trabalho é mostrar quao vasta é a cultura brasileira”, afirma Luis
Silva, potiguar que, ao lado da esposa paulista Suzy Vivian, atua
na divulgagao da cultura regional do Brasil. Vestidos com trajes
coloridos e adornos feitos artesanalmente no Brasil, eles
apresentaram a lenda do boto na segunda participagéo do casal
no Festival Brasil&Latino. “Fazemos oficinas em varios locais,
onde explicamos passos, falamos de historia e geografia. A
crianga entende melhor quando conhece o contexto cultural”,
conta Suzy. A dupla planeja levar o xaxado nordestino como
proximo projeto. “Queremos que os brasileiros agui saibam o
quanto 0 nosso pais é magico. E que os japoneses também se
encantem com essa riqueza cultural”, conclui Luis.
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Acao educ;l'\%ae interativa

Durante o Festival®0 pequeno Shunta Kobayashi, de 9 anos,
viveu uma experiéncia inesquecivel ao testar um simulador de
terremoto e aprender como agir em situagdes de emergéncia. A
atividade, promovida pelo Corpo de Bombeiros de Toquio, uniu
aprendizado e diversdo. Acompanhado da irma An, de 4 anos, e
do pai Mamoru a explorou ainda outras atragoes culturais
do evento. A familia nunca visitou o Brasil e ndo tem ligagao
profissional-com o pais. “Mas achei que seria uma 6tima
oportunidade para meus filhos terem contato com uma cultura
diferente”, disse o pai, que trabalha com design de mdveis no
estilo minimalista. Mesmo sem vinculos diretos, a curiosidade e
o interesse pelo Brasil cresceram — e foram despertados pelo
ambiente acolhedor e pela energia contagiante do festival.

HERN THERRRELD {2

T X7« NLEAREAR., 9mDANVI I avE2< A
lF. MES S 2L —2—THERICESITEIIREH
ERREVSI NN WMEERZE LTz, REEHTH
R L cREE%Z F o BRI, FUCRLTH
MELIEARBRCE 2T a2V AR DOH®T VB
P A RIYEBILTAE—HEIC, FHDT RSO3
HIEERLTco RIEOHED TSI EHNT-C D, T
STUINICEHLZAEEE LD R, [THFED
TeBICEX L INESRVWERICARZ B oD
Ty YEBAXYEILTAIFZ. REDTH1>DHLEEICHE
HoTW3, BEEMNADANDIZEWVICHEHL ST,
TIINAOFFOEELIEEED. 7z AT NI
DEIPVWEBEREFRHDIIRILT—ICHNTTSIC
BIuUTHNT,



EVENTO

Samba na Avenida

MAIOR CARNAVAL BRASILEIRO DA ASIA CELEBRA OS 130 ANOS DE
AMIZADE BRASIL-JAPAO COM MUITO SAMBA
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> POR FATIMA KAMATA

m uma edigio especial, a Cama-
Era de Comércio Brasileira no Ja-

pao (CCBJ) promoveu, no tlti-
mo fim de semana de agosto, uma
animada feira com 18 estandes de co-
midas, bebidas, acessérios tipicos e
apresentagdes de capoeira. A iniciativa
integrou a programacio do tradicional
Carnaval de Asakusa, que completou
40 anos em 2025, e celebrou os 130
anos do Tratado de Amizade Brasil-
Japdo. “A realizagio de uma feira de
produtos brasileiros no contexto do
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A comissao de frente do Carnaval de Asakusa: homenagem aos 130 anos do Tratado de Amizade
BERFFHIB30AEZHRADZREY ONA—SNILDQIAZHY <D« TLUTF

Carnaval de Asakusa transforma essa
celebragio em uma oportunidade es-
tratégica para promover negocios e for-
talecer a imagem do Brasil no Japao”,
afirmou o Embaixador Octdvio Cortes.

Os desfiles das 12 escolas de samba
dos Grupos 1 e 2 ocorreram no dia 30
de agosto, ao longo das avenidas Uma-
michi e Kaminarimon. J4 a feira e as
apresentagbes de capoeira tomaram
conta dos arredores do famoso templo
Sensoji — um dos principais pontos
turfsticos da capital japonesa — e se-
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guiram até o dia seguinte, atraindo a
atencio de visitantes de diversas nacio-
nalidades.

Foi o caso de uma familia portugue-
sa. Ao encontrar marcas brasileiras co-
nhecidas de sua terra natal, a funcion4-
ria publica Alexandra Vilela, o marido
Daniel e o filho Jodo Brito nio escon-
diam a emogio. “J4 conhecia o guarand
e a 4gua de coco desde uma viagem ao
Brasil, mas meu marido e nosso filho,
que nao estiveram comigo na ocasio,
se sentem familiarizados com a cultura
brasileira pela presenca marcante da co-
munidade no nosso pafs. Mas ¢ impres-
sionante ver como o Brasil também
estd presente aqui, no Japio — pela cu-
lindria, pelo samba, pela alegria”.

Cultura, negdcios e integragio

Para os expositores, participar de um
evento com tamanha visibilidade foi
uma excelente oportunidade de mos-
trar o Brasil a um publico diversificado.

“E uma grande chance de divulgar a cu-

lindria brasileira, especialmente o nosso
churrasco”, destacou Nana Kaibara, da
Associagio Japonesa de Churrasco.

“Sempre é positivo termos ocasioes

como essa para celebrar datas téo im-
portantes e, a0 mesmo tempo, apresen-
tar o Brasil com orgulho”, completou
Jorge Imai, presidente da Comissio
Organizadora do evento.

A brasileira Maria e seu marido japo-
nés, Koji Murakami, viajaram da pro-
vincia de Hyogo para apoiar os amigos
da escola Império do Samba. No inter-
valo entre os desfiles ¢ a apuracio das
notas, aproveitaram para visitar a feira.

“Ver as barracas decoradas com a ban-

deira verde-amarela em contraste com
o vermelho intenso do templo Sensoji
cria uma paisagem Unica. Essa combi-
nagio é muito interessante!”, comen-
tou Maria.

Ana Maria Simplicio, doutoranda na
Universidade de Tohoku (Sendai), e
sua amiga Leticia Sato, residente em
Téquio, também ficaram encantadas.
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EVENTO

“Esse clima, essas barracas... tudo isso
faz a gente se sentir um pouco em casa’.
Também havia uma exposicio sobre a
histdria da imigracio do Japdo para o
Brasil, mostrando os fortes lacos huma-
nos entre os dois paises”.

A capoeira foi outro destaque do
evento, com duas apresentagdes no si-
bado e quatro no domingo. Os movi-
mentos acrobdticos e a energia contagi-
ante da danca despertaram o interesse
de turistas e moradores locais.

“Esse ¢ um palco diferente do que es-
tamos acostumados. Espero que os tu-
ristas compartilhem fotos nas redes so-
ciais, mostrando a capoeira tendo
como cendrio o templo Sensoji”, disse
Ryuta Suda, o “Ligeirinho”, represen-
tante do Grupo de Capoeira Regional
Tempo do Japao.

Apés os desfiles, passistas japonesas
como Maru, Linda e Erina - todas inte-
grantes da escola Flor de Matsudo Cere-
ja (Grupo 2, Chiba) - fizeram um pas-
seio pelo espaco brasileiro. “Isso aqui é
como uma recompensa’, disse Erina.
Mie de dois filhos, ela trocou o hip-hop
pelo samba e chegou i posicdo de rai-
nha de bateria no carnaval passado. “A
gente mal termina um desfile e ja come-
¢a a pensar no préximo”, completou.

Nana Kaibara, ao centro: oportunidade de divulgar o Brasil
T+ HANFBA TTSTINDOMNEETRRDF v R
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Os portugueses Daniel, Jodo e Alexandra
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Capoeira: arte brasileira sendo apresentada no Templo de Asakusa e praticada por japoneses
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As passistas japonesas Linda e Maru da escola Flor de Matsudo
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Carnaval de Asakusa: 40 anos de samba e

revitalizagao urbana

Criado no inicio dos anos 1980 como parte
de um esforgo para revitalizar o bairro
histdrico de Asakusa, em Toquio, 0
Carnaval de Asakusa surgiu da sugestao
de um ator japonés que propos um desfile
inspirado no carnaval brasileiro para atrair
visitantes de volta a regiao.

A primeira edicao oficial foi realizada em
1981, com a presenga de um grupo vindo
do Brasil. Desde entdo, o evento cresceu,
ganhou visibilidade e se tornou o maior
camaval da Asia, reunindo milhares de
folioes e admiradores do samba.

Em 2025, a festa completou 40 edicoes,

com um puiblico estimado em 500 mil
pessoas. O evento, que comegou de forma
amadora, hoje movimenta a cena cultural
japonesa e impulsiona a criagao de novas
escolas de samba, rodas de samba e
intercambios com o Brasil.

Na edigao comemorativa deste ano, a
escola Satide conquistou o titulo do Grupo
Principal com o enredo “Inochi wa
meguru!”. No Grupo 2, o troféu ficou com
0 GRES Império do Samba, que
homenageou o craque Zico com o samba-
enredo “Zico! O Galinho de Quintino e o
Pais do Futebol”.

" Bom dia,
como vai?

'lanuratnrv

Paraos japoneses
Portugués
Para os brasileiros
Japonés
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COMUNIDADE BRASII.EIRA TEVE PARTICIPACAO ESPECIAL NO FESTIVAL
DE HAMAMATSU, COM PIPA PROPRIA E DESFILE

>>> POR ALDEMO GARCIA, CONSUL-GERAL DO BRASIL EM HAMAMATSU

urante o longo feriado da "Gol-
Dden Week", no tltimo dia 3 de
maio, a comunidade brasileira
no Japio teve a honra de participar
como convidada especial do Hamamat-
su Matsuri, o principal evento do calen-
ddrio anual da cidade de Hamamatsu,
atraindo quase 2 milhées de visitantes.
Fruto de uma parceria entre o Consu-
lado-Geral do Brasil em Hamamatsu e a
Prefeitura local, a participagio brasileira
no festival fez parte das celebragoes dos
130 Anos da Amizade Brasil-Japdo e
marcou um momento histérico de de-
monstragio de integragio cultural, em
clima de muita descontragio.
Pela primeira vez na histéria do festi-
val, uma equipe brasileira, batizada de
"Time Brasil", composta por 15 mem-
bros, participou da competigio de pipas
gigantes. Sob a orientagio de experientes
empinadores japoneses, 0 grupo mane-
jou uma pipa de 2,9 m?, adornada com
a logomarca oficial dos 130 Anos da
Amizade Brasil-Japdo e a "Marca Brasil",
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cedida pela Embratur.

No fim da tarde, o centro da cidade
foi tomado por um desfile vibrante, que
contou com 19 bandas de escolas, em-
presas e instituigdes. A comunidade bra-
sileira, mobilizada pelo Consulado-
Geral e por voluntdrios, marcou presen-
¢a com cerca de 300 participantes, que
desfilaram ao som da banda de grupa-
mento do Corpo de Bombeiros Munici-
pal a convite da prefeitura. Divididos
em "alas", estavam estudantes de diver-
sas escolas fundamentais e secunddrias
(inclusive alunos que participaram dos
Jogos Escolares Brasileiros no Japao - JE-
BRA), academias desportivas, grupos de
capoeira, grupos de “jump”, empress-
rios, integrantes de duas escolas de sam-
ba locais, representantes da Comunida-
de Catdlica de Hamamatsu, membros
do Conselho de Cidadios e vdrios vo-
luntdrios.

A convite do Consulado-Geral, acom-
panhou os brasileiros que abriam o des-
file o judoca japonés Soichi Hashimoto,

campedo mundial, medalhista olimpico
¢ hexacampedo mundial por equipes.
Celebridade nacional, o atleta, nascido
em Hamamatsu, atraiu a atengio do pd-
blico e fez ressaltar a importancia da in-
tegracio entre as comunidades brasileira
€ japonesa.

O Prefeito de Hamamatsu, Yusuke
Nakano, fez questdo de descer do palan-
que das autoridades, de onde abriu o
desfile, para cumprimentar os membros
da comunidade brasileira na 4drea de
concentragio. Nakano disse-se positiva-
mente impressionado nio apenas pela
significativa presenca e pela ampla repre-
sentatividade, como também pela ale-
gria, simpatia e descontracio da comu-
nidade brasileira durante o desfile.

Em um ano especial da histdria do re-
lacionamento entre o Brasil e o Japio, a
comunidade brasileira deixou sua marca
no Festival de Hamamatsu, mostrando
que nossa alegria e energia tém um lugar
especial no coragio da cidade mais brasi-
leira do Japao.
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ccBJ

Investindo no Brasil

A CAMARA DE COMERCIO BRASILEIRA NO JAPAO (CCBJ) REALIZOU A
MESA REDONDA SOBRE INVESTIMENTOS NO BRASIL
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>>> POR MASSATO ASSO

om o discurso de aberura profe
mid pelo Embaieador do Brasil
C:m Japén, Oitivin Cortes e a sau
agio do presadente da CCRJ, Celso
Ginioroko reve intco 2 "Mesa Redou-
el onde quatro apecialisas de dneas
diferentes apresentaram para empresas
japoncsas ivieressadas cm investir i
Brasil, dadios haseados erm andlises feiras
saby suas respoctivas visdes, além de cra
pontes especticons que devem ser cons
deradio ao construln pelagbes cotmercrads
corm o Brasil.

Sob a comducdo do moderader Bocs-
ra Hayara, licenciado para amar comea
advopade ane no Japdo quanto no
Brasil, a mesa redonda concou com a
prcsetiga de divcror coccutive do Basoo
de Cooperagie Internacional do Japio
= 1BIC, pesponsivel pelo forialecimeno
da CODPeTACAn na AmeTica Latina, Ma
sayuki Hamamansu: coordenadar Exe-
cuiva da Mirag & Co, .L;hiJLgn:- Yaco,
Dhigerod Execuiivo da Kuraray: Chele
da Departamenio de DX-TT, Sranley
Fukuyana ¢ sdvagado Bicardo Takahs-
i Ullez, do Waranahe & Pasoowdnch Ad-
vz os,

Bl Proowsser

Masayuki Hamamars, do JBIC,
coneal e e pessuis anal realizacda
pelo bance, o Brasil £ apontade come
i o paises promissores pelas cmgae-
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“Ia pesquisa de 2024, na caregoria de

[paises e regifes [IOMmissores [Ara expa
sho e peptoies pard o prazo de agroxi-
mazdamente trés anns”, o Brasil Acou
cian | 1® hegar (osesma gosicio do aive
anterior). Para o praze de “aproximada-
pecivle dez apes”, subdun duas posiypies
eI n'|=h|'.in ao resulcado de 2023, pas-
sande da [0= 3 82 coloccie”, ahrmon
Hamamarsu.

“0 Brasil como
potencial
parceiro para
uma relacao
ganha-ganha”

Os primerros lugares do manking sia
ooupados por paises da Asiz e da
Ardrica do More, que s30 seguides pe-
las da Amiérica Latina, coma Mexico &
Bivasil. As emapiosas japonesas do seted
uimico foram PrERC s resprsivers
prela alea calocgio do Brasl 6 das 18
ermpresas do setor consubtadas vataam

mi Brazil), devidn 3 Expectativa die ex
pansio da produgie agricels & da de-
manda par agracéaicos em funcio da
praelugie de boctanal,

“Ji hauve iniciativas para forcalecer as
pokig s entre Japdo ¢ Brasl, ¢ ansalinens-
T TARIDE: 5 SOVETHY JAPaNEs qUanto o
JBIC consideram o Brasil como i pads
COm uma economda relaivamente esci
vl ¢ i poencial parceive para desen-
vobver uma relagio ganha-ganha. As
e que mebecetn aetgdo espocal e
sz senticdo sio as de energia sustensiavel e
descarbonizacio par combater prable-
mas e masdangs dimdsicas e quemtes
ambiciges”, destacon Hamamarsu,

Fle se referiz cambém a0 memaerando
de coaperagio assinado pele JBIC com
o Baneco Macional de Desenvolvimenta
Econsdanicn ¢ Secaal do Brasil (BM-
[IES), coma um dos fruces da missie
de: wissta do presidenie Lulba ao Japio
£ MAargn, ¢ lizmee esperar que tais Inict
alivas sejapn aproveltadas para aupsentar
o interesss das empresss japonesas peo
Berasil.

“TRIC ¢ BIMDES lomalecerse a coops-
Fage et pecirses de enengla sustenvel
{hidrogdnie, amdni, SAF — combaisii-
vl de aviagdo sustentdvel. cranol a1c) ¢
em medidas de combare 8 prsdancas
climdnicas, O JBIC fisaicnird tambéin
ogerapies verdes do BMDES™, comple-
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Parcerias

O segundo palestrante, Shingo Sato,
da Mitsui & Co., apresentou projetos
realizados pela empresa na primeira me-
tade da década de 2000, incluindo a lo-
cago de vagoes de carga para compa-
nhias ferrovidrias privatizadas e outros
trabalhos relacionados 4 Petrobras que
vem realizando desde 2008. Depois dis-
s0, ele mostrou ao publico as dreas que
considera promissoras para futuros in-
vestimentos, selecionadas com base em
sua longa experiéncia como profissional
no Brasil.

Ele mencionou que, numa pesquisa
feita pela JETRO com empresas japo-
nesas, o Brasil ficou em 2° lugar entre
os destinos promissores de investimen-
to, atrds apenas da India. Os intercAm-
bios politicos e econémicos tém se in-
tensificado e estreitado, o que favorece
também os negécios, segundo ele. Co-
mo setores promissores para investi-
mentos, Sato citou deas diversificadas
desde industrias ligadas & descarboniza-
¢do, transicio energética, agricultura,
infraestrutura até consumo.

“No mercado agricola, por exemplo, o
setor de pesticidas, com uso crescente
de drones, é uma das 4reas mais pro-
missoras. No segmento consumo, por
sua vez, os mercados de beleza e de pet,

nos quais a classe média representa o
publico predominante, também tém
grande potencial”, explicou Sato.

Ele disse ainda que, embora industri-
as de descarboniza¢io sejam promisso-
ras, a exploracio de petréleo em dguas
profundas e outras atividades relaciona-
das ao desenvolvimento energético tam-
bém sio importantes. “Vale ressaltar
que o Brasil busca crescimento econé-
mico estdvel. Estd certo que o pais tem
apostado nas iniciativas de descarboni-
zagio, mas mantém uma visio realista,
sem recorrer as medidas extremas”, afir-
mou.

Sato enfatizou a importincia de en-
contrar parceiros locais confidveis e qua-
lificados para o sucesso dos negdcios no
Brasil.“E crucial formar um time de
profissionais competentes que tenham
uma sélida rede de contatos e capacita-
dos para entender nossas estratégias, ad-
ministrar operagoes locais ou contratar
servicos de consultorias. E importante
garantir a captagio de administradores e
profissionais competentes."

“A diferenca de fuso hordrio entre os
dois paises deve ser considerada como
um fator mais grave. Caso haja um pro-
blema técnico no Brasil, se nao houver
alguém no local capaz de atender ime-
diatamente, poderd demorar mais de 12

horas para se obter uma resposta. Mes-
mo para contar com o servigo de con-
sultores locais, ¢ fundamental possuir
conhecimento técnico suficiente para
explicar sobre produtos a serem vendi-
dos até nos detalhes, como balango de
massa no caso de etanol, por exemplo, e
quais estratégias devem ser adota-

das”, afirmou Stanley Fukuyama.

O advogado Takahiro Oka destacou a
importincia da lideranca nas empresas
no Brasil. “No mercado brasileiro, os li-
deres precisam conduzir a empresa e
mostrar a visio de futuro para conven-
cer os funciondrios. Senio, os talentos
mais valiosos deixam as empresas. No
Brasil, governanga corporativa e com-
pliance sio cruciais devido a grande nt-
mero de litigios, e ¢ fundamental a alta
diregao demonstrar a lideranca para re-
duzir fraudes e corrupgio dentro da
empresa’, explicou Oka.

Apbs as palestras, os quatro especialis-
tas discutiram abertamente com pers-
pectivas de atores estratégicos que atu-
am na vanguarda das relagoes nipo-
brasileiras, e compartilharam experién-
cias e exemplos de projetos e casos vi-
venciados, citando algumas percepgoes
especificas sobre o Brasil, os possiveis
desafios a serem enfrentados e as formas
de lidar com eles.

COMO SE FILIAR

Vocé pode efetuar o cadastramento através da internet,
acessando o endereco: www.ccbj.jp

Clique no link [Associe-se jd] e preencha o formuldrio
eletronico. Siga os passos do cadastro, informando seus dados e
em seguida envie para a CCB]. Depois vocé receberd um e-mail
no endereco cadastrado para dar continuidade 2 sua inscri¢io.

Pagamento de anuidade
O valor da taxa de anuidade varia de acordo com o tamanho
de sua empresa. Veja a tabela de taxas abaixo.

Termos e taxas
Estudante, aposentado e pessoa fisica residente
fora da regiao de Toquio ¥11.000
P Fisi ident ia

essoa !slca resi 'en _e naregiao ¥ 22,000
metropolitana de Toquio
Pessoa Juridica, auténomo ¥ 25.000
Pessoa Juridica com menos de 300 funcionarios ¥ 55.000
Pessoa Juridica com mais de 300 funcionarios ¥110.000
Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao com
menos de 300 funcionarios ¥ 55.000
Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao com
mais de 300 funcionarios ¥110.000
Associado Platina ¥ 275.000
Associado Diamante ¥ 550.000
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Remessa bancdria para empresas no Japao
Nome: Cimara de Comércio Brasileira no Japio - CCBJ
—MAEVENEH 77 OB LR
Banco: Banco Mitsubishi UF] (ZZ£UFJ#R1T)
Agéncia: Aoyamadori Branch 5 |13 3¢
Tipo da conta: Futsu i
Conta: 0181786
Campo de identificagdo: nome de sua empresa.

Aprovagao
Preenchimento e envio do cadastro

O processo de sua filiagio 3 CCBJ terd inicio com o
preenchimento integral e envio da ficha de cadastro.

Avaliagio da filiagio

Apbs o recebimento do seu cadastro e da anuidade, 0 Comité
Executivo, fard a avaliagio para que a sua empresa seja aceita
como membro da CCBJ. Este processo se faz necessirio para
proteger a CCB]J da filiacio de empresas com idoneidade dibia
ou que nio tenham alinhamento com o pensamento e a missao
da CCBJ. Apés a aprovagio, o processo de filiagio serd

concluido.
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ccBJ NEWS

Confraternizacao

Cimara de Comércie Brasileira
to fapde (OCB[) realmou a
~onfrarernizacie de Final de

Ao e dia 2 de dezembieo, Ma opor-
runidade, o vicespresidente da CCRJ,
Robero Goro, disse que e ane fol
marcante pela celebragio dos 130
atos do Tratade de Amizade, Comdéi-
cin ¢ Mavegacio entre o Brasil e o Ja
o, ui marce histGilos que nde
apenas simbaoliza a '.::-l:l;-."rid.qn.ln. da
parceria, fuas inspira noves camibiliog
de cooperagia”.

O Embaizador do Brasil no Japas,
Oicravin Cortes, declarou que “Hrasil
¢ Japdo sdo palses prdgimos pelo ele-

T

s
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ments humana, MNos praximos anos
tercinas opounldada no plans de
transigio energética ., adianron, desta
cafwde o epcerraments com éxito da
CO A0 que indica o5 serores de meio
ambrente ¢ adagtagio b mudanga cli-
matica coma pentes para o Brasl
tanbsdim colaborar com o Japiao,

O nove Embaixador de Japio no
Brasil, Yasushi Moguchi, falow que
2025 Foram marcados "1-.']a vizita do
Presidente Lula ao [apdo e pela vidia
da Princesa Kake no Brasil. Ele disse
catar beliz em rrabalbar novamente no
Brasil, onde foi Cansul-Geral da Ja-
[

g e Sao Pawlo encee 2007 ¢ 2020

(¥ brinde foi Feira pelo direrar Mo-
royuikn Ishize, do Miniseério dos MNe-
gacios Estrangeiros do Japino. Ele vis.
tou o Brasil eon oumubro, " Brasil é
muire acolhedor”, definin. & Minis-
tra-Consclheira, Parricia Chrres, da
Embaixada da Brasil, rambém esteve
pEcscie.

I

A confrarernizacio foi animada com

paidssca da Via Brasil formada pelo ca-
sal Merd Miwa e Ronaldo Fonseca.

A CCR] agradece as segubites em-
presas pelo apaie ao evento realizada

na Churrascaria Barbacoa de Shibuya:

Barbacaa, Imai Group, Larin Yamaro
¢ Chie Bons,
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O jeito Kowa de trabalhar:
Humano, Seguro e
Transparente. —

Faca parte da empreiteira
que valoriza e investe na

pessoa que mais importa:
~
Vocé «—

Ligacao gratuita

T 0120-20-8155

www.kowa-corp.com @)T %)
L HCE

Kowa Empreiteira ﬁ%é"‘ﬁ
l.a:.ﬁ"l:':p@

K1 kowa Corporation @ g%

KOWA CO. LTD.

372-0054 Gunma-ken Isesaki-shi
Yanagihara-cho 53-1



EMPRESAS ASSOCIADAS

BARBY R b

Aioi Nissay Dowa
Insurance
050-3460-1412
SEGUROS

PR

Alfainter Travel Inc.
03-5473-0541
TURISMO

e

Arisawa Group Corp.
03-5816-0888
COMERCIO EXTERIOR
=t

Banco do Brasil
03-3213-6660
FINANCEIRO
Rl

Brastel Co., Ltd.
03-5637-5900
TELECOM&[Te
FINANCEIRO
BE & £t

Brazil-Japan Ethanol
03-3669-9500
ENERGIA
Ix)F—

Bryte Solutions Ltd.
03-6778-8514

REC. HUMANOS
A&

Bompex Japan Ltd.
045-791-5563
COMERCIO EXTERIOR
=t

Certec

06-6195-6300
RECURSOS HUMANOS
A&

Churrascaria Que Bom!
03-5826-1538
RESTAURANTE
LAY

Comunicativo Co.,Ltd.
03-5856-0172

MIDIA

LERE - AT 7

CONECTA
0276-56-9038
RECURSOS HUMANOS
AMITE

Drink of Brasil
03-6276-3315
ALIMENTICIA
Bm

DIONE
03-6776-7855
IT Solutions
IT

Embaixada do Brasil
03-3404-5211
EMBAIXADA
KIEEE

Easy Travel Service
03-6869-0409
CONSULTORIA
A5V b+
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Florazul
06-6841-7638
SERVICOS
il & 4

Fruta& Fruta Co.,Ltd.
03-6272-9081
ALIMENTICIA

Bm

G&C Corporation
0574-42-7171
COMERCIO EXTERIOR
=t

Global Jobs
Tel.03-6260-7666
REC. HUMANOS
A&

HLS Staff
0276-60-5201
RECURSOS HUMANOS
AMTRE

Imai Group Co.,Ltd.
03-3260-6060
COMERCIO EXTERIOR
=t

Jetbras Co., Ltd.
03-5791-4888
TURISMO

e

Kanwajuku Ltd.
Department Brasia
03-6263-0716
SERVICOS
-3

Kawasaki Heavy
Industries
03-3435-2111
INDUSTRIA PESADA
BT

Keeper Service
0465-39-3029
RECURSOS HUMANOS
AME

K.K. Eco Shine
03-4550-1508
SERVIGOS

H—E 2%

K.K.Taiyo Corporation
0297-34-1101
RECURSOS HUMANOS
AME

Kowa Co., Ltd.
0270-21-8155
RECURSOS HUMANOS
ARE

Lead-Off Japan Co.Ltd.
03-5464-8170
COMERCIO EXTERIOR
B2

Libercon Japan
03-3475-5432
SERVICOS
H—E 2%

Mcom Inc
052-888-8568

MiIDIA

LERE - ATF17

Media Brazil
080-6580-6299

MiIDIA

LERE - AT 7

Mirai Seeds

Tel. 059-253-4142
COMERCIO EXTERIOR
B3

my-koubou Co.,Ltd.
03-5830-0512
SERVICOS

il &

Nippon Fruit Juice
03-6453-6737
COMERCIO EXTERIOR
=t}

Nissei Corporation
0270-76-4477
COMERCIO EXTERIOR
=t}

Nomura Securities
03-3211-1811
CONSULTORIA
vy >k

N3PLUS
050-3257-7778
CONSULTORIA
AVYIE Yk

Support Jungle -
Copaiba

Wondertable, Ltd.
(Barbacoa Grill)

Oito Mares SeaTrade & Agency 1€l 0977-23-6220 Unidos Co 03-3379-8050
03-6555-7235 045-640-6211 SERVIGOS 03-3280-1025 SERVICOS
IMOBILIARIA TRANSPORTE, il = S COMERCIOEXTERIOR F—E %
RENE CARGAS =)
L) Suzan Inc. World Alliance
0276-48-6045 Unitecs 0285-37-9043
-I Seara Japan LLC TRANSPORTE, 049-277-4245 RECURSOS HUMANOS
Promotion Brasil 03-6721-1705 CARGAS SERVICOS A&
Tel. 0276-57-8629 ALIMENTICIA A H—pP 2%
CONSULTORIA BR& “
Simoncen Inc. Yudensetsu Co.,Ltd.
03-5830-3608 TMI ASSOCIATES Vale Asia KK. 045-500-5190
“ SERVICOS 03-6438-5517 03-5401-2971 CONSTRUGAO
Rei Denko H—E2FE {\D)/OCACIA MINERAGAO E FEl - RENEE
Tel. 080-9865-7687 HR SIDERURGIA
SERVICOS Sompo Himawari Life ) HLEE - $%i
il = & Insurance Inc. Tunibra Travel Japan
050-2016-8531 03-6222-8345 “
SEGURO TURISMO
REZ B WEG Eletric Motors
. Japan Co.,Ltd.
SSW Brasil Tupiniquim 045-550-3030
0562-57-5766 Entertainment METAL MECANICA
ALIMENTOS 03-5637-5469 BReE
323 SERVICOS
H—E2%

A CCBJ esta atendendo no seguinte endereco:
T 107-0061 Tokyo-to, Minato-ku Kita Aoyama
1-4-1 Rangee Aoyama 507

o Tel: (03) 6447-2833 / Fax: (03) 6447-2834

¢ E-mail: adm@cchj.jp

Os nomes das empresas sao dos associados na categoria
Pessoa Juridica.

0 cadastro de associados na categoria Pessoa Fisica nao foi
publicado por causa dalegislacédo japonesa.

CCBJIZMLFOfFEFICHELTEBY 3 :
T107-0061 5 Rl X JkFHIL1 —4—1
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QUEM SOMOS

A CCBJ
A Camara de Comércio Brasileira no Japao (CCB]J) foi
fundada em 2001, com o objetivo de aumentar o
intercimbio econdmico entre o Brasil e o Japdo. E uma
entidade sem fins lucrativos, que atua com o apoio da
Embaixada do Brasil em Téquio. A CCBJ possui também
registro no Ministry of Economy, Trade and Industry
(METI) do Japao e foi transformada em uma associagio
geral (ippan shadan hojin) em abril de 2013.

Atividades

A CCBJ organiza palestras e¢ semindrios com foco no
desenvolvimento de negécios no Japio. Recebe autoridades
brasileiras no pafs, mantém contatos com organismos
governamentais japoneses, dividindo os trabalhos em
comités. E uma instituigio com representatividade em
diversos setores e regides do Japdo, permitindo identificar
oportunidades e construir um excelente ambiente de
negdcios.

A CCB]J possui representantes nas regioes de Kansai,
Kita-Kanto e Minami-Kanto. Anualmente, a entidade
organiza desde 2006 o Festival Brasil, em Téquio,
onde retdne mais de 100 mil pessoas. O evento tém o
objetivo de divulgar os negécios e a cultura brasileira
para os estrangeiros no Japao. Desde 2010, também
organiza o CCBJ Awards - Person of the Year,
premiando personalidades do meio empresarial nipo-
relagoes

brasileiro que mais se destacaram nas

bilaterais.

Beneficios
Ao se tornar associado da CCB], vocé e sua empresa poderio

rede de

oportunidades de negécios no Brasil, no Japio ou entre os

ampliar  sua contatos e descobrir novas
dois paises. A sua empresa terd acesso aos associados,
instituicdes e profissionais que poderio contribuir no
incremento de seu “networking” e no desenvolvimento de

novos negocios e parcerias.

Online

A CCB]J vem atualizando noticias em sua homepage (www.
ccbj.jp), no Facebook e no Youtube (Cimara de Comércio
Brasileira no Japio). Se vocé clicar em curtir na pdgina do
Facebook, receberd as informacbes das atualizacbes de
notas.
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