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O que o almogo de fami
tem a ver com a Vale?
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Ferro

"~ Tem a ver com o ferro presente no fogdo.

Dlhando & nossa wolta fica Fcll perceber o quanta

o5 MINERIn: S30 essenciais para o nosso dia a dia

para a kransgde anergética @ para a descarbonizacdo

do planeta, Tem minério na cozinha, nos carros elétricos
fil TV, ficsd fdvied, fos celulires & am gusse

tiocdos & equipamentos

Transformar o amanha hoje.
Tem a ver com a Vale.
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Entregar significa realizar.
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Tornar a vida cotidiana mais prospera.Ter um futuro mais seguro.
Realizar os mais variados desejos de muitas pessoas.
A MOL entrega o que ha de essencial para nossas vidas cotidianas e empresas industriais,

iniciando com recursos naturais, energia, abrangendo todos os tipos de produtos.
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0 grupo Que bom! compartilha a rica cultura gastrondmica do Brasil através de quatro
estabelecimentos e um food truck!

Churrasearia Que bam!
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CARTA DO PRESIDENTE

BoAs NOVAS
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Caro Leitor

ano de 2024 foi marcado pela homenagem que a

Chmara de Comércio Brasileira no Japao fez a dois
grandes representantes do meio empresarial. Do lado
brasileiro recebemos a presidente do Banco do Brasil,
Tarciana Medeiros. Ela recebeu o prémio CCBJ Awards
Person of the Year. Do lado japonés, a homenagem foi a0
presidente da Oji Holdings Corporation, Hiroyuki
Isono. Ambos contribuem significativamente para a
relacio comercial e de amizade entre os dois paises.

Nesta edicio temos artigo escrito pelo Embaixador do
Brasil no Japao, Octdvio Cortes, e pelo diretor-geral, da
Divisiao de América Latina e Caribe, do Ministério dos
Negécios Estrangeiros do Japao, Yasushi Noguchi. Eles
abordam a relagao diplomdtica entre ambos os paises que
completard 130 anos em 2025.

O ano de 2025 marca também a realizagio da Expo
Osaka e detalhes do Pavilhio Brasil. Muitos motivos para
comemorar como a poténcia da Embraer que produz
avides para o Japao. E a possibilidade de ampliar
fornecimento de etanol para combustivel de avido no
Japao com a for¢a da Unica e governo brasileiro.

Pela primeira vez no Japao, temos a importagio de
linguica fresca do Brasil pelo Grupo Imai. Em 2025,
também pode chegar a primeira carga de abacate,
segunda fruta aprovada para ser importada do Brasil.

A primeira foi a manga. E temos entrevistas com
importadores e compradores da manga do Brasil.

Agradeco todo apoio e um belo 2025 a todos.

Celso Guiotoko
Presidente da CCB]
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POR NEIDE HAYAMA

Presidente do Banco do Bra-
sil, Tarciana Medeiros, pri-
meira mulher a ocupar esse

cargo na instituigio financeira, foi ho-
menageada com o prémio CCB]
Awards Person of the Year, concedido
pela Camara de Comércio Brasileira no
Japao (CCBYJ). O prémio foi entregue
para uma executiva mulher pela primei-
ravez. A solenidade aconteceu em agos-
to, em Téquio.

O Presidente da CCB]J, Celso Gui-
otoko, destacou que “o trabalho in-
cansdvel e visdo estratégica da senhora
Tarciana Medeiros tém inspirado nao
apenas o setor financeiro, mas toda a
sociedade brasileira”. O Encarregado
de Negécios da Embaixada do Brasil
no Japao, Thiago Poggio Pédua, disse
que “a trajetdria profissional da senho-
ra Tarciana Medeiros, que ascendeu
ao cargo de Presidenta apds quase
duas décadas de dedicagio A institui-
¢do, ¢ um verdadeiro exemplo de
mérito e competéncia para trabalha-
doras e trabalhadores brasileiros”. Pelo
segundo ano consecutivo, 2023 e
2024, Tarciana faz parte da lista da
Forbes como uma das 100 Mulheres
Mais Poderosas do Mundo, sendo a
tinica brasileira do ranking.

O evento contou com a presenga do
Embaixador Yasushi Noguchi, Dire-
tor-Geral para a Regido da América
Latina e Caribe, do Ministério dos
Negécios Estrangeiros no Japao; do
Consul-Geral do Brasil em Téquio,
André Chermont de Lima; do Cén-
sul-Geral do Brasil em Hamamatsu,
Aldemo Garcia; do Consul-Geral do

Brasil em Nagoia, Luis Fernando
Galvao.

A premiagio CCBJ Awards Person
of the Year contou com o apoio das
empresas Alfainter, Banco do Brasil,
Brastel, Citrosuco, Kowa, Taiyo Cor-
poration e WEG.

A Presidente do BB, Tarciana Me-
deiros, concedeu entrevista 2 Revista
Brasil. Acompanhe a seguir:

Revista Brasil - Presidente Tarcia-
na Medeiros, como a senhora se
sentiu ao receber o prémio CCBJ
Awards Person of the Year?

Presidente do BB, Tarciana Me-
deiros - Uma felicidade enorme! Es-
tar A frente de uma das maiores em-
presas do mundo tem me mostrado
que nesse tipo de reconhecimento sou
apenas a representante de um trabalho
executado por muita gente que acredi-
tou ¢ se dedicou pelo mesmo propdsi-
to.

O prémio da CCB]J existe desde
2010 e homenageia lideres de diversas
dreas que estreitam lagos e fortalecem
a relagio comercial entre Brasil e Ja-
po. Ou seja, ele materializa o sucesso
pelos esforgos e investimentos que fa-
zemos para entregar o melhor do Ban-
co do Brasil do outro lado do planeta.
Isso é muito importante pra mim. E
ainda fui a primeira mulher a entrar
para este hall. Isso simboliza muito
para a lideranga feminina.

RB - Como a senhora analisa o
empoderamento feminino no
Brasil e no Japao?
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Presidente do BB, Tarciana Medeiros (ao centro), diretoria da CCBJ e autoridades
TSSIBITORINSTF « ATFAOXER. CCBJRES AV /N— L HAFEREE

Tarciana Medeiros - A conquista de
uma mulher s6 é possivel porque ou-
tras abriram os caminhos. Houve um
tempo em que as mulheres, até para
rezar, eram obrigadas a fazer isso por
meio dos maridos, porque se acredi-
tava que elas nio tinham alma. A
gente ndo podia estudar e nem traba-
lhar fora de casa. Houve um tempo
em que nio dava pra imaginar que
uma mulher poderia ser funciondria
do Banco do Brasil. E contar que es-
tou falando de um passado recente.
Este ano fez 100 anos que a primeira
mulher ingressou no BB. E quando o
Banco passou a admitir funciondrias,
as mulheres no Brasil ainda nao podi-
am nem votar.

Hoje temos mulheres educadoras, ci-
entistas, economistas, bancirias e o
que mais elas quiserem ser. Nas dlti-
mas décadas, tivemos vérios avangos.
Mas as barreiras ainda s3o enormes.
Coloquei de forma intencional a di-
versidade no centro do que eu acredi-
to ser importante para a gestao de
uma empresa. Diversidade gera resul-
tados mais robustos e consistentes,
realmente sustentdveis. E mais: sdo
resultados gerados que vao para além

12 | REVISTA BRASIL

dos niimeros. Eles geram valor para a
sociedade, com maior capacidade de
inovacio e de levar desenvolvimento
para todas as regioes. Sonho com um
dia em que ndo precisaremos mais
discutir esse tema, e que diversidade
e equidade de género sero realidade.
E que teremos o mais importante:

igualdade de oportunidades.

RB - Quais os planos para o Banco
do Brasil no Japiao e no mundo
para 20252

Tarciana Medeiros - Bom, o Banco
do Brasil estd presente no Japao hd 52
anos, e durante esse tempo desempe-
nhamos um papel essencial na cone-
x30 entre brasileiros, latino-america-
nos e japoneses. E importante
destacar que somos o tnico banco da
América Latina com agéncias em
solo japonés, o que nos coloca numa
posicio diferenciada. Nossa operagao
aqui é uma das mais completas da re-
gido, e além de atender brasileiros e la-
tino-americanos, muitos japoneses
também procuram se tornar nossos
clientes. Para os proéximos anos, o nos-
so foco estd em expandir ainda mais
essa atuagio, fortalecendo nossa pre-
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senga tanto No Japao quanto em outros
mercados. Estamos comprometidos
em ampliar nosso portfélio de solugoes
tanto para pessoas fisicas quanto juridi-
cas. A ideia é sempre reforcar a conve-
niéncia e acessibilidade dessas solu-
¢oes, com foco em inovagio digital e
automagio de processos, que tornam
as transagbes internacionais ainda
mais fécels e eficientes.

Nosso compromisso com a comuni-
dade brasileira e latino-americana no
Japio também continua sendo uma
das nossas prioridades. Esse trabalho
reflete 0 nosso compromisso de ir além
dos servigos bancdrios, contribuindo
para o desenvolvimento e integragao
dessa comunidade.

Olhando para o futuro, o que que-
remos ¢ consolidar ainda mais nossa
posicdo como um parceiro estratégi-
CO, tanto para empresas quanto para
individuos que atuam entre América
Latina e Asia. Queremos ser reconhe-
cidos ndo apenas pelo nosso legado de
mais de meio século de operagoes no
Japao, mas também pela nossa capaci-
dade de inovar e atender com excelén-
cia as demandas de um mercado que
estd sempre em evolugio.

Nossas portas estdo abertas aqui no
Japao hd mais de 50 anos, e seguire-
mos adiante, criando oportunidades
de crescimento e fortalecendo essas re-
lagoes ao longo dos préximos anos.

Aproveito para agradecer a CAmara
de Comércio Brasileira no Japao pela
parceria nestes desafios, também por
promover importantes iniciativas de
investimentos e interagdoes econdmi-
cas mutuas. Obrigada pelas agées fun-
damentais para o desenvolvimento
dos dois paises e pelo reconhecimento

das entregas do Banco do Brasil com
o Prémio Personalidade do Ano.
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POR NEIDE HAYAMA

Camara de Comércio Brasi-
A leira no Japao (CCB]J) reali-
zou o evento “CCBJ Awards

Person of the Year” para prestar home-
nagem ao presidente da Oji Holdings
Corporation, Hiroyuki Isono, pela
contribui¢io entre o Brasil e o Japao.

A empresa tem 151 anos de funda-
30 e é uma das maiores empresas de
papel e celulose, com atuagio em 23
paises, inclusive no Brasil. Com gran-
de foco no meio ambiente, cerca de
um tergo da drea total global de 635 mil
hectares sao florestas de conservagio,
com a mais alta consideragio pelo am-
biente natural. A capacidade de produ-
a0 é de 2,5 milhoes de toneladas. Para
cultivar as florestas de forma sustents-
vel, florestas de produgio e florestas de
conservagio sao mantidas e gerenciadas
juntas. Assim, conforme apresentou o
presidente Hiroyuki Isono, as dreas
mantidas pela empresa apresentam me-
lhor recurso hidrico, com prevengio a
erosio ¢ melhor qualidade do ar. O
Grupo Oji mantém 104 unidades de
produgio no Japdo e 110 unidades no
exterior.

O Embaixador do Brasil no Japao,
Octavio Cortes, disse que “a Oji Papers
tem grande relevincia para a relagio en-
tre nossos paises. A celulose trata-se do
11° produto mais exportado pelo Bra-
sil, representando 2,1% do total das
nossas exportagdes, o equivalente a
USD 7,2 bilhées. No contexto das rela-
¢oes bilaterais Brasil-Japao, a celulose
ocupou, em 2023, a 102 posi¢io entre
os produtos brasileiros mais importa-
dos pelo Japdo, gerando divisas de

USD 200 milhées”.

O presidente da CCB]J, Celso Guio-
toko, ressaltou que “sob a lideranga do
senhor Hiroyuki Isono, a Oji Holdings
tem se destacado como um exemplo de
inovagio, sustentabilidade e integragio
global”.

A empresa continua com o projeto
Cenibra, na cidade de Belo Oriente,
em Minas Gerais. Também possui uni-
dade em Piracicaba, em Sao Paulo.

O evento foi no dia 29 de novembro,
na Embaixada do Brasil em Téquio.

Acompanhe a entrevista com o pre-
sidente da Oji Holdings Corporation,
Hiroyuki Isono:

Revista Brasil - O que senhor
achou de ter recebido esse prémio?
Hiroyuki Isono, Presidente da Oji:
Estou muito grato por ter sido home-
nageado com um prémio tdo concei-
tuado. Gostaria de agradecer a0 Em-
baixador Octavio  Cortes, ao
Presidente da CCBJ (Cimara de Co-
mércio e Industria Brasileira no Ja-
pdo), Celso Guiotoko, e aos demais
envolvidos por reconhecer e valorizar
0 nosso trabalho. E uma honra rece-
ber esse prémio que é concedido
aqueles que contribuem para os ne-
gécios bilaterais nipo-brasileiros. E o
peso do troféu que recebemos na ce-
riménia de entrega me faz sentir a
importincia desse prémio. Como o
nono representante japonés a vencer
esse prémio, gostaria de compartilhar
a premiagio com aqueles que abri-
ram o caminho e outros que @ém se
envolvido nos negdcios com o Brasil.
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CAPA

Agradeco a todos que, em ambos os
paises, nos apoiaram nas tltimas cin-
co décadas, e aproveito o ensejo para
pedir cooperagio continua para o fu-
turo.

RB - Como ¢€ a relagao de sua em-
presa (ou do grupo)
com o Brasil?

Isono - A relagio da

que faz parte da Oji Holdings desde
2011 como uma subsididria, era uma
empresa local que assinou o contrato
de licenciamento conosco em 1990.
Acredito que boa parte dos cupons
fiscais emitidos no Brasil utilizam
produtos da OPE, que sdo exporta-
dos também para
outros paises da
Américas Latina e

¢C ° V4 °
nossa empresa com o BlonegOClo do Norte. No Brasil,
Brasq t,CI.n 50 anos é a pr(’)xima ha C‘C['CG/I .de 8 mil
de histéria, que co- funciondrios,  que

mecou em 1970
quando  lan¢amos
uma joint venture
para plantar eucalip-
tos. Em 1973, foi
fundada a Cenibra,
que vem crescendo
desde entio e hoje
possui 250 mil hec-
tares de reflorestamento e produz cer-
ca de 1,2 milhio de celulose por ano.
Fabricante de papéis térmicos em Sao
Paulo, a OPE (Oji Papéis Especiais),

estratégia. ”

N4 F
E \\/\‘ ‘\ X % senciais para  0s
B LW )

trabalham na Ceni-
bra ou na OPE, fa-
zendo trabalhos es-

negécios do Grupo
Oji.  Pretendemos
dar continuidade a
nossa atuacao no
Brasil e contribuir
para a manutengio do emprego no
mercado de trabalho local. Com base
nos tltimos 50 anos, continuaremos
a desenvolver nossos negdcios e con-

For 50 years, through forests stewardship and pulp production and sales,

wi havwe contribiuted to the profection of Conservation Forests
and tha creation of logal employment,
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A Oji Group esta no Brasil ha 50 anos. Ela mantém o projeto Cenibra, na cidade de Belo
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tribuir para o crescimento da econo-
mia brasileira nos préximos 50, 100
anos.

RB - Qual é a perspectiva dos neg6-
cios da Oji para os préximo anos?

Isono - Consideramos as florestas
como o nicleo de nossos negécios e
estamos promovendo a mercantiliza-
¢do de vérias fungoes delas como par-
te das iniciativas que visam aumentar
0 nosso valor corporativo. Nesse sen-
tido, planejamos desenvolver o bio-
negécio de base florestal, como uma
atividade estratégica para a proxima
geragio, além de promover o negécio
de embalagens ecologicamente corre-
tas. Em resposta as proposicoes como
consideragdes ambientais para com-

O trofeu

bate ao aquecimento global e a pre-
servacio da biodiversidade, acredita-
mos que o propdsito da nossa existén-
cia é desenvolver atividades comerciais
que aproveitam das fungdes florestais,
que sao um ativo importante do Gru-
po Oji. Seguindo essa filosofia, pre-
tendemos continuar desenvolvendo
negécios baseados em recursos flores-
tais, disseminagio de produtos feito
de bioplisticos e promogao de bio-
negdcios, em cooperagio com empre-
sas e governos locais no Brasil, apro-
veitando as experiéncias que acumu-
lamos em projetos de parceria nipo-
brasileira. Nossa meta como empresa
é crescer e expandir nossos negécios
junto com o Brasil, que é um pais rico
seus recursos florestais.

0 troféu "CCBJ Awards Person of
the Year" foi criado pela iconica ar-
tista Tomie Ohtake, e simboliza a
forte conexao entre Brasil e Japao.
0 modelo é inspirado na famosa es-
cultura que recepciona visitantes
no Aeroporto Internacional de Sdo

Paulo. Tomie Ohtake, nascida em
Kyoto e que imigrou para o Brasil
em 1936, deixou um legado imenso
na arte brasileira e internacional,
tendo produzido, aos 101 anos, cer-
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ca de 30 pinturas para sua Gltima
exposigao individual.
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))) EMBAIXADOR DO BRASIL NO JAPAO, OCTAVIO CORTES

FR BAISCILREFET«F-NTR

m 5 de novembro de 1895, Paris foi palco de um
Eencontro curioso. De um lado, apresentava-se uma jovem

republica sul-americana, proclamada apenas seis anos
antes. De outro, um império asidtico de linhagem milenar, mas
que recém safa de séculos de isolamento. Representantes dessas
duas nagoes, tdo distintas quanto distantes, reuniram-se a mais
de 9 mil quilémetros de suas capitais para firmar um Tratado de
Amizade, Comércio e Navegagao. Esse ato, que completard
130 anos em 2025, marcou o inicio das relagoes diplomdticas
entre o Brasil e o Japao.

Olhando para trds, temos satisfagio em constatar que nossos
Paises construiram um relacionamento sélido, baseado em fortes
vinculos humanos, valores comuns e interesses compartilhados.

O Brasil tem orgulho de abrigar a maior comunidade de
nipodescendentes no mundo, com mais de 2 e meio milhoes de
nikkeis plenamente integrados ao rico mosaico que ¢ a cultura
brasileira. Ao mesmo tempo, temos no Japao cerca de 210 mil
brasileiros — a quinta maior didspora brasileira no exterior, ¢ a
maior comunidade estrangeira no asidtica no Japao. Sao pessoas
que trabalham, estudam, dedicam-se a suas comunidades e
constituem o elo vivo que promove, no dia a dia, a amizade
entre nossos Paises.

Para além desse vinculo humano, Brasil e Japao compartilham
também valores e principios, como a liberdade, a democracia, o
Estado de direito, os direitos humanos, a luta contra a fome e a
pobreza, a inclusio social e o desenvolvimento sustentdvel. No
cendrio internacional, temos defendido juntos, hd muitos anos, a
necessidade de reforma da governanga global — de que é exemplo
nossa atuagio no G4, juntamente com Alemanha e India, em
prol de uma reforma no Conselho de Seguranca das Nagoes
Unidas, que o torne mais eficaz e representativo do mundo
contemporaneo. Necessidade essa que se faz a cada dia mais
premente. E preciso rever sua composi¢io, seus métodos de
trabalho e, particularmente, o direito de veto.
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Nossos Paises estdo interligados,
também, pela convergéncia de
interesses muito concretos.
Empresas japonesas possuem
quase 30 bilhoes de délares de
investimentos no Brasil, com
décadas de atuagio em setores
que vao da mineragio a produgio
de automéveis, passando pela
agricultura, servigos financeiros,
transporte maritimo e muito
mais. Nosso intercAmbio
comercial é de cerca de 15 bilhoes
de délares por ano. O Brasil é um
importante parceiro para a
seguranga alimentar do Japao,
sendo o principal fornecedor
estrangeiro de carne de frango,

relevante de milho, soja e outros
produtos agricolas, além de minério de ferro e etanol.

Para comemorar os 130 anos dessa amizade, celebraremos, em
2025, o “Ano do Intercimbio da Amizade Brasil-Japao”.
Teremos uma série de eventos e projetos para promover ainda
mais o intercAmbio interpessoal em diversas dreas, como cultura,
turismo e esporte. O Presidente Luiz Indcio Lula da Silva j4
anunciou sua intengio de vir ao Japdo como parte dessas
comemoragoes.

Entre os eventos dessa agenda, destaca-se a participagao do
Brasil na EXPO 2025, em Osaka, Kansai. O Brasil terd
pavilhdo préprio, em que apresentaremos nossa cultura, nossa
natureza, nossa criatividade e nossas riquezas. Mostraremos ao
publico do Japio e do mundo o que o Brasil tem de melhor a
oferecer. E celebraremos, também, essa amizade tinica entre
povos separados pela geografia, mas unidos pela histéria.

Mas nio devemos nos contentar em celebrar o passado.
Precisamos aproveitar esse momento para avangarmos rumo a
um futuro de ainda maior integragio entre nossos Paises.

Essa ambigio passa pela expansao do fluxo de comércio e
investimentos. Queremos ampliar o acesso a0 mercado japonés de
Nossos produtos agrl'colas, competitivos e sustentdveis, como a carne
bovina e suina, assim como de produtos de maior valor agregado.
Queremos avangar na discussao de um possivel Acordo de Parceria
Econémica entre o Mercosul € o Japao. Queremos a presenca cada vez
maior das empresas japonesas neste momento em que o Brasil dd
novo impulso a seu esforco de industrializagio, nesta fase guiado pela
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ARTIGO

vertente da sustentabilidade.

Nossa parceria moderna deve ser intensiva em ciéncia,
tecnologia e inovagio. Brasil e Japao precisam atuar juntos em
setores de ponta, como exploracio do espaco, producio de
semicondutores, ciéncias ocednicas, “agritech’, prevencio e
mitigagio de desastres naturais e inteligéncia artificial. Em
todas essas dreas, contamos nio apenas com a expertise de
grandes centros de pesquisa, mas também com a contribui¢io
crucial do ecossistema brasileiro de inovacio aberta.

Outra agenda de grande potencial é a do desenvolvimento
sustentdvel. Nossa complementariedade é evidente: enquanto
o Brasil, entre as grandes economias, detém a mais alta
participagio de fontes renovéveis na matriz energética
(89% da eletricidade e 49% de toda a energia
produzida), o Japao busca ampliar seu acesso a essas
mesmas fontes em prol da descarbonizagio. As discussoes
bilaterais sobre comércio de
biocombustiveis,
investimentos na produgio de
Combustivel Sustentdvel de
Aviagao (SAF) e hidrogénio de
baixa emissio tém avancado.
Também temos trabalhado
juntos no uso de imagens de
satélite e inteligéncia artificial
para o combate ao
desmatamento ilegal e 2
degradagio florestal na
Amazbénia. Em 2024, o Japao
tornou-se o primeiro pais
asidtico a contribuir para o Fundo Amazénia, a mais
importante iniciativa do mundo nesta 4rea. Esses sao
apenas alguns dos eixos que aprofundaremos no Ambito
da nossa recém-langada Parceria Brasil-Japao em Meio
Ambiente, Clima, Desenvolvimento Sustentivel e
Economias Resilientes. Com esse espirito estaremos
juntos na COP30 (Conferéncia das Nagdes Unidas sobre
Mudancga do Clima), em Belém, no final de 2025.

Em 1895, Brasil e Japio decidiram dar inicio a uma
amizade intercontinental motivados pelo “desejo de
estabelecer sobre bases s6lidas e duradouras relagoes de
amizade e de comércio.” Em 2025, sobre as bases sélidas
que jé lancamos, queremos dar impeto renovado a essa
parceria. Queremos estreitar ainda mais nossa amizade,
intensificar nosso comércio e colocar nossa parceria a
servico dos valores e interesses compartilhados entre
nossos Paises e povos.
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“Estabelecer bases
solidas de amizade e
comércio.” 2
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130 ANOS DE D
ENTRE JAPAOE BRA!
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») YASUSHI NOGUCHI, DIRETOR-GERAL DO DEPARTAMENTO PARA A AMERICA LATINA E CARIBE,
MINISTERIO DOS NEGOCIOS ESTRANGEIROS NO JAPAO
ABEPERER - BFOEK

Ano do Intercimbio da Amizade Brasil-Japio

(1) Em 2025, serd celebrado o Ano do Inercimbic Beasil-
Japao, conforme foi acordade no enconto antie o prcsdenne
Lula ¢ o ent@o primeirs-ministo japonds Fumde Kishida, que
visinon o Brasil e maio diste ano, com o objtive de promeves
ainda mais o intercinbie inrcpaseal am diversss dreo oo
credtiba, DEnEmo sspente, eire curres, [sso marc o8 130 anos do
Teatade de Amizade, Coméncio ¢ Navegagio firmads con 1895

(20 Arualosente, ma comunidade intermacional, 2 ordern livie ¢
abetra baseads no Estado de dircive, vern enfrenvando obscicules
Cofter @ apressdo nissa condra a Lorkmia Messe ceidnie, um
desafie imgormant: ¢ indisente pama a diplomacia japonea &
o conperar oo o Brasil, que ¢ um dis membros findsdois
do Brics, para manter < forralecer a ordern inremacional. A idda
¢ aprorveitar 3 ocasiaoe do 1307 andversinio do arabeleamenn das
rehigtss diplesadicas, que s odebrado no
prdsice are, oomo una opemuiidade de
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pessoas entre o Japao e o Brasil. Por conta
da isengzo de vistos para estadias de curta
permanéncia para cidaddos brasileiros
portadores  de  passaporte comum,
implementada em setembro do ano
passado, o nimero de brasileiros que
visitaram o Japao no primeiro semestre
deste ano subiu para 39.952, quase
dobro do que se registrou no mesmo
periodo do ano anterior, que foi de
20.188.

O Fortalecimento da parceria nipo-
brasileira para o ano que vem

(1)Levando em consideracio o fato de
que o Brasil assumird a presidéncia do

que vem, o Japio visa fortalecer as ~NBEPERRER - FORK
relagdes com o Brasil por meio do Mercosul também. Durante a visita
ao Brasil, o premié¢ Ishiba e o presidente Lula discutiam e
concordaram em desenvolver didlogos a respeito do que ¢ chamado
provisoriamente como “Esquema de Parceria Estratégica Japao-
Mercosul”, que funcionard como uma espécie de férum para discutir
sobre a cooperagio entre o Japio e o Mercosul em diversas dreas,
incluindo comércio e investimento.

(2) Este ano, o Brasil chamou a atengio da comunidade
internacional por exercer a presidéncia do G20, e continuard assim no
préximo ano quando assumird a presidéncia do BRICS e a da COP30.
Neste contexto, o Japao deve aprofundar a parceria com o o Brasil em
varios aspectos no préximo ano.

(3) Para isso, estamos estudando aproveitar as ocasiées como a Expo
Osaka-Kansai, que serd sediada no Japao no ano que vem, e o Dia
Nacional do Brasil na Expo, que serd celebrado no dia 21 de junho, por
exemplo. Esperamos que a Expo ajude a divulgar a atratividade do

Brasil para o mundo.

(4) Além da visita do entdo primeiro-ministro Kishida ao Brasil, em
maio, o primeiro-ministro Ishiba participou da Capula do G20
realizada no Rio de Janeiro, em novembro. E raro que dois primeiros-
ministros japoneses visittm a América do Sul duas vezes por ano.
Quanto  Parceria Verde Japao-Brasil, apresentada durante a visita de
Kishida ao Brasil em maio, j4 estdo em andamento estudos especificos
sobre a cooperagio bilateral para tornar sustentdveis as pastagens
degradadas e evitar desmatamento, o que poderd ajudar a combater as
mudangas dimdticas.

(5) Didlogos bilaterais tém avancado também na drea de agricultura.
Em agosto, a delegacio liderada pelo deputado Taku Eto, que preside o
Comité de Pesquisas sobre Agricultura, Silvicultura e Pesca do Partido
Liberal Democritico, esteve no Brasil para visitar fazendas e frigorificos,

22 | REVISTA BRASIL

Yasushi Noguchi, Diretor-Geral do Departamento da América
Mercosul no segundo semestre do ano L atina e Caribe, Ministério dos Negdcios Estrangeiros
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além de se reunir com o ministro da Agricultura e Pecudria, Carlos
Fivaro, e outras autoridades. Em sctembro, o ministro da
Agricultura, Silvicultura e Pesca, Tetsushi Sakamoto, visitou o Brasil
para participar da reunido ministerial do grupo de trabalho de
agricultura do G20 e do didlogo bilateral sobre agricultura e
alimentos. Na ocasido, foi organizado um evento para promover
produtos japoneses como vieira.

(6) Entre as comemoragées do 130° aniversdrio a serem
realizadas no ano que vem, embora boa parte delas ainda esteja
em fase de ajuste, uma das novidades ¢ a 12 reunido nipo-
brasileira de reitores em Sao Paulo. O evento tem como objetivo
promover intercimbio  académico entre reitores das
universidades dos dois paises, contribuindo para aprofundar
discussoes sobre temas globais que os dois paises enfrentam.
Espera-se que as iniciativas como esta sirvam a incrementar
ainda mais intercAmbio académico entre Japdo e Brasil.

(7) Com o intuito de promover o Ano do IntercAmbio da
Amizade Japio-Brasil, os dois governos estudam criar um
logomarca. Espera-se que muitos desse eventos programados
para promover o intercimbio Japao-Brasil utilizem esse logo,
ajudando a impulsionar o Ano da Amizade e do Intercimbio.
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Etanol para aviacao

7 5 INpELR ) — )V TN

POR NEIDE HAYAMA

crescente busca por alternativas
A sustentdveis na aviacio foi o foco

do semindrio “Etanol brasileiro:
principais atributos para descarbonizar o
setor de aviagio”. Promovido pela Unido
da Indtstria de Cana-de-Agticar e Bioe-
nergia (UNICA) e pelo Ministério das
Relagoes Exteriores (MRE) do Brasil,
com apoio da Embaixada do Brasil no Ja-
pdo e promogio da Agéncia Brasileira de
Promogio de Exportagées e Investimen-
tos (ApexBrasil), o evento foi parte da Ja-
pan International Aerospace Exhibition
2024, que ocorreu no Tokyo Big Sight
entre 16 e 19 de outubro.

O semindrio abordou o uso do etanol
brasileiro para a produgio de Combusti-
vel Sustentdvel da Aviacao (SAF), um
combustivel-chave na descarbonizagio
do setor aéreo, conforme estabelecido
pelo programa Corsia, da Organizacao
Internacional da Aviacao Civil (ICAO).
O presidente da UNICA, Evandro Gus-
si, destacou o papel do Brasil como um
dos maiores produtores de etanol no
mundo e ressaltou a relevincia da tecno-
logia Alcohol-to-Jet (AT]), que converte
o etanol em querosene de aviagio.

Autoridades do governo japonés, como
Kito Yasuhiro, do Ministério da Econo-
mia, Comércio e Indtstria (METT); Mu-
rasae Isao, do Ministério da Terra, Infra-
estrutura, Transporte e Turismo; além de
Omori Yoshihiko, do Instituto de Econo-
mia da Energja do Japao (IEE]), partici-
param, reforcando o interesse do Japao
em ampliar a cooperagio com o Brasil no
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setor de bioenergia. O ministro-conse-
lheiro Thiago Poggio Pidua, da Embaixa-
da do Brasil no Japao, também partici-
pou do evento.

Em entrevista exclusiva 3 Revista Bra-
sil, o presidente-executivo da UNICA,
Evandro Gussi, reforgou a importancia
do acordo Corsia, que comega a exigir o
uso de SAF a partir de 2027. “A produ-
G0 serd necessdria e hd vérias empresas
no Brasil que j estdo preparadas para ofe-
recer etanol para a fabricagio do combus-
tivel sustentdvel de aviagio”, afirmou.

Ele destacou ainda que o Brasil ¢ visto
como um parceiro estratégico por seu
histérico com o etanol. “O governo japo-
nés tem levado muito a sério essa parce-
ria. O etanol brasileiro ¢ reconhecido por
sua menor emissao de carbono no mun-
do”, comentou. Sobre a mobilidade ter-

Evandro Gussi, presidente da UNICA
UNICADI 7> kO JyvoRE

restre, Gussi explicou que o Japdo j4 utili-
za etanol brasileiro hd 15 anos no ETBE,
combustivel misturado & gasolina. “Ve-
mos um potencial enorme para aumen-
tar essa escala nos proximos anos”, acres-
centou.

Outro ponto importante foi a discus-
sdo sobre o uso de biofertilizantes e bio-
insumos no Brasil, que, segundo Gussi,
torna o etanol brasileiro ainda mais sus-
tentdvel. “Somos campedes no uso de
préticas sustentdveis, reduzindo o uso de
produtos quimicos no campo”, concluiu.

A UNICA ¢ a maior organizagio re-
presentativa do setor sucroenergético no
Brasil. Composta por mais de 120 usinas
associadas, a UNICA promove o desen-
volvimento sustentdvel e a inovagio tec-
nolégica na produgio de agticar, etanol e
bioeletricidade.
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EMPRESA JA PRODUZ AERONAVES COM USO
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feira Japan International Acros-

A[:‘ace Exhibition 2024, realizada
o Tokyo Big Sight, em outubro,

contou com um estande da Embraer
(Empresa Brasileira de Aerondutica) pela
primeira vez. Foi uma oportunidade
para mostrar modelos de avioes e solu-
Gao de aviagio comercial, executiva, bu-
siness jets, de agronegécio e de defesa
made in Brazil. A Embraer, fundada ha
55 anos, é a terceira maior fabricante de
aeronaves do mundo.

Para o Japao, a Embraer j4 forneceu
15 jatos comerciais modelos E170 e
E175 para a FDA (Fuji Dream Airli-
nes), empresa com sede em Shizuoka.
Outros 32 jatos modelos E170 e E190
foram entregues para a JAL (Japan Airli-
nes). Todos para voos domésticos. Essa
relacio comercial comegou hd 16 anos.

A informagio ¢ do engenheiro aero-
ndutico Pedro Cingo Makiyama, que
atua como Customer Account Manager
da Embraer, no Japo. Ele ¢ um dos
mais antigos que atua na APAC (Asia
Pacific), com importantes interagoes
para a aprovacio do Type Certificate
junto ao 6rgio japonés JCAB (Japan Ci-
vil Aviation Bureau). Formado pela ITA
(Instituto Tecnolégico de Aerondutica),
em 1988, com experiéncia em Estrutura

Aecronduticas. Ele explicou, com exclusi-
vidade para a Revista Brasil, que a apro-
vagio da regulamentacio brasileira de
compensagao de emissées de diéxido de
carbono (CO2) em voos internacionais a
partir de 2025, coincide com os objeti-
vos da Embraer. “As aeronaves da Em-
braer j4 geram menos carbono. Com o
uso do SAE vao poluir menos ainda”,
analisou, complementando que para isso
nao serd preciso alterar o motor do avido.
SAF significa Combustivel Sustentével
de Aviacio.

A diretora Mallika Ramakrishna, de
Promogio Estratégica na Asia da Embra-
er, fez uma apresentagio intitulada
“Apoiar a descarbonizagao da industria
de aviacio”durante a feira, em uma inici-
ativa da UNICA (Uniao da Inddstria de
Cana-deAgtcar e Bioenergia), com o
apoio do Governo Federal. A empresa jd
tem longa histdria com o uso de com-
bustiveis sustentdveis. Conforme mos-
trou Mallika, 0 modelo EMB 202 Ipane-
ma foi a primeira aeronave certificada de
biocombustivel, em 2004. Depois, o
modelo Azul E195 é abastecido com
mistura de etanol de cana-de-agticar des-
de 2012. J4 em 2022, a Embraer testou
os modelos E195-E2 com 100% de
SAE o que corresponde a 25% de redu-
3o de CO2. Os avides fazem voos para

0 Acroporto Vero Beach Regional, na
Flérida, nos Estados Unidos e utilizam o
HEFA-SPK ou querosene parafinico sin-
tético.

Sustentabilidade

A diretora Mallika disse que a preocu-
pacio da Embraer com a sustentabilida-
de nio se limita a combustiveis. Alguns
dos exemplos sdo que o carpete das aero-
naves E2 é feito com material reciclavel;
0 uso da dgua nos toaletes também caiu
perto de 50%; 37 partes da cabine sdo
feitas em 3D o que reduz o peso em
40% e o desperdicio em 65%.

Engenheiro Pedro Makiyama: Aeronaves
da Embraer ja geram menos carbono
IY7 STILDMZERIIEIC B bRE
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Primeiro membro da familia E-Jet E2, o E190-E2 foi projetado para oferecer o melhor desempenho, abrmdo novos mercados e ao
mesmo tempo proporcionando conforto e rentabilidade sustentavel
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Ipanema 203: Pioneiro e 100% movido a biocombustivel, tecnologia e eficiéncia para a agricultura brasileira
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POR NEIDE HAYAMA

abacate brasileiro, da va-
riedade Hass, obteve au-
torizagio do governo ja-

ponés para ser exportado. A Revista
Brasil ouviu os representantes do
Setor de Promocio Comercial e do
Ministério da Agricultura, da Em-
baixada do Brasil em Téquio, a res-
peito dessa importante conquista.

A expectativa é que a primeira car-
ga do abacate brasileiro chegue ao
Japao em meados de 2025. Isto por-
que o adido agricola Marco Aurélio

Pavarino explica que embora o go-
verno japonés tenha concedido au-
torizagdo para a exportagio da fruta,
serd preciso elaborar um plano de
trabalho com a planta ou a fibrica
que vai fornecer o produto. Assim,
serdo definidos o volume e o perio-
do de fornecimento, conforme as re-
gras estabelecidas pelo governo japo-
nés. Até o momento da entrevista,
duas plantas demonstraram interesse
e ficam nos Estados de Minas Ge-

O Ministro Thiago Poggio Pédua,
do Setor de Promogao Comercial,
da Embaixada do Brasil em Téquio,
lembra que a abertura de exportagao
do abacate ao Japao foi um processo
longo que se iniciou em 2015, a pe-
dido do governo brasileiro. “Isso en-
volveu agoes do Itamaraty e do Mi-
nistério da Agricultura e os
exportadores tiveram que cumprir
requisitos de documentagio assim
como receberam inspegoes de auto-
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rais e Sao Paulo.

ridades japonesas”, frisou.

ABACATE HASS »» /\X1&

0 abacate Hass, que sera ex-
portado ao Japao, é de tama-
nho menor do que geralmente
se encontra em supermerca-
dos do Brasil. O adido agricola
Pavarino disse que a fruta sera
enviada ainda verde. “Isto por-
que quando o abacate esta
verde, a larva da mosca da fru-
ta ndo se instala no produto.
Foi uma exigéncia fitossanita-
ria japonesa”, esclareceu.

A variedade Hass, segundo
ele, permite um maior tempo
de manuseio entre a colheita e
0 consumo.
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Adido agricola Marco Aurélio Pavarino, Ministro Thiago Poggio Padua, segundo
secretario Henrique Eller
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MERCADO JAPONES ) HAthis

Atualmente, no mercado japonés,
os abacates do México e do Peru li-
deram as vendas. Com a entrada do
abacate brasileiro da mesma varieda-
de, a expectativa € aumentar o atual
volume de exportagdes. Em 2023, fo-
ram produzidas 330 mil toneladas da
fruta, sendo 26 mil toneladas desti-
nadas a exportagao. O Brasil é o sex-
to maior produtor de abacate no
mundo. Com mais interesse de mer-
cados internacionais pela fruta, o adi-
do agricola nota que houve aumento
de cerca de 57% das areas plantadas
de abacate nos ultimos quatro anos no
Brasil. “O principal destino da produ-
¢ao de abacate Hass no Brasil é para
exportagao, compondo cerca de 90%

do volume total exportado”’, comenta.

0 segundo secretario Henrique El-
ler, dos setores de Energia, Meio Am-
biente e Agricultura, da Embaixada
do Brasil em Téquio, também desta-
cou que o mercado de abacate vem
se expandindo com a comercializa-
¢do de d6leos da fruta.
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POR NEIDE HAYAMA

Brasil tem agora duas frutas in
O natura autorizadas a serem ex-

portadas ao Japao: o abacate e a
manga. A exportagio desse dltimo produ-
to acontece hd mais de 10 anos.

O adido agricola Marco Aurélio Pava-
rino esclarece que a manga passa por
uma tratamento térmico antes do em-
barque de avido a fim de evitar proble-
mas fitossanitdrios.

A reportagem da Revista Brasil en-
trou em contato com alguns importado-
res japoneses a fim de descobrir os pontos
de venda da manga brasileira. A empresa
Rainbow Fresh, com sede em Téquio, foi
bem receptiva. E especializada em man-
ga. O gerente-geral Masahiro Yokogami,
inclusive, viajou para Petrolina (Pernam-
buco) a fim de conhecer in loco a planta-
4o de manga em novembro.

A empresa Rainbow Fresh importa a
manga Kent, de formato oval, que fica
avermelhada quando madura, sem fibra e
doce. “A caracteristica da manga é como
o consumidor japonés gosta, sendo cre-
mosa e sabor suave”, falou. Quando a
manga desembarca no Japdo, a empresa
faz inspegio minuciosa a fim de colocar
nas embalagens aos pontos de venda.

Yokogami levou a reportagem até o
Mercado de Ota, em Téquio. E um centro
de compras de verduras e frutas mais volta-
do para varejistas. Na ocasido o comercian-
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te japonés Koji Yamamoto provou a man-
ga brasileira. “Gostei da manga, é doce. Eu
j4 tinha provado a manga brasileira, mas a
de hoje é mais gostosa”, declarou.

Outro comerciante Hajime Ito ressaltou
que “a manga brasileira é bem voltada para
o publico japonés. Gostei bastante como
fruta. Ea primeira vez que provei a man-
ga’. O gerente Aisaku Kondo, da empresa
Matsukou, que fica no Mercado de Ora,
comercializa manga brasileira hd sete anos.
Antes, comenta ele, 2 manga vinha verde

‘_'l_

o prazo de entrega no era cumprido. ‘A
cada ano o sabor melhora. Essa manga da
empresa Rainbow é muito boa”, disse.
Para o futuro, adido agricola Marco Au-
rélio Pavarino j4 adianta que o préximo
mercado a ser aberto deve ser o melio bem
consumido no Japao. Embora seja mais
popular o melio com casca amarela no

Brasil, o melao com casca verde também é
plantado em terras brasileiras e tem tudo
para trilhar caminho como as duas outras
frutas: manga e abacate.

Gerente-geralda Rainbo Fresh, Masahiro Yokogami, visita Petrolina
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GRUPO IMAI TRAZ SABOR AUTENTICO AO MERCADO JAPONES

marca Pamplona, que j4 exporta
carne sufna in natura congelada
ara o Japao, agora estd exportan-

do linguica in natura exclusivamente
para o Grupo Imai. Para trazer esse sabor
da linguica original brasileira, o Grupo
Imai trabalhou intensamente no proces-
so de fabricagio junto com a Pamplona.

Esta abertura para a importagio de
carne suina in natura brasileira é resulta-
do de intensas negociagoes entre o Mi-
nistério da Agricultura e Pecudria
(Mapa) e o Ministério das Relagoes Exte-
riores, com apoio direto da Embaixada
do Brasil no Japao. Desde que houve essa
abertura, o diretor-presidente do Grupo
Imai, Jorge Imai, visitou vérios fabrican-
tes do Brasil. Ele queria muito importar
a linguica originalmente brasileira. Mas
o inicio nio foi ficil. “Visitei vérias feiras
internacionais até encontrar um parceiro
para me auxiliar nesse processo. O prin-
cipal desafio foi o tingimento da linguica
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in natura, pois ndo se pode usar corante
nesse caso no Japio. O desenvolvimento
do produto exclusivo ao Japao levou cer-
ca de um ano”, comenta.

“Ea primeira vez que se importa lin-
guica in natura do Brasil ao Japio”, co-
memora Imai. O produto, ressalta ele,
¢ cheio de carne suina. “Nao colocamos
salmoura ou muita gordura para encher
a linguica”, diz. O primeiro contéiner
j& chegou e foi comercializado durante
o Festival Brasil, da CCB]J. Com o re-
conhecimento internacional do status
de pais livre de aftosa sem vacinagio do
Estado de Santa Catarina, o Brasil
avanca como exportador confidvel.
Essa condicio facilita a entrada de car-
ne suina no Japio, abrindo portas para
marcas consolidadas como a Pamplona
Alimentos S/A.

O presidente do Grupo Imai estd
constantemente visitando feiras interna-
cionais a fim de acompanhar a tendéncia

de consumo mundial. A empresa com-
pleta 71 anos 2024, com registro de im-
portacio de mais de 500 itens.

Pamplona

Fundada em 1948, a Pamplona Ali-
mentos surgiu no municipio de Agrond-
mica, Santa Catarina,. Originalmente
uma empresa de carne bovina, a marca
cresceu e se especializou no processa-
mento de suinos, atendendo as exigén-
cias de mercados internacionais. Para o
Japao, a Pamplona tem produtos exclusi-
vos sob as rigorosas diretrizes de importa-
4o japonesas. Entre os quais, as lingui-
cas de pernil, calabresa, toscana, além do
paio e carne de panela. Com sabores tra-
dicionais, esses produtos sio ideais para
churrascos, feijoadas, petiscos e sandui-
ches. Os itens ji estao disponiveis nas
principais lojas de produtos brasileiros e
também online. Essa linha promete tra-
zer o sabor brasileiro & mesa no Japao.
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Diretor-presidente do Grupo Imai, Jorge Imai
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CASE DE SUCESSO

Visao

¥R LTOEYay

Empreendedora

KYODAI TEM NEGOCIOS DE SUCESSO NO BRASIL E NO JAPAO

POR NEIDE HAYAMA

oi numa tarde de outono que o pre-
Fsidente da Kyodai, Yuichiro Kimo-

to, acompanhado da esposa,
Kashiko, concedeu essa entrevista. Ele fez
questdo de marcar no luxuoso Hotel Im-
perial, em Téquio. Logo me conduziu
para a loja Kara Kara, que fica no subsolo
do local, especializada em toalhas. Qual
ndo foi a minha surpresa ao descobrir que
boa parte dos produtos comercializados
nesse estabelecimento sdo provenientes do
Brasil. O negécio jé dura mais de 30 anos
e comegou com a visdo empreendedora
de Kimoto. A toalha, muito macia, tem a
marca En Vogue, que significa material
com capacidade de absor¢io maior e seca-
gem rdpida.

Kimoto nasceu no Japao, mas emigrou
ao Brasil em 1972. Ele tinha sushi bar em
Sao Paulo. “Certo dia apareceu um dire-
tor de uma empresa interessado em expor-
tar toalhas ao Japdo. Nessa época, eu nao
tinha negdcios no Japao”, lembrou. O
ano era 1993. Ele aceitou o desafio e junto
com o diretor da empresa veio ao Japio
para prospectar negécios. A expectativa
era vender cerca de 30 mil pecas, mas o
inicio comegou com 400 pegas para uma
loja. Os negécios prosperaram, mas apare-
ceu um grande problema: o pedido para
uma grande rede japonesa nio foi entre-
gue no prazo. “Assim fecharam-se as por-
tas para o mercado de toalhas brasileiras”,
contou o presidente da Kyodai.

Depois de alguns anos, um funciondrio
da Embaixada do Brasil no Japao apresen-
tou o fundador da loja Kara Kara, Sr.

Ueda, que gostava muito do Brasil, para o
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presidente da Kyodai. “Juntos fomos para
Blumenau e comecei a trabalhar com as
toalhas novamente”, disse contente.
Enquanto fazia reportagem, fui aborda-
da por duas senhoras japonesas. Uma de-
las comentou que tinha a toalha que estava
na minha méo. A outra elogiou a qualidade
do produto.
O grande diferencial, explica Kimoto, ¢
a toalha ser feira de forma artesanal. Para
isso, usa-se a mdquina de tear jacquard.
“Coloca-se fio um por um na posi¢io verti-
cal. Esses fios chegam a 2.500 em quand-
dade e mudam de cor em até 28 varieda-
des. E feito entrelagamento do fio na
horizontal que tem sempre uma cor”, escla-
receu. Alguns desenhos das toalhas foram
feitos pelo fundador da loja Kara Kara, que

faleceu hd 17 anos.

Yuichiro Kimoto mostra a toalha brasileira vendida no Hotel Imperial de Toquio

O INICIO

Yuichiro Kimoto quando foi ao Bra-
sil chegou a trabalhar numa joalheria
por dois anos, mas logo depois abriu o
primeiro negdcio: loja de bijuterias
Nono, no Shopping Ibirapuera, em
Sao Paulo, que funcionou por cerca de
cinco anos. O objetivo era ter o segun-
do ponto no mesmo local, mas o
shopping sugeriu para abrir uma loja
de calcados ou roupas. Assim come-
¢ou a jornada na drea téxtil. Kimoto
visitou vdrios atacadistas do Rio de Ja-
neiro para abrir esse negécio. “Visitei
os prédios de Copacabana de ponta a
ponta”, contou. Chegou a ter 12 lojas
Bell nos shoppings Iguatemi, Morum-
bi, Center Norte, Eldorado, Ibirapue-
ra entre 1985 e 1999.
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KYODAI REMITTANCE

Por volta de 1989, os peruanos co-
megaram a trabalhar como dekas-
segui no Japao. A esposa de Ki-
moto, Kashiko, falou que eles
tinham muita dificuldade de fazer

remessa, pois nao havia banco pe-
ruano no Japao e o preenchimen-
to de formularios em japonés nos
bancos era dificil. “Tentamos en-
contrar uma forma legal de ajudar
e foi assim que fizemos parceria
com o banco Mizuho”, disse Kimo-
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to. Assim surgiu a Kyodai Remittan-
ce, que hoje atende estrangeiros do
Brasil, Bangladesh, China, india, In-
donésia, Nepal, Myanmar, Peru, Fili-
pinas, Sri Lanka, Vietn3, etc.

A Kyodai Remittance tem unida-
des em Tdquio, Gunma, Tochigi, Ai-
chi, Osaka, Fukuoka, Okinawa e
Shizuoka.
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As tolhas brasileiras tém cores vivas
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CASE DE SUCESSO

Conquistando o Japao
HAEH Y

POR NEIDE HAYAMA

Kyodai Market importa produtos
A;ia Tramontina h4 15 anos do Bra-
il para o Japdo. Com cerca de 600
modelos de pecas comercializadas no ar-
quipélago japonés, a variedade ¢ ampla.
Sao seis setores importados: talheres,
churrasqueira, tdbuas de madeira, porce-
lanas, panelas e utilitdrios como garrafas
térmicas, cafeteiras, etc. Por ano, a Kyo-
dai importa seis contéineres, o que equi-
vale a 120 toneladas de itens.
Como os negécios estio prosperando,
a empresa instalou um showroom em
Gotanda, em Téquio, a fim de atender os
clientes, principalmente restaurantes de
carnes ¢ lojas como Tokyo Hands. A
Churrascaria Barbacoa, por exemplo, que
possui unidades em Téquio e Osaka, uti-
liza a faca Century para os clientes corta-
rem o churrasco. A faca possui o logo
Barbacoa. “O formato arredondado au-
menta a seguranca na hora do manuseio
tanto pelo cliente como pelos funciond-
rios do local”, explica Masahiro Makino,
da Kyodai. A faca Century possui lamina
de ago inox e cabo em policarbonato e
fibra de vidro 6 polegadas. As cerras fi-
cam somente na ponta da faca. Pode ser
lavado em mdquina de lavar lougas.
Outra faca de destaque tem cor total-
mente preta. Denominada Nygma, pos-
sui lAminas de ago inox e cabos de poli-
propileno texturizado. Garante mais
durabilidade pelo tratamento térmico.
Os cabos possuem protecio antimicrobi-
ana. A Tramontina fabrica outras diver-

Faca de cozinha, louca e tabua de cozinha
Tramontina: qualidade
FSEVT—FTROET. FEH.
ELN - mEORHE

o
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sas facas como para corte de queijos, piz-
zas, frutas, etc.

Em setembro, os funciondrios da Kyo-
dai, Masahiro Makino e Laiza Umemura
visitaram uma fibrica da Tramontina, no
Rio Grande do Sul, que possui drea de
cerca 100 mil metros quadrados. Eles fo-
ram acompanhados pelo chef japonés e
influencer digital Cococoro Onishi, que
conheceu o Pais pela primeira vez. Todos
ficaram impressionados com a automati-
zagio e o tamanho da fibrica. “Parece
uma cidade”, comenta Laiza. “O mais
interessante é que a Tramontina utiliza
robds importados do Japao para a fabri-
cacdo de seus produtos”, conta Makino,
dando énfase nessa ponte entre o Brasil
o Japao para os negdcios.

CULTURA JAPONESA

A cultura no Japio de comer com
“hashi* ou palitinhos ainda ¢ forte, con-
forme Makino, complementando que a
familia japonesa ainda nio tem muito o
costume de usar faca steak em casa. O
boom de casas de carnes aconteceu hd
apenas 20 anos no Japao.

Os arteso japoneses sio famosos pela
produgio de facas. Makino diz que essas
facas geralmente sdo para desfilar o peixe.

“Assim o produto fica caro e nio se conse-
gue produzir em alta escala”, observa.

LOUCAS

O setor de lougas ¢ novo no Japao. A
Tramontina fabrica os pratos com porce-

lana 100% brasileira. O modelo Fluori-
ta, por exemplo, tem cor azul no fundo
do prato. J4 0 modelo Carmem tem de-
sign de flores nas bordas do prato. Am-
bos possuem alta resisténcia mecanica e
resistente em microondas e lava-lougas.

HISTORIA

O diretor-presidente da Kyodai, Yui-
chiro Kimoto, contou que representan-
tes da Tramontina chegaram a visitar ar-
tesdos japoneses no inicio dessa jornada
em busca de conselhos para importar
produtos ao Japdo. Essas sugestoes foram
importantes, conforme Kimoto, para a
empresa aprimorar cada vez mais os mo-
delos de facas até chegar nos produtos
atuais que chegam a receber elogios dos
mesmos artesaos.

TRAMONTINA

Fundada em 1911, no Brasil, a Tra-
montina também fabrica eletrodomésti-
cos, méveis, ferramentas, veiculos utilitd-
rios, itens para jardinagem, etc. Ao todo
s30 20 mil modelos de pegas. A Tramon-
tina possui 10 mil funciondrios e é uma
das empresas lideres do Brasil. Possui
fibricas em 9 localidades no Brasil, com
representagoes em 23 localidades no
mundo e exporta para mais de 120 pases.

A empresa também se preocupa com a
sustentabilidade. Cerca de 80% da ma-
deira utilizada no cabo das facas é de 4rea
de reflorestamento. Em 2026, a meta é
atingir 100% de madeira desses locais.
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EVENTO

EXPO 2025

KB - BIPE f 18 2025

POR EWERTHON TOBACE

om mil metros quadrados distri-
‘ buidos em dois grandes galpoes,

o Pavilhdo Brasil para a Exposi-
¢do Mundial 2025, a Expo Osaka, prome-
te ser uma grande vitrine do que o Pais
tem de melhor da sua cultura, dos seus
produtos e dos seus costumes. “A imagem
do Brasil serd debatida aqui e, com certeza,
vai ajudar muito na promogio comercial
do pais e obviamente, na atragio de inves-
timentos’, afirmou Jorge Viana, presiden-
te da Agéncia Brasileira de Promogio de
Exportagoes e Investimentos (ApexBrasil).
Ele adiantou que o presidente Luiz Indcio
Lula da Silva deve vir a0 Japio ainda no
primeiro semestre de 2025 para prestigiar
a exposicao.

Na manha de 7 de novembro, Viana re-
cebeu oficialmente as chaves do espaco
brasileiro. A entrega marcou a conclusio
da construgio bisica, feita pelo governo ja-
ponés com recursos brasileiros, e d inicio
a fase de customizagio, liderada pela reno-
mada cendgrafa Bia Lessa. “Agora comega-
mos outro trabalho de seis meses para tra-
zer a alma brasileira para este espaco’,
afirmou Viana a Revista Brasil, que acom-
panhou toda a visita.

Os visitantes vao presenciar cinco atos,
como numa dpera, que vao retratar desde
0 nascimento até a morte e a ConSstrucio
de uma nova humanidade. Tudo com pro-
jegoes e muita tecnologia. O projeto, cen-
trado na sustentabilidade, promete uma
experiéncia sensorial aos visitantes, em sin-
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tonia com o tema da Expo 2025: “Proje-
tando a Sociedade do Futuro para Nossas
Vidas”. O evento serd realizado de 13 abril
a 13 outubro do préximo ano.

Além da exposi¢io permanente, o Brasil
planeja uma agenda diversificada de even-
tos culturais e empresariais para atrair in-
vestimentos e fortalecer relagoes internaci-
onais.

Asia

Ana Paula Repezza, diretora de Negd-
cios da ApexBrasil, reforcou a importancia
das reuni6es para fortalecer lagos e prepa-
rar o terreno para a Expo Osaka. “Temos
todos de atuar em conjunto e fazer o Brasil
crescer na Asia. O continente tem mais de
1/3 da populagio do planeta e um PIB
reunido de 30 trilhoes de délares. Ou seja,
0 Brasil tem um potencial enorme de cres-
cimento’, lembrou.

O Leste Asidtico é também destino de
cerca de 1/3 das exportagdes brasileiras e
de parte importante do superdvit comerci-
al do pais. “A regido ¢ muito importante
para o Brasil, mas temos o desafio de diver-
sificar nossas exportagoes, ainda muito
concentradas em poucas commodities.
Por isso, esse encontro ¢ estratégico”, afir-
mou Viana.

“N6s temos mais de 200 mil brasileiras
¢ brasileiros aqui. Os japoneses s2o mais de
2 milhdes no nosso pais. Nenhum outro
pais do mundo tem uma conexéo to forte
com o Brasil como o Japio”, reforgou.
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OSAKA, KANSAI, JAPAN

Presidente da ApexBrasil, Jorge Viana,
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O que é a Expo Osaka?

A Exposi¢cao Mundial sera realizada em
Osaka entre os dias 13 de abril e 13 de
outubro de 2025, na ilha artificial
Yumeshima. Um total de 161 paises
participarao do evento e sd@o esperados
cerca de 28 milhdes de visitantes. O
tema desta exposigao é "Projetando a
Sociedade do Futuro para Nossas Vi-
das", com os subtemas "Salvando Vi-
das" "Empoderando Vidas" e
"Conectando Vidas". Esta sera a se-
gunda vez que Osaka sediard uma Ex-
posi¢do Mundial, 55 anos apés a
edi¢cao de 1970 e 20 anos apds a ul-
tima Exposicdo Mundial realizada no
Japao, em Aichi, em 2005.
A Exposi¢cao Mundial é um evento real-
izado a cada cinco anos, na qual
nagdes apresentam suas mais re-
centes e melhores invengoes e ino-
vacoes.

Investimentos
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No contexto de fortalecimento de rela- Ihdes, o que representa 2% do valor de

L7co BIRERADEFARET D)L

¢Oes com o Japao, a ApexBrasil langou,
durante o encontro em Téquio, 0 Mapa
Bilateral de Comércio e Investimentos
Brasil - Japao, elaborado em parceria
com a Japan External Trade Organizati-
on (JETRO) e a Embaixada do Brasil em
Téquio. O estudo traz dados macroeco-
ndmicos, além de tendéncias e analises
de comércio e investimentos entre a
maior economia da América Latina e a
segunda da Asia.

De acordo com o levantamento, o Jap&o
foi 0 9° principal parceiro comercial do

Brasil em 2023, quando a corrente de co-

mércio bilateral chegou a USS$ 11,7 bi-

todos os bens transacionados pelo Bra-
sil no dltimo ano. As exportagdes brasi-
leiras registraram USS$ 6,6 bilhdes, com
destaque para as vendas de minério de
ferro, carnes de aves, café ndo torrado,
milho e aluminio.

0 Mapa Bilateral Brasil-Japao traz ainda
aidentificagédo de 300 oportunidades co-
merciais, que somam US$ 63,1 bilhdes
em possiveis exportagoes.
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tradicional festival que celebra
a diversidade cultural no Ja-
pio ampliou suas fronteiras e

ganhou este ano novos ritmos e tons.
Com a nova denominagio de Festival
Brasil & Latino, a décima sétima edi-
¢do do evento realizado pela Camara
de Comércio Brasileira no Japio
(CCB]J) atraiu nos dias 20 e 21 de ju-
lho, ptiblico estimado de 80 mil pes-
soas ao parque Yoyogi, em Téquio,
com um amplo carddpio gastronomi-

co cultural.
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A voz aguda do tenor lirico Roberto
di Candido entoando os hinos do
Brasil e do Japao na abertura e a po-
tente voz do cantor Supla no encerra-
mento foram apenas alguns dos ingre-
dientes dessa grande festa. “Agregamos
a cultura latina, e foi um sucesso.
Convidar também as escolas de samba
foi uma decisao acertada, porque o
publico, principalmente o japonés,
adora Carnaval”, afirmou Jorge Imai,
da Comissio Organizadora do evento
que tem ainda o apoio da Embaixada
do Brasil, do Ministério dos Negécios

Estrangeiros do Japdo e do Governo
de Téquio.

Diversas escolas da Liga Principal
do Carnaval de Asakusa fizeram apre-
sentacoes inéditas ao longo de dois
dias do Festival. “Quase todos os car-
navalescos sao japoneses, entdo foi um
desafio para eles desfilarem diante de
uma plateia com muitos brasileiros”,
disse o representante da Associagao
das Escolas de Samba de Asakusa
(AESA), Yoshihiro Shigeyama.

Ele também ¢ professor na escola
Jiyuu no Mori Gakuen, de Saitama,

Touma Rose
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onde ensina samba como matéria op-

tativa e formou o GRES Bosque da

Liberdade com alunos e graduados.
“Os estudantes também tiveram aqui a

rara oportunidade dg ouvir ao vivo

outros ritmos que fazem parte da di-

versidade cultural do Brasil”, diz Shi-

geyama.

O Festival Brasil & Latino teve cer-
ca de 15 horas de shows apresentados
por 30 artistas e bandas que se reveza-
ram no palco, com cldssicos e criagdes
préprias nos estilos rock, sertanejo,
bossa nova, MPB, J-Pop, rap e tango
Argentino

Na praca de alimentacio e de pro-
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dutos e.servigos, cerca de 50 estandes
e food trucks ofereceram ao piblico
um carddpio rico e diversificado. O
tempo ajudou a aquecer as vendas.
Depois de um bom movimento no si-
bado, a churrascaria Barbacoa decidiu
aumentar o volume de carne para o
domingo, principalmente de seu
carro-chefe, a picanha de 180 gramas.
Entre as novidades, o Festival levou
o simulador de terremoto fornecido
pelo Departamento de Bombeiros de
Téquio. Os visitantes tiveram a opor-
tunidade de sentir a intensidade de
tremores em varios niveis, aumentan-

do a conscientizagio sobre a impor-
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N\
tancia do preparo para esse tipo de de-
sastre natural:

Para a agitacdo propor¢ionada pelos'I
musicos, nio havia necessidade de
qualquer preparo. O publico foi sur-"
preendido pelo cantor Supla, que co-
roou o Festival apresentando reperté-
rio eclético com a Banda Dahu.

Patrocinadores: Mitsui, Otsuka,
Ajinomoto, Grupo Imai, Banco do
Brasil, Jose Cuervo, Seara, Taiyo Cor-
poration, Kowa, Brastel, Kumon, Al-
fainter.

Apoio: Embaixada do Brasil em T6-
quio, Ministério dos Negécios Estran-

geiros do Japdo e Governo de Tokyo.
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Paixao pelo berimbau
Takeshi Kojima, conhecido como Ligei-
ro, comegou a praticar capoeira aos 40
anos de idade, depois de ver capoeiristas
se apresentando em um programa de
tevé. “Mais do que os movimentos, o
que mais chamou minha atencio foi a
sonoridade dos instrumentos”, afirma.
Desde esse episddio se passaram 18
anos, e nesse periodo Kojima aprendeu
a tocar o berimbau, entrou na Associa-
4o de Capoeira Mestre Bimba
(ACMB), onde ganhou o apelido, e
conseguiu viajar ao Brasil em duas ocasi-
oes para conhecer a matriz do grupo,

em Salvador (Bahia).
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Guarana

A empresa Arai Shoji, que represen-
ta 6 Guarand Antarctica no Japao,
realizou uma agao diferenciada de
marketing no Festival Brasil & La-
tino, refor¢ando a imagem do pro-
duto a biodiversidade brasileira. A
bebida ¢ importada da AmBev com
o mesmo sabor original, mas o ré-
tulo da lata ¢ feito de acordo com
as especificagdes japonesas. “O sa-
bor é como experimentei no Bra-
sil”, diz Yuta Nagai. Ele retornou
hd pouco tempo do Rio de Janeiro,
onde trabalhou por dois anos,
aprendeu portugués, virou torcedor
do Fluminense e conheceu o guara-
nd. “Tomava na praia, vendo jogo
de futebol e até no trabalho”, con-
ta. No Festival, ele se sentiu de vol-
ta ao pais pelo qual se apaixonou.
“O Brasil ¢ o melhor lugar do
mundo”, diz.
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Ser brasileiro

O estudante Afonso Coelho estava
conformado, pensando que no Japao
ficaria um longo tempo sem comer
pastel enquanto faz a imersao cultural
no pais. Mas para sua surpresa e alegria,
ele soube da festa brasileira em Yoyogi,
e 14 se esbaldou durante dois dias,
como se estivesse de volta A terra natal.
Diz que nem deu tempo para ficar com
saudades do Brasil, porque em menos
de trés meses no Japdo, pode comer a
iguaria que tanto adora, além de ouvir
e cantar em portugués. “Meu amigos

_ me deram a bandeira do Brasil assinada

para eu usar quando sentir saudades.

S6 que aqui no Festival, a gente se sente
em casa. Entao a bandeira eu resolvi
usar para mostrar o meu orgulho de ser
brasileiro”, afirma o rapaz.

TIINNTHBZE
HEDT TV - AL—1 a &
AlE. XUUIRER D 7= ifEFR D H
RTREANSZATY (77 VAT
RA) BERLARWVEFHD T
7z LOULIRARRETT 70
DARY I DB 2HY, &
B C2H BRI R - 72 & 5 72 iR
PGB LTz, RHLT3»HESS
THR—LTy 7 IZdRBRNIH
12, B B RIFE R E2 BN
AU NHNGEEEE, KL EHL
SETRETERD & AT & k.
FTZOEEIZ T DOLBBLL %
> 2RED =D 8 R N2 60358
ExLTSLEY LT N,
THTIINKTTY T AT AN
NDRGTIEREIWSE 2D X 5
BDT, 79I VAN LTDED
ERTLDICEEREEL S 2RI
L7z kiBoi=,




Samba da despedida
Este ano foi a estreia do GRES Bos-
que da Liberdade no Festival Brasil
& Latino, e talvez também a sua
despedida. Fundada hd 24 anos
como extensio do curso de samba
ministrado no colégio privado Jiyuu
no Mori Gakuen, em Hanno (Saita-
ma), a escola de samba deverd per-
der seu formato original com a apo-
sentadoria em 2025 de seu
fundador, o professor Yoshihiro Shi-
geyama. “E uma pena que outros

Talento em familia

Radicado no Japao, o cantor e produ-
tor espanhol Jorge Dias comparti-
lhou o palco do Parque Yoyogi com
um ilustre convidado. O também
musico na Espanha, Victor Diaz Ja-
neiro, aproveitou uma brecha em sua
turné pelo Japao para cantar com o
irmio. “Nés fomos criados ao redor
de uma guitarra, e cantar com Jorge é
sempre um presente, que me faz re-
tornar as minhas origens”, disse Vic-
tor.
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alunos nio terio a mesma oportuni-
dade que eu tive”, diz Kenta Ha-
giwara, aluno do terceiro ano. Ele
po6de participar dos tltimos anos da
escola de samba Bosque da Liberda-
de no Carnaval de Asakusa, além de
ter tido a experiéncia de tocar tam-
borim com seus colegas no Parque
Yoyogi. “Samba ¢ muito cativante e
quero muito continuar com isso’,
disse o aluno, apds se apresentar
com a escola.

Para Jorge, participar do Festival foi
uma decisao que saiu do coragio.
“Tenho uma relagio muito intensa
com o Brasil, através de grandes ami-
gos da musica e do futebol”. Ele es-
treou aos dez anos no teatro e duran-
te muitos anos, fez vrias viagens ao
Japao. Gostou tanto do pais, que de-
cidiu aqui se fixar em 1996. “Os ja-
poneses sao capazes de respeitar qual-
quer musica que vem do estrangeiro,
pela curiosidade e inquietude de co-
nhecer coisas novas”, elogia.
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Instagram SITE
@FESTIVAL.BRASIL www.festivalbrasil.jp
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O QUE E CCBJ

A CCBJ

A Cémara de Comércio Brasileira no Japao (CCB]J) foi
fundada em 2001, com o objetivo de aumentar o
intercimbio econdémico entre o Brasil e o Japdo. E uma
entidade sem fins lucrativos, que atua com o apoio da
Embaixada do Brasil em Téquio. A CCB]J possui também
registro no Ministry of Economy, Trade and Industry
(METT) do Japao e foi transformada em uma associagio
geral (ippan shadan hojin) em abril de 2013.

Atividades

A CCBJ organiza palestras e semindrios com foco no
desenvolvimento de negécios no Japio. Recebe autoridades
brasileiras no pafs, mantém contatos com organismos
governamentais japoneses, dividindo os trabalhos em
comités. E uma instituicio com representatividade em
diversos setores e regioes do Japdo, permitindo identificar
oportunidades e construir um excelente ambiente de
negocios.

A CCBJ possui representantes nas regioes de Aichi,
Kansai, Kita-Kanto e Minami-Kanto. Anualmente, a
entidade organiza desde 2006 o Festival Brasil, em
Téquio, onde retine mais de 100 mil pessoas. O evento
tém o objetivo de divulgar os negdcios e a cultura
brasileira para os estrangeiros no Japao. Desde 2010,
também organiza o CCBJ Awards - Person of the Year,
premiando personalidades do meio empresarial nipo-
brasileiro que mais se destacaram nas relagoes bilateral.

Beneficios

Ao se tornar associado da CCB], vocé e sua empresa poderio
ampliar sua rede de contatos e descobrir novas de
oportunidades de negécios no Brasil, no Japao ou entre os
dois pafses. A sua empresa terd acesso aos associados,
Instituigbes e profissionais que poderio contribuir no
incremento de seu “networking” e no desenvolvimento de
novos negocios e parcerias.

Online

A CCB]J vem atualizando noticias em sua homepage (www.
ccbj.jp), no Facebook e no Youtube (Camara de Comércio
Brasileira no Japio). Se vocé clicar em curtir na pdgina do
Facebook, receberd as informacgbes das atualizacbes de
notas.
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COMO SE ASSOCIAR &5(-%3|=|3

Vocé pode efetuar o cadastramento através da internet,
acessando o endereco: www.ccbj.jp

Clique no link [Associe-se jd] e preencha o formuldrio
eletronico. Siga os passos do cadastro, informando seus dados e
em seguida envie para a CCB]. Depois vocé receberd um e-mail
no endereco cadastrado para dar continuidade 2 sua inscri¢io.

Pagamento de anuidade
O valor da taxa de anuidade varia de acordo com o tamanho
de sua empresa. Veja a tabela de taxas abaixo.

Termos e taxas
Estudante, aposentado e pessoa fisica residente
fora da regido de Toquio ¥11.000
Pessoa Fisica residente na regiao

: crenares ¥ 22.000
metropolitana de Toquio
Pessoa Juridica, auténomo ¥25.000
Pessoa Juridica com menos de 300 funcionarios ¥ 55.000
Pessoa Juridica com mais de 300 funcionarios ¥110.000
Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao com
menos de 300 funcionarios ¥ 55.000
Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao com
mais de 300 funcionarios ¥110.000
Associado Platina ¥ 275.000
Associado Diamante ¥550.000
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Remessa bancdria para empresas no Japao
Nome: Cimara de Comércio Brasileira no Japio - CCBJ
—ALEIENTEH 7 Z OV LRk
Banco: BancoMitsubishi UF] (ZZEUFJ#R17T)
Agéncia: Aoyamadori Branch 5 |13 3¢
Tipo da conta: Futsu 3538
Conta: 0181786
Campo de identificagdo: nome de sua empresa.

Aprovagao

Preenchimento e envio do cadastro

O processo de sua filiagio 2 CCBJ terd inicio com o
preenchimento integral e envio da ficha de cadastro.

Avaliagao da filiagao

Apbs o recebimento do seu cadastro e da anuidade, 0 Comité
Executivo, fard a avaliagio para que a sua empresa seja aceita
como membro da CCBJ. Este processo se faz necessirio para
proteger a CCBJ da filiagio de empresas com idoneidade dibia
ou que nio tenham alinhamento com o pensamento e a missao
da CCB]J. Apés a aprovagio, o processo de filiagio serd

concluido.
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Primeira linguica fresca e carne
suina temperada Pamplona,
diretamente do Brasil!
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Linguica Linguica Carne Carne Linguica Linguica
Defumada  Defumada  Temperada Temperada Pernil Toscana
Calabresa Paio Picanha Filé Madrid

ZE—H—Y RE—HH—2 B Y kF—2 Bk Y b F—2 Ry —t—S =y —t—

V—t—Sh3ITL—4 V—t—N1HF Eh—=¥ (FK) ELTFUYEF RIL=ZLy (%) FZXh—F (&)

Entre em contato conosco através do QR Code ao lado para saber onde encontrar os produtos Pamplona
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