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LACOS MAIS
FORTES ENTRE O
BRASIL E O JAPAO

E sta edicdo da Revista Brasil est4 especial. Com a grande

lll

colaboragao do professor doutor Masato Ninomiya, a
matéria de capa é a histéria do atual Imperador do Japao,
Naruhito, que tem histéria marcante com o Brasil.

A Sua Alteza Imperial chegovu, inclusive, a fazer discurso em
portugués numa visita na Faculdade de Direito da USP. Assim
sdo os lacos entre os dois paises. Em 2023, comemoram-se 115
anos da imigracado japonesa ao Brasil.

A Revista Brasil também traz uma reportagem exclusiva
sobre a qualidade da carne brasileira, com dados da ABIEC
(Associagao Brasileira das Industrias Exportadoras de Carnes). Os
nudmeros impressionam. O Brasil € o maior exportador de carne
do mundo. Mais de 150 paises receberam a carne brasileira e
esperamos, em breve, que isso aconteca no Japao.

A perspectiva da agricultura é tema do artigo escrito pelo
Adido Agricola, Marco Aurélio Pavarino, da Embaixada do Brasil
em Toéquio. O Japao foi o quinto pais do destino das exportacoes
brasileiras e com enorme potencial para aumentar esse volume.

Em relacdo ao meio ambiente, interessante a reportagem
sobre a iniciativa do Banco do Brasil no Japao em relacéo ao
crédito de carbono. Este é um dos assuntos mais discutidos no
meio empresarial e o BB tem know how para que as empresas
japonesas possam comprar os créditos de carbono.

Destacamos, ainda, a iniciativa da Taiyo Corporation na drea da
educacdo. Esta € a palavra-chave para o crescimento profissional
e a empresa vem oferecendo cursos para qualquer pessoa.

Por fim, os associados da CCBJ tém mais um beneficio com a
parceria com o Banco do Brasil, com vantagens de rentabilidade
em investimentos e remessas ao exterior.

Obrigado a todos por mais este ano.
Feliz Ano Novo.

Celso Guiotoko
Presidente da (CBJ
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AGENCIA DA CASA IMPERIAL

REETETSIIL
O IMPERADOR
NARUHITO E O BRASIL

POR MASATO NINOMIYA

omemoramos neste ano, o 115°
‘ aniversario da imigracao japo-

nesa para o Brasil. O primeiro
membro da familia imperial a visitar
0 Nnosso pais, foi o Principe e a Prin-
cesa Mikasa em 1958, no ensejo das
comemoragoes do 50° aniversario da
imigragao. A partir de entdo, temos re-
cebido visitas de diversos membros da
familia imperial.

Os Imperadores Eméritos Akihito e
Michiko estiveram no Brasil por trés ve-
zes, em 1967 e 1978 na qualidade de
Principes Herdeiros e em 1997 pela pri-
meira vez, como Imperadores a visita-
rem o Brasi. Eles enviaram os seus trés
filhos para o Brasil, nas suas primeiras
missoes oficiais para o exterior.

Desta forma, o atual Imperador Na-
ruhito veio em 1982, como Principe
Hiro, ainda antes de ser oficializado
como Principe Herdeiro. O atual Prin-
cipe Herdeiro Fumihito veio em 1988,
para as comemoracdes do 80° aniver-
sario da imigracao, ainda como Prin-
cipe Aya, antes de se tornar Principe
Akishino, titulo que recebeu ao atingir
a maioridade. E a filha Sayako veio em
1995, por ocasido do centenario da
celebracao das relagdes diplomaticas
entre os dois paises, na qualidade de
Princesa Nori.

O Imperador Naruhito foi oficializa-
do como Principe Herdeiro ao com-
pletar 31 anos, em 23 de fevereiro de
1991. Aqui esteve em sua segunda
visita, nas comemoracdes do cente-
nério da imigracdo, ano que foi decla-

rado como Ano de Intercambio Brasil-
-Japao. Permaneceu no Brasil durante
uma semana, de 17 de junho a 25 de
junho, visitando as cidades de Sao Pau-
lo, Londrina, Maringa, Rolandia, Belo
Horizonte e Rio de Janeiro.

Um dos acontecimentos mais mar-
cantes foi 0 encontro com os estudan-
tes da Universidade de Sao Paulo, nas
dependéncias da Faculdade de Direi-
to, pela impossibilidade de se dirigir
ao campus principal da USP por ques-
toes de logistica. Esteve antes na So-
ciedade Brasileira de Cultura Japonesa
e Assisténcia Social e dali veio para o
Largo de Sao Francisco.

Pela primeira vez em seus 190 anos
de historia, foram hasteadas as ban-
deiras do Brasil e do Japao na sacada
da tradicional Academia de Direito.

Ao lado do elevador dos profes-
sores, Sua Alteza Imperial assistiu ao
descerramento de uma placa de mar-
more pela Reitora da USP, a Professo-
ra Doutora Suely Vilella, juntamente
com o Diretor da Faculdade de Direi-
to, o Professor Doutor Jodo Grandino
Rodas, onde estava gravada o quanto
segue:

NO ENSEJO DO CENTENARIO DA
IMIGRACAO JAPONESA PARA O
BRASIL E NO ANO DE INTERCAMBIO
BRASIL-JAPAQ, O PRINCIPE HERDEIRO
NARUHITO VISITOU NESTA DATA, A
FACULDADE DE DIREITO DA UNIVER-
SIDADE DE SAO PAULO.

ARCADAS, 20 DE JUNHO DE 2008.
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Antes do encontro com 43 estudan-
tes que representavam todas as uni-
dades da USP na Sala Visconde de Sao
Leopoldo, Sua Alteza Imperial e comi-
tiva passaram pelo Saldo Nobre, onde
aguardava a Reitora da USP, acompa-
nhada por membros do Conselho Uni-
versitario, o Diretor da Faculdade de
Direito junto com os membros da Con-
gregacdo e docentes da ativa e dos
aposentados.  Estiveram presentes,
ainda, os demais alunos e funcionarios,
juntamente com seus familiares.

Havia ainda, muitos membros da
comunidade nipo-brasileira, encabe-
cados pelos idosos do Ikoi-no-sono, a
Assisténcia Dom José Gaspar, que ocu-
pavam as primeiras fileiras daquele au-
ditério. Ao adentrar no Saldo Nobre, o
Coral Académico XI de Agosto entoou
0 canto académico medieval Gaude-
amus igitur, de conhecimento de Sua
Alteza, dos tempos em que estudou
em Oxford.

O Coral passou a entoar outras can-
¢des como o Hino Académico e até
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trovas académicas, pois Sua Alteza que
apenas ia transitar pelo local, perma-
neceu por algum tempo e ainda resol-
veu fazer um discurso de improviso,
para saudar os presentes.

A plateia ficou visivelmente comovi-
da, pois o discurso nao estava previsto

Pela primeira vez, o
Principe Herdeiro do
Japao leu o seu discurso
em portugués.

BXOEXFHMHT
FIVMHIVEE TR ERAEE

no protocolo. Todos desfraldavam vi-
vamente as bandeiras do Brasil e do Ja-
pao e tinham em maos a traducao do
livro “Junto ao Rio Tamisa - Recorda-
¢oes dos dois anos em Oxford”, de sua
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autoria, que descrevia suas experién-
cias como estudante na Universidade
Oxford na década de 1980, previamen-
te traduzida e distribuida para todos os
presentes, com prévia autorizacdo da
Casa Imperial. A surpresa maior veio
quando Sua Alteza chegou na Sala Vis-
conde de Séo Leopoldo e se dirigiu aos
presentes, apds a saudacao da Reitora
da USP. Pela primeira vez em todas as
visitas de membros da familia imperial
nos ultimos 50 anos, o Principe Her-
deiro do Japéo leu o seu discurso em
portugués, agradecendo a calorosa re-
cepcao recebida na tradicional Facul-
dade de Direito da universidade mais
conceituada do pais.

O representante do I[tamaraty pre-
sente ao ato, considerou o fato como
inédito e marcante na histéria das rela-
¢oes diplomaticas entre os dois paises.

Conversou longamente em inglés
com os estudantes ali presentes, con-
dicdo Unica para que as unidades
sugerissem 0s seus representantes
discentes, pois devido a escassez de
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tempo, ndo haveria como utilizar os
servicos de intérpretes.

Ap0s a visita a Faculdade de Direito,
Sua Alteza se dirigiu ao Parque do Car-
mo, onde participou da inauguracao
do monumento de pedras intitulado
“Sonho e Gratiddo” de autoria do es-
cultor japonés Kota Kinutani e em se-
guida, visitou a Escola Estadual Cidade
de Hiroshima, préximo ao local, onde
foi saudado pelos alunos e professores.

No final da tarde, recebeu no hotel
a lideranca da comunidade nikkei de
Séo Paulo e do interior. E a noite, hou-
ve um jantar de boas-vindas no Palacio
Bandeirantes, oferecido pelo Governa-
dor do Estado. Nesta oportunidade,
os convidados tiveram o privilégio de
assistir a apresentacdo de violino do
Principe Herdeiro, juntamente com o
Conjunto de Cordas da Policia Militar
do Estado de Sao Paulo.

A terceira visita de Sua Alteza ao
Brasil ocorreu dali a 10 anos, mas des-
ta vez esteve apenas em Brasilia para
participar do 8° Férum Mundial da

——fcb%MZ feo RICITNANEE
EDOEDYBEN/I\V T TV FRER
THMTC. COBRE T IEY>/8oOM
BERZREEMEEEICTFAAYY
DEETIFE SN,

ZFNHST10FR. B TICES>TIE
Bo7ZY)LshRTld. 8t 5k
TA—ZALICHETDHTZIITD
HEFNfc. BB eV VRA Y
SUAR- AR Yy - T—ET
XA - RAFITAICIE HREE
M SBATHERE. BEPIRZE NGO%RE DR
R&EH25,000 AL E&mnUTz,

BT DRKAD B DME. $D DEEIC
IHhDIFZENTEDS BREICHICH
SNBWAEZRDOH, BEFXFVDH >k
IREFTDRBRZBR UARH S, LB TH
HMOERERERLTVWDESBRDICE
S5nfcEns,

FERRKZEFFLOKOEEEF
BICBDERFERO A VI ZATA—RK
FREEZHOMRZGTET oo

Agua. O evento ocorreu no Centro de
Convengdes Ulysses Guimarédes e no
Estadio Mané Garrincha, com a partici-
pacdo de mais de 25.000 pessoas que
representavam as diversas entidades
interessadas como as entidades gover-
namentais, empresas especializadas e
ONGs de todo o mundo.

O interesse de Sua Alteza Imperial
pela dgua remonta a suainfancia. Devi-
do a impossibilidade de sair livremen-
te, passeava pelos recantos do Palacio
Akasaka onde vivia e sentia que estava
fazendo uma jornada em direcdo a al-
guma parte desconhecida do mundo.

O seu interesse constante pela ad-
ministracdo e aproveitamento da dgua
comecou na época de estudante na
Universidade Gakushuin, tendo conti-
nuado suas pesquisas no curso de pos-
-graduacdo em Oxford.

Em 2003, assumiu a presidéncia de
honra do 3° Férum Mundial da Agua
realizado em Kyoto. E no 4° Férum, na
Cidade do México, em 2006, fez apre-
sentacdo de temas como transporte

2003 (ClF. REBCTHlESINIE
SEMFRKT A —F LADZERRICT
£, 2006F[cAFI AT THRES
NE4E 74— LTI, 18tHiZDT
LZ)NeE F250) 38 PR DT
FORICHE T BEKBREICDVTHERE
fThhic,

2009FDESE T A —T L (A RY
Y7 =)L) Tld. BARADKFIFADEE
MEICDWTEEE, 20138FE&2015%(C
IFEETIREBAKE 2T —VICHE
EEhiz,

RTHDHICRKEDREAMITHL.
2019 [CEMI S Nz ZDHBENTED
ZItZICHI DD 5T, 202146825
HDOESEEEKE K EICBET 245!
S5V, 202248238 MD5E4M 7Y
7 RFEY Iy (BBAT) . 2023F
3H21HOE6EIEEKEXEICHAT
BERSE (Za—3—VEEARE) D
FREEE (ETAHE) ICSiNd 57%E
MK IANDSBEDMEFTREW TS,

AGENCIA DA CASA IMPERIAL

fluvial no Rio Tamisa no século XVIIl e
sobre a distribuicdo de d4gua na cidade
de Yedo no mesmo periodo.

No 5° Férum ocorrido em Istambul
em 2009, discorreu sobre a criativida-
de dos japoneses no aproveitamento
da 4gua. E nos anos 2013 e 2015, deu
palestras na ONU sobre o tema “Agua
e Desastres Naturais”.

Assumiu o trono do Crisantemo
em 2019 devido a abdicacdo do pai,
o Imperador Akihito. Sabe-se, po-
rém, que apesar da intensidade de
seus afazeres, o seu interesse pelo
assunto relacionado a agua tem
continuado, através de seus pronun-
ciamentos recentes na 52. Sessao Es-
pecial Tematica sobre Agua e Desas-
tres, em 25 de junho de 2021; na 42
Reunido de Clpula de Asia e Pacifico,
na cidade de Kumamoto no dia 23 de
abril de 2022; e na Palestra especial
transmitida por video na 62 Reunido
Especial sobre Agua e Desastres, rea-
lizada na sede da ONU em Nova lor-
que, no dia 21 de marco de 2023.
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niciativa inédita do Banco do Bra-

sil (BB) do Japéo reforca o com-

promisso do banco com o meio
ambiente

O BB, agéncia Téquio, tornou-se pio-
neiro como a primeira unidade de ne-
gocios no exterior do BB a neutralizar
suas emissoes de Gases de Efeito Es-
tufa (GEE) por meio da compensacao
voluntaria.

Em outubro, como forma de reco-
nhecer o processo, foi realizada uma
cerimdnia na agéncia de Téquio, em
formato hibrido (presencial e online),
que contou com a presenca de re-
presentantes do Banco do Brasil, do
governo brasileiro, do Banco Mundial,
empresarios, clientes.

Ao compensar suas emissoes de

REVISTA BRASIL

Gerente-geral
e o gerente-adju
T SYIVIRITER
TU-~Fh-TEl

GEE, o BB Japao estd contribuindo
para a reducao do impacto ambiental,
para a mitigacdo das mudangas cli-
maticas e para o esforco mundial para
equilibrar as emissdes lancadas na
atmosfera. “O BB ja atua nos projetos
de crédito de carbono e convidamos
empresas asidticas interessadas para
viabilizar a compra de crédito no Bra-
sil’, enfatiza o gerente-geral do BB no
Japao, Alison Aguiar da Costa.

Com a expansao dos esforcos em
prol da sustentabilidade, o Banco do
Brasil estd construindo um legado am-
bientalmente responsavel e inspirando
a transformacgao global para um futuro
mais sustentavel e equilibrado. Esta é
mais uma das iniciativas que o leva a
ser reconhecido como o Banco mais

S S VIRITERXIER. 7Y
7 JVRTTOBABEIFIE LTH)
HT.HENRH—RYATEY
McEDBEWMRAA(GHG) D%
IR FAIIvYavEER LK,
10BICIEZDiEZRZADELE
Z—HAFEEAYSTAVDINAT YR
A THEIN. T ZYILIRTTERX
ETiThhnfzR#icix, 7S VILRITHR
REICMZ. 7 ZYIBAPHEFRRTO
BRE . SARER . BEIERERESH
HE U,
TIVIIRTERXRIEFCREMRS
ZADPHEHRR T DI EICLD REA
DEEFZREJEZTEIOEN. ZLTK
S[PICHES N2 EZE I TS
HOHFRMWGEDBEHICEMLTWNS,
TZVIRGTHEEXRIEOFZUY Y - FF
=) -F - ARIXERIF. TTIVILR

sustentavel do mundo, no ranking Glo-
bal 100 - Corporate Knights.

O inventario para quantificar as
emissdes de GEE vinculadas a ope-
racdo do Banco do Brasil no Japao
baseou-se no GHG Protocol (Desen-
volvido pela World Resources Institute
(WRI) e pelo World Business Council for
Sustainable Development (WBCSD),
padrao amplamente reconhecido e
utilizado para viabilizar a contabilida-
de e comunicacao das emissdes dos
gases de efeito estufa (GEE).

Apds concluir o inventario das emis-
soes de GEE, o Banco do Brasil viabi-
lizou a compensacdo dos impactos
de sua operagdo no Japdo através da
aquisicao e aposentadoria de créditos
de carbono. Este é uma das estraté-
gias existentes para que uma empresa
possa vir a ser considerada Net Zero.

Compensacao Voluntaria

Saiba mais sobre compensagdo de emissoes
de GEE e como a sua empresa pode se benefi-
ciar com isso no link abaixo:
https://www.bb.com.br/site/japao/carbono/
E caso sua empresa tenha interesse no assun-
to, ou esteja avaliando estratégias e projetos
ou mesmo ja tenha projetos em andamento
relacionados ao tema sustentabilidade entre
em contato com o Banco do Brasil - Agéncia To-
quio, pelo e-mail tokyocorporate@bb.com.br.
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BIN=H/CASE DE SUCESSO

% United Nations
C E Fromewaos Convention on
__,sm_‘_cé" Climate Chu:l.'lgu

VOLUNTARY
CANCELLATION
CERTIFICATE

Ot 7 Sepierts: 271
Barlrgocw VLENTOTT

Presented to:
COM Progecn B339 Defs 83 Parviadhs Wi Powes P Cergits COM Pripses Aoty
Reason for cancellation:
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TR af Barod 0o Bridd Jepe

Number and type
of units cancelled

347 CERs

Equivalent [ M7 oansis) of 002
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Ered darial nurad  BR -5 rE390a 0332 2-0.8001 LY ST P OO Ry Task i
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Net Zero

ma empresa "Net Zero', em termos de sustentabilida-

de ambiental, é uma organizacdo que se compromete a
equilibrar suas emissdes de gases de efeito estufa (GEE) com
a remogao ou compensacao dessas emisses, de modo que
a emissao liquida seja zero. Em outras palavras, uma empresa
Net Zero busca garantir que as emissoes de GEE resultantes de
suas operacdes e atividades sejam neutralizadas de alguma
forma, de modo a ndo contribuir para o aumento do aqueci-
mento global.

Para alcancar o status de "Net Zero', as empresas geralmente
adotam uma abordagem de trés etapas:

+ Reducdo de emissdes: A empresa implementa medidas
para reduzir suas emissoes de gases de efeito estufa.

» Compensacao de emissoes: As emissdes que ndao podem
ser eliminadas por completo sdo compensadas por meio de
investimentos em projetos de reducdo de emissoes.

« Relatérios transparentes: As empresas net zero geralmente
adotam uma abordagem transparente e relatérios precisos so-
bre suas emissdes, agdes de reducao e compensagao.

REVISTA BRASIL
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Parceria
BB Japao
ccBJ

Presidente da CCBJ, Celso'Guiotoko (a esq.); gerente-geral do BB'nONapad

Alison Aguiar da Costa

CCBIDT TRt ILYERIE) I FVIVR THEEXEDT )Y Y - FHP=IL & - ARIXER

CCBIRBARMIIEMNH
BB: BENEFICIOS EXCLUSIVOS PARA
ASSOCIADOS DA CCBJ

POR NEIDE HAYAMA

s associados da Camara de
OComércio Brasileira no Japao

(CCBJ) podem usufruir muitas
vantagens com o convénio de bene-
ficios com o Banco do Brasil — Japao.

O gerente-geral do Banco do Bra-
sil no Japao, Alison Aguiar da Costa,
também vice-presidente da CCBJ, ex-
plicou que o objetivo da parceria é re-
forcar a proximidade com os empre-
endedores locais e prover solugdes
que atendam as necessidades dos as-
sociados. O presidente da CCBJ, Celso
Guiotoko, destacou que “essa parce-
ria oferece condicoes para melhorar a
parte financeira dos associados”.

“Os diferenciais oferecidos as em-
presas que possuem folha de paga-
mento com o BB sao importantes
para reduzir a rotatitividade e contri-
buir para manutencdo de funciona-
rios de empresas de recursos huma-

nos”, constatou Costa.

Além disso, o BB Japao vem inves-
tindo em Programas de Educacao
Financeira, orientando os trabalhado-
res a organizarem seus gastos e con-
seguirem formar patrimoénio e inde-
pendéncia financeira. Recentemente
langou o podcast “Finangas em dia”
no canal youtube Alternativa on line.

O gerente-geral acrescentou que o
propdsito do BB no Japao é fortalecer
o comércio exterior brasileiro na Asia.
Dessa forma, “boa parte do recurso
que o BB capta de pessoas fisicas e ju-
ridicas é direcionada para o financia-
mento as empresas exportadoras ou
importadoras do Brasil. Esta é a gran-
de relevancia da parceria com a CCBJ”,
destacou Costa.

Outro diferencial do Banco do Bra-
sil é a sua ampla expertise do comér-
cio brasileiro, atuando inclusive com
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CCBJ

BENEFICIOS

Associados

Cambio/mE
Desconto especial na taxa de cambio para remessas
(sob medida)

EEHEL— FORHEE (REICHCTRE)

Folha/48 5518
Vantagens para funcionarios de folha de pagamento

REZIEH

da CCBJ

..

.
o
o

assessoria na realizacdo de business
matching, aproximando empresas
brasileiras interessadas em parceiros
para importagao/exportacao no mer-
cado asiatico, e propiciando empresas
asidticas em investir ou encontrar no-
VOS parceiros comerciais no mercado
brasileiro.

Para isso, o associado precisa se
cadastrar no site da parceria no link
abaixo e ser correntista do BB a fim
de receber todas as vantagens, como
melhor rentabilidade em investimen-
tos, isengdes e descontos.

Homepage:

https://www.bb.com.br/site/japao/parce-
rias/cchj/

E se vocé ou sua empresa nao for
associada, junte a nés, pois ao se tor-
nar um Associado da CCBJ, passa a ad-
quirir beneficios que podem abrir por-
tas no Brasil ou no Japao. Essas portas
poderdo gerar novas oportunidades
de negécios e criar relacionamentos
comerciais com as grandes empresas
associadas. Além disso, sua empresa
terd acesso a informacdes e noticias
que poderado contribuir para a realiza-
¢do de negocios.

REVISTA BRASIL
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Remessa/E&iX$

Isencéo de tarifa de remessa e de manutencao de
conta, isengao por 12 meses

R FHE & OGS FHRRI%MR 120 ARRMEE

Taxas/L — k
Taxas especiais para investimentos (sob medida)

BEFRL—F (REICIHLTHRE)
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br/site/japao/parcerias/ccbj/
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Acesse o site do BB

https://www.bb.com.br/site/japao/parcerias/cchj/

Acesse o site da (CBJ

(=] o =]

https://cchj.jp/junte-se-a-nos/

Folha de pagamento

Se as empresas optem em efetuar folha de pagamento para os fun-
cionarios pelo pacote de beneficios desse convénio entre BB e ((BJ,
terao mais vantagens conforme a seguir:

Isengao nas ATMs

Isencéao da tarifa de uso
de ATM, até 3 transagoes
por més (Seven Bank,
Aeon Bank e Japan Post
Bank);
ATMRIBFHHNA3E X
TRBR (LT VT 1
FURIT. OS5 LR
)

Cambio

Desconto especial
na taxa de cdmbio de
ienes para reais nas
remessas para o
Brasil;
TSYEITDEE
DHEL—-F (AL
5L 7ILAN) ORI
EE]

Tarifa zero Desconto 10%
Isencao da tarifa de

manutengao mensal

Acesso a descontos de 10%
para cursos de graduagéo e

2a cont:: pos-graduagao em
@ﬁ@[l@..ﬁﬁ"f?ﬂ universidade UNINTER;
EREAES UNINTERKZE DS - KF
PR DIFEIN0%EIS]
Conversao Atendimento

Desconto especial na
taxa de converséo de
moedas via canais de
autoatendimento e
depositos com
conversao (iene/dolar e
iene/euro); 3
BB CLaBEL
— ho%RIEIGL A/ .
BIb. B/21-00F

Atendimento multilingue,
em portugués, japonés,
espanhol, inglés e nepalés;
RIVEA . B&EE X
A VFE. R’FE. ®/I-)L
BlckdEEEY—-EX

EBHEEOERIES] =
= ATM e cartao
Sacar e depositar nas ATMs
- sem a necessidade de
m‘ﬂl;:m cartao com o uso do app BB
ATMs FTELE 3T ] Internacional (nas ATMs do
Ter adisposigao uma Seven Bank);
rede de 65 ATMs BBIYy—F¥atrI7J
conveniadas emjod?o UE@EalE. h-—RAE<
ElETg TEETVRITOATMTE|
=
EEES R MOEEATH Ei LT AN R
2y —
Cartao de Crédito Aplicativo
Possibilidade de solicitar g AP“CGU‘@ Auto Aten'dlmer]to
cartdes de crédito sem Internacional, onde é possivel

Bascopa@ey  jhyestir com taxas bem acima

; m da poupanga, enviar remessas e

— realizar diversas transagoes

necessidade de garantia,
por meio da parceria

B do Brasil Japao &
e ras:_if:'?;:-d, o App com qualidade e seguranga.
TS YIVMTIER RIS EREHEEI 7 TUTE, &

BIREOEFEAEICLES
METOESPEE, Z0Oft
BReREEERELReNE
REIR U D DEITATHE

BB Interna:luna'_l.
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VIAGEM DE NEGOCIOS OU FERIAS
E COM A ALFAINTER!

e Passagens para o Brasil.

e Passagens internacionais.

e Chamada de parentes.

e Pacotes turisticos para todos o0s destinos.

BATREERRITR $£1835%
BRIV I 7LV TIV
ALFAINTER TRAVEL INC.

REAtt  Alfainter Tokyo
03-5473-0541

info@alfainter.co.jp

E———,
facebook.com/alfainter
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Producao de carne bovina no Brasil (2022)
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liacoes pelo Ministério da Agricul-
tura, Pecudria e Abastecimento
(MAPA), sob a supervisdao do Ser-
vico de Inspecao Federal (SIF). As
plantas também recebem audito-
rias de clientes e de certificadoras,
anualmente, como BRC, SMETA,
FAIRR, BBFAW, IFS, ISO 14001,
NAMI, entre outros”.

FEBRE AFTOSA
O Brasil, segundo a ABIEC, é livre

de febre aftosa e ndo registra um
caso ha 18 anos, com um Programa
Nacional de Erradicacdo da Febre

Aftosa implantado desde 1992.
Com relacdo a Encefalopatia Es-
pongiforme Bovina (BSE) ou “Mal
da Vaca Louca”, o Brasil nunca re-
gistrou um caso tipico. “O caso re-
gistrado recentemente foi compro-
vado como atipico, que ocorre de
forma natural e espontanea em bo-
vinos mais velhos”, apontou ABIEC.

RIICBELTH. T VILTIFERE
BREEMIIETWEW, TRIEDIRE
SNLEMR. SHmOFICEARE
UcFEBBIM RS D TH S I ENEE
BAZ /=, EABIECIEIFRELTWS,
7y sra—-—NILy 734
Fr—YVIEEWTHEREDOHZ S
HTWB,ABIECICEBE (TSVIL
EFfNIKR) Mg E.EOITXRNTH
BoTWBEWS, TZIVILDFRE
EIF90%MNMERRB = EAKICLTW
5. UL . MEICMZT. 1 FI—E

OS CERTIFICADOS

0s certificados BRC, SMETA, FAIRR, BBFAW, IFS, 1S0 14001 e NAMI da carne brasileira sao cer-
tificagdes ou padrdes de qualidade relacionados a sequranca alimentar, sustentabilidade, bem-estar
animal e outros aspectos especificos da inddstria de alimentos. Aqui estd uma breve explicacdo sobre

cada um deles:

BRC (British Retail Consortium): 0 BRC é um padrao de seguranca alimentar amplamente reconhe-

cido internacionalmente. Ele estabelece diretrizes e requisitos para garantir a sequranca e a qualidade
dos alimentos ao longo da cadeia de abastecimento. Empresas que obtém a certificacdo BRC demons-
tram comprometimento com a sequranca alimentar.

Na cadeia global de supply chain,
o Brasil tem o melhor posiciona-
mento. Conforme a ABIEC, “temos
preco, volume e qualidade de carne.
No Brasil, 90% da producéo esta in-
serida na modalidade a pasto. Nela,
os produtores utilizam nutrientes
do pasto para suprir os animais. No
entanto, além da pastagem é neces-
sdrio realizar uma suplementacdo
na criacdo, principalmente no pe-
riodo seco do ano. Temos também

T IVIESFADIEASE

TIVNEFHORORE VPRI Y ELEEOBREEFFTD
FRAGRIEICBEE Y HAEAAE PR EEERE
BBFAW, IFS.ISO 14001.NAMIZ2ED D B, BiEEEIAE PRBELEDHE

(FLT DD :

BRC (British Retail Consortium) :BRCIZEERHICELER#HIhTL\S
BRLZeEETHIETF I V2B TRADEZEME MBEEFETDHD
FHEBEGETESH TS, BRCIBEEDEE IF. BENBBEZEICERICED

HATWBZEZTR T,

ICl&. BRC, SMETA. FAIRR.

a pecudria intensiva (confinamen-
to), essa exige mais investimento e
tecnologia. O Brasil exporta a carne
mais demandada no mundo, a cha-
mada carne ingrediente, que sera
industrializada no pais de destino”.

Com investimentos em inovagao
e aprimoramento da cadeia de su-
primentos, o Brasil pode consolidar
sua posicdo como um dos princi-
pais exportadores de carne bovi-
na do mundo.

F(ELCEZ)RBICREFBHRZITS
BENH D,

ENCENBRBTELITOhTWS
M. ZNICIEEDZLLDTEEEH TN
KH5NZ. TSV HERTRHE
ZDZVWATHIERE(NTORER
ERBA)EFHELTWED, IhidE
HETIMI SN TWS,

A/ R= 3 N\D|REE TV TFFA
Fr—yOREFBICED, SHBITZII
FERBEROFAHEEELTOH
I %ML T B EH AR,

SMETA (Sedex Members Ethical Trade Audit): 0 SMETA é uma auditoria ética utilizada para avaliar
préticas trabalhistas e éticas em cadeias de suprimentos. Ele se concentra em aspectos como direitos
dos trabalhadores, condicdes de trabalho, praticas de negdcios responsdveis e ética.

SMETA (Sedex Members Ethical Trade Audit) :SMETAIZH 751
Fr—YANOHERES BENGERZIMIT 2HICERI NS HER
BEEE T HEEDEFICHEISRMG. EEHDE I RAERK. MIEEREDH

FAIRR (Farm Animal Investment Risk and Return): A FAIRR Initiative é uma organizacao que AICESEYTTNS,

avalia o risco e o retorno de investimentos relacionados a praticas de bem-estar animal na indstria - FAIRR(Farm Animal Investment Risk and Return):FAIRR
de alimentos. Ela promove a conscientizacdo sobre questdes de bem-estar animal entre investidores Initiative 3 B REX ICH T 3HY R B ICEET 2IREDURIE I —
e T V7 RHI S C R ER P IEEDOEBAUIC D W TOEHA LICEBUL

BBFAW (Business Benchmark on Farm Animal Welfare): 0 BBFAW é um padrao que avalia e clas-
sifica o desempenho das empresas em relacdo ao bem-estar animal. Ele ajuda a promover a conscien-
tizacdo e melhorias na forma como as empresas tratam os animais em suas cadeias de suprimentos.
IFS (International Featured Standards): 0 IFS é um padrao de seguranca alimentar amplamente
utilizado na Europa. Ele estabelece critérios para garantir a sequranca e a qualidade dos alimentos du-
rante a produgao, embalagem e distribuicao.

150 14001: A SO 14001 é uma norma internacional que estabelece requisitos para sistemas de gestdo

ambiental. As organizagdes que buscam essa certificacao demonstram seu compromisso com a gestao ISO 14001:ISO 14001 IFERRHARBIBEYRIAY NRTLDE# % E
aibict BTG I ERIE, Z DB DEUSICS D BB B AR BT R IA 2
NAMI da Carne Brasileira (Associacao Brasileira das Industrias Exportadoras de Carne): A ICREEICI DA TR EETRT, Ly
NAMI é uma associacao que representa a industria de carne do Brasil. Embora ndo seja uma certificacdo . NAMI da Carne Brasileira(ZSYILBIELS) :NAMIZ TS IIL DR
em si, a NAMI estéd envolvida na promogao da carne brasileira e na garantia da qualidade, sequranca BERKT ZEE, CNIESEEETIEAWNSDD. NAMIZT S JILDORELZED
alimentar e sustentabilidade nas exportacdes de carne do pais. TOE—Y 3 PRE. BRES BHICE TR S A% R 318E|
%%rijo

INSDOFIEPEER REERICKITIRRELL. R BRI REY
RIRYIBE  ENZNREDE R ZRE. BENBHDEE TS UIcE
HEZETI D ETEDLSBEDMEH TR TVNBNERT TehlcERS
NTWB, AL DEUSICE H B X HEEDHFFICS A BmOmE Lt
BHERZENELTVSZENZ,

<W3,

BBFAW (Business Benchmark on Farm Animal Welfare) :BBFAW
[SEEEOHYIBHUICET T /T AV RETHIHL T V4 19 252ET, £
EDEBA_ LY T4 F 1 — A TEWMIDIRNG DSEICRIL D,

IFS (International Featured Standards) : 3—0Ow/XCIELERINT
WERBmMETEEEAE g . CXOBETEMOLTEEREZERTD
TEHDEXEETFEH S,

\

_. (ada uma dessas certificagdes ou padrdes tem um foco especifico, seja na seguranca alimentar,
ética, bem-estar animal ou gestdo ambiental, e é utilizada para demonstrar o compromisso das
empresas em cumprir esses padroes em suas operacoes. Empresas que buscam essas certifica-
¢Oes muitas vezes o fazem para atender as expectativas dos consumidores e garantir a qualidade
e a integridade de seus produtos.
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BRASIL E JAPAO: DESAFIOS
E PERSPECTIVAS PARA AS
RELACOES COMERCIAIS

POR MARCO AURELIO PAVARINO
ADIDO AGRICOLA - EMBAIXADA DO
BRASIL EM TOQUIO

Japdo foi o 9° parceiro
comercial do Brasil no ranking

das exportacdes realizadas
pelo pais em 2022. Os dados do
Ministério do  Desenvolvimento,
Industria, Comércio e Servicos, que
mantém o sistema do governo
federal de consulta e extracdo de
dados do comércio exterior brasileiro
(Comexstat), registraram US$ 6,62
bilhdes de exportacbes ao pais.
Para o setor agropecudrio, o Japao
foi o 5° destino das exportacoes
brasileiras, somando USS 4,23 bilhdes
0 que representou 2,7% de todas as
exportacdes do agro. Até setembro
de 2023 ja sdao USS 3,13 bilhdes
exportados pelo Brasil ao pais. As
acoes estratégicas do Ministério
da Agricultura e Pecudria (MAPA)
foram fundamentais para que estes
expressivos numeros se tornassem

REVISTA BRASIL

realidade, fortalecendo as relacdes
de mais de um século entre os dois
paises que vao além dos aspectos
meramente comercias.

RELACAO HISTORICA

Em 2023 foram celebrados 115 anos
desde que o navio japonés Kasato-
maru aportou em Santos, trazendo do
Japaoas 165 familias que se destinaram
ao oeste do Estado de Sao Paulo para
trabalhar inicialmente nas fazendas de
café. Foioinicio daimigracdo japonesa
no Brasil e de uma relacdo entre os
dois paises que se consolidaria ao
longo do século XX, aproximando de
forma permanente duas culturas tao
distantes geograficamente. O Brasil é
hoje o pais com a maior comunidade
de japoneses e seus descendentes
fora do Japdao no mundo (nikkeis),
totalizando cerca de 1,5 milhdo de
habitantes. No Japao, a comunidade
brasileira, em boa parte constituida
pelos decasséguis, é a quinta

maior comunidade de estrangeiros
residentes no pais, totalizando mais
de 200 mil habitantes, segundo dados
recentes.

O intercambio de cultura que
caracteriza movimentos imigratérios
entre paises foi, no caso japonés, mais

expressivo inicialmente na agricultura.

Como dito, os imigrantes japoneses
tiveram como principal ocupagao
o trabalho nas fazendas de café no
oeste paulistano no inicio do século
passado. Se porum lado asimigracdes
italianas e alemas no final do século
19 tiveram grande influéncia no
desenvolvimento  dos  sistemas
extensivos de produgao da agricultura
brasileira, os sistemas intensivos que
caracterizam a horticultura e a criacdo
de pequenos animais, foi exemplo de
como a cultura japonesa influenciou
localmente algumas cidades
brasileiras. A formacao dos cinturées
verdes que circundam muitas cidades
da regido do centro-sul do pais teve
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Dados da Balanca Comercial entre Brasil e Japao (2022)
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muito da légica intensiva de cultivo
adotada no pais de origem dos
imigrantes japoneses. A disseminacao
de praticas de manejo sustentaveis
do solo, com o uso de aditivos e
fertilizantes organicos e aditivos séo
também exemplo desta influéncia.
Em outra vertente, o conceito
de associativismo que orienta
toda a atividade agropecudria no
Japao influenciou a expansdo do
cooperativismo no Brasil. Exemplo

disso é a Cooperativa Agricola de Cotia,

fundada por imigrantes japoneses em
1927 em Sao Paulo. A Cotia foi uma
das mais bem-sucedidas cooperativas
do pais na primeira metade do
século passado. Voltada ao apoio aos
produtores de batata da entdo Vila
de Cotia, contava com 83 membros
na sua fundacdo. Dez anos apds, a
COTIA contava com mais de 1.300
cooperados, tornando-se a época a
maior cooperativa do pais, inspirando
0 nascimento de outras organizacdes
similares.

As acoes de cooperacao técnica
estabelecidas entre Brasil e Japao
nos anos 70 e 80 marcariam de forma

significativa o  desenvolvimento
agricola do cerrado brasileiro. O
Programa de Cooperacdao Nipo-
Brasileiro para o Desenvolvimento
Agricola dos Cerrados (PRODECER),
foi crucial para que o Brasil
avancasse na producdo de graos no
bioma. O aporte de investimentos
japoneses de mais de meio milhdo
de ddlares e a atuacdo da Embrapa
no desenvolvimento cientifico que
resultaram na disponibilidade de
variedades de grdos adaptados as
condig¢des de solo e clima mudaram
de forma decisiva a regido centro-
oeste do Brasil.

Seguindo esta mesma ldgica,
Brasii e Japado tornaram-se
importantes parceiros comerciais ao
longo dos ultimos 40 anos. Os dois
paises estabeleceram uma forte
relacdo comercial de exportagoes e
importacdes, como demonstram os
dados da ultima década da balanca
comercial (figural).

Entretanto, a partir de 2020 a
Pandemia de Covid-19 demandou a
adocaodeinovacdeseoredesenhode
alguns aspectos na relagdo comercial

- IV, _'h-_“." =2
Porto de Kobe, Hyogo, Japao
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entre Brasil e Japdo. A logistica, que
ja ndo era simples, tornou-se mais
desafiadora, requerendo a busca
por solugdes para a manutencao
do movimento de cargas entre os
dois paises. Mundialmente as rotas
internacionais sofreram impactos
importantes com a diminuicdo
ou mesmo indisponibilidade de
containers, e a mudanca de trajetos
internacionais impds custos mais
elevados que invariavelmente foram
incorporados aos precos finais ao
mercado importador no
Adicionalmente, como ocorrido em
outros paises, houve o aumento do
rigor das medidas de fiscalizacao
sanitdria de cargas e produtos
agropecuarios internalizados no pais.

RETOMADA DAS EXPORTACOES
Apds dois anos de retragao, o Brasil
retomou o nivel das exportacdes ao
Japdo, apresentando valores acima
dos anteriores a Pandemia. Os dados
das exportacbes em 2023 até o
presente momento apontam o Japao
como o quarto maior destino das
exportagdes do agronegdcio. Parte

Figural - Dados das exportacoes totais do Brasil e do agro - periodo 2012-2022 em bilhoes de délares
B 1 - 73V ofEntEE RESTFOELE (2012 — 2022 £, 8fi: 10{ER/L)

B Total Brasil

20m2 2013 2014

2015 2016 207 2018

1 Agronegdcio

2019 2020 2021 2022

Fonte: Agrostat — MAPA e Comexstat — MDIC, dados extraidos em maio de 2023.Elaboracéo Adidancia Agricola Toquio
Hi88: Agrostat. MAPA. Comexstat. MDIC, 2023 & 5 Bl hic7F— 5% EICBRAT S VLA EIE IR LA ER
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disso pode ser explicado pela piora
dos indices de autossuficiéncia que
0 Jaodo usualmente enfrenta para

manter o seu abastecimento interno.

Segundo dados do Minstério da
Agricultura Florestas e Pesca do
Japéo, 2021 registrou o menor indice
dos ultimos 40 anos. Neste cenario, o
Brasil seque sendo um importante
parceiro comercial que abastece o
Japao, resultando na consolidacao
das exportacdes de carne de aves e

de suinos, graos, café, suco de laranja,

além de outros produtos usualmente
comercializados.

Os produtos do agro no total das
exportagdes em 2022 do Brasil ao
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Japéo totalizaram mais de 50% do
valor total exportado ao pais, patamar
que foi superiorao ano de 2019, como
mostra a figura 2. O principal produto
exportado na categoria de industria
de transformacédo no ano de 2022 foi
a carne de frango, com 14% do valor
total. As exportagdées de milho para
0 Japao tiveram um crescimento
expressivo 321% em relacdo ao
ano de 2021. Segundo dados do
Comexstat, foram mais de USS 1,3
bilhées exportados, cerca de US$ 1,0
bilhdo a mais do que o ano anterior.
Esse valor representou 11% de todo
o valor do produto exportado para
a Asia (excluindo oriente médio). O

aumento das exportacdes de carne
de aves também foi significativo, com
20% a mais do que o ano anterior.
Atualmente mais de 70% do
volume de carne de frango que o

Japao importa é oriundo do Brasil.

Em relacdo ao café, 35% do que é
importado pelo Japao é de origem
brasileira e, no complexo soja, o
Brasil é o segundo maior exportador
para o pais, ficando atras apenas
dos Estados Unidos.

Do lado das importacdes
brasileiras, o valor alcancado em
2022 foi de USS$ 5,29 bilhdes, sendo
a maior concentracao em partes e

acessorios de veiculos automotivos,

Figura 2 — Exportag6es Brasileiras ao Japao em 2022 por categoria de produtos
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conforme demostra a figura 3.

AVANCOS E PERSPECTIVAS

Os anos de 2022 e 2023 trouxeram
conquistas importantes para o
fortalecimento das relacoes entre o
Brasil e Japao. Um novo Certificado
Sanitario Internacional viabilizou as
exportacdes de coldgeno e gelatina
de suinos e bovinos ao Japao. Em
2023, apds sete anos de
suspensao, as exportagcoes
de extrato de carne e
carne enlatada de bovinos,
foram reabertas. No inicio
do ano o Japéo adotou o
certificado veterindrio em
formato eletrénico para
o transito de cdes e gatos
como animais de estimacao
vindos do Brasil, tornando
mais ageis e convenientes
as emissoes e fiscalizacoes
dos postos quarentenarios.
Existem perspectivas muito
positivas nos didlogos que
o Brasil tem feito com as autoridades
japonesas para a abertura das
exportacdes de frutas, em especial
0 abacate e 0 meldo, produto que o
Brasil tem exceléncia na producéo.

A cooperacao técnica entre os dois

paises também avancou. Em 2022 o
Ministério da Agricultura e Pecudria
do Brasil, a Embrapa e o governo
japonés assinaram o documento
base do projeto Desenvolvimento
Colaborativo para o Fortalecimento
do Ecossistema de Inovacédo e a
Sustentabilidade do Agro Brasileiro.
O documento definiu trés pontos
principais como objeto de trabalho:

Apos dois anos de retracao,

a pauta do agro no total das
exportacoes do pais foi retomada,
totalizando mais de 50% do valor

total exportado.

FREMOELIL., 25F:EHTRPL
1-1%. 75 VIVOEIBEEEEDS0%E 5 ..
EhHSHEAFEClERELT -] , ,

1. Desenvolvimento de tecnologias
agroindustriais sustentaveis;

2. Melhorar a produtividade e
a sustentabilidade ambiental e a
rentabilidade do setor agricola;

3. Estabelecimento de uma

plataforma de dados e de tecnologia
agricola de precisao e digital;

Ha espaco para avangos mais
significativos pelos dois  paises.
Em julho deste ano o Ministro da
Agricultura e Pecudria do Brasil,
Carlos Favaro, acompanhado de
representantes de setores produtivos
e parlamentares, realizou missao
oficial ao pais com o objetivo de
promover o  potencial
brasileiro em mercados
importantes como o da
carne bovina e suina para os
estados que conseguiram
a classificacdo  sanitaria
diferenciada de livre de
febre aftosa sem vacinagao
pela Organizacdo Mundial
de Saude Animal (OMSA).
Também foi pauta da missédo
ministerial a necessidade
estabelecer
procedimentos menos
burocratizados e  mais
efetivos entre os dois paises
para mitigar o impacto das restricdes
que a Influenza Aviaria tem trazido
para o comércio bilateral entre Brasil
e Japao.

Outro resultado importante da
missdao que reforca a capacidade

Figura 3 — Importacoes Brasileiras do Japao em 2022 por categoria de produtos
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de cooperacao entre os dois paises
foi a participacdo da Agéncia de
Cooperacgao Internacional do Japao
(JICA) nas a¢des do governo brasileiro
coordenadas pelo Ministério da
Agricultura e Pecudria do Brasil
que prevé a revitalizacdo de 40
milhdes de hectares de pastagens
degradadas ao longo dos préximos
dez anos. A conversiao de areas
de pastagens degradadas para a
producao de alimentos contribuird
para a seguranca alimentar da
populacdo brasileira, mas também
alcancara resultados para os paises
importadores da producédo nacional.

Além da producéo e comércio
de produtos agricolas de escala e
de comodities, Brasil e Japdao tém
convergéncia também na adogdo
de politicas para a valorizacdo e
fomento a agricultura de pequena
escala (caracterizada no  Brasil
como agricultura familiar). O Japéo
possui um grande numero de
Sistemas Importantes do Patrimonio
Agricola Mundial (SIPAM), arranjos
produtivos que sdo reconhecidos
pela Organizacdo das Nacdes unidas
para a Alimentacdo e Agricultura
(FAO). Este programa tem o objetivo
de identificar e reconhecer os
sistemas que se caracterizam pelo
uso sustentdvel dos recursos naturais
por populagbes tradicionais que ao
longo do tempo (décadas e alguns
casos séculos) proporcionaram a
constituicdo de paisagens rurais e a
manutencao dos recursos genéticos
da agrobiodiversidade de grande
relevancia para a humanidade.
Atualmente séo 11 sistemas agricolas
(SIPAM) reconhecidos pela FAO.

O Brasil teve seu primeiro SIPAM
reconhecido pela FAO em 2021,
denominado  “Apanhadoras  de
Sempre-vivas da Serra do Espinhaco”.
Este processo teve uma forte relacdo
com o Japdo. A convite da FAO o
governo japonés recepcionou em
2017 uma missao do Brasil composta

por técnicos e gestores de governo
e representantes das comunidades
tradicionais brasileiras para visitar e
entender como esse processo se deu
no pais. Além de visitas aos sistemas
agricolas japoneses, houve também
interacdo com as estruturas de
governo responsaveis pelo Programa
no Japéo. A partir de entdo o Brasil
avancou nos procedimentos internos,
culminando com a entrega ao MAPA
do reconhecimento do primeiro
SIPAM brasileiro pela FAO em 2021.

Em 2024, Brasil e Japdo deverao
retomar importantes espacos de
didlogos para o fortalecimento
das relagbes de  cooperacdo,
investimentos e desenvolvimento
do comércio entre os dois paises.
O Didlogo Brasil-Japdo para
Alimentacado e Agricultura, instituido
pelo Ministério da Agricultura e
Pecudria do Brasil e pelo Ministério
da Agricultura, Florestas e Pesca do
Japéo deverd ter a sua quinta edicao
organizada para o primeiro semestre
de 2024 em solo japonés.

A Embaixada do Brasil em Toquio,
por meio dos setores de promogao
comercial, econdmico, politico,
cultura e divulgacdo, comunidades,
cooperacao  técnica, cooperacao
educacional e agricultura, energia e
meio ambiente trabalha na missao
para estreitar os lacos ja existentes
e estabelecer novos movimentos
convergentes entre as duas nagoes.
Atuando em estreita coordenacdo com
o Ministério das Relacdes Exteriores, o
Ministério da Agricultura e Pecuaria
do Brasil segue no fortalecimento
das Adidancias Agricolas junto as
representagdes diplomaticas brasileiras.
Além do Japéo, mais 28 postos contam
com Adidos Agricolas do MAPA.

Este nimero deverd ser ampliado
em 2024, reforcando a importancia
da atuacdo destes profissionais nas
relagdes de cooperacao e na abertura
de novos mercados para o Brasil em
todo o mundo.
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Takaaki Nishi,
Ex-presidente da Ajinomoto

BRODF (W) K Bl O FEHZ AR

BRDZRET Z VI, BRIIDYIFE
AJINOMOTO E O BRASIL,
UMA HISTORIA DE SUCESSO

A MULTINACIONAL JAPONESA ESTA NO BRASIL DESDE 1956
1956 FLIRT Z VI TERRERT 5HKDR

ZON®. Mas o lancamento aconteceu somente 30 anos depois que a

empresa tinha operagdes no Brasil em 1956. “Foi o produto que salvou
nossa operacao e é um produto apoiado pelo consumidor brasileiro”, disse
o Conselheiro Especial da Ajinomoto, Takaaki Nishii. Ele ministrou a palestra
“Como ter sucesso nos negdcios Japao-Brasil”, organizada pela Camara de
Comércio Brasileira no Japao, em Téquio, neste ano.

Na oportunidade, Nishii disse a ideia do lancamento de SAZON® foi forne-
cida por um grupo de distribuidor da Guatemala. “Na época, eles nos orien-
taram que nao adiantava vender o tempero tradicional Ajinomoto de cor
branca, se ndo estiver enraizado na cultura alimentar do Pais”, refor¢ou o con-
selheiro. Assim, foram elaboradas receitas usando o tempero SAZON® e deu
certo. O tempero SAZON® realca o sabor dos pratos e tem taxa de penetracio
de 80% nos domicilios brasileiros, o que corresponde a 47,1 milhdes de casas.
S&o comercializados temperos SAZON® para carnes, arroz, feijoada, etc.

Ao lidar com o chamado "custo brasileiro”, ou uma série de barreiras que
dificultam fazer negdcios no Brasil, a empresa fez questdo de levar em con-
sideracao as circunstancias de cada empreendimento para manter uma boa
administracdo. Nishii também enfatizou a importancia do relacionamento
com os funciondrios, parceiros e consumidores. Segundo ele, o fato de a em-
presa ter expandido seu leque de negdcios, sem se limitar apenas aos pro-
dutos de consumo de massa, entrando inclusive no setor de saude, também
trouxe resultados positivos.

U m dos produtos carro-chefe da Ajinomoto no Brasil é o tempero SA-

AMINOACIDOS

A Ajinomoto produz aminodacidos que estdo presentes nos seres humanos,
animais e alimentos. Os aminoacidos formam proteinas que fazem parte do
corpo humano. No Brasil, Nishii explicou que os aminoéacidos sao produzidos
a partir da cana-de-aguticar e melaco. Uma das novidades é a pasta de dente
para dentes sensiveis com aminoécido produzido no Brasil.

ORIGEM

Em 1908, o Dr. Kikunae lkeda, pesquisador e professor da Universidade Im-
perial de Téquio, descobriu o quinto gosto do paladar humano a partir de
experimentos com algas marinhas. Nao era nenhum dos quatro gostos ja
conhecidos (doce, salgado, azedo e amargo) e ele o batizou de umami, que
significa “saboroso” em japonés.

Em 1909, nasce a empresa Ajinomoto com seu primeiro produto, o AJl-
-NO-MOTO®, que significa “esséncia do sabor” e é o préprio gosto umami.
Hoje, a empresa esta presente em 36 paises, com 117 fabricas e cerca de 34
mil funcionarios em todo o mundo, sendo que cerca de 10% deles trabalham
na Ajinomoto do Brasil.
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POR FATIMA KAMATA , IMAGENS RODRIGO MARIN

epois de uma edicao atipica no outono passado, o tra-
dicional Festival do Brasil realizado pela Camara de Co-

meércio Brasileira no Japdo retornou ao verao este ano,
apresentando ao publico a riqueza cultural e gastronémica de
varios Brasis. “A cada edicado, percebemos uma presenca cada
vez maior de japoneses e outros estrangeiros, que aqui desco-
brem a grandeza de nosso pais’; diz Jorge Imai, presidente da
Comissao Organizadora. Ele calcula que cerca de 100 mil pes-
soas tenham passado pelo Parque Yoyogi, em Téquio, nos dias
15 e 16 de julho.

Na abertura do Festival, a diretora-geral do Ministério dos
Negdcios Estrangeiros do Japéo para Assuntos da América La-
tina e Caribe, Maki Kobayashi, destacou a forte relacdo humana
entre os dois paises, citando a presenca marcante de 2 milhdes
de imigrantes japoneses e seus descendentes no Brasil, e a co-
munidade formada por mais de 200 mil brasileiros no Japao.
De acordo com o embaixador do Brasil em Téquio, Octévio Cor-
tes, o comércio bilateral tem crescido nos ultimos anos, mas ha
potencial para avancar bem mais. “Muitos dos nossos produtos
ainda sao pouco conhecidos do publico japonés, e esta é uma
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das razdes que eleva a importancia do Festival do Brasil."

O publico encontrou uma amostra do pais continental, atra-
vés do cardépio diversificado com comidas tipicas e regionais
oferecidas nas barracas e do repertério musical apresentado
por mais de 20 artistas brasileiros e japoneses.

O destaque este ano foi a dupla sertaneja Talis & Welinton,
em sua segunda viagem internacional. A primeira foi em 2019,
guando a dupla fez show na Europa com a cantora Marilia Men-
donca. “Viemos com o objetivo de trazer alegria e lembrancas
do Brasil, e saimos daqui com a sensa¢do de dever cumprido,
impressionado com o calor do publico. Cada vez que subirmos
ao palco, vamos nos lembrar dos japoneses cantando Evidén-
cias’, disse o cantor Talis, emocionado com o show inédito. Nao
foi s6 com a musica de Chitdozinho & Xororé que o publico
cantou e dancou. “Boate Azul’; de Bruno & Marrone, e “Ai Se
Te Pego’, de Michel Telé, esquentaram ainda mais o domingo
que ja fervia com o sol escaldante do verao. “Foi gostoso fazer
um show assim’, emendou Welinton. Também passaram pelo
palco vdrios artistas de géneros musicais consagrados, como
samba e bossa nova, além de musicas regionalistas e até J-Pop,
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udois hpa musica’; disse, enfatizando ainda o orgulho de po-
'}, w r representar os dois paises com seu trabalho.

' O Festival também mostrou como a integracio entre gera-

~ ¢Oes é enriquece ra.O grup'&‘Pé na Cova, formado por musi-

~ cosde50a70anoseintegrantes de varias escolas de samba do
. Japao, relembrou sambas tradicionais. “Estamos h trés, quatro
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- décadas cantando a musica brasileira. Meu desejo é que os jo-
vens que hoje tocam samba, continuem nesse caminho, pois
com o tempo ele vai ficara mais refinado e rico. Vamos nos de-
dicar ao samba até morrer’; diz Gary Sugita, fundador da Uni-
dos do Urbana, de Nagoia (Aichi), e grande divulgador desse
género no Japdo. Os patrocinadores do Festival Brasil foram:
Mitsui, Ajinomoto, Banco do Brasil, Grupo Imai, Seara, Taiyo
Corporation, Kowa, Brastel, Alfainter. Apoio: Embaixada do Bra-
sil em Téquio, Ministério dos Negdcios Estrangeiros do Japao e

Governo de Tokyo.

Comida caseira

No ano que vem, o restaurante llha
Branca completa 20 anos desde

que foi inaugurado em Téquio. Oito
anos depois, a casa se instalou em
Kawagoe (Saitama), onde continua
até hoje, sempre conquistando novos
apreciadores da comida caseira
brasileira. Os pratos sao preparados
pela proprietaria, a japonesa

Yuka Hattori. “Sempre gostei de
cozinhar. Entdao meu marido, que

€ musico profissional (Masami
Hattori) e trabalhava com artistas
brasileiros, sugeriu que abrissemos
um restaurante”, conta. Assim fez,
sempre pensando em apresentar um
cardapio diferenciado. Parte disso
Yuka serviu na barraca da llha Branca,
como a feijoada e a moqueca baiana
preparada com 6leo de dendé, leite
de coco e peixe branco. “Esse prato
tem grande saida. Muita gente deixou
encomendado, e no meio do Festival
ja estava esgotado”, comenta.
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num a paixao pela
ileira e eventualmente se
juntos para saciar o publico
riqueza cultural, como fizeram
o Parque ngogl. Geqrge
| piano classico profissional aos
ou em bandas de jazz, pop e
- soul, langou 10 &lbuns nesses géneros e
apresentou com artistas de todo o mu
inclusive do Brasil. Da lista das preferén
L diz ter se encantado com Ivan Lins.J4
Tamaru estreou em 2006 com o si i jle
"My Brand New Eden" (can¢éo comerc
de Shiseido Maquillage), e pro ﬁ}
cangdes originais para programas
comerciais, filmes e apresel i}*‘g i
palco. Em 2018, ela esc f
musica tema do a
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' ‘ acredita que se viajasse ao Brasil,

' se mudou em 2019, de
io para Kamakura (Kanagawa),
. . erca de 55 km. “Tem o0s
itués, e os clientes antigos do tempo
Vestida de bandeira dﬁquio que esperam o evento para

Mesmo sem nunca ter saido fazer suas compras’, conta Yasuko

do Japéo, Taeko Fukuyama N rhotp. Ela rgsolveu investir no
ge_t%?f‘essénos quando conheceu
as biojoias do Brasil. Diz ter ficado
impressionada com a beleza das pegas,
e a partir dai decidiu apresentar aos
japoneses os trabalhos de artesaos
brasileiros. O catélogo de itens
comercializados pela loja é diversificado:
tem acessorios da marca Gilson Martins,
camisetas com frases bem humoradas,
pecas em capim dourado e biojoias
com design exclusivo, feitas também
com outros materiais naturais, como as
sementes de acai.
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encontraria |3 tudo o que viu

no parque Yoyogi. “A imagem
que tenho do pais é essa: muita
alegria e esse ritmo contagiante
do samba”, diz. Para entrar no
clima e homenagear o lugar que
tem como sonho de destino, ela
vestiu um quimono com estampa
da bandeira do Brasil, usou uma
faixa com o lema “Ordem e
Progresso” para prender a roupa,
e completou o visual com um
guarda-sol, também nas cores
verde, amarelo, azul e branco.
“Em minha primeira viagem ao
Brasil, quero ir assim.”
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“? ﬂmoéao da tapoelra‘
r 'rf f" r; estre Tony, fundador do Grupo Tempo de
:!' apoeira Regional, ha quase quatro décadas
[ egenvolve trabalho dekonsaentlzagao e
preservagao cultural braS|Ie|ra, inclusive em
territério japonés através do grupo liderado
pelo professor Ryuta Suda (o Ligeirinho).
Depois de uma pausa de quatro anos devido
a pandemia de Covid-19, Mestre Tony
retornou ao Japdo para sua vigésima viagem.
Ela coincidiu com o Festival Brasil 2023, do

Meia volta no mundo

Mal retornou de Séo Paulo, onde se apresentou

no Festival do Japao, o cantor Yoshihisa Ogawa
(conhecido como Zenkyu) precisou subir em outro
palco, o do Parque Yoyogi, em Téquio. “Na semana
passada estava me apresentando para os japoneses
no Brasil. Agora, estou aqui para cantar diante da
plateia brasileira no Japao”, diz. Zenkyu dirige a Kanwa

Barraca da tapioca

qual participou em varias oportunidades Mario Gima perdeu as contas Juku (em Toquio), uma empresagie da formacéo .

e que reconhece com sendo uma grande de quantos festivais do Brasil ja c'em portugués e chinés a .expatnados de o.amlp.resas

vitrine para a divulgacéo da capoeira. participou, mas sabe que todas JElpellesis, ial grandg interesse pela hlston'a dos .‘
”Gragas aDeus agora estou de volta para valeram a pena. “Mesmo no ano imigrantes japoneses. VIaJOU 14 vezes ao BraS|I, e deve T

voltar mais vezes para tocar outro projeto paralelo a
musica. Em uma das viagens, ele se hospedou na casa
de uma imigrante japonesa radicada no Par4, e diz que
se emocionou tanto com a histéria dela, que iniciou

o projeto de um videodocumentario sobre a saga

dos imigrantes. As musicas que comp@s tratam desse
tema. A balada "Kono Chi ni Mai Oritanowa", Zenkyu
escreveu enquanto pensava no 90° aniversario da
imigracao japonesa para a Amazonia, comemorada
em 2019, enquanto “Hyaku to Junen no Wadachi”ele
compds em homenagem a chegada do primeiros

passado, quando o evento foi em
época fria, as vendas foram boas.
Agora em 2023, nesse calor, ndo
esta sendo diferente”, comemora.
Além de ter uma clientela cativa, que
sempre o reencontra a cada edicao
do evento, Mario afirma que tem
conseguido despertar o interesse
principalmente de japoneses que
desejam experimentar alguns dos
itens vendidos em sua barraca.

confraternizar com os meus alunos e trazer
um pouco do conhecimento da Bahia”, diz. Ao
longo de dois dias de evento, diversos grupos
promoveram workshop aberto ao publico. “E
uma festa linda! Muitos brasileiros aguardam
por esse momento para se reencontrar, e 0s
japoneses aqui conhecem um pouco mais

da capoeira, que foi criada pelos escravos
africanos e saiu da Bahia para o mundo”, diz
Mestre Tony.
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“Tenho pamonha, churros, cachorro-
quente, salgados, tapioca... Eles
compram por curiosidade e acho que
gostam.”

MYEANDER,
TZ2INT AT\ ILADHEE
%ﬂizuh’(bi')h&\ﬂ')?')ﬂ'
FYRREHD, BEILHEUCEED
Hofcl EISHENZEET, TIE
WEEDREL >TcEESH T EIF
Bh ol BEVWHORAEEL BT
2023FE bR EEVEXRT,
7 AT\ cEREZBE T
N2EERICMA. AKDEAT
TONTLWBRIEBICELZEFES
BARAZEEZTWDEWS, X
E—=vICF2AR, Ry KRRy S,
RAFYI  FEANBRERBRADHF
FOLMSEAL, KIcA>T<NT
\A%ckaﬁ-J o

imigrantes no Brasil.
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Rara brasileiros
Lingua Japonesa

= Para quem quer
treinar japones
em nivel de negocio
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VISIONARIOS QUE USARAM 0 JAPf\O_ COMO TRAMPOLIM

PARA REALIZAR OS SONHOS
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POR EWERTHON TOBACE

os rincoes tranquilos das salas de
Naula, onde as mentes inquietas se

encontram com os livros, nasce a
chama da transformacio. E nesse santua-
rio do conhecimento, muitas vezes negli-
genciado na agitagdo do dia a dia, que se
tece o tecido de sonhos e esperancas que,
com o tempo, podem crescer para desa-
fiar os limites do impossivel. E aqui que
as histdrias de superacao e perseveranca
comecam a tomar forma, e, em lugares
inesperados, encontramos os protago-
nistas de destinos notaveis. Pessoas como
Gabriel Shiguemoto, 43, que descobriu
nos estudos do idioma japonés a chave
para mudar o seu destino.

Da linha de produgao em fabrica japo-
nesa, Gabriel subiu degrau por degrau e,
hoje, quase duas décadas depois, muitos
dos seus trabalhos como artista e publi-
citario estampam revistas, aparecem em
propagandas na tevé japonesa ou podem
ser vistos em eventos e nas ruas do Japao.
“Muitos estrangeiros vém ao Japao, mas
estdo sempre a margem da sociedade. Eu
era recém-formado quando cheguei aqui,
mas coloquei como objetivo trabalhar
com japoneses e ser tratado como um
nativo”, justifica o brasileiro, que investiu
ainda em um curso de animagdo em uma
famosa escola de Los Angeles, nos Esta-

REVISTA BRASIL

dos Unidos.

Gabriel lembra que, no Japdo, uma
nagdo que se ergueu das cinzas da Se-
gunda Guerra Mundial para se tornar
uma poténcia global, a educacdo sem-
pre desempenhou um papel central na
modernizacio do pais. E um lugar onde
a busca pelo conhecimento é reveren-
ciada, onde o caminho da qualificacdo é
pavimentado com disciplina, dedicacdo
e um profundo respeito pela aprendi-
zagem. “Nao é uma jornada facil, mas a
educacao é um investimento que vocé
faz em vocé mesmo e carrega para a
vida toda, nunca vai perder.”

Foi justamente isso que motivou Mar-
cia Guimaraes, diretora-presidente da
Taiyo Corporation, uma empresa que
atua na area de recrutamento e tercei-
rizacdo de produgdo, a investir na qua-
lificacdo dos funcionarios, dos jovens e
também das comunidades estrangeiras.
O grupo possui uma creche reconhecida
pelo governo japonés e uma instituicao
de ensino, a UP Skill, que oferece uma
gama variada de cursos, desde o apren-
dizado de idiomas e refor¢o escolar, até
workshops e cursos de capacitagdo. “O
mundo mudou, o Japéo se transformou,
entdo as empresas precisam remodelar a
forma de atuacéo e os trabalhadores pre-

Jdlretora presmente da Taiyo COrporatlon
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cisam buscar conhecimento para evoluir
junto”, pondera a empresaria.

Lucia Junco Eniji, professora e diretora
da UP Skill, concorda e lembra que cada
vez mais estrangeiros chegam ao Japéo
em busca de emprego, principalmente
trabalhadores do sudeste asidtico. Uma
grande parte ja vem com um bom enten-
dimento do idioma local e até com uma
qualificacdo. “Muito dos que vieram ha
muito tempo, como os brasileiros, acaba-
ram se acomodando com as facilidades
oferecidas, como intérpretes, entao esse é
um bom momento para se dedicar aos es-
tudos e buscar uma capacitagao”, sugere.

Marcia recorda que a busca incessante
pelo aprimoramento molda destinos. “Se
desde pequenos a gente for incentivado
a sonhar grande, crescemos acreditando
que 0 mundo é um palco pronto para as
realizacbes”, ensina. E o Japao é um pais

Empresa na Australia
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“Quando eu tinha 20 anos, estava na fabrica, olhei
para meu futuro e percebi que se eu permanecesse

no ritmo que estava nada ia mudar. Eu tinha que abrir
minha mente e fazer algo para mim. Eu queria ter uma
profisséo e ser (til para a sociedade. Hoje, apos mais
de 13 anos vivendo no pais dos cangurus, a meta é
ajudar outros brasileiros a realizar o sonho de vivenciar
um intercambio. Meu propdsito maior é mostrar para
as pessoas que existem sim outras opgoes e que nédo é
preciso ficar preso ao sistema”, detalha.
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Alberto Uesugi
ZILRILL - ITRAFE

que oferece um mar de oportunidades,
que podem se tornar um trampolim
para alcar voos mais altos e distantes.
Foi o que fizeram Robson Kayo, 36, e
Alberto Uesugi, 38. Os dois brasileiros
literalmente voaram longe. Eles usaram
o dinheiro ganho em fabricas para fazer
intercambio no exterior.

Neste cendrio de sonhos e determi-
nacao, as historias de Gabriel, Robson
e Alberto se entrelacaram como fios de
esperanca, demonstrando que o conhe-
cimento e a coragem de buscar novos
horizontes podem levar a oportunida-
des que transcendem fronteiras. E assim,
no espirito da perseveranca e do apren-
dizado continuo, esses trés protagonis-
tas escreveram juntos um capitulo de
uma narrativa que celebra a transforma-
¢do e a busca incansavel por um futuro
repleto de possibilidades.

UP Skill

Os cursos de capacitacdo atendem desde os
alunos do ensino fundamental até aqueles que
aspiram ingressar em universidades, escolas
profissionalizantes ou se destacar em empregos
corporativos.

Endereco:

3308-6 Mitsukaido Suwamachi,

Joso-shi, Ibaraki-ken 303-0021

Telefone:

0297-38-8230

E-mail:

contato@upyourskill.net

Website:

www.upyourskill.net

Cursos:

Inglés, Japonés, Portugués, Reforo Escolar para
estudantes de escola japonesa
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Nove meses na Nova Zelandia
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“Sempre quis estudar inglés, mas nunca
pensei que fosse realizar isso em um

pais estrangeiro. Estava ha muito tempo

no Japdo e achei que era 0 momento de
sair da zona de conforto. Cheguei 1a sem
falar praticamente nada e, hoje, consigo
me comunicar bem em inglés”, revela o
brasileiro, que se empolga toda vez que fala
da aventura. Seu novo desafio é aprender o
idioma japonés.

r%u EHELEVWERFRB>TWELE
AEICBZETESEFBoTWERAT
bhﬁﬁﬁﬂw%bbu\‘( Z3Z3R
BRRENSIKRITEINERLEEZES
ERBULE UK,
FAISICBEWCHAIERBZIFEAETEE
Bh->fcDIC. S TIREZTCIAZI 22—
varvheEndLSlkcrbELi, &3
TYViE. BSOBEREZED LV
ICEBMNAD, BORBDHEISEARE =
R ER,




CCBJ NEWS

Camara de Comércio Brasileira
Ano Japéo (CCBJ) agradece a to-

dos pela presenca na Festa de
Confraternizacdo de Final de Ano. O
presidente da CCBJ, Celso Guiotoko,
disse que “o trabalho da entidade é
para que mais e mais a relacdo comer-
cial e de amizade se aprofunde entre
os dois paises”. O Embaixador do Brasil
no Japao, Octavio Cortes, prestigiou
o evento acompanhado do Ministro
Thiago Poggio Padua, responsavel
pelo Setor de Promog¢ao Comercial da
Embaixada.

O Embaixador Cértes destacou que
“foi uma grande vitéria o acordo de
isencdo de visto de curta duracdo para
facilitar a viagem de brasileiros e japo-
neses entre os dois paises”. De acordo

‘eCBIE =4

Bounenkai 2023 d

com o Embaixador, ha previsdo de
visitas de autoridades japonesas no
Brasil em 2024 pela decorréncia dessa
reaproximacao entre os dois governos.

O diretor-geral Yasushi Noguchi, para
a regido da América Latina e Caribe, do
Ministério dos Negdcios Estrangeiros no
Japao, fez o discurso em portugués e ja-
ponés. “O Japao e o Brasil sdo parceiros
importantes compartilhando valores
fundamentais como democracia, Estado
de Direito”, salientou ele.

A CCBJ agradece o Grupo Imai e a
Churrascaria Barbacoa pelo apoio ao
evento que foi realizado no Barbacoa
Shibuya. Ao final houve apresentacdo
de musica, ao vivo, com os cantores
Mariangela Ramos e Marquinhos Ra-
mos, da Tupiniquim Entertainment.
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JAPONESES

VENHA SE ASSOCIAR!

MAIS INFORMAGOES NA PAG 46

CONHECA A CAMARA DE COMERCIO
BRASILEIRA NO JAPAO.

NOSSA MISSAQ E CONECTAR E IMPULSIONAR
NEGOCIOS ENTRE AMBOS 0S PAISES.
OFERECEMOS ACESSO A INFORMAGOES DE
MERCADO E EVENTOS EXCLUSIVOS PARA
ALAVANGAR SEUS NEGOCIOS.

JUNTE-SE A NOS PARA EXPANDIR SUAS
OPORTUNIDADES COMERCIAIS.

Q +81-3-6447-2833 @ +81-3-6447-2834

(f J Camara de Comércio Brasileira no Japdo
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HEASEUAN/EMPRESAS ASSOCIADAS
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Camara de Comeércio Brasileira no Japao
IV I RER

AioiNissay
Dowa
Insurance
03-5789-6456
SEGUROS

1RE%

Alfainter
Travelinc.
03-5473-0541
TURISMO

B

Arisawa
Group Corp.
03-5816-0888
COMERCIOEXTERIOR

]

Bancodo
Brasil
03-3213-6660
FINANCEIRO

S5

Brastel Co.,
Ltd.
03-5637-5900
TELE(OMUNI(A(I:\O
T+ SE(E

FINANCEIRO

S8

BrasilBar &
Grill.
045-834-9920
RESTAURANTE
LAMZY

Brazil-Japan
Ethanol Co.,
Ltd.
03-3669-9500
ENERGIA

IXIVF—

Bryte
SolutionsLtd
03-6778-8514
RECURSOSHUMANOS
AHERE

Bompex
JapanlLtd.
045-791-5563
COMERCIOEXTERIOR
B5
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Certec
06-6195-6300
RECURSOSHUMANOS
ARt

Churrascaria
QueBom!
03-5826-1538
RESTAURANTE
LAMZY

Comunicativo
Co., Ltd.
03-5856-0172
MiDIA
LERE-ATT

Drink of
Brasil
03-6276-3315
ALIMENTICIA

1)

Embaixada
doBrasil
03-3404-5211
EMBAIXADA

K fE8E

EasyTravel
Service
03-6869-0409
CONSULTORIA
aAVHIVEVE

Florazul
06-6841-7638
SERVICOS
Y—ERg

Fruta &Fruta
Co., Ltd.
03-6272-9081
ALIMENTICIA

s

ForestCo.,
Ltd
0538-30-7759
CONSTRUCAO

543

G&C
Corporation
0574-42-7171
COMERCIOEXTERIOR

=]

HLS Staff
0276-60-5201

RECURSOS HUMANOS
AMiRE

ImaiGroup
Co., Ltd.
03-3260-6060
COMERCIOEXTERIOR
B85

IPCWorldInc.
03-6479-5322
MiDIA
LEREAT4T

JetbrasCo.,
Ltd.
03-5791-4888
TURISMO

K

Kanwajuku
Ltd.
Department
Brasia
03-6263-0716
SERVICOS

H—ERE

Kawasaki
Heavy
Industries,
Ltd.
03-3435-2111
INDUSTRIAPESADA
BET¥

Keeperser-
vice
0465-39-3029
RECURSOS HUMANOS
AtfifsE

K.K.EcoShine
03-4550-1508
SERVICOS

YR

K.K.Taiyo
Corporation
0297-34-1101
RECURSOS HUMANOS
AMiRiE

K.K.T.S.
0495-34-1075
RECURSOSHUMANOS
AMiRE

Kowa Co.,
Ltd.
0270-21-8155
RECURSOS HUMANOS
AR

Lead-Off
JapanCo.Ltd.
03-5464-8170
COMERCIOEXTERIOR
=L

Libercon
Japan
03-3475-5432
SERVICOS

H—ERE

Mauricio
deSousa
Producées
03-4530-9579
PRODUGAO
0893y

Mcomlinc
052-888-8568
MiDIA
[EERERAFAT

MediaBrazil
050-1029-0140
MiDIA

RSB AT

my-koubou
Co., Ltd.
03-5830-0512
SERVICOS

PR

N Jp Js JT JU Jw Jv

New Central
0276-20-3007
AUTOMOTIVO

ELE

Nippon
Amazon
Aluminium
Co., Ltd.
03-3278-8831
MINERA(ﬂOESIDERURGIA
S 2580

Nippon Fruit
JuiceCo., Ltd.
03-6453-6737
COMERCIOEXTERIOR
5

Nissei
Corporation
Co.,Ltd.
0270-76-4477
COMERCIOEXTERIOR
5

Nomura
Securities
Co., Ltd.
03-3211-1811
CONSULTORIA
avHILavE

Promotion
Brasillnc.
0276-57-8629
CONSULTORIA
avHILEvE

PwC Japan
03-6212-6880
CONSULTORIA
aVHaEvh

Sanshin
International
06-6775-6305
COMERCIOEXTERIOR
g5

SeaTrade &
AgencyCo.,
Inc

045-640-6211
TRANSPORTE, CARGAS

B

SearalJapan
LLC
03-6721-1705
ALIMENTICIA

-1}

Simoncen
Inc.
03-5830-3608
SERVICOS
H—E2%

SMBC
03-6706-3946
FINANCEIRO

£

Sompo
HimawariLife
Insurancelinc.
050-2016-8531
SEGURO

1258

SSWBrasil.
0562-57-5766
ALIMENTOS

1258

Suzaninc.
0276-48-6045
TRANSPORTE, CARGAS

EH

TheSaintS/A
+1195062-
7764
MODA,VAREJO

T7yav hG

TozziniFreire
Advogados
55-11-5086-
5226

ADVOCACIA

E

™I
ASSOCIATES
03-6438-5517
ADVOCACIA

&R

Tunibra
TravelJapan
Co.,Ltd.
03-6222-8345
TURISMO

Bt

Tupiniquim
Entertain-
ment
03-5637-5469
SERVICOS

H—ERE

UnidosCo.,
Ltd.
03-3280-1025
COMERCIOEXTERIOR
55

Unitecs
049-277-4245
SERVICOS
H—ER%

Vale AsiaK.K.
03-5401-2971
MINERAGAOE
SIDERURGIA

HI3E - %50

Osnomesdasempresassaodos

WEGEletric
MotorsJapan
Co., Ltd.
045-550-3030
METALMECANICA
e

Wondertable,
Ltd.
(Barbacoa
Grill)
03-3379-8050
SERVICOS

H—ERg

World
Alliance
0285-37-9043
RECUVRS‘QS HUMANOS

AMiRE

World Links
Company
Ltd.
049-288-4401
SERVICOS

H—ERE

Yudensetsu
Co., Ltd.
045-500-5190
CONSTRUGAO

2R REE

associados nacategoria PessoaJuridica.
O cadastrode associados na categoria
PessoaFisica nao foipublicado por
causadalegislacaojaponesa.

CZITHBEEN TV B EEL I REEF
ICERREELTBTHRENEDT
HVETEAREDRIE BEDES
ICKVIBHTHIENTELRADTT
HTTAEBFEVEHEL EITET,
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£8|c’5lcld / COMO SE ASSOCIAR

Como se filiar a CCBJ

SBICRBICIE

PELA INTERNET:

Vocé pode efetuar o cadastramento através da internet, acessando o enderego:

Clique no link [Associe-se a CAmara! Cadastro On-Line] e preencha o formulario
eletrdnico. Siga os passos do cadastro, informando seus dados e em seguida envie para
a CCBJ. Depois voceé recebera um e-mail no endereco cadastrado para dar continuidade
em seu cadastramento.

PAGAMENTO DE ANUIDADE:
0 valor da taxa de anuidade varia de acordo com o tamanho de sua empresa. Veja
a tabela de taxas abaixo.

Estudante, aposentado e pessoa fisica ¥ 11.000

residente fora da regiao de Toquio

Pessoa Fisica residente na regiao

metropolitana de Toquio ¥22.000

Pessoa Juridica com menos de 300 funcionarios ¥55.000

Pessoa Juridica, auténomo ¥ 25.000

Pessoa Juridica com mais de 300 funcionarios

¥110.000

Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao
com menos de 300 funcionarios

¥55.000

Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao
com mais de 300 funcionarios

Associado Platina

¥110.000

¥275.000
¥ 550.000

FORMA DE PAGAMENTO DA ANUIDADE PARA PAGAMENTOS NO JAPAO
Nome: Camara de Comércio Brasileira no Japdo - CCBJ
—MAEEATER 7 S VIVEIRER
Banco: Banco Mitsubishi UFJ (=2 UFJIR1T)
Agéncia: Aoyamadori Branch &1LBX &
Tipo da conta: Futsu &
Conta: 0181786
Para que possamos identificar o seu pagamento, por favor escreva no campo de
identificagdo 0 nome de sua empresa.

Associado Diamante

IMPORTANTE: FILIAQI\O

Primeira instancia - Do preenchimento e envio do cadastro

A abertura do processo para a sua filiagdo a CCBJ somente tera inicio mediante o
preenchimento integral e envio da ficha de cadastro para a CCBJ.

Segunda instancia - Da aprovacao da filiagao

Ap6s o recebimento do seu cadastro e da anuidade, o Comité Executivo,
composto por dois diretores, fara a avaliagdo de seu cadastro para que a sua
empresa seja aceita como membro da CCBJ. Este processo se faz necessario
para proteger a CCBJ da filiagdo de empresas com idoneidade ddbia ou que ndo
tenham alinhamento com o pensamento e a missdo da CCBJ.

Terceira instancia — Envio da fatura
Apos a confirmag&o do pagamento, o processo de filiagdo sera concluido.

REVISTA BRASIL

—MRAFEAN ERTSVIBISEROSEICANE SEREY—EX
ECHRBETE T, RERELOTRICEY BRABDOEY X AF vV ADE
BIEY,

BRLAHK T E

HRFAADR—LX—I(http://www.ccbjjp) E CEERLIAHDEIRET T,
RIEFR—LNR=YDBRLARH T+ —LEHRIL. CRAD L T7v I AR
X CTREEPRETHEXYTEL,

A IR DX 5

T107-0061

RREEAEXILEIL1-4-1 S>>V ELS07
—MHEEAERT SVIVEIREN BH%E
BFEES: (03) 6447-2833

77y X:(03) 6447-2834

Email: adm@cchjjp

RASORE

i 2 o 2 =ZUFJRIT

FIEA. .. L@ E

AEEfEsE L&

AEES ... 0181786

A4 ... LA ZF TSIV araAvhAF S

RIAER oo REFRDERFIZETEALILEN

757+ &R
EATHER00ALL LD E

SENTHEHB00AKBODE
SBAESEALLAMB00 AL EDRE
SBOVERA BMB00ARBOLE 555Fm

EHEICEETHEA 252Fm
HHENEETHEA FREEH. FE

ESCRITORIO DA CCBJ
—HEEA EE TSIV TS 55 - BH5

VISITAS NA CCBJ ¢ CCBJZ3KShICDULNT
As visitas a sede da CCBJ deverdo ser agendadas com antecedéncia através de
contato telefonico ou e-mail.

CCBJSBHBZECRASNZ AL BAICEBFREX—ILICTS—HRETSE&L
SERVELET. SEDERCHT Y —ERE LICEDH £NEHFTEEIC
ROBATEDEY SHEDS I EHECKEEBDETILSBBNBL EFET,

A CCBJ esta atendendo no seguinte endereco:
T 107-0061 Tokyo-to, Minato-ku Kita aoyama

1-4-1 Rangee Aoyama 507

T107-0061 R AX ILF LT —-4—-15>YF U507
Tel: (03) 6447-2833 e Fax: (03) 6447-2834 ¢ Email: adm@cchj.jp

( J Camara de Comeércio Brasileira no Japao

TR SYVIVEBIREM

A CCBJ

A Camara de Comércio Brasileira no Japdo (CCBJ) foi fundada em
2001, com o objetivo de aumentar o intercdmbio econdmico entre

o Brasil e 0 Japao. E uma entidade sem fins lucrativos, que atua com
0 apoio da Embaixada do Brasil em Téquio. A CCBJ possui também
registro no Ministry of Economy, Trade and Industry (METI) do Japao
e foi transformada em uma associacdo geral (ippan shadan hojin) em
abril de 2013.

ATIVIDADES

A CCBJ organiza palestras e semindrios com foco no desenvolvimento
de negdcios para publicos brasileiro e japonés. A entidade também
recebe autoridades brasileiras no Japao, mantém contatos com
6rgaos japoneses, dividindo os trabalhos em comités. E uma
instituicdo com representatividade em diversos setores e regioes,
permitindo identificar oportunidades e construir um melhor
ambiente de negdcios.

A CCBJ possui representantes nas regides de Aichi, Kansai, Kita
Kanto e Minami Kanto. Anualmente a entidade organiza o Festival
Brasil, que, desde 2006, em Toquio, retine mais de 100 mil pessoas
para divulgar os negdcios e a cultura brasileira aos estrangeiros.
Desde 2010, também organiza o CCBJ Awards - Person of the Year,
premiando personalidades do meio empresarial brasileiro e japonés
que mais se destacaram no relacionamento bilateral entre os paises.

BENEFICIOS

Ao se tornar associado da CCBJ, vocé e sua empresa poderdo ampliar
sua rede de contatos. Através do suporte da Cdmara para facilitar o
desenvolvimento de oportunidades de negdcios no Brasil, no Japao
e entre os dois paises, a sua empresa terd acesso a outros associados,
instituicdes e profissionais que poderao contribuir no incremento

de seu“networking” e no desenvolvimento de novos negdcios e
parcerias.

ONLINE

A (CBJ vem atualizando noticias na homepage (www.cchj.jp), no
Facebook e Youtube (Cdmara de Comércio Brasileira no Japao). Se vocé
clicar em curtir na pagina do Facebook, receberd as informagbes das
atualizacbes de notas.
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PwC Japao e PwC Brasil trabalham
juntos para apoiar as empresas

japonesas na sua expansao comercial
no Brasil.

O Japao e o Brasil trabalham em conjunto para apoiar o crescimento dos
negoécios das empresas japonesas no Brasil.A PwC Japédo e a PwC Brasil tém
mais de 12.1 mil profissionais com 16 escritérios no Brasil. Em Téquio, contamos
com a presencga de profissionais brasileiros e possuimos uma equipe especializa-
da em auditoria e consultoria para novos negécios, M&A e pés M&A (integracao)
que permite apresentar uma solugdo de forma rapida e efetiva aos nossos clien-
tes. Estamos preparados para ajuda-los com novos investimentos, fusdes e
aquisicoes, além de auxiliar na reestruturagdo e na integracdo pds-fusédo ou
aquisicao (PMl).

; ! .
o b
3 ]

PwC Japan¥PwC Brazilld, HA&{EH D
7 IONEEEME R IRoTHR—FLTWET,

PwC Japan & PwC BrazillZI& $824491752,100 AD X2y I7HFiE L. 7ZILERICIE
16 HFIDEHFANBDEF T REREFFICIITSUIABFARBRSWICTTIIILTHIBICHE
BERIAMEREBEL.LDRE—TrIOBETIZAH 2B X FREH. R M&A.
BIVEDHRELE. FIERBOEER. R BBEL Ea— ARL—23 8 E . AR
BEANF VR DRTLEE) TRNAHF)—ZRHLTVLET,

PwC Japan 7' JL—2

PwCHoiAHEEEAREN PwCHEBEREA

PwC av¥iv 7 ARtk PwC 7 NS Y—ER&4 3

PWCBHL LA PWCHELIEA P
Tel: 03-6212-6880 | Email: jp_llc_pr-mbx@pwec.com [ e

PwC JapanZIL—FF. BARICHIFBPWCITO—NILRYRT— I DAY N—T7— LB IV ENS DBEIERTDMIFTT .
FBEANSHI L TEEZTVHEEICESEZLOBDS, BEESLVTYaTIVRA AVYITAVI TA—ILTRNA
P — BB IEBOY—EXZ I TV MIRELTVET,
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