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Transformar a mineragao
é investir em caminhoes fora
de estrada 100% elétricos.

Chegaram os dois primeiros caminhdes fora de estrada 100% elétricos da Vale.
Com capacidade de carga de 72 toneladas, eles serao recarregados com energia
elétrica vinda de fontes 100% renovaveis.

Um importante passo em dire¢do a nossa meta de zerar as emissées liquidas
de carbono até 2050.

Vale. Transformar a mineragao hoje é transformar o amanha de todos.
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Primeira franquia Burger’Ya na Mahaloh, com
sanduiche artesanal e receitas originais,
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Mahaloh tem mais de 3.500
produtos importados dos
Estados Unidos, Europa,

Ameérica do Sul e Asia
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Site: https://mahaloh.jp/
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Profissional realizando a alimentagdo de um dos
animais recebidos pelo BioParque Vale Amazonia
para tratamento
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Gavido-real (Harpia harpyja) que a Vale protege no

BioParque de Carajas (Foto: Jodo Marcos Rosa)
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Flores de Ipomoea cavalcantei (Flor-de-Carajas), a
planta simbolo de Carajas (Foto: Acervo da Vale)
HZIvADVRIVEEY). Ipoemoea
cavalcanteid7t (hZ Y v ADTE)

Onga Pintada (Panthera Onca), no Parque
Zoobotanico Vale, em Parauapebas, Para (PA),
Brasil, (Foto: Ricardo Teles)
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Profissional realizando a captura de imagens
durante a realizag&o de estudos da flora (Foto:
Jodo Marcos Rosa
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Casal de ararinhas-azuis-grande (Anodorhynchus
hyacinthinus) (Foto: Jo&o Marcos Rosa)
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Funciondria colhendo fruto da Castanheira-do-
Brasil (Bertholletia excelsa) (Foto: Jodo Marcos
Rosa)
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Macaco Méo de Ouro (Saimiri sciureus), no Parque
Zoobotanico Vale (Foto: Ricardo Teles)
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comemoragoes. A empresa Vale completa 80 anos

de fundacdo. E cada vez mais vem expandindo os
trabalhos de ESG (Environmental, Social and Governance),
na area de mineracao.

E sta edicao da Revista Brasil esta repleta de

Outra empresa que comemora aniversario é a Seara.
Sao 40 anos no Japao, com muitos negdécios no setor de
carnes do Brasil.

O ano de 2022 marcou o Bicentendrio da
Independéncia do Brasil. O novo Embaixador do Brasil
no Japdo, Octédvio Henrique Cortes, faz uma andlise da
relacdo entre o Brasil e o Japao.

Também temos entrevista com o Embaixador do Japao
no Brasil, Teiji Hayashi, que traz informagdes sobre visto
para a quarta geracao, importacao de carne bovina
brasileira para o Japao entre outros itens.

A agricultura é outro setor importante para o Brasil
no Japao. O governo federal vem dando incentivos
para a agricultura familiar e representantes de
alguns empreendimentos estiveram no Festival Brasil
organizado pela CCBJ. A grandeza da agricultura familiar
pode ser conferida na reportagem exclusiva da revista.

Um novo negocio foi iniciado por brasileiros no Japao:
franquia de hamburgueria numa parceria entre Mahaloh
e Burger'Ya.

Por fim, gostaria de agradecer a todos pelo sucesso
do Festival Brasil e a presenca de inUmeras pessoas de
diferentes nacionalidades. Esse intercambio é o ponto
chave do evento.

Feliz 2023!!

Celso Guiotoko
Presidente da CCBJ
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Celso Guiotoko - Presidente da CCBJ
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FIores de Ipomoea cavalcantei
(Flor-de- Carajas) e Ipomoea marabaens:s
com seus hibridos e variagdes

Ipomoea cavalcantei (7173 +XD7E) &lpomoea
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Arara (Ara Macao) no Parque Zoobotanlco Vale
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Empresa completa 80 anos de trabalho em 2022

2022 |C80RFE DR =T 7—L

POR NEIDE HAYAMA

Vale é uma empresa global de mineragéo sustenta-
vel. Presente em cerca de 20 paises, atua também

em logistica por meio de ferrovias, portos e termi-
nais, em energia e siderurgia. Em 2022, a empresa com-
pleta 80 anos de fundacgao. Assim, a Revista Brasil traz
entrevista com Presidente e Country Manager da Vale
Asia KK, Luis Alqueres, que assinala a meta de tornar uma
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Complexo Serra Sul, S11D,’em Canaa dos Carajas. Na foto, pilha de minério de ferro da mina S11D
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empresa net-zero até 2050.
A empresa faz varios investi-
mentos ambientais. Entre eles:
minério de ferro de alto teor e
qualidade, a partir de recursos
geoldgicos da Vale, sem o uso
de 4qgua; ferro gusa verde, bri-
quete verde, etc.

Com sélida parceria com
empresas japonesas, a Vale
vem trabalhando com estra-
tégia de seguir os Objetivos
de Desenvolvimento Susten-
tavel da ONU.

Acompanhe a entrevista.

Revista Brasil (RB) - A Vale
completa 80 anos em 2022.
Qual é a importancia do tra-
balho da Vale para o Brasil e
para o mundo?

Presidente e Country Ma-
nager da Vale Asia K.K., Luis
Alqueres - O setor de mine-

REVISTA BRASIL

racao tem nos proximos anos
o desafio de responder as de-
mandas ESG cada vez mais
complexas da industria e, prin-
cipalmente, da sociedade. Por
exemplo, a Vale e o setor como
um todo tém a oportunidade
de tomar a dianteira nos es-
forcos de descarbonizacdo da
economia global e a adogao
dos Objetivos de Desenvolvi-
mento Sustentdvel (ODS) da
ONU para as proximas décadas.

AVale tem se comprometido
com metas ambientais e sociais
muito ambiciosas. Para zerar
emissoes liquidas de carbono
diretas e indiretas (escopos 1 e
2) até 2050, a empresa estima
a necessidade de investimen-
tos entre US$ 4 bilhdes e US$S
6 bilhdes até 2030, com uma
carteira que hoje ja possui mais
de 40 iniciativas. J4 para reduzir
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emissoes de escopo 3, em bus-
ca de solugdes para descarbo-
nizacdo da cadeia, assinamos
30 parcerias com clientes que
representam aproximadamen-
te 50% do nosso escopo 3
(emissoes relativas a cadeia de
valor). Na frente social, anun-
ciamos metas até 2030 que
incluem retirar 500 mil pessoas
da pobreza extrema e também
de contribuir para implemen-
tar os direitos previstos na De-
claragdo da ONU para povos
indigenas, além de impulsio-
nar programas internos de di-
versidade, equidade e inclusao.

Além de se posicionar como
um operador seguro e estavel,
a Vale entende que a minera-
¢ao tem de caminhar para ser
um vetor de desenvolvimento
das comunidades onde esta
inserida e da sustentabilidade
global. Por isso, a Vale assumiu
uma meta florestal voluntaria
de recuperar e proteger mais
500 mil hectares até 2030,
além dos aproximadamente 1
milhao de hectares de florestas
que ja protegemos no mundo.
Em dois anos, foram recupera-
dos pouco mais de 6 mil hecta-
res por meio de arranjos flores-
tais que consideram impactos
positivos para as comunidades
locais, em especial da Amazo-
nia.

Na regiao amazébnica, s6
nos ultimos dez anos, a Vale
destinou mais de R$ 1 bilhdo
a investimentos voluntarios
para financiar agdes de con-
servacao, pesquisa, desenvol-
vimento territorial e incentivo
a cultura. Ha quase 40 anos na
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Presidente e Country Manager da Vale Asia K.K.,
Luis Alqueres
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Além de se posicionar
como um operador seguro
e estavel, a Vale entende
que a mineragao tem de
caminhar para ser um
vetor de desenvolvimento
das comunidades
onde esta inserida eda
sustentabilidade global.
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Amazonia, a empresa ajuda direta-
mente na protecao deste importante
bioma, com uma area de 800 mil hec-
tares, composta por seis Unidades de
Conservacao, conhecida pelo nome
de Mosaico de Carajas, equivalente a
cinco vezes a cidade de Sdo Paulo. As
operacées da companhia ocupam
menos de 2% desta regiao para ativi-
dades de mineragdo. Nosso negdcio
é baseado na natureza e este &, sem
duvida, um exemplo de mineracao
sustentavel, feita com responsabili-
dade e muita tecnologia.

RB - Quais as a¢oes da Vale para
a protecao do meio ambiente?

Alqueres - A sustentabilidade, as-
sim como a obsessdo por seguranca,
esta no centro da estratégia da Vale,

que entende que a pauta ambiental
é chave para a transformacao da eco-
nomia global e da forma como inte-
rage com sua rede. Com o objetivo
de ser lider em mineracdo sustenta-
vel, a Vale estabeleceu a meta de ser
carbono zero até 2050 e anunciou
investimentos de USS 4 a 6 bilhdes
até 2030 para reduzir suas emissoes
de Escopo 1e 2.

A Vale vé na cooperacao interna-
cional um caminho essencial para
a unido de esforcos em prol do al-
cance de suas metas de reducédo
de emissoes, da obtencao de resul-
tados sustentados a longo prazo e
especialmente da promocdo de um
futuro melhor para a sociedade. A
cooperacdo e a inovacao sdo aliadas
nessa jornada rumo a descarboni-
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zacdo. Assim, além de estabelecer
metas para reduzir suas emissoes
absolutas de Escopo 1 e 2 em 33%
até 2030, a Vale foi pioneira entre as
mineradoras no estabelecimento de
uma meta quantitativa de reducao
de Escopo 3, em 15% até 2035. E um
grande desafio, visto que a cadeia
de valor é responsdvel por 98% das
emissoes totais da Vale.

Desde 2021, a Vale vem firmando
acordo com clientes siderurgicos,
cujos escopos buscam solucdes
de descarbonizacdo na producdo
de aco, que incluem o portfélio de
produtos, minério de ferro de alta
qualidade, "briquetes verdes" meta-
licos, rotas alternativas de producao
de aco e outras iniciativas. Também
em 2021, ocorreram diversos testes,

Vista aérea da Floresta Nacional dog g
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com destaque para o uso de biodleo,
biocarvdo e aditivos para redugao
do consumo energético nas usinas
de pelotizacao. A Vale também estd
experimentando velas rotativas em
um navio que transporta minério de
ferro da companhia. O equipamen-
to esta funcionando em fase piloto,
com capacidade de 325 mil tonela-
das, e possui cinco velas instaladas
ao longo da embarcacdo que permi-
tirdo um ganho de eficiéncia de até
8% e uma consequente reducdo de
até 3,4 mil toneladas de CO2 equiva-
lente por navio por ano.

A estratégia de eletrificacdo dos
ativos contou com a operagao da
locomotiva a bateria no porto de Tu-
bardo em Vitéria. Para 2022, além do
uso de locomotiva elétrica na Estrada
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de Ferro Vitdria-Minas, uma segunda
locomotiva zero-emissdes passara a
operar no porto de Sao Luis. Este ano,
estamos testando caminhdes de 72T
movidos a bateria no Brasil e na In-
donésia. O programa de eletrificagao
engloba também parcerias com BHP
e Rio Tinto. As trés lancaram o “De-
safio Charge On”: uma chamada de
inovacao voltada para desenvolve-
dores de solu¢bes de carregamento
e armazenamento de energia em
baterias de caminhdes.

Em relacdo a protecao de flores-
tas, a Vale esta presente na Ama-

zOnia ha quase 40 anos. Na ultima
década investiu mais de R$1 bilhao
em acgdes de conservacdo, pesqui-
sa, desenvolvimento territorial e
incentivo a cultura. Além disso, a
empresa apoia a manutencao de
seis Unidades de Conservacao loca-
lizadas em Carajas, no Pard, drea de
aproximadamente 800 mil hecta-
res. Em 2019, a Vale se comprome-
teu a proteger e recuperar mais 500
mil hectares de florestas para além
das suas fronteiras até 2030.

A Vale também apoia inciativas
que ajudam a combater o desmata-

Vale nasceu como Companhia Vale do Rio Doce,
em 1de junho de 1942
Jr—LI31942F6A18ICT7—L - K- UA - RE#ELTRIShE

E a maior produtora de minério de ferro, pelotas e niquel
A, RLYy b ZyTIVEETHFRNY T2 5D D

Também tem operacoes de manganés, ferroligas,
cobre, ouro, prata e cobalto
Vv, G M. £ B ANV EERSIFELER

Empresa tem mais de 213 mil empregados e
terceirizados no mundo
HRPTREHLRZEH21F3TALLORKESZER

Produz 60% da energia consumida nas opera¢ées no mundo
HRADRETHESNIIRILF—D60%ZERREE

Protege 12 vezes mais a area impactada
pelas opera¢ées no mundo
BEIVFZOEBRON 2EICHLEI IV 7OBARZREE
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mento ilegal na Amazénia. Por meio
do Fundo Vale, no ultimo ano inves-
tiu por meio do PrevisA, plataforma
que utiliza Inteligéncia Artificial para
antecipar informacgdes sobre regides
com risco de desmatamento e incén-
dios na floresta, desenvolvida em
parceria com a Microsoft e o Institu-
to do Homem e Meio Ambiente da
Amazonia (Imazon). Dessa forma, é
possivel atuar em acdes preventivas,
antes que o desmatamento ocorra.

Ja o Instituto Tecnolégico Vale -
Desenvolvimento Sustentavel (ITV-
-DS), mantido pela Vale, em seis
anos, investiu US$141 milhoes, que
resultaram no apoio a 154 projetos
de Pesquisa & Desenvolvimento. O
ITV ja mapeou 9.500 mil cédigos ge-
néticos de espécimes de plantas e
3.500 de animais, transformando as
Cangas da Amazonia no Unico ecos-
sistema brasileiro a ter uma flora com
uma referéncia genética.

RB - O que a empresa projeta
para o negécio no futuro? Quais as
adapta¢ées ou mudancas da em-
presa em relacdo ao ESG?

A70—REZv I ORBRETEZTo>TVE
9, FK/c. BENMLETEICIEBHPY U A -7+
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Alqueres - A Vale tem empre-
endido grande esforco para ajudar
seus parceiros a reduzir suas pro-
prias emissdes e promover a side-
rurgia de baixo carbono por meio
de dois pilares. O primeiro se refe-
re a diferenciacdo do seu portfélio,
com produtos de alta qualidade e
servicos de producao de ferro de
baixo CO2; e o segundo trata do es-
tabelecimento de parceria com sua
rede para o desenvolvimento de so-
lugdes inovadoras e sustentaveis.

No primeiro eixo, cabe destacar
algumas tecnologias de baixo car-
bono que a Vale desenvolveu nos
ultimos 20 anos:

- A primeira delas é a concentra-
¢ao a umidade natural, solucdo sus-
tentavel para produzir minério de
ferro de alto teor e qualidade, a par-
tir de recursos geolégicos da Vale,
sem o uso de dgua e consequente-
mente sem a necessidade de bar-
ragem de rejeitos. Essa tecnologia
também esta em linha com os esfor-
¢Os para uma economia circular, ja
que a maior qualidade dos rejeitos
de silica pode ser comercializavel na

Fiz.J7—LE% (Fundo Vale) DB
Bick>Tvr7aY T ML 7YY > A
BRI FT (Imazon) & HEETRFE UL
72974 —APrevisA; Tl &P
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construcdo e outras industrias;

- Um produto que anunciamos
no ano passado, fruto de um traba-
Iho de pesquisa e desenvolvimento
de quase 20 anos, é o briquete ver-
de, que pode reduzir em até 10%
a emissdo de gases do efeito estu-
fa na producao de aco de nossos
clientes e dispensa o uso de dgua
na sua producao;

- Outro destaque é o Tecnored,
tecnologia de fundicao direta que
vem sendo desenvolvida ha 10
anos na Vale e cuja primeira planta
comercial teve sua obra de implan-
tacdo iniciada em abril, em Maraba,
no estado do Para. A tecnologia ino-
vadora permite produzir o chamado
ferro-gusa verde por meio do uso
de fontes de energia como biomas-
sa no lugar de carvao metalurgico e
coque, eliminando em até 100% as
emissdes de carbono.

No segundo pilar de nossa estra-
tégia estao as parcerias com nossa
rede de stakeholders, incluindo os
parceiros japoneses. A Vale firmou
memorandos de entendimento
para estudos de tecnologias de des-
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Foto aérea de drone da usina da Mina Salobo
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carbonizacdo com as grandes side-
rdrgicas japonesas. Por meio dessas
parcerias, tem estudado as melho-
res praticas para atendimento das
metas de reducdo de emissdes de-
finidas pelo governo japonés para
2030 e 2050, incluindo o uso do
portfolio de produtos de minério
de alto teor de ferro e baixos conta-
minantes da Vale. Entre as parcerias
recentes, cabe destacar:

2021: a Vale e 22 empresas firma-
ram um MoU para dar inicio a estudo
sobre o uso de aménia como com-
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bustivel maritimo. O objetivo é redu-
zir as emissOes para atingir as metas
de descarbonizacdo da Organizacao
Maritima Internacional. As empresas
japonesas que integram este MOU
sao: ClassNK (Nippon Kaiji Kyokai),
Jera, K-Line, NS United, Mitsui Engi-
neering & Shipbuilding Machinery,
Nihon Shipyard, Ube Industries, Uye-
no Transtech, Itochu Enex e Itochu.
2021: Vale anunciou que utilizara
tecnologia japonesa para contencao
de barragens em lItabira, gerando
menor impacto na comunidade pré-
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xima, baixo nivel de vibracéo e ruido.

2022: assinatura de MoU com as
siderurgicas japonesas para bus-
car solugoes siderurgicas com foco
no processo de produgao carbono
neutro de aco. A ideia é estudar e
explorar em conjunto solugdes de
uso de metélicos como Direct Re-
duced Iron (DRI) e o ferro gusa pro-
duzido pela tecnologia Tecnored;
e uso dos nossos briquetes verdes
no processo de fabricacao de ferro
e outros produtos de menor pega-
da de carbono, como pelotas.
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Seara Japan
E7IIvIORERD

POR NEIDE HAYAMA

Brasil vem sendo destaque no agronegécio mun-
Odial e se mantém no topo nos aspectos de food

safety (seguranca alimentar em relacdo a ques-
tao sanitdria) e food security (assegurar o alimento para
a populacdo mundial). E o que destaca o diretor da Seara
Japan, Tiago Marson Fonseca.

A Revista Brasil fez entrevista exclusiva com Fonseca a
respeito dos negdcios da Seara no Japao. A empresa esta
dedicando atencao especial para o mercado japonés, com
langamento de produtos de carne de frango e carne sui-
na, desenvolvidos exclusivamente para o paladar do con-
sumidor japonés. A empresa também possui produtos
voltados para a comunidade brasileira que vive no Japao.

REVISTA BRASIL

Tiago Marson Fonseca, diretor da
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A Seara foi fundada em 1956 no Brasil e é um dos maio-
res produtores de alimentos do Brasil e do mundo. Des-
de 2013, a empresa faz parte da multinacional de origem
brasileira JBS, maior empresa de alimentos do mundo. A
Companhia também tem forte atuacdo em sustentabili-
dade e entende que a economia circular é parte intrinse-
ca de seu modelo de negdcio, e consequentemente estd
incorporada em todas
as suas frentes.

Acompanhe a entre-
vista a seguir.

Revista Brasil (RB)
- Qual é a posicao do
Brasil em relacdo a
producao de carne de
frango e carne suina?

Diretor Tiago Mar-
son Fonseca - O Brasil
é o0 maior exportador
mundial de carne de
frango e vem ganhando
destaque também nos
grandes mercados mun-
diais de carne suina. Nas
ultimas duas décadas,
conquistamos  espaco
entre os mercados mais
exigentes com uma ofer-
ta consistente e produtos de alta qualidade. No mercado
japonés, por exemplo, desde o inicio dos anos 2000, somos
os maiores fornecedores de carne de frango in natura. Nos-
so pais tem uma grande expertise no agronegdcio, somos
referéncia em diversos setores, com modelos que agregam
sustentabilidade, bem-estar animal e alta produtividade.

RB - Como é o negécio da carne de frango da Seara
para o Japao?
Fonseca - A Seara sempre foi pioneira na exporta-

A Seara sempre foi pioneira na
exportacao de frango para o Japao,
e hoje temos um market share
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¢ao de frango para o Japéao, e hoje
temos ainda mais relevancia na co-
mercializacdo de frango brasileiro
para este mercado. O ano de 2022
estd sendo marcante para nos, pois
celebramos 40 anos da nossa pri-
meira exportacao de frango in natu-
ra para o Japao.

O mix de produtos é focado, princi-
palmente na perna desossada, usada
para producdo de steak ou karaa-
ge (técnica japonesa para fritura de
frango) e chegam até o consumidor
via redes de restaurantes, supermer-
cados e lojas de conveniéncia.

Durante a pandemia, houve uma
mudanca digna de nota: a demanda

em canais de varejo cresceu devi-
do ao movimento de trabalho em
home office, que, por sua vez, im-
pulsionou as vendas de produtos
para preparo em casa.

RB - E quanto ao negécio com a
carne suina da Seara para o Japao?

Fonseca - O mercado japonés foi
aberto em 2013 para a carne suina
brasileira in natura. A Seara foi a pri-
meira empresa brasileira a exportar
suinos para o Japao e, apos quase
dez anos de estrada, conseguimos
perceber um reconhecimento do
mercado a nossa qualidade com o
aumento das vendas. Entre os cor-

tes mais procurados destaco a bar-
riga, muito usada em pratos tipicos
da culindria japonesa.

RB - A Seara possui produtos vol-
tados para a comunidade brasilei-
ra no Japao?

Fonseca - Somos uma empresa
brasileira e temos um carinho es-
pecial com a comunidade brasileira
no Japdo. Temos alguns produtos
com receitas brasileiras criados para
matar um pouquinho a saudade da
nossa terra natal. A nossa linguica
de pernil, lancada recentemente no
Japéo, por exemplo, tem rotulagem
em portugués e o sabor tipico do

churrasco brasileiro.

RB - Quais sao os desafios
da empresa?
Fonseca - A questdao cambial e

a alta nos custos de produgédo sao 19824 para o Japéo.
nossos maiores desafios hoje. EENEI e 2 SE Ik as

RB - Como a empresa pretende Abertura do escritério
atuar no futuro? =

no Japao.

Fonseca - A pandemia acelerou 2005 EZIKEpi‘%FﬁFﬁE“‘
bastante o crescimento dos negé- R
cios online (e-commerce), e temos Primeira exportacdo de suino
de nos adaptar rapidamente a estes termoprocessado para o Japao.
novos tipos de demanda, amplian- 20064 B[ I B NSRS T 2%
do nossas opgdes de canais de ven- T FA
das para o consumidor e oferecen- o
do, cada vez mais, um produto de Primeira exportacdo de frango termoprocessado
qualidade e confidvel. 20074 (karaage e empanados).

LINHA DO TEMPO SEARA NO JAPAO

BERICEIIZE7SDaE

Primeira exportacao de carne de frango in natura

( Economia Circular na JBS

A JBS entende que a Economia Circular é parte intrinseca
de seu modelo de negdcio, e consequentemente esta incor-
porada em todas as suas frentes. Para empresa, a Economia
Circular é essencial para gerar novos negdcios e solucdes
disruptivas que contribuem para a continuidade das ativi-
dades de todas as frentes da companhia.

-A JBS aproveita como matéria-prima para novos produtos
99,61% dos residuos da producdo de bovinos e 94% da pro-
ducao de aves e suinos.

-A Seara em parceria com a JBS Ambiental, amplia o uso de
embalagens reciclaveis na cadeia de geracao de valor e aumen-
ta a eficiéncia na segregacao e aproveitamento de materiais.

-A JBS é a maior produtora brasileira de biodiesel a partir
de residuos organicos do processamento de bovinos e 6leo
de cozinha usado.

-A empresa tem uma unidade de energia termoelétrica
chamada Biolins com capacidade de gerar, com biomassa,
20% da energia consumida pela JBS no Brasil.

-O Piso Verde, desenvolvido pela JBS Ambiental a partir de
sobras de plastico usadas para embalagens a vacuo, que
ndo podem ser reciclados, é utilizado nas unidades da JBS.

-A JBS Higiene e Limpeza, maior produtora de sabonetes
em barra no segmento B2B no Brasil, utiliza 100% do sebo
do processo produtivo da JBS.

-A Genu-in, nova unidade da JBS Novos Negdcios, utiliza a pele
bovina como matéria-prima para o processamento de peptide-
Qs de colageno, utilizados nos segmentos de nutricdo e saude.
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Primeira exportacao de carne suina
20134 brasileira in natura para o Japao.
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Primeira exportacao de carne a base
20214 de proteina vegetal ao Japao.
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Compromisso com Bem-Estar Animal

O compromisso com a garantia do Bem-Estar animal esta entre
as prioridades da agenda global da JBS, respeitando as demandas
de clientes, consumidores e sociedade, e também os preceitos de
valorizacdo da vida. As operagdes da Companhia sao referencia-

das as melhores praticas e estao conforme definidos pelo Farm
Animal Welfare Council (FAWC).
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,Banco ‘do Brasil'e| representantes da agr|cu|tura familia
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REPRESENTANTES DA AGRICULTURA FAMILIAR FAZEM MISSAO NO JAPAO
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nistério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento do Brasil

(Mapa), com o apoio do Banco do Brasil, realizou uma pro-
mocgao comercial da agricultura familiar no Japao. O Brasil tem
investido em politicas publicas para contribuir com associacoes
ou cooperativas a fim de alcancar o mercado internacional.

O secretario de Agricultura Familiar do Mapa, Nelson de Andrade
Junior, esteve liderando a comitiva que veio do Brasil “A agricultura
familiar tem papel fundamental na seguranca alimentar do Pais e
contribui para a exportacao”, disse.
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TECNOLOGIA

De acordo com Andrade Junior, o processo
de mecanizacdo da agricultura familiar tem
aumentado nos ultimos 20 anos. O Gover-
no Federal tem um programa de assisténcia
técnica que atende esses produtores. “Como
forma de apoio, o Brasil disponibilizou US$
12 bilhées de crédito para custeio e inves-
timento para agricultura familiar, com juros
subsidiados pelo governo”, destacou ele.

BANCO DO BRASIL

O Banco do Brasil é o principal parceiro do
agricultor familiar- brasileiro, apoiando des-
de o plantio até a entrega do produto final.
“Essa iniciativa propiciou aos produtores a
oportunidade de conhecer melhor o merca-
do japonés e se preparar para atender a de-
manda por produtos de altissima qualidade.
Como o Japao é um dos maiores importado-
res de alimentos e o Brasil um dos maiores
exportadores, ha grande complementarieda-
de. Estamos envidando esforcos para termos
cada vez mais produtos brasileiros nas mesas
dos consumidores japoneses, impulsionan-
do ainda mais a cadeia do agronegdcio bra-
sileiro”, salientou o gerente-geral do Banco
do Brasil no Japao, Alison Aguiar da Costa.
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FAMILIAR NO BRASIL
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5 milhées de agricultores familiares
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Brasil é o terceiro maior exportador
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AGRICULTURA NO BRASIL
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de alimentos no mundo

77% da mao de obra do campo sdao
da agricultura familiar
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23% do PIB da agricultura tém

Brasil tem capacidade para
alimentar 1 bilhao de pessoas com

os produtos agricolas
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A reportagem da Revista Brasil fez entrevista exclusiva com os represen-
tantes da agricultura familiar que estiveram no Japao. Eles também partici-
param do estande do Mapa durante o XV Festival Brasil/ Brazilian Day Tokyo.
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SUCO DE LARANJA

O presidente-executivo da Coagrosol, Reginaldo Vicentim, estava contente com a pri-
meira exportacdo de suco de laranja concentrado para o Japao, com carga de 70 tonela-
das, com previsao de chegada em dezembro. Ja exporta para Europa e Estados Unidos.
Das 10 mil toneladas de suco de laranja, manga, goiaba, limdo, 95% sao exportados.
“Temos certificacdo de origem, rastreabilidade e menos uso de agrotdxicos, com moni-
toramento de pragas”, salientou. A cooperativa fica em Itdpolis (SP) e existe ha 22 anos.

ALY Ya1—R

IA77 AVIVEEEBRESDAY FILR -T2 FVCEOIF. BRMIFTOE L (12 BICEIEFE
DiEtE AL>P Y3 —RAT0R ) NRB U EZEAT W, 77 BAYVILIES TICERARAIFICHY 12—
AEEBEUTED FHEEDMRS 1A DI2—R (ALY I XTI TTIN LEY) DIE%IFHIHICTET
5N TV, HAFREMIEAZEFUTED AL EU T PERDE=Y VT IC LB EREDER
SHIRBHRRL TS | £5E9. A7V OVIVEEEREBESE Y /\OMN-5RURHICHHHEE T

22FFICERIIE NI,

FRUTAS E GRAOS

O representante
da Cooper Natu-
ral, Ricardo Edson
Fritsch, relatou o
aumento de vendas
de 25% a 30% dos
produtos organicos
vendidos durante a
pandemia. As 75 fa-
milias da cooperati-
va produzem 150
produtos  agroin-
dustrializados com
certificacdo organi-
ca como flocos de
aveia, farinha, farelo
de aveia, melado
de cana, geleias,
feijdo preto e prin-
cipalmente cerveja.
“Somos a Unica pro-
ducdo organica de
cerveja com regis-
tro no Mapa”, falou.
A cooperativa fica
na cidade Picada
Café (RS).
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CAFES ESPECIAIS

O representan-
te da Coopiata,
Rodolfo  Moreno
Costa Rodrigues,
revelou a primei-
ra exportacao de
café especial ao
Japao, com pre-
visdo de chegada
em novembro. Ele
considera que esse
resultado se deve
pelo desempenho
da cooperativa
nos concursos de
cafés. “Estamos
sempre entre o0s
dez melhores”,
apontou. Uma das
caracteristicas  é
produzir café fruta-
do com melaco de
cana e limdo. A co-
operativa tem 54
cooperados e fica
na Chapada Dia-
mantina, na Bahia.
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CACAU

A representante da co-
operativa Natucoa, Cari-
ne Assuncao, destacou
o trabalho de 83 fami-
lias para produzir cacau
e comercializar como
chocolate tradicional ou
com pedacgos de frutas A j
como abacaxi, cupuacu, )
jaca e banana. “Tudo ve-
gano, sem uso de aditi-
vo”, salientou. Também hh#x
produz chocolate com
licuri (coquinho da ca-
atinga) caramelizado.
Entre os destaques a cer-
veja de cacau ou de mel
de cacau. A producao de
mil litros cada acaba em
um més no mercado in-
terno. A cooperativa fica

na Cidade de Deus (BA). TR,
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ERVA-MATE

A agricultora familiar Salete de Fatima
dos Santos Gehm faz parte da quarta ge-
racdo que produz erva-mate numa area de
13 hectares. “O grande diferencial é o meu
produto ser artesanal”, disse, destacando
que a planta leva cinco anos até a colhei-
ta. Ela ja exporta para Alemanha. Foi a pri-
meira viagem ao exterior e contou com o
apoio do Banco do Brasil.
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BRASIL-JAPAO:
UM FUTURO DE
PROSPERIDADE
MUTUA

POR OCTAVIO HENRIQUE CORTES

¢d0 a “Revista Brasil’, da Camara de Comércio

Brasileira no Japdo, na qual tenho o privilégio
de exercer a funcdo de presidente honorério. A Camara
de Comércio, ao congregar representantes do empresa-
riado nipo-brasileiro, engajados com o aprofundamento
das relagdes econdmicas e comerciais entre ambos os
paises, demonstra a esséncia dessa relacdo.

As relagdes entre o Brasil e o Japdo contam com uma
caracteristica muito especial: sua ligacao histérica. O
Brasil acolheu milhares de cidadaos japoneses ao longo
do século XX e tem hoje a maior populacao Nikkei do
mundo. Por sua vez, no Japao vive, atualmente, uma das
maiores comunidades brasileiras no exterior, com mais
de 200 mil pessoas. Essa conexdo humana da densidade
e dinamismo ao relacionamento bilateral.

Avalio que comércio e energia sao duas areas que
nossos mercados devem seguir explorando, de modo
a alcancar beneficios mutuos. O Brasil € uma das maio-

V4
11 E uma grande honra dar uma primeira contribui-

Perfil

Octdvio Henrique Cortes é diplomata de carreira desde 1986. Formado
em Engenharia Elétrica, ja serviu em Washington, Assuncao, La Paz, T6-
quio, Bagda e Adis Abeba. Foi Embaixador na Bolivia, na Etidpia e Repre-
sentante do Brasil junto a Unido Africana e junto a Comissao Econdémica

das Nacbes Unidas para a Africa. E o Embaixador do Brasil em Téquio
desde julho de 2022.
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Embaixador do Brasil no Japao, Octavio Henrique Cortes
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res economias do mundo, produzindo
e exportando bens de altissimo valor
agregado, como automéveis e avides.
Somos, ainda, reconhecidos fornece-
dores de bens primarios, como alimen-
tos e minerais. E é importante frisar que
produzimos tudo isso valendo-nos de
uma das matrizes energéticas mais lim-
pas do mundo, composta por 47% de
fontes renovaveis.

O Brasil tem muito a oferecer ao Ja-
pado nessas areas e o momento atual é
oportuno para aprofundar nossa par-
ceria. A busca por fontes de energias
limpas, sustentaveis e baratas vem
ganhando importancia no contexto
geopolitico atual, ndo apenas por pre-
ocupacdes de natureza unicamente
ambiental, mas também pela possibili-

dade de uma crise
de  desabasteci- ‘ ‘
mento energético.

Da mesma forma,
as recentes rup-
turas nas cadeias
produtivas mun-
diais, seja em ra-
zao da pandemia,
seja em razao do
conflito na Euro-
pa, demonstraram
as vantagens de
poder contar com
uma rede diversifi-

Avalio que comércio
e energia sao duas
areas que nossos
mercados devem
seguir explorando,
de modo a alcancar
beneficios muatuos.
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cada de fornecedores de alimentos.

O Brasil pode beneficiar-se do aces-
so privilegiado ao cobicado mercado
japonés, e o Japao pode contar com
a confiabilidade de nosso pais como
um fornecedor a altura de suas expec-
tativas e necessidades. Nesse sentido,
um ponto que venho defendendo de
modo incansavel é o lancamento das
negociacbes de Acordo de Parceria
Econdmica entre o Mercosul e o Japao.
Trata-se de iniciativa que revigorard e
aprofundara a relacao bilateral, trazen-
do beneficios para todos nos.

O apoio do setor privado para o alcan-
ce de nossos objetivos na drea de comér-
cio e investimentos é fundamental. Sei
que tenho nos membros associados da
Camara de Comércio os parceiros ideais
para demonstrar
ao mercado japo-
nés a competitivi-
dade, a qualidade
e a sustentabilida-
de de nosso setor
produtivo. Os for-
tes lacos humanos
que unem o Brasil
e o0 Japao e déo as
nossas relacoes bi-
laterais seu carater
tdo Unico podem
levar-nos ainda
mais longe.”
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POR NELSON TOYOMURA

tensificar na drea do agronegécio. A Revista Brasil
entrou em contato com a Embaixada do Japdo no
Brasil a respeito da abertura de exportacdo de carne bovina
do Brasil, do visto para a quarta geracao de descendente de
japoneses entre outros assuntos.
Acompanhe a entrevista com o Embaixador do Japéo no
Brasil, Teiji Hayashi.

Q relacdo comercial entre o Brasil e 0 Japao deve se in-

Revista Brasil (RB) - A carne wagyu ja é uma realidade
no Brasil. Como esta a questdo de importacao de carne
bovina brasileira ao Japao? Quando isso vai acontecer?
O que falta para isso acontecer?

Embaixador Teiji Hayashi - J& estdfo em andamento
consultas técnicas entre as autoridades japonesas e brasi-
leiras para autorizar a exportacdo de carne bovina brasileira
para o Japdo. Acreditamos que é importante continuar a
manter a comunicagdo proxima e prosseguir com estudos
baseados no conhecimento cientifico.

Por outro lado, embora a exportacdo de carne bovina
japonesa para o Brasil tenha sido autorizada, a exportacao
em 2021 totalizou apenas cerca de 4,5 toneladas e a quan-
tidade ainda é pequena. A carne wagyu de shimofuri é ca-
racterizada por um sabor profundo e aroma, no entanto, os
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conhecimentos corretos e sugestdes
sobre como comé-la sdo importantes.
Por exemplo, eu tenho discutido com
as partes relevantes a exportacao de
soja e milho para o Japdo e gostaria de
impulsionar ainda mais o comércio ex-
terior tanto no Japao como no Brasil.

RB - Os japoneses nao precisam
de visto para entrar no Brasil. Ha
possibilidade dos brasileiros tam-
bém nao precisarem de visto para
entrar no Japao?

Embaixador Hayashi - Sobre este
assunto, pretendo continuar estudan-
do essa possibilidade em conjunto
com o governo brasileiro. Em princi-
pio, ativar intercambio entre o Japao
e o Brasil é importante para a relacdo
tanto de diplomacia como de negécio.
Informo que a partir do dia 11 de outu-
bro, é possivel obter os vistos de turis-
mo, assim como de multiplas entradas,
e gostaria que as pessoas interessadas
em visitar o Japao, aproveitassem ao
maximo esta oportunidade.

RB - A quarta geracdao de des-
cendentes de japoneses nao pode
entrar no Japao? Como esta essa
questao?

Embaixador Hayashi - Em julho de
2018, entrou em vigor o novo siste-
ma de aceitacdo para quarta geracao

(yonsei) e caso se cumpra 0s requisi-
tos, yonsei pode entrar no Japao com
este novo sistema. Além disso, a pedi-
do de pessoas da comunidade de ni-
kkei no Brasil, o Japéo revisou o siste-
ma em 2021 e flexibilizou a condicao
em proficiéncia da lingua japonesa
para entrar no Japao. O governo japo-
nés espera que mais descendentes da
quarta geracao utilizem este sistema.

RB - Como o senhor considera que
vai ficar a relagdo comercial entre o
Brasil e o Japao daqui em diante?
O Brasil poderia ter livre comércio
com o Japao?

Embaixador Hayashi - Em 2021,
no comércio bilateral, os principais
itens de exportacao brasileira para o
Japao sao recursos minerais e alimen-
tares, com o valor de cerca de US$ 5,5
bilhdes, enquanto o Japdo exporta
mais maquinas e pecas de automo-
veis para o Brasil com o valor de cerca
de USS$ 5,2 bilhdes. Daqui para frente,
espera-se que as relacbes comerciais
entre os dois paises aumentem e se
desenvolvam a medida que o Brasil
se esforca mais para participar nas ca-
deias globais de suprimentos, através
da adesao do pais a OCDE.

Em relacdo ao fortalecimento de
cooperagao econémica entre o Japao
e o MERCOSUL, gostaria de continuar

a discutir com as partes relevantes.
Agora que varias atividades pds-
-COVID-19 estdao sendo retomadas,
hé novos desenvolvimentos em éreas
como o meio ambiente, Tl e startups.
Por exemplo, em julho, o Japédo e o
Brasil assinaram a declaragdo sobre a
cooperacao no mercado de carbono.

RB - Mensagem

Embaixador Hayashi - O Japao e o
Brasil sdo parceiros estratégicos glo-
bais que compartilham os valores fun-
damentais como Liberdade, demo-
cracia, respeito aos direitos humanos
e Estado de Direito e ha a relacéo es-
treita de amizade entre os dois paises.
Por outro lado, ainda ha margem para
desenvolver nossa relacdo, levando
em consideracao a escala econémica
de ambos os paises.

Cerca de 2 milhées de descendentes
japoneses no Brasil e cerca de 200 mil
brasileiros residentes no Japao apresen-
tam o vinculo humano especial entre os
dois paises, sdo uma “ponte de amiza-
de” entre o Japéo e o Brasil, e sdo bases
das relagcdes de amizade entre os dois
paises, divulgando a cultura e valores
japoneses para a sociedade brasileira.

Eu tenho interesse especial em cola-
borar com os brasileiros que vivem no
Japéo. Gostaria de vincular ainda mais
estas relacdes pessoais aos negocios.
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POR FATIMA KAMATA

publico estava com
saudades, e demons-
trou isso prestigiando

a retomada do maior evento
brasileiro no Japdo. Nos dias
19 e 20 de novembro, o tradi-
cional Festival Brasil voltou a
agitar o Parque Yoyogi apds
um intervalo de trés anos em
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CCBJ REALIZA FESTIVAL
BRASIL EM TOQUIO

EVENTO QUE PROMOVE A BRASILIDADE NO JAPAO COMPLETA 15 ANOS
BARICTSYVILDOBH%ERZ T 5E

razdo da pandemia de Co-
vid-19. A grande festa promo-
vida pela Camara de Comér-
cio Brasileira no Japao (CCBJ)
e com apoio da Embaixada
do Brasil no Japao; do Minis-
tério da Agricultura, Pecuaria
e Abastecimento do Brasil; do
Ministério dos Negdcios Es-
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trangeiros do Japdo e do Governo de
Téquio, atraiu cerca de 60 mil pessoas
interessadas em experimentar sabo-
res e compartilhar a alegria e o ritmo
brasileiros. “Esse evento é uma mani-
festacdo da profunda amizade e dos
lacos fortes que unem os dois paises”,
afirmou o embaixador do Brasil no Ja-
pao, Octavio Cortes.
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O Festival chegou a sua 152
edicdo em um ano em que é
celebrado o Bicentenario da
Independéncia do Brasil, e
foi realizado na mesma data
do inicio da Copa do Mun-
do no Catar, como lembrou
o presidente da CCBJ, Celso
Guiotoko. "Vamos torcer pelo
sucesso das duas selecoes que
estao em nossos coragoes.”

A paisagem outonal tam-
bém ndo passou despercebida
ao olhar da embaixadora Maki
Kobayashi, diretora-geral do
MOFA (Ministério dos Negocios
Estrangeiros do Japao) para As-
suntos da América Latina e Ca-
ribe. “As folhas de ginkgo (arvo-
re simbolo de Téquio) aqui no
parque estao com as cores ver-
de e amarela, e envoltas pelo
sabor brasileiro.”

REVISTA BRASIL

Devido ao periodo atipico
em que foi realizado, o Fes-
tival Brasil deste ano teve
toques diferentes, como
os observados no figurino
dos visitantes — de casaco
e mascara de protegdo - e
no cardapio oferecido pelas
barracas. Além dos tradi-
cionais churrasco, petiscos
e caipirinha, o publico fez
fila para experimentar mo-
queca, mandioca frita, gara-
pa, pamonha e até quentao
e vinho quente. Também
houve degustacdo de café
no estande do Ministério
da Agricultura, Pecudria e
Abastecimento (MAPA), que
apresentou ainda alguns
itens produzidos pela agri-
cultura familiar.

Na festa brasileira, o que
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Passeio no parque

O casal Massaaki e Tomoko Kawamura,
acompanhado do céozinho Moko, apro-
veitou o sdbado ensolarado para ir de Ha-
chioji (Téquio) ao parque Yoyogi conhecer
um pouco do Brasil. Eles souberam do
Festival Brasil pela internet e resolveram
encarar uma hora e meia de estrada para
experimentar um pouco da gastronomia
brasileira. Comecaram pelo pastel, e apro-
varam. “Tudo é novo para nds, e esta-va=
lendo a pena”, afirmou Tomoko.
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nunca falta é o clima de confraterni-
zacdo e a diversidade presente nas
barracas e no palco. Por mais de 15
horas de programacdo de shows,
artistas se revezaram tocando forrd,
pagode, MPB (Musica Popular Bra-
sileira), samba, bossa nova e muitos
outros estilos da riqueza musical
brasileira. “A gente nao precisa fazer

H

O Brasil no Japao

Tudo o que diz respeito a cultura latina
interessa a japonesa Satomi Nakamura. Seu
maior desejo é conhecer in loco a América
Latina e experimentar o que cada pais tem
a oferecer. "“Mas como agora esté dificil via-
jar para o exterior, vindo ao Festival Brasil
consigo me sentir como se estivesse nesse
pais’, disse. Yasutaka Takamori acabou sendo
convencido pela esposa e a acompanhou de
Saitama até Toquio para essa viagem cultural
e gastrondmica brasileira no Parque Yoyogi.
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" Gratidao a cidade de Sdo Paulo

Antes de se mudar para o Brasil em 2018, a japo-
nesa Tomoko Matsumoto esteve no Festival para
sentir um pouco o ambiente do pais onde iria viver
temporariamente por conta do trabalho do marido.
A familia residiu em Sao Paulo por quatro anos e co-
nheceu o pais. Recém-retornados ao Japao, os Mat-
sumotos decidiram ir ao Parque Yoyogi no dia do
evento, desta vez para reviver e matar saudades do
lugar que tdo bem os recebeu. “Usamos o uniforme
do Sao Paulo porque tem o nome da cidade de que
gostamos muito’, enfatizou Tomoko.

By XoOmic kS
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apologia a drogas, a sexo, fa-
lar palavrao para entreter as
pessoas. A gente consegue
fazer um funk limpo para
que todos consigam se di-
vertir’, comentou MC Korin-

Cantando em respeito as origens

Alunos da escola brasileira TS Recreagdo (de Kamisato, Saitama) cos-
tumam se apresentar sempre com 0 mesmo repertorio: eles sdo respon-
saveis por entoar os hinos do Brasil e do Japdo durante a ceriménia de
abertura do Festival. “Isso nos faz lembrar de nossas raizes’, recordou Ka-
ori Noguchi, 17 anos, que veio do Para com 13 anos e atualmente estuda

no Ensino Médio. “No Brasil, tinha que cantar o Hino Nacional na escola. ‘ }

Mas foi aqui no Japao que percebi a importancia disso. Também da uma
saudade de 13", completou a colega Akemi Sato, que veio de Sao Luis (MA).
Para Hideki Iha e Kaio Takaoka, ambos de 16 anos e nascidos em solo ni-
ponico, cantar os hinos em publico é uma demonstracao de patriotismo
e de respeito ao lugar de onde veio a familia e ao pais que os acolheu.
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sico funkeiro veio do Rio de
Janeiro e fechou a progra-
magao com uma hora de
show e sob uma chuva fina.
O publico cantou junto mui-
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Prévia do Brasil

Mesmo em um traje tipico japo-
nés, Kimiko Asso conseguiu incor-
porar alguns elementos em verde e
amarelo ao quimono para demons-
trar seu interesse pelo Brasil. Em
2016, ela viajou a turismo e teve
seu primeiro contato com o pais, e
agora se prepara para uma tempo-
rada mais longa, de dois anos, como
voluntaria da Jica na area de Marke-
ting. Antes do embarque previsto
para janeiro, ela decidiu curtir o am-
biente brasileiro no Japao fazendo
visita ao Festival em Yoyogi. “Tenho
boas lembrancas do Pais, principal-
mente das pessoas’, afirmou.
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Vinho quente no lugar da cerveja

Ha uma década e meia, o Grupo Imai acom-
panha de perto o crescimento do Festival Brasil.
“Participamos desde a primeira edicdo, quando foi
realizado em um parque pequeno’, lembra o dire-
tor-presidente da empresa, Jorge Imai. O publico
inicialmente era basicamente formado por brasilei-
ros. “Mas agora vimos que tem muitos japoneses e
outros estrangeiros. Eles chegam com a camisa da
selecdo, ja sabendo o que vao encontrar em nos-
sa‘l';lbarraca”, conta. Além de itens do portfélio da
empresa, Imai costuma servir iguarias brasileiras.
”g;terﬁl mudou um pouco e também fomos ade-
guando nossos produtos a esse publico’, comen-
tou. No Festival deste ano, foi preciso adequar a
época do ano.“Em 2023, o evento voltara a ocorrer
na data normal de julho, mas desta vez, com o frio,
servimos muito vinho quente no lugar da cerveja.’
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REMESSAS AO

BRASIL

Seu dinheiro
no Brasil
Q No mesmo dia

remessas de sdbado e dom‘njgo sdo
processadas as segundas-feiras

{% Néo é necessario
ter conta no Japao

7, Seu beneficidrio

X podera receber em:
© conta corrente/poupanca
© conta juridica
® em dinheiro

v Taxa de envio,
¥ somente ¥1,500

para qualquer valor

Envie remessas para asua
familia com o CARTAO KYODAI
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Emmaisde ATM
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ATM's i

Peca seu kit remessa

03-3280-1030

info@kyodai.co.jp

Encontre-nos no Website
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Online kyodai

KYODAI MARKET
Mercadinho com produtos
internacionais.

tos dos seus sucessos que
foram temas de novelas e e
filmes no Brasil, entreelesas  »
musicas “Acorda Pedrinho”
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trouxe ao Parque Yoyogi.
Convidado especial, o mu-
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TRAMONTINA
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e Naroda de capoeira

O Festival Brasil ¢ uma grande vitrine que ajuda a promover varias rique-
zas do Pais. A capoeira é uma delas. “Participamos da primeira edicao, no
Parque Meiji, de uma forma bem modesta e como um grupo de berimbau’,
lembra Ryuta Suda (o “Ligeirinho”), representante do Grupo de Capoeira Re-
gional Tempo do Japdo. Com a presenca constante nos festivais e a inclusao
das rodas e a performance de capoeiristas, mais japoneses comegaram a se
interessar. Muita gente teve o primeiro contato com a capoeira durante os
& workshops ministrados durante o Festival. Segundo Ligeirinho, muitos japo-

/ neses passaram a divulgar nas redes sociais que o Festival Brasil é o centro da

temos que nos desdobrar para controlar a aglomeracao ao redor das rodas

capoelra pOIS durante o evento apresentamos varios estilos. “Muitas vezes
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de capoeira, tamanho é o interesse das pessoas’, destacou.
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e “O Tamborzao Ta Rolando”.
“Vocé sai do seu Pais para trazer
alegria e energia e, quando esta
no palco, essa energia volta para
vocé. Porque o publico foi muito
caloroso e mesmo na chuva e no
frio ndo foi embora enquanto o
show nao acabou. Fica aqui meu
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agradecimento”, disse o musico
emocionado, depois do show.

No dia anterior, coube ao ex-
-jogador Ruy Ramos encerrar a
programacao com seu grupo de
pagode e acompanhado da filha
Fabiana. “O pessoal estava aguar-
dando com ansiedade, estava com
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Voluntarios

No sdbado e domingo, o evento contou com o
apoio de cerca de 40 voluntarios, quase todos eles es-
tudantes da Universidade Kanda, da provincia de Chi-
ba. Os jovens se revezaram ao longo do Festival pafa
alizar tarefas como separacéo do lixo e limpeza l;ja
raca de alimentagao instalada préxima as barracas® «
de comida. Apesar do grande volume de lixo produz'

" do, os voluntarios ndo reclamaram.“Nunca tinha Mo
voluntariado antes. Esta sendo uma experiéncia inte-
ressante’, disse Lilian Hitomi Furuno. Nascida no Japao
e filha de pai brasileiro e méae boliviana, a estudante
estd acostumada a ouvir o idioma portugués e comer
comida brasileira em casa - gosta de churrasco, coxi-
nha e brigadeiro.
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saudades. No Festival, vocé revé
amigos e faz novas amizades. E
quem esta no palco sente o sorri-
so e a alegria do povo”, comentou.
O Festival Brasil teve o patrocinio
de Mitsui, Ajinomoto, Grupo Imai,
Banco do Brasil, Record TV Japan,
Seara, Brastel Remit e Alfainter.
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Musica boa em todos os estilos

seus conhecimentos musicais ouvindo a Banda Via Brasil,
formada pelo casal Ner6 Niwa e Ronaldo Fonseca. “Para
nos, é motivo de orgulho ter colaborado em todos esses
eventos. Aqui foi onde angariamos fas e o nosso leque
de trabalho se abriu’, comentou o musico. Nas primeiras
edicdes, o repertdrio da Banda era formado por cancdes
de bossa nova, o estilo mais conhecido pelos japoneses.
“Com mais brasileiros comparecendo, fomos inserindo
novos estilos, como axé, forro, samba. De certa forma, isso
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também ajudou a ampliar a cultural musical do japonés’,
disse Ronaldo. “Hoje eles nos acompanham em quase to-

das as musicas.”
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Revendo amigos

Atualmente vereador de Séo Vi-
cente (SP), Jhony Sasaki foi convi-
dado para seguir a tradicdo como
apresentador do Festival Brasil. “Sé
nao participei da primeira edicao’,
lembrou. Apesar da longa expe-
riéncia, a emocdo de comandar
um evento desse porte é sempre
renovada. No evento de 2022, ele
disse que teve a alegria de rever
0s amigos que fez no periodo em
que morou no Japao, como o ex-
-jogador Ruy Ramos, e reencontrar
com o publico depois de trés anos.
Por onde passou, o agora também
politico reforcou sua preocupacéo
com questdes relacionadas a co-
munidade brasileira (como o tema
do visto para a quarta geracéo) e
ao fortalecimento das relacdes en-
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Proprietario;dalloja'Mahaloh, Toshihiro;Kawasaki;-proprietario;de'BurgergYa!
Katsumi,Okuma'e,o.diretor de marketing/da Mahaloh¥Henry,Matsuoka
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ABERTA FRANQUIA DE
HAMBURGUERIA

POR NELSON TOYOMURA

Mahaloh é uma loja de produtos importados dos
Estados Unidos, Europa, Asia e América Latina. Lo-

calizada em Tsurumi (Kanagawa), foi aberta pelos
proprietarios nikkeis Hitomi e Toshihiro Kawasaki, em
abril de 2022. O estabelecimento iniciou uma nova fase:
franquia de hamburgueria.

Em parceria com a Burger'Ya, a Mahaloh abriu uma
hamburgueria moderna no inicio de dezembro. Parte
do espaco da loja foi reformada para tornar o ambiente
aconchegante e climatizado. Com equipamentos novos
como broil para grelhar o hamburguer, a hamburgueria
preparou uma receita original denominada Mahaloh que
vai hamburguer, alface, tomate, queijo, molho teriyaki e
fatias de abacaxi. A originalidade inspira 0 nome havaiano
da loja. “Mahaloh significa gratiddo sincera no Havai", ex-
plica o proprietario Toshihiro Kawasaki, complementando
que esse é o sentimento para abrir o empreendimento.

O diretor de marketing da Mahaloh, Henry Matsuoka,
diz que “o objetivo é abrir a mesma franquia em outros
lugares do Japao”. Ele aponta que escolheu a hambur-
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gueria Burger'Ya pela seriedade do
trabalho e qualidade dos produtos,
com requinte artesanal e gourmet.
De acordo com o proprietario da
Burger'Ya, Katsumi Okuma, “o ham-
burguer resulta em pesquisa de
anos para fazer o produto artesanal,
com 100% de carne bovina para a
satisfacdo dos clientes”. O pédo e o
molho também sdo artesanais.

COPA DO MUNDO

A criatividade é importante para
0 negocio. A franquia Burguer'Ya
elaborou receitas especiais para a
Copa do Mundo. Cada sanduiche
leva o nome de um pais como Brasil,
Japao, Catar, México, Franca, Alema-
nha, Espanha. A Mahaloh também
pretende oferecer alguns pratos de
carne, camarao, em breve, com deli-
very na regido de Tsurumi. “Estamos
abertos para interessados na fran-

quia’, destaca Matsuoka.

IMPORTADOS

Ao lado da hamburgueria, a loja
Mahaloh comercializa mais de 3 mil
itens importados como massas, be-
bidas, azeites, bolachas, pao de quei-
jo, além de pecas de cortes de carnes
especiais como picanha, alcatra, lin-
guica calabresa, salames, mortadela,
queijo branco, etc. O conceito é ofe-
recer produtos que néo sao facilmen-
te encontrados no mercado japonés.
Para isso, o empreendimento impor-
tou congeladores da Alemanha e
reformou todo espaco. “O destaque
é para as carnes que sdo Halal, com
procura por diferentes nacionalida-
des” comenta Kawasaki.

No setor de bebidas, vinhos do
Brasil da marca Salton, cachacas
das marcas Da Quinta e Velho Bar-
reiro sdo alguns dos produtos re-

presentativos do Brasil. No setor
de padaria, hd confeccédo de doces
tipicamente brasileiros como pavé,
quindim, curau, beijinho, brigadei-
ro, etc. H4 ainda comercializacdo
de salgados como coxinha, rissoles,
pao assado, etc.

Um dos diferenciais da loja é ter
o congelador Proton PF-15B. A em-
presa é representante desse equipa-
mento que permite congelamento
rapido para frutos do mar, carnes,
cereais, grdos e sobremesas sem
alterar o sabor ou provocar resseca-
mento. O congelador usa for¢ca mag-
nética e ondas eletromagnéticas
para alinhar as moléculas de 4gua e
congelar.

HOMEPAGE: https://mahaloh.jp/
INTERESSADOS NA FRANQUIA
DA BURGER YA: 0276-55-6955 ou
090-7207-7660
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ESTUDE ONDE E QUANDO QUISER,
E CRIE NOVAS OPORTUNIDADES

O KUMON OFERECE UM SISTEMA PRATICO E EFICIENTE
NO APRENDIZADO DA LINGUA JAPONESA

AN THRNGEAZBFEDIATLZRHIT AN

tualmente, muitos em-
pregos exigem nivel
minimo de compreen-

sao de japonés, mesmo em
fabricas onde antes ndo era
exigido. Ter conhecimento de
japonés oferece mais chances
de obter um emprego, além de
deixar a vida cotidiana mais fa-
cil e segura.

O Kumon é um método de
aprendizagem que valoriza a
individualidade de cada aluno.
Por esse motivo, o material foi
elaborado de forma que o aluno
possa avancar de acordo com
a sua capacidade e com o seu
tempo disponivel para o estu-
do. Dessa forma, mesmo com o
ritmo intenso de trabalho que

temos aqui no Japao, com a aju-
da de orientadores treinados,
qualquer pessoa pode avancar
sem grandes dificuldades.

No curso por correspondén-
cia, o aluno recebe o material
em sua casa, faz as tarefas em
seu horario preferido e envia
ao orientador. Por ndo pre-
cisar se deslocar, terd ainda
mais tempo para estudar. As
instrucdes individualizadas
para o estudo serdo dadas via
e-mail e durante as sessdes
online. Nos encontros online,
podera tirar duvidas e apren-
der ainda mais.

No curso em classe, estuda-se
dois dias na unidade e nos de-
mais dias estuda-se em casa.
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RELATO DE
UMA ALUNA

Danielle Hitomi Suzuki . .
(Tokyo) . -

1 ssim que cheguei ao
AJapéo, nao tinha mui-
to tempo. Por isso op-
tei pelo método Kumon, ja que é possivel estudar por corres-
pondéncia e tem sessdes de leitura online.

O curso foi muito bom e completo. O material que estudei
tinha tradugdo em portugués, o que me ajudou bastante no
inicio. Aprendi vérios vocabulos, conjugagdes verbais, o uso de
particulas, conjungdes etc. Ouvir o dudio online e estudar os tex-
tos me ajudava a aprender a pronuncia correta das palavras, e a
compreender melhor quando alguém falava em japonés. Para
conseguir manter uma frequén-
cia de estudo, estabeleci uma
meta de tempo de estudo por dia, ‘ ‘

0 que tento fazer até hoje.

Minha orientadora sempre foi
muito atenciosa, tirando todas
as minhas duvidas, mesmo sobre
algum assunto que ja tinha vis-
to anteriormente, ou que ainda
nao tinha estudado. Durante as
sessoes de leitura, ela dava dicas
e fazia correcbes, me passando
seguranga no aprendizado.

Comecei a estudar japonés
pelo interesse no idioma e na
cultura. Depois que resolvi con-
tinuar morando no Japao, achei
necessario me aprofundar nos
estudos e tentar me inserir ao
maximo na sociedade.

Como para contratacao de estrangeiros muitas empresas
exigem pelo menos o nivel N2 do exame de proficiéncia em
lingua japonesa, o N2 tornou-se um dos meus objetivos, o
qual felizmente ja conquistei.

Hoje trabalho em um local onde sou a Unica estrangeira, e
também consigo resolver coisas pessoais, como tramites de
banco, prefeitura, imobilidria etc., tudo isso gragas ao conti-
nuo estudo de japonés. Terminei o curso de japonés para es-
trangeiros em 12/2020 e para aprofundar ainda mais o meu
conhecimento no idioma, optei por prosseguir os estudos
através do Kokugo do método Kumon.”

O material que estudei
tinha traducao em
portugués, o que me
ajudou bastante no inicio.
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Para mais informacodes, entre em contato! L\WGbt:
https://www.kumon.ne.jp/jpn/portuguese/contact/contact.php
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EAESEUAN/EMPRESAS ASSOCIADAS

AioiNissay
Dowa
Insurance
03-5789-6456
SEGUROS

1252

Alfainter
Travellnc.
03-5473-0541
TURISMO
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Arisawa
Group Corp.
03-5816-0888
COMERCIO EXTERIOR
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Bancodo
Brasil
03-3213-6660
FINANCEIRO
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Brastel Co.,
Ltd.
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Brazil-Japan
Ethanol Co.,
Ltd.
03-3669-9500
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JapanLtd.
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Casada
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0495-71-6725
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Certec
06-6195-6300
RECURSOS HUMANOS
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Comunicativo
Co., Ltd.
03-5856-0172
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Drinkof
Brasil
03-6276-3315
ALIMENTICIA
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Embaixada
doBrasil
03-3404-5211
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EasyTravel
Service
03-6869-0409
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Advisory
Co,, Ltd.
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Florazul
06-6841-7638
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Fruta &Fruta
Co., Ltd.
03-6272-9081
ALIMENTICIA

s

ForestCo.,
Ltd
0538-30-7759
CONSTRUCAO

e

G&C
Corporation
0574-42-7171
COMERCIOEXTERIOR

=]

HLS Staff
0276-60-5201
RECURSOSHUMANOS
AMiRiE

Imai Group
Co., Ltd.
03-3260-6060
COMERCIOEXTERIOR
=]

IPCWorld
Inc.
03-6479-5322
MiDIA
GEREAFAT

JetbrasCo.,
Ltd.
03-5791-4888
TURISMO

K

Kanwajuku
Ltd.
Department
Brasia
03-6263-0716
SERVICOS

H—ER%

Kawasaki
Heavy
Industries,
Ltd.
03-3435-2111
INDUSTRIAPESADA
BT

Kamisaki
Global
0276-55-4545
SERVICOS
H—ER%

Keeperser-
vice
0465-39-3029
RECURSOS HUMANOS
AiifiE

K.K.
EcoShine
03-4550-1508
SERVICOS

H—ER%

K.K.Taiyo
Corporation
0297-34-1101
RECURSOS HUMANOS
AMiRE

K.K.T.S.
0495-34-1075
RECURSOS HUMANOS
AimiE

Kowa Co.,
Ltd.
0270-21-8155
RECURSOS HUMANOS
A&

Lead-Off
JapanCo.Ltd.
03-5464-8170
COMERCIOEXTERIOR
65

Libercon
Japan
03-3475-5432
SERVICOS
H—ER%

K.K.Matsuura
Giken
053-589-5317
RECURSOSHUMANOS
AR

Mauricio
deSousa
Producgodes
046-785-1793
PRODUCAO
Tagyvay

MediaBrazil
050-1029-0140
MiDIA

[RERER X707

Mogi Shouji
0466-52-5467
CONSTRUGAO
R RENE

my-koubou
Co,, Ltd.
03-5830-0512
SERVICOS

F—ER%E

New Central
0276-20-3007
AUTOMOTIVO

ELE

Nippon
Amazon
Aluminium
Co., Ltd.
03-3278-8831
MINERACAOE
SIDERURGIA

e B

Nippon Fruit

JuiceCo.,
Ltd.
03-6453-6737
COMERCIOEXTERIOR
25

Nissei
Corporation
Co., Ltd.
0270-76-4477
COMERCIOEXTERIOR
g5

Nomura
Securities
Co., Ltd.
03-3211-1811
CONSULTORIA
=2 J 1724 o

Promotion
Brasillnc.
0276-57-8629
CONSULTORIA
avHILEvE

PwC Japan
03-6212-6880
CONSULTORIA
aAVHIVEVE

Raizen
+55-3897-6975
ENERGIA

IXIVF—

SeaTrade &
AgencyCo.,
Inc
045-640-6211
TRANSPORTE, CARGAS
B

SearaJapan
LLC
03-6721-1705
ALIMENTICIA

ho o)

Simoncen
Inc.
03-5830-3608
SERVICOS

Y-z

SMBC
03-6706-3946
FINANCEIRO

o

Sompo
Himawari
Life
Insurance
Inc.
050-2016-8531
SEGURO

1RB%

Suzanlinc.
0276-48-6045
TRANSPORTE, CARGAS
Eh

T

Tozzini
Freire
Advogados
55-11-5086-
5226

ADVOCACIA

e

™I
ASSOCIATES
03-6438-5517
ADVOCACIA

e

Tunibra
TravelJapan
Co., Ltd.
03-6222-8345
TURISMO

e

( Camara de Comércio Brasileira no Japao
( J HEHIZDIEIREM

Tupiniquim
Entertain- Y
ment
03-5637-5469 )
SERVICOS WEGEletric  yydensetsu
- MotorsJapan co,, Ltd.
Co.,Ltd. 045-500-5190
045-550-3030 e
METALMECANICA B REE
HHeR
UnidosCo,,  Wondertable,
Ltd. Ltd.
03-3280-1025  (Barbacoa
COMERCIOEXTERIOR Gri")
. 03-3379-8050
SERVICOS
Unitecs FoERR
049-277-4245
SERVICOS quld
Yoz Alliance
0285-37-9043
RECURSOS HUMANOS
AR
WorldLinks
Company
. Ltd.
ValeAsia
K.K. :):;3(;88 4401
03-5401-2971 N
- YR
MINERACAOE
SIDERURGIA
S22 245

Osnomesdas
empresassdodos
associadosna
categoriaPessoa
Juridica. O cadastro
deassociadosna
categoriaPessoa
Fisicanaofoi
publicado por
causadalegislacao
japonesa.
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CONFRATERNIZACAO B h‘

dia 13 de dezembro. Agradecemos a presenca de to-
dos e 0 apoio de empresa para o sorteio de brindes.
Mais de 80 pessoas estiveram presentes no evento.

O presidente da CCBJ, Celso Guiotoko, destacou que 2023
tende a ser melhor para a relagao bilateral. “Brasil e Japao preci-
sam ter parceria mutua nos negocios’, destacou. O Embaixador
do Brasil no Japao, Octavio Cortes; o Embaixador Guilherme
Patriota, Consul-Geral do Brasil em Téquio e a Consul-Adjunta,
Erika Patriota, foram as autoridades presentes no evento.

As empresas que apoiaram o evento foram: Churrascaria
Barbacoa e Grupo Imai. A CCBJ agradece a presenca das auto-
ridades e de todas as pessoas no Bounenkai.

ACCBJ realizou a Confraternizacdo de final de ano no

REVISTA BRASIL
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Ex-Presidente e atual Senior Corporate Advisor da Ajinomoto,

Takaaki Nishii, é o primeiro associado honorario da
Camara de Comércio Brasileira no Japao

FOTO: DIVULGAGAO

HROF KRB OAEHZFRICCBIDKHIRRICHELI L

CCBJORVDIIEEIC

RDZREDE

ZHADFLE

EX-PRESIDENTE DA AJINOMOTO E
ASSOCIADO HONORARIO DA CCBJ

visor da empresa, Takaaki Nishii, € o primeiro associado
honorario da Camara de Comércio Brasileira no Japao.

A CCBJ decidiu nomear Nishii como associado honorario em reco-
nhecimento a sua contribuicao para o fortalecimento das relacoes
econdmicas e atividades da Camara.

Enquanto presidente da Ajinomoto, Takaaki Nishii recebeu o pré-
mio CCBJ Awards Person of the Year, em 2016.

Oex—Presidente da Ajinomoto e atual Senior Corporate Ad-

CCBJDHRIRBICHELE UL,
ChiZFREKDIhETORMABORFE
D@L KXVOCCBIDFEHICH T DEMICHEH T,
CCBIEERIFEE—HTHASELLTHRDIL
EREULRENFELIEED BEIFTTVILKRDE
BLUKORARMHDOHREFEE. 20165FECCBI/—Y
VAT AV —EFZELUTWET,
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£85Il / COMO SE ASSOCIAR

Como se filiar a CCBJ

PELA INTERNET:

Vocé pode efetuar o cadastramento através da internet, acessando o endereco www.
cchj.jp.

Clique no link [Associe-se a Camara! Cadastro On-Line] e preencha o formulario
eletronico. Siga os passos do cadastro, informando seus dados e em seguida envie
para a CCBJ. Depois vocé recebera um e-mail no endereco cadastrado para dar
continuidade em seu cadastramento.

PAGAMENTO DE ANUIDADE:
0 valor da taxa de anuidade varia de acordo com o tamanho de sua empresa.

Veja a tabela de taxas abaixo.

TERMOS E TAXAS

Pessoa Fisica residente na regiao

metropolitana de Téquio ¥ 22.000

Pessoa Juridica com menos de 300 funcionarios ¥ 55.000

Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao

com menos de 300 funcionarios ¥ 55.000

Associado Platina ¥ 275.000

FORMA DE PAGAMENTO DA ANUIDADE PARA PAGAMENTOS NO JAPAO

Nome: Camara de Comércio Brasileira no Japdo - CCBJ
—MAHEEAERT SVIVEIRE

Banco: Banco Mitsubishi UFJ (= ZUFJER1T)

Agéncia: Aoyamadori Branch & 1L3&E32 &

Tipo da conta: Futsu &

Conta: 0181786

Para que possamos identificar o seu pagamento, por favor escreva no campo de

identificacdo o nome de sua empresa.

IMPORTANTE: FILIAGAO

Primeira instancia - Do preenchimento e envio do cadastro

A abertura do processo para a sua filiagdo a CCBJ somente terd inicio mediante o
preenchimento integral e envio da ficha de cadastro para a CCBJ.

Segunda instancia - Da aprovacao da filiagéo

Ap6s o recebimento do seu cadastro e da anuidade, o Comité Executivo,
composto por dois diretores, fara a avaliagdo de seu cadastro para que a sua
empresa seja aceita como membro da CCBJ. Este processo se faz necessario
para proteger a CCBJ da filiagdo de empresas com idoneidade dibia ou que
nao tenham alinhamento com o pensamento e a missao da CCBJ.

Terceira instancia — Envio da fatura
Apos a confirmacao do pagamento, o processo de filiagéo sera concluido.
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A CCBJ

A Camara de Comércio Brasileira no Japao (CCBJ)

foi fundada em 2001, com o objetivo de aumentar o
intercambio econdmico entre o Brasil e o Jap&o. E uma
entidade sem fins lucrativos, que atua com o apoio

da Embaixada do Brasil em Toquio. A CCBJ possui
também registro no Ministry of Economy, Trade and
Industry (METI) do Japéo e foi transformada em uma
associacao geral (ippan shadan hojin) em abril de 2013.

ATIVIDADES

A CCBJ organiza palestras e seminarios com foco no
desenvolvimento de negdcios para publicos brasileiro

e japonés. A entidade também recebe autoridades
brasileiras no Japao, mantém contatos com 6rgéos
japoneses, dividindo os trabalhos em comités. E uma
instituicao com representatividade em diversos setores e
regides, permitindo identificar oportunidades e construir
um melhor ambiente de negdcios.

A CCBJ possui representantes nas regides de Aichi,
Kansai, Kita Kanto e Minami Kanto. Anualmente a
entidade organiza o Festival Brasil, que, desde 2006,
em Toquio, reline mais de 100 mil pessoas para divulgar
0s negocios e a cultura brasileira aos estrangeiros.
Desde 2010, também organiza o CCBJ Awards -
Person of the Year, premiando personalidades do meio
empresarial brasileiro e japonés que mais se destacaram
no relacionamento bilateral entre os paises.

BENEFICIOS

Ao se tornar associado da CCBJ, vocé e sua empresa
poderdao ampliar sua rede de contatos. Através do
suporte da Camara para facilitar o desenvolvimento de
oportunidades de negdcios no Brasil, no Japéao e entre
0s dois paises, a sua empresa tera acesso a outros
associados, instituicoes e profissionais que poderéo
contribuir no incremento de seu “networking” e no
desenvolvimento de novos negdécios e parcerias.

ONLINE

A CCBJ vem atualizando noticias na homepage (www.
cchj.jp), no Facebook e Youtube (Camara de Comércio
Brasileira no Japéao). Se vocé clicar em curtir na pagina
do Facebook, recebera as informacdes das atualizacoes
de notas.
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PwC Japao e PwC Brasil trabalham
juntos para apoiar as empresas
japonesas na sua expansao comercial
no Brasil.

O Japao e o Brasil trabalham em conjunto para apoiar o crescimento dos
negoécios das empresas japonesas no Brasil.A PwC Japdo e a PwC Brasil tém
mais de 12.1 mil profissionais com 16 escritérios no Brasil. Em Téquio, contamos
com a presenca de profissionais brasileiros e possuimos uma equipe especializa-
da em auditoria e consultoria para novos negécios, M&A e pds M&A (integragéo)
que permite apresentar uma solugao de forma rapida e efetiva aos nossos clien-
tes. Estamos preparados para ajuda-los com novos investimentos, fusdes e
aquisicoes, além de auxiliar na reestruturagcdo e na integragédo poés-fusdo ou
aquisicao (PMI).

PwC Japan¥PwC Brazilid, H AR D
7 IIONEEREME R IR THR—FLTWVE T,

PwC Japan & PwC BrazillZ & 82 %91752,100 AD X2y 7HFrE L. 7S5 ILERICIE
16HFTD BN B D ET RREBBAAICIETSVILABFARBSWICTSDILTHIBICHE
BIRIAMEREL. SDRE—TrICEETIZ G 2B X HHRE R 2RI M&A,
BINRDORERIE. FIELBROEE. RFH BHHBL Ea— AR —2 3 8E . NEMHFE
BRANF VR DRTLEE) TRNAHF)—2RHELTVET,

PwC Japan 7' JL—7

PwCHoiAREMREREN PwCEEBEEEAN

PwC av¥ivrtr 7 gt PwC 7N V—FH &4
PwCHBFLEAN PwCHELIEAN

Tel: 03-6212-6880 | Email: jp_llc_pr-mbx@pwc.com

PwC JapanZIL—F. BARICHIFTZPWCITO—NILRY R T =T DAY N—T7—LBELVENS DEERL DI TT
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© 2020 PwC. All rights reserved. PwC refers to the PwC network member firms and/or their specified subsidiaries in Japan,

and may sometimes refer to the PwC network. Each of such firms and subsidiaries is a separate legal entity.
Please see www.pwc.com/structure for further details.
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