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Entregar significa realizar.
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Tornar a vida cotidiana mais prospera.Ter um futuro mais seguro.

Realizar os mais variados desejos de muitas pessoas.

A MOL entrega o que ha de essencial para nossas vidas cotidianas e empresas industriais,

iniciando com recursos naturais, energia, abrangendo todos os tipos de produtos.
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Acesse as informacoes
sobre iniciativas

da Vale na Amazonia.
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A Vale reconhece o valor da biodiversidade e entende que par!trangformar 0 amanha
da Amazoénia é preciso cuidar do dfa a dia de quem vive na regiao. E é ouvindo as pessoas
que.mais conhecem a Amazodnia que a Vale esta ha mais de 30 anos recuperando
e protegendo cerca de 1 milhdo:xde hectares de floresta. Apoiando a economia sustentével
de baixo carbono e comprometida em se tornar uma empresa carbono zero até 2050.

Investindo em mais de 80 projetos e negé6cios socioambientais, gerando empregos e renda,
como a producao de mel do Pasto Apicola e.a coleta sustentavel do jaborandi, usado

no combate ao glaucoma, pela Cooperativa Extrativista de Carajas. Por meio de uma rede

de parceiros, o Fundo Vale fortalece e desenvolve negécios agroflorestais, que permitem

a recuperacao de areas desmatadas, incentivando, ao mesmo tempo, a agricultura familiar
e a bioeconomia.

Quando a gente cuida da Amazénia, cuida das pessoas.
Quando a gente cuida das pessoas, cuida da Amazonia.

Cuidar das'florestas hoje é transformar o amanha de todos.
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NEGOCIOS
BRASILEIROS NO
JAPAO

Bicentenario da Independéncia do Brasil marca
Otambém avancos significativos nos negécios e na

relacdo humana entre o Brasil e 0 Japdo. Temos um
artigo escrito pelo professor honorério Shigeru Suzuki, da

Universidade de Tokyo de Estudos Estrangeiros, que faz
uma analise sobre esse tema.

A reportagem de capa da Revista Brasil é sobre os
50 anos do Banco do Brasil no Japao. A instituicao
financeira foi e continua sendo importante para
alavancar os negdcios bilaterais e para atender a
demanda de brasileiros que residem no arquipélago.

Os setores de energia e siderurgia sdo abordados
nessa edicao, pois ha oportunidades para empresas
japonesas. O Brasil atua cada vez com negocios
voltados para sustentabilidade do meio ambiente.
A cachaca artesanal é também um desses exemplos
nessa edicdo.

Acompanhe também um ramo que vem crescendo
interesse no mundo: o de pedras preciosas como
investimento. A empresa associada da CCBJ, Império
Arisawa, nota o aumento de japoneses e brasileiros que
adquirem pedras preciosas para retorno financeiro.

Por fim, a preocupacdo do envelhecimento da
comunidade brasileira no Japao é abordada na
revista, alertando sobre como geralmente uma familia
japonesa faz para viver na terceira idade com seguro

Boa leitura!

Celso Guiotoko
Presidente da CCBJ
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Gerente-Geral do BB no Japao,
Alison Aguiar da Costa (a dir.)
e Gerente-Adjunto Eli Renato Queiroz
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que a preferéncia pelo atendimento
remoto, algo que ja era percebido an-
teriormente, acabou se consolidando
neste periodo e observamos a redu-
¢ao na demanda pelo atendimento
presencial, com a consequente am-
pliacdo do uso dos nossos canais re-
motos (aplicativo Autoatendimento
Internacional, WhatsApp e atendi-
mento telefénico), em fungao da faci-
lidade, comodidade e seguranca por
eles proporcionados.

RB - Quais sao as inovag¢des do
Banco do Brasil Japao?

Aguiar da Costa - Estamos es-
tudando cuidadosamente as prin-
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cipais necessidades dos nossos
clientes nos atendimentos e procu-
rando incluir os principais servicos
no aplicativo Autoatendimento In-
ternacional e no WhatsApp, elimi-
nando a necessidade de preenchi-
mento de formularios em papel. Ja
comecamos a oferecer atualizacdo
de algumas informacdes cadastrais
pelo aplicativo e em breve nossos
clientes poderao aplicar seus recur-
sos e fazer abertura de contas de
maneira digital, de forma segura.
Outra inovagao importante, que ja
estd em fase de testes, sera a pos-
sibilidade de utilizacdo da rede de
ATMs para depdsito, saques e re-
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messas sem a necessidade de car-
tao, utilizando a integragdo entre o
aplicativo Autoatendimento Inter-
nacional e QR Code do ATM.

RB - Como analisa o mercado de
investimento para o Brasil e para
o Japao? Como aumentar esse
mercado para ambos os paises?

Aguiar da Costa - Observamos
que ha um grande potencial a ser
explorado no fluxo de investimen-
tos entre os dois paises. Alguns
setores possuem expressiva com-
plementariedade, como energia,
infraestrutura, siderurgia, alimentos.
Nosso papel é apoiar a divulgacao
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de eventos que possam alavancar
0s negocios bilaterais e conectar os
parceiros. Como exemplo recente
podemos citar o Brazil Investment
Forum, evento online pelo qual fo-
ram apresentadas oportunidades
de investimentos no Brasil e desta-
cada a evolucao do ambiente de ne-
gocios do Pais, abordando setores
de destaque, como agronegdcio,
infraestrutura, energia e tecnologia
da informacao.

Outro setor chave é o de alimen-
tos, onde temos um grande poten-
cial de crescimento. De acordo com
a Organizacdao Mundial do Comér-
cio, o Brasil alcancou o posto de 3°
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maior exportador de alimentos em
2020 com USD 81 bilhées, e 0 Japao
é 0 4° maior importador de alimen-
tos, com USD 67 bilhdes. Vemos nas
goéndolas dos supermercados uma
grande quantidade de produtos
agricolas vindos de paises asiaticos,
e uma demanda importante por
produtos brasileiros, como a prote-
ina animal, café, cacau/chocolate,
suco de laranja, soja, milho e frutas.

Realizamos recentemente um
evento virtual com a parceria da
Embaixada do Brasil em Téquio e
Ministério da Agricultura e Pecudria
voltado para empresas do segmen-
to de agronegécio que desejam al-
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cancar ou expandir seus negdcios
para o Japao. E estamos sempre a
disposicao para apoiar investidores
japoneses que queiram conhecer
melhor o mercado brasileiro, bem
como empresas brasileiras que que-
rem aumentar seus negocios com
parceiros japoneses.

RB - Qual é o grande diferencial
do BB para atrair investidores ja-
poneses?

Aguiar da Costa - O nosso gran-
de diferencial é a nossa solidez em
mais de 213 anos de existéncia,
sendo reconhecidos como o banco
mais sustentavel do mundo e um
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forte compromisso com a agenda
ESG (Environmental, Social and Go-
vernance). Somos 0 maior parceiro
do agronegdcio, liderando quase
60% do share do mercado e carteira
de RS 256 bilhées, com atendimen-
to especializado aos clientes e su-
porte a toda a cadeia de producao.
Nossa missao é apoiar o desenvol-
vimento do Pais, sendo o principal
parceiro das micro e pequenas em-
presas, com carteira de R$ 92 bilhoes,
fomentando a geracdo de emprego
e renda. Com uma grande capilari-
dade, estamos presentes em 96%
das cidades brasileiras e atendemos
79 milhoes de clientes, sendo 24 mi-
Ihdes ativos em canais digitais.
Somos uma empresa global, atu-
ando internacionalmente em 13 pa-
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ises e com correspondentes banca-
rios em 94 paises. O Banco do Brasil é
um dos lideres no financiamento ao
comeércio exterior, com crescimento
de 33% no ultimo ano na alocacao
de recursos em linhas de crédito para
exportadores, como por exemplo na
Antecipacao de Contrato de Cambio,
pela qual alcancamos R$ 19 bilhoes.
Neste escopo, outra frente priorizada
sdo os investimentos em solugoes di-
gitais, que proporcionaram a contra-
tacdo e conducao de RS 3,7 bilhdes
em operacoes através da nossa Cen-
tral de Cdmbio e também na asses-
soria especializada, pela qual, entre
outras agoes, estamos promovendo
o Circuito Global BB, que contempla
uma séria de workshops abordando
temas relevantes para que empre-
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sas brasileiras e estrangeiras possam
ampliar seus negocios.

RB - Quais sdo as outras acoes
do BB no Japao?

Aguiar da Costa - Temos um
grande volume de investimentos
em parcerias e desenvolvimento
de solugdes que estao sendo langa-
dos ao longo dos préximos meses,
aproveitando a expertise e as gran-
des inovagdes promovidas pelo BB
no Brasil. Também estamos fazen-
do parcerias com bancos asiaticos
e ampliando a participacdao do BB
nessas comunidades. Em breve, va-
mos lancar uma conta poupanca
voltada para criangas pela qual os
pais ou responsaveis poderao fa-
zer constituir uma poupanga para
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suportar as futuras despesas com
a formacao escolar do menor de
idade ou mesmo oferecer um su-
porte inicial quando este completar
a maioridade, fortalecendo assim,
nosso propdsito e o vinculo com as
préximas geragoes.

RB - Mensagem final

Aguiar da Costa - Gostariamos
de reforcar a toda a comunidade
brasileira presente no Japdao que
estamos unidos no propdsito de
cuidar do que é valioso para os
nossos clientes, fortalecendo nos-
SO apoio e suporte em todos os
momentos, reforcando o orgulho e
senso de pertencimento que culti-
vamos em nossa cultura ao longo
de todos esses anos.
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Convénio para
utilizacao das ATMs
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Poupanca e Depdsito a

Lancamento da
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(app “BB Internacional”)
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POR TAKESHI TANIGUCHI

Camara de Comércio Brasi-

A leira no Japao (CCBJ) reali-

zou, no dia 18 de fevereiro, o

webinar com o tema “Oportunida-

des no campo de petréleo no Brasil
e energia renovavel”.

O evento contou com participa-
¢do do Embaixador do Brasil no
Japao, Eduardo Paes Saboia; do ex-
-presidente da CCBJ e ex-gerente
geral da Petrobras em Santos, Os-
valdo Kawakami; e do ex-consultor
Hiroshi Tomita, da PwC, que expli-
caram sobre o panorama do setor
energético do Brasil.

O webinar reuniu cerca de 70
participantes do Japao e do Brasil.
O presidente da CCBJ, Celso Guio-
toko, agradeceu a participacao de
todos.
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TAILORED,,, MAXIMUM
PERFORMANCE

Deliver more power in less space: this is the goal of the WEG W51 HD'line:
The motors with High Density technology are compact and customizable,

meet the new demands of the market and adapt easily to the most diverse
types of applications, delivering better performance and greater durability.

(Lessvibration Optimized cooling system Ready for Industry 4.0)
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https://twitter.com/weg_wr
https://youtube.com/user/wegvideos
045-550-3030

https://www.weg.net
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WEBINAR“OPORTUNIDADES NO
CAMPO DE PETROLEO NO BRASIL
E ENERGIA RENOVAVEL"
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OITO VANTAGENS CITADAS
PELO EMBAIXADOR

O Embaixador Eduardo Saboia
fez o discurso de abertura e indicou
oito pontos que o Brasil pode ofere-
cer ao Japao, que sao:

1. Brasil possui reservas suficien-
tes de petrdleo e gas natural e os in-
vestidores estrangeiros podem par-
ticipar do controle desses recursos.

2 Petrobras, uma empresa es-
tatal, esta vendendo ativos que
podem interessar os investido-

CAPEX*uss billion

B E&P -84%

Corporate -3%

Bl Gas &Energy -1%
Bl Refining -9%

* ~60% of CAPEX in dollars

OT7ZVNICiF BHERARHRDIE
BENTDICHD ABABRERED
EEYOBEBICSINTERTE,

QEEGHEMTHEIRINOTSAN
BAMECEBNNREEDT HZESD
TWBIZE,

QFBEICEEIZILYILN(EEE
T)BMNSEHINDZRKAATAZHIHIC
BF3cHDA Y ISREEILRT D
ENHDIE,
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Bl Trading & Logistics -3%

res japoneses.

3. Necessidade brasileira de in-
vestir em infraestrutura para a co-
mercializacdo do gds natural gera-
do no pré-sal.

4. Estabelecimento da primeira re-
gulamentacao para explorar as pos-
sibilidades de energia edlica offsho-
re no Brasil.

5. O fato de o Brasil ter uma estru-
tura industrial avancada no setor de
energia permite desenvolver e in-
troduzir novas tecnologias.

7]

©

6. Producdo ativa de energia
renovavel.

7. Potencial alto brasileiro, incluin-
do a producdo de hidrogénio com
energia renovavel.

8. Aumento de etanol na gasolina
representa uma solucdo rapida e
econdmica para reduzir as emissdes
num curto prazo.

Por meio desses oito pontos, as
empresas japonesas no Brasil “pode-
rdo construir um portfélio que ajuda
areduzir as emissdes, além de produ-

E&P INVESTMENTS FOCUSING ON PRE-SALT

E&P CAPEX 2022-2026

«Marlim
«Marlim Sul/Marlim Leste
«Sergipe Deep Waters - SEAP
+Roncador
-Barracuda/(aratinga

Bl Pos-Salt Il Exploration M Pre-Salt

*Post divestments
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zir uma grande quantidade de ener-
gia e comercializa-la por um preco
competitivo’, afirmou o embaixador.

PETROBRAS: INVESTIMENTO
DE 8 TRILHOES DE IENES

NIMATFAT8IEHIRE F il
2EBICEEBUAXTILRIIER
FT7ZVIIEE-BEHBOMES
Bl -BETREIXRILF—EEL.
BEULJNERDETBALED
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BEEICOWT s TcoRNOTZ XU
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DHREFEZRKT L. 2021 HFI(C
HEFULL2021~25FDEE (550
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HIEER T,
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FTEHEEINZON. 15DH LW
FPSO7OY T hMNRENIZZETH
%,FPSO& 3. TFloating Production,
Storage & Offloading System, D&

Osvaldo Kawakami foi o segun-
do palestrante. Ele ministrou a pa-
lestra com o tema “Descomissiona-
mento dos campos de petréleo no
Brasil offshore e onshore e energia
renovavel”. Ele apresentou, em pri-
meiro lugar, o plano estratégico de
longo prazo recém-lancado pela
Petrobras. A empresa anunciou,
em novembro de 2021, que pla-
neja investir US$ 68 bilhdes (cerca
de ¥ 8 trilhdes) durante cinco anos,
entre 2022 e 2026. O valor é 1,3 bi-
lhao acima do investimento pre-
visto (55 bilhdes) apresentado no

- I *
brastelREMIT X
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plano anterior referente ao periodo
de 2021 a 2025.

Do total do investimento previsto
no novo plano de cinco anos, boa
parte dos recursos sera direcionada
a area de exploracdo e producgao,
com foco no pré-sal.

Um dos destaques do novo pla-

no é a entrada em operacdo de 15
FPSOs - Unidade Flutuante de Pro-
ducdo, Armazenamento e Transfe-
réncia (Floating Production, Storage
& Offloading System). Ha algumas
empresas japonesas que ja partici-
pam dos projetos de FPSOs no Bra-
sil, como MODEC, NYK e MOL.

SOURCES OF ENERGY IN BRAZIL

Supply of energy increased at the steady rate of 4% and the composition of fossil and non-fossil remained 50:50.

TOTAL ENERGY SUPPLY (TES) BY SOURCE, BRAZIL 1990-2019

4 D O

. Coal

oil

Por outro lado, vém surgindo no-
vas iniciativas que visam reduzir o

consumo de energia e as emissoes o

Qe

de gases de efeito estufa.

Por exemplo, a maioria das refina-
rias de petréleo no Brasil hoje adota
a inteligéncia artificial e programas
para reduzir o uso de energia.

1990 2019

Coal 7.0% | 5.3%

Natural Gas 2.5% | 11.0%
Nuclear 0.4% | 1.4%
Hydro 12.9% | 11.8%
Biofuels and Waste | 34.6% | 32.2%
oil 42.6% | 36.1%
Wind, Solar, Etc. 0.0% | 2.2%

“Oportunidades nos campos de petréleo no Brasil”, PwC

T ORANEERHEE - T -BHEE
EREINTWS,
TSYILDFPSOICDWTId, =HB ¥
% (MODEC) Y HAERM. = ZfEE A
EDHARLENT TICSEL T WS,
FO—AFT. IRILF—HELRES
BAZBEEEYIRT Bfzsic. SEIER
HFUWEDEAEHBE> TV,

REVISTA BRASIL

N 1o wa e mm o e oea w0 g W e -

CO, EMISSIONS BY ENERGY SOURCE, BRAZIL 1990-2019
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Além disso, o
Brasil tem pro-
movido a instala-
¢do de unidades
de producdo de
hidrogénio. O hi-
drogénio é consi-
derado uma fon-
te secunddria de
energia e precisa
ser gerado, por
exemplo, a par-
tir da quebra das
moléculas de dgua
usando eletricida-
de. O governo do
Ceard vem incentivando a instalacdo
de unidades de producdo de hidro-
génio. O Rio Grande do Sul também
anunciou recentemente uma politica
semelhante.

“Nés devemos viver ainda por muito
tempo convivendo com varias fontes
de energia. E o Brasil oferece muitas
oportunidades’, concluiu Kawakami,
que saiu da Petrobras em marco do
ano passado, depois de trabalhar por
42 anos, e hoje atua como consultor.

NOVA DECADA DAS
RELACOES NIPO-BRASILEIRAS

Por ultimo falou o consultor Hiroshi
Tomita, da PwC, que tem conheci-
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mento  profun-
do sobre o se-
tor energético
do mundo e da
Ameérica Latina*.
Ele ressaltou a
importancia do
fato de que o go-
verno brasileiro
tem transmitido
mensagens  so-
bre o que acon-
tecerd no Brasil
nos  préximos
dez anos.

Segundo To-
mita, o equilibrio entre as fontes de
energia convencionais e a transicao
energética ganha importancia cada
vez maior no Brasil, assim como o pa-
pel das energias renovaveis e do hidro-
génio que vao tragar o “mapa da préxi-
ma década”.

A producdo, a transferéncia e o uso
de energia sdo responsaveis por quase
3 das emissdes de gases de efeito es-
tufa do mundo. Como o Brasil e o Ja-
pao, que sdo parceiros de longa data,
poderdo cooperar e avancar no setor
energético? O webinar serviu como
uma oportunidade preciosa para dar
dicas a respeito disso.

* Na data do semindrio 18/2/2022
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Terminal Maritinio de Ponta da Madeira, em Maranhao
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O BRASIL NA VANGUARDA
DA PRODUCAO DO ACO COM
SUSTENTABILIDADE

BRASIL E O PRIMEIRO PAIS A PRODUZIR AGO COM NEUTRALIDADE DE EMISSOES DE
CARBONO. EMBAIXADA DO BRASIL ORGANIZA SEMINARIO PARA APRESENTAR AOS
JAPONESES TECNOLOGIAS BRASILEIRAS PARA O SETOR DE METAIS

HRTHSHTH—RYZa— R IIIAF=ILEEELT VI
BH7 VI AKFEETEDO IS —TT VIO BEEX THERAINTLWSEMZBN
POR NELSON TOYOMURA LEEN RILYY
AEmbaixada do Brasil promoveu, no dia 22 de fe- N B SVIIKEER St s 5 —DirEzEY Ja—>

vereiro o seminario intitulado “Solugées para a IY~AR-TIVIBEOL I RIS LT HES
descarbonizacdo do setor siderdrgico: Oportuni- F—%2RA228ICHEELUc. TRYFPILR /KT X -HIRA
dades para empresas brasileiras e japonesas”. A aber-
tura foi realizada pelo Embaixador do Brasil em Toquio,  ZYVILOEEMERFICEE UcBlAEERMOESIcDNT
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Empreéﬁ'dedorismo
Focus Brazil Japan 2022 Shiga(1 1/'l ~6)

Eduardo Paes Saboia, que enalteceu
a importancia do Brasil no merca-
do mundial de producédo de aco e
0s avancos das técnicas ambientais
para sua producao. Participou tam-
bém da abertura do seminario, de
forma virtual, o Diretor-Geral Ad-
junto do Escritério de Industrias de
Manufatura do Ministério da Econo-
mia, Comércio e Industria do Japao,
Tatsuya Shinkawa.

O Embaixador enfatizou as creden-
ciais sustentdveis da energia produzi-
da no Brasil, recordando que 85% da
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eletricidade e 46% da energia primaria
total vem de fontes renovaveis no Pais.
Na producéo do aco brasileiro, o uso
de biomassa renovavel em substitui-
¢ao constitui importante contribuicao
para a descarbonizacdo do setor. Ele
destacou, ainda, o desenvolvimento
conjunto de tecnologia e o uso da bio-
massa e hidrogénio nas siderurgicas
nacionais e explicou sobre a possibili-
dade de uso de material de baixa emis-
sdo de CO2 brasileiro para a industria
japonesa. Também citou a descarbo-
nizagao na producao de aluminio, em
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funcéo da adesdo as normas de pro-
ducdo com baixo carbono e a opgao
de uso da energia elétrica no Brasil,
uma fonte de energia renovavel no
pais que, em funcdo desta vantagem,
emite menos CO2. No final enalteceu
0 comprometimento brasileiro com a
descarbonizacao no setor siderurgico.

O LADO JAPONES

O diretor Shinkawa falou do desa-
fio global pela reducdo de emisséo
de gases na industria siderurgica.
Ele explicou que a mesma sustenta
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| Brazilian Day Hamamatsu 2022(9/3 4)
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Ha 18 anos promovendo a imagem positiva do Brasil e dos Brasileiros no Japao,
a Promotion Brasil celebra o Bicentenario da Independéncia do Brasil com dois grandes eventos.
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Conte com a Promotion Brasil para organizar o seu evento
090-6799-7320 email: makuda@promotionbrasil.com
www.promotionbrasil.com
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a construcao civil no Japéo.

O primeiro painel do seminario
intitulado “Politicas de descarboni-
zagao - Perspectivas setoriais” teve
a participacdo da Diretora de As-
suntos Institucionais, Instituto Aco
Brasil, Cristina Yuan; do Assessor Es-
pecial, da Japan Iron and Steel Fede-
ration, Toru Ono; do Presidente da
Sindifer-MG, Fausto Varela Canca-
do; e fechando o painel a Presidente
Executiva da Associacdo Brasileira
do Aluminio, Janaina Donas.
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A Diretora de Assuntos Institu-
cionais, Instituto Aco Brasil, Cristina
Yuan explicou que o uso da biomas-
sa renovavel como redutor na pro-
ducéo de a¢o no Brasil, proveniente
do eucalipto, contribui na absorcdo
do CO2 durante seu cultivo. A dire-
tora explicou que atualmente o pais
trabalha desde o plantio do euca-
lipto até a colheita para a transfor-
magao em carvao vegetal. “A coleta
da madeira tem ciclos de 5 a 7 anos,
sendo a carbonizacao feita em for-

Projeto Fazenda Marinha, da Vale, no Rio de Janeiro
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nos, com processo todo mecaniza-
do", complementou a diretora.

A biomassa renovavel, embora
nao atenda a fornos grandes, ja
substitui o carvao mineralem 11%
da producao brasileira de aco.

FASE EXPERIMENTAL NO JAPAO
O Assessor Especial da Japan Iron
and Steel Federation, Toru Ono,
explicou as mudancas em torno
da questédo climatica e os esforcos
de JISF (Japan Iron and Steel Fede-
ration) para alcangar as metas do
governo japonés. Explicou o road
map para alcancar o “zero-carbon
steel”, com base no uso de hidro-
génio como combustivel. Para isso,
um dos projetos, o COUSER50, de-
senvolvido pela NEDO, é o de de-
senvolvimento da tecnologia de
processo na producdo de aco com
uso de hidrogénio realizado pela
Nippon Steel East Nippon Works.
A meta é transformar a tecnologia
em escala comercial até 2050, da-
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qui a trinta anos.

GUSA VERDE

O  Presidente
da Sindifer-MG,
Fausto Varela
Cancado, expli-
cou sobre a pro-
ducdao de ferro
gusa “Verde”, em
Minas Gerais, uma
tecnologia  de-
senvolvida pela

de producdo do
ferro gusa verde.
Outra vantagem é
que esse produto
ja é produzido em
larga escala e po-
deria, caso utiliza-
do pela industria
japonesa, ajudar
a descarbonizar a
producdo de aco
no Japao.

siderurgia brasi- : ALUMINIO DE
leira, hoje expor- Presidente e Country Manager - Japao, BAIXO

Vale Asia K.K., Luis Alqueres
tada para outros | ERECkEEA NI S CARBONO
paises. As usinas RER—I—DIAR-THTLRE A Presidente

produtoras de
ferro-gusa utilizam hoje carvao vegetal
como termo redutor.

No uso de ferro gusa vegetal, a ope-
racdo gera uma emissdo de 2.049 Kg
CO2 por tonelada de ferro gusa e a re-
mocao é de 3.897 Kg CO2, o que corres-
ponde a um saldo de 1.848 Kg CO2 re-
tirado da atmosfera no ciclo completo
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Executiva da As-
sociacao Brasileira do Aluminio, Janai-
na Donas explicou sobre as melhores
praticas sustentdveis na industria de
aluminio no Brasil e os caminhos para
a descarbonizacdo da industria do alu-
minio no mundo, que passa pela in-
tensidade de consumo de eletricidade
cuja maior parte de CO2e é provenien-
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te da producdo de energia consumi-
da na fundicdo. “A menor pegada
de carbono do Brasil se deve ao uso
de energia renovavel (100%) e ma-
triz diversificada”, explica Janaina. O
aluminio produzido no Brasil emite
4,6 vezes menos do que a média
global.

A troca de combustivel, ou seja,
a transicao do uso de combustiveis
fésseis pelo gas natural e a biomas-
sa elevam as praticas sustentdveis.
“Outro fator positivo é a alta taxa
de reuso e reciclagem de material,
devido a parceria cliente-produtora
e politicas publicas brasileiras”, con-
clui a presidente da ABAL.

O USO DATECNOLOGIA

Na segunda parte do painel o
tema foi a “Solucdes para a descar-
bonizacdo: tecnologias e produtos”.
As apresentacdes foram feitas pelo
Presidente e Country Manager - Ja-
pao, Vale Asia KK, Luis Alqueres,
e pelo Diretor Global Metélicos da

Complexo Eliezer Batista, da Vale'™
Tr—LOITVIEI-NFRIEKIEAVTL VIR
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Vale, Stephen Potter.

A Vale apresentou as perspectivas
de descarbonizacdao da empresa,
com uma meta de reducao de 145
mil toneladas de emissao de CO2
escopo 3 até 2035.

A base para a configuracdo dessa
meta é, em primeiro lugar, as parce-
rias e engajamento com clientes e
fornecedores, de 75-85% ou ~115
Mt CO2 eq. do desafio.

A segunda seria aproveitando as ini-
ciativas de descarbonizacao da indus-
tria siderurgica e apoio a reducao das
emissdes no transporte - iniciativas
proprias da Vale - que véo de 15-25%
ou ~30 Mt CO2 eq. do desafio.

Em terceiro lugar, a melhora no
portfélio de produtos, com a co-
mercializacdo de produtos com alta
qualidade - com a perspectiva do
desenvolvimento de novas tecno-
logias, uma vez que a siderurgia re-
presenta 94% do escopo 3 da Vale.

Para a Vale, hidrogénio pode ter
um papel relevante na descarboni-

zacao do ac¢o. No entanto, ha um
longo caminho a ser percorrido,
principalmente para o estabele-
cimento de rotas econémicas cla-
ras: os desafios para alcancar essa
mudanca tecnolégica sdo o alto
investimento necessario de US$
1 a US$ 2 trilhdes na siderurgia
mundial; a conformidade com os
requisitos de emissdao de CO2; e
a renovacao do parque industrial
que precisa ser renovado, tudo
isso ainda com a incerteza do su-
cesso da tecnologia que aumenta
o risco do investimento.

H&, contudo, solucbes que po-
deriam ser adotadas a baixo custo
no presente para reduzir emissoes,
como o briquete verde da Vale e a
tecnologia Tecnored, de producao
de aco com diferentes tipos de
biomassa. O fornecimento de mi-
nério com uma qualidade melhor
é necessario para que as siderurgi-
cas possam diminuir os custos na
producao e aumentar a produtivi-

dade, além da diminuicao do uso
de energia.

E preciso ressaltar que as princi-
pais jazidas da Vale disponiveis en-
frentam desafios de esgotamento
e beneficiamento, dificultando o
aumento da oferta de minérios de
alto teor.

O ultimo desafio é o alto custo
de combustivel, uma vez que os
custos de energia limpa sdo su-
periores aos custos do carvao ou
dos combustiveis fésseis. A Vale
estuda a possibilidade de utili-
zar o biocarbono e o gas natural
como alternativa para acelerar a
transicdo enquanto se desenvol-
ve a industria do hidrogénio.

O NIOBIO COMO SOLUCAO

A terceira e ultima palestra foi
dada pelo Gerente-Executivo,
Tecnologias de Materiais Estru-

BIENSHBEMOMEERTICERE
HROEEEEDEFR— T AUA
HYET DIEERIICETES NI,

Jr—LiTiE K& R ICIE
KENEBRLREEEZRIZTEEZSNT
W3, UH U, BBRERRREIL— N OREILE
TOEDDIFRW, ZOFMEH +RIR
I BIHITIF HFROIKMEICKT TS TIK
RILDS2IE RILRE DR E S, CO28EE
BEIDEST. E U TERMBOBRE
BENBBEERDN MDD R &
UNARZERBLHIERE IR INEEDE
WSREIRENH o

LhL.T7—L#DT7)—>T U0y
AP BBBEBEDONAAYAEE ST
Skl & £ E 9 D Tecnoredtt D HK T4z
EVRERIRNTEATRERIEHEH
BDIHDY )a—3>6HD. £l
SKFTDEITRYP EEIANDHIRE 4
EfEtofdiciz. 5REDHEAD
AN RAI R,

ULh LT 7—LEDEEHKREES
EBIBEVWSBEEEZITCRD. BME
DOIEADHREEEY T & IERH R
RBEBR-TWD,

ISRV IRIIF—OIARNEA

Diretor Global Metélicos da Vale, Stephen Potter
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turais da CBMM, Leonardo Sil-
vestre, e pelo Especialista em
Desenvolvimento do Mercado de
Niébio da CBMM, Alexandre Jor-
ddo. A CBMM (Companhia Brasi-
leira de Metalurgia e Mineracao)
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O TAMANHO DO PARQUE

PRODUTOR DE ACO NO BRASIL
T3V DEHRMEDRIE

31 PLANTAS

Comandadas por 12 grupos empresariais
RKPT#31
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CAPACIDADE INSTALADA

51 milhdes de toneladas por ano de aco cru

SEREN
£51007 b (f3H)

PRODUCAO DE ACO
31.4 milhoes de toneladas
12 exportador mundial de produtos de aco
10.5 milhoes de aco exportacao direta
£k 8 4 BE
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Fonte: Instituto Brasileiro do Ao  HiFf: 7S VILkMAEE RS

é uma empresa brasileira lider
global em tecnologia, producédo
e comercializacdo do Nidbio. O
Nidbio é um metal de transicéo,
capaz de transformar outros ma-
teriais. A tecnologia do nidbio
tem inumeras aplicacdes que
vao desde seu uso na producao
de aco com mais resisténcia e
mais leve - com até 60 vezes me-
nos emissao de CO2 que outros
materiais.

O uso do Nidbio na producao do
aco diminui a extracao de outras
matérias-primas necessarias para
sua producao, além de diminuir o
consumo de energia na sua pro-

ducao, o que concomitantemente
reduz as emissdes de CO2. O metal
ainda tem a capacidade de gerar
acos mais resistentes e mais leves,
tanto para a indUstria automobilis-
tica quanto para a construcgao civil.
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A partir da esq.: Mogi Shinji, Mai Furuya, Hiroshi lida, Koto Namihisa, Embaixador Guilherme Patriota e Consul-Geral Adjunta, Erika Patriota
BAEZR HRERK RAERCRABIR. £ /LA /AN AYTHRBE, TUH-T5FR N Ay S RIEBHRESE
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A IMPORTANCIA DO
SEGURO NO JAPAO

POR NEIDE HAYAMA

envelhecimento da comunidade brasileira
O no Japdao é um dos temas discutidos pelo
Conselho de Cidadaos de Téquio, em con-
junto com o Consulado-Geral do Brasil em Téquio.

No levantamento do governo japonés de 2021, a
faixa etaria de brasileiros entre 50 anos e mais de 70

REVISTA BRASIL
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anos estd crescendo gradativa-
mente. Nesse balanco, houve o
registro de mais de 30 mil brasi-
leiros entre 50 anos e 59 anos em
2021. J4 na faixa etéria entre 60
anos e 69 anos, a populacado subiu
de 10 mil pessoas em 2006 para
mais de 15 mil pessoas em 2021.
Assim, a preocupac¢ao com a apo-
sentadoria e o custo de vida na ter-
ceira idade sdo assuntos recorrentes
na comunidade. A empresa de se-
guros Sompo Himawari, que traba-
Iha especificamente com seguro de
vida, explica que uma familia japo-
nesa ja tem o célculo do gasto apos
a aposentadoria. E 0 que ex-
plica a diretora da seguradora,
Koto Namihisa. “Pretendemos
conscientizar os trabalhado-
res brasileiros no Japdo sobre
a importancia do seguro’, frisa.
De acordo com ela, uma
familia japonesa geralmen-
te possui seguro de vida a
fim de auxiliar nos custos
da terceira idade. A em-
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presa gostaria de ampliar esse
conhecimento entre as familias
brasileiras, pois nota cada vez
mais tendéncia dos brasileiros
em fixar residéncia no Japao.

Ela fez uma reunido com o Em-
baixador Guilherme de Aguiar Pa-
triota, Consul-Geral do Brasil em
Téquio, no inicio de junho. Parti-
ciparam também a Consul-Geral
Adjunta, Erika Watanabe Patriota,
o membro do Conselho de Cida-
daos de Téquio, Mogi Shinji, Hi-
roshi lida e Mai Furuya, da Sompo
Himawari Life.

O Embaixador Patriota disse que

A Sompo Himawari
quer informar aos
brasileiros que
trabalham no Japao

sobre a importanciado

seguro.

Koto Namihisa, da Sompo Himawari
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o Consulado poderia colaborar no
sentido de divulgar mais as infor-
macodes sobre os beneficios de um
seguro de vida no Japéo. O conse-
Ilheiro Mogi Shinji falou que é pre-
ciso conscientizar os brasileiros da
importancia do seguro no Japao.
A Sompo Himawari, tendo em
vista o aumento dos brasileiros
radicados no Japao, considera
ideal que sejam desenvolvidos
mecanismos para facilitar a entra-
da de qualquer pessoa no seguro
de vida, sem barreira de idiomas.
A Sompo Himawari também
oferece servico de apoio a sau-
de dos segurados (porém,
o conhecimento de idioma
japonés é exigido para usu-
fruir desse servico). O Em-
baixador Patriota colocou
o Consulado-Geral a dispo-
sicdo para a divulgacao de
informacdes relevantes para
a comunidade brasileira no
tocante a planos de seguro
de vida existentes no Japéo.
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Loja Arisawa comercializa pedras
preciosas coloridas de vdrios paises
BREMVRETSVavI TR
HREFDHT—AN—ZHR5E

EET‘NWEEE *Z
PEDRA PREClOSA ,
E NEGOCIO RENTAVEL

LOJA ARISAWA, COMANDADA PELO NIPO-BRASILEIRO MARCELO ARISAWA,
TEM ESPECIALIDADE EM INDICAR INVESTIMENTO

POR NEIDE HAYAMA

loja Império Arisawa, lo-
calizada em Ginza, um
dos bairros mais caros

de Toquio, é especializada em
joias finas e pedras precio-

sas do mundo inteiro. O CEO
é Marcello Arisawa, que esta
neste mercado ha mais de 10
anos, sempre mostrando efi-

REVISTA BRASIL

BRI ZVILADERYILEORDEE I 2E AL CIFFFIMZEN U REZH#EE

ciéncia, trabalho arduo, com-
promisso com cliente, com a
sociedade e com seus colabo-
radores, onde o respeito e se-
riedade sdo umas das marcas
registradas da loja.

O grande diferencial da loja
€ trabalhar com diamantes
coloridos do mundo inteiro,

2E: Bl RAF

RO—FEMIREE (CJEZ
%%7154\/&%-7%
TS REENSE D

EREMECEAEEMICERS,
CEODOER~VILEOKIF. BICH
BEMDEDIREERD R
E\ﬁ%auﬁ“é%*‘—“ R
REBISZDERTIOEU L
FrUFPEERTEAYT. TE

FOTOS DIVULGAGAO

possuindo know-how para orientar
os clientes, em sua maioria japone-
ses, a investir em pedras preciosas.
Como existe legislacdo rigorosa em
relacdo a retirada de pedras pre-
ciosas de minas, os de alta qualida-
de usados nas joalherias sdo ainda
mais. Estima-se que apenas 30% dos
diamantes que sdo extraidos em
todo o mundo possuem qualidade
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para serem lapidados como gemas.
A raridade desses diamantes os tor-
na mais valiosos, o que é uma das
razdes pelas quais eles sao caros. As-
sim, garante Arisawa, o investimen-
to tem retorno alto.

Ha clientes, segundo ele, que
compram as pedras preciosas e dei-
xam na loja a espera do momento
certo para revenda. Outros usam as
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Anel com diamante turmalina Paraiba, do Brasil
TSYIEINSAINNLR Y DI T

joias e depois decidem pela reven-
da. “Os diamantes azul, violeta, ver-
melho, verde e rosa sao os tops de
investimento”, declara Arisawa.

Ele conta um exemplo de um
cliente que comprou um diaman-
te rosa por ¥8 milhdes e vendeu o
mesmo produto por ¥60 milhdes
depois de alguns anos. Parte do
valor foi para comprar uma casa e
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a outra parte foi para investir nova-
mente em pedras preciosas. A loja
Império Arisawa atende somente
com hordrio reservado, garantindo a
privacidade dos clientes.

BRASIL

Do Brasil, a loja possui o diaman-
te vermelho redondo, de 1.68 ct
(quilate) VS1 avaliado no valor de
USS$6 milhdes, muito raro. Arisawa
conta que é um dos mais bonitos
entre os diamantes vermelhos.

A tonalidade verde também
tem destaque entre os diaman-

tes brasileiros. “Além dos dia-
mantes brasileiros, temos a tur-
malina Paraiba, considerada tao
rara quanto diamante. Foram en-
contrados também na Africa tur-
malina semelhante, onde batiza-
ram de turmalina Paraiba, porém
as turmalinas do Brasil que sao
extraidas do Estado do Paraiba,
sdo de cores mais bonitas e mais
valiosas”, explica.

De acordo com ele, uma Paraiba
neon de 10 quilates, por ser extra-
ido da mina de Sao Jodo da Bata-
lha (Paraiba), pode custar cerca de

USS$1 milhdo. J4 a mesma de 30
quilates de Mocambique custa em
torno de US$10 mil.

“Um dos diamantes mais cobica-
dos no momento é da mina Argyle,
da Australia. Essa mina fechou em
2021. A caracteristica do diamante é
a tonalidade rosa”, conta o diretor de
vendas da loja, Renato Okawa.

A loja Arisawa participa de feiras
no Japao e no exterior. Também
possui lapidacdo, em Petrépolis
(RJ) Nova York, Bélgica e Hong
Kong. A meta de Arisawa é abrir
uma lapidacédo em Téquio.
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Historico

Marcelo Arisawa fundou a Arisawa Group em 2002, com uma
Unica atividade econdmica, na industria de produtividade. No
entanto, em 2012, a empresa decidiu alargar horizontes, au-
mentando seu seguimento no comércio de pedras preciosas.

Arisawa se interessou no negocio de pedras preciosas quan-
do recebeu contato de uma amiga que mora na Bélgica, em
setembro de 2008. Ela foi participar de uma exposicdo de joias
em Hong Kong e teve problemas com documentacao na volta
ao desembarcar no Japao. Assim, Arisawa fez os tramites para
o envio delas para a Bélgica.

Em agradecimento, a ami-
ga enviou uma passagem
aérea para Arisawa conhecer
a Bélgica. No Natal do mes-
mo ano, ele embarcou nova-
mente para a Bélgica e levou
algumas joias que costumava
comprar na juventude. “Uma
joia que adquiri por ¥1,5 mi-
Ihdo, consegui vender por
¥50 milhoes. Foi quando per-
cebi que esse negdcio é ren-
tavel e decidi me aprimorar
mais nesse ramo”, diz.

Em 2009, ele foi fazer um
curso de oito meses na Bél-
gica a fim de conhecer mais
sobre diamantes branco e
colorido. Arisawa possui
os certificados HRD (Hoge
Raad voor Diamant — Diamond High Council) e GIA (Gemo-
logical Institute of America). “Os cursos foram importantes
por proporcionar conhecimento para atestar se o diamante
é natural e se tem qualidade”, define. O certificado de que
um diamante é natural, segundo ele, pode demorar de dois
a trés anos, sendo necessario enviar amostra da terra da
mina, folhas entre outros itens.

Ao participar de exposicdes de pedras preciosas no Japao,
Arisawa conheceu uma japonesa que indicou a compra de
um diamante de ¥15 milhdes. Ele fez empréstimo para po-
der adquirir o produto e quitou essa divida em cinco anos.
Somente depois colocou o produto a venda e o resultado
foi mais do que o esperado: o diamante foi comercializado
por ¥100 milhdes.

Assim entrou no seguimento de pedras preciosas de inicio
em Toyama, mas recebeu pedidos de clientes para ter um local
em Téquio, o que aconteceu em 2013. E assim comegou a his-
toria do Império Arisawa.
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POR SHIGERU SUZUKI .
Professor honorario, da Universidade de Tokyo de

Estudos Estrangeiros

uitos paises latino-americanos conquistaram a
M independéncia no inicio do século XIX. Nas au-

las de Histéria Mundial do Ensino Médio japo-
nés, a independéncia desses paises € mencionada como
um acontecimento que seguiu a Revolu¢do dos Estados
Unidos e a Revolucao Francesa, em meio a onda das Re-
volugdes do Atlantico. Quase todos os livros didaticos
de Histéria Geral, disciplina obrigatéria introduzida na
grade curricular em abril deste ano pelas Novas Diretri-
zes Curriculares Nacionais do Japdo, também abordam a
independéncia dos paises latino-americanos, incluindo
o Brasil. Mas a abordagem sobre a independéncia brasi-
leira nesses livros, em maior ou menor grau, me causam
um certo incbmodo. Nao exatamente pelo fato de que
a independéncia do Brasil costuma ser abordada como
um assunto adicional apés a explicacdo sobre as antigas
colénias espanholas. O problema é que esses livros a tra-
tam como um acontecimento, cujo processo é explicavel
dentro do mesmo contexto histérico aplicado as antigas
colénias espanholas, que, sob a influéncia das ideias do
Iluminismo, tiveram “o movimento de independéncia li-
derado pelos crioulos (brancos nascidos nas coldnias) e
“o0 nacionalismo como pano de fundo”.

As Guerras Napoleonicas foram um ponto de virada
na estrutura da governanca portuguesa e um ponto de
partida para a“independéncia” brasileira, ja que a corte
portuguesa deixou seu pais e se transferiu para o Brasil
colonial para tentar reconstruir o império. Oficialmen-
te, aindependéncia brasileira ocorreu em 1822, como é
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escrito nos livros escolares japone-+ *

ses, e o0 “Bicentendrio da Indepen-
déncia” comemorado neste “ano

partida a data do “Grito do._Ipiran-
ga", ocorrido.em 7 de setembro de
1822, quando Dom Pedro |, .o pri-
meiro imperador do Brasil, procla-
mou a.independéncia. : "

. Entretanto, quando a delegacao
real chegou ao Brasil, no inicio de
1808, a corte portuguesa decretou

; a abertura dos portos com o intui-

. to de instaurar o livre comércio, e
langou vérias reformas do Rio de
Janeiro, onde a monarquia insta-
lou a nova sede. Em dezembro de
1815, o Brasil deixou de ser uma
colonia portuguesa, sendo ele-
vado a condicao de “Reino Unido
a Portugal e Algarves’, e o Rio de
Janeiro permaneceu como capital
até 1820, quando a bem-sucedida
Revolucao Liberal do Porto, cida-
de portudria no norte de Portugal,
obrigou Jodo VI a voltar a seu pais
de origem no ano seguinte.

Enquanto isso, os portugueses
que se mudaram para o Rio de

Janeiro lucraram com o comércio
exterior, juntamente com a familia
real, e investiram fortemente em
obras publicas e imdveis. E muitos
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“portugueses nascidos no Brasil’,
"que absorveram ideias do Humi-

* nismo através da experiéncia de
também considera como ponto de , *

estudar na Europa, se tornaram
burocratas e trabalharam para a

« administracdo do pais.
& " Oretorno de Joao VI foi resultado

da exigéncia feita pelos portugue-
ses liberais que queriam recuperar o
poder do Estado. Mas a Assembleia
Constituinte  Portuguesa, liderada
pelos liberais, ndo sé procurou re-
baixar novamente o Brasil ao status
de col6nia, mas também tentou re-
vogar os privilégios dos imigrantes
portugueses no Brasil.

O “7 de setembro” foi um aconte-
cimento que representou a resistén-
cia dos brasileiros contra a coloni-
zacao e a divisdo dos “portugueses”
radicados em Portugal e no Brasil.
Se a “secessao” do Reino Unido sig-
nifica também o fim da dominacéo
e da subordinacao, ainda restam du-
vidas. E por isso que coloco a pala-
vra independéncia entre parénteses
no titulo deste artigo.

Para que essa “independéncia”
fosse considerada uma libertacdo
colonial, deveria ter tido unidade
nacional ou nacionalismo para
defendé-la. Mas no periodo colo-
nial havia pouco contato entre ca-
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pitanias, que originaram os atuais
estados brasileiros, e os governa-
dores e os vice-reis tinham poder
limitado. Além disso, com a trans-
feréncia da familia real para o Rio
de Janeiro, surgiu um centro de
poder no Sudeste, e as regides dis-
tantes como o Norte e o Nordeste
sofreram vdrias desvantagens com
a tributacdo e o servico militar.
Uma pesquisadora brasileira criou
o conceito de “interiorizacdo da
metrépole” para se referir a situa-
¢do do Brasil a partir de 1808.

Ou seja, a transferéncia do poder
metropolitano ao Rio de Janeiro
acabou estabelecendo uma rela-
cao semelhante entre a metrépole
e a colénia dentro do pais. Depois
do 7 de setembro, o Brasil per-
maneceu politicamente instavel,
enfrentando riscos de ser dividi-
do por conflitos internos ocorri-
dos nos anos de 1830. A unidade
nacional passou a ser assegurada
para ajudar a construir a identida-
de do povo brasileiro somente de-
pois de 1840, quando o rei Pedro ll,
nascido no Brasil, subiu ao trono.
A “independéncia” brasileira preci-
sou de um longo periodo para se
concretizar, de 1808 até meados
do século XIX, no minimo.
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Seminario Cachaga 2022 foi realizado na Embai-
Oxada do Brasil em Toquio, no final de maio. O

evento foi para publico formado por profissionais
da industria japonesa de bebidas alcodlicas. Organizado
pelo Cachaga Council Japan, contou com a presenca de
cerca de 30 participantes, entre eles, varejistas e distri-
buidores de bebidas alcodlicas, jornalistas da midia es-
pecializada, representantes de restaurantes, bartenders
e promotores de eventos.

O seminario foi dividido em duas partes: a primeira
sessao apresentou informacoes basicas e a histéria da
cachaca em geral, e a segunda mostrou a cultura Unica
dessa bebida maturada em tonéis feitos de varios tipos
de arvores.

Segundo Massato Asso, pesquisador chefe do Cachaca
Council Japan, que ministrou palestra no evento, a gran-
de maioria da cachaga exportada até agora para Europa
e América do Norte era formada por produtos industria-
lizados. Agora, as cachacgas artesanais produzidas com
alambique por pequenas destilarias, que se destacaram
no Spirits Selection 2021, competicao mundial de bebidas
destiladas de Bruxelas, tem despertado atengao como um
produto de exportagao com valor agregado. O concurso
recebeu inscricdo de 1.400 bebidas espirituosas, aproxi-
madamente, de 54 paises, entre eles o Brasil, a Franca (in-
cluindo as terras francesas no exterior) e a China, que ocu-
param as trés primeiras posi¢oes no ranking de medalhas,
com 10 marcas premiadas com Grandes Medalhas de
Ouro, 27 contempladas com medalhas de Ouro, 22 com
medalhas de prata. A cachaga parece ter se tornado uma
nova tendéncia assim como rum agricola, outro destilado
obtido a partir do suco da cana de agucar.
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Asso diz que o grande avanco da
cachaga nessa competicao interna-
cional se deve em parte ao apoio
de toda nacdo. “Acho que essa con-
quista se deve muito ao projeto de
promocao as exportacoes de cacha-
¢a, denominado Cachaga: Taste The
New, Taste Brasil, que estd sendo
implementado pelo Instituto Brasi-
leiro da Cachaca (IBRAC), entidade
nacional representativa do setor,
em parceria com a Apex-Brasil. Das
cachacas premiadas na competi-
¢ao, 12 empresas e 15 marcas foram
apoiadas por esse projeto. Marcar
presenca em competicdes interna-
cionais pode ajudar a aumentar o
consumo de cachaca artesanal mais

do que nunca em varios paises,
trazendo impacto disso tam-

- bém ao Japao', explicou.

Durante o seminario, as
principais marcas de cachaca
artesanal como Ypioca, Weber
Haus, Cachaca da Quinta, Ca-
pucana, Carvalheira, Quinta
das Castanheiras, Seleta, Fa-
zenda Soledade, Fuba, Velho

=% Barreiro, e Boazinha foram

classificadas em dois tipos: de ca-
chacas nao envelhecida e envelheci-
das. E houve degustacao das cacha-
cas envelhecidas, sendo divididas
por tipo de tonéis de madeira.

Os participantes do seminario se
surpreenderam com a riqueza da
natureza no Brasil, que desenvolveu
a cultura unica da cachaca, que con-
ta com mais de 40 tipos diferentes
de arvores que sao utilizados como
materiais de tonéis de maturacao.

"Fiquei surpresa com a grande
variedade de cachaca e me interes-
sei mais ainda depois de aprender
muitas informagdes novas a res-
peito, inclusive sua histéria longa e
triste, e as recentes evolugdes’, disse
Mihoko lenaka, do Instituto de Pes-
quisa Gurunavi, especializado em
cultura alimentar.

Sei Onodera, do bar Osake, no Bi-
jutsukan, em Nakano, que oferece
carddpio com bebidas alcodlicas
diferentes, concordou. “Agora que
entendo melhor e fiquei mais inte-
ressado na cachaca, pretendo co-
mecar a promover mais essa bebida
na nossa loja". Ele até revelou uma

ideia de criar kits com diferentes
tipos de cachacgas selecionadas de
acordo com o tipo de tonel de ma-
turacao, por exemplo, e vender para
outros bares.

"Foi um semindrio muito estimu-
lante porque pude perceber siste-
maticamente a historia, a cultura e
0 ambiente nos quais a cachaca se
desenvolveu, além da diversidade
da cultura brasileira", contou a ba-
rista Miki Suzuki, da Maruyama Co-
ffee, que comercializa café de alta
qualidade. Ela disse ainda que pre-
tende buscar maneiras de introduzir
a bebida no cardapio, como um in-
grediente de infusdo com café e de
coquetéis.

“Apesar de ser uma bebida desti-
lada com alto teor alcodlico, a

cachaca nao tem aquele cheiro
forte do alcool nem o sabor afiado.
Tem textura suave, o que o torna
uma bebida familiar também aos
amantes de shochu (aguardente ja-
ponés) e saqué’, analisou a diretora
criativa da midia digital “shochu &
awamori Style”, Yukiko, que se auto-
denomina como “shochu stylist”.
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ABRINDO AS PORTAS

DO MERCADO JAPONES

BANCO DO BRASIL ORGANIZA PALESTRA VIRTUAL SOBRE AS OPORTUNIDADES DE
NEGOCIOS ENTRE EMPRESAS BRASILEIRAS E O MERCADO JAPONES

T2VIRTH T VI EEHATZEOEY R AF vV RICET 2V EF—ZFfE

POR NELSON TOYOMURA

mercado consumidor japonés esta entre os prin-
Ocipais no mundo, ndo somente pela quantidade

que consome, pois importa mais de 60% do que
consome, mas principalmente pela qualidade.

Para que as empresas brasileiras interessadas em con-
quistar o mercado japonés, o Banco do Brasil organizou
o webinar “Oportunidades para o agronegécio brasileiro
no Japao”, no dia 7 de junho.

A abertura do evento coube ao Diretor de Comércio
Exterior e Corporate Bank do BB, Jayme Junior, que em
sua apresentacdo falou sobre os aspectos importantes
das relacdes comerciais entre o Brasil e 0 Japao.

Em sequida, o Superintendente Internacional do BB,
Rodrigo Vollet, falou da histérica parceria entre Brasil e
Japéao, enalteceu que as portas das agéncias no Japao
estdo abertas para os clientes, frisou a necessidade de
aproximar “ainda mais” os dois mercados, aproximan-
do comprador do vendedor e enfatizou: “Utilize a nossa
estrutura, utilizem a rede do BB no exterior como uma
extensao de seus negdécios do Brasil”.
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ATIVIDADES BB

O Gerente Geral do Banco do Bra-
sil em Toéquio, Alison Aguiar, des-
creveu a complementaridade de
ambos os paises, sendo o Japdo o
quarto maior importador de alimen-
tos e o Brasil o terceiro maior produ-
tor do mundo.

“Nossa experiéncia como consu-
midor, quando visitamos o super-
mercado notamos que boa parte
dos produtos comercializados ndo
sd0 japoneses, muitos sdo da Asia,
da Europa e das Américas. Além
de uma demanda por produtos de
outras regides, especialmente pro-
dutos com grande valor agregado,
percebemos que alguns produtos
do Brasil sdo a base da alimentacdo

japonesa e das comunidades que
aqui vivem. Vemos a nossa carne
suina, nossa carne de frango, o mi-
Iho, a soja, o suco de laranja e o café,
itens muito presentes no Japao e
por isso temos um espaco grande
para avancar na comercializagcao
dos produtos brasileiros de alta
qualidade que tem grande compe-
titividade aqui”, reconheceu Aguiar.

Com relacdo as negociacdes com
0s japoneses, o gerente do BB expli-
cou que: “o essencial na negociacdo
é a confianca. O lema extremamen-
te usado nas relagcdes comerciais é
o Shinrai, a questao da relacao de
confianca que precisa ser cultivada
para atingir o mercado japonés”, ex-
plica Aguiar.

Solug¢desdo BB TSV LERITDYa—a>

O BB é agente exclusivo do Proex
(Programa de Exportacao do Governo Brasileiro).

752)VER1TIZPROEX (BiHHREE 707 5 L) DREAERNE,

Consultoria especializada do BB, com mais de 40 profissionais
que auxiliam na tomada de decisao espalhados pelo Brasil. Na
Asia sao duas unidades, Japao e Xangai, que cobrem 34 paises.
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No Japao, ha agéncias de Hamamatsu, Nagoya e Toquio,
com time de especialistas com conhecimento do
mercado japonés e do mercado brasileiro.
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O Diplomata Marcos Dementey,
do Setor Econdmico, da Embaixada
do Brasil em Téquio, apresentou um
panorama das relagdes comerciais
entre Brasil e Japao na ultima dé-
cada e explicou que o Japéao ja foi o
principal parceiro comercial do Bra-
sil na Asia, mas teve esse posto to-
mado pela China. “A diferenca vem
aumentando a cada ano, a ponto
de ser hoje 12 vezes maior que o Ja-
pao”, enalteceu o diplomata. Hoje,
0s principais parceiros comerciais
do Brasil sdo a China, a Uniao Eu-
ropeia e os EUA, o Japao é o nono
comprador brasileiro.

O Conselheiro Thiago Poggio
Padua, do Setor de Promocao Co-

Alison"Aguiar da Costa ,
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mercial, da Embaixada do Brasil em
Toéquio, explicou que as atividades
do setor se concentram no aten-
dimento a Consultas, organizacdo
da participacdo brasileira nas prin-
cipais feiras setoriais, na realizacao
de eventos comerciais e no apoio
as missdes empresariais e governa-
mentais brasileiras ao Japéao.

O foco séo consultas recebidas de
empresarios e produtores brasilei-
ros interessados em exportar para o
mercado japonés.

Explicou sobre a ferramenta on-
line do governo brasileiro, a
Export Brasil: “é um guia de co-
mércio exterior e investimen-
to, que atende tanto o publico
interno brasileiro, na identifi-
cacao de potenciais parceiros
no exterior, como também
atende a potenciais interessa-
dos em importacdo de produ-
tos brasileiros, com versdes em
inglés e espanhol.

Padua também descreveu a
existéncia de cooperacdo da
Embaixada e o setor comer-
cial com a Apex Brasil, Agéncia

Brasileira de Promocdo de Exporta-
¢ao e Investimentos, por meio de
seu escritério em Xangai, que tem
jurisdicdo na Asia, dando apoio aos
empresarios brasileiros.

ADIDO AGRICOLA

A ultima apresentacao foi feita
pelo adido agricola do Brasil no
Japao, o agronomo Marco Aurélio
Pavarino que explicou suas ativi-
dades: “tenho a misséo de desen-
volver as atribuicdes de um adido
agricola como questdes técnicas,

O essencial na
negociacao éa
confianca. O lema
extremamente usado

nas relacoes comerciais

é o Shinrai, a questao

da relacao de confianca
que precisa ser cultivada

sanitarias e fitossanitaria, barreiras
técnicas no comércio, negocia-
¢des e promocao comercial, cap-
tura e prospeccao de investimen-
tos, captacao de recursos.

O Brasil hoje é o principal expor-
tador mundial de carne de aves e o
Japao é um grande importador, com
uma constancia ao longo dos anos.
Como novidade, segundo Pavarino,
o Brasil exportou ano passado a im-
portacao de figado de frango em pé,
para a producéo de PET FOOD.

“O Japao é um importante mer-
cado de consumo de carne
bovina e suina, exportamos
a carne suina in natura, de
Santa Catarina, desde 2013.
Estamos também batalhando
para abrir para os outros es-
tados ja reconhecidos como
areas livres de aftosa sem va-
cinacao”, disse.

O Japao, continua ele, con-
some muito propolis brasilei-
ro. O Brasil tem uma producéo
significativa de propolis de va-
rios tipos: prépolis verde, pro-
polis vermelha etc.
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KNOW-HOW EM EVENTOS

Hamamatsu numa iniciativa do Consulado-Geral do
Brasil em Hamamatsu. O evento tem significado por
ser o Bicentenario da Independéncia do Brasil. Havera shows,
barracas de comida e produtos tipicos do Brasil. A organiza-
¢do é da Promotion Brasil que vem acumulando know-how

N os dias 3 e 4 de setembro acontecerd o Brazilian Day

em organizacdo de eventos.
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japonés

Entre os dias 1 e 6 de novembro, acontecera o Focus Brasil Ja-
pao 2022 - Shiga. O evento tem como objetivo promover a ima-
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A Promotion Brasil organiza o evento e vem realizando o Focus
Brasil em diferentes regides do Japdo. A regido de Shiga foi esco-
Ihida para a edicao de 2022, conforme explica o CEO da empresa,
Mario Makuda, por concentrar cada vez mais brasileiros e por ter
potencial de crescimento para a comunidade brasileira no Japao.

O evento é realizado em parceria com a Fundacédo Focus
Brasil, que tem a mesma iniciativa em outros paises. Sao des-
tacadas personalidades, entidades ou iniciativas pela contri-
buicdo com o objetivo do evento.

Web site: https://focusbrasil.org/japao/

BRAZILIAN DAY HAMAMATSU

Data: 3 (12h as 20h) e 4 de setembro (11h as 20h)
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Local: Soramo/ Hamamatsu-shi Gallery Mall (Estacao JR Hamamatsu)

Realizacao: Consulado-Geral do Brasil em Hamamatsu
Organizagao: Promotion Brasil
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Webt - k: https://focusbrasil.org/japao/
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EAESEUAN/EMPRESAS ASSOCIADAS

AioiNissay
Dowa
Insurance
03-5789-6456
SEGUROS

1252

Alfainter
Travellnc.
03-5473-0541
TURISMO

o

Arisawa
Group Corp.
03-5816-0888
COMERCIO EXTERIOR
B5

Bancodo
Brasil
03-3213-6660
FINANCEIRO

o

Brastel Co.,
Ltd.
03-5637-5900
TELECOMUNICAGAO
IT- ;&5

FINANCEIRO

&8

Brazil-Japan
Ethanol Co.,
Ltd.
03-3669-9500
ENERGIA

IXIVF—

Bompex
JapanLtd.
045-791-5563
COMERCIOEXTERIOR
=L

Casada
Sogra
0495-71-6725
RECURSOSHUMANOS
AR

Certec
06-6195-6300
RECURSOS HUMANOS
A&

REVISTA BRASIL

Comunicativo
Co., Ltd.
03-5856-0172
MiDIA
RERE X 7T

Drinkof
Brasil
03-6276-3315
ALIMENTICIA

'’

Embaixada
doBrasil
03-3404-5211
EMBAIXADA

KRR

EasyTravel
Service
03-6869-0409
CONSULTORIA
avHbave

Ernst&
Young
Advisory
Co., Ltd.
03-3503-1490
CONSULTORIA
avHIvEsh

Florazul
06-6841-7638
SERVICOS
H—ERE

Fruta &Fruta
Co., Ltd.
03-6272-9081
ALIMENTICIA

23]

ForestCo.,
Ltd
0538-30-7759
(0NSTRU§[\0

e

G&C
Corporation
0574-42-7171
COMERCIOEXTERIOR
85

HLS Staff
0276-60-5201
RECURSOSHUMANOS
AMiRiE

Imai Group
Co., Ltd.
03-3260-6060
COMERCIOEXTERIOR
H5

IPCWorld
Inc.
03-6479-5322
MiDIA
SRR X 7T

JetbrasCo.,
Ltd.
03-5791-4888
TURISMO

gt

Kanwajuku
Ltd.
Department
Brasia
03-6263-0716
SERVICOS

H—ERE

Kawasaki
Heavy
Industries,
Ltd.
03-3435-2111
INDUSTRIAPESADA
BT

Kamisaki
Global
0276-55-4545
SERVICOS

H—ERE

Keeperser-
vice
0465-39-3029
RECURSOS HUMANOS
AififiE

K.K.
EcoShine
03-4550-1508
SERVICOS

H—ERE

K.K.Taiyo
Corporation
0297-34-1101
RECURSOS HUMANOS
AMiRE

K.K.T.S.
0495-34-1075
RECURSOSHUMANOS
AiRiE

Kowa Co.,
Ltd.
0270-21-8155
RECURSOS HUMANOS
AAERE

Lead-Off
JapanCo.Ltd.
03-5464-8170
COMERCIOEXTERIOR
g5

Libercon
Japan
03-3475-5432
SERVICOS

H—ERE

K.K.Matsuura
Giken
053-589-5317
RECURSOS HUMANOS
A&

Mauricio
deSousa
Producgodes
046-785-1793
PRODUGAO
Tagyvay

MediaBrazil
050-1029-0140
MiDIA
SR A 70T

Mogi Shouji
0466-52-5467
CONSTRUGHO
@i FBE

my-koubou
Co.,Ltd.
03-5830-0512
SERVICOS

$—EREg

New Central
0276-20-3007
AUTOMOTIVO

BEE

Nippon
Amazon
Aluminium
Co., Ltd.
03-3278-8831
MINERAGAOE
SIDERURGIA

e B

Nippon Fruit
JuiceCo.,
Ltd.
03-6453-6737
COMERCIOEXTERIOR
=)

Nissei
Corporation
Co., Ltd.
0270-76-4477
COMERCIOEXTERIOR
g5

Nomura
Securities
Co., Ltd.
03-3211-1811
CONSULTORIA
aAVHIVEvE

Promotion
Brasillnc.
0276-57-8629
CONSULTORIA
aAVHILEVE

PwC Japan
03-6212-6880
CONSULTORIA
aVHIVavk

Sanshin
International
06-6775-6305
COMERCIOEXTERIOR
25

SeaTrade &
Agency Co.,
Inc
045-640-6211
TRANSPORTE, CARGAS
B8

SearaJapan
LLC
03-6721-1705
ALIMENTICIA

B8

Simoncen
Inc.
03-5830-3608
SERVICOS

H—ERE

SMBC
03-6706-3946
FINANCEIRO

£

Sompo
Himawari
Life
Insurance
Inc.
050-2016-8531
SEGURO

1RB%

Suzanlinc.
0276-48-6045
TRANSPORTE, CARGAS
i

T

Tozzini
Freire
Advogados
55-11-5086-
5226

ADVOCACIA

P

TMI
ASSOCIATES
03-6438-5517
ADVOCACIA

iz

Tunibra
TravelJapan
Co.,Ltd.
03-6222-8345
TURISMO

ok

Tupiniquim
Entertain-
ment
03-5637-5469
SERVICOS

H—ERE

UnidosCo.,
Ltd.
03-3280-1025
COMERCIO EXTERIOR
g5

Unitecs
049-277-4245
SERVICOS
Y%

ValeAsia
K.K.
03-5401-2971
MINERACAOE
SIDERURGIA
freg o5 |

cJ

WEG Eletric
MotorsJapan
Co., Ltd.
045-550-3030
METALMECANICA
HWHEE

Wondertable,
Ltd.
(Barbacoa
Grill)
03-3379-8050
SERVICOS

YR

World
Alliance
0285-37-9043
RECURSOS HUMANOS
AR

WorldLinks
Company
Ltd.
049-288-4401
SERVICOS

H—ERE

Camara de Comércio Brasileira no Japao
EBIJSTIIBEILER

Y

Yudensetsu
Co., Ltd.
045-500-5190
CONSTRUGAO
2% R EHE

Osnomesdas
empresassdodos
associadosna
categoriaPessoa
Juridica. O cadastro
deassociadosna
categoriaPessoa
Fisicanaofoi
publicado por
causadalegislacao
japonesa.
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( Camara de Comeércio Brasileira no Japao
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A CCBJ

A Camara de Comércio Brasileira no Japao (CCBJ)

foi fundada em 2001, com o objetivo de aumentar o
intercambio econdmico entre o Brasil e o Japao. E uma
entidade sem fins lucrativos, que atua com 0 apoio

da Embaixada do Brasil em Toquio. A CCBJ possui
também registro no Ministry of Economy, Trade and
Industry (METI) do Japéo e foi transformada em uma
associacao geral (ippan shadan hojin) em abril de 2013.

ATIVIDADES

A CCBJ organiza palestras e seminérios com foco no
desenvolvimento de negdcios para publicos brasileiro

e japonés. A entidade também recebe autoridades
brasileiras no Japao, mantém contatos com 6rgéos
japoneses, dividindo os trabalhos em comités. E uma
instituicao com representatividade em diversos setores e
regides, permitindo identificar oportunidades e construir
um melhor ambiente de negdcios.

A CCBJ possui representantes nas regides de Aichi,
Kansai, Kita Kanto e Minami Kanto. Anualmente a
entidade organiza o Festival Brasil, que, desde 2006,
em Téquio, redne mais de 100 mil pessoas para divulgar
0s negocios e a cultura brasileira aos estrangeiros.
Desde 2010, também organiza o CCBJ Awards -
Person of the Year, premiando personalidades do meio
empresarial brasileiro e japonés que mais se destacaram
no relacionamento bilateral entre os paises.

BENEFICIOS

Ao se tornar associado da CCBJ, vocé e sua empresa
poderdao ampliar sua rede de contatos. Através do
suporte da Camara para facilitar o desenvolvimento de
oportunidades de negdcios no Brasil, no Japao e entre
os dois paises, a sua empresa tera acesso a outros
associados, instituicdes e profissionais que poderéo
contribuir no incremento de seu “networking” e no
desenvolvimento de novos negdécios e parcerias.

ONLINE

A CCBJ vem atualizando noticias na homepage (www.
ccbj.jp), no Facebook e Youtube (Camara de Comércio
Brasileira no Japao). Se vocé clicar em curtir na pagina
do Facebook, recebera as informacdes das atualizacdes
de notas.
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CCBJ NEWS
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REUNIAO DE DESPEDIDA

Foto a partir da esquerda: Hiroyuki Shimizu (CCBJ), Alison da Costa (BB), Ministro- Conselheiro Cannabrava, Sanae Teramoto (CCBJ), Frank Murai (WEG
Japan), Embaixador Eduardo Saboia, Roberto Goto (Nippon Fruit Juice), Wilson Kawai (Brastel), Arthur Muranaga (IPC World) e Nelson Saito (Kowa)
BHE (D) SEREERK(CCBJ) PYVY -4 - ARG (T ZVIRIT)  HF T ST 7S BB FEARHEK(CCB)) . BHER(WEG  Japan). TR 7L R-H7RA 7K,
BEENRBETIL—Y - Y21—-2) NERAK (T IRATIERRM) KIS K (P E—>— 7 —JLR) (FEXILY VK (R)
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EFUlc. XMEFRER. 7SV EEATrY7-OY
FHEHYOBICHEINZFETT,
SBIFERICITN. 7SV Y RO hFT5T7E85E
BEbHREEEDICHFESINE U .

uma reuniao para agradecer o trabalho do Embaixador
do Brasil no Japao, Eduardo Saboia, que voltou ao Brasil. O
Embaixador foi designado para assumir o Departamento de Rela-
coes Bilaterais com a Asia e a Russia, no [tamaraty.
A reuniao foi em maio. O Embaixador estava acompanhado do
Ministro-Conselheiro Francisco Cannabrava.

Adiretoria da Camara de Comércio Brasileira no Japéo fez CCBJEE%%L&j%D“JMCU%énTcIPOT
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£85Il / COMO SE ASSOCIAR

Vocé pode efetuar o cadastramento através da internet, acessando o endereco www.
cchj.jp.

Clique no link [Associe-se a Camara! Cadastro On-Line] e preencha o formulario
eletrdnico. Siga os passos do cadastro, informando seus dados e em seguida envie
para a CCBJ. Depois vocé recebera um e-mail no endereco cadastrado para dar
continuidade em seu cadastramento.

0 valor da taxa de anuidade varia de acordo com o tamanho de sua empresa.
Veja a tabela de taxas abaixo.

Estudante, aposentado e pessoa fisica

residente fora da regido de Toquio UL
P Fisi . .

essoa |_s|ca resndfzntt_e na regiao ¥ 22.000
metropolitana de Téquio
Pessoa Juridica, autonomo ¥ 25.000
Pessoa Juridica com menos de 300 funcionarios ¥ 55.000
Pessoa Juridica com mais de 300 funcionarios ¥ 110.000
Pessoa Juridica estabel(_ecid'a_fora do Japao ¥ 55.000
com menos de 300 funcionarios
Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao
com mais de 300 funcionarios ALY
Associado Platina ¥ 275.000
Associado Diamante ¥ 550.000

Nome: Camara de Comércio Brasileira no Japdo - CCBJ
—MHEAANER T SV IV BT REFR
Banco: Banco Mitsubishi UFJ (= ZUFJER1T)
Agéncia: Aoyamadori Branch & L@z 5
Tipo da conta: Futsu &
Conta: 0181786
Para que possamos identificar o seu pagamento, por favor escreva no campo de
identificacéo 0 nome de sua empresa.

Primeira instancia - Do preenchimento e envio do cadastro
A abertura do processo para a sua filiagdo @ CCBJ somente terd inicio mediante o
preenchimento integral e envio da ficha de cadastro para a CCBJ.

Segunda instancia - Da aprovacao da filiagéo

Ap6s o recebimento do seu cadastro e da anuidade, o Comité Executivo,
composto por dois diretores, fara a avaliagdo de seu cadastro para que a sua
empresa seja aceita como membro da CCBJ. Este processo se faz necessario
para proteger a CCBJ da filiagdo de empresas com idoneidade dibia ou que
nao tenham alinhamento com o pensamento e a missao da CCBJ.

Terceira instancia — Envio da fatura
Apos a confirmacao do pagamento, o processo de filiagéo sera concluido.
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VISITAS NA CCBJ ¢ CCBJZKSAICDLNT

As visitas a sede da CCBJ deveréo ser agendadas com antecedéncia
através de contato telefénico ou e-mail.

CCBIBBiETRIHSNDA [} BRICEZFFBEA-IICTE—RETS DL
SEREVELET. SEDERCHT DY —ER@ LICED  ENEHETTERIC
ROEATED KT SREDSIESHECKEEBD XIS SHREVBL LEFET,

A CCBJ esta atendendo no

seguinte endereco:

T 107-0061 Tokyo-to, T107-00615R=EB BX
Minato-ku Kitaaoyama FLT—4-1

1-4-1 Rangee Aoyama 507 SvYIEL507

Tel: (03) 6447-2833 o Fax: (03) 6447-2834 ¢ Email: adm@cchbj.jp
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PwC Japao e PwC Brasil trabalham
juntos para apoiar as empresas
japonesas na sua expansao comercial
no Brasil.

O Japéao e o Brasil trabalham em conjunto para apoiar o crescimento dos
negocios das empresas japonesas no Brasil.A PwC Japao e a PwC Brasil tém
mais de 12.1 mil profissionais com 16 escritdérios no Brasil. Em Téoquio, contamos
com a presenca de profissionais brasileiros e possuimos uma equipe especializa-
da em auditoria e consultoria para novos negdécios, M&A e pos M&A (integragéo)
que permite apresentar uma solucéo de forma rapida e efetiva aos nossos clien-
tes. Estamos preparados para ajuda-los com novos investimentos, fusbes e
aquisicoes, além de auxiliar na reestruturagéo e na integracao pos-fusédo ou
aquisicao (PMI).

PwC Japan¥PwC Brazill¥, HA&RBED
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