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PwC Japao e PwC Brasil trabalham
juntos para apoiar as empresas
japonesas na sua expansao comercial
no Brasil.

O Japao e o Brasil trabalham em conjunto para apoiar o crescimento dos
negoécios das empresas japonesas no Brasil.A PwC Japdo e a PwC Brasil tém
mais de 12.1 mil profissionais com 16 escritérios no Brasil. Em Téquio, contamos
com a presenca de profissionais brasileiros e possuimos uma equipe especializa-
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Diretor-executivo da WEG Japan,
k Murai

Embaixador do Brasil no Japao,
Eduardo Saboia

Diretor-presidente da Kowa Corporation,
Nelson Saito
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da Vale na Amazonia. =
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A Vale reconhece o valor da biodiversidade e entende que par!transformar o0 amanha
da Amazonia é preciso cuidar do dia a dia de quem vive na regiao. E é ouvindo as pessoas
que.mais conhecem a Amazoénia que a Vale esta ha mais de 30 anos recuperando
e protegendo cerca de 1 milhdoxde hectares de floresta. Apoiando a economia sustentavel
de baixo carbono e comprometida em se tornar uma empresa carbono zero até 2050.

Investindo em mais de 80 projetos e negé6cios socioambientais, gerando empregos e renda,
como a producao de mel do Pasto Apicola ea coleta sustentavel do jaborandi, usado

no combate ao glaucoma, pela Cooperativa Extrativista de Carajas. Por meio de uma rede

de parceiros, o Fundo Vale fortalece e desenvolve negocios agroflorestais, que permitem

a recuperacao de areas desmatadas, incentivando, ao mesmo tempo, a agricultura familiar
e a bioeconomia.

Quando a gente cuida da Amazénia, cuida das pessoas.
Quando a gente cuida das pessoas, cuida da Amazonia.

Cuidar das'florestas hoje é transformar o amanha de todos.
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Ana Paula Ferreira
Cooperativa Extrativista de Carajas
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geracdo de energia é vital para todos. A Revista Brasil desta
edicdo vem dedicada para que os leitores tenham atencéo

na mudanca que deve ocorrer no mundo nos préximos anos.

Alguns paises ja sinalizam a proibicao de carros movidos a gasolina
por exemplo. Assim, a CCBJ realizou um evento virtual que mostra
a evolucdo do Brasil em relacdo a veiculo elétricos com grande
contribuicao da WEG, empresa brasileira com know-how em larga
escala de produgdo de motores elétricos.

A Embaixada do Brasil no Japdo também realizou um evento
online com foco em energia. O Brasil ganha destaque em fontes
renovaveis que representam 48% da matriz energética. O Pais
pode contribuir e muito para que o Japao tenha cada vez mais
geracdo de energia limpa.

A mao-de-obra brasileira também é destaque na revista
com entrevista com o diretor-presidente da Kowa Corporation,
Nelson Saito. Com 30 anos de fundagdo, a empresa mostra a
importancia do recrutamento que vem contribuindo para a
produtividade dos negdcios do Japao.

Assim, os leitores vao saber “Como investir no Brasil e ter
sucesso”, que foi o tema de webinar da CCBJ, com foco no
ESG (Responsabilidades Social, Ambiental e Governanca).
Com a participacao do Governo do Estado de Sao Paulo e
do Escritério de Advocacia TozziniFreire, ha cases de sucesso
com empresas japonesas.

Também temos produtos brasileiros que fazem sucesso no
Japao. O pdo de queijo é um bom exemplo. O original do Brasil é
importado pelo Grupo Imai. Acai, cachaga, vinhos e salgados como
coxinha sao cada vez mais consumidos por japoneses.

Por fim, temos um artigo escrito adido agricola Ricardo Ossamu
Maehara, da Embaixada do Brasil no Japao, com profunda analise
sobre esse setor e 0s avangos para livre comércio entre Brasil e Japao.

Desejo a todos Feliz 2022!
Boas Festas!

Celso Guiotoko - Presidente da CCBJ
CCBJ=HEE | T8tV
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TEL: 0270-21-8155

www.kowa-corp.com/company
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EMPRESA BRASILEIRA WEG VEM TRABALHANDO PARA EVOLUCAQ DO MOTOR ELETRICO

REVISTA BRASIL
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POR NEIDE HAYAMA

ada vez mais o mundo se
Cvolta para a preocupacao da
vida didria balanceada com
as questdes ambientais. Neste con-
texto, a Camara de Comércio Bra-
sileira no Japao (CCBJ) realizou o
webinar “Veiculos Elétricos - Opor-
tunidades para Micro e Pequenas
Empresas”, no dia 27 de outubro.
O objetivo foi dar um panorama
de como é o mercado de automé-
veis no Brasil e a utilizagcao cada vez
maior de carros elétricos. O Embai-
xador do Brasil no Japao, Eduardo
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Oia, comentou que vem
rabalhando para que a parce-
ria bilateral seja mais ativa.

O diretor-presidente da
IPC World, Arthur Muranaga,
também vice-presidente da
CCBJ, informou que varios
paises ja estao com a meta
de proibir a venda de carros
movidos a gasolina e a die-
sel no futuro. E o caso da Ca-
liférnia (EUA) e Reino Unido.

O gerente Eloir Pagnan, da

cle) abordou sobre o tema
“Solugdes, tecnologia e EV
no Brasil, presente e futuro”
Ele disse que o veiculo elétri-
co sera inevitavel “A reducao
de emissdo de dioxido de
carbono é um fator decisivo
para esse novo tipo de trans-
porte’, destacou, informando
que ja ha 10 milhdes de vei-
culos elétricos no mundo e

I RIVF—%hE
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95.6%
97.5%

PERDA DE 2.5%

RRE2.5%

MIL ESTACOES

DE RECARGA PUBLICA,
SENDO QUE MENOS DE 5%
SAO COM SISTEMA RAPIDO

esse numero deve aumentar para 31
milhdes em 2030 conforme pesquisa
da Deloitte. O Brasil esta entre os dez
maiores mercados automotivos do
mundo com 60 milhées de veiculos
em circulacdo. Desse total, cerca de 65
mil correspondem a veiculos elétricos.

Entre os veiculos elétricos mais
vendidos no Brasil estdo as marcas
Toyota, Volvo, BMW, Porsche, Audi e
Chevrolet. De acordo com Pagnan,
a fabricacdo desse tipo de automo-
vel exige cerca de 200 pecas contra

VA
Ve guamman

. 6556445

RHEOFTERARY M

1,0004FR z05s.

SEREHBV/ATLII5%KHE

RERDHEHEIRIE— D DRENERT
ELETC REEFROESIBHEDEHK
[F9TIC1000EAICE>TRD,. 7O
NDFAEICKDE2030F KX TlcZzD
3100FBICETEMIZERSNTVS
EFEOIC. T TYIIDEEEMNIB AR T
ROEMZIONEICA->TED. . BEIERE
B#HE6000FAD>6H50006NEXE
EE&’;?TL\%O
J7ZIVIERNTCERBESEDT FAK
NZWIT TV RIE NIF RILR.B
MLV T PIOTA4. 2 TAL — 7R
FURICLDE . BEXBEE

Especializado na
importacao e distribuicao
de produtos brasileiros,
europeus e asiaticos
Wi 221% 3 1R
S—0OY/N\.RE7ZI7
B OHA-ERTED
HEst

1434 TSV L QBXR

REVISTA BRASIL

www.imaigroup.com




KK/ CAPA

N

solina. “A tendéncia vai ser pro-
dutividade alta com baixa mao de
obra”, adiantou.

,\;izoo pecas de um carro movido a

WEG

Pagnan esclarece que a WEG, em-
presa brasileira multinacional, foi
fundada com o objetivo de produ-

[ Pemssseesssevcesmme |
T

(2]

EMOB
PARKING
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zir motores elétricos. Desde 2001 a
empresa faz motores aplicados para
mobilidade elétrica no transporte.
“A WEG se posicionou em converter
motores a combustdo de onibus e
caminhdes do Brasil porque essas
montadoras tém mais liberdade de
engenharia. A empresa participou
do primeiro veiculo elétrico da Amé-
rica Latina, que foi um caminhao da
marca Volkswagem’, lembrou.

A WEG ja participou de projetos
de motores elétricos para avido da

Ry
1

A reducao de
emissao de dioxido
de carbono é um
fator decisivo para
esse novo tipo de
transporte.

Eloir Pagnan,
WEG EV Tecnologia Digital
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Embraer, locomotivas e até sub-
marinos. A empresa também im-
planta estacdes de recarga lenta
para residéncias com 8,4 KW CA,
semirrdpida para condominios
com 22 KW CA erapida30KWCCe
ultrarrapida para rodovias com 60-
350 KW que carrega em 30 minu-
tos. Para controlar essas estagdes
com recurso de software, a WEG
possui o WEMOB management
platform a fim de ter informacées
de recarga. Assim, um usudrio
pode fazer reserva de recarga do
carro pelo celular por exemplo.

FERNANDO DE NORONHA

Na ilha de Fernando de Noronha,
a WEG participou do projeto que
instituiu o primeiro local no Brasil
com proibicdo de veiculo a com-
bustao. Ha 30 veiculos elétricos que
usam uma garagem com painel so-
lar como estacao de recarga.

FUTURO

O diretor-executivo da WEG Ja-
pan, Frank Murai, salientou que “o
webinar foi um despertar-para os

WEG EM NUMEROS

HF TRBWEG

Fonte: WEG . .
177 - WEG 2 P

empresarios sobre como vai ser o
futuro do transporte e as oportuni-
dades de negdcios com esse novo
veiculo elétrico” Ele também adian-
tou que o Japao possui norma para
transformar o< motor a gasolina
para elétrico. Em 2030, a previsao
é aumentar as estagdes de recarga
de 30 mil atualmente para 120 mil.

A WEG possui solucbes para
motores elétricos, recarga e
energy storage.

Mais de 1 .200

linhas de produtos
1,200f83E, LS5

CC).EREKADERAERMK
(30KW CC) e Bm#E 7 E & (60-
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IS5 UIABRBEOBRIEDTH.WEG
IEFWEMOBY X —I XV K-TFvhk
TA—LICEDAEBREZEELTE
D AI—F—RBEFTEELRETEDR
BFNE{TSZEHTES,

ZxlFrReY./O0—=v

T FUR-V-/O0—Zv ETIE.
TSIIERDDAY I EDOERE
IEEZEICSIMU. BB TIE. BEXHE
b2V —Z—/\RINEDHL—Y
ICESBEEIOANIESINTND,
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HIF2030F (T 125 EETEMT B
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Mais de 16 milhoes de

motores produzidos por ano

FHEESHE—2—%E
16005 &

1 2.500 hectares de reflorestamento,
® O ® ® ® sendo 50% de recursos renovaveis e
50% de mata nativa intocada

Possui filiais em 36 paises e
fabricasem 12 paises

#R36HEIHEEEL. G OBO® 1250007 Z—ILOBLEH (50%I3BER L
12HEICEETIRERE OOV FHERE TRYD50%IIFEEH)




7>V /BRASIL

Eduardo Saboia,

Embaixador do Brasil no Japao
IRSTILR IR -HRA7ERT S VILAE

IXINF—EIXRRTL7AO—7

com presenca virtual de participan-
tes do Brasil e do Japao. Na ocasiao,
foram discutidas varias possibilida-
des de parceria entre o Brasil, con-

siderado uma re-
feréncia mundial
em bioenergia,
e o Japao, que
se esforca para
atingir a meta de
neutralidade de
carbono até 2050.

Com energia hi-
droelétrica abun-
dante e geracdo de
energia a partir de

Safra de cana de acucar

Na safra de 2020/2021, o Brasil
possui 9,98 milhdes de hectares de
cana de acUcar cultivados, o que re-
presenta 1,2% do territério nacional.

Na safra 20/21, foram produzidos
no Centro-Sul 30,37 bilhdes de litros,
sendo 20,68 bilhdes de litros de eta-
nol hidratado (comercializado nos
postos e pode ser usado por carros

2050FFTCORKFRILICHEIF. KX

BHADTEBIENFELEDNT,
KAFEENBETNAAVAKELE

WRTZING RO TH BERRE

IXIF—EEER"
EEZXBD.IRuT7IL
RRITR-HYRAT7
BH7SYILKREIC
fhniE.2020%
DT ZIIDHBITR
IF¥—BILhHHZHE
IXDEEIFG20
OHFTRHEW4L8
%ZxhEHH.ZDE G
BITEEEZE0%
<OETIOELIC

biomassa em ex- com motor flex) e 9,69 bilhdes de U ERTERLS
pansio, o Brasil é litros de etanol anidro (que é mistu- WLARIICH DB (T
tido como um dos rado a gasolina). E pouco mais de 1,5 AT RE) EWS,

paises que lideram
em energia renova-
vel. Segundo o Em-

bilhdo de litros foram considerados
para outros fins (como industria de
cosméticos, por exemplo).

TSIVIDBIXS
FFHALEICES
T.ZLDEIRAF

baixador do Brasil Atualmente, o Brasil mistura 27% TURAEMEDKS
no Japdao, Eduardo de etanol na composicao da gasoli- MNEE->TW3B,

Saboia, as fontes re- na comum. LIS —TR.E
novaveis represen- Fonte: Unica [CEHZEDFIcHITS

ra, maior proporcao
entre os paises do
G20. “O Brasil esta

2020/21EY—XVDTS5IILDY
NOFEDIEREEIZIISANT Y=
T.ZOHZFRELDT.2%ICHYT 3,

S — tam 48% da matriz . - INA A RRBLEINA A
= zlg . 7 29 energética brasilei-  [ANFEI=OLVE 3 TAKBIEOVWTE

ERbEnf. N\
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DEHTIE. BFE

4 num nivel tao alto 2020/21EY—ZY DTSV HEHO ELERITRILF—
DIALOGO EMPRESARIAL el 0 e

paises, incluindo ML T ZD55206(E800075 Yy NI R MBI R B

Y os mais desenvol- 2KTH)—)L.96/E9000F U Mk {fbixk%= (CO2)HIRE
JAPAO-BRASIL SOBRE ENERGIA idos conscquria  [UNMEME NARCRIA 1< 5 <

CONTRIBUICAO DA BIOENERGIA PARA O PROCESSO DE
DESCARBONIZAGAO E OPORTUNIDADES DE NEGOCIO.

BRRICETT/NNAATRILF—DEBMEEY R AF X

atingir s6 daqui a
dez anos”, salien-
tou o embaixador.
Para empresas ja-
ponesas, o setor de
energia renovavel
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no Brasil oferece {77 UNICA ERREICDEZDM Earoni e
_ muitas oportunida- HAZETCREREEZR
POR MAKINO MATSUMOTO SO A BT des de negécio e C.BEDMESH

parceria a serem exploradas. THIOTHARFEDOEERDOEHEICS A
No evento, foi abordado o uso do | FZE>/cEflichn. THATEHESAF
biocombustivel na area de transporte | ERANEATVWS I EDRFTZRUT,

Institute for Overseas Investment) realizaram, MEBEREEIX. 720 . BRET VI EF Y

Q Embaixada do Brasil em Téquio e o JOI (Japan % N BI7SVLEHMEMEREREE—KRBEENBNR
no dia 20 de julho, o webinar tendo como o n FA VTR TRRFREICE TN\ AIRILF—D

tema “Contribuicdo da bioenergia para o processo | BEMEEYRRF vV R 12T =N cLicVz T3+ — =k e a geragao de energia elétrica a partir EHYEREBERIRILF—FEEH-X
de descarbonizacdo e oportunidades de negécio”, | Ulce MM ATRILF—KEDTSYILIE BABRFNEET de biomassa, entre outros assuntos. HARREEZEDIETIERERISKED
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Como uma das recentes inicia-
tivas do governo japonés na area
de biocombustivel, o diretor ge-
ral do Departamento de Recursos
Naturais e Combustivel do Minis-
tério da Economia, Comércio e
Industria, Yuki Sadamitsu, citou
o projeto de combustivel de avia-
cao sustentavel (SAF, na sigla em
inglés para sustainable aviation
fuel). “O SAF vem ganhando cada

Sugar-energy industry:

key numbers

Number of mills: 360

Value chain revenue: US$ 40 billion

Direct employment: + de 700 thousand

(~2.3 million indirect)

70,000 sugarcane growers

US$ 10.5 billion of foreign revenue

wmicA
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feo 7y ttid i MzFfIALTT
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TATJ I BEfZ/FSE. S Tle/NN1AY
TV MABOEBERASTMBIEZ
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NHO JIREERRMZFE>THATS
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BARTTSYhZ2<2E . 7ZILOA=ILD
—RBTHBIITY/ —IDFAENNEE
B TREMECEVWITZYVILELY
/=D =Z—ZAhEEZ. T 7IIH5
DIY/ —ILD@EAZEELL. TZII
BEICEMULIEW EDRAZR U,
T2V -HhIFERBTIEESFDT

18 REVISTA BRASIL

vez mais espaco no Japao”, dis-
se ele, exemplificando o caso da
ANA que assinou memorando de
entendimento com a Neste, em-
presa finlandesa que produz SAF,
acordando em adquirir o combus-
tivel produzido por ela a médio e
longo prazos, e se tornou a pri-
meira companhia aérea japonesa
a operar um voo internacional re-
gular partindo do Japdo movido a

million tons

Largest exporter in the World

(international Market share 40-50%)

billion liters

2 world producer

BIOELECTRICITY

mil GWh

Energy supply for 12 million
households in 1 year

ReoZILR-LAY TV I EIEEE
B BEEOAVUVREICHEDZT
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& RMEDTY —> sk (BATEE
BRARR) [E 1 h>Hch2049kgdDC
O2%BEHTZHDD,. 3897 kgdDC
O2HIEsIEN B, ZL5IZ1848k
gHIB CESEMF Lo nic kD T
J—>8kskidCO2HIRICRELEM T

SAF, em outubro de 2020.

O diretor geral da Divisao de Com-
bustivel da Proxima Geragao, do De-
partamento da Energia da Préxima
Geragao da Mitsui Bussan, Yoshiaki
Horie, apresentou a parceria da
empresa com a startup norte-ame-
ricana Lanzalet, que produz SAF. A
Lanzalet possui a tecnologia AT)J,
capaz de produzir SAF a partir de
alcool e ja recebeu certificado inter-
nacional de qualida-
de ASTM para com-
bustivel de biojato.
A empresa planeja
construir uma fa-
brica nos EUA com
producao anual de
90 mil toneladas
em 2025 e futura-
mente visa trazer
essa tecnologia ao
Japao. Para produzir
SAF no arquipélago,
sera necessario ad-
quirir o etanol como
matéria-prima.  “A
procura pelo eta-
nol brasileiro com
alto valor ambiental

=3 BARBEICHERER U,
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BENSTHRIUFERFED/NA AR
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deve crescer. Queremos importar mais
etanol do Brasil e contribuir para a eco-
nomia brasileira”, concluiu.

O diretor executivo da UNICA (Unido
da Industria de Cana de Acucar), Edu-
ardo Ledo de Souza, disse que a Ingla-
terra aumentard o teor de etanol na
gasolina para 10% neste ano, enquan-
to a India planeja eleva-lo para 20% em
2025. “O Japao permite colocar apenas

SINCE 2003 ETHANOL
AVOIDED THE EMISSION OF

SOURCE: BP STATISTICAL REVIEW OF WOR|
ENERGY AND UNICA.

3%. Isso significa que o numero ainda
pode subir e trazer oportunidades de
negdcio”, afirmou.

Souza também negou a possibi-
lidade de producdo de biomassa
competir com culturas alimentares,
explicando que “o plantio de cana
de acucar voltado para producao de
etanol ocupa apenas 0,8% do terri-
torio brasileiro”.

TREES

TO ACHIEVE THE SAME REDUCTION

GLOBAL PASSANGER CAR FLEETS ARE EXPECTED TO
ALMOST DOUBLE OVER THE NEXT 20 YEARS, PUSHED
BY CHINA AND OTHER DEVELOPING COUNTRIES

Passenger car fleet by region 2017 - 2040 (in million units)
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concepcao de algumas

sobremesas  vendidas

em lojas de convenién-
cia do Japao tem a participa-
¢ao de brasileiros que traba-
Ilham na Kowa Corporation. E o
que afirma o diretor-presiden-
te da empresa, Nelson Saito, 54
anos, demonstrando a capaci-
dade do pessoal contratado e
a confianca por parte das fabri-
cas japonesas em aceitar algu-
mas ideias dos contratados.

A Kowa Corporation é espe-
cializada em recrutamento de
recursos humanos e completa
30 anos de fundacdo em 2021.
A empresa tem centenas de
funcionarios atualmente alo-
cados em fabricas de alimen-
tos, eletrbnicos e automobilis-
tico. O diretor-presidente da
empresa, Nelson Saito, conce-
deu entrevista a Revista Bra-
sil. Acompanhe a seguir:

REVISTA BRASIL

Diretor-presidente da
Kowa, Nelson Saito
KMa—RL—3>0D
MEERILY VAR

Revista Brasil (RB) - Como
foi o inicio da empresa?

Nelson Saito - Eu economi-
zei cerca de ¥4,5 milhdes du-
rante os dois primeiros anos
de trabalho no Japao. Desse
total, foi necessario capital de
¥3 milhdes para abrir a em-
presa Kowa Corporation, que
funcionava no apartamen-
to onde morava, em lIsesaki
(Gunma). Depois de dois me-
ses, consegui alugar um pon-
to comercial e o nimero de
funcionarios contratados foi
aumentando gradativamente.

RB - Qual é o segredo para
gerenciar uma empresa e ter
sucesso por 30 anos?

Saito - Na juventude, eu
trabalhei numa empresa que
vendia ra¢des para granjas no
Brasil. Nesse local, o meu che-
fe me ensinou que cada clien-

KOWA CORPORATION COMPLETA

30 ANOS COM MUITAS HISTORIAS DE
PRODUTIVIDADE NO JAPAO
RMI—RL—>3>
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te gostava de falar sobre determina-
do assunto como politica, esporte,
economia, etc. Assim, era preciso
dominar esses temas para se comu-
nicar e conquistar o cliente, o que
venho praticando sempre. Também
trabalhei em banco e numa multi-
nacional japonesa no Brasil, sendo
importante para conhecimento de
administracdo e financas. Quando
vim ao Japao, comecei trabalhando
numa fabrica por uma empreiteira
que me promoveu a staff depois de
alguns meses até chegar a posicao
de gerente. Foi um periodo de mui-
to aprendizado. E preciso ter con-
trole emocional porque algumas
situacdes sao dificeis. Perder é facil
no negacio. O dificil é conquistar.

RB - Ja chegou a pedir emprésti-
mo para a empresa?

Saito - Depois de dois anos de
funcionamento da empresa, tinha
gasto todo capital e estava devendo
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cerca de ¥10 milhdes de pagamen-
to de imposto atrasado. Fui pedir
empréstimo no banco, o que aca-
bou sendo negado. Um presidente
de uma empresa aceitou ser meu
fiador para conseguir o empreésti-
mo e quitar a divida. Depois disso,
mudei de banco e nunca mais tive
problemas em solicitar emprésti-
mo por ocasides como ampliacdao
da empresa, capital de giro etc.
Até hoje tenho contato com esse
presidente e sou muito grato a to-
das as pessoas que me ajudaram a
alavancar o meu negdcio.

RB - Como é o trabalho da
Kowa Corporation com tantos
funcionarios?

Saito - Os funcionarios passam
por treinamento e recebem os be-
neficios conforme a lei japonesa. Os
tantoshas, como sdao chamados os
staffs responsdveis por uma equipe,
prestam assisténcia para aqueles
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que ndo dominam bem o idioma ja-
ponés. Nesse caso, eles levam os fun-
ciondrios para atendimento médico,
servindo de intérprete, por exemplo.

RB - Como a pandemia afetou o
setor de recursos humanos e qual
é a visao de futuro?

Saito - No primeiro ano da pande-
mia, em 2020, a producdo de alguns
setores das fabricas caiu 30% no Japao,
o que diminuiu as contrata¢oes. Atual-
mente, o problema se concentra no
fornecimento de pecas para as fabricas
de automoéveis, ocasionando queda
na producédo desse setor. Em contra-
partida, as contratacdes se normali-
zaram. Para o futuro, temos que estar
preparados para o envelhecimento
da comunidade brasileira no Japao.
Acredito que o Brasil deve ser a es-
trela do futuro por ser um pais jovem.
Daquia 10 anos ou 30 anos, o cenario
sera outro. O Brasil estara mais evolui-
do, gerando mais oportunidades.
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POR NEIDE HAYAMA

Camara de Comércio
Brasileira no Japéo
realizou o webinar

“Como investir no Brasil e ter
sucesso. Conheca os cases de
sucesso de empresas japone-
sas no Brasil e a importancia
do ESG - Responsabilidades
Social, Ambiental e Gover-
nanca”. O evento virtual foi
no dia 17 de setembro, com
a participacao de cerca de 40
pessoas do Japéo e do Brasil.

O Embaixador Affonso
Massot, Secretario-Executivo
de Relagdes Internacionais
do Governo do Estado de Séao
Paulo, falou que o governa-
dor Jodo Déria estabeleceu
como meta reduzir a emissdo

REVISTA BRASIL

de carbono a zero até 2050,
o que resulta em oportuni-
dade de investimento para
empresas estrangeiras.
Durante a live, o presiden-
te da InvestSP, Gustavo Diniz
Junqueira, disse que os no-
vos investimentos no Estado
de S&do Paulo serdo avaliados
conforme a 6tica do ESG.
“Os beneficios, tanto fiscais
como de pesquisa e desen-
volvimento, concedidos pelo
governo, sao direcionados
para a agenda ESG, favore-
cendo empresas com proje-
to modernos e atualizados.
Nesse sentido, acreditamos
que Brasil e Japao tém gran-
de oportunidade de trabalhar
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juntos. A tecnologia japonesa
poderia ser trazida para o Es-
tado de Sao Paulo”, destacou.
A InvestSP oferece servicos
de assessoria para obtencdo
de licenca ambiental, de in-
fraestrutura, aconselhamento
legal, fiscal e contabil.

Nos ultimos dez anos, a In-
vestSP apoiou 288 projetos,
totalizando USS$ 30 bilhodes
de investimento e geracao
de 182 mil empregos. Em
2021, foram anunciados 20
novos investimentos no Es-
tado de Sao Paulo, com USS
1,7 bilhdo de investimento e
geracao de mais de 7 mil em-
pregos. Os setores atendidos
sdo: silvicultura, logistica,
transporte sustentavel, ener-
gia renovavel e turismo.

FINANCEIRO

O chefe do Departamento
Corporativo do banco MUFG
Brasil, Tomotaka Ishikawa,
adiantou que a instituicao
pretende lancar o servico
E-FX, permitindo transa-
¢bes de cambio online pe-
los clientes. “Os negdcios do
banco seguem a estratégia
global ESG ao apoiar investi-
mentos relacionados a essa
agenda’, disse.

O grupo MUFG, segundo
Ishikawa, “forneceu 155 em-
préstimos relacionados ao
meio ambiente nos ultimos
sete anos, resultando na re-
ducédo de mais de 7 toneladas
de emissdo de gdas carbono”
Assim, o banco vem falando
com os clientes do Brasil sobre
como contribuir mais para o
meio ambiente.

“Nés gostariamos de ser
nao apenas fornecedores fi-
nanceiros, mas parceiro de
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negocios no Brasil.
Se uma compa-
nhia brasileira quer
tornar sua fabrica
mais eficiente ou
com menos im-
pacto ambiental,
podemos  buscar
companhias japo-
nesas para oferecer
equipamento  ou
tecnologia  nesse
sentido” ressaltou.

LEGISLACAO

O advogado Jun Makuta, da
TozziniFreire Advogados, foi o
ultimo palestrante. Ele esclare-
ceu que o Brasil possui o maior
mercado de titulos verdes da
América Latina e Caribe, em
termos de negodcios. Contou
com quase 40 emissdes de
titulos verdes em 2020, re-
presentando US$ 5,3 bilhoes.
“E um mercado em expansao
no Brasil, com varios casos de
sucesso, e muitas empresas
buscam esse tipo de financia-
mento. Existem, ainda, os titu-
los com pegada mais forte no
“G"e outros com forte caracte-
ristica social’, complementou.

Entre os principais projetos
aplicados pelos titulos estao:
construcdo de habitagdes po-
pulares, projetos de energia
renovavel, de saneamento,
residuos solidos, uso de terra,
geracao de emprego.

De acordo com Makuta,
outro interesse dos investi-
dores estrangeiros é na area
de saneamento bdsico no
Brasil. Isto porque houve a
introducdo de um novo mar-
co legal (Lei n° 14.026/2020)
em 2020, que trouxe mudan-
¢as no setor com o objetivo
de alcancar a universalizacdo

Advogado

Jun Makuta,
TozziniFreire
Advogados
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OPORTUNIDADES PARA
EMPRESAS JAPONESAS

BAEROEY

IRAF VA

Energia renovavel, especialmente
energia solar e biogas.
KBRPNAANRBEERDE L

BERREIRILE—

Sabesp, companhia de dgua e esgoto, tem
40 mil hectares de reservatorio de agua.
Projeto para cobrir essas represas com
painéis de energia solar.
Yo OM ETFKEAE (SABESP) H
FIE S 24RN7 9—ILDEKBAD
KEX/INRIOFREEE

Gestao de lixo que o Japao tem para
geracao de energia pode ser
implementado no Estado de Sao Paulo.
BETEBEINTWSREZBENE L
BEEVEBRDOYV/OMNANDEA

Construcgdes de residéncias sustentaveis
de baixo impacto ambiental.
BREESHOLBWIRTFIIVBEERR
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dos servicos de dgua e esgo-
to até 2033.

O escritorio TozziniFreire pos-
sui 45 anos de fundagao, com 7
escritorios no exterior.

PARCERIAS

O Embaixador do Brasil no
Japdo, Eduardo Saboia, sa-
lientou que o Programa de
Parceria de Investimentos, do

InvestSP

O presidente da InvestSP, Gustavo Diniz Junqueira,
destacou que a agéncia de fomento de investimento,
promocao e competitividade do Estado de Sao Pau-
lo, esta mais focada para o mercado externo agora.
Por isso, membros da InvestSP visitaram varios pai-
ses, inclusive o Japdo, em 2019.

Ha interesse em abrir escritério de representacao
no Japao. A InvestSP ja possui escritério em Xangai,
Dubai, Munique, Nova lorque (previsdo para dezem-
bro).“Com isto n6s completaremos os planos de abrir
escritérios internacionais e daremos inicio aos planos
de estabelecer conexodes internacionais’, salientou.

REVISTA BRASIL

governo brasileiro, tem previ-
sao de arrecadar cerca de US$
11 bilhdes em investimentos
e USS 5,4 bilhées em conces-
sdes. O presidente da CCBJ,
Celso Guiotoko, disse que “o
webinar foi uma oportuni-
dade para estreitar contatos
entre as empresas brasileira
e japonesa a fim de novos ne-
goécios em ESG".

Presidente da InvestSP,
Gustavo Junqueira
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APOIO PARA EMPRESAS JAPONESAS

BAERRITOZIE

Ja foram apoiados 20 investimentos de companhias japonesas,
totalizando USS$ 3 bilhoes de investimento e 7 mil empregos.
INETICKBHREB>IAFEEDL S DIREHEIS20M4,

B EREIT30ERILT. 7000 ADEAZEAIH,

As quatro fabricas da Toyota foram implementadas no Estado
com o apoio da InvestSP. Investimento de USS$ 1,7 bilhéo.

InvestSPOXZEZX(T AT DATIZHY VU OMAICKRES Nic, REREIIT7ERIL,

A fabrica de vidro da AGC, em Guaratingueta, no Vale do Paraiba,
contou com apoio da agéncia. Investimento de US$ 1,6 bilhao.
J7—L R IRGA—=NILHBAGCCHZADI P FV T 5 TiHH
InvestSPOXIEZZ Tz, REEIF16/ R/,

Fabrica da Omron, de dispositivos e equipamentos de cuidados
para a saude, em Jundiai, teve investimento de US$ 600 milhoes.
FALAY DI I 7415 (BRERKR) B, REEII6ERIL,

Fabrica da Metal One, em Capivari, contou com
investimento de US$ 50 milhées.
HEIT7VICHREINAYILVI VY DEETES, IREEIF50005 KL,
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ALTA NA
VENDA DE
ALIMENTOS

GRUPO IMAI REGISTRA CRESCIMENTO
NO FORNECIMENTO DE PRODUTOS

IMPORTADOS NO JAPAO

ANAT IV =T D WA T SR mOHIGEIEM

POR NEIDE HAYAMA

m dos setores de mais
U crescimento durante a

pandemia foi o de ali-
mentos. O principal motivo
foi a restricdo de locomocao, o
que fazia com que as pessoas
optassem por consumir mais
produtos em casa.

Desta forma, o Grupo Imai
registrou alta de 20% no for-
necimento de produtos im-
portados em 2021 quando
comparado ao ano de 2020.
E o que afirma o diretor-presi-
dente da empresa, Jorge Imai.
“O fato de as pessoas ficarem
mais em casa, trabalhando em
sistema de home office, fez
crescer a vontade de comer
mais e melhor”.

O Grupo Imai vem forne-
cendo os produtos impor-
tados ndo apenas nas lojas
voltadas para a comunidade
brasileira no Japao, mas para

REVISTA BRASIL

grandes redes como o Don
Quijote. O Grupo Imai comer-
cializa, por exemplo, o Pao de
Queijo “Forno de Minas” no
Don Quijote. “E o Unico p&o
de queijo importado do Brasil
a venda no Japao’, destaca.

Com relacdo ao comporta-
mento do consumidor japo-
nés, Imai notou que existe a
vontade de consumir produ-
tos diferentes. J& em relacao
aos estrangeiros, estes neces-
sitam e procuram por produ-
tos de sua terra natal. Assim,
0 panettone da marca “Casa
Suica’, feito no Brasil, contem-
pla esses dois mercados. O
panettone importado é o de
frutas cristalizadas e gotas de
chocolate.

A Casa Suica foi fundada pelo
imigrante suico Emile Otto Ei-
chenberger em 1996. Ele che-
gou ao Brasil como mestre con-

FOTO: DIVULGACAO

feiteiro apods ter trabalhado na melhor
confeitaria do mundo, a “Monsieur
Paul Stettler”, em Genebra.

NOVOS MERCADOS

Uma das estratégias adotadas
pelo Grupo Imai é a diversificacao
de produtos. Desta forma, Imai afir-

ma que a empresa vem registrando
crescimento. “Sempre procuramos
novidades para oferecer no merca-
do do Japao’, diz.

Antes da pandemia, o Grupo
Imai sempre participava de feiras
internacionais em diversos paises
com o objetivo de observar as

tendéncias dos outros mercados.
Esse trabalho deve ser retomado
em 2022. Em contrapartida, em
2021, a empresa esteve represen-
tada em trés importantes feiras
no Japao, contribuindo para a
aproximacdo com os fornecedo-
res japoneses.

de Minas’, a fabricacdo
foi uma criacdo da mi-

Diretor-presidente do Grupo Imai, Jorge Imai,
destaca que a empresa comercializa produtos
para publicos japonés e estrangeiros
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neira Maria Dalva Couto
Mendonca e dos filhos
dela, Helder e Hélida.
Dalva explica que are-
ceita do Pdo de Queijo é
mantida pela familia ha
vdrias geragoes e revela
que um dos segredos
é 0 queijo, tanto que a
empresa produz o pro-
prio queijo.
Atualmente sdo fa-
bricados, em média,
10 mil quilos de paes
de queijo diariamente.
Desde 2003, a fabrican-
te possui aprovacao
para entrada do pro-

da de pées de queijo no Brasil.

Pao de Queijo original

Um dos principais produtos importados pelo Grupo Imai é
0 pdo de queijo da marca“Forno de Minas”. O Grupo Imai traz
esse produto com exclusividade para o Japao ha 10 anos.

Denominada como a“Receita do Verdadeiro Péo de Queijo

duto nos Estado Unidos, concedida pela FDA - Food and
Drug Administration. Atualmente a marca é lider em ven-
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Embaixada do Brasil
em Téquio montou
o Pavilhdo Brasil no

Gaishoku Business Week,
nos dias 7 e 8 de outubro de
2021. Esta foi a primeira par-
ticipacdo da Embaixada na
feira e a quarta num evento
do género em 2021, depois
da Foodex, Wine & Gourmet
e Tokyo Cafe Show.

As empresas que parti-
ciparam do Gaishoku Bu-
siness Week sao o Grupo
Imai, Drink of Brasil, Hiro
World, FrutaFruta, Bompex

REVISTA BRASIL

Japan e Mundial Foods.

O Grupo Imai apresentou
o pao de queijo congelado
produzido em Minas Gerais
e 0s sucos Maguary, enquan-
to a Drink of Brasil mostrou
os vinhos e suco de uva da
marca Salton. O Hiro World
expds o mini churros, a co-
xinha e o pao de queijo fri-
to. A FrutaFruta apresentou
os produtos a base de acai,
e a Bompex Japan mostrou
o cha mate, o cha de cacau
e os sucos da marca Topic.
A Embaixada do Brasil em

SEIREERA
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Cachaga denominada Samba
BYINDZRITHhI vy AITIL

Téquio montou o cachaca
corner, onde o publico péde
conhecer diversos tipos de
cachacas importadas e o
Guarana Antdartica.

CACHACA

O Cachaca Corner foi orga-
nizado pela Cachaga Council
Japan. Além das cachacgas
artesanais, houve degusta-
¢do patrocinada pela Imai
do coquetel Samba (Velho
Barreiro misturada com
Coca-Cola, uma versao bra-
sileira da Cuba Libre), que
foi um sucesso na década
de 1970 no Brasil. O publico
que provou a bebida, entre
eles, donos de izakaya (bo-
tequim em estilo japonés),
aprovou o drink brasileiro,
afirmando que “fica mais
saboroso do que misturar
com shochu (aguardente ja-
ponés)’, ou que “é tdo bom
que da vontade de beber até
demais”. Entretanto, a cacha-
¢a ainda é desconhecida no
mercado japonés. Tanto é
gue a maioria do publico
que esteve presente na de-
gustacao disse que provou
a bebida pela primeira vez e

se surpreendeu com a qua-
lidade dos produtos como a
Cachaca da Quinta Branca,
a Quinta das Castanheiras
Prata. Uma das marcas mais
famosas mundialmente, Ypi-
Oca, apresentou as cachacas
Ypiéca Reserva Ouro e Ypi-
Oca Reserva Prata, que vém
em garrafa com embalagem
especial de palha de carnau-
ba feita artesanalmente em
Ceara (onde a bebida é pro-
duzida), que impressionou o
publico japonés.

PETISCOS

“E importante seguir par-
ticipando das feiras como
esta para divulgar melhor
os produtos brasileiros en-
tre empresas e comercian-
tes no Japao. Quanto mais
se participa, mais opor-
tunidades surgem”, disse
Marcelo Hironaka, da Hiro
World. “No caso da coxinha,
por exemplo, temos sabo-
res diferentes como quei-
jo e pizza, além da versao
tradicional com recheio de
frango, que teve a melhor
aceitacao por parte do pu-
blico na feira. Isso mostra

FOTOS: DIVULGACAO
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Embaixada do Brasil em Téquio
monta Cachaca Corner
BRTZYIKERDOAY vy I—F—

que um sabor familiar entre os
brasileiros ainda pode ser uma
novidade para os japoneses. Foi
uma alegria descobrir que um
sabor classico do cotidiano brasi-
leiro agradou também o paladar
japonés”, afirmou ele.

ACAI

Outros expositores citaram al-
guns efeitos positivos da participa-
¢ao no evento. “A feira possibilitou
fazer contatos com pessoas de ra-
mos diferentes que nao teriamos
conhecido sem ser nesse tipo de
evento e isso proporcionou novas
possibilidades de negécio’, disse o
gerente da FrutaFruta, Satoshi Yuki.

“Uma panificadora que esta
desenvolvendo paes de cor roxa
Nos procurou para usar o acai.
Um fornecedor de alimentos para
supermercados também se mos-
trou interessado em utilizar a fru-
ta para fazer molhos para pratos

de carne. Além disso, recebemos
proposta de um restaurante espe-
cializado em saladas que preten-
de criar um prato de salada com
acai na tigela”, contou ele.

A ideia de usar o acai para fa-
zer pao colorido é um exemplo
dos potenciais da fruta que ainda
podem ser explorados para con-
quistar espaco maior no mercado
japonés. Varias empresas do ramo
alimenticio estdo interessadas em

utilizar a cor do acai para subs-
tituir os corantes artificiais com
objetivo de desenvolver produtos
seguros que os clientes possam
consumir sem medo.

NEGOCIOS

“O grande diferencial do
Gaishoku Business Week, em
comparacdo com outras feiras,
é a possibilidade de encontrar
chefes de cozinha”, explicou a di-
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retora-presidente da Drink of Bra-
sil, Mari Yoshimoto. Segundo ela, a
primeira participacao da empresa
na feira, ocorrida ha alguns anos,
ajudou a conquistar novos clientes,
entre eles, um restaurante japonés
classificado no Guia Michelin que
continua comprando produtos da

~ Coxinha é servida no evento
I ——vIdIRADRM T LT,
e W TaBATHITET

Drink of Brasil até hoje.

“Desta vez, recebemos encomen-
da de vinhos com precos mais ele-
vados de um restaurante francés. Os
chefes ndo se importam com o prego
dos vinhos, se acreditam que a bebi-
da combina com o sabor dos pratos
preparados por eles”, explicou.
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PromoMed

Cancer Prevention
Medical Club Mamoru

PREVINA-SE

A prevencao é a melhor atitude
no combate do CANCER.

Faca o exame preventivo e o diagnéstico
precoce, no conforto da sua casa.
Planos individuais e corporativos.

HYDYRIBRE
BHETTX3YRIMRBCRHR%E
BARTEEARITIT I ICHEE

Para se inscrever:
BRALABRTES:

Contato e
Informagoes:
SEAVEDE:

#xX&#PROMOTION BRASIL
Tel.: 0276- 57-8629

Mobile: 090-6799-7320
Email: med@promotionbrasil.com
Web site: www.preventme.co.jp

*0bs.: este exame refere-se ao diagndstico precoce e preventivo do cancer
em qualquer parte do corpo humano, no se trata de exame de cancer e nem
tratamento, no caso de deteccéo de células cancerigenas através do nosso
exame preventivo MAMORU, o paciente serd indicado para um dos nossos
800 hospitais especializados em cancer para realizar os exames de cancer.
Neste caso a Prevent Medical arcara com o custo de até ¥2000.000 para rea-
lizar os exames, podendo ser repetido por até 5 anos, desde que o paciente
esteja inscrito no plano. Confira todos detalhes no site da Prevent Medical.
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BRASILEIRO
E O JAPAO

POR RICARDO OSSAMU MAEHARA
Adido Agricola da Embaixada do Brasil em Téquio

agronegocio é o setor mais competitivo da econo-
O mia nacional’. De acordo com o Centro de Estudos

Avancados em Economia Aplicada (Cepea-Esalqg/
USP), o PIB do agronegdcio brasileiro alcangou 26,6% no
PIB total?> em 2020. Em valores monetérios, o PIB do agro-
negocio chegou a quase R$ 2 trilhdes. Desde a década de
1990, o setor agricola passou a ser o principal responsével
pelo superdvit da balanca comercial brasileira®.

Em 40 anos, o pais saiu da condicao de importador de alimen-
tos para grande produtor mundial. Com investimentos nacionais
em tecnologia e inovacdo, a produtividade no campo tem au-
mentado a cada ano*, conforme representado no gréfico ao lado.

Atualmente, o Brasil acumula recordes anualmente nas suas
exportacoes. As exportacdes do agronegocio no periodo de ja-
neiro a agosto de 2021 registraram US$ 83,59 bilhdes (+20,7%
quando comparado com o mesmo periodo do ano passado)
com um superavit total de US$ 52,11 bilhdes na balanca co-
mercial brasileira. Neste periodo, o agronegécio representou
44,2% das exportacdes totais brasileiras.

Embora o Brasil apresente uma grande evolucédo de pro-
dutividade nos ultimos 40 anos, o pais continua implemen-
tando diversas politicas no setor do agronegdcio para uma
melhoria continua de producao aliada com a sustentabili-
dade. Alguns exemplos sao:

+ O Plano ABC: plano setorial de adaptacdo e baixa emissdo
de carbono na agropecudria, lancado em 2010. A primeira
versdo abrangeu o periodo de 2010 a 2020. Em 2021, foi
atualizado (Plano ABC+) e tem vigéncia até 2030;
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+ O Mercado de Titulos Verdes (green
bonds): iniciativa, criada em 2019, em
parceria da ONG CBI (Climate Bonds
Initiative);

« O Observatério da Agropecudria
Brasileira: portal, lancado em 2021,
que retne dados de mais de 200
bases mapeadas acerca da safra
agricola, setor pesqueiro e imagens
georreferenciais da drea rural brasi-
leira, incluindo consulta a dreas de
agropecudria sustentdvel.

O POTENCIAL BRASILEIRO

O Japao, entre os paises desenvolvi-
dos (G8), é o que possui a menor autos-
suficiéncia calorica. Dados do Escritorio
de Estatisticas do Japdo apontam que,

desde a década de 90, o pais produz
apenas cerca de 40% das calorias inge-
ridas®, ficando o remanescente suprido
por importa¢des. Dados do Banco Mun-
dial® de 2019, apontam que o pais im-
portou US$ 27,45 bilhdes em produtos
alimenticios, sendo a China, Tailandia,
Estados Unidos, Itdlia e Coréia do Sul,
0s maiores exportadores em valor no
ano. Entre os produtos mais importados
pelos japoneses, de uma forma geral’,
encontram-se as proteinas animais (pes-
cados, porco e frango), cereais (milho,
trigo), vegetais e frutas. Em 2019, as
importacdes de produtos alimenticios
representaram 8,8% das importacoes
japonesas®,

Carne de frango, milho, café, soja em

BRAZIL JAPAN TRADE BALANCE

9B

Brazil: Exports (USD)
Brazil: Imports (USD)
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graos e suco de laranja sdo os principais
produtos’ da pauta de exportagdes do
Brasil ao Japao atualmente e correspon-
dem, junto com o minério de ferro, alu-
minio e outros produtos da industria da
transformacao'®, aos pilares da exporta-
¢ao para o equilibrio do saldo das impor-
tacoes e exportagdes brasileiras ao Japao.

Japéo possui um mercado consumi-
dor maduro e consciente. O reconheci-
mento de marca, origem e beneficios
é parte do dia a dia do povo japonés.
Produtos funcionais e cuidados com a
saude sdo assuntos diarios.

A manutengdo das exportagdes das
grandes commaodities brasileiras (como o
milho e a soja) é importante, mas hé espa-
¢o para a diversificacdo, com consequente

Source: Comex (2021, September)
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apresentacao de novos produtos para ex-
portacdo. Setores como a fruticultura, em
especial de frutas tropicais e da Amazonia,
podem contribuir para essa diversificacao,
para uma alimentacdo mais saudavel,
além de promover o desenvolvimento de
produtores locais. Acai, guarand, cupuagu
e cacau sao alguns exemplos.

Outro ponto que podemos avancgar
também é a agregacdo de valor aos
produtos brasileiros. Além de promo-
verem a geracao de emprego e renda,
produtos processados no Brasil podem,
dependendo do caso, enfrentar menos
barreiras sanitérias e fitossanitarias nas
exportagdes'’. Em 2019, dados do Banco
Mundial apontam o Brasil como o maior
exportador de café nao torrado'> num to-
tal exportado de US$ 4,5 trilhoes de dola-
res e 8 milhdes de toneladas, enquanto
isso, a Suica é a maior exportadora de
café torrado néo descafeinado’, num to-
tal exportado de USS$ 2,3 trilhdes de dola-
res e 76 mil toneladas. Neste ultimo seg-
mento, o Brasil encontra-se em 40° lugar,

atras, inclusive, do Japao em 27° lugar.

DIALOGO BILATERAL BRASIL - JAPAO
NO SETOR AGROPECUARIO

Ha diversas barreiras que impdem
restricoes a livre circulacao de produtos
agropecuarios entre os paises. Para po-
derimportar e exportar, é necessario que
se assegure que eles estejam livres de
pragas, doengas e substancias nocivas a
saude humana.

Acordos sdo constantemente negocia-
dos para que cada pais possa proteger
suas fronteiras da entrada de doencas,
pragas e substancias prejudiciais a saide
do seu rebanho, de suas culturas e dos
seus habitantes. Essas discussoes técni-
cas, devido a sua complexidade, podem
levar meses e até anos.

Para superar essas barreiras ao comér-
cio, é necessario um didlogo aberto e
constante entre os paises.

Em 2021, completamos 113 anos do
centenario da imigragao japonesa ao Bra-
sil. Os imigrantes japoneses, seus conheci-

PLANTED AREA AND GRAIN PRODUCTION IN BRAZIL

<= On they axis: planted area in millions of hectares and production in millions of tons.
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mentos e forca de vontade, foram matriz
essencial no desenvolvimento da agricul-
tura brasileira durante o século XX. O Brasil
mantém sendo o pais com a maior colonia
japonesa, fortalecendo cada dia mais os
lagos entre os dois paises.

Nesse sentido, a Embaixada do Brasil
em Téquio conta com uma Adidancia
Agricola desde 2011. Os adidos agrico-
las sdo representantes do Ministério da
Agricultura, Pecudria e Abastecimento
(MAPA) para os assuntos agropecuarios
dentro da Embaixada e auxiliam na inter-
locucdo com as autoridades japonesas
locais, agilizando as negociacoes e en-
curtando distancias.

Entre o Japao e o Brasil acontecem
diversos didlogos para a abertura de
mercado para novos produtos ou ma-
nutencdo dos ja existentes. Por exem-
plo, o Brasil comegou a exportar mangas
ao Japao a partir de 2004, depois de 20
anos de negociagodes. Em 2019, o Brasil
exportou 209 toneladas de mangas no
valor de US$ 617 mil'%. Em 2020, o Brasil

Source: Conab
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exportou 124 toneladas de mangas no
valor de US$ 357 mil®.
Avancos nas pautas do agronegdcio:
« Abacate: fase final da negociagdo
(2020). Missdo japonesa ao Brasil inter-
rompida devido ao novo Coronavirus.

« Meldo: discussoes retomadas (2020)
apdés um hiato de 2 anos.

+ MGA'S: abertura de mercado para ma-
terial genético avicola (2021).

« Revisdo de certificados: revisdo dos
certificados para exportacdo brasi-
leira dos seguintes produtos: leites
e produtos ldcteos (2021), carne de
aves e seus produtos (2021),

« Revisd@o APPCC": revisdo de contro-
les de higiene (baseado no APPCC),
garantindo a continuidade da ex-
portagdo de diversos produtos ao
Japdo (2021).

Em relagao a promocgdo do agrone-
gécio brasileiro, a Embaixada do Bra-
sil participa de diversas feiras, como
a FOODEX, Wine & Gourmet, Caferes,
Gaishoku Business Week e Superma-
rket Trade Show. Além disso, estamos
sempre acompanhando tendéncias
e identificando oportunidades, seja
por meio de outras feiras, e quando
do atendimento de demandas de im-
portadores japoneses e exportadores
brasileiros.

CONCLUSAO

O trabalho de exportar um novo
produto ao mercado internacional é
um esfor¢o conjunto. Abrir o mercado
é abrir uma nova porta. Precisamos,
depois disso, dos esforcos das associa-
¢oes, entidades de promocao de ex-
portacao e das empresas para passar
por essa porta e nos consolidarmos
em um novo mercado.

A Embaixada do Brasil e a Adidancia
Agricola mantém-se abertas e a dispo-
sicao das entidades publicas e privadas
japonesas e brasileiras para auxiliar no
didlogo construtivo para a geracao,
manutencao e reforco dos negocios
entre os dois paises.

1 Como o agronegdcio contribui com a economia brasileira (Estaddo,
Canal Agro): https://bit.ly/3nf9BFC

2 PIB-AGRO/CEPEA: Com avanco de 24,3% no ano, pib agro alcanca
participagdo de 26,6% no pib brasileiro em 2020: https://bit.ly/3ylvAqv
3 EMBRAPA: Trajetria da agricultura brasileira: https://bit.ly/2YtFUGe
4 EMBRAPA: Trajetdria da agricultura brasileira: https://bit.ly/2YtFUGe
5 Statistical Handbook of Japan 2020: https://bit.ly/3zCR6NH

6 WITS: Japan Food Products Imports by country in USS Thousand
2019: https://bit.ly/2WaiWTQ

7 MOF Japan: https://bit.ly/3E01t53

8 Statistical Handbook of Japan 2019: https://bit.ly/3CK5Mg6

9 Classificagao utilizada no Sistema de Estatisticas de Comércio Ex-

BRAZIL-JAPAN EXPORTS HISTORY (2000-2021) PER PRODUCT
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terior do Agronegdcio Brasileiro, AGROSTAT BRASIL (http://agrostat.
agricultura.gov.br) - base de dados on-line que oferece uma visGo
detalhada e atualizada das exportagoes e importagdes brasileiras do
agronegdcio.

10 Classificagdo ISIC (International Standard Industrial Classification)
11 Produtos processados, devido ao processamento que o alimento
sofre, podem aumentar a sua qualidade em termos microbioldgicos,
fisicos, quimicos e sensoriais. O tratamento térmico de frutas, geleias,
por exemplo, reduzem, em diversos casos, o risco da transmissdo de
pragas e doengas. Entretanto, deve-se frisar que nem todo produto
processado terd suas barreiras sanitdrias e/ou fitossanitdrias exclu-
idas ou reduzidas e tampouco significa maior sequranga alimentar,
devendo-se avaliar cada caso concreto.

2010 2015
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12 WITS: Coffee; not roasted or decaffeinated exports by country in
2019- https://bit.ly/3hgWNuj

13 WITS: Coffee; roasted, not decaffeinated exports by country in 2019
- https://bit.ly/3jXrQgk

14 Mangas frescas ou secas. NCM 08045020. Dados do ComexStat
(SEXEC/ME Brasil)

15 Mangas frescas ou secas. NCM 08045020. Dados do ComexStat
(SEXEC/ME Brasil)

16 MGA: Material Genético Avicola - ovos férteis e aves de um dia

17 APPCC: Andlise de Perigos e Pontos Criticos de Controle (Hazard
analysis and critical control points - HACCP)

Source: Comex (2021, September)

Products

. Others

. Green coffee

. Fresh chicken meat

. Soybean meal
Ethyl alcohol
. Cellulose
. Wood in chips or particles

Orange juice
. Corn

Soybeans
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ENTRE BRASILEIROS E JAPONESES

0-,“

TIMES DO KASHIMA ANTLERS SUB-15 E SUB-18 RECEBEM
JOVENS BRASILEIROS, LATINOS E JAPONESES
TV EFEREEENBEI DY Y H—RT—ILH
BE7 Y~ Z—XDU-15&U-18F —LAEKTH#k

ram de intercambio de futebol no Club House do

time Kashima Antlers, que sediou o evento em
Ibaraki. Com esse objetivo foi realizada a Copa Ami-
zade Brasil-Japao de Futebol Infantil (Sub-15 e Sub-
18), no dia 4 de dezembro.

Esse torneio é realizado no Rio de Janeiro, com o
incentivo do consagrado jogador Zico, desde 1995.
Com a pandemia, os jovens japoneses ndo podem
viajar ao exterior. Assim, houve mobilizacdo do Cen-
tro de Futebol Zico, do time Kashima Antlers, com o
apoio da agéncia de viagens Libercon Japan, para o

l ovens japoneses, brasileiros e latinos participa-

torneio acontecer no Japao.
O campeonato reuniu cerca de 30 jogadores japone-
ses do Kashima Antlers e outros 30 da escola de fute-
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bol ST D'OR, com sede em Toyota
(Aichi). A escolha do ST D'OR foi
porque possui treinadores e jovens
jogadores brasileiros e latinos da re-
gido de Aichi. O fundador da escola
de futebol, Hiroshi Yamashita, disse
que “este foi o primeiro intercambio
com time que pertence a J-League”
O treinador da escola é Rafael Ga-
Ihardo, ex-jogador da selecdo do
Peru, com licenca da Fifa A
Recentemente, a escola de fute-
bol ST D'OR fez uma seletiva e o
jovem Nikolas, 18 anos, foi esco-
Ilhido para viajar para Albania, em
janeiro, onde vai permanecer por
seis meses no time FK Elbassani, a

D|ret35 preS|dente da Libercon Japan Osam

fim de aperfeicoar o treino de fu-
tebol. Ele pratica esse esporte des-
de os cinco anos de idade. Nikolas
quer seguir carreira no futebol.

O consultor técnico Osamu Mo-
rishima, do Kashima Antlers, disse
que “o torneio foi importante para
ter contato com outros jogadores”.

O diretor-presidente da Liber-
con Japan, Osamu Tokuda, disse
que “a Copa Amizade Brasil-Japao
de Futebol Infantil € um importan-
te intercambio para os jovens ja-
poneses”. Ele lembrou que alguns
participantes desse torneio se tor-
naram jogadores profissionais no
Brasil e no Japao.
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hhDFREIRES
EXAME PREVENTIVO
DE CANCER

PROMOMED DIVULGA TESTE DE URINA QUE DETECTA CELULA CANCERIGENA
PromoMed RIRE THAMRBZIRET 2T —ERICET HIBWMARE

ados estatisticos indicam que surgem mais de
D 900 mil casos de pessoas com cancer no Japao

a cada ano. O maior indice de cancer nas mu-
Ilheres é o de mama seguido de colorretal e pulmao.
Nos homens, é maior o cancer de préstata seguido
de estdbmago e colorretal. Diante desse cenario, a
prevencdo é importante para detectar a doenca an-
tes de atingir estdgio mais avancado que pode levar
0 paciente a morte.

Assim, a PromoMed, empresa afiliada da Pro-
motion Brasil, estd divulgando um exame deno-
minado Mamoru, que identifica a célula canceri-
gena no corpo humano no tamanho a partir de
um milimetro, ou seja, o chamado pré-cancer.
Em geral, conforme explica o diretor-presidente
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PromoMedh 29 2DI&. 5—7 /L7 (5-
ALA) ZE>TITSSBIZ7—YHEFE LU X I7EENOAH
(Non-invasive Onco risk assessment for Health) . <
I RICEDEBARTIEBEEI2EMIC3A AN COBRE

da empresa Mario Makuda,
“os exames de cancer fei-
tos em hospitais detectam
a célula cancerigena a par-
tir de cinco milimetros, o
que ja é um cancer”,

O exame que a PromoMed
oferece é o Noah (Non-inva-
sive Onco-risk Assessment
for Health), que utiliza me-
dicamento 5-ALA, feito pelo
laboratério japonés SBI Far-
ma. De acordo com Maku-
da, mais de 30 mil pessoas
ja se submeteram ao teste
em todo o Japdo ao longo
de 12 anos.

O processo para fazer o
exame é simples e feito em
casa. Ao se inscrever online,
a pessoa recebe o kit na re-
sidéncia depois de alguns
dias. O procedimento con-
siste em tomar o comprimi-
do do 5-ALA, que vem no Kkit,
antes de dormir. Na manha
seguinte, coleta-se a urina
num frasco enviado no kit e
despacha pelo correio. O re-
sultado é enviado ao email
do interessado.

Makuda esclarece que o
exame tem cadastro com
mais de 800 hospitais espe-
cializados em todo o Japao.
“Eu considero importante
divulgar também para a co-
munidade brasileira porque
conheco pessoas que fale-
ceram por causa do cancer
e acredito que a prevencgao
€ o melhor remédio”, enfa-
tizou. A empresa traduziu
todo o material explicativo
do exame para o portugués,
facilitando a compreensao
para os brasileiros. A Pro-

moMed é re-
presentante
deste servico
lancado pelo
grupo Prevent
Medical.

O seguro de
saude do Ja-
pao nao cobre
esse exame
preventivo rea-
lizado pela Pro-
moMed. Assim,
o valor avista é
de ¥49.909 ou
pode ser parce-
lado em até 12
vezes. “Se uma
pessoa for rea-
lizar um exame
de cancer geral
num hospital daqui, o gasto
seria de ¥180 mil a ¥230 mil
", explicou.

Caso a pessoa seja detec-
tada com célula cancerige-
na, ela sera direcionada para
um hospital especializado
para a realizacao de exame
a fim de verificar em qual 6r-
gdo humano estd a doenca.

Ointeressado escolhe den-
tre os hospitais cadastrados
pela empresa para realizar
0 exame de detecgao. Nesse
caso, a Prevent Medical arca-
rd com o custo de até ¥200
mil, ou seja, o interessado
nao precisara pagar por essa
verificacdo até esse valor.E a
pessoa pode fazer esse mes-
mo exame em hospital por
até cinco anos, desde que
esteja inscrito no programa
neste periodo.

Web site da PromoMed:
https://preventme.co.jp

Diretor-presidente da PromoMed, Mario Makuda
PromoMed® YA - Y75t
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POR QUE BRASIL?
POR QUE STARTUP?

POR MITSURU NAKAYAMA
Diretor-presidente da Brazil Venture Capital

u vim para o Brasil pela primeira vez em 2011
e ja se passaram 10 anos desde que comecei a

viver em Sdo Paulo. E 0 que me motivou para
imigrar ao Brasil? A minha resposta é simples e cla-
ra. Porque o Brasil é um pais com grande potencial
e tenho certeza de que vai superar o Japao.

Eu ndo tenho parentes no Brasil nem sou afi-
cionado pelo futebol ou samba. Nasci e cresci em
Toéquio, e trabalhei numa consultoria econémica
estrangeira depois de me formar em 1998 até
abrir minha empresa prépria no Japao, em 2000.
Vivenciei a crise provocada pela quebra do banco
Lehman Brothers e senti na pele como os impac-
tos macroecondmicos podem afetar gravemente
uma microempresa.
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Quando fui a Espanha
para fazer um curso de MBA
no segundo semestre de
2010, aos 35 anos de idade,
me deparei com a seguinte
duvida: se eu pudesse es-
colher o melhor lugar do
mundo para mim, elegeria
0 Japao ou nao? Diante das
grandes incertezas acer-
ca do futuro do pais, por
causa do envelhecimen-
to da populagao e da taxa
de natalidade em declinio,
conclui que o meu destino
seria em outro lugar com
potencial econdmico maior
que o do Japao.

Em termos de PIB, o Japao
foi superado em 2010 pela
China, que hoje estd muito
mais avancada também na
area tecnolégica. O mesmo
deve ocorrer em breve tam-
bém com a India. Em 2050,
mais trés paises poderao ter
PIB maior que o Japao: In-
donésia, Brasil e México.

A meu ver, o mercado de
startups de base tecnoldgi-
ca seria um dos indicadores
principais do rumo da eco-
nomia mundial. Por isso, em
2014, resolvi criar no Brasil
a Venture Capital, empre-
sa que investe em startups.
Naquela época, o mercado
brasileiro de startups ainda
era pequeno, movimentan-
do cerca de 3 bilhdes de
ienes por ano, mas hoje ja
ultrapassou o mercado ja-
ponés, com um faturamento
aproximado de 600 bilhdes
de ienes apenas no primei-
ro semestre de 2021. Nesse
setor, pelo menos, estamos

testemunhan-
do que o Bra-
sil ja superou
o0 Japao antes
da chegada do
ano 2050.

Mesmo  as-
sim, os investi-
mentos vindos
do Japao para
o mercado bra-
sileiro de star-
tups ainda sao
pequenos. Por
isso, considero importante
promover acdes para atrair
investidores japoneses e
procuro contribuir para essas
iniciativas, apesar das mi-
nhas limitacdes, participan-
do dos projetos da JETRO e
da JICA, atuando também
como coordenador do gru-
po de estudos de inovagao
da Camera de Comércio e
Industria Japonesa do Brasil.

Além disso, implanta-
mos o LATAM, trabalho de
consultoria direcionado
para investidores interes-
sados no mercado latino-
-americano, para oferecer
gratuitamente informacdes
referentes a América Latina
e outros servigos restritos
somente aos associados. In-
teressados podem acessar
o site e fazer cadastro: ht-
tps://brazilventurecapital.
net/latam

Por meio dessas ativida-
des, pretendo divulgar o
potencial do Brasil entre
0s japoneses, contribuindo
dessa maneira para star-
tups e empreendedores
brasileiros.

<

Mitsuru Nakayama, Diretor-presidente da Brazil
Venture Capital
Brazil Venture Capital il 7T #&
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BOUNENKAI CCBJ

Camara de Comércio Brasilei-
Ara no Japao realizou o Bou-

nenkai ou Despedida do Ano
no dia 7 de dezembro. Foram toma-
das medidas preventivas em relacéo
ao coronavirus para a realizacdo do
evento. Cerca de 80 pessoas compa-
receram no Bounenkai.

O vice-presidente da CCBJ, Rober-
to Goto, agradeceu a presenca de
todos e o apoio de empresas para o
sorteio de brindes. “Depois de dois
anos estamos reunidos para essa
confraternizacdo que tem um sig-

REVISTA BRASIL

nificado muito especial: agradecer
pela saude de todos e unir esforcos
para que a relacdo nipo-brasileira
avance cada vez mais”, declarou.

O Bounenkai foi realizado no Barba-
coa de Shinagawa. A CCBJ agradece o
apoio das seguintes empresas: Barba-
coa, Grupo Imai e Lead-off Japan.

As autoridades presentes foram o
Embaixador Jodo de Mendonca, Con-
sul-Geral do Brasil em Téquio; e Maki
Kobayashi, diretora-geral para a Amé-
rica Latina e Caribe, do Ministério dos
Negécios Estrangeiros do Japao.
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( Camara de Comeércio Brasileira no Japao
( J FEBR7SYIVEIAEMN

A CCBJ

A Camara de Comércio Brasileira no Japao (CCBJ)

foi fundada em 2001, com o objetivo de aumentar o
intercambio econdmico entre o Brasil e o Japdo. E uma
entidade sem fins lucrativos, que atua com o apoio

da Embaixada do Brasil em Toquio. A CCBJ possui
também registro no Ministry of Economy, Trade and
Industry (METI) do Japéo e foi transformada em uma
associacao geral (ippan shadan hojin) em abril de 2013.

ATIVIDADES

A CCBJ organiza palestras e seminéarios com foco no
desenvolvimento de negdcios para publicos brasileiro

e japonés. A entidade também recebe autoridades
brasileiras no Japao, mantém contatos com 6rgéos
japoneses, dividindo os trabalhos em comités. E uma
instituicao com representatividade em diversos setores e
regides, permitindo identificar oportunidades e construir
um melhor ambiente de negdcios.

A CCBJ possui representantes nas regides de Aichi,
Kansai, Kita Kanto e Minami Kanto. Anualmente a
entidade organiza o Festival Brasil, que, desde 2006,

em Toquio, retine mais de 100 mil pessoas para divulgar
0s negocios e a cultura brasileira aos estrangeiros.
Desde 2010, também organiza o CCBJ Awards -
Person of the Year, premiando personalidades do meio
empresarial brasileiro e japonés que mais se destacaram
no relacionamento bilateral entre os paises.

BENEFICIOS

Ao se tornar associado da CCBJ, vocé e sua empresa
poderdao ampliar sua rede de contatos. Através do
suporte da Camara para facilitar o desenvolvimento de
oportunidades de negdcios no Brasil, no Japao e entre
os dois paises, a sua empresa tera acesso a outros
associados, instituicoes e profissionais que poderdo
contribuir no incremento de seu “networking” e no
desenvolvimento de novos negdécios e parcerias.

ONLINE

A CCBJ vem atualizando noticias na homepage (www.
cchj.jp), no Facebook e Youtube (Camara de Comércio
Brasileira no Japao). Se vocé clicar em curtir na pagina
do Facebook, recebera as informacdes das atualizacdes
de notas.
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EAESEUAN/EMPRESAS ASSOCIADAS

I

AioiNissay
Dowa
Insurance
03-5789-6456
SEGUROS

1252

Alfainter
Travellnc.
03-5473-0541
TURISMO

o

Arisawa
Group Corp.
03-5816-0888
COMERCIO EXTERIOR
B5

Bancodo
Brasil
03-3213-6660
FINANCEIRO

o

Brasil Foods
JapanK.K.
03-5447-5911
COMERCIO EXTERIOR
g5

Brastel Co.,
Ltd.
03-5637-5900
TELECOMUNICAGAO
IT- &5

FINANCEIRO

&l

Brazil-Japan
Ethanol Co.,
Ltd.
03-3669-9500
ENERGIA

IXIVF—

Bompex
JapanlLtd.
045-791-5563
COMERCIO EXTERIOR
B5

Certec
06-6195-6300
RECURSOS HUMANOS
AR

Comunicativo
Co., Ltd.
03-5856-0172
MiDIA
RERE X 7T

Drink of
Brasil
03-6276-3315
ALIMENTICIA

‘|
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Embaixada
doBrasil
03-3404-5211
EMBAIXADA

KfEhE

EasyTravel
Service
03-6869-0409
CONSULTORIA
avHIbave

Ernst&
Young
Advisory
Co., Ltd.
03-3503-1490
CONSULTORIA
avHIvEsh

Eureka
Japan
0495-71-6725
AUTOMOTIVOE
COMERCIOEXTERIOR
BHEE-E5

Florazul
06-6841-7638
SERVICOS
H—ERE

Fruta &Fruta
Co., Ltd.
03-6272-9081
ALIMENTICIA

B&

ForestCo.,
Ltd
0538-30-7759
(0NSTRU§[\0

e

G&C
Corporation
0574-42-7171
COMERCIOEXTERIOR
85

HLS Staff
0276-60-5201
RECURSOSHUMANOS
AiRE

Imai Group
Co., Ltd.
03-3260-6060
COMERCIOEXTERIOR
H5

IPCWorld
Inc.
03-6479-5322
MiDIA
SRR X 7T

JetbrasCo.,
Ltd.
03-5791-4888
TURISMO

gt

Kanwajuku
Ltd.
Department
Brasia
03-6263-0716
SERVICOS

H—ER%

Kawasaki
Heavy
Industries,
Ltd.
03-3435-2111
INDUSTRIAPESADA
BT

Kamisaki
Global
0276-55-4545
SERVICOS

H—ERE

Keeperser-
vice
0465-39-3029
RECURSOS HUMANOS
AififiE

K.K.
EcoShine
03-4550-1508
SERVICOS

H—ERE

K.K.Taiyo
Corporation
0297-34-1101
RECURSOS HUMANOS
AMiRE

K.K.T.S.
0495-34-1075
RECURSOSHUMANOS
AiRiE

Kowa Co.,
Ltd.
0270-21-8155
RECURSOS HUMANOS
AAERE

Lead-Off
JapanCo.Ltd.
03-5464-8170
COMERCIOEXTERIOR
65

Libercon
Japan
03-3475-5432
SERVICOS

H—ERg

K.K.Matsuura
Giken
053-589-5317
RECURSOSHUMANOS
AHiRE

Mauricio
deSousa
Producgodes
046-785-1793
PRODUGAO
Tagyvay

MediaBrazil
050-1029-0140
MiDIA

SR AFAT

Mogi Shouji
0466-52-5467
CONSTRUCAO
B RENE

my-koubou
Co., Ltd.
03-5830-0512
SERVICOS

H—ERE

New Central
0276-20-3007
AUTOMOTIVO

BEE

Nippon
Amazon
Aluminium
Co., Ltd.
03-3278-8831
MINERAGAOE
SIDERURGIA

e B

Nippon Fruit
JuiceCo.,
Ltd.
03-6453-6737
COMERCIOEXTERIOR
25

Nissei
Corporation
Co., Ltd.
0270-76-4477
COMERCIOEXTERIOR
g5

Nomura
Securities
Co., Ltd.
03-3211-1811
CONSULTORIA
aAvHIVavE

Porto
SeguroCo.,
Ltd
053-489-4009
AUTOMOTIVO

EEE

Promotion
Brasil
0276-57-8629
CONSULTORIA
avHvave

PwC Japan
03-6212-6880
CONSULTORIA
avHIEvh

Sanshin
International
06-6775-6305
COMERCIOEXTERIOR
25

SMBC
03-6706-3946
FINANCEIRO

o

SeaTrade &
AgencyCo.,
Inc
045-640-6211
TRANSPORTE, CARGAS
B

Simoncen
Inc.
03-5830-3608
SERVICOS

H—ERE

Sompo
Himawari
Life
Insurance
Inc.
050-2016-8531
SEGURO

1RB%

Suzanlinc.
0276-48-6045
TRANSPORTE, CARGAS
g

cJ

P IS T JU W

Tozzini
Freire
Advogados
55-11-5086-
5226

ADVOCACIA

P

™I
ASSOCIATES
03-6438-5517
ADVOCACIA

e

Tunibra
TravelJapan
Co.,Ltd.
03-6222-8345
TURISMO

Bt

Tupiniquim
Entertain-
ment
03-5637-5469
SERVICOS

Y%

UnidosCo.,
Ltd.
03-3280-1025
COMERCIOEXTERIOR
85

Unitecs
049-277-4245
SERVICOS
Y%

ValeAsia
K.K.
03-5401-2971
MINERACAOE
SIDERURGIA
i3 - 2530

VALKO
KOGYOK.K.
0565-57-1155
CONSTRUCAO

e

WEGEletric

MotorsJapan

Co., Ltd.
045-550-3030
METALMECANICA
HeR

Wondertable,

Ltd.
(Barbacoa
Grill)
03-3379-8050
SERVICOS
H—ER¥

World
Alliance
0285-37-9043
RECURSOS HUMANOS
A

WorldLinks
Company
Ltd.
049-288-4401
SERVICOS

H—ERE

Y

Yudensetsu
Co., Ltd.
045-500-5190
CONSTRUGAO

@R FEE

Camara de Comércio Brasileira no Japao
EBIJSTIIBEILER

Osnomesdas
empresassdodos
associadosna
categoriaPessoa
Juridica. O cadastro
deassociadosna
categoriaPessoa
Fisicanaofoi
publicado por
causadalegislacao
japonesa.
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£85Il / COMO SE ASSOCIAR

i

\\VPNBrasiI Acesse os

— S
—MEEAN EHT S YVIVEIREFIOREICENE. EEREY —EX% by TOkyO cyber SECU nty'
Vocé pode efetuar o cadastramento através da internet, acessando o endereco www. CTHABITEY. RELELORRICKY. BABDEY R R F vV ADELH
cchj.jp. VET,
Clique no link [Associe-se a Camara! Cadastro On-Line] e preencha o formulario
eletronico. Siga os passos do cadastro, informando seus dados e em seguida envie
para a CCBJ. Depois vocé recebera um e-mail no endereco cadastrado para dar YD R— L= (http//www.cchj.jp) L CHBRUARNTLETT,
continuidade em seu cadastramento. XU R—LR—=IDRBRUAH T+ — LEHRIL. CERAD £ 77 v 7 AR &

X CTRRERETEXRITEL,

0 valor da taxa de anuidade varia de acordo com o tamanho de sua empresa.
Veja a tabela de taxas abaixo. T107-0061
REEBERILEF L1411 S>VxFIS07
—MRHEEANTERT SV IVEIRER E%B
BEEE S (03) 6447-2833
Estudante, aposentado e pessoa fisica ¥ 11.000 T7w5 2 (03) 6447-2834

residente fora da regido de Toquio Email: adm@ccbi.jp

Pessoa Fisica residente na regiao

metropolitana de Téquio ¥ 22.000
. R174. . =ZUFJIRIT
Pessoa Juridica, autonomo ¥ 25.000
- o FIEA. FEZE
Pessoa Juridica com menos de 300 funcionarios ¥ 55.000 CIEEAE4E . 37
Pessoa Juridica com mais de 300 funcionarios ¥ 110.000 HEEES. 0181786
P Juridi belecida fora do Japi OREZLE . VP ZF TSV avaThAFTa
oss0a Juriica estabelecida fora do Japao ¥ 55.000 HOAE R o REBOBRIETRALEN
com menos de 300 funcionarios
Pessoa .!uridica estaht.alec'i(!a fora do Japao ¥ 110.000
com mais de 300 funcionarios AATEVREE 55%5M
Associado Platina ¥ 275.000 TS5FrRE 27/5FH
Associado Diamante ¥ 550.000 SEANTHEH300AL LD 1158
EATHEHZ00ARBDRE 555FH
BNMEEEATEHB00ALL DR
Nome: Camara de Comércio Brasileira no Japao - CCBJ 5 ﬂ:_j_:: - i“;io ey = 115 "\
—MAHEEAERT SVIVEIRE IR MmOk 5755FH B ~r : e, o RS o XBOX /
Banco: Banco Mitsubishi UFJ (= Z£UFJ5847) BEX 255FH (e : PRI, o 3% o be = 202t LIVE GOLD
Agéncia: Aoyamadori Branch & LB k5 BHEICEETEEA 252FH '
Tipo da conta: Futsu & EMEMBETHEA FLEEE $E 151Fm
Conta: 0181786
Para que possamos identificar o seu pagamento, por favor escreva no campo de Z
identificacéo 0 nome de sua empresa. ESCR'TORIO D_A{ \\CCBJAF _ _
—MHFENERT VIV TR B5R - BHh
VISITAS NA CCBJ ¢ CCBJZKEAICDLNT
Primeira insténcia - Do preenchimento e envio do cadastro L _ .
A abertura do processo para a sua filiagdo 4 CCBJ somente teré inicio mediante o AS)isitasiaiseceida GOBY deverao seragendadas comiantecedencia
preenchimento integral e envio da ficha de cadastro para a CCBJ. atraves de contato telefonico ou e-mail.
CCBIBHPZETHKASNDAF BRICEFREA-IICTS—HETIDK E s ) ay
Segunda instancia - Da aprovacéo da filiagio SEEVKLE T REOERICHT DY —ERE LICED 2HERIFTEHKIC Mk g GIFTCARD [
Apés o recebimento do seu cadastro e da anuidade, o Comité Executivo, MOBATEDE T, SBEE3IESHECEEBD LTS SBEVBL EIFET, k' 7 ) ¥ A
composto por dois diretores, fara a avaliagdo de seu cadastro para que a sua - ] { . \ - )
empresa seja aceita como membro da CCBJ. Este processo se faz necessario A CQBJ esta atendendo no AC@SSG VIG 2 s %!-u
para proteger a CCBJ da filiagdo de empresas com idoneidade dubia ou que gagumte endereco: _ . 5 R CODE
ndo tenham alinhamento com o pensamento e a missdo da CCBJ. T 107-0061 Tokyo-to, T107-0061 R ER B \ Q
Minato-ku Kitaaoyama 5T —4-1 -
Terceira instancia — Envio da fatura 1-4-1 Rangee Aoyama 507 Z»YrEN507 %
Apos a confirmacao do pagamento, o processo de filiagéo sera concluido. Tel: (03) 6447-2833 e Fax: (03) 6447-2834  Email: adm@ccbj.jp
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