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ostaria de desejar a todos Boas Festas e Feliz Ano-
G Novo. Agradecemos muito toda colaboracao para as
atividades da CCBJ em 2019.

Em 2020, esperamos que a relacdo Brasil e Japéo se
fortaleca mais, tendo em vista a comemoracao dos 30 anos
da imigracao brasileira no Japao.

A reportagem de capa tem a entrevista com o Presidente
da Yakult Honsha, Takashige Negishi. Ele foi o grande

homenageado com o prémio CCBJ Awards Person of the Year.

Nesta edicdo, os leitores terdo oportunidade de conhecer
mais 0s negdcios dos nossos associados. A TMK, por
exemplo, comandada pelo nikkei Tomio Tadocoro, estd com
trabalho reservado a longo prazo para fabricar trens. Ainda
no setor ferroviario, a empresa Mogi Shouji, liderada pelo
nikkei Mogi Shinji, atua na manutencéo de linhas de trens.

Em comércio exterior, temos a bela historia do empresario
Jorge Imai, que com sua experiéncia de longos anos, vem
dando consultoria para empresas exportarem produtos
brasileiros ao Japao.

Em 2020, Téquio vai sediar as Olimpiadas e Paralimpiadas e
é uma satisfacdo ter a empresa Meiji atuando para divulgar o
Brasil aos japoneses.

Por fim, acompanhe as iniciativas de japoneses
preocupados com a educacgéo de brasileiros no Japao. Esses
trabalhos tém o apoio da Mitsui.

Feliz Natal!
Feliz Ano-Novo!!

Celso Guiotoko
Diretor-presidente da CCBJ
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Celso Guiotoko
Presidente da CCBJ
CCBJ=8 | 1If8t/LY

FERFURBFTOEEICTHRAEED. BE<HIL
— BHULIFEY, ESNBVWERERERBIUL
3V, RELLZULBEVLET,

2020 FIFTSVILADBEEFBE 30 BEEVSTET,
TSV EBROHEBROISHREBILNIEINES,

SSOEHEICE. CCBJ /=YY - AT - ¥ . 4 —%
SEINVII R OREZHARRHBRILIRED
AU 1—%BELE LI

SECRIBARAT TERTZREDEROBNITED
BEHINTVET, BRI SVIAOHFNIAEENRE
T2 TMK Id, SHEEROISEAT TYDERTEERTY
21— LHBESTVWBEZESTY, BRI TVILADKAET
Wit REBDBEABER. RBOBBELET>TVET,

ESEETIR. TIVILEROARANDH AR ICREE
Do TEERREEN U EAD IV YL T+ V7 EHHIT >
TVWBHRAHA T DSHFATRICEM UE LT,

2020 FEICEERAUYEYY - )8SUVEy ISR ASH
BEENZITA. HhRSUHBRIGREA T vILARIY
—£UT,. BRABFCTSVLOERERIET D EDER
BLTWET,

FSHYEOYR— NS TERINTWSERT S
I ANDHBE B ESICHEDZEEADTEMET 25
EHEHLELOTHE LS,

FNTIREFRELWIIUITREBWSE%E
FWMRLEE LN,

CCBJ =8
Tty

TAIYO CORPORATION

Kga—Rv—v3av

TRADICAO & QUALIDADE

TRABALHE NO JAPAO
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Trabalho estavel na area de alimentacao,
com atuacao ha mais de 20 anos.
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Fundada em 2013, a Padaria
Pado de Casa produz deliciosos
pdes, salgados e doces com toque
brasileiro aos moradovres e
estabelecimentos de ensino e de
saude da regido.
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Possuimos reforco, conhecido como Gakudo, para
jovem que estuda em escola japonesa.
E curso de lingua japonesa pelo método
Kumon aos colaboradores.
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PRESIDENTE DA YAKULT HONSHA,
TAKASHIGE NEGISHI, E O HOMENAGEADO
COM O TROFEU

VIS EHLDIRFZ AR

POR HIROYUKI SHIMIZU

Camara de Comércio Brasileira no Japao realizou
a cerimonia do CCBJ Awards Person of the Year,

prestando homenagem ao presidente da Yakult
Honsha, Takashige Negishi. Ele foi escolhido pelos as-
sociados da entidade. O evento aconteceu no dia 2 de
julho, na Residéncia Oficial do Brasil.

O Embaixador do Brasil no Japao, Eduardo Saboia,
destacou que em época de Olimpiada é importante o
apoio da empresa com estimulo ao esporte, em especial
ao beisebol, na cidade de Ibitina, em Sao Paulo.

O presidente da CCBJ, Celso Guiotoko, reforcou que “o

10 REVISTA BRASIL
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CCBJ AWARDS PERSON OF THE YEARZX®E
y-

Presidente da
Yakult Honsha,
Takashige Negishi
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Presidente da Yakult Honsha foi esco-
Ihido pelos associados pela longa his-
toria de sucesso no Brasil”

O deputy assistant minister, Tsukada
Tamaki, do Departamento da América
Latina e Caribe, do Ministério dos Nego-
cios Estrangeiros do Japao; e o consul-
-geral do Brasil em
Toquio, Jodo de Men-
donca Neto, também ‘ ‘
compareceram  no
evento. A CCBJ agra-
dece as empresas
Nippon Fruit Juice/Ci-
trosuco, Kowa, Brastel
e Mogi Shouji pelo
apoio ao evento.

Acompanhe a en-
trevista exclusiva com
o diretor-presidente
da Yakult Honsha,
Takashige Negishi.

Revista Brasil (RB)
- Como o senhor se sentiu ao receber
o CCBJ Awards Person of the Year e o
que achou da cerimodnia de entrega,
e do brinde com a Yakult?
Presidente da Yakult Honsha,
Takashige Negishi - Estou muito grato

e honrado por ter recebido esta home-
nagem. Gragas a compreensdo do Em-
baixador Eduardo Paes Saboia; do presi-

Estou muito grato
e honrado por
ter recebido esta
homenagem.
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Uma ponte entre

o Brasil e 0 Japao
7591V
A& 221115

A LIBERCON é uma empresa de consuttoria
hé& 30 anos especializada na obtengéo de
visto para América Central e do Sul.

FEROETEREE. UNILOVIC
BIEE TV 30FDHMHERER.
TELGY—ERATREREINTVEY,

® Assisténcia para renovagao de passaporte brasileiro.
@ Emissdo de passagens aéreas.
® Assessoria para obtengéo de documentos brasileiros como
certiddo de nascimento, Obito, procuragdo, autorizacdo
de viagem, alistamento militar e comprovante de votagéo.
® Assessoria para renovagao ou alteracdo do visto japonés.
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1L.-‘ LIBERCON JAPAN INC.

LIBERCON JAPAN, INC.
Matriz Toquio: 1-3-15 Dai Ni Nakada Bldg 5F, Akasaka,
Minato-ku, Tokyo, 107-0052
TEL: 03-6230-9333 / FAX: 03-6230-9292
FRARRYANIL T PItY
RRAt: T107-0052 RR#AERARI-3-15
E2HE 5
TEL:03-6230-9333 FAX:03-6230-9292

info@libercon.co.jp

& www.libercon.co.jp/

https://www.facebook.com/libercon.japan
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dente da CCBJ, Celso Guiotoko
e de todos os associados, fui
contemplado com esse prémio
tao importante.

A atuacao da Yakult no Bra-
sil possui uma longa histéria.
Através das palavras recebidas
durante a ceriménia de entre-
ga do prémio, pude perceber
que a nossa empresa conta
Ccom 0 apoio e a compreensao
carinhosa dos brasileiros.

E a cerimonia teve um cli-
ma descontraido e divertido.
Todos me saudaram gentil-
mente com sorrisos alegres
que me ajudaram a ficar mais
a vontade e consegui confra-
ternizar com os participantes.

O brinde com o nosso prin-
cipal produto da Yakult foi
uma surpresa feliz, pela qual
pude sentir a hospitalidade
calorosa dos organizadores. E
o sorriso dos convidados na
hora de tomar o Yakult é uma
lembranca bonita que guardei

BRERXE7 Y MNR—LALBRFHES T
BIEFNBULLBEMNFLEED,
RGBT ENTEX U, B
SEDHESDWKEICEERDIFS .
BEZEDDIENTEF U,

"VI)Lh) TOERIGIAREEL
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DERENKREMRICFEOTVWED,

RB - #Hi#t&E LTI S VILiiiE
ZEDESICCHEILBOTWET
M N SRTAKTETS
JIDHEEDEWHBNIEEH
ZTEW,
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daquela ceriménia.

RB - Na sua opiniao, quais
sao os pontos importantes
para manter lacos de ami-
zade e boas rela¢ées comer-
ciais entre Brasil e Japao?

Presidente Negishi - Nos
empreendimentos internacio-
nais, consideramos importante
contribuir com a promogao de
saude do povo local, compre-
ender a cultura dos paises onde
atuamos e respeita-la para ser-
mos aceitos pela populacéo lo-
cal. Basicamente, 0s Nossos pro-
dutos comercializados nesses
paises sao produzidos em fabri-
cas locais. Por isso, com o passar
dos anos, o produto Yakult se
difundiu tanto nos mercados
estrangeiros que 0s consumi-
dores locais até pensam que os
nossos produtos sao de alguma
empresa local e ndo japonesa.

A Yakult chegou ao Brasil em
1968, mas ja naquela época,

havia um ambiente preparado
para promover a compreensao
mutua gragas a presenca de
grande numero de nikkeis no
pais que haviam crescido junto
com a cultura brasileira.
Aproveitamos essa vanta-
gem e trabalhamos com ho-
nestidade e sinceridade para
difundir a marca Yakult, sem
prejudicar a imagem positiva
do Japao construida ao longo
dos anos pelos descendentes
de japoneses. Como resultado
desse esforco, conseguimos
chegar onde estamos hoje.
Seguiremos contribuindo para
o fortalecimento das relagdes

nipo-brasileiras por entregar valor em
forma de saude aos clientes através dos
nossos produtos.

RB - Como a Yakult vé o mercado
brasileiro? Quais sao as diferencas
dos consumidores do Japao e do
Brasil?

Presidente Negishi - No ano pas-
sado, a Yakult completou 50 anos no
mercado brasileiro. Consideramos o
Brasil como um mercado extremamen-
te importante que possui uma popula-
¢ao com mais de 200 milhdes de habi-
tantes e a comunidade japonesa com
111 anos de historia. Temos 1,7 milhao
de clientes que consomem 0s NOssOs
produtos no Brasil. Mas boa parte de-

BEMR - YHOT Y ILEEIEET
ZIYNTOEXES0AFEZ WX E Uz, 7
ZIIIF2RBRAZBZDZAOBLVT11T
FEOREEZFZIHRALESLH D, fEHT
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BHREWHDFEB A, FHEBHNSIHFL
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EHAFLTWET,

POILNDEESETT T IVILEARICH
[CKREREWRRCEEAN. TI5VILD
ARIFETHABLTRIKBANZ N ER
UTWEY, ThHdHhh, PIZILNLTAD

les esta concentrado no Estado de Sao
Paulo e a nossa rede de distribuicao
ainda ndo cobre todo o pais. Ou seja,
o mercado brasileiro ainda tem muito
a ser explorado. Lamentavelmente, o
Brasil vem enfrentando uma crise eco-
némica nos ultimos anos, mas o merca-
do brasileiro tem um potencial grande
e acreditamos que a economia do pais
deve se recuperar em breve.

Nao vejo grande diferenca no com-
portamentos dos consumidores dos
dois paises, mas tenho impressdao de
que os brasileiros no geral sao alegres
e simpaticos. Acredito que é por isso
que as Yakult Ladies (vendedoras au-
tonomas da Yakult) tém boa aceitacdo
no mercado brasileiro. As nossas ven-

FEHFBICRFANTINDANZ VK
SICRUE T FITHADYTZILEL T (&
FRUABDSBESRZHBI DD TI NN

COUIBLWISIVILDHEEEDESAIC
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dedoras, principalmente as
novatas, sentem nervosismo
ao visitar clientes, mas gracas
a esses clientes amaveis, elas
conseguem trabalhar felizes
no dia a dia.

RB - Os consumidores es-
tdo cada vez mais interes-
sados em adquirir produtos
alimenticios que fazem bem
a saude. A Yakult planeja in-
troduzir novos produtos no
mercado japonés e em ou-
tros paises?

Presidente Negishi - Com
0 aumento da preocupacao
com a saude, os probidticos
se tornaram alvo de um cres-
cente interesse nao s6 entre
0s pesquisadores e os profis-
sionais do ramo de saude, mas
também entre os consumido-
res do mundo inteiro.

Ao mesmo tempo, o merca-
do esta repleto de probioticos
e informacgdes a respeito, o que
dificulta a compreensao corre-
ta do valor desses produtos en-
tre os consumidores. O fato da
Comissdo Codex Alimentarius
planejar criar regulamentacao
especifica sobre os probioticos
poderia ser indicado como um
sinal dessa tendéncia.

Para nos, esta € uma 6tima
oportunidade para fornecer
informacodes corretas sobre a
relacdo entre a saude e os pro-
biéticos para os consumido-
res. Seguiremos aplicando os
nossos conhecimentos adqui-
ridos ao longo de varias dé-
cadas de estudos e pesquisas
para informar cuidadosamen-
te os clientes através dos nos-

REVISTA BRASIL

S0s representantes comerciais
e das Yakult Ladies. Se alguém
escolher o nosso produto
como resultado desse esforco,
ficarei muito gratificado.
Desde a época da funda-
¢ao, a Yakult sempre mante-
ve o foco em produtos que
contém o Lactobacillus casei
Shirota. A ultima novidade é
o Yakult 1000, langado no Ja-
pao neste outono, que possui
100 bilhées desses microorga-
nismos, a maior quantidade

TROFEU DE TOMIE OHTAKE
O troféu do CCBJ Awards Person of

ITREMPEEL BRI’ HBINTED, 7
B\ H T« 7 ADMEEN—MEEE ICIEL <
BREINIKWKRICHR>TWSZEHEEXT
9, CODEXZERICLZ7ONIATAIR
DRIRRENFHERI N TWDZEDH, Fhik
REULTWBEEZET,

LitiFcoRRzE, HEHRICHL, BEE
TONA ATV ADOBEKRICET 2 BEREIE
UL BIEATRIBIF DS ERZITVET,
REBBUCEARBRRICHEDE, V7
IINLTAPEBEOE—ILA7OE—9—%
WOTTBEABREEZREITI TVWEWEE
ZATWEY, ZORERELT, BB FE%E
BATWERRITEBSIESNUWED T,

AUTETIOER
CCBJ 7 T—R/—Y> AT 4

the Year foiinspirado naobradareno- A V—@OrO7+¢—FEFRIERDK

mada artista Tomie Ohtake. O troféu
é semelhante a escultura que fica na
curva de entrada do Aeroporto Inter-
nacional de Sao Paulo, simbolizando
a relacdo Brasil-Japao.

e i o W S, SN

MEINTH1 Y UIcb DT/
OFEBRZEEAOIELDH—TICH
BINEEROREFLLER =T
EIEBTFTHAUT. TIVILERAR
DEERERT IVRNILER>TWS,

entre todos os produtos da empresa, e
tem propriedades para aliviar o estres-
se (numa situacao de estresse tempo-
raria) e melhorar a qualidade do sono,
ajudando a dormir profundamente e
acordar bem disposto.

Para os mercados estrangeiros onde
atuamos, pretendemos também con-
tinuar langcando novos produtos com
beneficios do Lactobacillus casei Shiro-
ta que possam contribuir com a saude
dos consumidores.

RB - Por fim, uma mensagem para
os nossos leitores.

Presidente Negishi - Em primei-
ro lugar, gostaria de reiterar os meus
agradecimentos. O Brasil € uma potén-
cia com mais de 200 milhdes de habi-
tantes, onde ha ainda muitos consumi-
dores que nao conhecem a Yakult. A
nossa missao € ajudar as pessoas a te-
rem sauide com os lactobacilos e segui-
remos nos esforcando para cumpri-la.

YUILNZRIENS—BLT, THBE ¥
O%#k) ZE#HEUBEREREIFTLTVE
ER EZ’K.WTL@*A‘A_%JLJ%IEGDFYG k u
It (PZJLK) 1000; & HHEEZOH
THRHZWI 00 0REDIEE Oz
B —RERBEINA N LADDD BRI
TODANLZAZEP DS, £, BEIROE (R
DDRE, 9D ELIEEESY) 2565
HaeH S BmTd, HROKRFTTY 7
lCEWTH, THEE Y054 DR ORHE
EEDNUE, BRESEDERICES TEDE
mOBAZS | EHEAELTCEVDETD,

- RIBICHREE ((NERY - TZI)))

DHEEICAYE—IZHEEVWLET,
RiEtR - COEEFHRICHOIEST

WEUlzo 7ZVILIBAO2EAEZRZS
KETIN, FEFLTVIILL ZHR
HFWEZWTWERWAEEZL WS 5L L
£, PUILNE. ILBEEOEBRZESL
TRRICHB>TWele 2 ExERICLT
WET, InNH5HLDEZKOERDES
FORRICEMTESD LD, —BEAHLT
FWOFET,

REMESSAS AO

BRASIL

Seu dinheiro
no Brasil
No mesmo dia

@ (emessas de sdbado e domingo sdo
processadas as segundas-feiras ®

Nao é necessario
" ter conta no Japao

@Seu beneficiario
podera receber em:
© conta corrente/poupanca
® conta juridica
® em dinheiro »

Taxa de envio,
@ somente ¥1,500

para qualquer valor

EnV|e remessas para assua
familia com o CARTAO KYODAI

-
Emmaisde ATM S

26,000 3
ATM’s

Peca seu kit remessa

03 3280-1030

" info@kyodai.co.jp

Cadastro Encontre-nos no Website

Y maib.’
o KYODAI MARKET

Mercadinho com produtos
internacionais.

TRAMONTINA
O Representante oficial da

marca no Japao.

GRUPO KYODAI

KYODAI Matriz
T169-0073. Tokyo-To, Shinjuku-Ku, Hyakunin cho 2-4-8, Stairs Bldg. 2F.
Tel. (03) 3280-1030 Fax: (03) 6908-7891 info@kyodai.co.jp
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SEMINARIO DA CCBJ MOSTRA

OPORTUNIDADES PARA

INVESTIDORES ESTRANGEIROS

CCBJEXfEDEIF—TT T

Camara de Comércio
Brasileira no Japao
(CCBJ), em parceria

com o Banco do Brasil e a Con-
sultoria PwC, realizou o Semi-
nario “Novo Cenario de Infra-
estrutura e Investimento no
Brasil”. O evento mostrou aos
empresarios japoneses que
o Brasil possui necessidades
para atualizar a infraestrutura
existente e muitas oportuni-
dades de bons negdcios.

O ministro-conselheiro
Francisco Cannabrava, Encar-
regado de Negocios da Embai-
xada do Brasil no Japao, desta-
cou os cerca de 2 milhdes de
imigrantes e descendentes de
japoneses que vivem no Brasil.
“Nossos lacos humanos histo-
ricos sao um ativo para a pon-
te cultural entre os dois pai-
ses” ressaltou. O presidente da
CCBJ, Celso Guiotoko, deixou
mensagem que o Brasil teve
recentes reformas favoraveis
como a do Direito do Trabalho
e Previdenciaria para o melhor
ambiente de negécios.

O general manager do Ban-
co do Brasil, Marcelo Assi, fez
uma contextualizacdo sobre
a relevancia do Banco do Bra-
sil para o mercado brasileiro,
destacando a lideranca em di-

REVISTA BRASIL

ILDERERZZEREN

versos segmentos, bem como
sobre foco dos negdcios no
Japao, onde esta presente ha
quase 50 anos.

O gerente-adjunto do Banco
do Brasil, Fabio D El Rodrigues,
esclareceu sobre o novo ciclo
de desenvolvimento do Pais.
Ele mostrou o andamento do
PPl (Programa de Parcerias e
Investimentos) do governo fe-
deral. Estdo em processo 126
projetos ou leildes para rodo-
vias, aeroportos, portos, ferro-
vias, energia elétrica, setor de
Oleo e gas, etc.

O Banco do Brasil, confor-
me ele, deu aval financeiro
para que inUmeras empre-
sas pudessem concretizar as
operagdes dentro do PPL. “Isto
porque a instituicao financeira
possui experiéncia em conces-
sdo de empréstimos, com co-
bertura nos principais setores
da economia. Além disso, o BB
possui acesso a investidores
institucionais no Brasil e no
exterior’, declarou Rodrigues.

O diretor da PwC Japan, Hi-
roshi Tomita, mostrou que o
Brasil tem novos desafios com
a diversificacao da fonte ener-
gética, com privatizagdes que
incluem investidores estran-
geiros. Ele explicou que “o FDI

- —_———

|7 ]

44 Lerg
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A partir da esquerda: diretor da CCBJ, Hiroyuki Shimizu; Hiroshi
Tomita (PwC), ministro-conselheiro Cannabrava, Marcelo Assi (BB),
Fabio DEl Rodrigues (BB), e vice-presidente da CCBJ, Frank Murai
(WEG Japan)

BHENS CCBIDBEKNEEHERE PWCIv/\VOERETLIY—.
HhF75T7 TSVLEBREARE. YL EA-7yY K (TSVILRT) . 77EA-
FIL-ARUZZE (TS5 VILERIT) . CCBJDOBFH BRI FKIESE (WEG Japan)
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BEIC&ZE TTVIVERITIFEE < DRZEITK ULPPI
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TEEMERBEORBENHDEIT  ZNICIZ. TV
RITICIFERNDOHERIREREDENDEHHDET |,

PWCIv/\VDERETALII—IE. T SVILICIE
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2018(161.7GW) 2027(216.3GW)
Themal
Thermal (Coal) Thermal (Coal) Others
Others (Gas) 2% -
INCREASING _ 8% 12%
Thermal (Gas)
IMPORTANCE & Nuclear
OF DIVERSIFIED " soler \
0
ENERGY MIX '
(*1).Pre-salt: The layer of rock
under 4-5 km depth of water i
where deposit of oil and Wind Wind
natural gas were found. 8% Small 13%
Hydro Small Hyd
Source: Plano Decenal de Energia 2018 4% ma4%y ro
(Foreign Direct Invest) aponta  te por energia solar e crescente HREINFU.2013FFTT S

o Brasil com volume seme-
Ihante ao da Alemanha com
potencial para aumentar seu
consumo elétrico per capita
ao nivel da economia mais
avancada”

Outro dado interessante foi
sobre o estudo que mostra a
fonte energética daqui a 10
anos. Até 2013, o Brasil depen-
dia da energia hidroelétrica que
cobria 80% do consume do
Pais. No futuro, havera mais fon-

termelétrica a gas pela iniciativa
governamental em promover
exploracdes no pré-sal.

Tomita chamou a atencao
que o PPl vem fazendo pri-
vatizacbes com participacao
de companhias estrangeiras
(Espanha, China, Portugal, Ita-
lia, Colébmbia, Estados Unidos,
Franca e India).

O evento aconteceu no dia
13 de dezembro, na Embaixa-
da do Brasil em Téquio.
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@ citrosuco

Leading in Orange Growing and Processing
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Be Sustainable!
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Tel: 03-6453-6733 Email: sales@nfj.co.jp

www citrosuco.com.br
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MEILJI APOIA CIDADES ANFITRIAS
SELECIONADAS PARA RECEBER.

!ATLETAS BRASILEIROS

POR MAKINO OSHIRO

empresa japonesa Mei-
Aji, por meio do setor de

promogao dos Jogos
Olimpicos e Paralimpicos, tem
apoiado eventos de intercam-
bio internacional organizados
pelas cidades japonesas que
servirao como bases para de-
legagdes brasileiras. A Meiji
mantém lagcos com o Brasil
por utilizar cacau produzi-
do no Para pela Cooperativa

-

RE

Agricola Mista de Tomé-Acu
(CAMTA) como matéria-prima
dos produtos da linha The
Chocolate. Nos eventos reali-
zados pelas cidades anfitrias
a fim de promover intercam-
bio entre atletas brasileiros
e criangas locais, a empresa
tem organizado palestras re-
ferentes a educacao alimentar
e ao cacau, contribuindo para
ampliar a divulgacao do Brasil

iE: K BT

BOA)EYT-IXZY

HH YEYIHEERRIF2020
FORRAGwICAIF. T
FZYIEFREDRANY D>V &S
L2EOBRETDOEBEZ /AN~
ICHADULTWB BRI “meiji
The Chocolate” ®—
HTINT—INMA T Z—HREERE
HEES (CAMTA)DAHAE
EESRE. T TZIILEIEEDTRN
IRARNT UV DEBRENEET D
BFMEMTFEDLEEDIN

Atletas Paralimpicos do Brasil
TIVIDINGI VY IRF

FOTOS: DIVULGAGAO

entre os japoneses.

A Meiji integra o mais alto
nivel dos patrocinadores do
Tokyo 2020 denominado
“Gold Partner” “Refletimos
sobre o que poderiamos fazer
como Gold Partner para aju-
dar a promover a competicao,
e resolvemos apoiar as ativi-
dades das cidades anfitrias”
explica Hiromasa Yagisawa,
diretor do Setor de Promocao
dos Jogos Olimpicos e Para-
limpicos da Meiji.

HOST TOWN

O Host Town Program, co-
ordenado pelo gabinete do
governo japoneés, visa estimu-
lar a globalizacao e o turismo
regional, oferecendo a oportu-
nidade para as cidades anfitrids
de receber delegagdes estran-
geiras e promover intercambio
internacional entre a popu-
lacdo local e os atletas. Até o
final de outubro de 2019, 365
prefeituras haviam se candida-
tado para aderir ao programa.
A Meiji apoia as cidades que re-
cebem delegacdes dos paises
com 0s quais possui uma forte
ligacdo, assim como o Brasil
(por causa do cacau, matéria-
-prima de chocolate fabricado
pela empresa) e a Bulgdria (por
causa do iogurte).

Em julho, por exemplo, a
Meiji participou do programa
de intercambio com a dele-
gacdao paralimpica brasileira
realizada pela prefeitura de
Hamamatsu e organizou a
palestra sobre a educacao ali-
mentar intitulada “Chocolate
adorado no mundo inteiro: o

caso do Brasil” destacando a

culindria brasileira. A palestra H'fomasaYag'SﬁW
4 . diretor do Setor »
é reconhecida como um pro- Promogo . {'
grama oficial do Tokyo 2020.  Jogos olimpicos
O conteldo da apresentacdo € Paralimpicosdaffy s,
feita no evento contou com a Qgi’;w/w /7/%/
supervisdo da Embaixada do  jsusessmesms”,
Brasil, e abordou nao apenas /ngﬁft%‘fvi’: &
as caracteristicas geograficas AT
e climaticas do Brasil e a culi-
naria local, mas também as ‘7‘ ‘9
relacdes nipo-brasileiras mos- J/j 5
tradas através do chocolate. *~ '
Ap6s a palestra, foi feito um/)
workshop no qual os partici-+!-
pantes puderam sentir o aro-
ma das améndoas de cacau
torradas e provar o suco de
cacau preparado a partir da g
polpa da fruta. O evento foi
um grande sucesso e supe¢ 2z
rou a expectativa de publico,
recebendo cerca de 150 par-
ticipantes, entre eles, familias

com criangas pequenas, es-
tudantes, moradores locais e
integrantes da delegacao pa-
ralimpica brasileira de judo.

Em setembro, a empresa
levou a aula de educacao ali-
mentar a uma escola publica
na cidade de Toono, na pro-
vincia de Iwate, que recebera
a delegacao brasileira de fute-
bol para cegos. Assim como a
palestra feita em Hamamatsu,
0 evento apresentou a culina-
ria e a cultura brasileiras, ofe-
recendo uma oportunidade
para os jovens locais se inte-
ressarem pelo Brasil e tam-
bém pelos temas atuais como
sociedade inclusiva.

A Meiji tem parceria com
cerca de 30 cidades que par-
ticipam do Host Town Pro-
gram. Em algumas regides, a
empresa, em conjunto com

BHWANRYNDF T, TZIIDOR
XblCbndBEEIF—PA
hAEIF—%ZHES BEAADT S
VIICET ZRBOE K ic—&E
>CW3,

RIS RAERDAR Y —
w7 D EfERBTERER2020
T—ILRI—hF— (A BR-ET
)1 EED D LAY EY T IS
DYy IHEIRONRNEFES
FERIFTT—ILR/IS—rF—EL
TERAmEZED EF3Hc
MNTEDHEZHER. EEDER
EDIRZANY IV EBZEICH T B
ElTHo o1 EEBDE RZEED.

RANYOY
IRARNYDOVEEEITNEER
DL A DI O—/N Ly
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DEMEBOZIFANPLT R —
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MEILJI DREAM KIDS

w Faltando pouco menos de um ano  Ota, serdo convidados para assistir ~ para tentar a sorte, considerando a
para a abertura da Olimpiada, a Meiji  as partidas da fase classificatériade  dificuldade e conseguir ingressos
langou outra campanha promocional ~ volei masculino e feminino. Foram  dos Jogos de Téqwo 2020 por meie

|

'ﬁ denominada “meiji dream kids” para  selecionadas as modalidades e ca-  de sorteio. .
. convidar os alunos dos ultimos anos  tegorias com grande possibilidade Para as criangas das cidades anfi- - \
do Ensino Fundamental paraumavia-  de ter participacdo de atletas bra-  trids, o prograr‘na proporciona uma
3 gem de trés dias (duas pernoites), que oportunldade* de ter contato com
i -!- : 'l:ﬁ - ; inclui ingresso para assistir aos jogos ‘ ‘ atletas duramfe os treinos de acli-
m f : L b .l"_r 4 oy olimpicos ou paralimpicos e progra- matacao & c!epOIs poder torcer por

mas especiais para conhecer melhor Iniciativas da Meiji sio eles nos locais de compet;gao “Sera
as modalidades e as culturas dos on s . . uma experlencia Unica para | toda a
paises participantes. As criangas sor- ?xperlenaas I:II'IIC'aS aos vida', deﬁneYag»saWa da Melji Eos y
teadas devem participar do passeio  JOVE€NS Nas Ollmpladas. jovens pamcrpamﬁes gumdaraoiem— )
acompanhadas de um responsavel. Diretor Hiromasa Yagisawa ~ brancas positivas sobre 0 Brasil, que A
Entre varias opgdes de programas, ha 0s manterao |nte‘ressados pelo Pais <

os supermercados locais, colocanas  radores, deixando-os informados  esse tipo de poster e comegam a ti-
prateleiras de chocolate cartazes  sobre a visita da delegagao. Muitos  rar fotos. As acoes de hospitalidade
de boas-vindas direcionadas para  atletas procuram visitar supermer-  como essas feitas em vdrias partes
atletas brasileiros para ajudar a me-  cados para comprarlembrangasese  do pais devem ajudar a proporcio-

Ihorar a receptividade entre os mo-  emocionam ao se depararem com  nar o clima olimpico. W caade] volads e FHH;QO)Tokyoz 020 mesmo depois de adu!ms ‘
te aos moradores de Hamamatsu e hERIS—%EIC—ED A Meiji pretende manter a parce-
FEREF TN, COSEHARIEFI—VIL IF—0ORICIETAAAEIF—BHE, BB TIIMANY DV EEZFHITS do distrito de Ota, em Téquio, por BRI TD) ria construida com as cidades anfitri-
RCRUADHZTIAUTICMA.Fa  AAAROO—RLOEDP/ULTIV2—  2EHN300BEBEEEMANLSDHRFIE exemplo, que receberao delegacées Bam Ak  as por meio do Host Town Program
AL—REBROADATHARDORNT S  RORRBEZRELDDHAAEITolco™  FRELEVNTED, RICIFHTTRA—/— L& brasileiras. Os 37 pares (74 pessoas no mesmo apos o encerramento dos
VIDOBRFFDRANYUVEREICH N AONZEORFZECH FEEMIT HEUBEROFIIAL—KELHET TS total) contemplados terdo chance de jogos de Téquio 2020. Além disso,
LTW3, FER. T ZVINSUVEYIREEFE  YVIILERFFEEDBREDEIDRAY — torcer para atletas brasileiros. As ins- a empresa planeja realizar acoes, de
BIZETBICIZ/INZUYEYITSIIL ORI 50ADSINMU BHFEDEEZ  ZBIF HITOARITEFENEK VS crigdes vao ser encerradas no dia 31 forma continua e persistente, com

ZERFEOEMABICHOEERT  EEZEEARZEDEWVS, CEEGR BN A—RZRED EiF5—8) de janeiro de 2020. objetivo de aumentar a expectati-
MEELIZTINS UV EY I REERIF v 9BIIETZA YRy A—TIIILR  HIES EFFEFREMBLEZFICANDS Os moradores de Hamamatsu sileiros, embora ndo seja garantida  va de vida saudavel da populagao
VIRREEICEM. MREMEFED RF—LDKRANIVYTHZEFRE  OMTA—/N\—[CTEVWEYIT RN sorteados ganhardo ingressos para  a presenca deles nesses eventos.  japonesa, que estd em meio ao pro-
RRARYNORT AR HNE BFHCHBAL BEBRIEEAZEWEAT FBTENELZ—/A—TTED,; DIRR assistir as finais de judé feminino  Promocdo especial como essa, que  cesso de envelhecimento, inclusive
BEIF—THRTESNSFIAL—F (A TAOEFAFRZRCEEOLE J—ZHOHDICTEE ABREFL. (categorias 57kg e 78kg) e mascu-  sé os patrocinadores Gold Partner = a palestra sobre a educagdo alimen-
(FIVIiR) 1 ZREVI.REISF—IF  BEEZEBLUCOIERTTCORDEAE ZOHETEERESNKRIDZEEHLE lino (categorias 73kg e acima de  como a Meiji tém condi¢des de ofe-  tar que aborda a culinéria brasileira
REAWOARTIOVTLER>THED., ERICT VORI EZEZ. y’ﬁﬁ UIFEWS 2ERELBELTIS LI HD 100kg), enquanto os do distrito de  recer, serd uma boa oportunidade  entre varios assuntos.

BHISVIAEEOEE.ZF. 7Y  BREZENTSVICEEERF /2D HF TRUINTOhNhBZET. RRARKICH
LOREPEXEDEN FIOAL—he  EHKEVWSF—U—RICELZEWN:  FEEN—BEEBRIND DR

BULAAEDEDDEEITNG At DT3EohERE i, ShTWa, rm e i j i I\“ IJ _A$ \\/Z“J

KEOAREBEZT EEZYD. BAIEH EMTIRRELZFE7koe 78k g8k T—HIC—EDHERICRD, (BHBEDN
felaFroR—2H T TVWS, Tme i DR FEEF73kge 100k g8k ANERK) 7 IVIIEHULTRWEWH
ji RU—LAFyX 7OV IR0 D3RR KHERX F/\L—R—ILELZDFE EREDFEDLBIF.RKACB>THT
DESRPEDRELREEORTENR  SUVROBET TV LELZ. TSIV SYILICEDLEESRKITEIEFREEN
ICEHERARDRYITZLABREF ryhhd  BEFOEBHENIN TLWDDIF TR BWEES,

LD HBEORECZPREFFO/E M\ T IVILEFHHIST DAIREEHTESD BERIRRANY UV EE CRERZEE
XALBREDNENZFRMEERNEZ2H3H TELHREPYISANEEN.— DM  UleBEAAREEAGBREIHABEREHEES
DY T —% BB Ufco SES FREERT— BEERGE TF Y MDBDEDFICASERL LicWEZ . aitRREzREzZ . BZ
ANHBZH IRANYTVEBRAEREE L R Foy N BERNICEBATESZI—/LR BUBEREMOS|E LIFICEmT 5K

TEMHERRBREROERLEFHIIG IN—RF—RB5TIEDT LI 7 LIREET, SIHEDEAZIT> W FEL.FTH
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POR NEIDE HAYAMA

consumo per capita de
pao no Brasil é de cerca
de 34 quilos. No Japao,

. ,ICAS DE OMO ABRIR UMA PADARIA™S ™
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der mais com as técnicas do
melhor padeiro do mundo,
eleito pela Union of Bakers

Marcia Guimaraes,
diretora-presidente

da Taiyo Corporation,

e 0 mestre padeiro
Rogério Shimura
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Em parceria com a Taiyo Corpora-
tion, presidida pela empresaria Mar-
cia Guimaraes, Shimura vem dando
assisténcia para abrir franquias da pa-
daria Pao de Casa. O estabelecimento
funciona ha seis anos, em Ibaraki.

O proéprio mestre criou algumas
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receitas para a padaria e vem dando
treinamento aos funcionarios do es-
tabelecimento. O objetivo, segundo
Marcia, consiste em produz os paes
em lbaraki e levar aos franqueados.
Para isso, o franqueado precisaria
apenas de espago pequeno para mo-
delar e assar os paes no local.
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los. O pais que mais consome Rogério Shimura ensinou %3&/ TRIc&BEMR—UDOMNLAT ms e REMI *

é a Turquia com 145 quilos.
Assim o mestre padeiro Ro-
gério Shimura acena que hd
muito mercado a ser alcanca-
do nessa area em qualquer

como fazer o fermento natu-
ral, muito utilizado nas pada-
rias para deixar os paes mais
saborosos e com a casca cro-
cante, além de como calcular
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Enwe dinheiro ao %
do seu celular! «

lugar do mundo. Em outubro, | a quantidade de ingredientes I OISR K% (World of Bread *

a equipe de padeiros japone- | necessarios para fazer um Championship) Z#IL.BATO - .
ses ganhou o World of Bread | pao tanto numa padaria ou JRBADELDESER U, -Z?,j'b\b' L‘DT%&LT%???’
Championship, mostrando o | em casa (home baker). Ele ad- VLATRRBERTSVILEIS

crescente interesse do Japao | ministra a Escola de Panifica- #PT(CCBY) &EXRBI—RL—>3

por esse nicho de mercado.
Em 27 de novembro, Shimu-
ra ministrou o Curso de Fer-
mentacdo Natural, em Téquio,
organizado pela Camara de
Comércio Brasileira no Japao,
em conjunto com a Taiyo Cor-

¢ao e Confeitaria LEVAIN, em
Sdo Paulo. “Nos ja recebemos
mais de 7.500 alunos de todo
o Brasil, e também dos Esta-
dos Unidos, Emirados Arabes,
Bélgica, Angola, Noruega, Ca-
nada, México e toda América
do Sul’, disse.
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“O grande diferencial é assar o pao
na frente do cliente’, aponta Shimura.
A massa, em si, pode estar congelada
ou enviada refrigerada até o franque-
ado. No Brasil, ele aponta que algu-
mas padarias funcionam em horario
especifico e ndo abrem nos finais de
semana.
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poration.
Assim como no Brasil, os

DE DESCONTO
na taxa de
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Shimura também possui (UIBC) lc &> T FR— D/ B

participantes eram profissio- | uma fabrica de paes no Brasil ANTBENC VLT KIS KM% _—
nais da area de alimentacdo, | pela qual fornece o produto ZOTcVWEWS AT BRIV E . e 2 remessas Vocé pode enviar remessas
interessados em ter uma ren- | para postos de gasolina, ho- IZEMLT W e, & App Store » Google Play Ins|raocod|go promocional: {8 do Brasil e EUA para o Japao

da extra com paes ou apren- | téis, catering, etc. VLATRIBIRELLDIETHED

B#EE
0120-983-892 / 03-6869-4852

F{H5R: 9:30~18:30 (- BB - HHFRL)

Portugués

0120-994-852 / 03-6869-4872 ‘

Seg. a Sex. 9:30 &s 18:30 / Sab. 10:00 as 18:00
Domingos e feriados, ndo ha expediente.
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POR FATIMA KAMATA

Embaixador do Brasil
no Japao, Eduardo Sa-
boia, abriu a residéncia

oficial em 1° de outubro para
celebrar o Dia Internacional
do Café. A data foi estabeleci-
da em 2015 pela OIC (Organi-
zacao Internacional do Café),
6rgao que reune governos de
paises exportadores e impor-
tadores. “O café é uma bebi-
da do contato humano e da
diplomacia. O Brasil, como o
maior produtor, ajudou mui-
to para que isso acontecesse,
e nés nos orgulhamos disso”,
afirmou o Embaixador.

Para comemorar a data, im-
portadores serviram café brasi-
leiro em diversos estilos, inclu-
sive em uma inusitada mistura
com cachaca. O “café caipiri-
nha” foi desenvolvido espe-
cialmente para o evento.“Leva
limao, agucar, 45ml de caipiri-
nha e 30ml de café brasileiro
diluido” ensina Miki Suzuki,
diretora do Departamento de
Inovagao da Maruyama Coffee.

A bebida foi servida fria e
teve boa aceitagao no dia, o
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que deixou o presidente da
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empresa entusiasmado. “Ha
muitos tipos de coquetéis, e
esse pode ser um deles. Es-
pero que isso estimule mais
pessoas a consumirem café’,
diz Kentaro Maruyama, exe-
cutivo que também preside a
Associacao de Cafés Especiais
do Japao. Do Brasil, Maruyama
tem importado café colhido
nas regides mineiras de Sao
Lourengo (graos com sabor
de fruta) e Santo Antonio do
Amparo (aroma de chocolate
e caramelo).

A FrutaFruta, especializada
em importacdo de frutiferas
tropicais, apresentou café
misturado com agai em pod
liofilizado. “Além de saudavel,
0 acai combina com todo tipo
de comida e bebida. Ele ndo
perde suas proprieda-
des” diz Kazumoto Sai-
ki, gerente de vendas
da empresa.

No mercado des- 7
de 1948, a Mikado ad -
comemorou
o Dia Inter-
nacional do
Café com a
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Embaixador do Brasil no
Japdo, Eduardo Saboia

A

Presidente da
Maruyama Coffee,
Kentaro Maruyama
B LR
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versao gelada da bebida. O produto é
feito com graos da Fazenda Alianca (na
regido Mogiana, em SP) e comercializa-
do desde marco em caixa Tetra Pak de
500ml. “Além da embalagem, fizemos
questdao de manter o nome Daichi (ter-
ra) em japonés, pensando no publico
daqui’, explica o gerente de vendas Ken
Yamazaki. “Estamos na divisa entre SP e
MG, onde o solo e o indice pluviométri-
co sao 6timos para o cultivo de café de
qualidade. Queremos basicamente pro-
duzir para exportacdo, especialmente
para o mercado japonés’, afirma o pro-
dutor Renato Ishikawa. Além de dono
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da fazenda de 1.400 hectares, ele atual-
mente preside a Sociedade Brasileira de
Cultura Japonesa (Bunkyo) e o Hospital
Santa Cruz, ambos em Sao Paulo.

A Capital Coffee, no mercado ha 74
anos, encontrou um jeito diferente de
comemorar a data do café. Entre os me-
ses de agosto e setembro, a empresa
aceita pedidos de grdos de café madu-
ros do Brasil, que sao transportados via
aérea da fazenda localizada no cerrado
mineiro. O produto é embalado em cai-
Xas especiais como presente e entregue
ao endereco indicado pelo cliente, exa-
tamente no dia 1° de outubro.
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TMK EXPANDE _
NEGOCIOS NO JAPAO

EMPRESA, COM SEDE EM KANAGAWA, VAI TER FILIAL EM HIROSHIMA
R B2 A CEASHICERERRE [LSICHHMILRRK

POR NEIDE HAYAMA

TMK (Tadocoro Mutsuki
AKougyou) vem crescen-

do nos negécios ferro-
viarios. No inicio de 2020, sera
aberto mais um escritério em
Hiroshima a fim de atender a
demanda dos clientes japo-
neses, com investimento de
¥300 milhées. A previsao ini-
cial é ter 20 funcionarios no
local. A informacao é do di-
retor-presidente da empresa,
Tomio Tadocoro.

Essa mudanca se deve, se-
gundo ele, pela conquista de
uma parceria da TMK com a
Mitsubishi Heavy Industry
para a fabricacdo do monotri-

REVISTA BRASIL

Iho de Chiba desde novembro,
sem intermedidrios.

A sede da empresa fica
em Fujisawa, com filiais em
Yokohama (Kanagawa), Niitsu
(Niigata) e Ota (Gunma). Em
Kanagawa, a J-TREC (Japan
Transport Engineering Com-
pany) é um importante parcei-
ro da TMK.

A expertise da TMK é fazer
desenhos dos trens em 3D
com equipamentos de ultima
geragao de tecnologia japone-
sa, fabricacdo de pecas e mon-
tagem dos vagoes. Somente
em Kanagawa, segundo o
diretor-presidente da TMK,
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sdo produzidos 290 vagoes
em 2019, com previsao de au-
mentar para 330, em 2020. Em
Niigata sao fabricados mais 96
vagdes no mesmo periodo.

A empresa produz pecas
e participa na montagem
de vagbes para as linhas
Keikyu, Keihin, Yamanote,
Chiba Monorail, Shinkansen
Hokuriku, etc.

Tadocoro lembra que a
empresa comegou com seis
funciondrios ha oito anos.
Hoje sdao 120 colaboradores,
sendo metade composta por
brasileiros. A TMK, inclusive,
contratou alguns engenheiros
sem descendéncia japonesa
para atuar com desenhos 3D.
Para isso, ele coloca os enge-
nheiros para trabalhar na pro-
ducédo primeiro a fim de que
possam entender o processo
de fabricacdo de uma peca.
“As vendas cresceram porque

J-TREC (& EMEERT) LiRE
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TMK (& &3 5T 72 BR 3 U 7= #%
BEMDIRITTHE D SHEEM
Bl amDELE, Bl DI T = H T
HIICIT> T\ B, R IE )R
R7EIF T, 20194 (I3 FE 290/
D#FEEmZHIELTED, 2020
FOREEMHIZ330M XTI
ABRAHREVNSFREANT
2019F D 1 FMEICBIELciE
BEmEIS96MIE ST,

TMKIFRRPRIER. LD
FiR TE

temos mao-de-obra especiali-
zada e respaldo dos produtos
no poés-venda, com atendi-
mento dentro da qualidade
e prazos estabelecidos pelos
clientes’, exemplifica.

INFRAESTRUTURA

“O Japao é menor do que o
Brasil em area territorial, mas
é cem vezes maior do que o
Brasil em infraestrutura. Um
pais se sustenta quando inves-
te em infraestrutura”, senten-
cia Tadocoro, apontando que
quanto maior a infraestrutura,
maior 0 consumo e maior a
renda per capita do pais.

“Na producdo, utilizamos
um sistema de gerenciamen-
to para manter o padrdao de
controle de qualidade. E tam-
bém utilizamos a tecnologia
de desenhos em 3D para a
producdo e montagem das
pecas, motivo pela qual ne-
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Diretor-presidente da
TMK, Tomio Tadocoro
TMK#t R BT hSAK

cessitamos de engenheiros
qualificados e um parque in-

dustrial de alta tecnologia’,
finaliza Tadocoro.
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L mao-de-obra no Japéo. gaste dos trilhos poderia ser maior.
. Os trabalhos da empresa Mogi

. . - Shouji, que tem mais de 20 anos SHINAGAWA BATIL. A1 K. ER. EAERCEELBYET,
g L ~ ~ . . L . . T
-ﬁ-f ‘ . e de fundacao, sdo na linha Sei- #& Aregido de Shinagawa vai ter
- e T - bu, abrangendo as regides de . uma nova estacdo de trem. A
f* Fﬂ $¥ -<l mlb _ - - Téquio e Saitama. A manuten- " ¥y empresa Mogi Shouji também ﬁ':-.w;'—.-.
1— 1— ¥ o = cao é feita por partes, ou seja, \ " foi contratada para essa obra.
e : a cada 100 ou 200 metros - De acordo com o diretor-pre-
__:p; ot - . por vez. Segundo ele, esse ' sidente, o trabalho consis-
H ISTO RIA"" D L s > comprimento demora, te em fazer a instalacao .
- f em média, trés horas da tubulagdo de L ks
_—n 5 gl . para ser concluido. agua de 30 centi-  RUTE S W] Le{o [ [DEF AT
. Os passageiros dos 4 metros de diametro, E COM A ALFAINTER!
S U c E S S Of p trens ja devetn ter além de concretizar « Passagens para o Brasil,
11 5 notado que ha pe- a parte externa des- e Passagens internacionais.
; . 1 dras perto dos tri- sa mesma area. Con- e Chamada de parentes.
i lhos. Mogi explica cretagem da base e Pacotes turisticos para todos os destinos.
P E L T R E N = - LY que isso é necessa- de casas ou aparta-
i i" A - rio para amortecer o mento para grandes \ Wi

impacto do trem em construtoras  também Tnt -
cima dos dormentes. ! A, faz parte dos trabalhos

EMPRESA MOGI SHOUJI, DE KANAGAWA, Y ¥ Caso contrario, o des- e da Mogi Shouji.
ATUA NA MANUTENCAO DOS TRILHOS DE TRENS - " .

2SO AFIE IR P IS 2 (O (] P .
Perfil

Natural de Tomé Agu, o nissei Norberto Mogi BAR/INIIVNEZKIF X
Shinji cresceu em S&o Paulo desde os trés anos. FAX—HEFNT.3@EMNSH /N
Formado em Engenharia Elétrica pela USP (Univer- VA TE>7c. AATEE305,
sidade de Sao Paulo), mora no Japdo ha cercade30 Y>/\VOXZF (USP)EXRT
anos. Logo que se formou, ele veio cursar mestrado ~ FRZEZER BADKZE LI
no arquipélago japonés e trabalhava numa grande  BF 3 %7cHIcKBL. P D
empresa japonesa a0 mesmo tempo para pagar o~ McbSHADAFRERET

e = custo de vida no exterior. Um dos servicos tempo-  BIERH S ETFEERRV, £k
POR NEIDE HAYAMA RF P 2T rarios foi numa empresa de demolicdo em Yokoha- ~ R7HBIZREER L. R DB AR

specializada em demoli- | carros feitos de borracha, mas RINBCARLEBEA ma, que foi o grande salto para a vida profissional = TEW/cZEAZ DEROTRE
Egélo de casas, edificios e | sim de aco. *$ L — B EEPEL. gele. 0 pre5|den‘§e dessa} empresa apoiou a decisao ?iE’DUTCo%@f*i@*iE
~ - . L. e — e 7o A e Mogi em abrir o préprio negécio a fim de co- IEEHRZRSNIBIFHEZER
construcdo de fundacoes O ritmo de trabalho & in- ﬁkgﬂj/_ﬁ U-hERRE megcar o caminho corporativo. “O Japdo é um pais R ULRARKR. THERBHRE
e estruturas de concreto, a | tenso e a empresa chega a YOBEIEZT>THN. 2017 sério e oferece oportunidades se vocé faz trabalho I D ElRF v RES5Z TS 03-5473-0541
empresa Mogi Shouji, com | contratar mais 20 funcionarios FEHSIFRERM A TIREEEMEE honesto’, reforca ele. NZEEEFET, :
sede em Kanagawa, vem atu- | em carater temporario. A ma- HEFNFTNDHBEI7RDOKE ZHEXE Alfainter Nagoya
ando também na manutencdo | nutencéo é feita de madruga- FTSVILADED D, 052-222-8932
de trilhos de trem, na regido | da quando os trens ndo estao RABEZ#RIE KEEMDE e THRDA V7D MEBEEIEEASARL BEAEIBE T DRFICIREE DL — LIRS, - -
de Kanto. Os trabalhos come- | funcionando para os passa- WIFEDY AV EFIERD IR S5 LR EAEACLPIEEEWTVES, HBEFEENSF27yyave LT IEEBO www.alfai nter.co.jp
caram em 2017. A maioria dos | geiros. Dizéh EHMICL—ILDX VT EFET L EMFIT 2/%ENHDE N, info@alfainter.co j P
37 funcionarios é brasileira. “A infraestrutura do Japao VRETODEDHDEFHAT B BIZLCR20FEU LOESRZRDXARE &l
O diretor-presidente da em- | n&o pode parar e a nossa atu- IRERDBABIERISZICT HEICH B REERODBFCRERSEEICE IXARE RIS BROBE ICERPDHERD 7IVIFLVTIV
presa, Mogi Shinji, explica que | acdo vai abrindo portas para ICIFHRE S EE20R U LZEST AR ORERBEDEEEE>TWDE I$k%}’£bgra&ob BR30EVFDiE
a manutencdo € necessaria | os estrangeiros nessa area’, WIGLTWSAEEISEENETL ZEIFT00XA—=RMLHE200A =KL EIRK KEDREBEP. FZEZROIOV VY —NELR facebook.com/alfainter
porque as rodas das compo- | comenta Mogi. Ele observa a TWRWERREBADREFICIT S, PoTTb. CORIDBREOEFEICHD EOREELXBY REHLEFIZDENCE.KF

sicoes desgastam os trilhos. | necessidade de contratar mais EAMRIEE. BEREAFRET ZEMEIEFE CIRREIFERE NS, BRAHDIEC—FRTPESREDT P ‘ )
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ALFAINTER
BXTEESRNTE $18355

BB 7IVIT 74T
ALFAINTER TRAVEL INC.

REAtt  Alfainter Tokyo

As rodas ndo sdo como dos | estrangeiro devido a falta de NEANOEREECTRENHS BAHRICEZEBBICEDINIAIFT VIV MNUEREEZEBEETo T\, ?A"ﬁ
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JUORGE IMAI, RELATA O EXTENSQ. &

TRABALHO PARA ADEQUAR PRODUTOS BRASILEIROS NO JAPAO
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POR NEIDE HAYAMA

om 67 anos de fundacao,
Co Grupo Imai possui am-

plo portfélio de importa-
¢do de produtos brasileiros no
Japdo. Um dos grandes dife-
renciais é o know-how adqui-
rido pela empresa a respeito
de conservantes autorizados
na fabricagdo de alimentos no
exterior.

O diretor-presidente do Gru-
po Imai, Jorge Imai, diz que
vem prestando orientacdo para
algumas empresas brasileiras a
fim de expandir no mercado
japonés. Ele cita o exemplo do
sal brasileiro que é proibido de
entrar no Japao. Isto porque,
segundo ele, o sal é iodado e
a legislacdo japonesa permite
apenas sal natural para ser usa-
do em produtos alimenticios
fabricados em larga escala.

Assim, um chocolate, por
exemplo, precisa usar o sal
natural para ter permissdo de
importagcao no Japao. Isto im-
plica na mudanca de estrutura
na fabrica do Brasil que faz esse

REVISTA BRASIL

processamento do produto. “A
Imai trabalha conforme a legis-
lacdo japonesa’, fala.

NOVOS RUMOS

Os produtos brasileiros sao
a grande base da importacdo
do Grupo Imai. Mas, nos ulti-
mos anos, a empresa vem di-
versificando o portfélio com
produtos asiaticos, europeus e
americanos. No total, sdo cer-
ca de 350 produtos. Assim o
Grupo Imai vem ganhando re-
conhecimento de atuacdo em
comércio exterior em diferen-
tes paises.

Representantes do Grupo
Imai participam constante-
mente de feiras de alimentos
no exterior a fim de acompa-
nhar a tendéncia mundial. “Os
japoneses chegam a enviar
cartas para a empresa porque
gostaram de um certo produ-
to’, comenta.

O Grupo Imai possui 18 fun-
ciondrios, sendo metade com-
posta por brasileiros.
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Perfil

O diretor-presidente do Grupo Imai,
Jorge Imai, nasceu no Japao assim como
0s quatro irmaos dele. Como houve a
separacao dos pais, ele e quatro irmaos
foram estudar no Brasil, onde morou dos
11 anos até os 22 anos. Atualmente, ele
e mais dois irmaos moram no Japdo e
outras duas irmas residem no Brasil.

Quando completou 22 anos, veio ao
Japao para fazer curso técnico de enge-
nharia e retornar ao Brasil, mas o pai Et-
suda Imai pediu para trabalhar tempora-
riamente na empresa, onde permanece
até hoje.

“Eu era o Unico que falava o idioma por-
tugués e tinha informacdo mais atualizada
do Brasil’, lembra. Nessa época, a empresa
ja havia comecado a venda de feijoada en-
latada, palmito e café instantaneo.

O Grupo Imai surgiu da visdo empresa-
rial do pai de Jorge Imai em sociedade
com o0 av6 paterno Masaichi Imai. A em-

presa comecou exportando maquina-
rios japoneses usados e pecas para es-
ses equipamentos ao Brasil. Mais tarde,
exportava shoyu, saqué, alga, entre ou-
tros alimentos japoneses para o merca-
do brasileiro. Depois, com o movimento
dekassegui no Japdo, houve o inverso,
ou seja, importacao de produtos brasi-
leiros para o Japao.

O avo6 paterno imigrou ao Brasil num
dos primeiros navios. Ele mandou toda
familia (seis filhos e a avd) de volta ao
Japao para os menores terminarem os
estudos até o ensino superior. Com a
Segunda Guerra Mundial, o avé ficou
impedido de voltar ao Japao e perma-
neceu em terras brasileiras junto com o
filho mais velho e alguns irmaos.

“Meu avo abriu uma vila na cidade de
Juquia (SP) e chegou a chamar um pro-
fessor de japonés para educar os filhos",
recorda.
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Kiyoe Ito, responsével pela NPO Torcida
NPOEA LY —5 REFOFERELR
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JAPONESA ¥}
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Realizacéo ( Camara de Comércio Brasileira no Japao
EfE: (J HE TS SILEIRER

ma de ensino do Japao antes
de realmente frequentar uma
escola. O periodo do curso
varia de seis meses a um ano.
A NPO também oferece trans-
porte para todos os alunos. Al-
guns ficam das 9h as 15h e ou-
tros vao para a escola japonesa
primeiro e depois frequentam
uma ou duas aulas na Torcida.

apoio do municipio e recebe
cerca de ¥10 milhées por ano.

Kiyoe nota que estdo che-
gando alunos brasileiros para
ingressar no shogakkou ou
chuggako sem conhecimento
do idioma japonés. Assim, a
Prefeitura de Miyoshi encami-
nha esses jovens para a NPO a
fim de se adaptarem ao siste-

Psicologa Kyoko Nakagawa presta atendimento para professores e alunos
DETOFHATRIBFELEFEICAVIYTF—23 Y LE U

POR NEIDE HAYAMA

Semindrio Projeto Ka-
eru, organizado pela
Mitsui, foi realizado nas

cidades de Toyota e Miyoshi
(Aichi), Kuwana (Mie) e Ha-
mamatsu (Shizuoka) entre se-
tembro e outubro deste ano.
A psicologa Kyoko Nakagawa
visitou entidades, escolas, 6r-
gaos governamentais a fim de
auxiliar no desenvolvimento
educacional das criancas.

A reportagem da Revista
Brasil acompanhou o evento
na NPO Torcida, que fica na ci-
dade de Toyota (Aichi). A enti-
dade, criada na década de 90,
atua no ensino do idioma ja-
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3DDHEIC20E U LOANBEAD
INEENBESTWS, IHEEFT

local cedido pelo municipio.
Com trés salas, atende mais
de 20 alunos estrangeiros do
ensino fundamental. A NPO
possui oito instrutores, sendo
dois brasileiros, um filipino,
um chinés e quatro professo-
res japoneses.

A representante da NPO,
Kiyoe Ito, explica que o obje-
tivo é proporcionar conheci-
mento necessario do aluno
estrangeiro para se comunicar
na escola. “As criancas apren-
dem o basico do idioma ja-
ponés, como se comportar e
ter nog¢bes da programacao
anual de uma escola japone-

d. EREFETOIZI =T —
VAVICRBIRAFEENBEANDT
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FAARBOERNMSERTDT
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ULiREBAEREICIEINLY—5FTH
ROBREFRICDVWTREATHS

ponés necessario para come-
car a frequentar uma escola ja-
ponesa. O prédio funciona em

sa, facilitando a insercdo num
estabelecimento de ensino do
Japao”, disse. A entidade tem

ATENDIMENTO

A psicéloga Kyoko Nakagawa fez atendimento a algumas crian-
cas na NPO Torcida. Ela alertou os instrutores para encaminhar al-
guns jovens para exame médico com fonoaudiélogo por dificulda-
de na fala. Kyoko notou que para aqueles que estdo no Japéo pela
primeira vez, a saudade do Brasil é grande. “Como os pais decidi-
ram morar e trabalhar no Japao, a crianca nao tem outra escolha
e precisa enfrentar esse desafio de se inserir na escola com toda
dificuldade no idioma japonés. O trabalho da NPO ajuda para mi-
nimizar esse impacto com os alunos estrangeiros”, disse.
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PROFESSORES

Ainda em Aichi, a psicéloga Kyoko Nakagawa prestou orientacdo
para um grupo de professores japoneses e instrutores brasileiros que
atuam em escola japonesa. Um dos problemas apontados foi a questao
do bullying. Kyoko refor¢ou que “o professor nao é policial para apontar
quem estd certo ou errado. Mas o importante é ouvir as criangas a fim
de verificar todos os lados de uma questao”.

A seguir algumas orientagdes da psicéloga Kyoko Nakagawa:
Reservar uma hora para conversar com a crianga sozinha sobre os
anseios dela.

Manter uma crianca agitada sentada em sala de aula pode requerer
alguns ajustes. Exemplo: desenvolver uma atividade com a crianca
sentada por dez minutos e depois mudar a atividade. Aos poucos
prolongando o tempo de cada atividade.

Manter uma crianga sentada em sala de aula ndo significa que ela
ouvira direito o professor.

Numa sala com faixa etaria diferente, a motivacdo do aluno pode ser
o professor fazer pergunta facil ou dificil dependendo do grau de
conhecimento do idioma japonés da crianca.

N&o fazer comparagdes com outros alunos porque tal aluno conse-
gue mais do que o outro.
Ndao é necessario bater ou xingar uma crianga. Mas explicar que se

ndo cumprir tal tarefa, ela pode ter alguma penalidade como ficar
sem jogo de game por um periodo.
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Alunos da Escola Opgéo, de Ibaraki
TSINAERIRAI—F-AEY 3>V DERE
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estilo de vida, com futebol com ami-
gos, churrasco e festas. O estdgio

A diretora da Escola Opcao,
Mayumi Uemura, destaca que
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COMO APRENDER UM IDIOMA

PALESTRA NA MISTUI ORIENTA COMO SE ADAPTAR A UMA CULTURA DIFERENTE
EXbLENICET 2@ ER

POR NEIDE HAYAMA

Consulado-Geral do
Brasil em Toquio, em
parceria com a Mitsui,

realiza o Projeto “Passeios Cul-

japonés da Mitsui, Shiki Su-
gao, fez a apresentagao com
base na experiéncia dele de
dois anos no Brasil.
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turais”. O objetivo é proporcio- No inicio, ele ndo entendia h2sx5222&2BMel
nar acesso a rica vida cultural | bem o portugués e desco- TXHEBRTOY I hZEREL
de Toquio aos estudantes das | briu a motivacdo dos estudos W,

escolas brasileiras do Japao.
Os jovens também visitam a
sede da Mitsui, em Toquio.

No dia 8 de outubro, mais
de 30 alunos da Escola Opcéo,
localizada na cidade de Joso
(Ibaraki), participaram do pro-
jeto. Na ocasiao, o funcionario

REVISTA BRASIL

ao ler histéria em quadrinhos
no Brasil. Os preferidos eram
Death Note e Slam Dunk. “Eu
aprendi as palavras e como
conversar em portugués’, de-
clarou.

Sugao disse que tem sauda-
de dos amigos no Brasil e do
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dele foi na 4rea de mineracéo.

“Ao estudar portugués em portu-
gués, eu entendi a cultura do Brasil,
o modo de pensar dos brasileiros.
Isso facilitou a fazer negdécios com
brasileiros’, explicou, incentivando
os jovens a estudarem japonés para
o bom convivio no Japéo.
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Palestrante da Mitsui, Shiki Sugao
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MUSEUS

Mantido desde 2013, o “Projeto Passeios Culturais” ja permitiu as
escolas visitas a museus importantes, como o Museu Nacional de To-
quio em Ueno, o Museu Edo-Téquio e o Museu de Ciéncias Naturais.
O Consulado-Geral do Brasil em Téquio aponta que o passeio € muito
apreciado pelas escolas e pelos estudantes, muitos dos quais vieram

pela primeira vez a Toquio.

esse contato dos jovens brasi-
leiros que vivem no Japdo com
a Mitsui é muito importante. “Al-
guns alunos nasceram no Japéao
e ndo conhecem bem o Brasil.
Assim eles entendem o estilo bra-
sileiro e como fazer amizade com
os japoneses”, enfatizou.
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- 5.004 criangas estrangeiras matriculadas em escolas estrangeiras ONEANFER (BREERRE) ICHEFET D TEDI

(miscellaneous schools ou nao). 5,004 A

O T IENERSINIAEFEDFEHIFT,000A
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- 8.768 corresponde ao nimero de criangas que as prefeituras reporta- @R CERNMBIETE RN > IEAEEDOTFEDIF
ram nao saber se estdo ou nao em alguma escola. SHAGISUN

NUMEROS DE CRIANCAS
ESTRANGEIRAS NAS ESCOLAS

O professor Daisuke Onuki, da Universidade Tokai, citou uma pesquisa
realizada pelo governo japonés a respeito da evasao escolar. Ele lamenta
que esses dados tenham sido computados somente depois de 30 anos
da imigracao brasileira no Japdo. O levantamento apontou, segundo
ele, que possivelmente uma em seis criangas estrangeiras nao frequenta
escola no Japéo. A pesquisa do MEXT (Ministério da Educacdo, Cultura,
Esportes, Ciéncia e Tecnologia) mostrou que de 124.049 criangas estran-
geiras registradas no Japdao, 96.395 criangas estrangeiras estdo matricu-
ladas em escolas publicas ou particulares. Confira outros dados:

Palestrantes. e participantes do evento

AEANDFEBIBEDEBZETS
EM DEFESA DA
EDUCACAO DOS ESTRANGEIROS

« Mil criangas estrangeiras estdo confirmadas como fora de qualquer escola.

+ 3.047 criangas estrangeiras nao frequentam escola porque pretendem
voltar ao pais de origem ou ja voltaram.
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FORUM EDUCACIONAL DA AEBJ APONTA MEIOS PARA MELHORAR ENSINO

AEBJHBEIF—

POR NEIDE HAYAMA

Férum  Educacional
AEBJ (Associacdo das
Escolas Brasileiras no

Japao) elaborou uma Decla-
racdo que vem sendo entre-
gue para autoridades japo-
nesas. Com a presenca de
cerca de 35 representantes
de 13 escolas brasileiras, o
evento discutiu o futuro dos
estabelecimentos de ensino.

Assim, a Declaracdo da AEBJ
reforca que as escolas podem
contribuir para a educacdo
das criancas estrangeiras que
aumentam no Japao. Os es-
tabelecimentos de ensino
possuem habilidades para o
ensino das linguas japonesa
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e portuguesa a fim de propor-
cionar que o jovem prossiga
os estudos no Brasil ou no Ja-
pao. O evento foi nos dias 28
e 29 de setembro, na escola
EAS, de Hamamatsu.

A Declaracdo aponta a ne-
cessidade de ter nivel N1 ou
N2 para o sucesso no ensino
superior no Japao. Para isso, a
entidade aponta serem neces-
sarios pelo menos 12 anos de
estudo com 4 a 6 aulas de lin-
gua japonesa por semana. A
AEBJ também destaca que as
escolas brasileiras vém exer-
cendo papel decisivo para que
0s jovens possam continuar os
estudos no Brasil ou no Japao.
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+ 9.886 criancas nao identificadas por qualquer prefeitura em nenhuma
das categorias acima.

Outro assunto discutido foi sobre
a medida do governo em oferecer
educacao infantil gratuita a partir de
outubro deste ano mediante algumas
condicoes. Porém, as “miscellaneous
schools” ficaram de fora desse bene-
ficio. Assim, houve orientacdo por
parte da AEBJ para criacdo de nova
pessoa juridica somente para as cre-
ches brasileiras a fim de pleitear esse
beneficio do governo japonés.
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A professora Yoshimi Kojima, da
Universidade Aichi Shukutoku, des-
tacou a importancia da iniciativa do
governo japonés de realizar exame
médico nas escolas brasileiras usan-
do dinheiro publico. As instituicdes
educacionais no Japao devem rea-
lizar esse tipo de exame feito para
proteger a saude de todas as crian-
cas na faixa etdria de 6 a 14 anos de
idade residentes no pais, seguindo
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a Lei de Saude e Seguranca nas Es-
colas. Segundo a professora, porém,
essa obrigatoriedade nao se aplica
as escolas brasileiras, incluindo as
reconhecidas como miscellaneous
school, o que mostra a falta de um
sistema basico para proteger a sau-
de dos alunos nessas instituicoes.

O presidente da AEBJ, Walter Saito,
destacou aimportancia das escolas se
unirem para ter resultado nas acoes.
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_Rainha da Portela,
Blanca Monteiro
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FESTIVAL BRASIL DA CCBJ CELEBRA APONTE DAS

OLIMPIADAS DO RIO DE JANEIRO E DE TOQUIO

TIINT AT AN UADSERICS SO NI ABWOK%E T — IR

POR MASSATO ASSO

y . Camara de Comércio

f Brasileira no Japao
Py ‘ realizou o Festival Bra-
‘.b silem 20 e 21 de julho, no

AN Parque Yoyogi, em Toquio. O

/ _ tema deste ano foi“From Rio

/ to Tokyo'; celebrando a con-

sagracao das Olimpiadas do

Rio de Janeiro e a continui-

dade desse megaevento es-

portivo em Toquio, em 2020.

As- convidadas ilustres

foram-.as rainha de bateria

da Mocidade Independen-

te de Padre Miguel, Camila

Silva; da Estacdo Primeira

de Mangueira, Evelyn Bas-

tos e do Grémio Recreativo

Escola de Samba Portela,
Bianca Monteiro.

A CCBJ agradece a todas

as pessoas para o éxito do
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evento, em especial aos
patrocinadores que sao:
Mitsui, Ajinomoto, WEG,
Kowa Corporation, TMK, KK
T.S., Taiyo Corporation, Al-
fainter, Matsuura Giken, IPC
World, Guarana Antarctica.

O apoio foi da Embaixa-
da do Brasil em Téquio, do
Ministério dos Negdcios
Estrangeiros do Japdo e
de Tokyo Metropolitan Go-
vernment.

A festa terminou em rit-
mo de samba, com confra-
ternizacao entre cantores,
dancarinos e musicos ja-
poneses e brasileiros.

A seguir acompanhe o
depoimento de algumas
pessoas que foram no Fes-
tival Brasil.
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Rainha da Mangue|ra ;
Evelym Bastos @ esq)
Rairiha de Padre Mnguel
X " Camila Silva (a dir.)
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Marlko Wada,
da Capoeira Tempo
“Comecei a praticar capoeira ha

quatro anos. Este é o terceiro ano

7~ que participo do Festival Brasil. E di-

ertido participar do evento que re-
me muitas pessoas. Nao existe outro
evento como esse para interagir tan-
to com as pessoas. Aguardo sempre
com expectativa.”
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Takeyuki Ohtawa,
doutorando em medicina

“Venho ao Festival Brasil desde a
primeira edicdo, quando aconteceu
no Parque Meiji. Gosto da musica
e da cultura brasileira. S6 o Festival
Brasil tem esse espirito brasileiro
mesmo estando em Téquio. Muitos
japoneses nao entendem o portu-
gués, mas o Festival Brasil abre as
portas para aprender sobre a cultu-
ra brasileira.”
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Momoko Taguchl,
sambista

“Vim ansiosa pelo Grand Prix’de
Cachaga. Sou sambista ha 10 anos,
mas experimentei a caipirinha ha
dois anos e fiquei fascinada. No Ja-
pao tem alguns locais para beber
caipirinha, mas no Festival Brasil o
sabor brasileiro é especial.”
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- ,j.'i?,GRAND PRIX DE COQUETEL DE CACHACA

I\b dia 13 de setembro, quando

.~ é celebrado o Dia Nacional da

Cachaga no Brasil, a CCBJ realizou
. a apresentacdo dos resultados do
Grand Prix de Coquetel de Cachaca
(C1 (Grand Prix) e homenageou
0s prlmelros colocados. O evento
(] aconteceq ‘na Residéncia Oficial

do Brasil no Japao. O Grand Prix
N\ de” Coquetel de Cachaca é uma’

_competicdo ‘realizada  durante
0 Festival Bras|I desde 2017, em

parcerla corn o Japan Cachaga\

Association - para eleger
os melhores coquetéis
preparados com cachaca.
O vencedor do prémio ouro
da ultima edicdo desse
concurso foi o Bar Julep.
O Grupo Imai recebeu o
prémio prata e'a Toluai
Trading foi contemplada
com o prémio bronze. Os

certificados foram entregues pelo .-

Embaixador do Brasil no Japao,
Eduardo Saboia. Para o proprietario

%3@73/17%‘)‘ 7377-» go5o7)

9A13H (). 75>IIJL$SH%>FD|a
Nacional da Caohac; 73/14‘/*)“0)
B BR7S JIVABEASER ([cTCCBJE
{Etg;ér%:’:@ﬁ/vvb‘ HhoTIV-TZ
7Y (C177/7'J)10)%*%%i€<‘:i§
; E/‘tb\ﬁbnﬁ_o
73/17‘/*3* Hh7FIL. ’7‘7/7’)&& 7
N 7/)1171;(74/(1,0)‘*%;( H1E

U—Z v PNF—FRE AVrvvH%E
Bl RV I ZIR T B EFHZ N RIC
fThohsda>o—)l,

ToIIDBIRERDOEDTH DN
Y OHARANDERE. ATy HE
BUTCOHBRAZBNIC. A vy -7
IV I DI AEBT201 7E
Kb TWS,

“do Bar Julep, Hiroki Sato, a CCBY.

ofereceu, como prémio extra um
mini tonel de cachaga. ‘
N
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ERE HOLDINGS CO.,LTD.

E&E Holdings CO.,LTD
T100-0003 Hitotsubashi 1-1-1, Chiyoda-ku, Tokyo
Palace Side building, Takebashi Printing Center
TEL:03-6212-0241 FAX:03-6212-0242
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impressao a jato, etc.
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ESTIMATIVAS INDICAM ALTA
NA SAFRA DE GRAOS

F Y DPGEE FIRIEINAN

talizando 4,14 milhoes hectares. F1EEO R DEOOVIESIL. BT —
Em outubro, o diretor-presidente da ~ X>&0h2.5% %2630/ b ISEL. F
Coopavel (Cooperativa Agroindustrial de  EED 1%ED4145 75 —)LEBS
Cascavel), Dilvo Grolli, fez uma apresen- — RiAdt,
tacao na Embaixada do Brasil em Toquio. T0RICRBHUBHT SV KEETHE
A entidade fica no Estado do Parana. Ele  ‘®Z{To>7c/\THMDARANILEES
mostrou o avanco do setor agricola sem  #&(COOPAVEL)DFVU U4 -/ AYR
prejudicar o meio ambiente e explicou RIF. 7TV THREMPRYLEERER
que o Brasil utiliza apenas 29% do total XRICFIREZThTWSLHDEEIFELD
do territério para pastagens, graos eagri- 29%E59 TH O RENFOHER TR
cultura. Acompanhe os gréficos a seguir. ~ REEBRIRT DI ELBREATWSEE ST,

Diretor-presidente da Coopavel, Dilvo Grolli
COOPAVELOFU T -7OUSR

PRODUCAO BRASILEIRA DE FRANGO 75 YL DBAILEE

O1° levantamento, se- | 1,6%, ou seja, 3,9 milhdes de 79‘1‘/97'75*‘))%5%

gundo a Agéncia Bra- | toneladas a mais em relacdo a J #HiIcLBETIVILER

sil, da safra de graos | safra2018/2019; um recorde. BEMtE A1 (CONAB) A0 b | Sl
2019/2020, divulgado pela O estudo aponta ainda que NEXULLETIE20194F / 2016 13,200 4,383
Companhia Nacional de Abas- | o milho primeira safra tem 20205 E DRV EESHE s N 200 P
tecimento (Conab), indica que | produgdo estimada em 26,3 TRE. NEEIBERFD2RE ’ ’

a producao brasileira estd es- | milhées de toneladas, 2,5% 45808 k> IcEL.2018%F / 2018 13,000 4,100
timada em 245,8 milhdes de acima a de 2018/19, com um 2019FEk T390 kB X 2019 13,500 4,400
toneladas, um aumento de crescimento de 1% na area, to- 1.6%EERBERESNTNS,

Unidade: Mil toneladas Fonte: ABPA/APINCO
BT BRI T YIE YISO B (ABPA) / 75V e F 4 EHT S (APINCO)

PRODUCAO DE GRAOS ¥ _ . X
¢ RUEE PRODUCAO BRASILEIRA DE SUINOS 75 Y ILOBRA4EEE&HH

DISTRIBUICAO TERRITORIAL E+FIFADIRIR

Soy 115,030.1 120,393.1 Amazon Rainforest 350 41% 2015 3,643 555
Protected Areas 54 6% 2016 4,000 697
Corn 100,046.3 98,389.9 ™
Cities, Lakes, Roads and 2017 3,900 517
Marshes 27 3%
Rice 10,449.4 10,644.6 - ) 2018 3,600 505
EXprop”at'I::;/;nd'genous 110 13% 2019 4,000 900
Wheat 5,149.3 5,149.3 Unidade: Mil toneladas Fonte: ABIPECS Eifii: Tk HFF: 75 YVILERALERT 2 A (ABIPECS)
Cultivated forests 10 1%
PRODUCAO BRASILEIRA DE CARNE BOVINA 75VILDO4RLERE
Bean 3,022.3 2,968.5 Permanent crops 20 2% ¢
Cotton 4,087.1 4,070.7 Pasture Areas 161 19% S 9,500
Annual Crops / Grains 64 8%
Sorghum 2,177.0 2,109.3 2016 9,600
Available Areas 55 7% 2017 10,200
TOTAL 241,953.1 245,814.3 Total Area 851 100% 2018 10,000
Unidade: Mil toneladas Fonte: Conab Unidade: Milhoes de hectares Fonte: Coopavel 10,200

T EBR-A0 2 SF

BTy AT T SVILERB RG24 (CONAB) B BEANIY—IL B ARANIVREZEE S (COOPAVEL) Fonte: Coopavel #fi7:Fhy HFT: HRORLBESES (COOPAVEL)
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CCBJ NEWS

RILY FAXGREICHER 7 7—R

PRESIDENTE
BOLSONARO RECEBE 5. oo

PREMIO DA CCBJ

Presidente da Repu-
blica, Jair Bolsonaro,
recebeu o prémio

Sakura Award pela Camara
de Comércio Brasileira no Ja-
pao. Foi um agradecimento da
CCBJ ao Presidente que vem
fortalecendo a relacao Brasil-
-Japao, principalmente pela
liberacdo de visto de entrada
aos japoneses no Brasil. A en-
trega foi viabilizada pelo de-
putado federal Luiz Nishimori
e pela Embaixada do Brasil em
Toéquio.

A entrega do troféu acon-
teceu durante o G20 Summit,

REVISTA BRASIL

realizado em Osaka, em junho.

O design do troféu foi con-
cebido pelo vice-presidente
da Camara, Arthur Muranaga,
com a colaboracao da direto-
ria da CCBJ. Ao centro flor de
ipé que representa os brasi-
leiros no Japado. O formato,
explica ele, é de um bonsai de
Sakura que simboliza o Japao.

O troféu foi feito pela em-
presa TMK (Tadocoro Mutsuki
Kougyou), que utilizou tecno-
logia de confeccao de material
de aco inoxidavel igual de um
trem bala. A TMK fabrica trens
no Japao.

Eﬁ = Nelson Saito (Kowa), Walter
B

Saito (TS), Embaixador do Brasil,
Eduardo Saboia; deputado federal
Luiz Nishimori, Presidente Jair
Bolsonaro, Tomio Tadocoro
(TMK), Arthur Muranaga (IPC
World), Masakatsu Matsuura
(Matsuura Giken) e Frank Murai
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A partir da esquerda: Advogados
Jodo Marcelo Pacheco e Yuka
Ono, Embaixador Saboia, diretor
Frank Murai (WEG) e advogado
José Luiz Homem de Mello
EXAO-RNEREBROI 37>
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KfE EHEHRWEG).YVat-
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Embaixada do Brasil
em Téquio e o Pinhei-
ro Neto Advogados

realizaram um evento sobre
as mudancas na legislacdo
brasileira. Na oportunidade,
o advogado Jodo Marcelo Pa-
checo, sécio do Pinheiro Neto
Advogados, disse que o novo
governo federal tem melho-
rado o ambiente de negdcio
para empresas estrangeiras.

O advogado José Luiz Ho-
mem de Mello explicou que a
nova Lei de Liberdade Econé-
mica, sancionada em setembro,
junto com outras iniciativas,
vem ajudar as empresas. Um
dos exemplos estabelecidos em
uma Medida Provisoria especifi-
ca € a nao obrigatoriedade de
publicar balanco de uma em-
presa nos jornais do Brasil. Com
isso bastaria divulgar o balanco

75 IV DESIE
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pelo site de uma companbhia,
gerando economia.

A advogada Yuka Ono acon-
selhou as empresas japonesas
a investirem em treinamento
de compliance no Brasil, com
o objetivo de mitigar futuros
problemas.

O evento teve a participa-
¢do do diretor-executivo da
WEG Japan, Frank Murai. Ele
mostrou a poténcia da em-
presa na producao de 70 mil
motores por dia no mundo. A
WEG tem politica de continuo
investimento focando no cres-
cimento global.

O Embaixador do Brasil no
Japao, Eduardo Saboia, fez o
fechamento do evento, convi-
dando as empresas japonesas
a investirem no Brasil.

O evento aconteceu no dia
26 de setembro, na Embaixada.
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CCBJ realizou a Festa de
AConfraternizagéo de Fi-

nal de Ano no dia 5 de
novembro. A entidade agra-
dece a todos pelo sucesso do
evento e as empresas Imai e
Barbacoa pelo sorteio de pré-
mios. As autoridades presentes
foram o Embaixador do Brasil
no Japao, Eduardo Saboia; Em-
baixador Joao de Mendonga
Neto (consul-geral do Brasil em
Téquio); ministro-conselheiro
Francisco Cannabrava (Embai-

CCBJ NEWS
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xada do Brasil); diretor Kodo
Norifumi, da Divisdo da Améri-
ca do Sul do Ministério dos Ne-
gocios Estrangeiros do Japao.

O evento aconteceu na Chur-
rascaria Barbacoa de Shibuya,
reunindo cerca de 100 pessoas
de Toquio, Gunma, Kanagawa,
Aichi e Shizuoka. Os cantores
Marquinhos, Mariangela e Ca-
mila Ramos, acompanhados
do musico japonés Naotaka
Ohta animaram a noite com
muita musica brasileira.
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£B|c55lcid / COMO SE ASSOCIAR

Como se filiar a CCBJ

PELA INTERNET:

Vlocé pode efetuar o cadastramento através da internet, acessando o enderego www.
cchj.jp.

Clique no link [Associe-se a Camara! Cadastro On-Line] e preencha o formulario
eletronico. Siga os passos do cadastro, informando seus dados e em seguida envie
para a CCBJ. Depois vocé recebera um e-mail no endereco cadastrado para dar
continuidade em seu cadastramento.

PAGAMENTO DE ANUIDADE:
0 valor da taxa de anuidade varia de acordo com o tamanho de sua empresa.

Veja a tabela de taxas abaixo.

TERMOS E TAXAS

Estudante, aposentado e pessoa fisica

residente fora da regido de Toquio ¥10.000 - imposty

Pessoa Fisica residente na regiao

metropolitana de Toquio ¥ 20.000 ¢ imposto

Pessoa Juridica com menos de 300 funcionarios ¥ 50.000 (+ imposto)

¥ 100000 (+ imposto)

Pessoa Juridica com mais de 300 funcionarios

Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao
com menos de 300 funcionarios

¥ 50000 (+ imposto)

Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao

com mais de 300 funcionarios ¥100.000 (+impost

Associado Platina

¥ 250.000 (+ imposto)

Associado Diamante ¥ 500.000 (+ imposto)

FORMA DE PAGAMENTO DA ANUIDADE PARA PAGAMENTOS NO JAPAO
Nome: Camara de Comércio Brasileira no Japdo - CCBJ
—MHEEAERT SV IVEIRE
Banco: Banco Mitsubishi UFJ (= ZUFJERTT)
Agéncia: Aoyamadori Branch &1 LI@3% &
Tipo da conta: Futsu i3
Conta: 0181786
Para que possamos identificar o seu pagamento, por favor escreva no campo de
identificagdo o nome de sua empresa.

IMPORTANTE: FILIAGAO

Primeira insténcia - Do preenchimento e envio do cadastro

A abertura do processo para a sua filiagdo a CCBJ somente terd inicio mediante o
preenchimento integral e envio da ficha de cadastro para a CCBJ.

Segunda instancia - Da aprovacao da filiagao

Ap6s o recebimento do seu cadastro e da anuidade, o Comité Executivo,
composto por dois diretores, fara a avaliagdo de seu cadastro para que a sua
empresa seja aceita como membro da CCBJ. Este processo se faz necessario
para proteger a CCBJ da filiagdo de empresas com idoneidade dibia ou que
nao tenham alinhamento com o pensamento e a missao da CCBJ.

Terceira instancia — Envio da fatura
Apos a confirmag&o do pagamento, o processo de filiagéo sera concluido.
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T107-0061
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EEEES: (03) 6447-2833
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Email: adm@ccbj.jp
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ESCRITORIO DA CCBJ
— RN R SV Vi LRSS - BT

VISITAS NA CCBJ e CCBJZRZAICDUNT

As visitas a sede da CCBJ deverdo ser agendadas com antecedéncia
através de contato telefénico ou e-mail.

CCBIBBECKRISND A [ BRICEFERERA—IICTE—HET K
SEBEVBELET. SEDERCHT DY —ER[ EICEDH ENERFTEBIC
BROBATED TS SREDSIEHRECTIEEHDTILSBRNBLLITFET,

A CCBJ esta atendendo no

seguinte endereco:

T 107-0061 Tokyo-to,
Minato-ku Kitaaoyama
1-4-1 Rangee Aoyama 507
Tel: (03) 6447-2833 o Fax: (03) 6447-2834 » Email: adm@ccbi.jp

T107-0061EREFER X
EFL1—4—1
SvIIE507




EAREUAN/EMPRESAS ASSOCIADAS

I

AioiNissay
Dowa
Insurance
03-5789-6456
SEGUROS

1258

Alfainter
Travellnc.
03-5473-0545
TURISMO

i

Arisawa
Group Corp.
03-5816-0888
COMERCIOEXTERIOR
=L

Bancodo
Brasil
03-3213-6660
FINANCEIRO

&

BellTechInc.
0566-25-7111
SERVICOS

YR

Brasil Foods
JapanK.K.
03-5447-5911
COMERCIOEXTERIOR

]

Brastel Co.,
Ltd.
03-5637-5900
TELE(OMUNI(A(ﬂO
IT-5&(E

FINANCEIRO

o

Brazil-Japan
Ethanol Co.,
Ltd.
03-3669-9500
ENERGIA

IXIVF—

Bompex
JapanlLtd.
045-791-5563
COMERCIOEXTERIOR

=]

B-Wedge Co.,
Ltd.
0538-45-3901
SERVICOS

$—ER%

Certec
06-6195-6300
RECURSOSHUMANOS
AHiFE

Comunicativo
Co.,Ltd.
03-5856-0172
MiDIA
[REREAFAT

REVISTA BRASIL

Drinkof
Brasil
03-6276-3315
ALIMENTICIA

a8

E&E
Holdings
03-6212-0241
SERVICOS
H—ERg

Embaixada
doBrasil
03-3404-5211
EMBAIXADA

KRR

Ernst&
Young
Advisory
Co., Ltd.
03-3503-1490
CONSULTORIA
avHIvEk

Florazul
06-6841-7638
SERVICOS

H—ERg

Fruta &Fruta
Co., Ltd.
03-6272-9081
ALIMENTICIA

s

ForestCo.,
Ltd
0538-30-7759
CONSTRUCAO

jed

Fujiarte
06-6130-7171
RECURSOS HUMANOS
AHiRE

G&C
Corporation
0594-25-8353
COMERCIOEXTERIOR
85

HLS Staff
0276-60-5201
RECURSOS HUMANOS
AHRE

Human-iCo.,
Ltd.
042-643-2086
RECURSOS HUMANOS
A&

ImaiGroup
Co.,Ltd.
03-3260-6060
COMERCIOEXTERIOR
=)

InfinityInc.
0748-72-8096
RECURSOSHUMANOS
AT

IPCWorld
Inc.
03-3534-3291
MiDIA

[RERE AFAT

Itau
Unibanco
03-4329-1111
FINANCEIRO

&7

JetbrasCo.,
Ltd.
03-5791-4888
TURISMO

K

Kantum
Electronics
045-345-0002
SERVICOS

H—ER%

Kanwajuku
Ltd.
Department
Brasia
03-6263-0716
SERVICOS

H—ExE

Kawasaki
Heavy
Industries,
Ltd.
03-3435-2111
INDUSTRIAPESADA
BT

Keeperser-
vice
0465-39-3029
RECURSOS HUMANOS
AfifsE

KK.
Contemporary
Tech
03-5689-0968
RECURSOS HUMANOS
AMRE

K.K.
EcoShine
03-4550-1508
SERVICOS

H—ER%

K.K.Taiyo
Corporation
0297-34-1101
RECURSOSHUMANOS
A&

K.K.T.S.
0495-34-1075
RECURSOSHUMANOS
AMifRGE

Kowa Co.,
Ltd.
0270-21-8155
RECURSOS HUMANOS
A&

LaFontaine
Co., Ltd.
03-6434-5486
VESTUARIO

E e Sh)

Lead-Off
JapanCo.Ltd.
03-5464-8170
COMERCIOEXTERIOR
85

LATAM
AirlinesGroup
03-5695-1642
TRANSPORTE, CARGAS

EW

Libercon
Japan
03-3475-5432
SERVICOS
H—ER¥

Marsh
Japan,Inc.
03-5334-8200
CONSULTORIA
avHivar e

K.K.Matsuura
Giken
053-589-5317
RECURSOSHUMANOS
AR

Mauricio
deSousa
Producoes
046-785-1793
PRODUCAO
Tagsay

MediaBrazil
045-287-0679
MiDIA
[RERIEAF(T

Mogi Shouji
0466-52-5467
CONSTRUCAO
R TEE

my-koubou
Co., Ltd.
03-5830-0512
SERVICOS

PR

Natura
Foods
06-6732-4128
ALIMENTICIA

s

Natural
Beverages
Japan
03-4540-1785
COMERCIOEXTERIOR
g5

Nippon
Amazon
Aluminium
Co., Ltd.
03-3278-8831
MINERACAOE
SIDERURGIA

e B

Nippon
Usiminas
03-3201-6501
MINERACAOE
SIDERURGIA

Nippon Fruit
JuiceCo.,
Ltd.
03-6453-6737
COMERCIOEXTERIOR
B5

Nissei
Corporation
Co., Ltd.
0270-76-4477
COMERCIOEXTERIOR
25

Nomura
Securities
Co., Ltd.
03-3211-1811
CONSULTORIA
aAvHvave

PinheiroNeto
Advogados
5511-3247-
8419

ADVOCACIA

it

PJ-Partners
(Tucano’s)
03-5784-2661
SERVICOS

Y- %

Porto
SeguroCo.,
Ltd
053-489-4009
AUTOMOTIVO

EEE

PwC Japan
03-6212-6880
CONSULTORIA
avHILEE

Restaurante
Gostoso
03-6434-0243
SERVICOS

H—ERE

Sanshin
International
06-6775-6305
COMERCIOEXTERIOR

]

SCK
Innovation
Inc.
0276-55-4545
SERVICOS

Y- R

SMBC
03-6706-3946
FINANCEIRO

St

ERITZVIEIRERN
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SeaTrade &
AgencyCo.,
Inc
045-640-6211
TRANSPORTE, CARGAS
iEh

Simoncen
Inc.
03-5830-3608
SERVICOS

YR

Suzanlinc.
0276-48-6045
TRANSPORTE, CARGAS

EH

T

TMK-
Tadocoro
Mutsuki
Kougyou
0466-53-8034
METALMECANICA
HhHeE

Tozzini
Freire
Advogados
55-11-5086-
5226

ADVOCACIA

R

™I
ASSOCIATES
03-6438-5517
ADVOCACIA

3

Tunibra
TravelJapan
Co., Ltd.
2;32022_8345 WEG Eletric
- MotorsJapan
Co., Ltd.
... 045-550-3030
Tupiniquim )
A METALMECANICA
Entertain- -
ment
ii\;ifs37_5469 Wondertable,
H—ERg Ltd.
(Barbacoa
Turismo, oGsri3"3)79 8050
Latinolnc. sm'";os )
03-3792-9000 .
TURISMO K
e WorldLinks
Company
Ltd.
049-288-4401
SERVIGOS
H—ERE
UnidosCo.,
Ltd.
03-3280-1025
COMERCIOEXTERIOR Y
=]
Yudensetsu
Co., Ltd.
045-500-5190
CONSTRUGAO
B REE Osnomesdas
empresassdodos
ValeAsia associados na
K.K. categoriaPessoa
Juridica. O cadastro
03_5491_2971 deassociados na
MINERACAOE categoria Pessoa
SIDERURGIA Fisicanaofoi
P ] publicado por

causadalegislacao
japonesa.
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( Camara de Comeércio Brasileira no Japao
J TEH7SYVIVEIRERR

A CCBJ

A Cémara de Comércio Brasileira no Japao (CCBJ)
foi fundada em 2001, com o objetivo de aumentar o
intercAmbio econdmico entre o Brasil e o Jap&o. E
uma entidade sem fins lucrativos, que atua com o
apoio da Embaixada do Brasil em Toquio. A CCBJ
possui também registro no Ministry of Economy;,
Trade and Industry (METI) do Japéao.

ATIVIDADES

A CCBJ organiza palestras e seminarios com foco no
desenvolvimento de negdécios para publicos brasileiro

€ japonés. A entidade também recebe autoridades
brasileiras no Japao, mantém contatos com érgaos
japoneses, dividindo os trabalhos em comités. E uma
instituicao com representatividade em diversos setores
e regides, permitindo identificar oportunidades e
construir um melhor ambiente de negdcios.

A CCBJ possui representantes nas regides de Aichi,
Kansali, Kita Kanto e Minami Kanto. Anualmente a
entidade organiza o Festival Brasil, que, desde 2006, em
Toéquio, reune mais de 100 mil pessoas para divulgar os
negocios € a cultura brasileira aos estrangeiros. Desde
2010, também organiza o CCBJ Awards -

Person of the Year, premiando um empresario brasileiro
€ um empresario japonés que mais se destacaram no
relacionamento bilateral entre os paises.

BENEFICIOS

Ao se tornar associado da CCBJ, vocé e sua empresa
poderao ampliar sua rede de contatos. Através do
suporte da Camara para facilitar o desenvolvimento de
oportunidades de negdcios no Brasil, no Japéo e entre
0s dois paises, a sua empresa tera acesso a outros
associados, instituicoes e profissionais que poderao
contribuir no incremento de seu “networking” e no
desenvolvimento de novos negdcios € parcerias.

ONLINE

A CCBJ vem atualizando noticias na homepage (www.
ccbj.jp), no Facebook e Youtube (Camara de Comércio
Brasileira no Japao). Se vocé clicar em curtir na pagina
do Facebook, recebera as informacgdes das atualizacdes
de notas.
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Nossa histéria comega com o intestino...

A vida é construida, a principio, em torno do intestino.

Depois vem tudo o que é necessario para uma vida plena e ativa.

A Yakult foi construida, inicialmente, em torno de pesquisas sobre os microrganismos no intestino.

Entao veio a expansao em muitos campos variados para tornar a sociedade e o mundo um pouco melhor a cada dia.

Bebidas. Cosméticos. Produtos Farmacéuticos.

No Japao, local de nascimento da Yakult, nosso negécio mudou para muitas areas.

Mas a base de tudo o que fazemos € a paixao pela ciéncia da vida,

especialmente a relacao simbiética entre pessoas e microrganismos.

Os resultados de nossas pesquisas estdo mesmo agora, se espalhando por todos os cantos do mundo,
na forma de um pequeno e delicioso Leite Fermentado.

E, desde 1963, essa garrafinha tem sido entregue pelas Yakult Ladies.

Em 14 paises e regides, hoje, elas entregam produtos com um sorriso, pessoalmente, de maos em maos para nossos clientes.
Das nossas maos para as suas, do Japao para o mundo.

Nés da Yakult gostariamos, hoje,

de entregar em suas maos os resultados de nossas pesquisas, que tudo comecou com o intestino.

*a caligrafia mostrada aqui representa um dos pilares da filosofia da Yakult e foi escrita por nosso fundador, Dr. Minoru Shirota.
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PwC Japao e a PwC Brasil trabalham juntas
no suporte as operacoes das empresas
japonesas no Brasil

PwC Japan¥PwC Brazilld. HAREDT S
VIVEEERZ KL RS> THR—FLTVE T,

O Japao e o Brasil trabalham em conjunto para apoiar o crescimento dos
negoécios das empresas japonesas no Brasil. A PwC Japao e a PwC Brasil tém
mais de 16 mil profissionais com 16 escritdrios no Brasil. Em Toquio, contamos
com a presenca de profissionais brasileiros e possuimos uma equipe
especializada em auditoria e consultoria para novos negocios, M&A e pés M&A
(integragéo) que permite apresentar uma solugcéo de forma rapida e efetiva aos
nossos clientes. Estamos preparados para ajuda-los com novos investimentos,
fusdes e aquisicdes, além de auxiliar na reestruturacédo e na integracao
pos-fusao ou aquisicéao (PMI).

PwC Japan&PwC BrazillZld. #22%91751,600 ADAZY7HEEL. 75 IERIC
I$16HDETDEFFHDHIET . RREHFAICITTZVIAZTRRBESVICT SV ILTHIBIC
BB ITBIAMZREL. KUAE—FTAISEE TESHHEER. FiREH. SR,
MBA. BIEDMHETIE. F/ELRDESE. Rit. MBLE21—. AL —2 3 8E.
AEBRHEIEE (HNFR - AT LED) PRNAT)—ZRHL TEVET,

PwC Japan Group

BELEDE 1 03-6212-6810 pwcjppr@jp.pwc.com

pwec

PwC JapanZ)L—7&. BARICHEIFZPWCIO—/NILERY NT—IDAUN—T 7—LBLVFNODOBMERH ORI TT. SENIIRILTEE
TV MEISESZEVRDS, BEESLOT V27 IVA. AVYUTA2T FA—TZRNAY U~ B FHEOY—ERZIT1 7N
ICRHLTVET,
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