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rimeiramente, gostaria de agradecer a to-

dos pela renovacado dos votos na diretoria

da Camara de Comércio Brasileira no Japao

(CCBJ). Espero que mais e mais associados

da CCBJ facam parte dos comités que pre-
tendemos criar para dinamizar a entidade.

Esse dinamismo se observa na Ajinomoto, que co-
mercializa produtos especificos para o mercado bra-
sileiro. O presidente da empresa, Takaaki Nishii, foi o
homenageado com o titulo CCBJ Awards Person of the
Year. Ele destacou exatamente que para ter sucesso
no Brasil, a participagdo de brasileiros no negoécio é
fundamental.

Brasil e Jap&o passam por dificuldades econémicas,
mas essa parceria nipo-brasileira, que existe ha longa
data, deve se manter e se fortalecer cada vez mais.
O artigo dessa edicéo, escrito pela gerente sénior da
consultoria PwC, Kazue Kataoka, esclarece essa visao
de longo prazo nos negdécios.

Mais analises econémicas e positivas para os inves-
tidores estrangeiros podem ser lidas nas reportagens
sobre 0os seminarios da Latin Finance e da advocacia
TozziniFreire, ambos com o apoio da CCBJ.

Por fim, gostaria de expressar minha torcida pelo Bra-
sil e pelo Japao nas Olimpiadas que temos pela frente.
Esse megaevento também é uma étima opcéo de turis-
mo apresentada na Revista Brasil pela Alitalia.

Boa leitura.
Até a proximal

REVISTA BRASIL

Presidente da CCBJ

Celso Guiotoko
CCBJ=# | fIf8tILY
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PRESIDENTE

DA AJINOMOTO,
TAKAAKI NISHI|,
RECEBE TITULO
CCBJ AWARDS
PERSON OF THE
YEAR

Homenagem da CCBJ em reconhecimento ao trabalho

(4

(( ] CCBJ Awards - Person of the Year 2015
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Autoridades, diretoria da CCBJ, Sr. Nishii e esposa Naoko e patrocinadores fazem o brinde do evento

de relacao econdmica entre os dois paises

CCBIWEZRS

dia 25 de marco,
o presidente e CEO da Ajino-
moto, Takaaki Nishii, com o
titulo de CCBJ Awards Per-
son of the Year, prémio
concedido ao destaque
empresarial pelas rela-
¢bes econdmicas en-
tre Brasil e Japdo do
ultimo ano. A entrega
do troféu realizada num
hotel em Toquio contou com

12 | revisTA [ETNHISa

AARET VI OFERRICH T INEEMA

BIZEMECCBIFT—R- /=Y

VAT A=  RORERSE
HEFE(CEO) THIAIFZMK
KR E UTc B E R IFEREBADRT
ILTiThbh. 7YKL -ON=7-K-5
—JBER7SIVILKENRFRNIZAK
FERA VI TFrS—ZHERT
SYUIMBEE RFTZ-F T URE
ERA BRI SYVILKFEEDOTILF
Z2- Vg€ - YILFZAAE ABEEDS
WEREXBRAENTOANSM
U7z 201 OFICHRFE T DE .

I 2LUFMRE. CCBIBERAY/N\— FHERIKE AR Y —HEiRE

a presenca do Embaixador do

-geral do Departamento de As-
suntos para América Latina e Ca-
ribe do Ministério dos Negdcios
Estrangeiros no Japéo, Yasushi
Takase, entre outras autoridades.
Mais de 70 pessoas comparece-
ram na cerimonia. O evento, cria-
do em 2010, foi patrocinado pela
Alitalia, TS Group, Kowa e Yama-
da Corporation e Pao de Casa.

“Sr. Nishii foi presidente da
Ajinomoto do Brasil durante dois

anos desde junho de 2013 e

a Ajinomoto, ressaltando que
a empresa chegou ao Brasil ha
60 anos para atender a comuni-
dade japonesa, mas hoje possui
uma posicéo solida no mercado
com produtos largamente con-
sumidos por toda a populagdo
brasileira.

Nishii surpreendeu o publico
falando em portugués no inicio
da apresentacéo. “Logo depois
que entramos no mercado bra-

REFUIITPMETA— TAII)L

POR TAKESHI TANIGUCHI S=E:A0 @ Brasil no Jap&o, André Corréa do | tem vasto conhecimento sobre — %*D\Yamada Corpora'aon\/\
Lago; da Embaixatriz Béatrice; | o Pais”, disse o presidente da VT h—YDRE U,

do ministro Marco Farani, Consul | CCBJ, Celso Guiotoko, na aber- CCBJDTEEIVESE(HEEH

Céamara de Co- B7 SV EEEREm do Consulado-Geral do Brasil em | tura da ceriménia. O embaixador HEXE) IE.BBEOSVWSDOTEHEK

mércio Brasileira (CCBJ)IF3H25 Toquio e da consulesa Donate- | André Corréa do Lago, que tam- F2013FE6 BN S 2FEM BHIEA

no Japéo (CCBJ) i H.BE&EABRICH la Natili; do ministro-conselheiro | bém ocupa o cargo de presiden- r7SVIKORITHRZED. 72

homenageou, no BB BEFAIC Sarquis José Sarquis; do diretor- | te honorario da CCBJ, elogiou VIEWSEZERHLTWS &Rz,

F/c.CCBJAEREZBEHZIN—
7R —OKEF. THROEIL6 0F
AIICBAABRYCERARTORFZ
BRFE 9 BfcoHIc T ZVILTHIBICHER U,
STIRTZVINDOLERICREL., HEE
EUIEHIZRLENT WS j 3BT,
FAHCEORK . ZEEBEDTHET.M
BRRILNALEZREL. R5%ZE
ML TTSVIILHBICS A LTSI
THWITHDIHEDEEZTZIILDA
[CEEINZDF#H UM > AL
feo TENTEHRITHEI B o e E R
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Presidente da Ajinomoto, Takaaki Nishii, recebe troféu do presidente da CCBJ, Celso Guiotoko
CCBJOTEEILYRBERHITR

sileiro, enfrentamos a dificulda-
de na aceitagdo do produto, ja
que os brasileiros ndo enten-
diam o que era esse po6 branco
chamado Ajinomoto”, revelou
ele. “Agradeco aos colegas que
encararam esse desafio e aos
diretores competentes da Ajino-
moto do Brasil que deram apoio
a eles”, afirmou. Ele considera
que esses 60 anos vividos pela
empresa no Brasil ndo foram um
caminho facil, tendo varios obs-
tadculos como hiperinflagdo ao
longo dessas décadas. “Imagino
que houve momentos em que
eles pensaram em desistir, mas
ndo desistiram. E valeu muito a
pena”’, emendou ele.

Com uma tradicdo de 107
anos, a Ajinomoto completa 60

REVISTA BRASIL

anos desde que comecou a atu-
ar no Brasil, em 1956. No inicio, a
empresa atendia principalmente a
comunidade japonesa. Em 1977,
a Ajinomoto inaugurou a fabrica
em Limeira (SP) e depois ampliou
suas atividades. Hoje, ela conta
com seis fébricas mantidas em
quatro cidades no Brasil, onde
produz aminodacidos para tempe-
ros para uso domeéstico, nutricdo
animal, fertilizantes e matérias-
-primas para o suplemento espor-
tivo Amino Vital comercializado
no Japao.

SUCESSO NO
BRASIL

Segundo Nishii, “manter equilibrio”
€ um dos segredos de sucesso no
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LTI REAORAEKRE T TR H
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FOBEBEBBAIFOREBDINTVZ,
2HEEIFABDNEBRZEDEEFYICE
RZEDDEED/INTVR,ZFULT B
ENFONIRT TR B ES D, %K
BREEDNFVRE,Z5LIINTVR
ERSREAHHOBENT T TTZIIL
TOEEIFFT LB HFEBIERICHY
TW2 %R ST,

ZO—AHT. BEHFHCEOIKFTEAL
TEDIEAMESTco FDREINFIE LT
KT FoO-HY> (Tempero
Sazon) 1 zH U, TRIIFEL<FENED
STEBRDFZEN. T ZVILADEREL. Y
— T4V RV EEVLREFrF
VBRI S ET Tempero ') —X
DRI TREBINTWSRAKEHR
Slcl EFHE LTz "7 S VILARZEED
BN COE Y RZAZE> TN &
TIVIENOHBEEZ . IBIC,

mercado brasileiro. Ele citou que
ha trés equilibrios importantes.
Além do equilibrio entre produtos
voltados para o mercado domés-
tico no Brasil € para exportacéo,
precisa balancear empreendi-
mentos na area de nutricdo ani-
mal e na de alimenta¢cédo humana.
Nishii contou que é importante
equilibrar também  atividades
diversificadas que abrangem
desde agricultura até a area de
salde. Gracas a essa estratégia
balanceada, “nossas operagdes
no Brasil tém obtido crescimento
tanto nas vendas quanto nos lu-
cros”, afirmou, orgulhosamente.
Nishii destacou também que o
sucesso da empresa no merca-
do brasileiro se deve aos funcio-
narios, citando como exemplo o
caso do tempero Sazon. “No co-
meco, a Ajinomoto foi um fracas-
so de vendas. Mas gragas aos
esforcos dos profissionais bra-
sileiros envolvidos no desenvol-
vimento de produtos, marketing,
producédo e criagdo de canais de
vendas, o tempero Sazoén hoje se
tornou o produto mais apreciado
na linhas de temperos da empre-
sa. Esse mercado foi desenvolvi-
do pela iniciativa dos funciona-
rios brasileiros”, elogiou. “O mais
importante é criar e desenvolver
produtos apropriados para a
culinaria brasileira, feitos pelos
profissionais locais”, ressaltou.
Nishii contou que a Ajinomoto
pretende “continuar a realizar
atividades, sempre mantendo re-
lacionamento estreito com a so-
ciedade brasileira”, por meio de
acdes na melhoria da nutricéo,
educacio e promoc¢ao da saude,
além das atividades comerciais.
Um dos pilares dessas acdes é o
Plano de Emiss&o Zero do grupo

Troféu CCBJ Awards Person of
the Year inspirado na
obra de Tomie Ohtake
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Ajinomoto. No Brasil, a empresa
aproveita 0 bagaco da cana de
acucar, matéria-prima da Ajino-
moto, para utilizar como com-
bustivel na fabrica, e os residuos
do caldo de cana sé&o fornecidos
para produtores rurais como
adubo. Para agricultores que
moram longe da fébrica, o ma-
terial € distribuido em forma de
adubo sdlido para ser utilizado
na plantacao de cana de agucar,
café e frutas. “A fabrica da Aji-
nomoto possui fungéo de apoiar
vérias industrias do Brasil e con-
tinuara desenvolvendo sistema
de producgé&o com uso ciclico de
recursos, que é mais amigavel
ao meio ambiente”, ressaltou.

Na opindo de Nishii, ainda s&o
poucas as empresas japonesas
que atuam no Brasil. “Comple-
xidade do sistema tributario, vio-
léncia e distancia geografica séo
algumas barreiras para entrar
no mercado brasileiro citados
por investidores japoneses. Mas
esses sao problemas enfrenta-
dos em qualquer outro lugar do

Presidente da Alfainter, Sadashige Sato e
presidente da Avance Corporation,Takaharu
Hayashi
KRBUTINT 71V TILOEREREREKR R
FINeI—RL—YavBEELR
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mundo pelas empresas ao sairem
do mercado japonés. Para ampliar
negocios no Brasil, precisa contar

DREYDEEERZ TS BAHCE
. THRORZEDZTHIE. TZVILD
SESEREEEXZIDEELFoH

com participa-
¢édo de brasileiros
e desenvolver tra-
balho em conjunto
com eles”, afir-
mou. Nishii reve-
lou também que a
meta da empresa é
conquistar o reco-
nhecimento como
uma companhia
indispensavel
na América Latina
até 2025.

Na abertura da
cerimdnia, foi feito
um minuto de si-
|éncio em memodria
ao  ex-presidente
da Vale e vencedor
da primeira edicdo
do CCBJ Awards

Person of the Year, Roger Agnellie
sua esposa e filhos, que faleceram
no dia 19 de marco num acidente

aéreo, no Brasil.

Celso Guiotoko (CCBJ), Fidel Blanco (Vale),
Naomi Niwa e Massimo Allegri (Alitalia)

Para ampliar
negocio
no Brasil,
precisa
contar com
brasileiros.
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Presidente do Grupo TS, Walter Saito ao lado do
homenageado Takaaki Nishii
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POR NEIDE HAYAMA

O presidente da Ajinomoto,
Takaaki Nishii, concedeu entre-
vista a Revista Brasil a respei-
to das perspectivas da empresa
frente aos negocios entre o Brasil
e 0 Jap&do. Acompanhar a seguir.

Revista Brasil (RB) - Como o
senhor se sente por ter rece-
bido o prémio CCBJ Awards
Person of the Year? E qual é
a importancia desse prémio
para as relacées comerciais
entre Brasil e Japao?

CEO da Ajinomoto, Takaaki
Nishii - Gostaria de agradecer
a todos por terem me escolhido
como homenageado do CCBJ
Awards Person of the Year. E
com grande satisfacdo que re-
cebo esse reconhecimento das
atividades da Ajinomoto do Brasil
que completa 60 anos em 2016.
Contamos com a colaboragédo
de muitos brasileiros que resul-
tou nesse prémio. Gostaria de
expressar meu agradecimento a
todos eles.

Em 2015, foram comemorados
120 anos de aniversario das rela-
¢oes diploméaticas nipo-brasilei-
ras. Passados mais de 100 anos
desde que comecou a imigracéo
japonesa no Brasil, os imigran-
tes nipbnicos deixaram grandes
marcas na histéria do Pais. A
Céamara de Comeércio Brasileira
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no Japédo (CCBJ) vem atuando
ativamente, e hoje existem va-
rias companhias japonesas ra-
dicadas no Brasil, colaborando
com a sociedade e a populagdo
locais. E uma grande honra rece-
ber essa homenagem da CCBJ,
que servirda de inspiracdo para
ampliarmos a nossa atuac&o no
mercado global e empreendi-
mentos na Ameérica Latina.

RB - Como o senhor avalia
a atual situacao econémica
do Brasil? E quais os motivos
para empresas japonesas in-
vestirem no Brasil?

Nishii - O Brasil enfrenta es-
friamento repentino na econo-
mia que ocorreu apoés a Copa
do Mundo. A desaceleracédo da
economia chinesa somada a
queda dos precos mundiais dos
recursos naturais, que eram car-
ro-chefe das exportacées bra-
sileiras, provocou encolhimento
econbmico, desvalorizacdo da
moeda, alta dos precos e eleva-
¢do dos juros, afetando grande
numero de empresas, além de
deixar as atividades econémi-
cas e de consumo da populacéo
brasileira estagnadas. Portanto,
a economia brasileira ainda tem
potencial grande e ndo ha du-
vida sobre atratividade do mer-
cado brasileiro. O Brasil podera
mostrar sua capacidade real por
meio da mudanca da estrutura
econbmica para desenvolver
industria voltada para atender
a demanda doméstica, aprovei-
tando melhor seu potencial agri-
cola e os recursos naturais que
possui. Empresas japonesas, por
sua vez, devem tentar desenvol-
ver acoes mais firmes com visao
a meédio e longo prazos para va-

REVISTA BRASIL

lorizar a convivéncia com a socie-
dade brasileira, em vez de tomar
decisbes considerando asituacéo
econdmica no curto prazo.

RB - Quais sao
as perspectivas de
negoécio da Ajino- “
moto para a proé-
xima década? E
quais sao 0os novos
empreendimentos
que a empresa pre-
tende realizar?

Nishii - A nossa
meta é entrar na lis-
ta das dez maiores
empresas globais de
alimentos do mundo
até 2020. Desde a
fundacéo, a Ajinomo-
to aplica, tanto nas
atividades no Japéao
quanto no exterior, 0
conceito original de-
nominado "Ajinomoto Group Sha-
red Value', que visa criar novos
valores econOmicos através de
“contribuicbes para o cotidiano,
a sociedade e a Terra feitas com
negocios”. Seguindo essa ideia,
trabalhamos com problemas nu-
tricionais e de alimentac&o, dois
grandes desafios para a humani-
dade no século 21, para conquis-
tar o reconhecimento como uma
“empresa sustentavel com lideran-
ca global”.

Hoje, atuamos no mercado inter-
nacional com sedes em 26 paises
e regides do mundo. Considera-
mos alguns deles como pontos
estratégicos para nossos nego-
cios internacionais, como Brasil,
Tailandia, Indonésia, Vietna e Fi-
lipinas, que s&o carros-chefe do
grupo Ajinomoto. E para garantir
um crescimento mais sélido para

ponto

estratégico
para o nosso

grupo.
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futuro, estamos tentando am-
pliar nossas atuagdes também
na América do Norte, Europa,
Africa, Oriente Médio e do Sul
Asiatico.

No Brasil, por exemplo, atua-
mos em diversos ramos desde
alimentacdo humana, nutricdo
animal, fertilizantes até de sau-
de, e temos grandes expecta-
tivas com crescimento dos ne-
gocios baseados nas nossas
experiéncias e conhecimento,
e também na nossa tecnologia
referente aos aminoacidos que
considero a melhor do mundo.
Alguns dos nossos projetos no-
vOos estdo sendo tocados na area
de medicina avancada para criar
meios de cultura de células iPS,
aproveitando nossa experiéncia
em analise de aminoacidos para
desenvolver novo método de
exame para identificar cancer e
doencas da civilizacdo moderna
por meio da tecnologia de ami-
noindex, que mede concentra-
¢do de aminoacidos no sangue.

RB - Poderia deixar men-
sagem final aos nossos leito-
res?

Nishii - Mais uma vez, meus
sinceros agradecimentos a to-
dos que me elegeram como ven-
cedor do CCBJ Awards. O Bra-
sil € um ponto estratégico muito
importante para 0 N0SsSo grupo e
vemos potencial de crescimento
no mercado brasileiro. Preten-
demos continuar trabalhando
em parceria com varios paises
e comunidades locais do mundo
para criar novos valores, através
das nossas atividades que se-
guem o conceito ASV (Ajinomo-
to Group Shared Value), sempre
contando com o apoio de todos.
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POR CARLA OLIVO

S Jogos
Olimpicos
serdo reali-
zados entre
os dias 5 e
21 de agosto e os Jogos
Paralimpicos, de 7 a 18
de setembro, no Brasil.
S&o esperados 4,8 bi-
Ihdes de espectadores.
Os jogos vao acontecer

no Rio de Janeiro, que
vem efetuando revitali-
zacao de espacgos impor-
tantes a exemplo da zona
portudria; a implantacéo de
novos meios de transporte,
como o corredor BRT (Bus Ra-
pid Transit - sistema de trans-
porte publico baseado no uso de

20 REVISTA BRASIL

3 Tk R

B OLIMPIADAS

Para cada RS 1 investido em equipamentos,
RS 5 sdo voltados para projetos de legado

como transporte

HERBEER R ADRE I LFIVICDE BTV T D
BREDLAHY— GEE) BZEICIEELT7ILEA

Onibus de trafego rapido) e o VLT
(Veiculo Leve sobre Trilhos).

Na época em que o Rio de Ja-
neiro era apenas uma cidade
candidata a sediar os jogos, um
estudo do Ministério do Turismo
revelou que a competicdo movi-
mentaria cerca de US$ 51 bilhdes
e geraria 120 mil novos empregos.
A pesquisa previa ainda que o
efeito positivo sobre a economia
carioca iria durar anos, benefician-
do moradores, inclusive, de outros
estados.

Na Copa do Mundo, tivemos a
visita de um milh&o de estrangei-
ros em 491 cidades. Mais de 95%
destes revelaram a intencao de
voltar ao Brasil e os Jogos Olim-
picos foram citados como moti-
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vacao de retorno para 65% dos
turistas do Mundial.

Obras

As obras nas instalacbes es-
portivas que sediarédo as compe-
ticoes estdo na reta final. No co-
racdo das Olimpiadas, o Parque
Olimpico da Barra - palco de 16
das 42 modalidades Olimpicas,

T230-0041 1% || R ETHBREEHEII=T B140F 95 Tel: 045-500-5190
I e e — e Wi w0 o e T —

além de nove das 23 Paralim-
picas -, o trabalho conta com a
construgdo de seis arenas - trés
Cariocas, a do Futuro, o Centro
Olimpico de Ténis e o Velédromo
Olimpico do Rio, além do Estadio
Aguético Olimpico. Concluidos
para os Jogos Pan-Americanos
em 2007, a Arena Olimpica do
Rio e o Centro Aquatico Maria
Lenk também fardo parte do
complexo.

SOLUCOES-EM

Estadio Olimpico de Canoagem Slalom,
no Parque Olimpico de Deodoro
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POR NEIDE HAYAMA

A Céamara de Comércio Brasileira no Japao (CCBJ) re-
alizou uma palestra-almogo sobre as Olimpiadas no dia 9
de marco, em Téquio. Na oportunidade, o Embaixador do
Brasil no Jap&o, André Corréa do Lago, proferiu uma palestra
mostrando dados desse megaevento.

O Embaixador destacou que para cada R$1 investido em
equipamentos nas Olimpiadas, R$ 5 sdo usados para proje-
tos de legado. Entre as iniciativas citadas esta o Veiculo Leve
sobre Trilhos (VLT) com 28 Km de extensé&o e 32 paradas no
Rio de Janeiro, reduzindo o fluxo de veiculos na cidade. A
previséo é beneficiar 300 mil passageiros por dia, integrando
metrd, trens, barcas, teleférico, BRTs, 6nibus e aeroporto.

O Embaixador também citou a nova area portuaria denomi-
nada Porto Maravilha, no Rio de Janeiro. O projeto abrange
5 milhdes de metros quadrados para reestruturacéo do local.

O Museu do Amanhé e o Museu de Arte do Rio de Janei-
ro fazem parte dessa valorizac&o do patriménio histérico da
regigo.

O evento da CCBJ contou com a palestra de Eisuke Hira-
oka a respeito das Olimpfadas no Rio de Janeiro e em Téquio,
em 2020.

FOTO: BRASIL2016
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Parque Olimpico da Barra da Tijuca
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Jogos Olimpicos

e Serdo 10.903 atletas de 205 paises. e 205D E &HHEMNS 15903 A
DEFHSI,

¢ 306 provas de 42 modalidades
esportivas. ° 4255 3061EH,

e Serdo 32 locais espalhados em quatro e UAFJ v OND4LE (FAR—O.
locais do Rio de Janeiro (Deodoro, NZHF2 NN\ DISAIN—F) IEH B

Maracan3, Barra e Copacabana). 32 HFDEE RIS L,

¢ O Comité Rio conta com 8 mil
funciondrios, 85 mil funcionarios
terceirizados e 45 mil voluntérios.

o UATIvRAO- AUV EY VHEBEER
(38,000 A D&, 8775000 ADAEER T v,
475000 ADIRZ > T+ 7 THERK,

Jogos Paralimpicos
e Serdo 4.350 atletas de 180 paises.

nNZ9>ewy
o 180D E Mg 54350 AD

BEFHSM,
e 528 provas de 23 modalidades

esportivas. * 23315281 H,
e Serdo 21 locais de competicdo
espalhados nas mesmas quatro
regides do Rio de Janeiro.
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¢ O Comité Rio conta com 5 mil
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A partir da esquerda: Hiroyuki Shimizu (CCBJ), Helio Shinohara (Caixa), Frank Murai
(WEG), Embaixador André Corréa do Lago, Eisuke Hiraoka, ministro-conselheiro
Sarquis José Sarquis, Roberto Goto (Nippon Fruit Juice) e Wilson Kawai (Brastel)
EHS TEKBER (CCBJ). BRI—UAK (CAIXATZVILEMBITERIT). BHBEK (WEG).
FYRL-OAN—7-R-5—0 BRI SVILARE . FEAENJOCEHESE, YIL¥X-Yat—-
TFPAFAY - PILFRANE RBEENK (BATIL—Y-Y21—X)JIIGEFK (Brastel)

funcionérios, 45 mil terceirizados e
25 mil voluntarios

VLT percorre a Praga Maua
N7 N5 ETI ST ML —IL(VLT)
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DESCUBRA O RIO DE JANEIRO

Prefeitura do Rio de Janeiro divulga lazer e cultura para os turistas

Rio de Janeiro, palco das Olimpiadas 2016, também

tem muitas descobertas a serem feitas pelos turistas

que vao assistir aos jogos no Brasil nesse ano. Praias de

Copacabana e Ipanema, Estadio Maracan4 séo alguns

dos pontos famosos e consagrados mundialmente.

A seguir selecionamos mais alguns lugares divulgados pela Prefei-

tura do Rio de Janeiro para os turistas desfrutarem de momentos de
lazer, cultura, danca e boa comida brasileira.
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Possui 52 hectares de puro verde aos pés do Morro do Corcovado. Em 1957, foi tombado pelo
Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional (IPHAN) como patriménio histérico e cultural
da cidade do Rio de Janeiro. Projetado em 1840 pelo paisagista inglés John Tyndale, o jardim de
estilo romantico europeu divide as atencdes com a floresta nativa de Mata Atlantica. Destacam-se
também as palmeiras imperiais, os lagos e ilhas artificiais, além das cavernas espalhadas pelo
parque e 0s aquarios incrustados nas paredes com diversos peixes.

B Homepage: http://eavparquelage.rj.gov.br/
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B /R—A~R—Y': http://eavparquelage.rj.gov.br/

E o maior bloco de pedra a beira mar do mundo. Tem 844 metros de altura, sendo considerada
a trilha mais dificil do Rio de Janeiro. Com vista panoréamica da orla da Zona Sul e Zona Oeste, 0
acesso é feito pela Estrada do Sorima.
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( Camara de Comércio Brasileira no Japao
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Aberta desde 1985 no Leblon, a Academia a Cachaga possui mais de 100 rétulos de cachacas,
além de caipirinhas de sabores diversos. A feijoada é servida diariamente e é considerada uma
das melhores do Rio de Janeiro. A filial da Barra da Tijuca abriga, no museu chamado Canto de
Jeribita, uma cole¢c&o com mais de duas mil cachagas produzidas no Brasil desde 1870.

B Homepage: http://www.academiadacachaca.com.br/
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O bar e restaurante Nova Capela é uma tradicdo da boemia carioca. Funcionando desde 1923,
o restaurante é conhecido por seus pratos exdéticos, como paleta de cabrito com arroz de brécolis,
javali assado e o leitdo a moda da casa.
B Endereco: Av. Mem de S& 96, Centro.
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Inaugurado em 1909, passou por reformas e o painel original do italiano Eliseu Visconti foi res-
gatado. No topo da construgdo ha um aguia de 350 quilos, que recebeu 8 mil folhas de ouro 23
quilates de douramento. O desenho do teatro foi inspirado na Opera de Paris.

B Homepage: http://www.theatromunicipal.rj.gov.br/
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A primeira inauguragéo foi em 1811. A fachada estéa voltada para a Baia de Guanabara, princi-
pal via de entrada do Rio de Janeiro na época da construgéo. Outros detalhes importantes do inte-
rior sdo o altar-mor do brasileiro Archimedes Memoria, 0s vitrais aleméaes e os enormes pulpitos em
estilo art nouveau do escultor portugués Rodolfo Pinto do Couto (1931). Em 1901, foram instaladas
as portas de bronze na entrada da igreja, obra do portugués Teixeira Lopes. Em 2011, uma nova
iluminagdo com 278 projetores foi inaugurada ressaltando a beleza e imponéncia da construgao.
B Endereco: Praca Pio X, Centro.
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O Cacique de Ramos, bloco carnavalesco, um dos mais importantes antros do samba carioca,
foi declarado Patriménio Cultural e Imaterial do Estado do Rio de Janeiro e condecorado com
a Medalha Tiradentes pelos 50 anos de existéncia, tradicdo e pela significativa contribuicédo a

CULTURA it

Construido pelo paisagista e arquiteto Roberto Burle Marx em sua residéncia, na Zona Oeste da
cidade, o Sitio Burle Marx oferece 365 mil m? de viagem por jardins inigualavelmente belos. O pai-
sagista conseguiu reunir uma das mais importantes colecdes de plantas tropicais e subtropicais
do mundo em seu sitio, que conta com mais de 3.500 espécies. Os visitantes descobrem também
a arquitetura, o atelié de pinturas e as colecbes pessoais de plantas de Burle Marx. Ha ainda o
Museu Casa de Burle Marx, que preserva 3.125 pecgas, entre raros objetos de arte e artesanato
reunidos ao longo da vida do paisagista.

B Endereco: Estrada Roberto Burle Marx, 2019, Barra de Guaratiba.

EERTEEROONILN-TILL -RILYZH U AFEBOBEBDSH - BT ICEFE LI AR T, 36 /55000F 5
A—NLOEHAICIE, S TUNRSNBVWEUVWERNERINTWSBRICIENILI AR ANED 2 LW
YO EEIEY 3500/ EMEZ SN TWRIEN BEYCIEOF NI T IV ZADEYIL 7 3V 3ED
B2ZENTEZ. IV NIV RSS2 — VT LEB>TED WA EEICE > TNE VL BERENRA Y REE R
BREZEDNBRI1 252 2R EL TS,

B ERRNT I TPSFNANILN - TILL IV ZED 201 9F s

Perguntas como “de onde viemos?” e “para onde vamos?” permeiam o imaginario da populagdo mundial e
s&0 comuns a todos 0s povos. Pensando nessas questdes, e em tantas outras, o visionario projeto do Museu
do Amanha tomou forma e se torna, entdo, um amplo espago de debate e estudo sobre o impacto de nossas
acdes e como podemos alterar o cenario decadente que se avizinha. Instituices renomadas mundialmente,
como o MIT (Instituto de Tecnologia de Massachussets), o0 Google e a NASA, fazem sua parte do esforco co-
letivo de estudo de como os individuos podem transformar nosso destino na Terra. A proposta do Museu do
Amanha é pioneira em todo o mundo: ndo ha sequer um espaco similar onde atividades culturais e de pes-
quisa tenham essa proposta de estudo do nosso amanha.

B Homepage: http://museudoamanha.org.br/
Fonte: Riotur

cultura e a Musica Popular Brasileira. A tradicional roda de samba, junto de uma das melhores
feijoadas da cidade, acontece todo domingo, das 17h as 23h. A entrada é gratis.
B Homepage: http://caciquederamos.com.br/
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No Centro da cidade, perto da Praga XIV, um grupo de musicos se reline na esquina da Rua do
Ouvidor com a Rua do Mercado para formar a tradicional Roda de Samba do Ouvidor. S&o cente-
nas de pessoas ouvindo e cantando um repertorio excelente, com sambas das décadas de 30 a
80. Entre cavaquinhos, violdes, pandeiro, surdo, tamborins, reco-reco, cuica, agogd e percussao,
musicos interpretam os sambas do passado
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0s, sendo muitos brasileiros

POR EWERTHON TOBACE

uando o empre-
sario Luis Carlos
Toshihiro Kawa-
saki, 45 anos,
anda por Toquio,
ele n&o consegue parar de olhar
para o alto. N&o é a arquitetura
moderna da capital japonesa
que lhe chama

a atencdo, mas

ha muita presséo por causa dos
prazos. “Uma construgdo tem
uma data para ser finalizada e ela
dificiimente pode ser mudada,
mas acontece muitas vezes das
construtoras atrasarem, o que
complica o nosso trabalho, pois
SOMOS 0S primeiros a entrar € 0s

dltimos a sair”,

conta o empre-

os guindastes “ Se trabalhar sario. “Afinal,

dos prédios Correl‘amem‘e, se uma parede
em construgao. . n&o for levanta-
“Quando  ve- sempre val ter da, ndo temos
mos o skyline trabalho. como finalizar

da cidade, ve-
mos uma quan-

a instalacéo”,
exemplifica ele.

tidade  gran- EBEAEHEDERLUT “Tem obras que
de de novos Wi HEREL<ES duram meses e

prédios e isso

até anos, mas

significa muito Z&EIFTRWN, ,, tem outras que

trabalho para
mim”, explica
0 presidente e proprietario da
Yudensetsu, empresa localizada
em Yokohama (Kanagawa), es-
pecializada em instalagdo elétri-
ca e fiacdo de cabos para tevé,
internet e cameras de seguranca
para prédios e conjuntos resi-
denciais e comerciais.

Kawasaki conta que o trabalho
em uma obra é muito corrido e

terminam  em
algumas sema-
nas ou dias”, justifica, ao lembrar
que pegou um servi¢co que demo-
rou sete anos para terminar.
Kawasaki conta que, apesar
da economia japonesa ndo es-
tar em pleno crescimento, a area
de construcéo civil esta em alta.
“E a partir do ano que vem véo
comecar ainda as construcdes e
reformas visando as Olimpiadas,
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Empresario Luis Carlos Toshihiro Kawasaki investiu em estudos para tirar a Carteira de

Eletricista(NISHU) no Japao para conseguir montar o préprio empreendimento
BREEDIBRAKIEERATOREZBIEUVERTHE L (F &) 0XIREIS

0 que vai deixar o mercado alta-
mente aquecido”, avalia.

A reconstrucédo do litoral nor-
deste do Japdo, praticamen-
te devastado pelo tsunami de
2011, também influencia na falta
de mé&o de obra. “Sempre rece-
bemos pedidos de trabalho em
outras regides, mas aqui tam-
bém tem muito servico”, conta o
empresario.

Experiéncia

Kawasaki, nascido no Rio
Grande do Sul, veio ao Japéao
quando tinha 18 anos, acompa-
nhando o irm&o. Deixou a Escola
de Especialista da Aeronautica
onde ia se formar em Controla-

REVISTA BRASIL

dor de Trafego Aéreo para tra-
balhar em uma empresa de ali-
cerce em Kanagawa. O objetivo
era ficar pouco tempo para juntar
capital e voltar ao Brasil. “Acabei
ficando 12 anos nessa empresa”,
lembra o brasileiro, que chegou
a tirar varias licencas e certifica-
dos especificos. Depois deste
tempo todo, resolveu que era
hora de empreender. Procurou
outro emprego e decidiu traba-
Ihar como eletricista na empresa
do concunhado.

Trabalhou por quatro anos e,
na sequéncia, comprou a em-
presa para a qual trabalhava.
No come¢o, eram apenas oito a
dez funcionarios. Hoje, sdo mais
de 60, contando os temporéarios
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- deste total, cerca de 70% séo
estrangeiros, dos quais os brasi-
leiros s&o maioria. “Logo depois
que adquiri a empresa, veio a
crise econdmica e foi bom por
dois motivos: ganhei experiéncia
e também muitos funcionarios,
pois era uma época que nao ti-
nha emprego”, conta.

Kawasaki ganhou a confianca
dos japoneses e hoje conta com

tes. “A concorréncia é grande,
mas tudo depende da empresa
trabalhar corretamente, dentro
dos prazos, no padrdo japonés
de qualidade. Se trabalhar corre-
tamente, sempre vai ter trabalho”,
ensina. Ha nove anos, quando
criou a Yudensetsu, ela valia pou-
co mais de ¥ 10 milhdes. “Neste
ano fiscal de 2015 espero fechar
em ¥ 400 milhées o valor bruto da
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uma cartela de mais de 50 clien- | empresa”, comemora.

Dicas para o
sucesso empresarial

H Forca de vontade:
“Fazer o melhor, cumprir prazos e oferecer um servico de
qualidade.”

'Se aprofundar no negécio que for investir e conhecer o
mercado."

H Tratar os funcionarios como se fossem da familia:
“Eles ndo querem apenas o trabalho, mas uma prote¢éo;
querem se sentir valorizados”, explica Kawasaki. Por isso,
ele oferece passeios, churrascos e atividades extras fora do
trabalho.

M Investir sempre na empresa:
“E preciso, por exemplo, dar conforto aos funcionérios, de
forma que renda melhor o servi¢o.”

B Tem de saber o idioma japonés:

Para qualquer negécio aqui no Japéo, lembra o empresério,
tem de saber a lingua japonesa, sendo haveré um limite de
crescimento.

H Ter um bom contador :
'E preciso controlar os investimentos; fazer uma boa
contabilidade."

W Evitar desperdicio:
'E preciso controlar os gastos e mostrar aos funcionarios que

h& um controle do estoque e do material utilizado no trabalho. *
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Apresentacdo do Aeromoével visando cooperagao
tecnolégica com empresa japonesa
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AEROMOVEL,

COM TECNOLOGIA

BRASILEIRA, E

APRESENTADO AOS

JAPONESES

Evento celebra aniversario de 210 anos de |.K. Brunel

JILRIVAERE2 1 OB F1TERME

POR KENKICHI SATO

aeromovel, meio

de transporte

urbano movi-

do a ar, criado

com tecnologia
brasileira, foi tema de uma das
reportagens da edicdo numero
18 da Revista Brasil (publica-
da em dezembro de 2014). O
veiculo ja estd em operacdo no
Brasil desde agosto de 2013,
ligando a estacdo Aeroporto
do metré e o Aeroporto Interna-
cional Salgado Filho, em Porto
Alegre, num trecho de 1km. Em
2016, esta previsto o inicio das
obras de uma nova linha com

210 anos do engenheiro brita-
nico Isambard Kingdom Brunel
(nascido no dia 9 de abril de
1806 e falecido no dia 15 de se-
tembro de 1859).

A exposicdo foi dividida em
trés partes: a vida e o espirito
desafiador de Brunel; obras ja-
ponesas premiadas com o Bru-
nel Awards; apresentacéo do ae-
romovel. O evento foi organizado
pelo Brunel Evolution Mechanism
(BEM), entidade recém-formada
para substituir Technical Section
on Brunel's Spirit for Promoting
Innovative Monodzukuri, que fa-
zia parte da The Japan Society
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difundir e desenvolver nos dias
de hoje o espirito inovador que
Brunel colocava em prética no
século 19.

O evento contou com apoio
e colaboragdo da Céamara de
Comércio Brasileira no Japéao
(CCBJ), Embaixada do Brasil
em Toquio, Jornal Tokyo Shim-
bun, Japan Society of Education
for History of Technology, entre
outros. Na primeira parte da ex-
posicédo, o publico teve oportu-
nidade de conhecer o perfil de
Brunel. Apesar de desconhecido
entre japoneses, na Inglaterra,
ele é considerado o segundo
homem mais famoso depois do
ex-primeiro-ministro Winston
Churchill. Filho de um renomado
engenheiro que criou a técnica
de escavacao de tuneis com es-
cudo perfurador, Brunel seguiu
a mesma carreira e superou seu
pai, realizando varias inovacoes
tecnolégicas como a Ponte Sus-
pensa de Clifton, a linha ferrovi-
aria Great Western Railway, os
trés barcos a vapor, entre eles, o
Great Western, e a ferrovia pneu-
matica. Esta Ultima € um sistema
de transporte, no qual um pistao
colocado no tubo a vacuo é em-
purrado pela presséo do ar para
mover o trem, e chegou a entrar
em operagao comercial.

O Aeromovel é uma verséo
mais desenvolvida do trem pneu-

evolugao do espirito de Brunel.

A segunda parte da exposicéo

serviu para o publico aprender
sobre o Brunel Award, que leva
0 nome do engenheiro e é consi-
derado como um dos mais pres-
tigiados prémios internacionais
para homenagear obras inova-
doras na area de design ferrovi-
ario. Além da apresentagéo dos
projetos da companhia ferroviaria
JR Kyushu desenvolvidos pelo
designer industrial Eiji Mitooka,
premiado varias vezes com o
Brunel Award, houve palestra do
arquiteto Kuniaki Ito sobre seu
projeto da estacdo lwaki Hana-
wa da linha Suigun (JR Higashi
Nihon), que também ganhou o
mesmo prémio.
Na terceira parte, os visitantes
conheceram o mecanismo de
propulsdo e sistema de controle
de propulsdo do Aeromodvel, e
aprenderam sobre a seguranca e
aimpossibilidade de colisdo entre
veiculos devido a compresséo
do ar entre eles, o -caréater
sustentavel desse sistema que
pode reduzir em um terco a um
quinto os custos de instalacao
em comparagdo com sistemas
ferroviarios convencionais.

O Aeromovel esta em operacéo
ha cerca de 30 anos em Jacarta,
capital da Indonésia. O modelo
mais avangado tem design reno-
vado, com catracas automaticas,

FOTO: DIVULGAGAO
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15km de extensdo em Canoas. | of Mechanical. Presidido pelo FETE BARMEREZREN R matico, idealizado pelo inventor | porta de plataforma e sistema 7555&03%@’%
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que abordou o aeromdével como
um dos temas da exposicao,
para celebrar o aniversario de

REVISTA BRASIL

composto por profissionais da
area tem como objetivo conec-
tar pessoas e sistemas a fim de

EMBIENTER LIz TILRILIZA
ATIFEZTIN hVRILOIEBIDA
ETHBYV—IRILEEZHRBUILES

ar comprimido no lugar da pres-
séo do ar. E possivel dizer que
€ um dos primeiros exemplos da

de transporte urbano amplamen-
te utilizado no futuro préoximo, se
desenvolvendo cada vez mais.

Aeromével do Brasil
TSVILOF7IOE—R)L

Ufz o

BULTWBI%T

FOTO: IRENO JARDIM
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TAXA DE JUROS NEGATIVA

NO JAPAO ANIMA

INVESTIDORES JAPONESES

POR TAKESHI TANIGUCHI

segunda edigcao
do Latin America
Japan Investors
Forum foi reali-
zada no Conrad
Tokyo nos dias 1 e 2 de junho. O
evento recebeu cerca de 200 par-
ticipantes, incluindo investidores
institucionais e representantes
de ¢érgdos governamentais, que
discutiram o desenvolvimen-
to das relagbes econdmicas
entre Japdo e paises latinoa-
mericanos e criacdo de novas
oportunidades de  negocios.

O férum teve o apoio de JBIC
(Japan Bank for International
Cooperation), JICA (Japan Inter-
national Cooperation Agency),
Céamara de Comeércio Brasileira
no Japéo, BID (Banco Interame-
ricano de Desenvolvimento) e
CAF (Banco de Desenvolvimento
da América Latina).

De acordo com o Fundo Mone-
tario Internacional (FMI), a taxa
de crescimento real do PIB da
América Latina e do Caribe re-
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cuou 0,1% em 2015. A projecéo
para 2016 € de queda de 0,5% e
para 2017, queda de 1,5%. Para
a economia brasileira, por sua
vez, a projegdo para 2016 é de
recuo de 3,8% e para 2017, cres-
cimento nulo (0%).

Diante desse cenario, Junsuke
Koike, presidente do Tokyo-Mit-
subishi UFJ Brasil e lider regional
para a América Latina afirmou
que “o Brasil ja saiu do fundo do
poco depois de viver uma sé-
rie de escandalos e surpresas
nos ultimos anos, e a situacao
vem melhorando a cada més”.
Ele acrescentou que “o Banco
Tokyo-Mitsubishi UFJ j& revisou
para cima a projecao de cresci-
mento para a economia brasilei-
ra, assim como bancos europeus
e norte-americanos entre eles,
BNP Paribas e Morgan Stanley”.
“Empresas japonesas  estédo
comecando a ficar de olho no
mercado de consumo brasileiro,
principalmente nos segmentos
de artigos para bebés, chocola-
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Da esq. a dir.: Hiroyuki Shimizu (CCBJ), Elaine Humphreys (Embaixada do Brasil),
Alexandre Meira da Rosa (IDB), Helio Shinohara (CAIXA), Paulo Vinicius dos Santos

Garcia (Embaixada do Brasil)
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te, cosméticos e medicamentos”,
emendou Koike.

Para investidores institucio-
nais do Japao, estd comecan-
do a mudanca do paradigma.
Quem afirma é Masato Tachiba-
na, presidente da Carrera Asset
Management, que possui matriz
em Toquio. Essa mudanca, se-
gundo ele, se deve pela redu-
¢éo da taxa de juros, inclusive o
dos ftitulos do governo japonés,
que ocorreu em consequéncia
da adocé&o da taxa de juros ne-
gativa pelo Banco do Japédo em
fevereiro deste ano. “Nesse ce-
nario, muitos investidores niponi-
cos estéo procurando por produ-
tos mais rentaveis em busca de
oportunidades de investimento

X7 FEB.HE/ HR:150g #

FRTEBEDBEARELEANDE ORI BES) T EEDTRILF—ITHLT
SENRYNGM » (6fEDHYIL

AEDRVINGE) (SEORBLER
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T

(#G&C CORPORATION

sem extrapolar os limites do risco
permitido. Desse modo, acredito
que a América Latina passara a
receber maior atencdo dos in-
vestidores japoneses, incluindo
0s institucionais como segurado-
ras e fundos de pensdo”, contou
Tachinaba.

“‘No Brasil, investimento em
infraestrutura ¢ uma prioridade
independente dos partidos poli-
ticos. Ha investimentos em infra-
estruturas ferroviarias, aeropor-
tuarias, rodoviarias, portuarias e
energéticas. Trabalhamos com
cerca de 300 projetos de financia-
mento e nunca tivemos prejuizo”,
afirmou André Carvalhal do Ban-
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co Nacional de Desenvolvimento
Econémico e Social (BNDES).
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Embaixada do Brasil no Japao, junto com as empresas brasileiras,
trabalha para garantir negdcios, mesmo durante a entressafra de eventos

BERT SYVIVKREEET ZVIVEE AN MDDV EEAXS SR T 7

POR FATIMA KAMATA

Setor de Promo-

¢do Comercial

e Investimentos

(Secom),da

Embaixada do
Brasil no Japdo, organizou nos
dias 25 e 26 de fevereiro, em
suas dependéncias, a Brazilian
Food Exhibition. Diante dos bons
resultados, com 120 visitantes
por dia, o evento deve se repetir
em agosto.

Na primeira edicéo, 12 empre-
sas mostraram produtos tradicio-
nais e novidades para degusta-
¢do. “Quando se fala em Brasil,
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muitos japoneses se referem ao
café, suco de laranja e frango.
Havendo maior divulgacdo do
pals, o consumidor podera am-
pliar essa lista de compras”,
disse Keiichi Banno, do Departa-
mento de Planejamento Estraté-
gico, do Grupo Aeon.

Para a lkemitsu Enterprises,
exposicdo pode ser sinbnimo
de mais vendas. Ha 30 anos no
mercado de importacéo de bebi-
das alcodlicas, a empresa incluiu
na sua carteira de vinhos alguns
rotulos das vinicolas brasileiras
Miolo e Casa Valduga. “A de-

EEHREHI7FV
H7 VI KEEED
8 (Secom)lE2B25
nm B. 26 BICAEEEEIEA

T Brazilian Food
ExhibitionZfE#E UTc. 1HH =D 5
120 DRGEZEDEENEB SN
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HEBEENBATZ I ZVIERRIED
SEERBEBS LN,

Jorge Imai, presidente do Grupo Imai
KRB A VI OSHERLR

gustacéo é importante porque o
japonés em sua maioria n&o tem
ideia do sabor e da qualidade
dos produtos brasileiros”, falou o
gerente adjunto Takashi Kai.
Para manter a tocha acesa, a
Embaixada quer construir uma
ponte olimpica Rio-Téquio, mos-
trando que o Brasil € um pais
que tem muitos atrativos e € in-
teressante. O Secom promove
outras a¢des, como degustacdes
destinadas a sommelier e chefs
de cozinha para ampliar a divul-
gacéo dos produtos aos consu-
midores locais e aliar seu consu-

mo a outros itens representativos
do estilo de vida brasileiros, ex-
plicou a secretaria do Setor, Ana
Paula Kobe.

Além da gastronomia, a in-
tencéo é utilizar mais a moda, o
artesanato e a gastronomia bra-
sileiras na promoc¢ao do Pals.
“Queremos mostrar aos japone-
ses a imagem contemporanea do
Brasil, para que eles sintam von-
tade de incorporar o jeito de ser
do povo brasileiro. Sdo poucos
0s paises no mundo que podem
se orgulhar de ter um lifestyle
como o Brasil”, comentou 0 Em-
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Foodex 2016
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Helms na Brazilian Food Exhibition organizado pela Embaixada do Brasil no Japao
BEA7SYILAERE RS hicBrazilian Food Exhibition. NLARBSHARHDT—R

baixador André Corréa do Lago.
Foodex 2016

Com 60 anos de histéria, o
Grupo Imai possui portfélio com-
posto por 60% de itens do Brasil
e o restante vem de outros seis
paises, com destaque para a Es-
panha, de onde o grupo impor-
ta azeitonas e garante 30% de
participacdo desse mercado no
Japéo. “Precisamos diversificar e
pesquisar muito até encontrar o
produto adequado para o consu-
midor local”, apontou o presiden-
te Jorge Imai, que participou da
Foodex Japan 2016 (The 41sht
International Food and Beverage
Exhibition) com estande préprio.
O evento aconteceu em marco,
em Chiba.

A prospeccdo e ajustes do
produto s&o feitos em parceria
com os fabricantes. “Produzi-
mos vidros com 180 gramas de
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palmito s6 para o Japao, que
prefere embalagens com volume
menor”, constatou Jodo André
de Alencar, do Departamento de
Exportagédo da Castelo.

Novos sabores

A importadora Helms, por
exemplo, comecou a impor-
tar cerveja da marca paraense
Amazon Beer e trés linhas da
carteira de vinhos produzidos
pela Sanjo (Cooperativa Agricola
de S&o Joaquim). “Precisamos
trabalhar em dobro, mas acre-
ditamos que s&o bebidas feitas
para agradar o paladar japonés”,
destacou o presidente da Helms,
Tadamasa Asai.

Os vinhos, em geral, vém
conquistando maior espago na
Foodex. Este ano, o publico
pdde conferir os destaques dos
portfélios de quatro vinicolas
brasileiras. Entre eles, o Raizes
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Exportacao de vinhos
brasileiros ao Japao

7 IVIVETA D3t BEH

Volume em litros)

= (BA YY)

2010

22,945

2011

25,488

2012

22,207

2013

59,864

2014

144,999

2015

29,987

Premium Cabernet Sauvignon
da Casa Valduga e o Reserva
Pinot Noir da Miolo, ambos pre-
miados com medalha de ouro na
Sakura Japan Women's Awards.
A competicdo reuniu mais de
3.500 roétulos de 35 paises, sen-
do que 42% receberam algum
tipo de mencéo dada por um juri
de mulheres.

Vinhos e espumantes estédo
cada vez mais presentes na vida
dos japoneses. O consumo per
capita anual passou de 2,3 litros
em 2011 para 3,1 em 2014 no
Japéo. A quantidade ainda esta
abaixo da média mundial de 3,4
litros € muito distante dos 50 li-
tros por habitante da Itélia, mas
0s produtores acreditam que até
2020 cada japonés estara consu-
mindo cerca de 5 litros da bebi-
da. E grande parte vira de fora,
como acontece hoje.

Atualmente, 52 paises expor-
tam vinho para o mercado japo-
nés. Em volume, o produto brasi-
leiro ocupa apenas 0,0174% das
importacdes do Japdo, com ven-
das em pequenas quantidades
destinadas principalmente a lojas
especializadas e restaurantes.

Através do projeto setorial Wi-
nes of Brasil, desenvolvido pelo
Instituto Brasileiro do Vinho (lbra-
vin), em parceria com a Agén-
cia Brasileira de Promoc&o de
Exportagdes e Investimentos
(Apex-Brasil), 25 vinicolas tém
desbravado novos mercados e
garantido a continuidade nas
vendas mundiais.

No ano passado, o Brasil
conseguiu exportar 1,59 mi-
Ihdo de litros da bebida para 35
paises e estima numeros bem
maiores, pegando carona nas
Olimpiadas.

2011 2.3

Consumo per capita
(Vinhos em geral no Japao)

— AL D DBEE

(HERTHESND TV 2MK)

2012 2.8

2013 3.0

2014 3.1

2020 5.0
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DE UMA CRIANGA

FRERDIETDIEY - PAFRY EHOBEFBOEE L=

A psicopedagoga Giselle Aoki alerta para a importancia de
atividades pedagdgicas na pré-escola para os menores
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CUIDADOS PARA O
DESENVOLVIMENTO

&<

Apoio
HE:

Realizacéo

E 3

’@( MITSUI & CO.

(( ] Camara de Comércio Brasileira no Japao

RIS VABERER

POR GISELLE AOKI

educacdo pré-es-
colar é extrema-
mente  relevante
para um individuo,
pois nada mais
é do que a base educacional,
intelectual, cognitiva, social e
emocional que contribuird para
a formacédo da sua personalida-
de. Segundo Freud, a formagéo
do carater de uma pessoa se da
até os 4 anos. Na escola, seja
brasileira ou japonesa, ha profis-
sionais formados e capacitados
para estimularem o desenvol-
vimento da crianca nesta faixa
etaria (0 a 6 anos). Através de
brincadeiras, conversas e ativi-
dades, a crianca é estimulada a
desenvolver a sua comunicacao
verbal e ndo-verbal, a se socia-
lizar; a iniciarem o processo de
respeito e amor ao proximo; a
aprender sobre 0s primeiros cui-
dados com 0 seu corpo; conhe-
cer 0s 5 sentidos; a comecar a
desenvolver 0 seu carater como
cidadao, a sua criatividade, sua
autoestima, autoconfianca e a
ter limites. E, evidentemente co-
meca a conhecer os valores mo-
rais e civicos, como: respeitar a
natureza, ndo bater nos amigui-
nhos, ndo jogar lixo no chéao, etc.

Ja em casa, ha diversas ativi-
dades que 0s pais ou responsa-
veis podem exercer com a crian-
caem idade pré-escolar para que
incentive 0 seu desenvolvimento.
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EDUCACAO
INFANTIL

Primeiramente, é imprescin-
divel ressaltar que jamais pode-
mos “empurrar” para a escola
todos os deveres educacionais,
sociais, cognitivos, afetivos, etc;
que precisam ser desenvolvidos
na crianca. Portanto, cabe aos
pais compreender e cooperar
com o professor e com a Insti-
tuicdo na qual a crianga passa
a maior parte de seu tempo. Na
segunda etapa, temos que estar
atentos . ao. comportamento do
filho: Ao observar atitudes ne-
gativas na crianca, devem ligar
€ marcar uma reunido particular
com o professor e a Coordena-
dora/ Diretora da escola, que ira
expor a sua opinido sobre 0 mo-
tivo daquelas atitudes inadequa-
das. Este site esclarece como
se deve dar o desenvolvimento
infantil, de'0 a 6-anos : Mundo
do ABC Educacéo Infantil (http://
mundodoabc.com.br/index.php/
blog/69-fases-do-desenvolvi-
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Giselle Aoki
JEY-FAF

mento-infantil-0-a-6-anos).

E imprescindivel que as esco-
las de educacgdo infantil exercam
em sua rotina diaria atividades
pedagodgicas. A crianga nao tera
um pleno desenvolvimento da
coordenacdo motora grossa e
fina, como bem de seu cogniti-
VO, intelecto, emocional e de sua
criatividade; se nao for coorde-
nada e incentivada por um pro-
fissional capacitado que saiba
desenvolver tais atividades.

E consequentemente a crianca
ndo estara preparada para iniciar
0s estudos no primeiro ano do
Ensino Fundamental. Criancas
que frequentam uma escola de
Educacao Infantil a partir dos 2
ou 3 anos de idade tém desen-
volvimento maior e significativo
quando comparadas com as
que ficam em casa com a mae
ou responsavel e iniciam a vida
escolar aos 6 anos.

Portanto, caro leitor, ndo ha
a necessidade de sofrer, basta
apenas se informar e procurar
ajuda. Sendo assim, corra atras
da sua felicidade. Ganbatte ku-
dasai!l!
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ESTIMULOS
RECEM-NASCIDO

A partir de 0 anos, cantar cantigas folcléricas com o recém-nascido
para identificar o tom de voz de cada ser ao seu redor € a balbuciar
sons, que se tornardo em palavras.

1ANO

Com 1 ano, dar um caderno de desenho para fazer rabiscos.

2A5ANOS

De 2 a 5 anos continuamos com o caderno de desenhos, mas pode-
mos brincar também com as criangcas com jogos educativos, como le-
gos, jogos de montar, encaixar, adivinhar as cores, nome dos animais,
das pessoas, carrinhos, bonecas, bola, etc.

5 A6 ANOS

Dos 5 anos aos 6 anos, inicio ao processo de alfabetizacédo, com livros
para definir as vogais, o alfabeto, observar detalhes nas cores, etc.
Aprenderéa a ter nocées mais exatas de espaco; de tempo, etc.
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75VNAER REAREER
ESCOLA BRASILEIRA
FUNDA CRECHE

JAPONESA

BEROKRAZHLTA—IR
TR SREERED ARG

Grupo TS, de Saitama, consegue credenciamento do
governo japonés para funcionar creche municipal

POR NEIDE HAYAMA

Grupo TS, de
Saitama, conse-
guiu o credencia-
mento da prefei-
tura de Kamisato
para funcionar uma creche publi-
ca, ou seja, nas mesmas condi-
¢bes das creches que abrigam
criancas japonesas da cidade.
Denominada de Rainbow Hoi-
kuen, a mudancga foi feita a par-
tir de outubro do ano passado.

Para isso, o diretor-presidente
do grupo TS, Walter Saito, expli-
ca que “foi necessario grande
investimento para efetuar me-
lhorias conforme as exigéncias
do governo japonés”. Entre as
mudancas estdo reforma das
salas, instalagcdo de pias nas

REVISTA BRASIL

salas para os bebés a fim de
preparar mamadeiras, adequa-
¢éo do tamanho do corredor da
creche, etc. A reforma demorou
cerca de quatro meses para ser
concluida.

Saito diz que decidiu transfor-
mar a creche particular antiga
em municipal “porque o estabe-
lecimento sendo credenciado
recebe subsidio do governo ja-
ponés que auxilia no pagamen-
to das despesas, assim temos
condicbes de melhorar o aten-
dimento aos alunos em todos 0s
sentidos”.

Assim como as creches japo-
nesas, a lingua oficial no Rain-
bow Hoikuen é o japonés. mas
as criangas a partir dos trés anos
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Grupo TS abre a creche Rainbow Hoikuen
KREHT—IX RARBELAVR—RBEE) MR

tém aulas de portugués. E o que
esclarece a diretora pedagogi-
ca Carmem Yasue. “Seguimos
o método da creche japonesa.
Assim as criangas cantam em
japonés, aprendem as palavras
em japonés com professoras
credenciadas pelo governo do
Japéo”, esclarece.

Carmem destaca que o esta-
belecimento organiza eventos
para ensinar a cultura do Japao,
do Brasil e de outros paises aos
alunos. Entre as atividades pe-

u

dagogicas desenvolvidas com os
menores estdo: musica, recorte,
colagem, giz de cera, origami,
massinha, hiragana, etc.

A Rainbow Hoikuen tem 18 fun-
cionéarios, sendo 14 professores e
abriga 35 criangas de zero a cin-
co anos, sendo a maioria brasilei-
ra, mas também estdo matricula-
dos alunos japoneses, bolivianos,
filipinos, etc. A diretora informa
que ja ha fila de espera para no-
vas matriculas. Antes, a creche
particular tinha 17 criancas.

Estabelecimento tem 35 criancgas de zero a cinco anos
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DESREGULAMENTACAO E DESVALORIZACAO
DE ATIVOS NACIONAIS DO BRASIL ATRAEM
INVESTIDORES ESTRANGEIROS

Grandes escritorios de advocacia do Brasil e do Japao
coorganizam seminario de investimento

BROXRFAELSBAMNMREEIF—ZHRARME

POR TAKESHI TANIGUCHI

TozziniFreire Ad-
vogados, um dos
escritérios de ad-
vocacia mais im-
portantes do Bra-
sil, que atende varias empresas
japonesas, e Nishimura&Asahi,
um dos quatro maiores do Japao
que ocupa a primeira posicao no
ranking nacional de numero de
advogados associados, realiza-
ram em conjunto o0 seminario in-
titulado “Business Restructuring
and Investment Opportunities
in Brazil-Political and Economic
Prospects in Brazil based on the
current situation”, no dia 8 de
junho. O evento teve apoio da
Céamara de Comeércio Brasileira
no Japéo (CCBJ) e da Associa-
cédo Central Nipo-Brasileira, e o
patrocinio da Caixa Econémica
Federal.
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O seminario contou com pales-
tras ministradas por trés advoga-
dos do Nishimura&Asahi e outros
trés representantes da Tozzini-
Freire, além da apresentacao
feita pela equipe da Prospectiva,
uma das principais empresas de
consultoria do Brasil, e reuniu
cerca de 50 participantes, entre
eles, representantes de empre-
sas japonesas como executivos,
profissionais encarregados de
assuntos juridicos ou de nego-
Cios no exterior, e consultores, no
escritério do Nishimura&Asahi,
em Toquio.

Atualmente, o Brasil esta em
meio as turbuléncias politica e
econdmica. Diante dessa situa-
¢cdo, empresas japonesas que ja
atuam e outras que pretendem
entrar no mercado brasileiro,
precisam ter visdo de médio e
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Organizadores do evento: TozziniFreire Advogados e Nishimura&Asahi Advogados, com apoio da CCBJ
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longo prazos, € néo de curto pra-
z0, para elaborar estratégias de
investimento e executar empre-
endimentos.

O advogado Jun Makuta, so6-
cio da TozziniFreire, ressaltou
que este é o melhor momento de
investir no Brasil, admitindo que
€ uma visdo mais otimista. “Até
quatro a cinco anos atras, inves-
timentos para o Brasil eram moti-
vados pela euforia. Mas agora, o
que esta atraindo os investidores
€ a desvalorizacéo de ativos na-
cionais”, explicou ele. "Os funda-
mentos da economia brasileira
continuam os mesmos. Mas com
o real se desvalorizando em rela-
¢do ao ddlar e o ambiente de ne-
gocios mais seguro e limpo com
a lei anticorrupg&o em vigor, este
€ um bom momento para inves-
tir”, afirmou.

Segundo a PwC, os setores
mais promissores e atraentes
para operaces de fusédo e aqui-
sicdo no Brasil em 2016 s&o os
de tecnologia de informacao,
servigos gerais, financeiro, vare-
jo, alimentos, bens de consumo
e saude. Entre eles, Makuta des-
tacou o setor de saude devido a
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reforma da lei 13.097, que trouxe
varias medidas de desregula-
mentacdo no segmento. Essa lei
“permite participacao de capitais
estrangeiros no setor de saude,
facilitando a aquisicdo de equi-
pamentos modernos pelos hos-
pitais”, segundo o advogado.

Outro socio da TozziniFreire,
Antonio Felix de Araujo Cintra
também frisou que este € o mo-
mento para investir no Brasil ja
que empresas de grande porte,
entre elas, construtoras, come-
caram a vender seus ativos para
garantir reserva de recursos de-
vido aos escandalos de corrup-
cdo. “Além dos aeroportos de
Sé&o Paulo que foram concedidos
a iniciativa privada, ha conces-
sdes de rodovias, ferrovias, de
transporte publico, energia e
agua”, disse.

Makuta, que ja trabalhou em
uma grande trading japonesa,

General
PROSPECTS
FOR 2016

Prospects for the
sectors for M&A:

[T
General Services
Finance

Retalil
Food and consumer goods
Healthcare

Source: PwC -
“Doing Deals in Brazil” 2015
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apresentou também sua opini&o
sobre a diferenga entre culturas
corporativas japonesa e brasilei-
ra. Segundo ele, “tropicalizar” os
negocios € um dos pontos mais
importantes a serem conside-
rados por empresas japonesas
para atuar no mercado brasileiro.
Um exemplo de tropicalizagao,
no caso de industria automobi-
listica, € fazer ajustes das quali-
dades de um carro, adaptando-o
para o clima local.

Para que as empresas japo-
nesas obtenham sucesso no
mercado brasileiro, € preciso tro-
picalizar também a governanca
corporativa da subsidiaria bra-
sileira, segundo opina Makuta.
“O senso comum dos japoneses
nem sempre funciona no mer-
cado brasileiro. Nesse sentido,
€ importante contar com os diri-
gentes locais nas operagdes da

empresa’, ressaltou.

Brasil

A KEY DESTINATION

(Foreign Direct Investments - FDI)

(US$ billion)

2004 2005 2006 2007 2008

Source: Austin Rating
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UMA REFLEXAO

SOBRE A ECONOMIA

DO JAPAO E DO

BRASIL

imprensa japone-
sa tem concedido
mais espago para
noticias  relacio-
nadas ao Brasil
nos Uultimos meses em fungéo
do processo de impeachment
da presidente Dilma Rousseff e
também com a aproximacéo dos
Jogos Olimpicos. Infelizmente,
a maioria dessas noticias é ne-
gativa. Eu, particularmente, tive
a oportunidade de visitar o Bra-
sil no final de abril e gostaria de
apresentar neste artigo minhas
reflexdes sobre as economias
do Japéo e do Brasil. Essas sao
baseadas nas informacdes as
quais tive acesso por meio dos
projetos de fusdes e aquisicoes,
que é a minha area de especia-
lizacdo, assim como em minhas
impressdes pessoais. Portan-
to, reitero que os argumentos
e reflexdes apresentados nes-
te texto sdo opinides pessoais.

Primeiramente, vale lembrar

que Brasil e Jap&do possuem
economias altamente comple-
mentares mas com caracteristi-
cas contrastantes. A estrutura da
economia brasileira é altamente
dependente dos recursos natu-
rais. O Japao, por sua vez, € de-
pendente dos recursos naturais
estrangeiros.

Como tentativa de explicar a
desaceleragéo da economia bra-
sileira, que havia se recuperado
rapidamente depois da crise
mundial, provocada pela quebra
do banco Lehman Brothers, va-
rias analises foram feitas e pode-
mos concluir que entre as princi-
pais causas da desaceleracao
da economia brasileira estéo:

1. Queda nas exportagcdes
pela desvalorizacdo do preco
das commodities ocorrida devi-
do a desaceleracdo da econo-
mia chinesa.

2. Queda do crédito no Bra-
sil devido a elevacao repentina
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da taxa de juros e das tarifas
publicas, que estavam sendo
controladas até antes da eleicéo
presidencial, mas subiram brus-
camente apos a reeleicédo da pre-
sidente.

3. Atraso das obras publicas
em fungdo do escéandalo politico
revelado pela operacéo Lava-Jda-
to e outras investigacoes.

4. Reducéo do fluxo de capital
para o Brasil devido aos sinais de
recuperacao da economia norte-
-americana e ao rebaixamento da
nota de crédito do Brasil.

A desaceleragdo da econo-
mia chinesa afetou n&o apenas o
Brasil, mas varios outros paises.
Embora as exportacbes repre-
sentem apenas 10% do PIB bra-
sileiro, a cadeia de suprimentos
de recursos naturais e grdos tem
uma participagdo grande na eco-
nomia brasileira, 0 que explica os
graves efeitos causados pela de-
saceleracdo da economia chine-
sa. Quando surgiram os fatores
para desaceleragdo econdémica
no Brasil, havia a necessidade de
implantar medidas de estimulo a
economia. O governo brasileiro,
porém preferiu ndo adota-las, en-
tre outras razdes, para tentar con-
trolar a inflagé&o, o que acabou re-
sultando no item 2, acima citado.
Isto afetou a classe média, que
estava crescendo no Pais e pro-
vOocou gueda no consumo, agra-
vando a desacelerac&o econdmi-
ca. Além disso, muitos dizem que
a economia costuma apresentar
tendéncia de desaceleragdo no
ano olimpico. As Olimpiadas im-
pulsionam a demanda por obras
para 0 ano da realizagdo desse
grande evento esportivo, ajudan-
do a aguecer a economia. Geral-
mente, a condugdo da politica
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econdmica se torna mais dificil
a partir do ano em que comeca
a surgir reagdo contraria a esse
aquecimento. Os problemas cita-
dos no item 3 poderiam ser solu-
cionados com o fim do caos po-
litico e a definicdo do novo rumo
politico do Pais. Mas o Brasil tera
que recuperar a confiancga dos in-
vestidores brasileiros e estrangei-
ros, ja que ha varios projetos que
necessitam de investimentos do-

meésticos
e interna- ‘ ‘
cionais. Brasil

Embora a

economia e Japéo
brasileira enfrentam
ainda nao

tenha se mesn]os
recupera- desafios.

do de for- N

T JSYLLAALER
sistente, |t \3FBAIFALTT.
€ possivel

dizer que

a estabili-

zacao do

cambio é um sinal de que 0 mun-
do vé perspectivas positivas para
o Brasil em médio e longo prazos.

Basta comparar o PIB per ca-
pita (tabela 1) para se perceber
que Brasil e Russia hoje perten-
cem ao chamado grupo de pai-
ses de renda média, € n&o mais
se encaixam na categoria de
emergentes. O Japéo foi atingi-
do pela crise do petréleo duas
vezes na década de 1970, mas
fez esforcos para formar classe
média sdlida, além de investir na
criagdo e desenvolvimento de
novas industrias para torna-las
capazes de competir internacio-
nalmente, e consequentemente
entrou numa fase de crescimen-
to estavel. Em termos de PIB per
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JVEIRICH B 5E DRI
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YIS L DHFRAREEDIEL
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HEAEZIITCEIEZWVW, TZVILDG
DPICE®BHHEDEEIFT0%EEE
ZFRBRWCHE D ST PIFDERY
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ZEIRRALIZET REMBRIRER

capita, o Brasil estd numa situa-
cao semelhante a do Japéo nos
anos 70. Nao ¢ dificil perceber
que a questdo n&o € tao simples
assim, nédo s6 pelas diferencas
estruturais entre os dois paises,
mas também pelas mudancas
dos fatores politicos no cenario
mundial que ocorreram neste pe-
riodo. Mas o Brasil tera que fazer
esforgos continuos, mesmo que
nédo surtam efeitos imediatos, e
aproveitar esse momento de cri-
se para tentar desenvolver uma
base industrial capaz de compe-
tir no mercado mundial e formar
uma classe média solida.

O Japéo, por sua vez, ainda
enfrenta dificuldades sem con-
seqguir sair do periodo de estag-
nacéo econémica, que comegou

EVOLUCAO DO PIB JAPONES PER CAPITA

na década de 1990.

Mesmo levando em considera-
céo os efeitos da desvalorizagdo
do iene no ultimo periodo, sinais
da estagnacé&o da economia ja-
ponesa s&0 mais evidentes em
comparagdo com outros paises
desenvolvidos. Atualmente o Ja-
pado enfrenta varios problemas.
Mas o grande desafio do Japéo
hoje ¢ o mesmo do Brasil: con-
seguir manter uma classe média
so6lida e competitividade suficien-
te para concorrer globalmente.

Na minha opini&o, o Japéo e o
Brasil possuem dois mercados
com caracteristicas contrastan-
tes, incluindo diferencas na es-
trutura industrial e na distribuicao
de renda, mas parecem estar en-
frentando os mesmos desafios.

HED1 AB7cD GDP DR
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Fonte: “From Global Business Consultants Visual Data: The Current Foreign Market in Asean, Africa and Latin America for Business People” (escrito por Norio Nakajima e Kazue Kataoka, editora Discover).
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News

POR NEIDE HAYAMA

encerramento da

Festa do Brasil

Nagoya 2016 foi

com o show do

cantor Vinicius

D'Black, que veio especialmente
para esse dia. Mesmo com chu-
va, 0 publico n&do saiu da frente
do palco e assistiu a performan-
ce do artista no palco, mostran-
do que a comunidade brasilei-
ra gosta desse tipo de festa.
O evento aconteceu nos dias
28 e 29 de maio, com a presen-
ca de cerca de 80 mil pesso-
as. Organizado pela TV Aichi,
teve como co-organizadores a
Camara de Comércio Brasilei-
ra no Japao, IPC World e NPO

REVISTA BRASIL

ABT (Associagdo Brasileira de
Toyohashi).

Cantores brasileiros radicados
no Japao, desfile de moda, bar-
racas de comida tipica brasileira
e servicos completaram a festa.
O senior managing director, Hi-
roaki Yamaguchi, da TV Aichi,
disse que a regiao de Tokai tem
amaior concentragcao de brasilei-
ros, com cerca de 100 mil pes-
soas. “Fortes lacos aproximam o
Japao e o Brasil e a festa promo-
ve confraternizag&o entre os dois
povos”, salientou. Ele também
destacou que o evento tem como
objetivo transmitir mais informa-
¢Oes do Brasil aos japoneses.

O cantor Vinicius D'Black de-

]

Cantor Vinicius D'Black u
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FOTOS: MARCIO SAIKI

clarou a Revista Brasil que
“a festa foi linda e gerou amor
no coragdo por trocar energia
com a comunidade brasileira no
Japéo.”

O vice-presidente Wilson Ka-
wai, da CCBJ, compareceu na
cerimdnia de abertura. O consul
Arnaldo Caiche D'Oliveira, do
Consulado-Geral do Brasil em
Nagoia; consul José Antonio Go-
mes Piras, do Consulado-Geral
do Brasil em Hamamatsu tam-
bém participaram da abertura.
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ASSEMBLEIA GERAL ORDINARIA

Assembleia aprova balango do ano fiscal
ERRE CICREAGR

Camara de Co-
mércio Brasileira
no Japao (CCBJ)
realizou a As-
sembleia Geral
Ordinaria no dia 19 de maio, na
Embaixada do Brasil em Téquio.

Na oportunidade foi aprova-
do o balanco do ano fiscal de
2015 e o planejamento para o
ano de 2016.

O Embaixador do Brasil, André
Corréa do Lago, esteve presente
na abertura da Assembleia. Ele
disse que “a Embaixada vem
se aproximando mais de CCBJ
e esse impulso também vem
sendo dado pelo Ministério das
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Relacbes Exteriores que definiu
fortalecer mais o comércio ex-
terior”. O presidente da CCBJ,
Celso Guiotoko, destacou que “o
apoio de todos vai ser importante
para o dinamismo da entidade e
para realizar mais atividades co-
merciais nipo-brasileiras”. Mais
de 30 associados estiveram pre-
sentes no encontro.

A Assembleia também apro-
vou a alteracdo do nome da
CCBJ em japonés que passa a
incluir a palavra industrial, sendo
este mais comum no Japao.

Apdés a Assembleia, houve
confraternizagdo na Churrasca-
ria Brasilica Girill.
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( Camara de Comércio Brasileira no Japao
J HEB TS VIIEEREMN

A CCBJ

A Cémara de Comércio Brasileira no Japao (CCBJ)
foi fundada em 2001, com o objetivo de aumentar o
intercambio econdmico entre o Brasil e o Japao. E
uma entidade sem fins lucrativos, que atua com o
apoio da Embaixada do Brasil em Toquio. A CCBJ
possui também registro no Ministry of Economy,
Trade and Industry (METI) do Japao.

ATIVIDADES

A CCBJ organiza palestras e seminéarios com foco no
desenvolvimento de negdcios para publicos brasileiro

e japonés. A entidade também recebe autoridades
brasileiras no Japao, mantém contatos com orgaos
japoneses, dividindo os trabalhos em comités. E uma
instituicdo com representatividade em diversos setores
e regides, permitindo identificar oportunidades e
construir um melhor ambiente de negdcios.

A CCBJ possui representantes nas regides de Aichi,
Kansali, Kita Kanto e Minami Kanto. Anualmente a
entidade organiza o Festival Brasil, que, desde 2006, em
Toéquio, reune mais de 100 mil pessoas para divulgar os
negdcios e a cultura brasileira aos estrangeiros. Desde
2010, também organiza o CCBJ Awards -

Person of the Year, premiando um empresario brasileiro
€ um empresario japonés que mais se destacaram no
relacionamento bilateral entre os paises.

BENEFICIOS

Ao se tornar associado da CCBJ, vocé e sua empresa
poderdao ampliar sua rede de contatos. Através do
suporte da Camara para facilitar o desenvolvimento de
oportunidades de negdcios no Brasil, no Japéo e entre
0s dois paises, a sua empresa tera acesso a outros
associados, instituicoes e profissionais que poderao
contribuir no incremento de seu “networking” € no
desenvolvimento de novos negoécios e parcerias.

ONLINE

A CCBJ vem atualizando noticias na homepage (www.
ccbj.jp), no Facebook e Youtube (Camara de Comércio
Brasileira no Japao). Se vocé clicar em curtir na pagina
do Facebook, recebera as informacdes das atualizacdes
de notas.
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Act Dining 045-382-3816 (SERVIGOS)

Florazul 06-6841-7638 (SERVIGOS)

Alfainter Travel Inc. 03-5473-0545 (TURISM.)

Aliven Co., Ltd. 03-5413-7722 (COSM.) (PROD. HIG.)
ﬁg}g%’ﬁ 2\] pagnia Aerea 03-3568-1603 (TRANSPORTE) (CARGAS)

Avance Corporation S/A 0586-43-4511 (RH)

Banco do Brasil 03-3213-6660 (FINANCEIRO)
Bell Tech Inc. 0566-25-7111 (SERVIGOS)
Brasil Foods Japan K.K. 03 5447 5954 (COM. EXT.)
Brastel Co., Ltd. 03-5637-5900 (M) (TELECOM.)
Brazil-Japan Ethanol Co., Ltd.  03-3669-9500 (ENERGIA)
Bompex Japan Ltd. 045-791-5563 (COM. EXT.)
B-Wedge Co., Ltd. 0538-45-3901 (SERVIGOS)
Brasil Turismo Co., Ltd. 03-3593-8787 (TURISMO}

Caixa Econdmica Federal 03-6269-9450 (FINANCEIRO)

CC Corporation 03-5746-0900 (PUBLIC.) (MiDIA)
Certec 06-6245-1761 (RH)
Comunicativo Co., Ltd. 03-5856-0172 (PUBLIC.) (MiDIA)
Conrad Tokyo 03-6388-8000 (SERVIGOS)

Fruta & Fruta Co., Ltd. 03-6272-9081 (AL)

029-896-8090
0594-25-8353

Global Internacional L.L.C (SERVICOS)

G&C Corporation (COM. EXT.)

Helms Co., Ltd.
Human-i Co., Ltd.

045-501-0818
042-643-2086 (RH)

(COM. EXT.)

Ikemitsu Enterprises Co., Ltd. ~ 03-6459-0480 {com. Ext.)

Imai Group Co., Ltd. 03-3260-6060 (COM. EXT.)

IPC World Inc. 03-3534-3291 (PUBLIC.) (MiDIA}

Itat Japan Asset Management  03-3539-3900 (CONSULT.) (ASSESSORIA)
[tad Unibanco 03-4329-1111 (FINANCEIRO)

Jetbras Co., Ltd.
J-rights

03-5913-9552
03-4540-1051

(TURISMO)

(SERVIGOS)

K.K. Brain 03-5775-3251 (SERVIGOS)

03-5689-0968 (RH)

K.K. Contemporary Tech

Kanwajuku Ltd. Department

( Camara de Comércio Brasileira no Japao
( J FERITZDIIEEREM

Lead-Off Japan Co. Ltd. 03-5464-8170 (COM. EXT.) Sanshin Transporte Co., Ltd. 0568-72-3958 (TRANSPORTE) (CARGAS)
LATAM Airlines Group (TRANSPORTE) (CARGAS) Sea Trade & Agency Co., Inc 045-640-6211 (TRANSPORTE) (CARGAS)
_ Simoncen Inc. 03-5830-3608  (SERVIGOS)
Marsh Japan, Inc. 03-5334-8200 (CONSULT.) (ASSESSORIA) Service Act 0270-75-4934 (RH) (SERVIGOS)
Media Brazil 050-3766-4138 (PUBLIC.) (MiDIA) Seven Bank, Ltd. 03-3211-3060 (FINANCEIR0)
LMtg_SUbiShi Heavy Industries, 3 6716-3111 auT0) Suzan Inc. 0276-48-6045 ~ (TRANSPORTE) (CARGAS)
Synergy Holdings Co., Ltd. 03-6869-0409 (SERVICOS)

Mogi Shouji

0466-52-5467

{c.civiL) {imoB.)

my-koubou Co., Ltd.

03-5830-0512

(SERVIGOS)

Sunshine City Corporation

03-3989-3531

{c.civiL) (imoB.}

f ST Tadocoro Mutsuki Kougyou 0466-53-8034 (METAL.)
ggf‘f&'lpa‘:k Brasil Turismo 03 35938787  crumismon — :
(T:%Ie\ﬁtstljon Aichi Broadcasting 052-243-5830 (PUBLIC.) (MiDIA)
Natura Foods 06-6732-4128 (AL} o
Nichiyu International Co., Ltd. ~ 0466-45-0041 ) (TELECOM.) Tozzini Freire Advogados 5511 5086-5226  tanv
) . TMI ASSOCIATES 03-6438-5517 (ADV.)
g:)pp&nd Amazon Aluminium 03-3278-8831 (MIN.) (SIDERURGIA) -

v Tunibra Travel Japan Co., Ltd.  03-3272-2861 (TURISMO)
Nippon Fruit Juice Co., Ltd. 03-3213-2091 (COM. EXT.) Turismo, Latino Inc. 03-3792-9000 CTURISMIO?
Nissan Motors Co., Ltd. 045-523-5133 (AUTO.) Unidos Co.. Ltd 03-3280-1025 (COM. EXT
Nomura Securities Co., Ltd. 03-3211-1811 (CONSULT.) (ASSESSORIA}

Vale Asia K.K.

03-5401-2971

{MIN.) (SIDERURGIA)

i
Easy Travel Service 03-6869-0409  cTuRIsMO» Kao Corporation 03-3660-7111  (GoSM.) (PROD.MIG) Japanese Restaurants Abroad Co., Ltd. P 045-550-3030  memaL)
Otherside Inc. 03-5530-1803 (SERVICOS)
Eatwell Co., Ltd. 03-3261-3151 (SERVIGOS) i i ’
Enst & Young Advisory €O, 3.3503-1490  «consuLr (ASSESSORIA) : :
Ltd. K.K. Taiyo Corporation 0297-34-1101 (RH) Pinheiro Neto Advogados 55 11-3247-8419  (ADV) World Links Company Ltd. 049-288-4401 (SERVICOS)
Embratur 03-5565-7591 (TURISMO) Kowa Co.. Ltd. 0270-21-8155 (RH) : _500-
; Sgggrv]vaterhouseCoopers 03-3546-8480 (CONSULT) (ASSESSORIA) Yudensetsu Co., Ltd. 045-500-5190 (C.CIVIL) (IMOB.)
Professional Braids Extensions 03-3371-4777 (SERVIGOS)
(ADV.) Bl g3 :'fgim’ PROD. Cosméticos, Produtos Higiénicos Ejiin (IND.PES.) Industria Pesada s (RH) zecu.rsos Humanos ﬁﬁffi
(AL} Alimenticia B " o (METAL.) Metalmecénica HER (SERVICOS) IS -
(AUTO.) Automotivo B (C.CIVIL) (IMOB.) Construgdo E?ﬁ?@]fi (PUBLIC.) (MiDIA) Midia EEREAFAT QIT.) (TELECOM.)  Telecomunicagéo IT- &5
(COM. EXT.) Comércio Exterior 25 (ENERGIA) Energia IRIVF— (MINY , o i i} (TRANSPORTE) e, C B
{CONSULT) . . . (EMBAIXADA)  Embaixada N4 (SIDERURGI) | "6A0 € Siderurgia o 5 (CARGAS) ransports, Bargas o
(AssessoRim)  COUO@ el (FINANCEIRO) _ Financeiro S (NPO) NPO SERFIFA (TURISMO) Turismo Bt

Osnomes das empresas sdo dos associados na categoria Pessoa Juridica. O cadastro de associados na categoria Pessoa Fisica ndo foi publicado por causa da legislagao japonesa.
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REICIESBICIF / COMO SE ASSOCIAR

ESCRITORIO DA CCBJ

RAAEEANERT SV
Pt B7505 - BT

VISITAS NA CCBJ e
CCBJZ3REhICDWT

As visitas a sede da CCBJ
deverdo ser agendadas com
antecedéncia através de contato
telefénico ou e-mail.

CCBJEBMZkRFHsNDTs
(X BRICEBFERIZ(EX—ILICT
S—HRETSBESBMNELE
T RBDERICHI BT —ER
@55, £hZEEFTEBIC
WMOBPATED TG, SREH3]
EECEEBOEILSEME
WAL LTRSS

A CCBJ esté atendendo no
seguinte endereco:

T 107-0061 Tokyo-to,
Minato-ku Kitaaoyama
1-4-1 Rangee Aoyama 507

T107-00615RFEB FBX
tF LT —4-1
>>IxEl507

Tel: (03) 6447-2833
Fax: (03) 6447-2834
Email: adm@cchbij.jp

Como se filiar a CCBJ

PELA INTERNET:

Vocé pode efetuar o cadastramento através da internet,
acessando o endereco www.ccbij.jp.

Cligue no link [Associe-se a Camara! Cadastro On-Line] e
preencha o formulario eletrénico. Siga os passos do cadastro,
informando seus dados e em seguida envie para a CCBJ.
Depois vocé recebera um e-mail no endereco cadastrado para
dar continuidade em seu cadastramento.

PAGAMENTO DE ANUIDADE:
O valor da taxa de anuidade varia de acordo com o tamanho
de sua empresa. Veja a tabela de taxas abaixo.

TERMOS E TAXAS

Estudante ¥ 10.000 (+ imposto)

Pessoa Fisica

¥ 20.000 (+ imposto)
¥ 50.000 (+ imposto)
¥ 100.000 (+ imposto)

Pessoa Juridica com menos de 300 funcionarios

Pessoa Juridica com mais de 300 funcionarios

Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao
com menos de 300 funcionarios

¥ 50.000 (+ imposto)

Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao
com mais de 300 funcionarios ¥ 100.000 + imposto)
FORMA DE PAGAMENTO DA ANUIDADE PARA PAGAMENTOS

NO JAPAD

Nome: Camara de Comércio Brasileira no Japao - CCBJ
—MEAHEEATERT SV VS ERER

Banco Tokyo-Mitsubishi UFJ (= Z 8 RUFJ$RTT)

Agéncia: Aoyamadori Branch &FILi@% /&

Tipo da conta: Futsu &3&

Conta: 0181786

Para que possamos identificar o seu pagamento, por favor
escreva no campo de identificacdo o nome de sua empresa.

IMPORTANTE: FILIAGAQ

Primeira instancia - Do preenchimento e envio do
cadastro

A abertura do processo para a sua filiagdo a CCBJ somente
terd inicio mediante o preenchimento integral e envio da ficha
de cadastro para a CCBJ.

Segunda instancia - Da aprovacao da filiacao

Apos o recebimento do seu cadastro e da anuidade, o Comité
Executivo, composto por dois diretores, fara a avaliagdo

de seu cadastro para que a sua empresa seja aceita como
membro da CCBJ. Este processo se faz necessario para
proteger a CCBJ da filiagdo de empresas com idoneidade
dubia ou que néo tenham alinhamento com o pensamento e
a missdo da CCBJ.

Terceira instancia — Envio da fatura
Apds a confirmacédo do pagamento, o processo de filiagdo sera
concluido.
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WWW.pwc.com/jp

Ajudamos no seu
sucesso no Brasil

Contamos com a presenca de profissionais brasileiros no escritorio de
Toéquio, assim como profissionais japoneses em Sao Paulo. Nds, juntos,
ajudamos no seu sucesso no Brasil.
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pwc

A PwC Japédo e a PwC Brasil tém, juntas, cerca de 10 mil profissionais. A PwC Brasil tem 19 escritérios
capazes de atender o cliente em todo o territério nacional. Contamos com a presenca de profissionais
brasileiros no escritério de Téquio, assim como profissionais japoneses em Sdo Paulo. Nosso networking
permite apresentar uma solucédo de forma rdpida e efetiva aos nossos clientes. Temos uma equipe
especializada em auditoria e consultoria para novos negécios, M&A e p6s M&A (integracdo). Neste
momento de desafio, estamos preparados para ajuda-los com novos investimentos, fusdes e aquisi¢oes,
além de auxiliar na reestruturagéo e integracdo pds-fusdo ou aquisicdo (PMI).
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PwC Japan Group
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