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A melhor maneira de inspirar

um pais & comegar a construir
o futuro agora.

Quando a nossa histdria comecou, ela era um sonho inspirado

no povo brasileiro. E, dia apos dia, nés fomos capazes de realizar

grandes conquistas. Pela primeira vez em um anico ano, foram

9 novas plataformas construidas. E, até 2020, vamos entregar
mais 30 e dobrar a nossa capacidade atual de producao para
4,2 milhoes de barris por dia. Os nossos 60 anos ja estao ficando
para tras, mas vao deixar de heran¢a mais oportunidades e crescimento

para o pais. Isso é inspirar o futuro.
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Beneficios do PAC no Brasil
TS YT BPACHEFREINEL 7O S L)
D E

Prezados Leitores,

O Brasil vai sediar a Copa do Mundo em 2014. Sao esperados cerca de
600 mil turistas e mais 3 milhdes de brasileiros assistindo e participando

dos jogos. Para isso, o Pais passa por transformacdes, conforme explica \

o Ministro do Esporte, Aldo Rebelo, entrevistado nessa edi¢cao. O evento " g

esportivo antecipou os investimentos ja previstos no PAC (Programa de

Aceleracio do Crescimento). :
Aindafalando sobre o PAC, recebemos, em novembro, no Japao, a Ministra

do Planejamento, Miriam Belchior, que fez palestra em Téquio, explicando as
oportunidades existentes no Brasil e buscando atrair investimentos no nosso Pais. A segunda fase do PAC, que tem
previsio de término em 2014, vai investir cerca de US$ 430 bilhdes em logistica, energia e urbanizacio. Até agosto,
67% dos investimentos da segunda fase ja estavam concluidos.

Assim caminha o Brasil, estreitando ainda mais os lacos de amizade e negdcios com o Japao.

Na sec¢ido Case de Sucesso, mostramos as estratégias da empresa BRF para divulgar mais a marca Sadia no
Japdo. J4 as empresas associadas da CCBJ, Nippon Amazon Aluminium e Barbacoa, mostram os investimentos
realizados nos dois paises.

Aproveito para desejar em nome de toda a diretoria da CCBJ um Feliz Natal a todos e um 2014 com muitas
realizacoes!!

HEOEK
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CAPA | 4K

Brasil, rumo a Copa
do Mundo de 2014

JI.2014FT7—ILRAYTICHEIIFT

Ministro do Esporte, Aldo Rebelo, explica sobre os
preparativos para esse evento esportivo

YEDLNOKENKREDE IR Z A
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Por Carla Olivo

seis meses do inicio da
Copa do Mundo 2014, o
Brasil - que sedia o even-
to esportivo pela segun-
da vez, a primeira foi em
1950 - vive a expectativa
e o desafio de concluir os preparativos
para receber os 600 mil turistas espera-
dos para a competicdo, com inicio em 12
de junho e término em 13 de julho. Neste
prazo, seis estadios precisam ficar pron-
tos e as obras de infraestrutura ainda pre-
ocupam os governos federal e estadual.
Outro grande esforco é empregado nos
aeroportos das 12 cidades-sedes, espe-
cialmente no Galedao (Rio de Janeiro) e
em Cumbica (Sao Paulo), que recebem
uma série de intervencodes por serem as
principais portas de entrada para os es-
trangeiros. A Infraero garante que todas
as reformas estarao concluidas até junho
de 2014, com excecdo dos aeroportos de
Porto Alegre e Fortaleza, que terdo ape-
nas a primeira etapa dos trabalhos con-
cluida para a Copa do Mundo, sendo que
a segunda parte vai ficar para 2015.

Os investimentos em recursos publicos

,*
Y

e privados somam R$ 28,1 bilhdes nos
preparativos do Brasil para a vigésima
edicao do Mundial, segundo a Matriz de
Responsabilidades, assinada por repre-
sentantes dos governos federal, estadual
e municipal das cidades-sedes. A diferen-
ca de R$ 2,6 bilhoes em relacdo a dltima
versao do documento, publicada em abril
deste ano, se deve aos recursos privados
aplicados nos aeroportos concedidos re-
centemente ao setor. As 12 cidades-sede
esperam 600 mil estrangeiros e 3 milhdes
de brasileiros, e o Ministério do Turismo
investe R$ 35 milhGes na reforma e cons-
trucao de 105 Centros de Atendimento ao
Turista.

As ultimas seis arenas - estadios de
Cuiaba (MT), Manaus (AM), Natal (RN),
Porto Alegre (RS), Curitiba (PR) e Sao
Paulo (SP) - da Copa, que tém previsao
de entrega no préximo meés, estio com
80% das obras concluidas. Elas se junta-
rao as de Belo Horizonte (MG), Brasilia
(DF), Fortaleza (CE), Recife (PE), Rio de
Janeiro (RJ) e Salvador (BA) - ja inaugu-
radas - para sediar os jogos.

O Ministro do Esporte, Aldo Rebelo,
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INVESTIMENTOS POR AREA

Investimentos para preparar as 12 cidades sedes:
Belo Horizonte (MG); Brasilia (DF); Cuiabéa (MT); Curi-
tiba (PR); Fortaleza (CE); Manaus (AM); Natal (RN);
Porto Alegre (RS); Recife (PE); Rio de Janeiro (RJ);
Salvador (BA) e Sao Paulo (SP).

e Mobilidade urbana: R$ 8,9 hilhoes

e Aeroportos: R$ 8,4 hilhdes

e Estadios: R$ 7,6 hilhdes

e Portos: R$ 700 milhdes

e Estruturas, equipamentos e
capacitacao em seguranca: R$ 1,9 bilhao
e Telecomunicacdes: R$ 400 milhoes

e Turismo: R$ 200 milhdes

Fonte: Ministério do Esporte

Cristo Redentor UA7Yvx0
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CAPA | R4

concedeu entrevista exclusiva a Revista
Brasil sobre os preparativos para a Copa
do Mundo de 2014. Confira a seguir:

Revista Brasil - Como estao os prepa-
rativos para a Copa do Mundo?

Ministro Aldo Rebelo - Os governos fe-
deral, estaduais e municipais estdo envol-
vidos na preparacdo da Copa Fifa 2014.
Por intermédio do Ministério do Esporte,
cabe a coordenacao de todo o trabalho
no setor publico e o acompanhamento
das acdes privadas, principalmente na re-
forma e construcao dos estadios. Ha dois
tipos de obras: as fundamentais para a re-
alizacao do torneio e aquelas que seriam
executadas independentemente da rea-
lizacdo do evento no Brasil. Para sediar
a Copa, € preciso ter estadios modernos
e seguros com acesso facil e rapido. Isso
esta sendo feito. Ja temos seis prontos e
outros seis serdo entregues até dezembro
deste ano. As obras nas vias de acesso a
eles também estio adiantadas e muitas
outras se encontram em execucao. O
teto dos investimentos na preparacdo do
Brasil, incluidas obras de infraestrutura,
reforma e construcio de estadios, trans-
porte, portos e aeroportos, pode chegar a
R$ 31 bilhoes. Uma parte desses investi-
mentos seria feita independentemente da
realizacéio da Copa. E dinheiro destinado
a obras de melhoria das cidades previs-
tas no Programa de Aceleracao do Cres-
cimento (PAC), executado pelo Governo
Federal, em parceria com governos esta-
duais, prefeituras e a iniciativa privada
para garantir desenvolvimento com segu-
ranca e conforto nas cidades.

RB - As obras so estao sendo feitas

16 BRASIL

para receber estrangeiros na Copa do
Mundo?

Ministro Rebelo - E equivocado dizer
que as obras em execucao no Brasil sao
para receber os estrangeiros que virdo a
Copa. Nos tltimos 10, 12 anos, o Pais vive
um forte processo de desenvolvimento e
de reducio das desigualdades. Mais de 40
milhoes de pessoas deixaram a linha da
pobreza e ascenderam socialmente. Essa
populag¢do consome mais, estuda mais,
paga mais impostos e taxas e, em contra-
partida, exige servicos publicos melho-
res. O que os governos fazem € aproveitar
a Copa do Mundo, essa grande oportuni-
dade de negbcios, de desenvolvimento,
para antecipar os investimentos e garantir
condicdes especiais para obras ji previs-
tas no PAC. A modernizacio da infraestru-
tura e dos servicos nas cidades brasileiras,
além de oferecer mais conforto e seguran-
ca aos turistas, vai garantir melhores con-
di¢coes de vida a quem vive aqui.

RB - Como justificar esses investi-
mentos?

Ministro Rebelo - J4 estiio apresentan-
do as contas da Copa de 2018, na Russia.
Hoje projetam R$ 60 bilhoes. Qual a di-
ferenca da Copa do Brasil e a da Alema-
nha? La estava tudo pronto, ndo existiu
investimento em infraestrutura urbana
ou em aeroportos. Na Africa, houve sede
da Copa que nao tinha aeroporto, era ne-
cessario se dirigir de carro por trés horas,
e talvez nao tenham tido investimento em
infraestrutura urbana. No Brasil, tirando
o custo dos estadios, que soma 26%, todo
restante é de infraestrutura. E o custo do
aeroporto, do VLT (Veiculo Leve sobre
Trilhos), da ponte, do viaduto, etc.
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“0s governos
federal, estaduais
e municipais estao

envolvidos na
preparacao da Copa

Fifa 2014.”

(Ministro Aldo Rebelo)
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no mercado de turismo Nipo-BrasiIéiro.
Profissionais altamente qualificados,
garantindo informagdes precisas e
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Sao Paulo

Palco da abertura da Copa, em 12 de junho
de 2014, e de outros cinco jogos do Mundial, a
Arena de Sao Paulo, tem previsio de término
em abril de 2014. O inicio de 2014 servira para a
finalizacao das arquibancadas temporarias, que
garantirao ao estadio a lotacao minima para um
jogo de abertura de Copa - 68 mil lugares. O in-
vestimento soma R$ 820 milhoes.

Com terreno de quase 200 mil m2, a grande fa-
chada de vidro do prédio oeste esta praticamen-
te pronta. Ja a externa, do prédio leste, sustenta
um teldo com tecnologia Led de 170 metros de
largura por 20 metros de altura, proporcionando
um espetaculo a mais aos torcedores. Segundo o
Corinthians, é o maior teldo do mundo construi-
do em uma arena esportiva.

Jikon
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Rio de Janeiro

No Rio de Janeiro, o cenario da final da Copa, o estadio Maracana,
com capacidade para 79 mil pessoas, foi reinaugurado em julho, ap6s
passar por reforma proporcionando mais conforto, seguranca e visibili-
dade ao torcedor. De qualquer ponto do estadio é possivel ter uma visao
completa do campo, ja que a arquibancada esta a 14 metros das linhas
do gramado. O Maracana ja recebeu 33 jogos desde a reinauguracio.

A nova cobertura do estadio é formada por membrana de fibra de
vidro e teflon de alta tecnologia (PTFE) e cabos de aco tensionados.
Com durabilidade de 50 anos, a estrutura tera 68,40m de vao livre e
cobrira 96% dos assentos. A setorizacdo, que permite ao torcedor saber
por onde deve chegar a area da arquibancada, faz com que seja mais
rapido e comodo entrar e sair do estadio. Também ha 16 elevadores e
seis novas escadas rolantes, totalizando 12 se somadas as existentes
antes da reforma. O estadio conta ainda com cinco tuneis de acesso,
231 banheiros e 60 novos bares. Sao 3.940 alto-falantes, 360 cAmeras de
seguranca e 360 monitores de TV de 42 polegadas.
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Ingressos

Ao todo, serdo vendidos 3 milhdes de ingres-
S0s para as 64 partidas da Copa do Mundo, des-
tinados a mais de 180 paises. Até o fechamento
desta edicéo, dos ingressos ja comercializados,
cerca de 60% foram para brasileiros e 40%
para o exterior. Somente na primeira fase, a Fifa
recebeu mais de 6 milhdes de pedidos. Entre
0s paises estrangeiros estdo Estados Unidos,
Inglaterra, Alemanha, Australia, Canada, Franca,
Coldmbia, Suica, Japdo e Argentina.
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Mais informagdes: www.fifa.com/ingressos

Tecnologia

Pela primeira vez na histéria da Copa do Mun-
do, as partidas contardo com o sistema GoalCon-
trol, para que o arbitro possa saber se a bola en-
trou ou nao no gol. Desta forma, 14 cameras de
alta velocidade, instaladas na estrutura superior
do estadio, vaio monitorar a bola em tempo real e,
se cruzar alinha do gol, um aviso sera enviado em
0,3 segundo para o rel6gio do arbitro. O sistema
nao necessita da utilizacao de chip na bola, com a
promessa do fim dos erros de arbitragem em bo-
las que entram ou ndo no gol.

SEMlE 255 :www.fifa.com/ingressos
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Investimentos em
infraestrutura

127 ZIREDINE

Ministra do Planejamento,

Miriam Belchior apresenta
oportunidades no Brasil
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nos projetos de desenvolvimento.
Desse modo, todos esses quatro
fatores passaram a funcionar como
motores da economia brasileira.
“Mesmo que falte um deles, a nossa
economia pode crescer”, garantiu a
ministra.

“A economia brasileira apresenta
condicoes favoraveis para cresci-
mento sustentavel e ampliacdo de
investimentos”, afirmou ela, ressal-
tando a solidez da base financeira
do Pais. As reservas internacionais
do Brasil, por exemplo, vém se
mantendo acima de US$ 370 bi-
Ihoes desde janeiro de 2013, apesar
da instabilidade da economia mun-
dial. Em julho, o valor das reservas
superavam em 58% o das importa-
cdes anuais. Segundo a ministra,

esse nivel ndo é tdo alto quanto
ao da China, mas esta acima do da
Russia, que é de 50%. Ela afirmou
ainda que, com aumento da credibi-
lidade financeira, o Brasil passou a
receber mais investimentos estran-
geiros diretos, tornando-se o tercei-
ro maior receptor entre os paises
do G20, depois dos Estados Unidos
e da China.

Por outro lado, existe uma neces-
sidade cada vez maior de ampliar
investimentos em infraestrutura
para atender ao aumento da deman-
da devido ao desenvolvimento eco-
nomico, segundo disse a ministra.
O numero de carros vendidos mais
que dobrou nos ultimos dez anos
e a safra de grios cresceu em 50%
no mesmo periodo. A melhoria das
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Ministra do Planejamento, Miriam Belchior
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Por Makino Oshiro

governo brasileiro

esta disposto a acele-

rar investimentos em

infraestrutura. Quem

afirma é a ministra do
Planejamento, Orcamento e Ges-
tao, Miriam Belchior, que concedeu
palestra no dia 8 de novembro de
2013, na sede do Japan Bank for
International Cooperation (JBIC),
Toéquio. “Nas préoximas décadas,
os investimentos em infraestrutura
vao puxar o crescimento da econo-
mia brasileira”, afirmou a ministra,
citando que o governo pretende
agilizar ainda mais os projetos de
infraestrutura do Programa de Ace-
leracio do Crescimento (PAC) e
do Programa de Investimento em
Logistica (PIL). Além disso, ela res-
saltou que o Brasil tem financas pu-

blicas saudaveis, com abundantes
reservas internacionais, ao pedir
maior participacio das empresas
japonesas nos projetos brasileiros
de infraestrutura.

A ministra lembrou, no inicio
da palestra, que houve uma diver-
sificacdo dos principais fatores
responsaveis pelo crescimento da
economia brasileira. Segundo ex-
plicou ela, no comeco da década de
2000, a exportacao era o inico mo-
tor do crescimento econémico. Em
2005, com a ampliacdo das vagas
de empregos, 0 consumo em massa
também passou a puxar a econo-
mia. Depois, em 2007, veio o fator
infraestrutura com o lancamento
da primeira fase do PAC, e em 2012,
a concessio, que visava incentivar
a entrada das empresas privadas
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infraestruturas rodoviarias, ferro-
vidrias e portuarias se tornou uma
questao essencial. Para atender a
essa demanda, a ministra assegurou
que vai agilizar ainda mais as obras
do PAC e do PIL. A segunda fase
do PAC, que esta sendo executada,
planeja injetar US$ 430 bilhdes na
infraestrutura logistica, energéti-
ca, social e urbana durante quatro
anos, entre 2011 e 2014, sendo que
67% dos investimentos ja foram
executados até agosto de 2013. O
governo continuara a tocar os pro-
jetos, promovendo a participacao
das empresas privadas. Os projetos
programados incluem as obras do
Aeroporto Internacional do Galedo
(RJ) e do Aeroporto Internacional
de Confins (MG), cujas licitaces
estavam marcadas para novembro.
Os valores de investimento previs-
tos para o Aeroporto do Galedo e
para o Aeroporto de Confins sdo de
US$2,6 bilhoes e US$17,5 bilhoes,
respectivamente. Havera ainda lici-
tacdo de oito projetos de rodovias
e nove de ferrovias. “O Brasil é um
dos poucos paises que ndo cobram
imposto de renda sobre dividendos
e remessa de rendimentos”, citou a
ministra, ao destacar as vantagens

do ambiente de investimento no
Brasil para solicitar maior partici-
pacdo das empresas nipOnicas nas
licitacoes.

Ela contou também que teve reu-
nido com diretores do JBIC antes
da palestra e afirmou que “as estra-
tégias para crescimento do Japao
estdo de acordo com as do Brasil”.
As estratégias lancadas pelo Japao
em junho de 2013 visam aprovei-
tar o crescimento econdémico dos
outros paises, além de promover
a exportacdo das infraestruturas.
A ministra assegurou que o Brasil
seria um bom pais-alvo dessas es-
tratégias.

A palestra contou com a presen-
ca do novo embaixador brasileiro
no Japao, André Aranha Corréa do
Lago, que assumiu o cargo oficial-
mente no dia 7 de novembro. “A mi-
nistra Miriam é uma profunda co-
nhecedora da economia brasileira
e uma das maiores autoridades no
assunto. Ela visita todos os cantos
do Pais para se dedicar a promocao
da melhoria das infraestruturas”,
disse o embaixador, com expecta-
tiva de que a visita da ministra ao
Japao fortaleca mais as relacoes bi-
laterais entre os dois paises.

Brazil’s international reserves 58%
above annual imports

Reserves-to-imports of goods ratio, in %, July 2013
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Confidence: high inflows of foreign direct investment
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PAC: Public Investment as the Engine of Growth
PAC 1-2007-2010 PAC 2-2011-2014

USS$ billion USS$ billion
LOGISTICS 355 94.1% LOGISTICS 687 67%
ENERGY 130,5 | EXECUTED ENERGY 202,7  EXECUTED
URBAN AND SOCIAL  106,8 oo URBAN AND SOCIAL  158,7  ,'t)5015

TOTAL 285,8

TOTAL 430,1

SOURCE: UNCTAD PRODUCED BY: MINISTRY OF FINANCE
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BRF é a primeira empresa a exportar carne suina ao Japao
BRFIZZ Y )LipEEE LTHIH THANDKRAEH L Z A

Por Neide Hayama

as 800 mil toneladas de carne suina que

o Japéao importa de outros paises (Esta-

dos Unidos, Canada e Europa), o Brasil,

desde setembro, faz parte desse merca-

do considerado maduro, podendo atin-

gir 10% desse volume importado daqui a trés anos. E
a previsio de Lio Macedo, Diretor Regional da Asia
da BRF no Japao, que foi a primeira empresa bra-
sileira a embarcar o produto depois que o governo
japonés autorizou a importacéo, em maio desse ano.
O primeiro container da BRF, com cerca de 25
toneladas de carne suina (cortes de lombo, copa
lombo, barriga e lombinho in natura), chegou em se-
tembro, do Estado de Santa Catarina (inico estado
do Brasil autorizado a exportar o produto ao Japao,
atestado pela Organizacdo Internacional de Satude
Animal como sendo livre de febre aftosa), ao porto
de Toquio. A expectativa é que outros containers
cheguem nos préximos meses. Em torno de 40% da
producao de suinos da BRF se concentram em San-
ta Catarina. Sem citar nameros, Macedo aponta que

a BRF detém aproximadamente 50% da exportacido
brasileira de suinos.

O destino do produto, segundo Macedo, foi grande
parte a industria japonesa, mais especificamente a
Mitsubishi, para processar os cortes e vender nos su-
permercados como presunto, linguica entre outros
itens. Os 20% restantes da carne suina foram para
supermercados regionais.

“O Brasil se destaca na qualidade do produto”,
comentou Macedo, exemplificando que as fabricas
possuem lagos para captacdo e aproveitamento de
agua da chuva, descarte correto de residuos, com-
postagem de residuos organicos e reflorestamento
nas areas das proximidades.

A BRF ja exporta carne suina para Russia, Ucra-
nia, Argentina, Hong Kong e Cingapura. Com a aber-
tura do mercado japonés, Macedo adianta que, em
breve, a Coréia do Sul também vai receber o produto
brasileiro. “Estamos em processo de certificacdo e
aquele pais geralmente acompanha os passos do Ja-
pao”, afirma.

Lio Macedo: BRF ¢ lider na exportacao brasileira de suinos
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A BREF foi criada a partir da associa-
¢éo entre Perdigao e Sadia. Atua nos
segmentos de carnes (aves, suinos e
bovinos), alimentos processados de
carnes, lacteos, margarinas, massas,
pizzas e vegetais congelados, com
marcas consagradas como Sadia,
Perdigdo, Batavo, Elegé, Qualy, entre
outras.

Com receita liquida de R$ 28,5 bi-
IhGes, registrada em 2012, possui
cerca de 110 mil funcionarios. Opera
50 fabricas no Brasil. As vendas ex-
ternas responderam por 40,8% das
receitas liquidas em 2012. No mer-
cado externo, mantém nove unidades
industriais na Argentina e duas na
Europa (Inglaterra e Holanda), além
de 19 escritbérios comerciais para
atendimento a mais de 120 paises
dos cinco continentes.
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De olho no
consumidor final

B EEE ICHEXE

BRF muda estratégia de vendas de frango,
divulgando a marca Sadia

ToINT7—X BARGHEEEELY T 7T IV RE RN

Por Neide Hayama

Japao importa do Brasil

cerca de 400 mil tone-

ladas de frango (coxa

e sobrecoxa) in natura

por ano. Desse total,
mais de 50% tém a participacdo da
BRF. A informacédo é do Diretor Re-
gional da Asia da empresa, Lio Ma-
cedo, que vem trabalhando junto
com a sua equipe para consolidar a
marca Sadia no canal de distribuicao
do produto no mercado japonés ha
trés anos.

Assim, “deixamos de ser somente
fornecedor para industria e tenta-
mos chegar mais perto do consu-
midor final”, aponta Macedo. Para
isso, a BRF fez acordo com uma
importante rede de loja de conveni-
éncia, a fim de comercializar a carne
de frango em bandeja com a marca
Sadia tanto in natura como frito. A
expectativa, segundo ele, é vender
entre 10% e 15% do total exportado
ao Japao, com potencial para colo-
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car as bandejas com a marca Sadia
no varejo. A comercializacdo deve se
iniciar até o final do ano.

Além disso, a BRF vem trabalhan-
do para que a marca também fique
mais conhecida em supermercados
fora do eixo Téquio, ja tendo inicia-
do a venda em pontos regionais do
Japao. Para isso, estdo sendo pro-
movidos degustacdes nos estabele-
cimentos comerciais entre outras
promocoes. “A receptividade é boa
porque a qualidade do produto bra-
sileiro é reconhecido”, afirma ele,
explicando que a carne de frango
brasileiro é mais branca e a gordura
nao possui acentuada cor por causa
da composicio da racdo ter mais
soja do que milho. “Isso causa boa
impressio para o consumidor”.

Outro ponto a favor do Brasil men-
cionado por Macedo é o custo. Se-
gundo ele, o Pais possui competitivi-
dade para produzir com qualidade e
custo acessivel.
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* ABRF abate 7 milhdes de frangos
por dia no Brasil.

® A empresa possui total controle
das matrizes e de todo processo
até o frango crescer nas fazendas.
® Ha controle agropecuario periddi-
co nas fazendas.

® Caminhdes da BRF vao retirar os
frangos nas fazendas com destino
ao abate.

® O produto que chega no Japéo
tem codigo na caixa pelo qual é
possivel rastrear a fabrica e a fa-
zenda onde o frango foi criado.
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A BRF possui as marcas Perdigao
e Sadia, atuando no mercado japo-
nés ha mais de 20 anos. A marca
Sadia foi criada em 1944, tornan-
do-se referéncia na industria de
alimentos nacional e foi escolhida
como sendo mais conhecida para
atingir o mercado externo. A mar-
ca é exportada para mais de 120
paises do Oriente Médio, Europa,
Extremo Oriente, América Latina,
Africa e Japao. Possui portfélio de
mais de 300 itens como lasanha,
nuggets, pizza congelada, etc. No
Brasil é distribuida em mais de 150
mil pontos de venda.
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® O cliente do exterior que vai vi-
sitar uma fazenda da BRF, precisa
esperar 48 horas depois da chega-
da no Brasil.

® Antes de ir a fazenda, ele precisa
tomar um banho e usar roupa sani-
taria fornecida pela BRF.

® Se ha suspeita de gripe aviaria
no pais do cliente estrangeiro, o
mesmo fica sem autorizagéo para
percorrer as granjas.

® O Brasil nunca teve caso de gripe
aviaria.
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Fazéndo negocios no
Rio Grande do Sul

A TZ20T7 R RILMNTDEI R RAEFH

Colheita de soja KE D&

Representantes do Estado visitam o Japao para

promover investimentos
72V EREmRDMNDORERE. IKEFHDHEHH

Por Toyoaki Suzuki

Camara de Comércio

Brasileira no Japao,

em parceria com a

Embaixada Brasileira

no Japao, realizou pa-
lestra voltada para empresas japo-
nesas com o intuito de promover
investimentos nip6nicos no Rio
Grande do Sul. O evento aconte-
ceu no dia 30 de setembro, no pré-
dio da Embaixada, em Téquio.

“O Brasil é formado por 26 es-
tados e um distrito federal (Bra-
silia). Assim como as provincias
do Japao, cada estado tem go-
vernador e assembleias legisla-
tivas. E os estados exercem um
papel cada vez mais importante,
inclusive na area da chamada
paradiplomacia, promovida pelo
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Ministério das Relacoes Exterio-
res para complementar a politica
externa. A diplomacia conduzida
por governos estaduais faz parte
da politica externa brasileira, atu-
ando em conjunto com a atividade
diplomatica do governo federal. O
Ministério das Relacdes Exterio-
res possui um setor encarregado
de dar assisténcia a paradiploma-
cia”, explicou o ex-embaixador
Marcos Bezerra Abbott Galvao.
Em seguida, o presidente da
Agéncia Gaidcha de Desenvolvi-
mento e Promocdo do Investi-
mento, Ivan De Pellegrin, que li-
derou a delegacdo, fez seu discur-
so. “Acredito que o nosso papel
é apresentar locais apropriados
para investimentos. E o nosso
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compromisso é cumprir essa ta-
refa atendendo as exigéncias das
empresas japonesas. O Rio Gran-
de do Sul é um dos estados mais
desenvolvidos econdémica e indus-
trialmente e pode atuar como uma
grande plataforma na América do
Sul”, afirmou ele, ressaltando as
vantagens do estado. “N6s nio
seriamos tudo isso sem a colabo-
racao do governo federal e dos
outros 6rgios publicos”, disse.

O segundo palestrante foi o ges-
tor de atracdo de investimentos
da Agéncia Brasileira de Promo-
cao de Exportacoes e Investimen-
tos (APEX), Rodrigo Gedeon. "O
Brasil tem o sexto maior PIB do
mundo e tem uma grande partici-
pacdo econdémica, além de man-
ter crescimento continuo. O Rio
Grande do Sul, que é um dos car-
ros-chefe do crescimento econd-
mico do Brasil, tem uma localiza-
cao geografica privilegiada. A capi-
tal Porto Alegre fica a 1.000 Km de
Sao Paulo, com acesso aos portos
chilenos, apesar das limitacoes
geograficas. Podemos dizer que é
uma regido com alto potencial”,
afirmou Gedeon, citando as princi-
pais caracteristicas do estado.

Empresas japonesas

"Em relacdo a populacdo tra-
balhadora, o Rio Grande do Sul
garante profissionais qualificados.
Existem 113 instituicdes de ensi-
no técnico e 23 universidades. Os
setores publico e privado atuam
em parceria. As atividades eco-
nomicas sdo articuladas entre os
governos federal, estadual, uni-
versidades e empresas. Algumas
das empresas globais de origem
japonesa que atuam no Rio Gran-
de do Sul sao Honda, Mitsubishi,
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Takeda Farmacéutica e Toyota. A
nossa taxa de crescimento é o do-
bro da média nacional. O estado
elegeu 23 setores estratégicos, en-
tre eles, automobilistico, petroqui-
mico, agricultura, software e bor-
racha. E ainda ha outros setores
considerados promissores, como
a industria offshore, biocombusti-
vel e semicondutores que tém re-
cebido investimentos. O governo
federal também esta determinado
a investir nesses ramos”, explicou
ele, apresentando os pontos fortes
do estado e a forte determinacao
do governo federal.

"Existe a nova economia, mas
pretendemos dar assisténcia
também para os setores da eco-
nomia tradicional, apresentando
parceiros técnicos. Investiremos
também nas infraestruturas para
garantir distribuicdo e logistica
adequadas de bens de producao.
Atualmente estamos com cerca
de 300 propostas de investimen-
tos, estimados em R$30,8 bilhdes
no total. E importante garantir a
fonte de energia para a producéo,
por isso, continuaremos evoluir a
energia edlica, além de utilizar a
energia solar para complementar.
Para desenvolver essas areas e as
industrias de alta tecnologia, sera
necessaria uma educacio de alto
nivel”, explicou.

O 1ultimo palestrante foi o asses-
sor da Secretaria de Desenvolvi-
mento e Promocao do Investimen-
to, Leonardo Gaffrée Dias, que
falou sobre os incentivos fiscais e
financeiros. Para encerrar o semi-
nario, o diretor regional da Asiada
BRF Japan, Lio Macedo, deu sua
opinido sobre o evento. “A ideia é
realizar mais reunides como este
evento. Para isso, dedicaremos
nossos esforcos”, concluiu.
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Presidente da AGDI, Ivan De Pellegrin: Rio Grande do Sul é um dos Estados mais desenvolvidos

econdmica e industrialmente
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M Dados gerais

¢ Rio Grande do Sul fica a 1.000 Km de Sao Paulo. Faz fronteira com

Uruguai e Argentina.

¢ Possui 282 mil Km2 de area.

¢ PIB de US$ 137 bilhoes (2012). Quarto maior do Brasil.

¢ Populacdo de 11 milhoes de pessoas.

¢ Um dos trés maiores produtores de grios, com cerca de 30 milhoes de toneladas.
¢ Um dos maiores IDHs entre os Estados, com 0,746.
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M Relacao com o Japao

¢ Japdo respondeu por 1,65% das exportacoes e por 0,84% das importacdes do RS.

¢ RS é o nono estado brasileiro em exportacdes para o Japao.

¢ Ha 3 mil descendentes de japoneses no RS.

¢ Estado tem expertise japonesa nos seguintes setores: automotivo, eletroeletronica e
semicondutores, indudstria naval, satide avancada e medicamentos.

e Algumas das empresas japoneses presentes no RS: Honda, Mitsubishi e Toyota.
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M Oportunidades no RS

¢ Investimento de US$ 236,7 bilhoes previsto pela Petrobras até 2020. Oportunidade
na indudstria naval com previsao de 28 equipamentos de perfuracido, 198 embarcacoes de
grande porte e 61 navios petroleiros.

¢ Investimento de US$ 2,32 bilhdes em energia edlica até 2017. Oportunidade em cadeia
de suprimentos, laminas, pequenos leildes de energia edlica.
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de investimento & . = =
em Goias
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Por Makino Oshiro

Estado de Goias, loca-

lizado na regido Centro

- Oeste do Brasil, vem

tentando atrair empre-

sas japonesas do setor
automobilistico e das industrias
de maquinas agricolas e de recicla-
gem. No dia 30 de setembro, foi re-
alizado o seminario intitulado “Goi-
as/Oportunidades de Investimento
no Brasil', na Embaixada do Brasil
no Japao. O evento foi organizado
pela Federacdo das Industrias do
Estado de Goias (FIEG), Confede-
racio Nacional da Industria (CNI) e
Embaixada do Brasil.

“Temos objetivo concreto de
atrair trés industrias do Japao”,
disse o presidente da FIEG, Pedro
Alves de Oliveira. Uma € a indus-
tria de autopecas. A segunda é de
fabricantes de maquinas agricolas
e de pecas. A terceira é de fabri-
cantes de equipamentos para gerar
energia utilizando alimentos e ou-
tros materiais reciclados. Quanto
ao ramo de automéveis e de ma-
quinas agricolas, ele ressaltou que
quer atrair ndo apenas as monta-
doras, mas também as fabricantes
de pecas que formam a industria de
base, com o intuito de desenvolver

a industria brasileira. Em relacédo
a area de reciclagem, afirmou que
havera muitas oportunidades de
negbcios ji que existe legislacdo
referente a questio de reaprovei-
tamento de residuos industriais.
Como outros atrativos, ele ressal-
tou a localizacédo de Goias, que faz
divisa com outros sete estados e fa-
cilita o acesso a qualquer parte do
Brasil, lembrando que a viagem aé-
rea para o maior centro comercial
do Pais, Sao Paulo, leva apenas 80
minutos.

Em comparacido com a média
nacional, o nimero de empresas
instalados no Estado de Goids é
relativamente baixo. Esse é um dos
motivos do forte interesse do go-
verno de Goids em atrair industrias
estrangeiras.

Automoével

Por outro lado, ha sinais positivos
na area de producio automobilisti-
ca. Até 20 anos atras, 74,8% da pro-
ducao se concentrava no Estado de
Sao Paulo, mas essa taxa diminuiu
para 41,5% em 2012. O Estado de
Goias, por sua vez, que ndo produ-
zia automoéveis até 20 anos atras,
passou a ter uma participacao de
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Comitiva do Estado de Goias com o ex-Embaixador do Brasil no Japao, Marcos Galvao
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1,9%. A presenca de sindicatos fortes,
que afetam as atividades das empre-
sas, é considerada uma das causas da
queda da producio automobilistica em
Sao Paulo, junto com o aumento das
iniciativas de outros estados que ten-
tam atrair empresas do ramo, oferecen-
do varios beneficios. Ou seja, o Estado
de Goias também tera chance de atrair
empresas, caso consiga construir um
ambiente amigavel para investimentos.

Atualmente, um dos pontos fortes
do estado é o beneficio fiscal. O gover-
no goiano oferece um desconto de até
73% sobre a aliquota de 18% do Impos-
to sobre Circulacdo de Mercadorias e
Servicos (ICMS). Isso significa que o
valor desse imposto cobrado sobre um
produto de US$ 100, cairia de US$ 18
para US$ 4. A variacdo do percentual
do desconto ocorre conforme os fato-
res como a localizacdo da fabrica, o nu-
mero de vagas criadas e o ramo de ati-
vidade. O governo ainda oferece apoio
de logistica multimodal, que envolve
os administradores dos aeroportos,
rodovias e ferrovias para dar suporte

adequado para rotas de distribuicao de
cada empresa. Ao exportar os produ-
tos agricolas como soja e milho, existe
também sistema que permite realizar
tramites aduaneiros dentro do estado,
o que descarta a necessidade de fazé-
-los nos portos movimentados.

Além disso, o chefe do Gabinete do
PromoGoias, Leantho Limirio Gon-
calves, enfatizou que “existe sistema
para oferecer terreno quase gratuita-
mente”. H4 também Dbeneficios con-
cedidos pelas prefeituras. “Ninguém
tera problema em encontrar terreno”,
assegurou. Os ramos de atividades que
serdo beneficiados, segundo ele, sao a
indudstria automobilistica, distribuicdo
e logistica, comércio exterior, central
de atendimento, entre outros. O Japao
hoje tem a terceira maior participacao
na importacdo do Estado de Goias, re-
presentando 15,6% do total. “Goias e Ja-
pao ja possuem um histérico de inter-
cambios expressivos. Espero que essa
relacdo seja promovida ainda mais”,
afirmou o ex-embaixador brasileiro no
Japao, Marcos Bezerra Abbott Galvao.
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* 2 o= X I ¢ 90,33% da energia sdo gerados por usinas hidrelétricas.
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I e Area de mais de 340 mil km2.
o MEREIE3I40FOMU L

I e Sétimo Estado brasileiro em extensao territorial.
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I ¢ Populacéo de mais de 6 milhdes de habitantes (IBGE 2010).
e AOIE600 A A E(TZYVILHERFKEBE201 04F)

I ¢ Primeiro lugar em producio nacional de niquel e cobre.
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I e Quarto maior polo farmacéutico do Brasil.

I genéricos.
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e Segundo maior produtor de medicamentos
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Contribuicao japonesa

no mercado de aluminio

IV LiizIcBIT5HAEDER

A empresa Nippon Amazon Aluminium participa ha
mais de 30 anos da producao de aluminio no Para

BAFZIYVYZILEZ LG IS TOPIL I I LBLSEEEICI0FEU EiEboTWS

Por Shun Doi

ocalizado na regido leste

da Amazonia, o Estado

do Para é rico em mi-

nérios de ferro e outros
recursos minerais. A

Nippon Amazon Aluminium Co.
Ltd. (NAAC) participa ha mais de
30 anos da producéo de aluminio
nesse Estado, através do Projeto
Aluminico da Regido Amazonica.
Esse projeto, que visa ndo apenas
garantir o fornecimento estavel
desse metal ao Japao, mas tam-
bém contribuir para a consolida-
cao do sistema autosuficiente de
aluminio no mercado brasileiro e
para o desenvolvimento da regiao
Norte do Brasil, incluindo a cria-
cao de empregos, foi criado como
projeto binacional nipo-brasileiro.
A NAAC, fundada em 1977
como empresa investidora e ad-
ministradora do projeto do lado
japonés, é responsavel pela reti-
rada e distribuicdo do lingote de
aluminio, e envia diretores para
as empresas de joint venture no
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Brasil, além de participar da ad-
ministracdo delas e oferecer in-
vestimentos e financiamentos.
Essa empresa japonesa era forma-
da originalmente por 32 empresas
privadas japonesas, além de uma
entidade governamental do Japao.
Por isso, o empreendimento era
caracterizado como "projeto sim-
bélico para fortalecer as relacoes
de cooperacdo econdmica entre o
Brasil e o Japao”, segundo o presi-
dente da NAAC, Kimiharu Okura.
Entre os principais acionistas da
NAAC, estdo a Agéncia de Coo-
peracdo Internacional do Japao
(JICA), com 45% de participacao,
as grandes tradings como a Mitsui
& Co.,Litd. e varias fabricantes das
indastrias quimica, metalirgica
e automobilistica.

Trata-se de um projeto integra-
do que utiliza a bauxita encon-
trada em abundancia na regido
amazonica, para produzir alumina
e lingote de aluminio nas fabricas
construidas em Barcarena, cidade
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Presidente da Nippon Amazon
Aluminium: Kimiharu Okura
BARZIYVYTILIZILD KEARELER

vizinha de Belém, aproveitando a
energia gerada pela hidrelétrica
da bacia do Amazonas. O projeto
vinha sendo realizado em parce-
ria com Companhia Vale do Rio
Doce, a atual Vale S. A. (Vale), que
concluiu em 2011 a venda de seus
ativos de aluminio para a produto-
ra norueguesa de aluminio Norsk
Hydro, que assumiu a posicdo do
Nnovo parceiro.

Mina

A mineracao de bauxita é feita
em Trombetas, no oeste do Para,
e na mina de Paragominas, no les-
te do mesmo estado. Na mina de
Trombetas sdo produzidas anu-
almente 18 milhdes de toneladas
de bauxita, que sao transportadas
por navio até Barcarena e para o
exterior. A mina de Paragominas,
por sua vez, produz cerca de 9 mi-
Ihoes de toneladas por ano, que
sdo totalmente fornecidas para a
fabrica de alumina em Barcarena.
La foi introduzido o primeiro mi-
neroduto de polpa de bauxita do
mundo, com 244 km de extensio,
que liga a mina a fabrica.
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Em Barcarena, ha empresas
diferentes que operam a refinaria
de alumina e a fabrica de lingote
de aluminio. As duas empresas
hoje geram grande numero de
empregos na regido, contratan-
do mais de 6 mil empregados
diretos e indiretos.

Alunorte

Arefinaria de alumina, Alunorte,
que recebeu um investimento de
US$ 900 milhdes para construcéo,
comecou as operacoes em 1995.
Inicialmente, sua capacidade anu-
al de producéo era de 1,1 milhdo
de toneladas. Apés trés obras de
ampliacdo, ela se tornou a maior
refinaria de alumina do mundo,
com capacidade anual maxima de
6 milhdes de toneladas.

Por outro lado, existem proble-
mas como o de infraestrutura fra-
ca. Entre janeiro e julho de 2013,
a producdo mensal caiu para 430
mil toneladas devido a blecaute
e mau funcionamento da sua cal-
deira. Por isso, a empresa esta
tentando concluir rapidamente as
obras de instalacdo de geradores
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Bauxite
600 million tons
(Reserve)

Manaus

ALBRAS

Aluminium Ingot
450 thousand tons

ALUNORTE

Alumina
6.26 million tons
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de energia elétrica de emergéncia
e de conserto da caldeira. Para o
ano 2013, a empresa prevé uma
venda total de US$ 1,3 bilhdo, com
producio anual de 5,4 milhdes de
toneladas, que representa uma
queda de 6,7% frente ao resultado
do ano anterior.

A empresa ainda pretende oti-
mizar a produc¢do para reduzir os
custos. Até agora, vinha investin-
do na ampliacdo da fabrica com

Hydro Power
8,000 MW (Max)

sulRuNoj sefeseq ay)

o intuito de aumentar a producao
cada vez mais. Seu objetivo agora
é deixar a estrutura mais ‘enxuta
e muscular’. “O importante é for-
talecer a forca coletiva das equi-
pes que trabalham diretamente
com a produc¢ao e incentivar os
trabalhadores a buscarem melho-

ria”, afirma Okura.

Albras

A Albras, que fabrica aluminio,

Atlantic Ocean

Paragominas

2.4 billion tons
(Reserve)

Project Map
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Presidente Kimiharu Okura visita o governador do Para,

Simao Jatene
KBABHRD/NG—MNOVEY - IvTF—RANEZHME

Governo brasileiro

é capaz de produzir anualmente
450 mil toneladas, somando as
capacidades das construcoes im-
plantadas na primeira e na segun-
da fases. Para 2013, prevé vendas
de US$ 880 milhdes, com produ-
cao total anual de 446 mil tone-
ladas. A empresa exporta 49% de
sua producio para o Japao, repre-
sentando cerca de 10% da deman-
da total de lingote de aluminio do
mercado japonés. Portanto, o pro-
jeto tem grande importancia para
o Japdo, que depende totalmente
das importacdes para atender
suas necessidades de metais de
aluminio.

Além disso, o projeto é impor-
tante também para o fornecimen-
to de aluminio para o mercado
doméstico brasileiro. Com o cres-

cimento econOémico, a demanda
do aluminio no Brasil vem au-
mentando. A procura para produ-
cao de latas, principalmente, tem
registrado o aumento de 5% a 6%
por ano. Prevé-se que a demanda
do aluminio continuara crescen-
do com firmeza para os proxi-
mos anos em funcio da Copa do
Mundo e da Olimpiada no Rio de
Janeiro.

Por outro lado, ha um empe-
cilho para atender a essa de-
manda crescente do lingote de
aluminio: preco alto de eletrici-
dade no Brasil. "Os custos altos
da energia elétrica dificultam a
continuacdo do projeto", conta
Okura. Esse é um dos problemas
que precisam ser solucionados
com urgéncia no Brasil.

Por isso, a NAAC pediu apoio do governo brasileiro para diminuir os cus-
tos de energia elétrica. Os governos brasileiro e japonés tém discutido essa
questao em busca de solucdes. E o ministro brasileiro de Minas e Energia
chegou a comentar que continuara apoiando o projeto, considerado o maior
sucesso ja realizado com a cooperacdo conjunta dos dois governos. Atual-
mente, 0os ministérios envolvidos com o projeto de ambos os paises estao
estudando medidas concretas para solucionar os problemas. Espera-se que
eles sejam resolvidos rapidamente para manter a competitividade do projeto.

Para o Brasil, esse projeto significa mais do que apenas producao de alu-
minio. O Norte, que inclui o Para, tem custos de mao-de-obra mais baixos em
relacdo ao Sul do Pais e ndo possui estruturas suficientes nas areas de edu-
cacao e saude em boa parte da regido. "Reconhecemos que ajudar a diminuir
as diferencas entre o Norte e o Sul é uma das nossas missoes", afirma Okura.

Por essa razdo, a NAAC queria se servir de ponte para que os jovens do
Para possam ter acesso aos estudos no Japao, para o futuro melhor do Para.
"Queremos tracar um mapa de convivéncia e prosperidade mutuas entre nés
e o Para amplamente em varias areas'", afirma Okura com os olhos brilhando.
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Novos

restaurantes

Barbacoa
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Até 2014, Toquio tera dois novos enderecos

~

para servir churrasco brasileiro

2014FE X TICEHN2IFRT
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Por Neide Hayama

ente reservar uma

mesa no Barbacoa

Grill Aoyama, em

Omotesando, Toquio.

A prépria jornalista
foi durante a semana no restau-
rante sem fazer reserva e nio
conseguiu um lugar para apreciar
o bom churrasco brasileiro. O es-
tabelecimento recebe, em média,
13 mil clientes por més, sendo a
maioria japoneses. A informacao
é do gerente geral da marca Bar-
bacoa, Flavio Asada, que trabalha
no local desde 1994.

De acordo com ele, esse é um
dos motivos de abrir o novo Bar-
bacoa Grill em Shibuya, em no-
vembro, com capacidade para
112 lugares. “Pretendemos atingir
jovens e assalariados em Shibuya.
O bairro também foi escolhido
porque fica perto de Omotesando
para atender a nossa alta deman-
da de clientes”, comentou Asada.

O investimento para a reforma

729D a2F5R]

no estabelecimento de Shibuya é
de cerca de ¥90 milhoes. “O estilo
vai ser o mesmo de Omotesando,
com rodizio de churrasco com 15
opcodes de cortes de carne, frango
e porco, além de buffet de saladas
sempre fresco com mais de 40
variedades no qual o cliente mes-
mo tempera a salada”, enumerou
Asada, complementando que os
clientes podem apreciar outras
comidas tipicas do Brasil como
palmito, beterraba, pao de queijo,
feijoada, salgados (coxinha e pas-
tel), guarana, caipirinha e sucos
de caju e goiaba.

Asada também da outra boa no-
ticia: o Barbacoa pretende abrir
outro restaurante em Téquio até
marco de 2014. O bairro esta sen-
do pesquisado por ele. Um dos fa-
tores paraisso é a Copa do Mundo
de 2014, que vai acontecer no Rio
de Janeiro. “Queremos crescer no
Japao para divulgar mais o Bra-
sil”, concluiu Asada.

Flavio Asada, gerente geral da marca
Barbacoa
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Barbacoa Grill Shibuya
JULINY AT - TVUIVERTE

Numeros do Barbacoa

* Nos trés restaurantes do Japao, sédo consumidas cerca de 18,5
toneladas de carne por més.

e Somente na unidade de Omotesando séo consumidas cerca de
2,5 toneladas de picanha por més.

¢ As trés unidades do Jap&o recebem mais de 27 mil clientes por
més, onde trabalham cerca de 130 funcionarios contratados e
temporarios.

e A faixa etaria dos clientes é dos 20 anos aos 80 anos.
eBarbacoa surgiu em Sao Paulo, em 1990. Hoje possui sete res-
taurantes no Brasil, trés no Japao e um na ltélia.

eBarbacoa Grill Aoyama completa 20 anos de funcionamento em
2014 e possui 178 lugares.

e Barbacoa Classico Marunouchi foi aberto ha sete anos e possui
90 lugares.

eBarbacoa Grill Shinsaibashi, em Osaka, existe ha cinco anos e
possui 120 lugares.

Carnes

® Quem cuida dos cortes das carnes no Barbacoa do Japao € o
funcionario chamada passador. Ele precisa ter no minimo 10 anos
de experiéncia em cozinha, sendo que geralmente ja atuou cinco
anos no Barbacoa do Brasil.

e Como o Barbacoa funciona no sistema rodizio, ou seja, o cliente
come a vontade, ndo s&o assadas muitas carnes ao mesmo tempo
para servir a carne sempre quente ao cliente.

¢ A carne € maturada por 30 a 40 dias.

® As carnes do Barbacoa sao as mais caras para manter a
qualidade do Barbacoa do Brasil.

¢ As carnes sao temperadas com sal grosso, destacando o sa-
bor de cada corte.

Curiosidade

No passado distante, povos indigenas da América do Norte
e Central, tinham o habito de se reunirem ao redor da fogueira
para comer carnes assadas sobre pedras aquecidas e uma gre-
lha feita de madeira, chamada barbacoa; que, dizem, no Inglés
que se transformou em barbecue. Portanto, a palavra barbacoa

estaria associada a propria origem do churrasco e foi assim es-
colhido o nome Barbacoa para a churrascaria.
Fonte: Barbacoa

Foto: Divulgagao
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NEGOCIO | £ % R Gotanda

e A subagéncia possui 680 metros quadrados.

e Previsio de realizar, em média, 100 atendimentos por
dia entre clientes brasileiros, latinos e japoneses.

e Trabalham no local 21 funcionarios.

e O Banco do Brasil possui 7 unidades de atendimento, além

Fotos: Divulgacao

de mais de 55 mil ATMs conveniados para transacdes com
cartoes magnéticos.
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Joao Paulo Poppi: “Nosso objetivo é, cada vez mais, BB Movel facilita vida dos clientes
ser um banco melhor para nossos clientes.” BB Movel KB BUREEhE) U — E X THIFAE OFIEMER L

A moderna unidade de Gotanda
RAKRERELRA

BB fortalece

rede no Japao
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Nova subagéncia em Gotanda fica a 1
minuto do Consulado do Brasil

EREHEFRIET SVILREBELDES 15

Banco do Brasil, em

continua  estratégia

de fortalecimento das

operacdes no Japao e

melhoria na prestacao
de seus servicos, inaugurou uma
subagéncia em Gotanda, Téquio,
em setembro.

A nova unidade, em Gotanda,
fica a um minuto do Consulado-
-Geral do Brasil em Téquio. Outra
novidade é que os pagamentos re-
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ferentes aos servicos consulares
passaram a ser efetuados na suba-
géncia e nao mais no Consulado.
De acordo com o Gerente Regio-
nal para a Asia, Jodo Paulo Poppi,
“a mudanca esta alinhada com a
missao e diretriz do BB no Japao
em oferecer os melhores produ-
tos, servicos e conveniéncia aos
clientes”. Ainda com a mudanca,
“estamos também investindo em
instalacoes de atendimento - maio-
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res que as de Yurakucho - e equi-
pamentos mais modernos, além
da contratacdo e treinamento de
funcionarios, dentro do processo
da busca pela continua melhoria
na qualidade de atendimento aos
clientes”.

A subagéncia possui dois anda-
res, sendo que o primeiro andar
é para o atendimento regular as
pessoas fisicas e o subsolo, onde
ha trés salas privativas, sala de
reuniao com sistema para tele-
conferéncia e sala de seminario
e treinamento, foi idealizado para
atendimentos e eventos especiais.

Assim, O BB passara a ter dois
enderecos em Téquio, sendo que
na unidade de Yurakucho perma-
necem as estruturas da Geréncia
Regional, o centro de Tecnologia
da Informacdo e a Geréncia de
Auditoria - as trés responsaveis
pela Asia. Ficam ali, também,
o back-office das operacdes no
Japao e as areas de Corporate
Banking e Financial Institutions,
segmentos de mercado que o BB
vem ampliando nos udltimos anos
no Japao.

BB Movel

Além da nova unidade de Go-
tanda, o Banco do Brasil lancou
o BB Moével, que consiste num
veiculo equipado como uma pe-
quena agéncia.

Poppi esclareceu que “o BB
Moével é um novo conceito para
atendimento que o BB esta im-
plementando no Japao, evoluin-
do de pontos fixos para levar
atendimento a diversos lugares,
de forma flexivel, em regime
de plantao”. Segundo ele, neste
projeto piloto o veiculo ficara a
cada dia num local diferente, fa-
cilitando a vida dos clientes que
nao precisarao se deslocar para
ir até uma unidade do BB a fim de
resolver questoes financeiras. E
ainda disse: “estamos certos que
com anova unidade de Gotanda e
o BB Movel estamos dando mais
um importante passo para cum-
prir a nossa missao de apoio a
comunidade brasileira no Japao”,
complementando que "o compro-
misso do BB no Japio é de longo
prazo", visto a presenca de mais
de 41 anos no arquipélago.
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Petroleo, setor
Importante

da industria
B EELQEEDEIC

Bloco de Libra, no Rio

de Janeiro, tem reserva
recuperavel de 8 bilhdes a
12 bilhdes de barris

DA TV v RO T SHEX DA
IEEEIX80fE~120f/\LIL

Diretora da ANP, Magada Chambriard
EREM RAAR A ARNEET (ANP)DYFS -2 voTU7—ILRE

Por Nanami Masaharu

s reservas de petro-

leo do pré-sal tém

potencial para mu-

dar drasticamente o

futuro da industria
petrolifera do Brasil. A primeira
rodada de licitacdo para oferecer
direitos de exploracao do local
foi realizada no dia 21 de outu-
bro. Antes disso, a diretora-geral
da Agéncia Nacional do Petro-
leo, Gas Natural e Biocombusti-
veis, Magda Chambriard, esteve
em Téquio no inicio de setembro
para conceder palestra intitulada
Oportunidades de Investimento
na Industria de Petréleo e Gas
Natural no Brasil. Diante da pla-
teia com mais de 100 executivos e

empresarios, ela apresentou a im-
portancia da licitacdo, explicando
que a industria petrolifera “se tor-
nara o setor mais importante nos
préximos anos”.

O alvo do leilao é o campo de
Libra, na Bacia de Santos, loca-
lizada no litoral do Rio de Janei-
ro, com cerca de 1.500 km2. A
Petrobras, contratada pela ANP,
encontrou esse poco em 2010. De
acordo com a diretora, as reser-
vas recuperaveis desse campo sao
estimadas entre 8 e 12 bilhdes de
barris, e desbancaram o campo de
Lula, também localizado na Bacia
de Santos, com 5 a 8 bilhdes de
barris, antes considerado o maior
do Pais. “O campo ja foi desco-
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berto e analisado. E sabemos até
o valor de mercado dele. Mesmo
comparando com outros paises,
nao havera outra oportunidade
de licitacdo como essa”, afirmou
Magda, que ja trabalhou também
na Petrobras durante 20 anos, res-
saltando o potencial da reserva.

Tradicionalmente, o Brasil utili-
zava contrato de concessiao para
exploracdao das reservas de pe-
tréleo. Com a mudanca da lei do
petréleo em 2010, desta vez, foi
realizado o primeiro leildo sob o
regime de partilha da producdo. O
consorcio formado por Petrobras
(40%), Shell (20%), Total (20%),
CNPC (10%) e CNOOC (10%) foi
o vencedor da la Rodada de Lici-
tacdo do Pré-Sal, adquirindo direi-
tos e obrigacoes sobre o bloco de
Libra. A Petrobras, operadora de
Libra, entrou com 10% na oferta,
além de sua participacdo minima
de 30% na area. O contrato ofe-
recido sera de 35 anos, com uma
fase estimada de exploracdao de
quatro anos. O bonus de assinatu-
ra foi fixado em R$ 15 bilhoes, de-
vendo ser pago em parcela tnica.
A Unido devera receber pelo me-
nos 41,65% do petroéleo produzido.

A diretora-geral da ANP afir-
mou que a licitacdo é uma exce-
lente oportunidade de aceleracao
do desenvolvimento industrial do
pais e do crescimento dos niveis
de emprego e renda no pais. “Se-
rao aplicados 75% dos royalties do
pré-sal na Educacao e 25% na Saud-
de. E estimamos que apenas Libra
seja capaz de gerar cerca de R$
300 bilhdes em royalties ao longo
de 30 anos de producao”, frisou a
diretora-geral da Agéncia.

As reservas do pré-sal sdo esti-
madas em mais de 50 bilhdes de
barris. O volume de reservas bra-

sileiras de petréleo comprovadas
até 2012 era de 15,3 bilhdes de
barris, sem contar todo potencial
do pré-sal. A expectativa é que
esse nuimero apresente um sal-
to, com o avanc¢o da exploracdo
do pré-sal.

Conforme a Perspectiva Ener-
gética Mundial, divulgada no ano
passado pela Agéncia Internacio-
nal de Energia, com excecdo do
Oriente Médio, o Brasil é consi-
derado o pais com possibilidade
de ter maior aumento na produ-
cio de petréleo nos préximos 20
anos. A producdo diaria podera
subir de 2,2 milhdes de barris em
2011 para 5,7 milhdoes em 2035.
“Com a descoberta das novas ja-
zidas do pré-sal, as nossas reser-
vas poderdo dobrar”, ressaltou
Magda. Em junho de 2013, a pro-
ducio do pré-sal foi de de 310.700
barris diarios.

Com esse plano de aumento
de producdo, o volume de inves-
timentos que a industria petroli-
fera recebera entre 2013 e 2016
é estimado em R$ 405 bilhoes,
sete vezes maior que a soma dos
investimentos previstos para ou-
tras principais indudstrias como
automobilistica e metaldrgica no
mesmo periodo. Para o Brasil, a
industria petrolifera hoje “é o se-
tor mais importante”, segundo a
diretora.

O Brasil se tornou um exporta-
dor de petréleo em 2009, quando
a produc¢ao nacional do combus-
tivel superou o consumo domés-
tico. Atualmente, o Pais exporta
237.900 barris diarios. Para que
o Brasil se torne um “auténtico
exportador de petréleo”, como
disse Magda, sera necessario ele-
var ainda mais sua capacidade
tecnoldgica.
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OMI DO BRASIL
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Moda brasileira infiltra nas ruas de Ginza
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Em Ginza, centro tradicional de
moda em Téquio, ha uma loja com
vitrine cheia de cores que encanta
os transeuntes. £ a Omi do Bra-
sil, que comercializa roupas das

luxo em Sdo Paulo. As pecas des-
samarca custam de ¥ 12 mil a ¥ 45
mil. A Cantdo, marca sediada no
Rio que faz sucesso com suas rou-
pas confortaveis, @ 2
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-se roupas de varias grifes brasi-
leiras. Uma delas é a Lucy in the
Sky, que participa anualmente do
Rio Fashion Week e mantém lojas
proprias nos shoppings centers de

dos. Tem gente que ndo tem nada
a ver com o Brasil. Acredito que
os clientes compram nossos pro-
dutos porque os consideram atra-
entes”, analisa.
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Fruits de Mer
TURX—)LEREM

Para divulgar a cultura de apreciar a beleza corporal
UARIRTAT 7y a3y EBHROEEEET XL EARIIA W

No bairro de Omotesando, em
Téquio, entrando numa rua es-
treita entre a Chanel e a Christian
Dior, vocé vai chegar aloja e show
room da Fruits de Mer, onde en-
contrara biquinis importados do
Brasil. A matriz, inaugurada em
1997, fica de frente a praia de Ka-
makura, em Kanagawa. A loja de
Téquio foi aberta em 2011. Quan-
do entramos em contato com o
proprietario Yoshiharu Sato, de
54 anos, pedindo entrevista para
apresentar sua loja como um pon-
to de referéncia de moda brasi-
leira no Japao, ele fez questao de
dizer o seguinte. “Nao é a moda
brasileira que nés vendemos. E a
moda intima nascida no Rio de Ja-
neiro”, respondeu Sato, mostran-
do sua forte determinacao sobre a
identidade da loja.

Ele resolveu montar essa em-
presapor ter ficado profundamen-
te impressionado com a postura
dos cariocas de valorizar e amar a
beleza saudavel dos seus corpos.
“O Rio é o maior centro de moda
intima do mundo. Os cariocas se
preocupam em mostrar seu corpo
bonito e tentam aprimorar a bele-
za fisica se divertindo. Isso tem a
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ver com a maneira de levar a vida
positivamente”, explicou. O nome
da empresa, Fruits de Mer, repre-
senta a visao dele de considerar o
belo corpo humano como os fru-
tos do mar.

Suas lojas vendem produtos de
seis melhores mar-
cas do Rio, como
Salinas, conhecida
por seu estilo pop.
As pecas dessa gri-
fe custam de ¥ 12
mil a ¥ 18 mil. Ou- §
tras marcas prin-
cipais sao a Blue
Man, que faz su-
cesso entre jovens
cariocas com biqui-
nis mais esportivos e a Lenny Nie-
meyer, que tem design mais esti-
loso voltado para mulheres sofis-
ticadas. Os produtos dessas duas
grifes sdo vendidas por precos
entre ¥ 15 mil e ¥ 21 mil e entre ¥
25 mil e ¥ 40 mil, respectivamente.

A loja tem registrado cresci-
mento nos ultimos 10 anos conse-
cutivos. As vendas de 2012 foram
de ¥ 73 milhoes, com um aumento
de mais de 5% em relacdo ao re-
sultado do ano anterior.
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Verde Amarelo

JLY PN L—OKR St
Loja traz roupas infantis brasileiras ao mercado japonés
SEEMICHEUBATIZREIT T SVILFHR 3 vT

A Verde Amarela é uma empre-
sa nova que nasceu em 2013. Ela
abriu em Hamamatsu, Shizuoka,
uma loja especializada em moda
infantil voltada para o mercado
japonés. Além de atuar no vare-
jo, a empresa planeja investir na
area de vendas por atacado. O
proprietario é Yuzo Yamashita, de
52 anos. Natural de Shizuoka, ele
sempre trabalhou como empresa-
rio no ramo imobiliario, mas vinha
alimentando o desejo de entrar no
mercado de moda brasileira.

A ideia de criar a Verde Amarela
surgiu quando Yamashita conhe-
ceu a marca de moda infantil Kyly,
com a sede em Santa Catarina,
por meio do gerente da agéncia
do Banco do Brasil em Hamamat-
su. A Kyly é famosa pelas suas ati-
vidades de preservacdo do meio
ambiente. Com esse objetivo, ela
reaproveita, por exemplo, 30% a
40% da agua utilizada no processo
de tingimento, além de apoiar ati-
vidades ligadas a regeneracio de
florestas.

Ele assinou contrato com a
empresa catarinense e se tornou
0 Unico representante oficial das
marcas Kyly e Milon, ambas es-
pecializadas em moda infantil. A

parceria teve significado impor-
tante também para a Kyly, que
conseguiu abrir seu primeiro pon-
to de venda na
Asia.

A marca Kyly é
direcionada para
criancas na fai-
xa etaria de 2 a
8 anos e oferece
roupas coloridas
para o dia a dia,
que custam entre ¢,
¥ 2 mil e ¥ 5 mil

A Milon, por
sua vez, é uma
grife de pecas com estilo classico
para ocasioes especiais, vendidas
por precos que variam de cerca
de ¥ 3 mil até mais de ¥ 10 mil. As
vendas de pecas femininas repre-
sentam 70% a 80% do faturamento
total.

No primeiro ano, a meta da em-
presa é vender de ¥ 20 milhoes a
¥25 milhées. Em novembro, ja
inaugurou o segundo ponto de
venda na capital japonesa, no bair-
ro de Daikanyama. A ideia é tentar
aumentar lojas em Toquio para
melhor divulgar as marcas Kyly e
Milon para o Japao todo dentro de
cinco anos.

G ENCI VAl www.verdeamarelo.jp
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Fortalecer relacao
nipo-brasileira

Novo presidente da Associacao Central
Nipo-Brasileira, Takao Omae, anuncia
mudancas na entidade

AT VI HhRIFEORAEMERRRIZH DN

FEFRER

tuar para o fortale-

cimento da relacdo

bilateral entre o Bra-

sil e o Japao. Este é

o objetivo do novo
presidente, Takao Omae, da As-
sociacdo Central Nipo-Brasileira
(ACNB). Eleito em assembleia
geral realizada pela entidade em
junho, ele ja comecou a realizar
as primeiras mudancas na ACNB.
A transferéncia da sede a partir de
outubro é uma delas, passando de
Shimbashi para Uchisaiwaicho,
em Téquio.

Assim, Omae acredita que o
local recebera melhor as visitas
do exterior, podendo ampliar
algumas atividades da entidade
como as aulas de portugués para
os japoneses. Na sede antiga, nao
havia espaco fisica para receber
mais alunos. “Sinto-me honrado
em presidir a associacdo, mas é
uma grande responsabilidade. Te-
mos que diversificar nossas ativi-
dades e melhorar a qualidade dos

nossos servicos, podendo atrair
mais associados”, disse ele, preo-
cupado com a situacio financeira
da ACNB. “Temos muito a fazer,
mas tudo depende da situacao fi-
nanceira.

Omae declarou que pretende
dar continuidade ao trabalho ini-
ciado pelo ex-presidente Shinjiro
Shimizu, que faleceu repentina-
mente em maio. “Sr. Shimizu tra-
balhou para aumentar o nimero
de membros e melhorar a receita
da entidade”, lembrou ele, que
vem dividindo seu tempo com ou-
tras atividades (veja profile).

CCBJ

Em relacdo a parceria entre a
ACNB e CCBJ, Omae afirmou que
“considera a CCBJ uma organiza-
cao importante para a associacao.
Temos que aumentar atividade
conjunta com a CCBJ para elevar
nossa presenca na sociedade ja-
ponesa”.
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Takao Omae: "sinto-me honrado em presidir a associagcao"
TEREVTIHREENDIENTERRICBWVWET ) (RATZHERK)

Atividades

Takao Omae enumerou algumas atividades que planeja colocar em pratica na ACNB:

- Melhorar a homepage da entidade,

- Fazer o publico se sentir mais perto da entidade.

EERE
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Profile

Formado pela Universidade Hitotsubashi, é ex-Vice Presidente Exe-
cutivo e atual Conselheiro da Mitsui & Co., Ltd, onde tem vivéncia de
40 anos de empresa, sendo que 20 anos passou no Brasil a trabalho pela
Mitsui. A primeira vez foi como estagiario da Mitsui. Depois foi mais
duas vezes morar no Rio de Janeiro e por dltimo em Sao Paulo. E Chair-
man of Planning Subcommittee of Japan-Brazil Economic Cooperation

Committee do Keidanren (Japan Business Federation). Chairman of

Working Group of Pacific Alliance do Keidanren. Foi presidente da Mit-
sui no Brasil entre 2000 e 2008. “Eu e minha familia gostariamos de
retribuir ao Brasil através das atividades da Mitsui e de minhas outras
atividades. O Brasil é nossa segunda Terra Natal”, finalizou.

- EYRAPBICEEXSBVWTFEBREDLANY S DOFE

- Promover mais eventos culturais como de musica ao vivo e ndo somente na area de negdcios,
- Aumentar o nimero de alunos nas aulas de portugués,

- Fortalecer relacionamento com entidades nipo-brasileiras como a CCBJ,

- Aumentar presenca da associacdo nas comunidades brasileira e japonesa do Japao,
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ivulgar o ranking da
producdo Dbrasileira
no Pavilhdo Brasil
e também a diversi-
dade da musica do
Brasil cantada por
japoneses e brasileiros. Assim
foi o VIII Festival Brasil/Brazilian
Day Japan 2013, organizado pela
Camara de Comércio Brasileira
no Japao (CCBJ), que reuniu mais
de 150 mil pessoas num fim de se-
mana, em Téquio. Realizado nos
dias 20 e 21 julho, contou com cer-
ca de 50 estandes de alimentos,
produtos e servicos.

O coordenador da Comissdao
Organizadora, Arthur Murana-
ga, afirmou que “foi o melhor e
o maior Brazilian Day realizado

54 e

até agora”. Um dos motivos foi
a presenca do cantor Luan San-
tana, que veio diretamente do
Brasil e lotou o parque com fas
brasileiros. O apresentador Ser-
ginho Groisman, o cantor Ivo
Pessoa e o pagode do Ramos
também foram' outras atracoes
especiais do evento.

O presidente da CCBJ, Marcos
Turini, também compartilha da
mesma opinido. “Agradecemos a
todos que apoiaram direta ou indi-
retamente e acredito que o festival
vem contribuindo para divulgar
mais o Brasil no Japao e deixar os
estrangeiros de uma maneira geral
mais interessados na cultura e nos
negocios com o Brasil.

O representante da Mitsui &
Co., Ltd, disse que “o festival foi
realizado com grande éxito. Per-
cebo que ha aumento de visitantes
a cada ano, o que representa estar
mais popular a cultura do Brasil
no Japao. Aguardo ansioso pelo
evento do préximo ano".
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Cerimonia de abertura do Festival Brasil
TIINT AT« INILOBRRR

O regional general manager,
Jodo Paulo Poppi, do Banco do
Brasil, observou que “o sorteio de
brindes do BB ajudaram a chamar
a atencio dos japoneses que ain-
da nio conheciam o banco”. O BB
contatou nimero recorde de 1.650
pessoas no evento.

A gerente geral do escritério
da Petrobras de Toéquio, Cecilia
Omae, observou que foi importan-
te montar o Pavilhdo Brasil nesse
ano. “Assim, as pessoas tiveram
mais informacdes das atividades
corporativas do Brasil, exercendo
papel ativo no mundo e com tec-
nologia de perfuracdo em Aaguas
ultra-profundas como no caso da
Petrobras”.

O coordenador do evento
para a Latam, Annibal Murilla,
ficou impressionado com o fes-
tival. “A organizacdo foi impe-
cavel, é um evento que cum-
pre o objetivo de exposicdo de
marca em nivel institucional”.

O superintendente da Area In-

ternacional da Caixa Econdmica
Federal, Hebert Gomide, salientou
que “esse é o maior evento do Bra-
sil na Asia e nos d4 a oportunidade
de divulgar nossa marca entre os
brasileiros e japoneses”.

A supervisora de marketing
da Alitalia, Yuko Orihara, co-
mentou que “foi um mega even-
to e gostei de apreciar que to-
dos cantam e dancam juntos”.

Ja o gerente do HIS, do South Ame-
rica Product Development, Takeshi
Komiya, que teve um estande no
ano passado, disse que “o festival
desse ano tinha muito mais pessoas
e 0 nosso material impresso foi todo
entregue aos visitantes”.

O Festival Brasil teve o apoio de
Mitsui&Co., Ltd, TV Globo, Banco
do Brasil, Caixa Economica Fede-
ral, Petrobras, Vale, LATAM, HIS
e Alitalia. Também contou com o
apoio da Embaixada do Brasil em
Téquio, Ministério dos Negdcios Es-
trangeiros de Téquio e Tokyo Metro-
politan Government.
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BRILHO NO PALCO
AT—=I%F>lc AR

Artistas apresentaram performance repleta de
energia no palco do Festival Brasil

BENnOEETRESZHIDIEH-T/\TA—T VA
Por Chika Yoshida

urante os dois dias do evento, 18 artistas e grupos que atuam no Japao participaram do show
para animar o publico, entre eles, japoneses apaixonados pela musica brasileira e nikkeis que
tentam fazer carreira profissional. Os estilos deles variam desde samba, MPB, forrd, rap até rock,
mas todos tém em comum uma forte paixao pela musica. O Festival Brasil, realizado no Parque
Yoyogi, é um local tinico que retne grande nimero de japoneses e brasileiros. E os artistas que
aguardaram ansiosamente o momento de pisar nesse palco tao especial, brilharam com apre-
sentacoes cheias de emocao. Entrevistamos quatro artistas e bandas, dois do Japao e outros dois do Brasil.
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Atsumi Yanagida
W& DA

Atsumi Yanagida

Quem abriu o evento foi a cantora Atsumi Yanagida, 26

anos, dona de uma voz maleavel. Natural de Aomori, ela se

familiarizou desde pequena com varios ritmos brasileiros como

MPB e samba sob a influéncia do pai. Ele é operador de caldeira

e chegou a liderar um grupo de samba em Aomori, do qual Ayu-

mi fazia parte tocando tamborim. Nesse ambiente, ela comecou a

cantar musica brasileira naturalmente e ja foi ao Brasil quatro vezes.

Numa dessas ocasides, quando esteve em Sao Paulo, recebeu convite do
produtor do veterano grupo Demonios da Garoa, com 70 anos de carreira,

e teve o privilégio de gravar com eles o classico Trem das Onze. Atsumi ia
para o Festival Brasil todos os anos como visitante e conta que ficou arre-
piada quanto foi convidada para participar como artista. Perguntada sobre a
emocao de pisar no palco do evento pela primeira vez, ela disse: “Fiquei feliz de

ter cantado dessa vez para grande nimero de brasileiros. Foi extremamente emo-
cionante ver todos mexendo o corpo ouvindo as minhas musicas”, conta sorridente.
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Um dos poucos grupos japoneses que tocam o forrd, ritmo TIVNARBOEE. 74R—2FTHAATIFZLL
tipicamente nordestino, Clube do Baiso foi formado em 2008 e JXV R Clube do Baidold. 2008 ICHER S TLER,

desde entdio vem se apresentando nas casas de show da capital ~ RROTATN\IRZHLCEIHLTWE T 7IA—=TA
japonesa e em outros locais. E uma banda bem entrosada que, além INFATYTINGTVINDEEIRIC, FH— R—R,

do tradicional trio de zabumba, triangulo e sanfona, conta com violéo, RILZMRTeF —LT—TREDE AR, ) —5—DF
baixo e bateria. A lider do grupo, Hiromi Naka, estava no Rio de Ja- Ne—Zv ZEFERSAR KT/ INMET DI ICHNT
neiro para aprender a tocar bossa nova, quando conheceu o forré e se UATTAR—ICER N ToMDB TSN ELI. THEA
apaixonou por esse estilo musical. “O forré tem ritmo nostélgico para [CESTRODULWIX LD BB KSICH VT =TI\

nés japoneses. E pura saudade. Diferente de samba, é uma musica mais EFES oD EURBRRIIVyaEMT—ILE
tranquila. Ndo é um ritmo sofisticado nem “cool’. Tem ar interiorano. MTIRBVHESIFVWRL.ZUTHED < B>5» 5. 5

Uma miisica que deixa todo mundo com vontade de dancar. Nem mais ESEVWRL EZDBHNERRELNE L "SHIF
nem menos”, define. “Fiquei muito feliz de ver os brasileiros dancan- TIINDAIENFE> TN TETHRELW. T ER
do com a nossa musica. Tocar no Festival Brasil era um sonho que se (&7 FYVINT AT A/VICEFNHTHSETEL,
tornou realidade no ano passado. Fiquei contente de ter voltado a esse SEIRGFHEDAT —IICITTER L RFET AT

palco novamente”, afirma. /NILICHZ DD BERTY,
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Grupo de rap Iskimbal é formado por quatro in-
tegrantes que moram na provincia de Yamanashi, o
rapper Hudson Cesar (Hudsera), 26 anos, o vocalista
e rapper José Rosa Neto (Lim#o), 22 anos, o guitar-
rista Felipe Lima, 27 anos, e o percussionista Claudio
Lazaro (Claudiao), 40 anos. Todos eles trabalham em
fabrica. O som desse grupo, que mescla rap e letra
marcada pelo espirito de garra, tem se destacado
como musica representativa da nova geracao da co-
munidade brasileira no Japao. O que a banda busca
passar através da misica é o amor. “Queremos tocar
musica que ajuda as pessoas desanimadas a olharem
para frente. Viemos para ca quando éramos criancas
e sofremos muita discriminagdo e maus-tratos na
escola no Japao. Por isso, queremos fazer musicas
baseadas no que sentimos nas nossas experiéncias,
e através delas tentar dar forca para os outros”, afir-
mam eles. Para eles, que pisaram pela primeira vez
no palco do Festival Brasil, tocar para publico for-
mado em sua maioria por brasileiros foi uma emo-
cao diferente do que costumam sentir nos shows fei-
tos nos bares em Kofu. “Nés moramos no Japao ha
muito tempo e sempre procuramos compor musicas
em japonés para atingir maior nimero de pessoas,
incluindo japoneses. Hoje ficamos felizes de ver mui-
tos japoneses dancando”. Eles se reinem semanal-
mente no domingo, tinico dia de folga, para tocar por
trés a quatro horas, as vezes até seis horas, e compor
musicas originais.

Iskimbal
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Alma Livre JP

A banda Alma Livre JP foi formada em 2009. Os quatro integrantes, vocalista Marcus
Shinohara, 33 anos, guitarrista Yore Shiwa, 28 anos, baterista Andrea Ohashi, 34 anos,
e baixista Anderson Matsuoka, 28 anos, sdo radicados em Hamamatsu, na provincia de
Shizuoka. O nome da banda representa a filosofia do grupo: € preciso ter alma livre para
criar arte auténtica. A banda busca maneiras de se expressar sem se limitar apenas a um
estilo musical, tocando basicamente rock, pop e reggae. Foi a primeira vez em que eles
tocaram no Festival Brasil. “Ja tinha participado do concurso para subir no palco, mas nao
passamos. Dessa vez, fomos selecionadospela primeira vez e ficamos ansiosos e ao mes-
mo tempo que sentimos grande peso nas costas”, lembram. “O publico do Festival Brasil
é uma mistura de japoneses e brasileiros. Mas todos ficaram animados e isso nos deixou
contentes. Senti que a musica realmente atravessa as fronteiras”, contam.
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Cerca de 200 alunos concluem o curso oferecido
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gratuitamente pelo governo brasileiro no Japao
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Por Neide Hayama

os 312 alunos que se classificaram no vestibular

do Curso de Pedagogia, oferecido pelo governo

brasileiro gratuitamente no Japao, cerca de 200

se formaram em agosto e dezembro de 2013 . De
acordo com Shigueyo Miyazaki Mizoguchi, coordenadora no
Japao do curso oferecido pela Universidade Federal do Mato
Grosso (UFMT), em parceria com a Universidade Tokai, pelo
acordo Brasil-Japao, esse indice de mais de 60% de jovens
formados é considerado alto para um curso a distancia. “No
Brasil, em muitos cursos do género a porcentagem cai para
50% ou mais”, comentou ela, apontando que algumas das de-
sisténcias foram de pessoas que ja tinham formacao univer-
sitaria.

Shigueyo informou que um dos motivos para o Curso de
Pedagogia nao ter novo vestibular no Japao € pelo alto cus-
to dessa iniciativa. Esse projeto, conforme ela, ficou orcado
em cerca de US$ 4 milhoes, sendo metade investido pelo
Banco do Brasil e metade pelo governo brasileiro. A Mitsui
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& Co., Ltd. também contribuiu
financeiramente para oferecer a
disciplina de Japanologia aos universi-
tarios. Quando havia aulas presenciais,
foram utilizados os espacos fisicos con-
seguidos gracas a ajuda da Universidade
Tokai e os equipamentos disponibiliza- J
dos pela prépria Universidade nas se-

guintes regides: Ota, Hamamatsu, Nagoia,

Chino, Kani e Hikone. v

Também foi criado um poélo na UFMT, em
Cuiab4a, para dar oportunidade de conclusdo do curso aos alu-
nos que voltaram ao Brasil durante o estudo.

“Os formandos tiveram a oportunidade de fazer um curso
superior gratuito no Japao e mesmo se nao conseguirem uma
ocupacao na area, podem voltar ao Brasil e prestar concurso
publico por exemplo”, destacou Shigueyo, a respeito das vanta-
gens proporcionadas pelo Curso de Pedagogia.
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Os classificados no exame vestibular foram
convocados até a 5°. chamada. Confira o
nivel de estudo dos 312 aprovados que se
matricularam no Curso de Pedagogia:
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Wilson Roberto Lima
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“0 Curso de Pedagogia foi importante para
apresentar as novidades da area a respeito das

Perfil

Divulgacao

Nimero Tipo de Ensino mudancas na lei de educagdo, Enem (Exame SECTHEEZERBDICHEDEL.H
# B4R E Nacional do Ensino Médio), mas principalmente  AERD TS/ A ZRKE DR T -g
para promover mais a unido entre 0s profes- KD EEAICEDFEUTz. ZNICIIZ T,
Ensino médio comum sores no Japdo. Ha mais intercmbio entre as  HFESEAE U TORAEZFTLVRL
146 hEHE (AADSEICHEY) escolas brasileiras daqui. Além disso, as auto- & Z23HEHcTSIILAZRITHT
) Wilson Roberto Lima, 56 anos, professor de Matematica, ridades japoneses ficaram conhecendo mais as  ZHADLFBDEMEERELDE U1z,
) ) ) s Fisica 9_Cf§p°<fa: na iscola brasileira de‘Nagano‘.\ escolas brasileiras, mesmo aquelas ndo reco- FiHEBICHITILINEELRAMES
91 Ensino superior, sendo sete engenheiros e uma medica ' B0 IAPTHE . DA SRS (7 nhecidas como escolas no Japdo, Howve Melhor B (ot e, kS Ol a s
R (TEHET BEEZEE 1 2Z2ED) “ capacitagdo dos professores. Para os alunos do  Fitfc5ic B3 7ch. hEHERE
ensino médio, por exemplo, realizo visitas na DA ENTEBRZFHETS
40 Formados no Magistério, ensino médio do Brasil . r 32;V228Ld;dfu::in?zfs.tn:;?;rzre?:s(;ﬂ;ﬂr::]da?s g gggiﬁgz mij D;%
U o . — X fEfz EXBORMNE
7oV OHEREERKE (BADOSRICHAL) b interessados em estudar japonés.” E U0l
Formados no Japao pelo ENCCEJA
35 (Exame Nacional para Certificacao de Competéncias de Jovens e Adultos)
ENCCEJA (7 2V 0O#% - AEH B FEEIRIRERER) FEk T 4TS UL AL — A DI MIRICIE 1831 ADTSVILANESLTWETFHIFW DD DRER
&1 82EYHR—LTNET, thici TEEXEDHRZLD BEREDONSBWFHPREEDEZIT oI
TOTAL =t 31 2 BAECIBIERSE RS RS DLUTWET, IS LEXIBERIE. TIVIARKOBREEEDOYR—KCET
Y MEERBEESELT. T BERTEELLHDET, T VIV TRUBBEMEBEZEEL PR THEE
Aloma Morikochi EOSE FOEED. 255 O : . LTBIWTWE L. SEIOBEEMBLETIE. AFFEEREZIE L, FHOD
PO Th5-EYTFEA, B R PR S B Maria Emilia Matsuno BRI T 2L WEX A ERRTENTEE UL 2 I, BARIZ DM
RO T 5h 4 2 BRI EADE RYP -IZV7 R4 2-3YV/Eh Held, FHICEICAD OREZ RS EH AL BRI LicL>T,
\ . - “Assisto a 18 criangas estrangeiras na  FEANREDHUTco COKSICHEER otD)\\F@?@?ﬁ:%ﬁ(’%b*@%ét?(ﬁiLJT:JAG?B%{JCUJ%I’%‘“L;%&O%Eﬁtccté
l ' % escola, entre brasileiras e peruanas. Alguns  FEEZEL T FHIEDFEBRENER “Na cidade, moram 1.831 brasileiros. Durante a semana, vou %@b‘ﬂiﬁ'f;bfco l%IZK@{%’%OJH EEENEHE ﬁ%\b@é%é?ﬁb'c“\,\i
TURPPR FRpes: T E apresentam rejeicdo ao idioma portugués. U3 EMNTEZLSICAEDET.—A a varias creches traduzir todos os informativos e prestar assis- ?ELC@E;;E’&NEKTCADHRE%M:Db: ézﬁﬁo)ﬁz?&“b D%?ﬁ%?z?t‘i
A Tha - i ¥en ? g Com o Curso de Pedagogia, entendo me- OHRZEHRET 5 LT HEMOEEE Fe.nma LIl l.)raAsHe_lros que ainda néo sabem falar o l;Tu;fi;;)tgerz&gl;;;_faﬁ%;fggjﬂ.:%k%i%k’)bﬂ BANYNDOERES
J 5 (N, & lhor os problemas das criangas no Japdo, EATYFAEOERTIEBEINE e » = RIC SRR TS Tl
- ! > 1 [ A ¥ Wy relacionados as dificuldades que apresen- A BEEEEZREFRIOILETIEE bem para os assuntos do cotidiano da familia, no geral. Ja tinha > 2
" ™ e e : tam no aprendizado como uma inadequa- ¥ BEUHUIEEIFIToTWEFALTS formagao em Magistério no Brasil e trabalhava como professora . -
» ! - da educacdo infantil, comprometendo seu  L7c/5iE Tl FAUFBZDLAILICD de pré-escola. 0 Curso de Pedagogia me proporcionou ter a for- 8

desenvolvimento escolar. Sendo assim, o
Curso de Pedagogia nos proporciona acre-
ditar na capacidade da crianga de aprender.
A responsabilidade de um professor € gran-
de para a formagao de um cidaddo. Nessa
escola, ndo costumamos tirar as criangas
estrangeiras da sala de aula durante as disciplinas. Pois, acredito que esse método ndo fara que ela
acompanhe o nivel de classe, pelo contrario, afastara o aluno do contetido escolar, diminuindo gradati-
vamente suas expectativas de aprendizagem. Dou apoio dentro da sala de aula, em japonés ou também
em portugués. Ha 4 anos, aos sabados, realizo um trabalho voluntério de apoio aos estudos das criangas
que estdo na escola japonesa. Também fago tradug@o de alguns informativos escolares, além de dialogar
com 0s pais para entenderem melhor as regras da escola e acompanhar a vida escolar de seus filhos.”

Aloma Kogake Morikochi, 43 anos, tradutora em escola
japonesa de Yamanashi. Mae de trés filhos
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macéo superior e me atualizar com novas formas de pensar
sobre a construgdo do conhecimento na crianca. Aprendemos,
por exemplo, nas Ciéncias Naturais e Geografia que podemos
possibilitar as criancas a exploragéo do ambiente ao seu redor
para a construgéo de novos conhecimentos, uma forma de hu-
manizar o saber. No meu tempo o ensino era mais verbalizado.
Nas creches japonesas o planejamento mensal é focado na
natureza, nas estacoes do ano,. A partir da interagéo da crian-
¢a com a natureza, plantam e colhem verduras e legumes no
verdo, observam as mudancas no clima, adquirem muitos co-
nhecimentos, estimula principalmente o gosto pelos alimentos,
aprendem muito sobre os frutos e clima de cada estacéo .”

Maria Emilia Dugaich Matsuno, 55 anos, tradutora nas creches japonesas
da cidade de Echizen, em Fukui
BHEGMTORERE CBREZBDZYIT7 - TIVF7 - Ro1¥2-YY/SA 55
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Apoio educacional
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Projeto Kaeru trabalha para a insercao social de

jovens brasileiros retornados ao Brasil
T ZIVCRE L FEDEDMIEHEEXEITZHTILIAI VL

Por Osny Arashiro

nao compreensao do

idioma portugués, di-

ficuldade de acompa-

nhar as aulas e outros

fatores provocam a
falta de identidade étnica, evasido
ou abandono escolar, distirbios
psicolégicos e consequentes ne-
cessidades especiais. Esses sao
apenas alguns dos problemas en-
volvendo criancgas e adolescentes
que nasceram no Japio e retorna-
ram para o Brasil.

A psicologa Kyoko Nakagawa,
coordenadora do Projeto Kaeru,
que atende 23 escolas de Sao Pau-
lo, oferecendo apoios psicolégico,
educacional e aconselhamento
para solucionar problemas en-
frentados pelas criancgas retorna-
das ao Brasil, tem realizado anu-
almente palestras no Japao sobre
esses temas a convite da Mitsui &
Co., Ltd. desde 2009. Neste ano,
as palestras foram conferidas em
12 cidades do Japédo, durante trés
semanas, desde o dia 2 de outu-
bro, nas regides de Hyogo (Kobe),
Shiga (Konan), Gifu (Ogaki), Ai-
chi (Toyota, Chiryu e Nishio), Mie
(Yokkaichi), Shizuoka (Hama-
matsu), Gunma (Isesaki), Ibaraki

(Tsuchiura), Yamanashi (Kofu),
e no Ministério da Educacdo em
Téquio.

Glaucia Sawaguchi, psicéloga
clinica do Projeto Kaeru, lembrou
que, "as criancas que retornam
hoje em dia ao Brasil estdo indo
para um pais que nio conhecem,
pois a maioria nasceu no Japao;
entdo os retornados sdo os pais,
enquanto as crianc¢as sao imigran-
tes, pois nunca sairam do Brasil".

A palestrante Kyoko disse que
a primeira grande dificuldade é o
idioma porque as crianc¢as falam
portugués insuficiente para acom-
panhar as aulas. “Entdo é impor-
tante estruturar-se em um idioma,
pois o pensamento abstrato s6 é
possivel ao desenvolver uma pro-
ficiéncia em uma lingua (pode ser
tanto japonés quanto portugués)",
afirmou. "Para aprendizado de um
idioma, acredita-se que ha idade
critica, ou seja, até cerca de 13
anos. Portanto, é preciso apren-
der uma lingua até esta idade. Mas
um idioma nao se aprende de um
dia para o outro, entdo é preciso
um preparo com antecedéncia,
aprender um minimo de portu-
gués antes de retornar ao Brasil",
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Equipe do Projeto Kaeru e alguns participantes do seminario em Hamamatsu
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aconselhou.

O Projeto Kaeru tem tomado
medidas para buscar a insercao
social e educacional das criancas
para crescimento saudavel delas.
Jogos lidicos como a Corrida da
Tabuada, por exemplo, sdo mé-
todos para uma insercao escolar.
Nesse caso, durante a disputa, ha
varias paradas pelo qual o aluno
precisa responder a uma questio
de tabuada: 7 X 6 quanto é? Ele
s6 prossegue se responder certo.
“Tem crianca que nao se esforca
tanto nos estudos, mas vence a
corrida porque sabe a tabuada.
Entdo assim desperta a vontade
de aprender. Funciona melhor do
que ficar na lousa mandado deco-
rar a tabuada”, constatou Kyoko.
O projeto realiza também visitas a
museus, teatros e leitura de livro
em voz alta para promovercom-
preensao de diferencas culturais.

As palestras sio realizadas de
modo que ao final destas, o publi-
co presente possa participar de
um debate aberto. Num dos even-
tos, uma senhora, que preferiu
manter-se no anonimato, levantou
a questdo da delinquéncia juve-
nil entre estrangeiros no Japao e
relatou que um jovem de 15 anos
saia todos os dias para ir a escola.
Mas, na verdade, ele cabulava as
aulas, por nao se adaptar e desco-
nhecer o idioma japonés. Um dia,
segundo ela, assaltou uma loja de

conveniéncia e foi preso. Os pais
nao acreditavam no ocorrido, mas
choraram ao saber da cruel reali-
dade do filho.

Segundo Kyoko, “um menino
assim esta pedindo socorro. Sera
que a crianca nasce bandida? Pre-
cisamos saber o que fazer antes
da crianca parar na delegacia. Se
um jovem entra em conflito com
a lei, é porque todas as tentativas
anteriores falharam”, ressaltou.

Projeto

O Projeto Kaeru é do Instituto de Solidariedade
Educacional e Cultural (ISEC), com cooperacao da
Secretaria Municipal de Educacdo de Sao Paulo e
apoio da Funda¢ao Mitsui Bussan do Brasil.

Profile

A psicologa Kyoko Nakagawa é formada pela Uni-
versidade de Sao Paulo (USP), com doutorado pela
Pontificia Universidade Catélica de Sdo Paulo. A
psicdloga Glaucia Sawaguchi é formada pela Univer-
sidade Presbiteriana Mackenzie, sendo mestranda
pela Pontificia Universidade Catolica de Sao Paulo
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)\ -0;
Os impactos fe =
de sediar uma
Olimpiada

-0
J

AUV VHEDTIR
Das oportunidades ap6s o aniincio da
cidade sede a festa de encerramento

FEE T DRENSKEHAREELT TOEIRXRAF vV RAICTDONWT

arios sido os lacos

econOmicos, sociais e

de amizade que unem

o Brasil e o Japao e,

mais recentemente
mais um laco surgiu - ambos os
paises serdo sede nos proximos
anos daquele que é o maior evento
esportivo do mundo.

Os Jogos Olimpicos de verdao
sao eventos cada vez mais gran-
diosos e podem representar expe-
riéncias de grande sucesso, com
impactos positivos duradouros
aos paises sede.

Varios sdo os preparativos para
se sediar uma olimpiada. Do com-
plexo processo de candidatura
para ser sede a impecavel orga-
nizacao da festa de abertura, dos
altissimos investimentos em infra-
estrutura que precedem o evento
a preparacdo dos atletas, que por
serem do pais sede sentem a pres-
sdo em dobro.

Separados por quatro anos, os
jogos no Japao e no Brasil gerardo
motivacoes comuns e, sem duvi-

da, experiéncias podem ser troca-
das entre os dois paises e novos
relacionamentos podem surgir e
outros podem ser fortalecidos.

Em 1964, quando o Japao se-
diou as Olimpiadas pela primei-
ra vez, varios foram os projetos
implementados para receberem
os visitantes. Entre eles, o trem
bala, a primeira autoestrada japo-
nesa e o primeiro monotrilho que
levou os visitantes do aeroporto
até o centro da cidade. Foi neste
periodo que a economia japonesa
recuperou-se da Segunda Guerra
Mundial e os jogos serviram como
oportunidade para mostrar a for-
ca da recuperacado japonesa para
o mundo.

Nos ultimos 20 anos, o Japao
desacelerou economicamente
com baixos indices de cresci-
mento e continua deflacdo. En-
tretanto, vem mostrando sinais
de recuperacdo e o anuncio para
sediar as Olimpiadas traz consigo
um simbologia grande. Contudo,
os novos tempos de austeridade
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e corte de gastos sugerem que 0s
projetos em infraestrutura serdo
bem mais modestos se compara-
dos com 1964.

O Brasil, que diferente do Japao
ainda nfo possui a experiéncia de
sediar uma Olimpiada, vive agora
o momento de criar uma estrutu-
ra apropriada pela primeira vez.
O antncio em 2009 veio em um
momento de grande otimismo,
que poderia ser comparado ao
momento que o Japao vivia no
final da década de 50, quando foi
escolhido para sediar pela primei-
ra vez.

Sediar uma Olimpiada, sem
divida, movimenta a economia e
coloca o pais em evidéncia. Se-
gundo o Ministério do Esporte em
palestra ao Conselho das Cidades,
“havera uma movimentacio na
economia brasileira provocada
pelos jogos de US$ 51,1 bilhoes
no periodo de 2009 a 2027. O cres-
cimento do ndmero de postos de
trabalho no periodo sera sobretu-
do na construcao civil. Os aportes
de US$ 14,4 bilhoes resultariam
em 120.833 empregos equivalen-
tes anuais, entre 2009 e 2016, e
130.970 pessoas, ao ano, entre
2017 e 2027.”

Ja no Japdo, o Governo de Té-
quio estima que o impacto dire-
to dos jogos na economia sera de
cerca de US$ 30 bilhdes para o pe-
riodo de 2013 a 2020, em um cal-
culo que engloba gastos diretos
como construcoes de instalacoes
esportivas e gastos de consumo
no turismo. Além disso, obras no
aeroporto de Haneda e na ilha de
Odaiba, que deverdo fazer parte
das obras de melhorias de infraes-
trutura para 2020 e a antecipacio
da data prevista para a implan-
tacdo do trem de altissima velo-

cidade conhecido como
Maglev entre Téquio e
Osaka, revelam perspec-
tivas para um cenario de
aquecimento.

Em relacdo as oportu-
nidades de investimento,
com o anuncio da cidade
sede, as bolsas dos paises
escolhidos invariavelmen-
te recebem a noticia com
bastante otimismo. Assim
foi com a Bovespa (Bolsa
de Valores de Sao Paulo),
que nos dias que sucede-
ram o anuncio do Rio de
Janeiro como cidade sede
em 2009 foi acima dos
61 mil pontos e assim foi
com a Nikkey, que aumen-

Hebert Gomide

“Com o0s jogos
no Japao e no
Brasil, novos
relacionamentos
podem surgir e
outros podem ser
fortalecidos.” #ans,
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teve um aumento ainda mais
expressivo, a exemplo do Mit-
sui Fudosan, que subiu 6,36% e

as construtoras Taisei e Shimizu
com aumento de 13,76% e 8,54%
respectivamente. Setores de turis-
mo e marketing também recebe-
ram o andincio com otimismo.

Em relacdo ao mercado de fun-
dos de investimento, no més se-
guinte ao anuncio das Olimpiadas
no Rio, os fundos de investimento
japoneses no Brasil receberam
uma entrada recorde em novem-
bro de 2009 de cerca de US$ 6,4
bilhoes.

Do anincio da cidade sede a
abertura dos jogos é periodo de
muitas oportunidades e havemos
que aproveita-las.

Hebert Luiz Gomide Filho
Superintendente da Area Internacional
da Caixa Econdmica Federal
Vice-presidente da CCBJ
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CCBJ NEWS

Feira em Osaka
KR TOETRE

A Camara de Comércio Brasileira no Japdo (CCBJ), com o apoio da Embaixada do Brasil em Toéquio, partici-
pou da IKK Feira de Encontro e Intercimbio Empresarial, em Osaka, nos dias 6 e 7 de novembro. O diretor-superin-
tendente da CCBJ, Hiroyuki Shimizu, e a gerente do Nucleo Regional de Kansai, Mika Tanaka, perceberam o alto in-
teresse pelos negécios no Brasil. O vice-presidente Frank Murai também representou a CCBJ no local. As empre-
sas Brastel, Colégio Latino e Universidade de Kyoto para Estudos Estrangeiros também participaram do evento.

+_ -2 lanan
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¢ Alitalia Compagnia Aerea ltaliana e Seven Bank

Novos associados  PUSUTATUTIRERA B R TRIT
%ﬁ’%‘% * Brasil Turismo * Sogo-Seibu
e MRS T ZVILIRITHE o lHZTS AR

A Camara de Comércio Brasileira no Japao
(CCBJ) agradece e da as boas vindas para
os associados inscritos na categoria pessoa
juridica.
ERHT ZYVILEERFEFIE201 06481520114
3BEICCEREVUTOHSE (EARE) LR
HOBRZEF OLODBIHLET,

¢ Conrad Hotel
e IV ZyRIRTIL

¢ Sunshine City
o (TP YITH

¢ Maekawa MFG. Co., Ltd.
o (¥R) 80| BERR

¢ Nomura Research Institute

o KA BRSSP

¢ Verde Amarelo
e JTLYFRL—O(K)
¢ Associagao para a Promocéo da

Musica Brasileira no Japao
o —RMMEABART SV BERE RIS

Foto Marcia Wakaguri
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Homenagem
NIVAR-ATTAVERT Z VIV KEEHER
A Camara de Comércio Brasileira no Japdo (CCBJ) e a Associacido Central Nipo-Brasileira (ACNB) organizaram um jantar em

homenagem ao ex-Embaixador do Brasilem T6quio, Marcos Galvao, e aEmbaixatriz Ana Galvao. O eventofoino dia 12 de setembro,
em Téquio. A homenagem contou com a apresentacio da cantora Lisa Ono. A CCBJ agradece a presenca de todos nesse evento.
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Governador de Mie, Heikei Suzuki, e o governador de Sao Paulo, Geraldo Alckmin
BARAE - —FERAELTILFIV - H/oOMAE

Delegacao de Mie
=ZFEAG/OOMA

governo da provincia de Mie enviou,

entre o dias 16 e 21 de agosto, uma

comitiva formada por académicos, em-

presarios, cidaddos e representantes

do governo local, em comemoracio
ao aniversario de 40 anos do tratado de irmanda-
de com o Estado de Sido Paulo e ao Centenario da
Imigracao de Mie ao Brasil. A missdo teve como ob-
jetivos principais desenvolver os lacos de amizade
entre Mie e Sdo Paulo para incentivar intercambios
econOmicos, fortalecer a parceria entre a Universi-
dade de Mie e a Universidade de Sao Paulo (USP),
além de divulgar Mie sob o comando do governador
Heikei Suzuki.

Durante a viagem, a delegacio assinou a nova de-
claracdo conjunta com o Governo do Estado de Sdo
Paulo e fechou um acordo com a USP com resul-
tados significativos. Para promover o intercambio
com o Estado de Sdo Paulo, Suzuki teve encontro
com o governador de Geraldo Alckmin. “Com expe-
riéncia nos problemas ambientais como no caso de
poluicdo aérea na cidade de Yokkaichi e com a tec-
nologia de ponta desenvolvida pela industria local,
a provincia de Mie pode contribuir de forma ampla
nas questdes de problemas ambientais e crise de
abastecimento de agua do Estado de Sdo Paulo”,
comentou o governador. Os dois governadores re-
novaram o tratado de irmandade assinado original-
mente em 1973.

Antes de embarcar de volta ao Japao, a comiti-
va ainda fez visita ao Monumento aos Pioneiros da
Imigracdo Japonesa, Ceriménia de Comemoracio
do Centenario da Imigracdo de Mie ao Brasil, Vale,
Assembleia Legislativa do Estado de Sao Paulo, fi-
lial da Petrobras em Sio Paulo, entre outros locais
para aprofundar os conhecimentos sobre aspectos
s6cio-econdémicos do Brasil.
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ALFAINTER TRAVEL INC.
Aliven Co., Ltd.

03-5473-0545
03-5413-7722  (com. EXT.)

(TURISMO)

Embratur 03-5565-7591  (TURISMOY

Florazul 06-6841-7638  (SERVIGOS)

Avance Corporation S/A 0586-43-4511  (RH)

Associagéo para a Promocéo

da Musica Brasileira no Japdo 03-3586-5151  aweor

Alitalia - Compagnia Aerea

italiana S.p.A 03-3568-1603

(TRANSPORTE) (CARGAS)

Banco do Brasil 03-3213-6660  (FINANCEIRO}
Banco Santander 03-3211-0350  (FINANCEIRO)
Bell tech Inc. 0566-25-7111  (RH)

Bits & Bytes Co., Ltd. 0287-39-1852  um (TELECOM.)
Bradesco Services 03-3216-7262  (FINANCEIRO)
Brasil Foods Japan K.K. 03 5447 5954  (com. EXT.)
Brastech Inc. 03-5738-3797  (SERVIGOS)
Brastel Co., Ltd. 03-5637-5900  «im) (TELECOM.)
Brazil-Japan Ethanol Co., Ltd. ~ 03-3669-9500 (ENERGIAY
Bompex Japan Ltd. 045-791-5563  tcom. EXT.)
B-Wedge Co., Ltd. 0538-45-3901  (SERVIGOS)
Brasil Turismo Co., Ltd. 03-3593-8787  (TURISMO)

045-370-6155
03-6269-9450  (FINANCEIRO}
Certec 06-6245-1761  (RH)

Cool Fin Co., Ltd. 03-5772-6286

Cafe do centro Japan Co., Ltd. (SERVIGOS)

Caixa Econdmica Federal

(PUBLIC.) (MiDIA)

Comunicativo Co., Ltd. 03-5856-0172  (PUBLIC.) (MiDIA)

Fruta & Fruta Co., Ltd. 03-3294-1411 L)

G&C Corporation 0594-25-8353  (coMm. EXT.)
Hareruya Co., Ltd. 028-601-7712  (SERVIGOS)
HSBC Global Asset

Management (Japan) KK 03-3548-5690  (FINANCEIRO)
H.L.S. Co., Ltd. 03-5908-2281  (TURISMO)

Ikemitsu Enterprises Co., Ltd. ~ 03-6459-0480  «com. EXT.)

Imai Group Co., Ltd. 03-3260-6060  tcom. EXT.)

ING Bank 03-3217-0301  CFINANCEIRO}

INPEX CORPORATION 03-5572-0200  (ENERGIAY

IPC World Inc. 03-5484-6500  tpuBLIC.} tMiDIAY

[tad Asia Securities 03-3539-3848  (CONSULT.) (ASSESSORIA)
[tad Unibanco 03-5293-4828  (FINANCEIRO)

Jetbras Co., Ltd. 03-5913-9552  (TURISMOY

K.K. Contemporary Tech 03-5689-0968  (RH)

K.K. Kaigai lju Ryokosha 03-3501-4751  (TURISMOY
Kao Corporation 03-3660-7374  (cOSM.) (PROD.HIG.)
Kawasaki Heavy Industries, 03-3435-2069  GIND. PES

Ltd.

J
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LATAM Airlines Group (TRANSPORTE) (CARGAS)

Sanshin Transporte Co., Ltd.

0568-72-3958

(TRANSPORTE) (CARGAS)

Sea Trade & Agency Co., Inc 045-640-6211  (TRANSPORTE} (CARGAS}
Marsh Japan, Inc. 03-5334-8200  (CONSULT.) (ASSESSORIAY 7CODE Co., Ltd. 03-5787-8890  (SERVICOS)
Marubeni Telecom Co., Ltd. 03-3238-1515  um (TELECOM.) Shiodome Shoji Co., Ltd. 03-5568-8201  (CONSULT.) (ASSESSORIA)
Media Brazil 050-3766-4138  tPUBLIC.) (MiDIA) Simoncen Inc. 03-5830-3608  (SERVIGOS)
mgsubishi Heavy Industries, 03-6716-3111  tauTon Seven Bank, Ltd. 03-3211-3060  (FINANCEIRO)
g SUZAN-Mudangas para o Brasil  0276-48-6045  (TRANSPORTE) (CARGAS)
Mogi Shaji Co., Ltd. 0466-52-5467  (IMOB.) (C.CIVIL}
Synergy Holdings Co., Ltd. 03-6869-0409  (SERVIGOS)
my-koubou Co., Ltd. 03-5830-0512  (SERVICOS)
i 03-6272-7222  (SERVIGOS)
MAYEKAWA MFG. CO.,LTD.  03-3642-6005 MEmaL) Sogo & Seibu Co, Ltd i
D, | e oomon || OO s e
Nansei Sekiyu KK 008-882-9555  (ENERGIAY SUNS (Tacoderio) 03-6272-6688 _ (seRvicos
oty tematona Co, LG, 0456-45-0041 _ ana ctzooms r |
Nippon Amazon Aluminium 03.5276.8551 N SERURGIS Tadokoro Kogyo Co., Ltd. 080-5535-9122  (METAL.)
Co., Ltd. ) Tatibana Corporation 0285-21-6611  «m.» (TELECOM.)
Nippon Fruit Juice Co., Ltd. 03-3213-2091  «(com. EXT.» Toluai Trading Co., Ltd. 0276-20-3280  (SERVIGOS)
Nippon Usiminas Co., Ltd. 03-3201-6501  (MIN.) (SIDERURGIA} TMI ASSOCIATES 03-6438-5517  (ADV)
Nissan Motors Co., Ltd. 045-523-5133  (AuTO.) Tunibra Travel Co., Ltd. 03-3272-2861  (TURISMO)
Nissei Corporation Co., Ltd. 0270-76-4477  (com. EXT.} Television Aichi Broadcasting 052-243-5830 .
Co. Ltd (PUBLIC.) (MiDIA}
Nomura Securities Co., Ltd. 03-3274-2366  (CONSULT.) (ASSESSORIA) v
Nomura Reserch Institute 03-5533-2111  (CONSULT.) (ASSESSORIA} Turismo, Latino Inc. 03-3792-9000  arukismo»
Nays Restar T TR p— o

QOizumi Nippaku Center Co.,

Ltd. 0276-62-0814  «npOY

Petrobras 03-5218-1200  (ENERGIA)

PricewaterhouseCoopers

Unidos Co., Ltd.

03-3280-1025

(COM. EXT.)

Unitour Co., Ltd.

052-571-7111

(TURISMO)

Vale Asia K.K.

03-5401-2971

Verde Amarelo

053-458-5234

(COM. EXT.)

Conrad Tokyo 03-6388-8000  (SERVIGOS) K.K. Taiyo Corporation Co.,Ltd ~ 0297-34-1101  (RH» Japan 03-3546-8480  (CONSULT.) (ASSESSORIA)
WEG Eletric Motors Japan
_ KK. Remika Corporation 045-651-3193 AL O | o p 045-550-3030  (METAL)
Eatwell Co., Ltd. 03-3895-5263 _ tseRwigos KKTS. 0495-34-1075  tRH) Quantum Inc. 03-3509-7830  (PUBLIC.) (MiDIA) Wizard Japan 0532-53-8544  (SERVIGOS)
Eco Heads Co., Ltd. 03-5114-3442  (com. EXT.) Kowa Co., Ltd. 0270-21-8155  RH) _ Wondertable, Ltd.
) ’ 03-3351-1153  (SERVIGOS)
Ernst & Young Advisory Co., LTD  03-3503-1490  (CONSULT.) (ASSESSORIA} _ Sanshin International Ltd. 06-6775-6305  ccom. EXT (Barbacoa Grill)
Embaixada do Brasil 03-3404-5211  (EMBAIXADA) Lead-0ff Japan Co. Ltd. 03-5464-8170  (com. EXT.» World Links Company Ltd. 049-288-4401  (SERVIGOS)
(ADV.) Advocacia b (COSMLY (PROD. (oo i LRt - (IND.PES.) IndUstria Pesada BIE (RH) Recursos Humanos A&
(AL} Alimenticia 2% HIG.) OSMEHCos, Frodulos FIGINICOS et (PUBLIC.) (MIDIA) Midia RERE-AFAT (SERVIGOS) Servigos YR
JRUT0:S Automotivo B#E (C.CIVIL) imoB.)  Construgdo BT EE CMIN) ASIDER-  tineracao e Siderurgia SILZE - 858W (TRANSPORTE) Transporte, Cargas EE
(COM. EXT.) Comércio Exterior B5 (ENERGIA} Energia TLE— URGIA {CARGAS) _
(CONSULT) (RS- o (EMBAIXADA) Embaixada HABRE (METAL.) Metalmecanica R (T (TELECOM.)  Telecomunicagdo IT- &S
. onsultoria arvgivgEy | : s
SESSORIA) T Financeiro e (NPO) NPO FEEFI A (TURISMO) Turismo B

Osnomes das empresas sdo dos associados na categoria Pessoa Juridica. O cadastro de associados na categoria Pessoa Fisica ndo foi publicado por causa da legislagdo japonesa.
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COMO SE ASSOCIAR | &8 Icix Bl

Como se filiar a ccbj

SBI(CIEBICIE

PELA INTERNET:

Vocé pode efetuar o cadastramento através da internet,
acessando o endereco www.ccbj.jp.

Clique no link [Associe-se a Camara! Cadastro On-Line]

e preencha o formulario eletrénico. Siga os passos do
cadastro, informando seus dados e em seguida envie para
a CCBJ. Depois vocé recebera um e-mail no endereco
cadastrado para dar continuidade em seu cadastramento.

PAGAMENTO DE ANUIDADE:
O valor da taxa de anuidade varia de acordo com o
tamanho de sua empresa. Veja a tabela de taxas abaixo.

TERMOS E TAXAS

Pessoa Fisica ¥ 20.000

Pessoa Juridica com mais de 300 funcionarios ¥ 100.000

FORMA DE PAGAMENTO DA ANUIDADE PARA PAGAMENTOS NO
JAPAO

Apos preencher o formulario e remeté-lo para a CCBJ,
vocé deve efetuar o pagamento da taxa de anuidade,
através de deposito bancario na conta corrente da CCBJ:
Banco Tokyo-Mitsubishi UFJ (= Z & RUFJ$ETT)
Agéncia: Aoyamadori Branch &ILi@X &

Agéncia: Aoyamadori Branch &1L&E &

—RAHEEAERT SV IVEERHEFROSEICENE, RiE
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T107-0061

REEBERILELI-41 SV EILS07
—RHAEEATER T SYIVEESER EHB
BEEES: (03) 6447-2833

T7vR: (03) 6447-2834

BEDOERMEELY REEZHIRATELY,

Nome: Camara de Comércio Brasileira no Japao - CCBJ
—MHEEATER T SV ViEERE

Agéncia: Aoyamadori Branch F1LiE &

Tipo da conta: Futsu &

Conta: 0181786

Para que possamos identificar o seu pagamento, por
favor escreva no campo de identificagdo o nome de sua
empresa. Posteriormente a CCBJ enviara o recibo de
pagamento ao novo associado.

IMPORTANTE: FILIAGAO

Primeira instancia - Do preenchimento do cadastro e
do pagamento da anuidade

A abertura do processo para a sua filiagdo a CCBJ
somente terd inicio mediante o preenchimento integral
da ficha de cadastro e do pagamento da anuidade.

ESCRITORIO DA CCBJ

* —RAHMEANERT SV
ReET BER - B

VISITAS NA CCBJ e

Segunda instancia - Da aprovacao da filiagao -
e ; R = CCBJZHEHIZ DT

Apos o recebimento do seu cadastro e da anuidade,

o Comité Executivo, composto por dois diretores, fara
a avaliag@o de seu cadastro para que a sua empresa
seja aceita como membro da CCBJ. Este processo

se faz necessario para proteger a CCBJ da filiagdo de
empresas com idoneidade dubia ou que ndo tenham
alinhamento com o pensamento e a missdo da CCBJ.
No caso da néo aceitagdo de sua filiagdo, a CCBJ se
compromete a efetuar a devolugdo da taxa de anuidade
paga.

Terceira instancia - Envio da fatura pela CCBJ

As visitas a sede da CCBJ
deverdo ser agendadas com
antecedéncia através de contato
telefénico ou e-mail.
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PRAE R LERDB B ETHALLEL Minato-ku Kitaaoyama

1-4-1 Rangee Aoyama 507
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Tel: (03) 6447-2833
Fax: (03) 6447-2834
Email: adm@ccbj.jp

RELLTERDBIEDOIHBE BIRAV VW cetE
ERNELTIRELY,

MmelEER
%6.773%:s

(r%.25 410 F/3 E A2 () FA 2 F)

BBt Fld ABLZ LU ESERMOL7 LB THAEEHERICBETANWVEEN S SISERSNET . D) 1AL 7V ERRET 5L, ABL—
RE1L7 L H1=Y45.92MERE LB, 194559 F200MIZHYET . (FH25510A38EA)

1BLZNESEROL 7 LETHEERBERICHEBI AN WLV ESEITEON AR EESIH)IE. [1FL 7L x6.773%CE)] x 54 /4=3,386.5L
FIERYET  AFEEBZLEHESICOVLTIE, BERBEOSIIRIEHYEE A,

CEBBIERERIDOTEL T MIRBMIUTZYIVIE TRERLTHYET .

[NEEEICEHTIBESE]
ONEFRERICIE. ABLEHIRINADHYET . N EEE~DEAZAEN SN EICKBELTITo-HE. S IHTE£EARET L. ABRBEOERICKS
TIEABBEZENEL, AER—RATRRENNELDIRINHYET , FRAKIC. N ETEHEAZIToEEATHL. BATEE MDA BITERELTILL
RLETSE BABREA—RTRAEINNELDIRIDHYET , @FFKEIL, ARI—O, KRLHLTILDIGEETTS(BESENNEEZEATIHL—
R IETTM(ZTRREDHE) [CABFHH B 1 1—OhY FBISMH) E LFE B LIABL—LTT, . TTB(BEIENNEZTHTHL—R) [ETTM
MoABFHHEELSIVZABL—ITY . Z0LH. NELBRBICEBNEEGETE, TABNELDYRIDNHYET , LIERFRZDOMDONE
HABIWSIDEE. LREOEEMOFGEFHHEN—RELTEHEINTT . BB N ERHAERGIOFHERZRITHEAEDLEICE>TELESO. FHH
DEFEOLREEFIEHEFEZEFOTIRTTICENTEE LA, ONERETORSEAFTZIEE I HOBEIEFHE B 1LTILHT=Y HESH) A
MOV ET, ZOMOBEICOVNTOFMIEI IS ILBITERREFHE —E IS TTHRESVL, @TSVIILLTILIE, REERETHLIKEIIL. BE
AZLFELSY NEAETSTORGIENVENIR—CU/ERETYT . IN—CUVEDREEIE. —BHNICBEEDORBMEAEN O ABEHIRY
MEEMREGYET ., OOEMRZEOZ AN L. AESJUNEERE SO TUITHEDAEICKVETESN-OEN ARMTEHEREN 1 FREILEY
BTV OEICONTIE, B ADOOEMEFEFHHMELTIOAN T EEENSEIEFRLINFET , @mH BAIENIES IRV -LER A 12120,
LITHNPLEBLTVEDERO THEY BRIFENICHLSHE L. BALREPOFRIMEETEA, TEOHELRELNVLET ., OF EIE. BITFTEDF]
BELIVAEZICEYHESNET, ERBEZOTILEICSLTTFELCRELET A EMAHYET . BAESHICOVTIE, BXESIVHERASELS
HELEEN, @TFPILEBEITAEHMYFELLTWAERIFRAAERNICE T2EERRHEONRTIEIHYELRA, ONEFELOESHAAITELTIE. &
FRERBAE (IR EEE) 2:BHAVEEE N EFESOHMEAETRICTERDIZ . TRMESV, BRHFAEIR. EESLUMVE—F
YR EDHR—LR—=VIZTTCIEN:ETET . N EREOFMYEWEEXESLVERBHEFRICEYET . ZiE. RESLVIKEHRFATEHEIY
FDLTEYFERADTITEELLEESWD (CHRE 1R 1B LIS E#RZ Dz A RESORE(CDOLTIE, [ @ RIFTE ey g WY [P )

BA oclo

bb.com.br/japanl/jp
0120-09-5585 ‘iitrismuns . "

(128318, 1A1E~3B) EREET,

LZLETELY
ESERSY N IS AY=F phca Feme T eN

7 Z2I)LIRTT

BANCO DO BRASIL

%







