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Ha 99 anos aprendemos
com estes olhos uma
nova visao de futuro.

Homenagem do Banco do Brasil
ao Dia da Imigragao Japonesa.

Em 1908 os primeiros imigrantes japoneses desembarcavam e o
Brasil se tomava um pais melhor. Com seus sonhos na bagagem

e determinagao para torna-los realidade, conguistaram ndo s seu
espago como também o coragio dos brasileiros. E por isso que o
Banco do Brasil tem orgulho em ser parceiro dos nipo-brasileiros
e investe para que essa amizade se fortalega cada vez mais.

bb.com.br/nipo
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Carba do presidente

Redescobrindo o Brasil
T72IVIDBHRR

OSVALDO KAWAKAMI, PRESIDENTE DA CCBJ
NEFXDIVR BB T SV EERZENRE

0sso Pais vive um dos me-

lhores momentos econo-

micos da histéria. Inflacao

controlada, recorde de

exportacoes a cada més,
crescimento real da economia, diminui-
¢do consideravel dos indices de desempre-
go, acimulo de divisas e reconhecimento
internacional de que o Brasil ja esta entre
as grandes economias do mundo.

Tudo isso com a moeda real valoriza-
da e fortalecida, fazendo que a economia
do Pais acelere e tenha a retomada do
crescimento. O governo vem cumprindo
a sua parte, buscando manter a auste-
ridade fiscal e criando condicdes para
que o Pais avance, principalmente com a
criacdo e a execucao do PAC - Plano de
Aceleracdo do Crescimento -, que deve
transformar o Brasil, com planejamento
e execucdo de obras nos proximos anos.

O Pais esta crescendo. Face a esse
crescimento, o Brasil vem recebendo
mais investimentos do exterior, princi-
palmente da Europa. Empresas como a
Petrobras, Cia. Vale do Rio Doce, Gerdau,
Friboi e Embraer mostram a poténcia do
Brasil. Sao empresas com bandeira ver-
de-amarela e verdadeiras multinacionais,
com operacoes pelo mundo todo. Isso
sem falar do pionerismo do Brasil com o
projeto do etanol, biodiesel e das CDMs.
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A Petrobras ¢é a 16* maior empresa do
mundo, a Cia. Vale do Rio Doce acaba de
alcancar a posi¢ao de segunda maior mine-
radora do planeta, a Friboi adquiriu a Swift
americana e criou a maior empresa de pro-
cessamento de carne do mundo, com fatu-
ramento de R$ 23 bilhdes. A Embraer fe-
chou um contrato para fornecer 10 avides
a JAL. A Gerdau, por sua vez, comprou a
Chaparral Steel, a segunda maior empresa
americana de aco estrutural. Tudo isso sdo
exemplos do Brasil que esta dando certo.

Hoje, o Pais briga pelo reconhecimento
das novas economias, principalmente nas
mesas de negociacoes da OMC e do G8, li-
derando um grupo de paises em desenvol-
vimento que, num futuro breve, ditarao as
regras da economia mundial. E a grande no-
ticia € que os japoneses também estao reto-
mando os investimentos no Brasil. Empre-
sas como Bridgestone, Toyota e Ajinomoto
ja estudam a possibilidade de construir no-
vas unidades no Pais. Mas, infelizmente,
para aimprensa japonesa o Brasil é um pais
distante com mais noticias sobre acidentes
e futebol. Para se ter uma idéia, de cada 10
reportagens publicadas em japonés sobre o
Brasil, seis falam de futebol, trés de crimes
e uma de economia. Essa falta de informa-
¢do do Pafs cria uma imagem equivocada
do Brasil, o que afasta o turista de classe
média e afugenta os médios e pequenos
investidores, aqueles mais conservadores.
E preciso urgentemente criar mecanismos
para melhorar o fluxo de informacdes sobre

o Brasil no Japao, convidando os jornalis-
tas japoneses a conhecerem o Brasil, a se
interessarem pelo Pais. Seria interessante
também convidar empresarios de porte
médio e compradores de grandes redes
de departamentos e supermercados, para
além de conhecer as maravilhas de nosso
Pais, também visitarem a Sao Paulo Fashion
Week, a Couromoda e muitas outras feiras
que mostram a evolucdo da qualidade dos
produto “Made in Brazil”, sucesso nos Esta-
dos Unidos e na Europa.

E também preciso investir na ima-
gem do Brasil no Japao, criando campa-
nhas publicitarias, mostrando as maravi-
lhas da terra verde-amarela. Paises como
a Tailandia, Austrdlia, Nova Zelandia,
Indonésia, Malasia e até o Egito fazem
campanhas voltadas ao publico japonés,
com o objetivo de atrair turistas. O Brasil
tem tudo para ser um dos principais fo-
cos de turismo dos japoneses, mas para
isso se tornar realidade, € preciso inves-
tir na divulgacao junto aos japoneses. E
preciso acreditar neste mercado.

A CCBJ, dentro de sua possibilidades,
vem trabalhando com esse objetivo. O Festi-
val Brasil é, com certeza, a principal das ati-
vidades de divulgacao da Camara no Japao.

Neste segundo ano, o Festival ja tripli-
cou de tamanho e terd duas atracdes do
Brasil, uma delas, a Banda Asa de Aguia,
sucesso da Bahia sendo trazida ao Japao
pela primeira vez e em parceria com a TV
Globo Internacional e a Bahiatursa. Espe-

ramos mais de 100 mil pessoas para este
evento, japoneses e estrangeiros que ado-
ram o Brasil e apreciam a nossa musica.
Vamos usar a feira para mostrar o que o
Brasil tem de melhor na sua culindria, na
sua musica, produtos e na sua cultura. Va-
mos mostrar porque seremos, na proxima
década, umas das poténcias mundiais.
Também caminhamos a largos passos
para comemorar os 100 anos da imigracéo
japonesa no Brasil. De nossa parte e de to-
dos o0s nossos associados, pretendemos tra-
balhar para ser o ano do Brasil no Japao.
Para que os leitores possam conhecer
um pouco mais do Brasil, preparamos uma
edicao especial, recheada com informacoes
sobre a economia brasileira. Boa leitura!
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A CCBJ vem trabalhando para
divulgar o Brasil aos japoneses.

O Festival Brasil € uma das
principais atividades.
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Brasil

Apostando no crescimento

A producao nacional aumentou 32,3% na ultima década e a agropecuaria cresceu 47%
ou 3,6% ao ano, sendo o setor mais dinamico, suportando crises internacionais

POR NELSON TOYOMURA
FONTES: IBGE, AGENCIA BRASIL, MDIC, METI E JETRO

ara a maioria dos japoneses, o Brasil é

um pais distante e pouco conhecido. Al-

guns confundem até a sua localizagao

geografica. Seus atributos mais conheci-

dos sdo a producao de café, a existéncia
da floresta amazonica, a qualidade do futebol e o carnaval
do Rio de Janeiro. Mas esse perfil vem sofrendo mudan-
¢as ao longo dos ultimos anos felizmente.

Hoje o Brasil é a 15* economia mundial. Desde a
descoberta do Pais, em 1500, a instalagdo da primeira
fabrica no século XVIII, até chegar a esta colocacdo, a
economia brasileira passou por vdrias etapas, com ex-
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portacdo de bens primdrios e in natura como o ag¢ucar,
a borracha e o ouro, até os atuais 74% da exportacio
de manufaturados e semimanufaturados.

O sucesso nas exportacoes brasileiras estd mudando
as afinidades com os paises no exterior, criando mais em-
pregos no campo e no interior do pais. Na tltima década,
a producdo nacional aumentou 32,3% e a agropecudria,
que cresceu 47% ou 3,6% ao ano, foi o setor mais dina-
mico —, suportando crises internacionais que exigiram
ajustes constantes da economia brasileira. Os indices sao
comemorados pelo presidente Luiz Indcio Lula da Sil-
va. Empresas como a Petrobras, Embraer e Vale do
Rio Doce sdo multinacionais, com varias operacoes re-
gionais do mundo e ampliando o raio de acao, levando
aos lugares mais distantes a bandeira brasileira.

O segundo "milagre
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econdmico brasileiro” &
fruto da continuidade de
programas governamentais,
da austeridade fiscal e da
liberdade de crescimento
empresarial. Este é o
retrato do Brasil de agora
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BRASIL, QUE PAIS E ESTE?

Com 8,5 milhées km?e ocupando quase
ametade daAméricado Sul, o Pais
possuimais de20% da biodiversidade
mundial. Formado por26 estados e
5.563 municipios, € 23 vezes maior que
odJapéo. Comregime presidencialista,
onde o presidente é eleito comvoto
direto, € o quinto pais mais populoso
doplaneta. Comcercade 180 milhdes
dehabitantes, divididosem 50 milhées
delares, suagrande maioriavive
nasregides urbanas, 81%.Ataxade
natalidade, que chegouaserde6,3

em 1960, hojeéde 2,3 porcasal. Essa
mudanca, aliadaamelhoriadaqualidade
devida, deve criar nos préximos 40 anos
umdos maiores mercados de consumo
dentrodafaixados 15a44 anos, entre os
paises das Américas.
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JUROS

Outroindicador de estabilidade € a quedana taxa
de juros do SELIC (Sistema Especial de Liquidacao
de Custédia). Em abril, a taxa foi reduzida para 12%,
amais baixa em 20 anos - ja chegou a ser de 26,5%
em abril de 2003. Considerada alta para os padroes
internacionais e principal ponto de discordia entre
0 governo e a iniciativa privada, a de juros € a
principal ferramenta que o Banco Central do Brasil
usa para manter a inflacdo controlada e baixa.
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Presidente Lula
comemora os indices
econdmicos do Brasil
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O délar americano, que chegou a ser
cotado a R$ 3,95 em outubro de 2002,
bateu a casa dos R$ 1,85 em julho deste
ano, a mais baixa desde 2001, uma desva-
lorizacdo da moeda americana de 100%
em relacdo ao real. Desde que o Banco
Central adotou o cambio flutuante, a alta
é resultado do capital externo, sinal de
confianca na economia do pais.
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BOLSA

Grande parte dos investimentos ex-
ternos no Brasil estd sendo direcionada
para as Bolsas de Valores. Em 2006, a
Bolsa teve alta acumulada de 32%. Em
2007, ja subiu 17%. De janeiro a abril
deste ano, a Bolsa ganhou cerca de 24
mil novos aplicadores, registrando um
crescimento de 10% em relacao a 2006.
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RESERVAS INTERNACIONAIS

As reservas internacionais do Pais ja
ultrapassaram os US$ 156.9 bilhdes (julho
2007), o que contribui para a percepcao das
agéncias de investimentos internacionais
quanto a reducdo do risco pafs. Na compa-
ragao com outros paises, o indicador “mostra
que a politica de atuacao de reservas ndo tem
o limite que muitos querem atribuir. O Banco
Central tem adquirido reservas no mercado
doméstico no sentido de aumentar volume de
reservas internacionais e em conseqiiéncia
melhorar o risco Brasil, diminuir o custo de
financiamento externo e interno do governo
federal, das empresas e das demais entidades
publicas. E esta politica tem sido muito bem
sucedida”, explicou o presidente do BC, Hen-
rique Meirelles.
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AINFLACAO

Ainflacao, que chegou a ser de 1.973%,
em 1989, esta controlada. Em 2007, a meta
é de que nao ultrapasse os 4%. O relatorio
do Banco Central aponta que a inflacdo me-
dida pelo IPCA (Indice de Preco ao Consu-
midor) recuou pelo quarto ano consecutivo.
Pela primeira vez, desde a implantacdo do
regime de metas para a inflacdo, em junho
de 1999, ficou abaixo do valor central para
ameta (4,50%) estabelecido pelo Conselho
Monetario Nacional (CMN).
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PIB

A surpresa boa para o primeiro Ano

trimestre foi o crescimento de 4,3%
do PIB em relacdo ao mesmo periodo
de 2006. Uma 6tima noticia para o pais
que em 2006 cresceu 3,7% e atingiu

pita cresceu 2,3% no mesmo perfodo e
chegou a R$ 12,4 mil.
De acordo com o IBGE, o consu-

alta de 4,3% em comparacdo com
2005. Foi o terceiro ano consecutivo
de resultado positivo. As exportacoes
de bens e servigos tiveram alta de
4,6% e as importacoes de 18,1%. A agrope-
cudria cresceu 4,1%), recuperando-se em re-
lacdo ao ano anterior, quando havia crescido

BALANCA COMERCIAL

A balanca comercial é outro in-
dicador de crescimento. Em 2006, o
montante em transacdes comerciais
foi de US$ 2289 bilhdes, resultado de
exportacoes de US$ 1375 bilhdes e
importacdes de US$ 91,4 bilhdes. Nos
ultimos quatro anos, as exportagoes
mais que dobraram (127,7%). O saldo
acumulado, no mesmo periodo, atingiu
US$ 149,2 bilhoes, contribuindo para
a melhoria das contas externas brasi-
leiras e a estabilidade econdémica. A
meta para 2007 é de US$ 152 bilhoes,
valor 11% acima de 2006.

O Brasil hoje exporta para mais
de 100 paises, sendo mais de 70% de
produtos manufaturados ou semi-ma-
nufaturados. Os maiores compradores
sdo a Unido Européia (com 26% do sal-
do), Estados Unidos (24%), Mercosul e
América Latina (21%) e Asia (12%).

PIB (GDPD#£#%)

R$ (milhces)
&% (10075 L 7L EAD)

2006 2.300.000

2005 1.937.000
R$ 2,3 trilhoes. Em 2006 o PIB per ca- 2004

1.769.202

2003 1.556.182
2002 1.346.028

mo das familias em 2006 apresentou 2001

1.198.736

2000 1.101.255

apenas 1%. Na industria, a maior alta foi
da extrativa mineral (6% ), com destaque
para a extracdo de petréleo e gas (5,1%) e
de minério de ferro (10,9%).
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O BRASIL EM NUMEROS
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DOMICILIOS 1=

¢ Domicilios :/2#k: 42.851.326 (&)

® 74,2% dos brasileiros moram em casaprépria
742% D7 I IVANE FERITES

*81,4% emareaurbana 81 4%H &SRS

EMPREGOS =

* Populagao economicamente ativado Brasil:
79.315.287 pessoas
MEF#EICHBHAM79,315,287A

® 46 milhdes de homens e 32 milnées de mulheres
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©71.676.219 brasileiros tém emprego formal
71,676 219 AP EXGEBEST TS

COMERCIO 52

e Ha1.125.711 estabelecimentos comerciais no Brasil
PEEEMEER 1,125,711 AFR

* Ocomeércioemprega5.392.674 pessoas no Brasil
EEMEE 15392674A

¢ Ofaturamento do comércio éde R$ 453 bilhdes porano
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Criado pelo governo, o plano estimula o investimento em
infra-estrutura, desenvolvendo os setores produtivos

AGENCIA BRASIL / 7923775911

Programa de Aceleracio

do Crescimento (PAC) foi

anunciado pelo presidente

Luiz Inacio Lula da Silva no

dia 22 de janeiro deste ano,
com medidas que, sem comprometer a es-
tabilidade econdmica conquistada, buscam
acelerar o crescimento do Pais para gerar
mais emprego, renda e reduzir as desigual-
dades regionais. O plano prevé investimen-
tos de R$ 503,9 bilhoes até 2010 em infra-
estrutura, ou seja, o Brasil terd a construcio
de estradas, portos, aeroportos, geracio de
energia, habitacdo e saneamento. A meta é
alcancar o crescimento de 5%.

Os investimentos foram divididos da
seguinte forma: R$ 287 bilhdes de recursos
publicos (orcamento e estatais) e R$ 216,9
bilhdes do setor privado. O programa. inclui
ainda o estimulo ao crédito e ao financiamen-
to, a desoneracdo de impostos, o aperfeicoa-
mento da legislacdo, entre outras medidas.

Conforme o ministro da Fazenda, Guido
Mantega, para ampliar o investimento publico
e também criar um ambiente positivo para o
investimento privado, o PAC traz instrumen-
tos para “desobstruir os gargalos administra-
tivos, burocraticos, legislativos e juridicos que
impedem os investimentos”. O governo dara
crédito de R$ 5,2 bilhoes a Caixa Econo-
mica Federal para repasse a Estados e
municipios nas areas de saneamento e
habitag¢do popular.

Outra medida de estimulo € a aplica-
¢do de R$ 5 bilhdes do FGTS (Fundo de
Garantia de Tempo de Servi¢co) na cria-

Agéncia Brasil

Ministra Dilma Rousseff: investimenta regional

¢do do Fundo de Investimento em Infra-
estrutura. Os trabalhadores poderao
usar até 10% do saldo de suas contas no
FGTS para comprar cotas desse fundo.

DESONERAGAO TRIBUTARIA

As medidas de reducdo da carga tri-
butéria somardo R$ 6,6 bilhdes este ano.
A reforma da Previdéncia serd discutida
no Férum Nacional da Previdéncia So-
cial, que sera criado.

“Essta é primeira vez no Brasil que se
faz um programa de investimentos regio-
nalizado, universalizando os beneficios
econdmicos e sociais para todas as regides
do Pais”, explicou a ministra-chefe da Casa
Civil, Dilma Rousseff.

O programa prevé, por exemplo, a
construcao, adequacdo, duplicagdo e
recuperacdo, em quatro anos, de 42 mil
Km de estradas, 2.518 Km de ferrovias, a
ampliacdo de 12 portos e 20 aeroportos.

O BRASIL NA TRILHA DO DESENVOLVIMENTO
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Além disso, a geracdo de mais de 12.386
megawatts de energia elétrica, a constru-
¢do de 13.826 Km de linhas de transmis-
sd0, ainstalacdo de quatro novas unidades
de refino ou petroquimicas, a construgdo
de 4.526 Km de gasodutos e instalagdo
de 46 usinas de biodiesel. Haverd ainda a
construcao de rede de 4gua e esgoto para
22,5 milhdes de domicilios.

HABITACAO

Para a habitacdo o PAC vai destinar
R$ 106,3 bilhdes entre 2007 e 2010, be-
neficiando quatro milhdes de familias.
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Petroleo Brasileiro S/A -
PETROBRAS - foi criada
para executar as ativida-
des do setor de petréleo
no Brasil em nome do go-
verno. Passados 54 anos, a PETROBRAS
se transformou na maior empresa brasilei-

ra e figura entre as 16 maiores do mundo.

A companhia identificou novas provin-
cias petroliferas de 6leo leve, no Espirito
Santo e em Sergipe, o que pode ser consi-
derada a maior conquista na area de explo-
racdo e producao, depois da descoberta de
6leo na Bacia de Campos, em 1974.

A Petrobras ultrapassou pela primei-
ra vez, em 2005, a marca nacional de 1,8
milhdo de barris de produc¢do de petréleo
por dia e bateu o recorde brasileiro de
profundidade de perfuragdo, em agosto,
com um poc¢o inclinado que chegou a
6.915 metros além do fundo do mar.

No dia 21 de abril de 2006, as 14h30,
o presidente Luiz Inacio Lula da Silva deu
inicio a produgéo da plataforma P-50, no
Campo de Albacora Leste, na Bacia de
Campos, que permitiu ao Brasil atingir a
auto-suficiéncia sustentavel em petréleo.

Atualmente a Companhia mantém ati-
vidades operacionais ou escritérios em 23
paises. A producdo internacional, que era
de apenas 58 mil barris de 6leo e gas pas-
sou, em 2006, para 230 mil barris diarios.
No ranking mundial, a Petrobras se tornou

20 BRASIL

a 14% empresa entre todas as companhias de
petroleo e a 7* entre as de capital aberto.

O lucro passou de US$ 1,373 bilhdo, em
1997, para quase US$ 12 bilhdes em 2005.

APetrobras atingiu no dia 23 de outubro
de 2006 a produgéo recorde de 1.912.733
barris de petréleo no Brasil. As refinarias
da Petrobras no Brasil alcancaram em fe-
vereiro de 2007 a marca de 1 milhdo 892
mil 600 barris por dia (bpd) e 1 milhdo
899 mil 200 bpd, respectivamente, de
carga total, com novos recordes da capa-
cidade de refino da Companbhia.
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BALANCO - ANO DE 2006 (20065 EIcB 5T —%)

RECEITAS LIQUIDAS (R$ milhdes) §a1x R$168.239 (R$1,5821&3,90055 L-7)1)
LUCRO LIQUIDO (R$ milhdes) #tizs R$25.919 (259%1,900H L 77)L)
INVESTIMENTOS (R$ bilhoes) % &% R$33,7 337/2L-771V)
POCOS PRODUTORES 12.895 (725 marftimos) 1 732,895&Fr (3 BB ME725%F)
HERDBE
PLATAFORMAS DE PRODUQAO 103 (76fixas; 27 flutuantes)
EESSVNTH— L 103EA7 (BT : 7687, FEh=t: 27 &)
PRODUGAO DIARIA HES 1.920 mil barris por dia - bpd de petroleoe LGN
BHRULGN GRIERAAR) 11925/ 11
PRODUCAO GASNATURAL 378 mil barris de gas natural
KIRH R :37738,000/\L )b
REFINARIAS & ##rEs 16
FROTADE NAVIOS fifi 155 (51 de propriedade da Petrobras)
1558 (SBE51EH/XMOTSRRE)
POSTOS K& + 5.870Ativos (638 préprios)
5,870BFRHVEENF (55638HX AT S RIRE)
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Produzidos no Japdo, sem corantes artificiais e nem conservantes,

dentro do controle de qualidade japonés.
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1% das vendas dos produtos REQUINTE serd doada a NPO Sabja* para que possa desenvolver

suas atividades junto aos brasileiros residentes no Japao.
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Servico de Assisténcia aos Brasileiros no Japao, uma organizacao sem fins lucrativos. http://www.nposabja.org/
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Produtos elaborados com ingredientes altamente selecionados.
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onde tem tudo que vocé precisa e merece.
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A venda nas melhores lojas brasileiras e no “Www.extrajapao.com’,
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CVRD

Companhia Vale do Rio Doce r7L-k-U#-rt

Companhia Vale do Rio

Doce (CVRD) foi criada

pelo Governo Federal

em 1942 e privatizada

em 1997. A CVRD é hoje
a segunda maior empresa de minerag¢io
e metais do mundo. A Vale possui atu-
almente operagoes em 13 estados brasi-
leiros e no exterior esta presente em 16
paises. Opera mais de 9 mil quilometros
de malha ferrovidria e 10 terminais por-
tudrios proprios.

Lider na producdo e exportacdo de
minério de ferro e pelotas, a Vale é uma
importante produtora global de concen-
trado de cobre, bauxita, alumina, alumi-
nio, potassio, caulim, manganés e ferroli-
gas, e prepara-se para iniciar a producao
de niquel. Empresa privada que mais
investe no Brasil, a Companhia também
atua como facilitadora e articuladora de
projetos que contribuam para o fomento
e a revitalizacdo de industrias.

A aquisicao da Inco Ltd. transformou
a CVRD na segunda maior empresa do
mundo na industria de mineracdo e me-

tais por capitalizacao de mercado.

Entre dezembro de 2001 e feve-
reiro de 2007, o valor de mercado
da CVRD aumentou em mais de
US$ 75 bilhdes. Foram registrados
recordes na producdo de minério
de ferro (271,069 milhoes de to-
neladas), alumina (3,939 milhdes
de toneladas), aluminio (56560 mil
toneladas), cobre (267 mil tonela-
das), potassio (732 mil toneladas) e
caulim (1,352 milhdo de toneladas).
Em 2006, a Companhia transformou-
se no maior fornecedor de minério de
ferro para a China, reafirmando sua
lideranca global.
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Numero de empregados 55.694
préprios (em 04/05/07)
E#ERE (2007F£584H)

Capitalizagdode US$101.183 bi
mercado* (em 04/05/07)

™ Recceitabruta1T07 R$ 16,629 bilhdes
o EUNEE1T07

Lucro liquido 1TO7
#iZ$1T07

R$5,095 bilhes

*Fonte ti£2: NYSE

Sustainable Banking Is In Our Nature.

SMBC has an unwavering commitment to sustainable development, which strives
to unify economic, environmental and social concerns on a global basis. Through
sustainable banking, SMBC helps fulfill the pressing needs of today while
ensuring that future generations have the resources to satisfy their own needs.

And as a responsible corporate citizen, our support is only natural.

SMBC
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Embraer (Empresa Brasileira de Aero-

nautica S.A.) € uma das maiores empre-

sas aeroespaciais do mundo. Com mais

de 37 anos de experiéncia em projeto,

fabricagdo, comercializa¢do e pés-venda,
a empresa ja produziu cerca de 3.900 avides, que hoje ope-
ram em 69 paises.

A Embraer foi a maior exportadora brasileira entre os
anos de 1999 e 2001, e foi a segunda maior empresa ex-
portadora nos anos de 2002, 2003 e 2004. Atualmente sao
19.265 empregados, 85,9% baseados no Brasil e e mais de
5.000 empregos indiretos.

Fundada em 1969 como empresa de capital misto, a
Embraer foi privatizada em 7 de dezembro de 1994 e seu
controle estd em maos brasileiras.

Em marco de 2006, a maioria dos acionistas da Embraer
aprovou a reestruturacfo societdria da empresa, que consis-
tia na simplificacdo da estrutura do capital social da Embraer
que passou a ser composto de apenas um tipo de acao e pro-
piciar um aumento da liquidez a todos os acionistas.

A Embraer continua a liderar o setor com suas linhas
de jatos regionais comerciais. Mais de 900 ERJs foram pro-
duzidos desde 1996 e entregues a mais de 30 companhias
aéreas em 20 paises.

O uso intensivo do Centro de Realidade Virtual
(CRV), permite o aperfeicoamento de metodologias de
execucao rapida de arranjos de pecgas e componentes em
trés dimensodes, assim como a visualizacdo em tamanho
real das aeronaves, incluindo a estrutura de componen-
tes, simulagdes de fabricacdo e montagem e simulagoes
de analises de engenharia.
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Enbrevista

Bernard Appy: PAC
abre oportunidade

de investimento para
€mpresas japonesas
NIVFIVE-TE—K!
PACIZAARRICEHTIR
REOHAEIRITS

Estabilidade economica do Brasil

O Secretario de Politica Econdmica,
Bernard Appy, visita o Japao para
divulgar o PAC - Programa de
Aceleracao do Crescimento -,
implantado pelo presidente Lula

POR NEIDE HAYAMA

nflacdo baixa e sob controle, contas externas
superavitarias, continuidade da politica fiscal
e reducdo consistente e progressiva da divida
publica do Brasil. Este foi o quadro mostrado
pelo secretario de Politica Econdmica do Mi-
nistério da Fazenda do Brasil, Bernard Appy, em
visita ao Japao em meados de julho. “Essa situ-
acao de estabilidade macroeconémica, que nunca
existiu no Brasil moderno, permite que o foco do
Pais seja de ampliar o crescimento da economia
de maneira rapida”, avaliou Appy, que veio ao Ja-
pao com a missdo de divulgar o PAC - Programa

de Aceleracio do Crescimento.

O processo para chegar a essa estabilidade
econdmica, conforme o secretario, comegou no
governo anterior, com o Plano Real, em 1995.
Appy destacou a desoneracdo tributaria com o
acumulado de 2004 até hoje de impacto analisado

de R$ 30 bilhdes ou US$ 15 bilhoes por ano, com

foco principal de reduzir custo de investimen-

to no Pais. Em relacio a execucdo dos projetos

previstos no PAC, os de infra-estrutura, conforme

0 secretario, estdo comecando em varios casos. No

caso da reforma tributaria, Appy prevé que a discus-

sao entre os estados, cidades e empresas brasileiras

deve terminar até setembro para ser enviado ao Con-

greso Nacional. Ja a reforma da Previdéncia Social esta

em férum com o governo, empresarios e trabalhadores,

com encerramento no inicio de setembro. “O PAC abre

oportunidade para investimento as empresas japonesas.

Temos registrado interesse de empresas européias nas

areas de transmissdo e geracdo de energia, sistema fi-
nanceiro, entre outros setores”, disse.
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Bernad Appy ao lado do embaixador André Amado (a esg.), do presidente da CCBJ, Osvaldo

Kawakami (a dir.) e diretoria da Camara de Comércio
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Enbrevisba - Kobaro Horisaka

Horisaka: o Brasil precisa
entender melhor a
cultura japonesa

75V)ViE BAEIEIC
DWTESEHBBED
HBLEDIERBUR

cachaca brasileira e uma infinidade
de informacdes, lembrancas e ar-
tesanatos do Brasil. E nesse cena-
rio que trabalha Kotaro Horisaka,
professor da Faculdade de Estudos
Estrangeiros e do Instituto Ibero-
Americano, da Universidade de So-
phia, em Téquio.

Horisaka é hoje o principal es-
tudioso sobre o Brasil e a América
Latina no Japdo. Sua experiéncia
de vida no Brasil foi trabalhando
como representante do jornal ja-
ponés Nihon Keizai, em Sao Paulo,
entre os anos de 1978 e 1982.

Entre os ensaios e livros publi-
cados estao a Enciclopédia Con-
tempordnea do Brasil e Vontade
Politica, Brasil em Nova Era -
Reformas e Mudangas no gover-
no do PT.

Dos livros em portugués, o pro-
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Entrevisba - Kobaro Horisaka

Revista Brasil - Nos anos 70, o Brasil rece-
beu macigos investimentos de empresas
Japonesas. Como o senhor avalia a entra-
da das empresas japonesas no Brasil?

Professor Kotaro Horisaka - As empresas
do Japao estao no Brasil antes da década de
70. Os anos 70 sdo a segunda, fase do investi-
mento japonés no Brasil. A primeira fase tem
inicio na segunda metade dos anos 50. Exata-
mente quando Juscelino comeca a industriali-
zar o Brasil. O Japao comecava sua retomada
industrial e de crescimento, dez anos apos a
guerra. Nessa época, a Asia ainda se encontra-
va devastada pelo confronto mundial e os pai-
ses tinham aversao e ressentimento ao Japao.
Assim, foi preciso pro-

curar outros mercados f Nos anos 50, o Brasil
tinha um projeto claro de
desenvolvimento industrial.

no exterior nao ligados
com a guerra.

Os primeiros inves-
timentos japoneses
no exterior foram no
Alasca, voltados a
producao de celulo-
se, no Oriente Médio,
para a extracdo de petréleo e no Brasil. O
governo japonés tinha o projeto de dobrar
arenda per capita do pais. Havia também a
possibilidade de se investir no México, mas
o Brasil tinha um projeto claro de desen-
volvimento industrial elaborado pelo presi-
dente Juscelino Kubitschek, que era o pla-
no de metas. Nessa época, o Japao ja fazia
exportacoes, ndo com a qualidade dos pro-
dutos hoje, mas tinha uma boa aceitaciao na
América Latina, incluindo o Brasil. Um dos
primeiros navios do tipo “feira”, o Sakura
Maru, foi para Santos e Rio de Janeiro, mos-
trando os produtos japoneses. Isso durou
cerca de dez anos. A empresa Ishibras, por
exemplo, comecou a operar nessa €poca.
A Toyota também entra no Brasil nessa dé-
cada, na parte das tecelagens temos a Toyo-
bo e Kanebo. A primeira empresa brasileira
areceber investimento japonés foi a Usimi-
nas, que havia sido criada em Minas Gerais.
Essa foi a primeira fase de investimentos
no Brasil. Depois veio a crise economica,

504K, 7 IV T IF FEZETE I
DI OMEZFHHN D> Tz,

uma conseqiiéncia do megainvestimento
nas obras em Brasilia e industrializacio, em
seguida a instabilidade politica e por fim o
golpe militar. Foi quando os investimentos
japoneses pararam pela primeira vez.

RB - E 0 que aconteceu apos o golpe mili-
tar no Brasil?

Horisaka - O Japao parou de investir no
Brasil depois do golpe. Foram necessarios
quatro anos para a retomada dos negécios
que inclulam equipamentos eletronicos,
tecelagem sintética entre outros produtos.
Nessa segunda fase, a economia japonesa
j& comecava a adquirir o cardter da “inter-
nacionalizacdo” do
comércio e de em-
presas com investi-
mentos diretos no
exterior.

Nessa época o
Brasil se transfor-
mou num dos prin-

cipais receptores de

J investimentos japo-

neses. Isto porque tinha um projeto claro de

industrializacdo para melhorar a sua balanca
de pagamento.

Assim tem inicio projetos como a Ceni-
bra (celulose), Nibrasco (pelotizacdo), Al-
bras (aluminio), que foram sendo instalados
no Brasil na década de 70. Nessa época, 0s
japoneses comecam a procurar fontes de
suprimento de matéria-prima. Como o Bra-
sil era considerado o pais dos recursos natu-
rais, foi natural ir para o Brasil. As empresas
que se instalaram como Toyobo, Toyota e até
o investimento na Usiminas, tinham como
meta o mercado interno do Brasil. Mas com
a crise do petroleo e a necessidade por novos
recursos naturais para suprimir a demanda
japonesa, fez do Brasil um parceiro natural.
Nessa época , procurou-se por celulose, alu-
minio e financiou-se o Projeto Carajis. No
final dos anos 70, os japoneses comecgaram a
se interessar pelo Cerrado para producio de
itens agricolas, ndo para o mercado japonés
direto, mas para aumentar a oferta no mun-
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Universidade de Sophia

do e conseqiientemente regular o preco no
mercado internacional. Depois disso veio a
crise econdmica e o desinteresse por parte
dos investidores japoneses.

RB - E quais foram as conseqiiéncias
com a crise dos anos 80?

Horisaka - Com o acimulo de superavit do
Japdo, o pafs passou a ter poder para im-
portar de qualquer mercado nessa época.
Este foi um dos fatores que fez com que se
perdesse o interesse pelo Brasil.

RB - O Brasil tem recebido investimen-
tos de vdrios paises, principalmente da
FEuropa e dos Estados Unidos. Jd as em-
presas japonesas continuam imvestindo
timadamente ainda. O Japdo ndo corre o
risco de perder o “bonde” da historia?
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AV 82— IR AIEE .
Enbrevista - Kobaro Horisaka

Horisaka - Acho que agora, finalmente,
estamos entrando na terceira fase de
investimentos no Brasil. Os investimen-
tos nos tltimos 30 anos foram timidos.
Os bancos japoneses penaram muito
com os empréstimos ao Brasil. Como a
maioria das empresas do Japao faz par-
te dos grupos dos bancos, esse grupo
de negocios ou trading ouviam muito
esses bancos. As informacdes que che-
gavam sobre o Brasil era de que o in-
vestimento no pais era de alto risco. O
sistema € um pouco diferente dos grupos
euro-americanos,

que 1o sao domi- fHoje, 0s investimentos no
Brasil devemn estar dentro
do cenério global.

nados por bancos.
Mesmo no periodo
das privatizagoes,
o Japao foi muito
timido,  sentindo
nao ser seguro
ainda aplicar no
Brasil. Ao mesmo
tempo o crescimento econdmico da Asia
Leste, Sudeste, China e a regidao da In-
dochina, consecutivamente, atrairam os
investimentos japoneses.

RB - E o0 que se sucedeu nos anos 90?
Horisaka - Houve uma forte crise de
cambio na Asia, em 1997. Foi um periodo
curto e nao durou como na Ameérica La-
tina. Depois disso essa regiao se transfor-
mou numa das concentracoes de investi-
mento mundial. As empresas americanas
e européias também passaram a investir
na regido da Asia e do Pacifico.

A Asia também era mais compreen-
sivel para empresas do Japao por uma
série de fatores culturais, educacionais
e trabalhistas. O nivel educacional do
operariado também era bom e foi natu-
ral se fazer investimentos na regiao.

Esta terceira fase de investimento
na América Latina ainda é pequeno se
comparado ao investimento na China ou
a outros paises. As empresas japonesas
comecaram a pensar mais na situacao

TN ANDOEEITS . H
DIEIMTHAAEN TN S,

global, inserindo o Brasil dentro do ce-
ndrio da economia globalizada. A pri-
meira e segunda fases, de investimentos
feitos pelo Jap@o no Brasil, tém muito
de relacdo bilateral. Hoje, os investi-
mentos no Brasil devem estar dentro do
cenario global. Assim, os japoneses es-
tao retomando o negdcio no pais como a
Nippon Steel, que investiu na Usiminas
novamente e vai construir autoforno,
além da Sumitomo Metal, que também
val construir autoforno para produzir
pipa para pocos de petréleo no Brasil.

No passado, a
idéia era produzir
no Brasil com o
produto  voltado
ao mercado brasi-
leiro. Agora nao.
E uma estratégia
internacional. B
preciso competir
mundialmente e
vencer os capitais indianos no setor side-
rurgico. Para isso, € preciso ter parceiros
confidveis e isso ocorre, por exemplo,
também na industria de carros. A pro-
ducdo da Toyota ou da Honda no Brasil
ainda é baixa, se comparada com o poder
deles, mas investir no mercado brasileiro é
uma estratégia global. A Cenibra recebeu
investimento e hoje é 100% de capital ja-
ponés, as tradings como a Mitsui também
trabalham voltadas para essa estratégia
mundial, tentando posicionar o Brasil den-
tro da internacionalizacdo.

ikl

RB - Mas a China vem chamando a
atencdo no cendrio mundial?

Horisaka - Dentro desse cenario, a China
tem um valor estratégico. Esse pais cres-
ce muito rapidamente, aumentando sua
demanda e estd a procura de recursos
naturais e mercados. E onde entram as
tradings companies japonesas com o seu
know-how sobre Brasil, China e sobre o
mundo. Agora elas estdo tentando entrar
nos negocios entre o Brasil e a China, tra-

FHIHDBE R LUVEERRIE ARV CH
ROREEFOIAHE LT,

RB:OOFEMICIFEAZIEN I 2TzDTL
£27

YEYR: 1997577V 7 CREG RSN F
HLFE LUz ZNUEEEHABOE D T, 80T
BIFBZT 7 A)ADEREIFEICIERS [E
FEATU L ZD®%. 77 L HAEDSD
BREDNER I HHHD—D LTV E LTz, B
KOBEET DT AFEHIRARE T LD
ITiEVELT,
TITE R BB AIE. 2L TEY R
ZDEHS, BALEICIE BRI LM
HTEHVE T, HEEDHEBLANILVEEL
TIOTNARE T BDICAEREENGYEE
A CULIE CDZT 7 A ANDIREDE
=HAl& FEZ DMDE LRI I 2% E S
HRBEEHRIEDNEEEHD T Y, BAD
HIF EROWRRIC. KWBZEEIFDESICTE
V. 759)VEIO—IN\ULLIEEDF T
EBZRBIDNTEOTETCWVET T TV
DOBEAEDREDE—HR BE_HADZ L. /M
EDONAEEERICEZEDT LIS
TZI)INADRE . T O—/ IV EREF L
SR TUEESHEVED T ZDESIcL
T HREBUISVIVTEI R A E BT
B&SlTEVEL
HEARSER S VT FANDREABERL A
SN I AT LRV E L T e fERkE
BE. TV IVRNDHBND) A T EAE S
Bl DA LE T BEICHL T
T2 Vil ORsaE T ) VST S
EWSEZTUIEN SRR T, EREEE
DEETITONE T, Bk Tl RIS Gt
&L FIRIEIVIE TV DI yE) L BIRL
feA > RDEA% _HRlSRFEEYE A
T EREDES S/ \— N —DWE
ZI3 BFEEEICB UV TERLTENERE
G, FIZORADT VI UTHIFBEREE
THIDFRIEAE Z 5. KT INETZEDTIHN
TV IRETHENDTEE T EO—/\
JVIEEEED—E /50T Y, BAEADBIHEE
Rt Z721E SH T 100%BADE
HCEBEDTY, Ffe. ZHYEDKL SRt
EETe COLSGHFHREDEERDE L THE
HERFL. T V)V BBt T AAEEDHI T
BOTESELTVET,

AE—F

B
EhEEAMEZERRE<SHERWVZLET

BT A4 ITX o —(&
TEDT IO — 0%
BAICHR— M LET

BREEY b—[CEEROHSWDHEE(C

ichibaku no

—

kai

ZDR

FeBIENPO—ZEDOSEXEBL. ABLCS Ty PAVNBEEOZEELELETS
BEFEPIZ 2= Fr—iCTFEMmERDILLLD, EEZFEEER>TWET,

T323-0807 iFFk

B JLfik#E4-19-31 = Tel: 090-1547-1922

'\Lf‘" T ?_,-'.‘-'l
;-ra- #d"..h...f L.-

'i.....-}..} 7 n.r?u'.it:kfj..r

77 v 0120-721-133

#it: T323-0807 FAER/NLUFIHEH4-19-31 « T0285-30-3338 (8am ~ 6pm)

2R T370-0851 BMEEMET LPEE763-1 « B0273-10-5666 5 - som)




A 21— PESRERRREIR
Enbrevista - Kobaro Horisaka

balhando na esfera do multirelacionamento.
A TV digital ¢ um bom exemplo para
mostrar a tecnologia japonesa ao Brasil. Em-
bora o mercado chinés seja o maior do mun-
do, as empresas japonesas tém formacao tec-
noldgica variada e sofisticada e diferente do
americano ou europeu. Japao tem inovacao
tecnoldgica propria e diferente da China. O
Japdo é mais avangado nesse ponto. A tecno-
logia da TV digital deve se transformar na vi-
trine da tecnologia japonesa para os brasilei-
ros notarem as diferencas com outros paises.
A relagio entre os dois paises deve se dar em
termos de qualidade e ndo de volume.

RB - Do nosso ponto de vista, a balan-
ca comercial entre Brasil e Japdo é
razoavelmente baixa, a que podemos
atribuir 1sso?

Horisaka - No ano de 2005, segundo o
Ministério da Industria do Brasil, o Japao
ocupava o quarto lugar em produtos im-
portados e oitavo lugar em produtos ex-
portados. Comparado com o0s numeros
da economia japonesa poderia aumentar
mais, mas ndo se pode esperar muita coi-
sa em termos de volume.

RB - O Japdo vem ao longo desta dé-
cada fechando vdrios acordos de li-
vre comeércio, inclusive com México
e mais recentemente com o Chile. Por
que Brasil e Japdo ndo conseguem fir-
mar um acordo de livre comércio? Por
outro lado, a sobretaxa brasileira so-
bre produtos importados € muito alta.
Para os carros importados, por exem-
plo, chega a custar mais de 50%. Isso
também é um entrave para a melhoria
dos negocios entre ambos 0s paises?

Horisaka - Isso é realmente um entrave,
mas nao € facil iniciar uma conversa com o
Brasil porque o Brasil esta dentro do Mer-
cosul. Para negociar, € preciso fazer isso
com o Mercosul, composto por cinco paises
com muitas diferencas entre esses paises.
A Unido Européia também ja vem nego-
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ciando com o Mercosul ha algum tempo, os
Estados Unidos também através da ALCA.
Pelo lado japonés, considero ser necessa-
rio um esfor¢o maior das autoridades para
convencer o governo brasileiro ndo apenas
a questao do livre

comércio, mas de f A TV d|g|t8| e um bom
exemplo para mostrar a
tecnologia japonesa ao Brasil.

maior aproximacao
entre os dois pai-
ses. A posicdo do
Brasil é muito clara
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Horisaka - Nesse caso, € uma rigidez do
mercado japonés. Os Estados Unidos, por
exemplo, sdo um importante parceiro de
estratégia internacional, mas houve um
caso de carne contaminada com o virus
da vaca louca e a
reacdo dos consu-
midores no Japao
foi imediata. O con-
sumidor japonés é
exigente. Eu, par-

e é a de dar impor- 7:://)7}1/5: I/E“Ci\ 75 “/“}l/bls(ﬂtb ticularmente, gosto

tancia ao Mercosul.
Por isso, talvez te-
nhamos que espe-
rar mais um pouco
para aprofundar o relacionamento entre os
dois paises em termos de livre comércio.

RB - O problema especifico da ivmporta-
cdo da carne brasilerra. Qual € o real
motivo da nao entrada do produto?

THADOH ffi/k#E% H B 2 K470 da carne brasileira
METH 5,

e seria muito bom
J para o Japdo com-

prar esse produto
do Brasil. Mas se houver uma falha, o con-
sumidor vai perder a confianca total e ndo é
facil reconquistar. Os dirigentes brasileiros
precisam conhecer melhor e tracar uma
politica para entrada de agropecudrios no
Japao. A manga é um exemplo. Demorou
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muitos anos para entrar no Japao. Os bra-
sileiros também precisam conhecer mais
e melhor como é o mercado e a cultura
japonesas, um dos sinais disso € a falta de
estudo académico sobre o Japao no Brasil.
O Japao tem mais estudo sobre o Brasil do
que o contrario. Basta comparar o nume-
ro de livros publicados em japonés sobre
o Brasil e o niimero de livros editados em
portugués sobre o Japdo. Principalmente
porque o Brasil estd se tornando um “Glo-
bal Player”. O Itamaraty ¢ um dos dérgaos
do governo brasileiro muito competente e
duro nas negociacdes, principalmente por
ser um dos atores principais da OMC - Or-
ganizacao Mundial do Comércio -, conhece
bem o mundo e o Japao. Mas, a sociedade
em geral e a académica tém pouco conheci-
mento sobre o Japao.

RB - Hoje o Brasil € wm dos principais for-
necedores de matéria-prima do Japdo. E as
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grandes tradings sdo as responsdvels por
essa. entrada brasileira. Ora importando
ou comprando empresas no Brasil, ou seja,
mesmo o Brasil tendo se transformado em
wum pais exportador de semimanyfaturados,
0s japoneses ainda véem o Brasil como um
grande exportador de commodities? Fxiste
espaco para, o produto industrializado bra-
siletvo estar entrando no Japdo?

Horisaka - Os japoneses, em geral, ainda
véem o Brasil como um pais de produtos
primérios. Mas devemos levar em conta
que a agricultura e a pecudria brasileiras
mudaram muito. O Brasil continua a expor-
tar soja, frango, laranja, que sao os princi-
pais produtos importados pelo Japao, mas
por traz disso esta hoje o Agrobusiness, um
sistema complexo de agricultura associada
a industria e negdcios. O etanol é um bom
exemplo. Antigamente era um subprodu-
to do agucar, hoje uma nova industria na

Horisaka: fafta estudo académico sobre o Japao no Brasil

T5V)IUTid BRI BFIMEA R EL
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sua producdo. A economia brasileira nao
s6 deixou de ser apenas pais que exporta
primério e tem industrias de manufatura-
dos. Os japoneses precisam entender essa
mudanca na estrutura brasileira.

RB - Quazs foram as mudancas senti-
das no governo do presidente Luiz Ind-
cio Lula da Silva?

Horisaka - O Brasil ainda tem varios proble-
mas para serem solucionados. Um deles € a
questao da criminalidade e falta de cumpri-
mento de normas. Também aumentaram-
se os escandalos politicos. Mas, em nossa
opinido, a novidade entre a transicao do
presidente Fernando Henrique Cardoso e
Luiz Indcio Lula da Silva foi a continuidade
politica de governo, ou seja, apesar de um
presidente da oposicao vencer a elei¢do, os
mandatos sio semelhantes. FHC governou
por oito anos, depois Lula mais oito anos.
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Isso nunca havia acontecido desde Gettilio
Vargas, mesmo durante o regime militar foi
de um mandato. Geralmente com a mudan-
ca do presidente da Republica, ocorriam
ndo somente troca de funciondrios de mi-
nistérios, mas de toda a politica-econdmica
do pais. De quem observa o Brasil de um
pais do exterior, a rivalidade politica entre
Lula e FHC néo afetou o governo em si. A
bolsa familia, por exemplo, ¢ uma conti-
nuidade da bolsa escola, com projetos de
melhoria da distribuicdo de renda. A poli-
tica monetdria é uma continuagao do plano
Real. Lula respeita os projetos assumidos
com os bancos como o PROER. Nao hou-
ve uma ruptura como nos governos ante-
riores. Gracas a essa continuidade e com o
fim da hiperinflacdo, comecam a surgir os
planos de desenvolvimentos mais longos,
0 que contribui para a distribuicdo melhor
de renda, com os grupos C e D passando a
consumir mais, inclusive com a retomada
dos carnés de vendas a crédito, o que era
impossivel antigamente. O resultado pode
se ver na confianca depositada no Brasil
e na sua estabilidade econdémica. O Brasil
tem um caminho mais claro, esperamos
que o préximo governo também tenha essa
visao.

RB - O governo do premier Shinzo Abe
tem relacdo diferente de Koichivo Koizumi
com o Brasil. Abe nos parece mais preocu-
pado com as questdes Asia. Por qué?

Horisaka - Koizumi deixou uma licao de
casa para Abe: melhorar a relagdo com
a China e a Coréia, que continua como
prioridade na politica externa do Japao.
E o premier vem fazendo isso apesar
dos problemas no passado criados na
Segunda Guerra Mundial. Em seguida,
a preocupacao € com as relacdes comer-
ciais com os Estados Unidos e Europa.
A América Latina vem depois disso. Com
o Brasil, ndo temos problemas politicos,
mas precisamos pensar em como aumen-
tar a aproximacdo, precisamos esperar
um pouco para Abe se voltar para a Amé-
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Consulte-nos em Portugués, Inglés ou Japonés
Estrutura de atendimento no Japao e no escritorio de Sao Paulo

- Alocacéo e apresentacao de profissionais multilingues de Tl, confecgéo de website
- Profissionais bilingues japonés e portugués na area administrativa
- Consultoria e implementacao de infra-estrutura em Tl no Japao e no Brasil
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Brastech do Brasil
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om sede em Minami Aoyama,
em Toéquio, a Lead-Off Japan,
importadora japonesa de ali-
mentos e bebidas alcodlicas,
vem, ao longo dos anos, traba-
lhando para a distribui¢do de produtos fabri-
cados no Brasil e de outros paises.
A familia de Hiroyuki Watanabe, pre-
sidente da Lead-Off Japan, desde varias
geracoes, viveu do trabalho de adminis-
trar teatros. Com o boom do cinema
no Japao, o avd de Watanabe passou a
investir em salas de projecdo, adqui-
rindo no total 30 cinemas da rede
Nikkatsu. O pequeno Hiroyuki, que
crescera vendo o sucesso da familia
nos negocios, sonhava ser cineasta,
jogador de beisebol, piloto de avido
ou quem sabe, um dia, dono de sua
prépria empresa.
A virada na vida de Hiroyuki
aconteceu quando, aos 20 anos,
decidiu visitar seu tio, que estava no
México comandando uma empresa de
garimpo. Nesse mesmo periodo, o jovem
conheceu o Brasil. Dos sonhos de infancia,
acabou prevalecendo a tradicdo da familia, que
criou uma geracdo de empresarios. Dessas via-
gens ao México e ao Brasil, nasceu em 1985, a
Lead-Off Japan.

Atualmente, a empresa distribui produtos
brasileiros, mexicanos, da América do Sul, da Eu-
ropa Latina, da Asia e da Austrélia. Para explicar
como trabalha o mercado japonés diante da rigo-
rosidade das leis do Japao, a Revista Brasil en-
trevistou Hiroyuki Watanabe, diretor-presidente
da Lead-Off Japan.

Sabores
Importados

A Lead-Off Japan, importadora de produtos
alimenticios e bebidas alcodlicas no Japao,

se prepara para mais uma importante
investida: pretende fabricar produtos com
ingredientes brasileiros e de outros paises
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Revista Brasil - O senhor poderia contar um pouco a sua
vivéncia no México?

Hiroyuki Watanabe - Meu tio ganhou uma licenca espe-
cial do governo mexicano para explorar as minas. Eu tinha 20
anos e fui ao México para visitar o pais e o meu tio. Ficava vendo
o trabalho na mineracao. Depois de um ano retornei ao Japao
e conclui o ensino superior. Ao me formar, voltei ao México e
fiquei dois anos ajudando o meu tio na minera¢do. Ainda lembro
de uma cena interessante. Na volta do trabalho, tinha uma vila
de fabricacdo de tequila e os operarios das minas sempre para-
vam no local para beber um pouco. Foi nesse lugar que surgiu a
idéia de importar tequila para o Japao.

RB - E a sua ligagdo com o Brasil?

Watanabe - Durante o periodo no México, visitei varios lugares
do Brasil. Fui de 6nibus do México para Sao Paulo, Rio de Ja-
neiro, Foz do Iguacgu, Belo Horizonte, Brasilia, Belém e Manaus.
No bairro da Liberdade, em Sao Paulo, naquela época ja tinha
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o hotel Osaka, onde fiquei hospedado. Nao
acreditei quando vi que podia entrar no
ofur6 nesse local. Gostei muito do Brasil e
despertou o interesse em morar nesse pais.
Cheguei a procurar emprego Nos jornais

mais restaurantes mexicanos no Japao,
conseqlientemente, aumento na venda de
tequila também.
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foi criada a Ambev - Companhia de Bebidas
das Américas -, o mercado japonés deixou
de ser prioridade e a empresa brasileira pa-
rou de exportar para o

arquipélago.

Os europeus entenderam que
se conseguirem vender ao
Japdo, atendendo as normas
legais, podem comercializar
seu produto em qualquer lugar ~ Nesté no Japdo €

do mundo.

RB - Quais sdo o0s
produtos do Brasil
importados pela Le-
ad-Off Japan e mais
vendidos no Japdo?

Watanabe - Ao todo, a
empresa importa hoje
mais de 80 produtos do

observar que o Creme de Leite, na verdade,
é fabricado no Japao e recebe apenas a emba-
lagem em portugués, isso somente para aten-
der ao mercado dos
brasileiros e também
para obter o produto
que esteja de acordo
com as regulamen-
tacoes japonesas. O
Creme de Leite da

um privilégio muito
especial que somen-
te a Lead-Off Japan

Brasil. Os mais vendidos I SO FADZHE conseguiu receber da

sdo o frango inteiro da
Sadia, a polpa de fruta
congelada da Icefruit, o
achocolatado Nescau e
Creme de Leite da Nes-
tlé. Mas é importante
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megaempresa suica
Nestlé. A comercia-
lizacdo dos mnossos
produtos € feita em

cerca de 400 lojas de
J produtos brasileiros.

Lead off Japan

PERFIL DA EMPRESA
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Primeiro produtoimportado
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Produtos comercializadostotal
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Mais de mil, sendo distribuidos

em 40 millojas de conveniéncias,
departament stores (tipo shoppping
center), supermercados, lojas de
produtosimportados, lojasde
bebidas alcodlicas, internet shops
(LaTiendita, Extra), etc.
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| Acredito que ndo
precisavamos de uma lei
tao rigida no Jap&o para

produtos vindos do exterior.
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em japonés. No Amazonas, onde também é
grande o nimero de nikkeis, fiquei hospe-
dado em uma pensao de japoneses muito
famosa. A noite, saudosos de seu pais, eles
me perguntavam sobre o Japdo. Guardei
6timas lembrancas e tive uma boa imagem
do Brasil.
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RB - Qual foi o primeiro produto co-
mercializado pela Lead-Off Japan?

Watanabe - A primeira bebida que a em-
presa importou foi a tequila. Ha 20 anos,
0 Japao comercializava apenas cinco tipos
de tequila. Pensei em vender mais essa
bebida, mas era dificil conseguir a licenca
para autorizar a entrada do produto. Fiz
diversas consultas e preparei toda a docu-
mentacdo, o que levou entre seis meses e
um ano. Finalmente consegui a autorizacio

HIROYUKIWATANABE

RB - E a cerveja Brahma?

Watanabe - Depois da tequila, a empresa
comecou a importar a cerveja Tecate, uma
das mais populares do México. Em seguida
importou a Brahma, do Brasil. Isso foi hd 15
anos. Ainda ndo conheciamos o mercado de
brasileiros dekasseguis. No inicio, o produto
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Produtos brasileiros 7> ) VER
80, sendo distribuidos em 400 lojas

brasileiras
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10bilhdes deienes (2006)
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o produto de porta em porta, andando de
trém por quase todo o Japdo. Por sorte,
depois de trés anos, houve uma febre pela
cultura mexicana e com isso a abertura de
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Foi quando descobrimos o motivo da alta no
comércio dessa bebida, eram as lojas de pro-
dutos brasileiros que atendiam o mercado
dekassegui. Porém, infelizmente, desde que
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Nos tltimos trés anos, os negdcios nesse setor
vém se mantendo estavel, depois de anos de
crescimento.

RB - Por que a empresa abriu o escrito-
rio em Sao Paulo?

Watanabe - Em 1994, a Lead-Off Japan
decidiu montar seu préprio escritério, em
Sao Paulo. O objetivo era descobrir novos
produtos que pudessem ser comercializa-
dos no Japao. Mas enfrentamos dificulda-
des, principalmente com os ingredientes
utilizados no processo de fabricacdo dos
alimentos. Em alguns casos, ndo era possi-
vel identificar todos os itens utilizados para
fazer um produto. Quando apresentamos
um produto na loja do Japao, a primeira
pergunta é se realmente garantimos que
esse produto é seguro, ou seja, nao vai fa-
zer mal a satide do consumidor.

RB - Quais as dificuldades para a en-
trada de produtos no Japdo?
Watanabe - A lei no Japao é bastante rigi-
da e a fiscalizagdo acaba sempre por proibir
a entrada de alguns itens. A lei japonesa é
baseada nos nutrientes dos habitos alimen-
tares dos japoneses em geral, proibindo o
uso de nutrientes e aditivos bastante con-
sumidos tradicionalmente no Japao. Em
geral, os fabricantes da América do Sul fo-
cam suas exportacdes para o mercado dos
Estados Unidos, que tém regras de impor-
tacao diferentes das do Jap@o. As empresas
brasileiras deveriam repensar o negécio de
exportagao de alimentos com o Japao. Os
europeus, por exemplo, entenderam que se
conseguirem vender ao Japao, atendendo
as normas legais, podem comercializar seu
produto em qualquer lugar do mundo. Ou-
tra dica € sempre fazer negécio através de
associacoes, a exemplo de como tem feito a
Abest (Associacdo Brasileira de Estilistas),
que faz showroom em Toquio, promoven-
do amoda e o estilo brasileiro em geral.

RB - O senhor avalia que a let do Japdo
poderia ser menos rigida para entrar
mais produtos importados?

42 BRASIL

Watanabe - Acredito que nao precisava-
mos de uma lei tdo rigida aqui no Japao.

RB - Qual foi o faturamento da empresa?
Watanabe - Juntamente com outro gru-
po ao qual pertencemos, o faturamento
foi de 10 bilhdes de ienes no ano passa-
do, com lucro de 600 milhdes de ienes.

RB - Qual é a atual tendéncia da empresa?
Watanabe - Adotamos o lema “Latin Life
Style”, ou seja, que estimula os consumi-
dores a se divertirem e aproveitar mais a
vida, seguindo as prioridades dos latinos
que colocam a familia em primeiro lugar e
o trabalho em quarto lugar.

RB - Quais os planos da empresa para
o futuro?

Watanabe - Um dos planos da empre-
sa é fabricar produtos que agradem o
consumidor japonés e a nés mesmos, No
Japao. Esses produtos estariam utilizan-
do ingredientes brasileiros ou de outros
paises, sendo feitos com a qualidade ja-
ponesa. Assim, a Lead-Off Japan deixard
de ser importadora, tornando-se uma
empresa que promove riquezas naturais
do Brasil no Japao.

PRINCIPAIS PRODUTOS
BRASILEIROS
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Projeto Educar

A educacao nas escolas japonesas

Projeto Educar mostra como os governos das provincias de Aichi,
Gifu e Nagano estao trabalhando com os alunos estrangeiros
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educacido das criancas brasi-
leiras nas escolas japonesas € o
tema do Projeto Educar desta
edicdo, que vem discutindo os
caminhos para as futuras gera-
¢Oes adquirirem conhecimento e se tornarem
cidadaos. A Revista Brasil ouviu depoimen-
tos de dirigentes do ensino brasileiro nas
edi¢coes anteriores e foi buscar informacoes
sobre o trabalho educacional realizado nas
provincias com maior concentracdo da comu-
nidade nikkei. Sdo elas: Aichi, Gifu e Nagano.

Apenas nessas provincias, residem cerca
de 90 mil brasileiros. Os representantes dos
governos e das associacdes ligadas ao convivio
com estrangeiro gentilmente atenderam ao pe-
dido da Revista Brasil para a reportagem.

O Ministério da Educacdo, Ciéncia e Tec-
nologia anunciou que pretende ampliar o sis-
tema de treinamento de professores para es-
tudantes estrangeiros. Isto porque apenas 70
das 885 cidades, com alunos estrangeiros que
recebem orientacdo em lingua japonesa, tém
professores especializados para isso. Dos 2,08
milhdes de estrangeiros no Japao, 312 mil sdo
brasileiros ou 15% do total.

O ensino aos estrangeiros nas escolas ja-
ponesas ndo € obrigatério, mas todos podem
freqiientar os estabelecimentos de ensino. Mas
esse quadro pode mudar conforme o diretor-
executivo da Associacdo da Provincia de Na-
gano para Promocdo de Intercambio Interna-
cional (Anpie), Naomi Sunohara. De acordo
com ele, ha estudo das 20 cidades com maior
concentracdo de estrangeiros para pedir ao
governo do Japdo para tornar obrigatério o es-
tudo até o chugakko ou até concluir o ensino
fundamental.

Nas escolas brasileiras, conforme levanta-
mento feito pela Associacdo das Escolas Bra-
sileiras no Japao (AEBJ) em marc¢o desse ano,
levando em consideracao as 41 unidades asso-
ciadas da entidade e outras 57 nao associadas,
cerca de 10 mil criancas estdo matriculadas
nos estabelecimentos.

Diretor da Anpie, Naomi Sunohara: Nagano oferece bolsa de estudo aos estrangeiros
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GIFU

A provincia de Gifu vem registrando o aumento no
numero de brasileiros gradativamente. Em dezembro
de 1995, eram 8.073 brasileiros. Em janeiro de 2007,
residiam 19.966 brasileiros, o que corresponde a alta
de 247% em 12 anos.

Como conseqiiéncia, o nimero de alunos matricu-
lados na rede puiblica japonesa, administrada pelas ci-
dades, também aumentou, com alta de 9% entre maio
de 2006 e marco desse ano. Isso significa que mais 805
alunos ingressaram em escola japonesa de Gifu. A in-
formacéo é da diretora do Conselho da Educacio de
Gifu, Reiko Matsukawa.

Em Gifu, estdo matriculados 1.480 alunos estrangei-
ros no ensino fundamental, conforme o Conselho da Edu-
cacdo da provincia, no balan¢o de mar¢o desse ano. Desse
total, 876 alunos sdo brasileiros em escolas japonesas, ou
seja, 59,2%. O governo informa que a verba destinada
para as acoes de educacios aos estudantes estrangeiros é
de 296,750 milhoes ienes neste ano.

A diretora Reiko informou que a novidade consiste
no curso para os professores, desde o jardim de in-
fancia até o segundo grau, do Centro de Educacdo de
Gifu. “Eles recebem orientacdo sobre a convivéncia
com diferentes culturas e como deve ocorrer a adap-
tacdo escolar de um aluno estrangeiro”, disse.
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Diretora do Conselho da Educacéo de Gifu, Reiko Matsukawa: curso para
professores sobre convivencia multicultural
HEDHEDE LD HDHEEITOV TGRSR IRHBEEESLON  IEFHER

PROFESSORES

O Conselho da Educacao, conforme Reiko, conta com 26 pro-
fessores de apoio a lingua japonesa aos alunos estrangeiros. Desde
0 ano passado, ha, inclusive, funciondrios que falam a lingua portu-
guesa para adaptacao do estudante. Neste ano, empregou mais dois
funciondrios, totalizando sete. Esses profissionais ndo sao professo-
res, mas oferecem o suporte educacional , com contato com os pais.
Foram contratados 20 professores temporarios no ensino da lingua
japonesa a fim de os menores dominarem o idioma e conseguirem
situacao confortavel para o estudo. No ano passado, o governo de
Gifu distribuiu para as escolas do priméario e gindsio a publicacio
intitulada Materiais Didaticos Praticos para Ensino aos Alunos Es-
trangeiros, com expressoes basicas do dia-a-dia da vida escolar.

“Quando o aluno estrangeiro vai para uma escola japonesa,
mas nao conhece o idioma, a provincia possui um pré-curso, com
aulas de lingua japonesa e assisténcia das matérias. Em alguns
casos, as aulas sdo individuais. E incentivada a convivéncia com
os alunos japoneses, com o apoio de funciondrios”, salientou.
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MULTICULTURAL

A seriedade do trabalho muticultural de Gifu pode ser
observada no texto elaborado em fevereiro desse ano, de-
nominado de “Os Principios para Convivéncia de Culturas
Diversificadas do Governo de Gifu'. “Esse material afirma
que devemos construir a sociedade regional em que os
habitantes respeitem as culturas e os pensamentos dos
outros e todos podem aproveitar a vida segura e confor-
tavel”, explica Reiko, complementando que o estrangeiro
também deve se considerar um individuo na sociedade
regional, nao recebendo ape- f
nas apoio, mas promovendo a
independéncia do mesmo.

Desde o ano passado,
existe o conselho dos profes-
sores e funcionarios que tém

estrangeiros. O objetivo € tro-
car informacdes e promover

a comunicacio entre os pro- ANERINCIES IR WNEDIC,
,) C-‘I — L/)(b dﬁlz N DHZHELHEE

REICLTOM TN

fissionais a fim de melhorar TEZ =47
a adaptacdo da vida escolar
e o ensino. “Também como
os estrangeiros, ha japoneses
sem motivacdo para estudo.
Mas para os estrangeiros, a
dificuldade de compreender
a lingua causa a falta de motivacdo. Acredito ser dificil
para o estrangeiro vir a escola sem saber japonés. Nos
temos que tomar conta deles para nao se recusarem vir a
escola, tornando um ambiente agradavel para eles”, en-
fatizou Rieko, que entende ndo poder resolver a convi-
véncia de culturas diversificadas somente pela educacao,
mas € preciso contato com entidades, governo japonés,
empresas, universidades, ONP, etc.

A diretora Reiko disse que os dados de quantos
alunos estrangeiros estdo matriculados em Gifu sdo
estimados pelo relatério do Ministério da Educacéo,
chamado de Estatisticas de Estrangeiros Residentes
no Japao e Pesquisa Basica das Escolas, de 2003 a
2005. Nesse levantamento, constatou-se 53% dos alu-
nos estrangeios em idade escolar nao estavam matri-
culados em escola ptblica do Japao.

Em Gifu, duas escolas estrangeiras sdo miscella-
neous school. Uma delas é a escola brasileira Profes-
sor Kawase desde 2006.

ITDEE A

Reiko Matsukawa

Temos que tornar
0 ambiente escolar
agradavel para o
contato direto com os alunos aluﬂo estr‘angeil"o I’]éo
recusar a vir a escola.
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Projeto Educar

NAGANO

Nagano registra cerca de 37 mil es-
trangeiros, sendo 16.925 brasileiros, o
que corresponde a maior comunidade
de estrangeiros do local, com 39,6% do
total. Em seguida estio os chineses com
9.138 pessoas ou 21,4%. A provincia tem
2,1 milhoes de habitantes.

Sao 2.600 menores estrangeiros em
idade escolar, sendo 1.323 brasileiros,
conforme balanco de maio de 2006. Des-
se total, 687 criancas brasileiras estdo
matriculadas em escolas japonesas e 274
em escolas brasileiras. De acordo com a
Associacdo da Provincia de Nagano para
Promocéo de Intercambio Internacional
(Anpie), ha dez escolas brasileiras com
274 alunos no local, o que corresponde
a apenas 18,89% do total. A entidade in-
forma que os estabelecimentos de ensi-
no reconhecidos sdo apenas os coreanos,
onde estdo matriculados 250 jovens.

O diretor-executivo da Anpie, Naomi
Sunohara, disse que desde abril as escolas
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japonesas, que contam com assistentes na
lingua portuguesa, principalmente em ci-
dades com muitos brasileiros, podem uti-
lizar o material da Universidade de Tokyo
de Estudos Estrangeiros, feito com o apoio
da Mitsui Corporation, com explicacdes em
portugués de matematica e kanjis (ideo-
gramas japoneses), voltadas para o prima-
rio. O material é facilmente acessado pela
Internet  (http://www.tufs.ac.jp/common/
mlmc/kyouzai/brazil/).

Em Nagano, sao 19 professores no sho-
gakko e seis professores no chugakko com
orientacdo de japonés em salas separadas
dentro do estabelecimento de ensino, além
de 17 professores que ficam na sala de aula
onde ha muitos estrangeiros juntamente
com outro professor responsavel. Na pro-
vincia, ha ainda os hot supports, que ofe-
recem orientacdo aos alunos estrangeiros,
sendo 26 no total. No jardim de infancia,
que corresponde a uma fase de preparacao
para entrar na escola japonesa, em Ueda,
ha uma professora brasileira e uma profes-
sora japonesa bilingiie comecou a trabalhar
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a partir de maio desse ano. No municipio
de Nagano, como forma de auxiliar os estu-
dos dos estrangeiros, desde 2005 ha aulas
de refor¢o no dia-a-dia e nas férias escola-
res para esses alunos.

Entre as dificuldades detectadas pelo
diretor Sunohara estdo a falta de preo-
cupacdo dos pais com a educacdo dos
filhos, deixando esse item como sendo
de responsabilidade da escola. Sunohara
também aponta a falta de conhecimento
das escolas japonesas sobre as diferentes
culturas, reconhecendo que o sistema
japonés pode acabar por inibir os estran-
geiros. Para conciliar os problemas, ha o
Departamento de Suporte Infantil do go-
verno que auxilia ainda em casos como
de maus-tratos (ijime). Desde 2004, a
Associacio e a Comissao de Educacdo de
Nagano também possuem orientacdo so-
bre carreira escolar em quatro locais da
provincia para explicar sobre continuacao
dos estudos no segundo grau. Sunohara
espera que o governo brasileiro também
ofereca maior apoio as criancas no Japao.
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PROJETO SANTA

Nagano tem o Fundo de Assisténcia e
apoio a Educacio das Criancas Estrangei-
ras. Eissa campanha € feita por um Conse-
lho de Assisténcia as Criancas Estrangei-
ras formado por 34 entidades. O projeto
oferece apoio para cerca de 500 criancas
que estdo ou que pretendem entrar em
alguma classe da lingua materna.

Como forma de auxiliar as familias
com dificuldades financeiras, é oferecida
bolsa de estudo de 10 mil a 20 mil ienes
por més para 30 jovens brasileiros. Essa
ajuda também beneficia a escola brasilei-
ra que recebe 200 mil ienes por ano para
compra de equipamentos e materiais.
Esse valor ja foi destinado para os se-
guintes estabelecimentos de ensino: Co-
1égio Novo Damasco, Escola Nectar Iida,
Centro Educacional Crescer e Aprender,
Arca de Noé, Colégio Sal e Luz, Colégio
Desafio, Colégio Pitdgoras, Escola Para-
lelo e Logos. Ha ainda a ajuda financeira
para a compra de livros escolares no va-
lor de dez mil ienes por aluno. Em 2006,
218 criancas pediram o auxilio para os
livros didaticos usados nas escolas. O
projeto contempla ainda orientacio para
o estabelecimento de ensino se tornar
miscellaneous school.

Para esse projeto, o governo de Na-
gano oferece 3,5 milhoes de ienes, sen-
do o restante dependendo de doacdo de
empresas ou de pessoas fisicas.

Integracao de alunos da
escola Ceca (Ashinaga
Gakuen), de Okaya-shi
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0 governo da provincia, passam
por uma adaptacdo da vida escolar
japonesa e se Ndo conseguirem
acompanhar as aulas, sdo
transferidos para uma sénie anterior.
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NaomiSonohara
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AsprovinciasdeAichi, GifueNaganoregistram
problemas semelhantescomosalunosestrangeiros
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Ficam em grupos e causam brigas.
Quando sdo advertidos, respondem
em portugués
JI—TTEFI TV HDRREZBTEFEEN
BERIVEAIVEE ORI TE
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osfilhos que brincam na casados
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comos pais
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Realizagao

3 CAMARA DE COMERCIO BRASILEIRA NO JAPAO
Q ERTSULGERBI

Na provincia de Aichi, estdo matriculados
7.182 alunos estrangeiros no ensino fundamental
conforme a Pesquisa Basica das Escolas do ano
passado. Como ndo hé identificacdo das nacio-
nalidades das criancas, o governo nio tem como
informar o total de brasileiros. Mas sio 2.571 jo-
vens que estudam nas escolas publicas e possuem
a lingua portuguesa como lingua materna e pre-
cisam de orientacdo do idioma japonés conforme
balanco de setembro.

O Conselho de Educacgédo de Aichi e munici-
pios contrataram 84 conselheiros no ano passado.
Os alunos estrangeiros, conforme o governo da
provincia, vao estudar na série da idade deles e
podem ser direcionados para uma série inferior
por algum tempo conforme grau de entendimento
da lingua japonesa.

Para resolver problemas de alunos estrangei-
ros, que se recusam a ir a escola, o Conselho da
Educacdo envia os conselheiros que entendem
portugués as escolas ou ha professores especificos
para atender aos alunos estrangeiros.

O conselho sente necessidade de preparar
oportunidades para alunos estrangeiros estuda-
rem conforme grau de entendimento do japonés
porque muitas familias permanecem a longo prazo
no Japao.

O governo de Aichi instalou o Escritério de
Promocéo de Convivéncia de Culturas Diversifica-
das no Departamento de Relacoes Internacionais,
no ano passado. Nesse local, sio promovidas ativi-
dades para resolver varios problemas, incluindo o
de educacao dos estrangeiros.

As ac¢des acontecem, por exemplo, depois das
aulas ou nas férias de verao, contando com o apoio
de ONPs. H4 ainda o projeto Pré-escolar aos es-
trangeiros antes da entrada na rede publica para
o dominio da lingua japonesa e orientacdo sobre
a educagio.

Neste ano, Aichi possui verba para a educacio
dos alunos estrangeiros de 1,637 bilhdo de ienes, o
que corresponde a aumento de 257 milhdes de ienes
em relacdo ao ano passado. Em Aichi, o Escritério
de Promocao de Convivéncia de Culturas Diversi-
ficadas reconhece 18 escolas brasileiras, conforme
balanco de fevereiro, mas apenas uma é miscella-
neous school.

FEFEDFREAAEICSIDE B
R, ET AL -FAIO/NRFRICTE
BEIANENRBEELT182AEEZ
7 BEEFEOEFEN BitEh T
BLDT. IV IVADEIEODEE
Fuo LD UL HEEE 9 BODEREH & B & AT
DINFERITTEEELRIV N A VEB R REE
LI HAAEIEENNBELGIREERD
HBUE 2571 ANICEDE T,

FREDEBE IR T BIeIC,
¥, BHNEHELZER PERNTHEID
BEZERIT RIVNAIVEETRISTE
BANDIEHESEHRALTWET, B
IC&BENEAREEREL RAELT
FRRSOFETFELEIH BAE
BRI TS — I OFEE
TEBITBRTEEHVET,

NEANREEFOHAEESDR
EPFRAFEOREE RS BIeIC,
RNIVEAIVEH DD ZEEEHKEHF
REFBLIEV ABADFEL BN
feDIHFRIICHE B LIZY T 5E
HIAEITOTVET,

NBEAREKEDZL . REFICHE
|THET BMERICH D e HNEAD
FEEZTNZTNOBAREENICG LT
FHOMREER{TBHTENVETH
BEEZTVET,

BHIR L FEE EEROFICE
AL EEREE R RITE LTz, TDHE
EEZETIR ABAOHEBEERZ
SRR GEREICRBATOET 6
ZIENPODRHES T MEREE 1=
I3 BRHHRICEEREERELZY.,
NAEANREHDRIFRICAL—XIT
IS TEDELSARTBERICHE
BYEEENEEETI OV IV
HERIELIEYLTVET,

NBEANRZBEHEDHBICRETSS
FEDEMEBEDFEILH16/237005
M FEEELYE 2 85,7002
TWEY,

BE L EEREENSED 2 B
[Tt & B L BHIRITIZ18
BROTSIIWAERDSVE T, LD
L. EREAN - BEZROERZF T
2DiE. 1 RULHSBVEHE A

E;'il
F
I
i
1
)
L
5
>4
117
K
fid
@®
ES

i
R
3
B
J
5
<
I
ft
fe
A
o
i
Bl
i
5
%
@D

C
D
M
=
S
2
2%
s
B
it
57
2
{iL
%
3
7
5

4
%

\

~
<

. _i%tﬁFh‘i%E
Meio ambiente

Brasil € o segundo Pais em
projetos registrados de MDL

A iniciativa privada vem impulsionando o desenvolvimento
de atividades para diminuir o efeito estufa no mundo

POR NEIDE HAYAMA

alteracdo da atmosfera pode ser nota-

da ha alguns anos. Secas, chuvas, tsu-

namis, furacdes, temperaturas ele-

vadas estdo entre alguns fatores que

preocupam o futuro de todos. O Gru-
po Intergovernamental sobre a Mudanca Climatica
(IPCC) divulgou relatério apontando que a maior
parte do aquecimento da temperatura dos ultimos
50 anos foi por causa da atividade humana.

O aquecimento no mundo serd maior do que o
previsto em 2001. Com os novos estudos, os cien-
tistas acreditam que ficard entre 1,8 e 4°C a mais. O
relatério final foi divulgado em Bruxelas, em abril. A
saida seria que os paises adotassem as medidas para
diminuir a polui¢do no mundo.

A boa noticia consiste no Brasil apresentar contri-
buicdo adiantada, sendo que o primeiro projeto registra-
do a respeito do Mecanismo de Desenvolvimento Limpo
(MDL) teve autoria brasileira, em 2000. O MDL permite
a participagdo voluntdria de pafses em desenvolvimento
para a certificacdo de projetos que visam reduzir a emis-
sdo de gases de efeito estufa. Posteriormente, esses pro-
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José Miguez, secretario-executivo do
Ministério da Ciéncia e Tecnologia do Brasil
Va3t IR (DMEERER

NUMERO DE ATIVIDADES
DE PROJETO DO MDL

CDMICRS:ET BRI I

1 |India4>~F |619 | 33,5%
2 | China & 411 | 22,6%
3 | Brasil 75V | 216 | 12%
TOTAL1.847 tH55H1.847#4

Fonte: MinistériodaCiénciae Tecnologiaaté
4/4/2007
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O MDL ja & uma realidade
brasileira. Em apenas dois
anos, houve implementacéo
de capacidade de cerca de 2
mil megawatts em energias

renovaveis no Brasil.
(JOSE MIGUEZ)
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jetos podem ser vendidos como crédito para os
paises desenvolvidos atingirem as metas do Pro-
tocolo de Quioto.

O MDL ja é uma realidade brasileira,
nao se limitando a planejamento de negécio
futuro. Em apenas dois anos, houve imple-
mentacdo da capacidade de cerca de 2 mil
megawatts em energias renovaveis no Brasil.
Ha 938,65 megawatts sendo gerados por MDL
em cogeracdo com bagaco, basicamente nas
industrias de agucar e dlcool. As pequenas
centrais hidrelétricas representam 474,71
megawatts de capacidade adicional gerada
por MDL. A informacdo é do coordenador
geral de Mudancas Globais de Clima, José
Domingos Gonzalez Miguez, também secre-
tario-executivo da Comissdo Interministe-
rial, do Ministério da Ciéncia e Tecnologia
do Brasil, com base em levantamento até ja-
neiro deste ano. De acordo com ele, “se ndo
fosse o MDL, esse tipo de projeto ndo sairia
do papel por causa da competitividade com
essas fontes. A iniciativa privada mostrou
interesse para suprir essa falta de investi-
mento que poderia impedir o crescimento
do Brasil”.

O tema foi pauta do Seminario O Papel
do MDL no periodo pés-Protocolo de Quio-
to e a atratividade do Brasil’, promovido pela
Embaixada do Brasil e Jetro (Japan External
Trade Organization), no inicio do ano, em
Toquio. O Brasil, conforme o ultimo levanta-
mento do Ministério da Ciéncia e Tecnologia,
possui 95 projetos registrados com certifica-
¢do a respeito de MDL com base no levanta-
mento até abril deste ano, ficando atras ape-
nas da India com quase 190. “O Pafs participa
ativamente do MDL e foi o primeiro a nomear
representante da Autoridade Nacional Desig-
nada (AND), em 2002”, ressaltou ele.

De acordo com Miguez, se comparar os
projetos apresentados em relacio aos aprova-
dos com certificacdo, o Brasil tem grande van-
tagens. Isto porque o Pais possui 216 projetos
com 95 aprovagdes com certificacdo contra
619 projetos da India, que tem 190 com certi-
ficacdo. No total, sdo 575 projetos registrados
de um total de 1.847 projetos no mundo.
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MERCADO

No que se refere a reducdo de
emissoes projetadas, o Brasil estd em
terceiro lugar com previsao de 195 mi-
Ihoes de toneladas CO2 equivalente ou
6% do total no mundo. Em primeiro lu-
gar vem a China com 1303 milhoes de
t CO2e (43%) e depois da India com
851 milhdes de t CO2e (28%) para o
primeiro periodo de obtenc¢do de cré-
dito. No total, a estimativa consiste em
diminuir 3,043 bilhdes de t de CO2e.

Esses numeros também mostram a
potencialidade do negécio de MDL. Se uma
tonelada for quantificada por US$ 10, o Bra-
sil pode ter a entrada de US$ 260 milhdes
com a previsdo de reduzir 26 milhoes de
toneladas de CO2e por ano. “Esse valor
permite reduzir emissao de gas e ajudar
a biodiversidade, mas com beneficios la-
terais como alavancar o emprego, sendo
importante para um pais em desenvol-
vimento. Temos interesse no MDL por-
que gera desenvolvimento sustentavel e
diminui o efeito estufa. A meta é chegar
a 600 projetos nesse ano”, concluiu o co-
ordenador Miguez.

O semindrio contou com a participa-
¢ao de Junji Hatano, presidente da Comis-
sdo de Financiamento de Energia Limpa,
da Mitsubishi UFJ Securities; do ministro
Luiz Alberto Figueiredo Machado, dire-
tor do Departamento de Meio Ambien-
te e Temas Especiais, do Ministério de
Relacoes Exteriores do Brasil; Mayumi
Beppu, da Jetro; Marcio Macedo Costa,
do BNDES; Cicero Pontes, do Banco do
Brasil e Hajime Uchida, do Banco Sumi-
tomo Mitsui Banking Corporation.
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ENERGIA

O Brasil esta em terceiro lugar no niimero
de projetos com total de 216 porque a linha de
base é limpa, ou seja, a geracdo de eletricidade
acontece por hidrelétrica ao contrario da China
e India que fazem esse mesmo trabalho com
queima de carvio, emitindo gis na atmosfera.

Miguez também citou que nenhum pro-
jeto brasileiro foi rejeitado pelo Conselho
Executivo do MDL.

ﬁHé 938,5 megawatts sendo

gerados por VDL em cogerac&o
com bagaco, basicamente nas
indUstrias de acUcar e alcoal.
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= Empresa Novagerar atua na central de

iﬁtﬁﬁ:‘:l%ﬁ .
Meio ambiente

tratamento de residuo no Rio de Janeiro

Divigagao

Novagerarttid, UZ 7 I A QN D BRI
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PRIMEIRO PROJETO DE MDL E BRASILEIRO

O primeiro projeto de Mecanismo de
Desenvolvimento Limpo (MDL), registra-
do na ONU conforme o Protocolo de Quio-
to, foi da empresa Novagerar, que surgiu
de uma joint venture entre a EcoSecuri-
ties, da drea de administracio de financas
especializada em mitigacdo de gases de
efeito estufa e a S.A. Paulista, empresa
brasileira de engenharia civil e constru-
¢do, com sede em Sao Paulo, Brasil.

Isso aconteceu em 2000, antes mes-
mo da discussdo sobre o aquecimento
global. “Foi uma visdo de oportunidade
que a S.A. Paulista, empresa existente
desde 1951 na drea de construgdo pesa-
da, vislumbrou como negdécio promissor
no Brasil, além da importancia de ter
empreendimentos sustentdveis”, expli-
cou o presidente da Novagerar, Artur
César de Oliveira a reportagem da Re-
vista Brasil.

O projeto, segundo ele, ficou dividido
em duas fases: a primeira de tratamento
de biogas através de queima eficiente e
controlada nos aterros administrados

Numero de atividades de projeto
do MDL no Brasil por Estado
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pela S.A. Paulista, que conseguiu licenca
por 20 anos para atuar nos aterros de Ma-
rambaia e Adrianépolis, mais conhecidos
como Lixdo de Marambaia e Aterro Sani-
tario de Adrianépolis, ambos localizados
em Nova Iguacu, no Rio de Janeiro.

De acordo com Oliveira, o Lixdo de
Marambaia foi encerrado e o local passou
por recuperacao ambiental, sendo implan-
tado sistema de captacdo de biogds para
gerar energia limpa. “Antes 150 pessoas
trabalhavam no lixdo de forma desumana
e havia a poluicéo dos rios e dguas subter-
raneas. Hoje a drea € de preservacio, com
monitoramento permanente”, contou.

Desde 2005 a empresa EcoSecurities
nao faz mais parte da sociedade da Nova-
gerar, conforme Oliveira, sendo o projeto
de MDL totalmente da S.A. Paulista. “O
projeto foi tdo bem-sucedido que a Nova-
gerar atende terceiros”. O projeto tem a
participa¢do do Banco Mundial, explica
ele, sendo o parceiro que comprou em
nome do governo da Holanda todos os
créditos gerados até 2012.
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DISTRIBUIGAO DAS ATIVIDADES DE PROJETO NO BRASIL POR TIPO DE PROJETO
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Projeto em Validagao/Aprovagdo N°de Redugdoanual Redugdodeemissdono1° N°de Reducdoanual Redugdodeemissaono1°

SRRIA - SR E] EREERETE projetos de emissdo periododeobtengdodecrédito ~ projetos de emissao periodo de obtengdo decrédito
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HisBEHE HlisBEHE

Geracdoelétrica 139 7.532.863 57.031.186 60% 28% 28%

Aterro Sanitario I S $#H 37 CREE 25 8.680.463 65.286.700 11% 33% 32%

Suinocultura 38 1.964.633 19.152.149 17% 7% 10%

Manejo e Tratamentode Residuos | 4 315.112 2.904.653 2% 1% 1%

BRZE0E

Eficiéncia Energética 9 48.440 406.496 4% 0% 0%
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IndustriaManufatureira F I 11 1.853.002 14.119.206 5% 7% 7%

N20 EftE%= 2 6.041.274 42.288.918 1% 23% 21%

Producdodemetal 1 80.286 802.862 0% 0% 0%

InduUstriaQuimica{t¥ T % 1 17.137 119.960 0% 0% 0%

Total 230 26.533.210 202.112.130 100% 100% 100%
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O Brasil esta em terceiro lugar
em reducdo de emissdes

projetadas, com previsao de 195
milhdes de toneladas CO2e ou
6% do total no mundo.
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Silvia Lima (2 esqg.) e
Soraia Oliveira (terceira
da dir. para esg.) com
a equipe no estande
do Brasil: Apex investe
para conquistar o
publico japonés

TRADE AND N
PROMOTION
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NATURALMENTE

Com a apresentacao de novos produtos ao mercado japonés como a carne
de avestruz, o insumo de acai e o shotchu de mandioca, o Brasil mostra
ao japonés a sua capacidade de produzir alimentos naturais e originais
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magine um mercado com cerca de 120 mi-

lhoes de pessoas. Acrescente a isso o fato de

60% dos produtos consumidos serem impor-

tados. Este é o Japdo, um voraz importador

de alimentos. Para atender a esta demanda,

0 governo japonés criou ferramentas para facilitar a

entrada de alimentos no pais, entre elas a FOODEX

(Feira Internacional de Alimentos e Bebidas), o maior

evento do setor na Asia. O Brasil marca presenca na
Foodex ha 14 anos.

Neste ano, a 32a Foodex, realizada entre os dias 13

e 16 de marco, em Makuhari Messe, Chiba, na regido

metropolitana de Téquio, contou com a presenca de

2.300 expositores de 66 paises diferentes e foi visitada
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Embaixador André
Amado, acompanhado
do ent&o ministro da
Agricuttura, Luis Carlos
Guedes Pinto, e do
secretario Linneu Costa
Lima, na inauguracao do
estande brasileiro

por mais 95 mil profissionais da drea.
No estande do Brasil, as empresas expuseram produtos antes
mesmo de colocar no mercado japonés. Foi o caso do picolé de agal

e da bebida destilada feita de
mandioca chamada de shotyu.

O estande brasileiro foi
coordenado pela APEX Bra-
sil (Agéncia de Promocdo de
Exportagoes e Investimentos
do governo brasileiro) e teve
a participacdo de 60 empre-
sas. Os negocios gerados du-
rante os quatro dias da feira
superaram as expectativas

conforme relatério obtido pelos proprios expositores. A Apex
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vendas, com mais de 520 contatos com empresarios japoneses,

ApexBrasil avalia em US$ 12,5 milhdes
0 montante em negocios durante a
Foodex 2007. Foram 520 contatos com
empresarios, mais do que o dobro do

registrado no ano passado.

(Silvia Lima, da Apex Brasil)

informou que foram fechados cerca de US$ 12,5 milhdes em para a degustagio dos produtos.

mais do que o dobro do registrado em 2006. Para os proximos
12 meses, a expectativa é gerar mais US$ 31 milhdes em nego-

cios, US$ 1 milhdo acima da
estimativa antes do evento.
Para 2008, quando havera a
comemoracao dos 100 anos
da imigracdo japonesa no
Brasil, a gestora de Projetos
da Apex-Brasil, Silvia Lima,
afirmou que pretende am-
pliar o Pavilhao do Brasil de
360 quadrados atuais para
500 metros. Ha planos para

exposicdo fotografica sobre o centendrio e uma cozinha central
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O Japao consome altos volumes de carne BANRESGEETBETHDE
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rebanho brasileiro como livre da febre afto- ~ RRBOHIZRZEHST VI
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Desde2006naFoodex,aempresaCafé  2006FELRFoodexicHEL TS
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paraaintroduciodosseuscafés.“Para TR IR R)HMES N 31EE
omercadojaponés, o produto serdo DI—k—DEH T 305 /LD
Café Marques de Paivacomselode T EE I THATSEN
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Fernanda Stefani (a dir.), gerente da Earthfruits
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Omercadojaponés conhece oacaicomobebida
energéticahapoucotempo. Proveniente
daAmazonia, afrutatambémpassaraaser

Agricultura, Luis Carlos Guedes Pinto, obte-  CL &L FoodexRH#iH, BHAES Bom DiaparaaEuropae Asia. THIIRIEE D, comercializadacomoinsumo paraafabricacio

ve a promessa de que uma comissio japonesa 7 7V IVDENEERHL. BADE deoutrositensparaos consumidoresdo

estaria visitando o Estado de Santa Catarina SO EAR)—F NN TS arquipélagopreocupados comumavidamais
IMAI para verificar as condicdes de produciio da  VIVOBRREEDLEWEHERT D CAFEBOMDIA saudavel. Trata-se doiogurte comsaboracaf

carne. A ABIPECS (Associacio Brasileira da ~ EWSHRERIAT fo. INZER T
Industria Produtora e Exportadora de Carne ~ CABIPECS(Z 2 VBRI A
Suina) esteve presente na FOODEX commais ~ ERMER)IF30U LD HEE EFoodex
de 30 expositores com o objetivo de mostrara  (ZBM. ABIPECSHHHELI-B#IET S
qualidade do produto brasileiro. IIEROREE RS LIS

lancadoduranteaFoodex.
AEarthfruits,empresacomapenas seismeses
de funcionamento em Belém,no Paré, éa
responsavel por essaproducao. A gerente-
geraldaEarthfruits, Fernanda Stefani,
informou que exportamaisde 1.500 toneladas
deagaicomoinsumo paraos Estados Unidos,
onde possuium escritorio.

Com um estande fora do
pavilhdao brasileiro, a Imai
Group também mostrou sua
forca aos japoneses. Com a
apresentacao de grande par-

Contato | &g

Rodovia BR-491, Km 16, Varginha
Minas Gerais CEP 37002 - 970
Tel.: +55353219-1600

Sydney de Paiva e Alberto Cohen mostram
o CAFE BOM DIA: j& no mercado japonés

te dos produtos que importa
e revende ao Japao, a empre-
sa trouxe algumas novidades
como os chocolates Garoto.

Importagdes do Japdao 2006 (mil délares)
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FoVIVNEVA IR BlIE Camario ¥ 213158 éfeitoabasedemandioca. Conforme  /\w O i3 T2 I3y AHA — 27—Vt BERIT SR YT
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IV=THBENCTZVIV05 ,'- Milho FOPEDDL 1611351 Comerecial, Joel Kashiwaba, aempresa RO MHB =S CRERE FURRT I ZRICKBE BHRER D7
%%Eﬁ?t?fcgﬂﬂiz‘iﬁ)\#{, Frum!. BE  3.409.00 incorporoutecnologiajaponesae ARHREERLTHY. TS AYAITI500~ > D7 H A —HERE L Tt
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A Perdigdo também esteve presente na
Foodex, oferecendo ao japoneses os pro-
dutos ja industrializados. O objetivo da em-
presa é vender aos japoneses o frango em-
panado, pizzas semi-prontas e croquetes.

Ny dotEFoodexicBimL, BE
TR RSN WA mEBEN L. 3/
BEEHFERAERPES A VA2V B
JAyTELofEmmzERT T 2L/ N
WY #HOSEDHEDENT,

omercado brasileiro. Oteoralcodlico
variade 25% a35% (HakkonBlack).

MN PROPOLIS
Contato | E#& 4%

REIE 25%D535%(/ \v 3
TSV DETH B,

Tel.: +55 11 4790-4600
e-mail : vendas@mnpropoalis.

R. Tenente Onofre Rodrigues de Aguiar, 820 Gom.br .
VilaIndustrial, Mogi das Cruzes, S&o Paulo www.mnpropolis.com.br

CEP08770-041

EARTHFRUITS 77—X7)Lb—Y

Contato | E#& 4%k

R. Diogo Moia, 833 #301, Belém
Para CEP 66055-170

Tel.: +5591 3242-8287

e-mail : Fstefani@earthfruits.com




Itau Asia Securities
chega ao Japao
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Braco internacional da Itau Corretora abre
escritdrio de representacao em Téquio

A2 S BNERFID R RICEHE BB RR LI

7S5VIVILERDEE

Renato Alves (a dir.), diretor de Exportacéo
da Queiroz Galvao

TAARHIVR A OBEIBEANF—F-TITTR

YT ORBHTEMREET
Suframald. TEDHOMA LG
|EBNT BT TR T
L. Ay RZ7N.AZ51<
INEWDTEHIE T O T FEDIRE
HESHRI THH S, Suframald
FNPEDREEDEE LT
TSV IVALERD BT & SR AR
ITBIEH L EYRANEZEZ
£5&£LTWS

A Superintendéncia da Zona Franca

de Manaus (Suframa) mostrou que
cuidandoapenas do poloindustrial,

mas também trabalha como agénciade
fomentoindustrial nos Estados do Acre,
Rondonia e Roraima. Ela oferece suporte
aospequenos empresariosafimde
aproveitar as potencialidades daregiao
Norte do Brasil e transformar emnegocio.
O guarana é umbom exemplo.

o MANGAE CAMARAO
IvOEIE

A Timbatiba Alimentos, do grupo Queiroz
Galvao, umdos principais do Nordeste
brasileiro, fundadohab5anos, produzde
formapioneiraauvasemsemente emanga,
no Valedo Sao Francisco. Aempresa
comercializa paraoJapaohdpelomenos : SUFRAMA

doisanos. “Exportamoshamaisde 13 anos [l Contato | & 2%:

paraaEuropae Estados Unidos e temos foco " _

.. . R.ministro Jodo Gongalvesde Souza, s/n
no comércio exterior”, relatou Renato Alves, Distrito Industrial Manaus, Amazonas
gerente-geral da Potipora Foods, de CEP69075-830
Rotterdam, base daempresanaEuropae Tel.: +5592613-1416
responsavel peladreadealimentacdodo e-mail: emmanuel@suframa.gov.br
www.suframa.gov.br

ma das principais empresas do mercado financeiro bra-

sileiro se instalou no coracdo da capital japonesa. Com

escritério no First Square, em Otemachi, Chiyoda-ku, a

Itati Asia Securities abriu seu primeiro escritério de re-

presentacio no Japao num dos principais pontos de acao

do mercado financeiro japonés. Itati Asia Securities Limited tem sede em

Hong Kong, China, e € licenciada pelo Securities and Futures Commission

de Hong Kong (Type 1 — Deal in Securities). O responsavel pelo Escritério

de Representacido no arquipélago é Hiroyuki Shimizu, vice-presidente de
Investidores Institucionais Externos da Itat Asia Securities.

Itat Asia Securities tem o objetivo de oferecer oportunidades de

grupo. Equipe da Suframa Suframa75
Alémdasfrutas, o grupo, que participou
pelaprimeiraveznaFoodex, produzseis mil
toneladas de camardo, sendoamaior

criacaono Rio Grande doNorte.
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IO IEETIIINA A ZTHIHZFIE CH

A Avestromostroupelaprimeiravez
acarnedeavestruzaosjaponeses. No
anopassado,aempresaconseguiua
certificagdo do governobrasileiro. “A
carne deavestruzéamaissaudavel com

b
oz

TAZ O E FRAI =Bk
DA FIATAEND TEARITIBN
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(EEDLLD) T ZVIVBHTD
SRESE T FavRls, RED

investimento no mercado brasileiro para investidores institucionais
na Asia e é uma afiliada da Itat Corretora de Valores S.A, que perten-
ce a holding Banco Itat Holding Financeira S.A.

Hiroyuki Shimizu morou no Brasil por sete anos quando foi repre-
sentante do The Export-Import Bank of Japan (Eximbank japonés),
atualmente JBIC - Japan Bank for International Cooperation.

O objetivo principal do escritério de representacio da Itai Asia Se-
curities € conhecer melhor o mercado de acdes do Japao e estudar a

%o BAREIEDIEEE2ERTHSEE | LT
BIEOMEE1B3ERTHSI—A Y/ DT A S
EofcEAICEE L BN TIBICERES
DETWETIERFRZT—ADANF Y |-
TIWRZERZIVR 22— v —IEE D, RF
RZT7—XE OvTIVE LIEI—0Oy/\E
OBV TAORHIVR T IV—TDE

ROF T EEFSOAELELTEH
ROERATY . KTFRDIRIC

sabor préximo aofilé mignon, commenos
gorduraemenos colesterol”, informou
Giovannide Almeida Costa, diretor- ETHALE LTI TIUTLE
presidenteda Avestro. T AETANZFTIVAA R T
Aproducéo paraoJapaovariade 500 amil RAZREREEF A RITS 5. HA
aves pormés. O Brasil éhoje o quinto maior A2 FaoRDEREIL BRE500
PH 5100039 TdH %,

possibilidade de oferecer acoes e papéis brasileiros ao mercado.

TSV IBRADRESRY IV—TD—EPICHBA 27 - TITAHDR
RICEHBZRR L 5E BARDERIEDOHR MDD —D THSTRHE
XRFEDT7—ACRI LT E)Ve A 2D 7V TEEFIEEICATZEL
TV BREHAARIGEKRZERTH). BRRBEHENTHE MR-

=P s \B, produtor deavestruz.

FEEEREEC PITEEOIARTLITY T3, A
- S AR T ITEENE A RVBRITR—IVT A>T T IV—TD—ETHS ao First Square:

FOTIFORAFOODS A7 =74 AVESTRO A2VEEHE (TSV)V) DFRATHY. TS5V - BEDB\DREREE T mais oportunidades

de investimento no
mercardo brasileiro para
investidores japoneses

DT DHEHZERICN L TRBN T %o

EKRERIEERRHART RERBHERT OBESELLTTISVIV
IS7TFICERRTERRD DD,

A ZTAEHESROBAER K, BATSDRE BREOFEZETOEED
|2 BARDRERITH LT TV VEENDIRERES BN LILEL TS,

Contato | Ei& 4%
Middenpier-Radiostraat 27-36 3029 AP
Rotterdam, Havennummer 365, Holanda
Tel.: 31 10425-1240

e-mail : renatoalves@queirozgalvao.com.br

Contato | &#i&5:

Calgada das Samambaias, 10 - Centro Comercial de Alphaville, N

Baueri, Sdo Paulo - CEP 06453-026 FFINR =y b NDRE
R ARDIFERN

Tel.: +551141910495 / e-mail: giovanni@avestro.com.br
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Unidade industrial da
Toyota em Indaiatuba

Comecou o terceiro ciclo de chegada das empresas
japonesas ao Brasil. A economia estavel e a abundancia
de matéria-prima garantem que elas estarao dispostas a
investir cada vez mais e fazer parte da vida dos brasileiros

POR MARINA GASPAR, DE SAO PAULO

uase trés décadas depois

do fim do 1ltimo ciclo de

investimentos de empre-

sas japonesas no Brasil,

as companhias niponi-

cas comecam a apostar no-
vamente no Pais com investimentos vultuo-
sos e a promessa de que bons negécios estao
por vir. Depois de muitas terem deixado o
Brasil no fim da década de 80, em funcio do
declinio do Milagre Econdémico e do inicio
de um periodo de inflacdo exacerbada, cer-
ca de 350 instituicoes mantém negécios em
terras brasileiras hoje, algumas com planos
de expansao para os proximos trés anos. A
informacao € da Japanese External Trade
Organization (Jetro), que promove os inves-
timentos e o comércio exterior do Japao no
mundo. A organizacido tem 39 escritérios
no Japao e outros 73 no exterior. O passado
recente ja mostra essa tendéncia: em 2005,

as empresas japonesas ocuparam o topo da
lista das empresas internacionais que mais
cresceram em receita operacional no Bra-
sil, a uma taxa de 27,5% em relacdo ao ano
anterior. A estimativa, segundo a Revista
Exame, é de que, em 2006, tais empresas
tenham investido US$ 1 bilhio no Pais.
“Estamos vivendo um momento forte de
aquecimento das relagdes bilaterais entre
Brasil e Japdo. A diferenca agora é que as
empresas japonesas chegam aqui com uma
estratégia mais clara de atuacdo, atraidas
pela politica econdmica estavel e pelo risco-
pais mais baixo”, diz Yuji Watanabe, presi-
dente da Jetro no Brasil. As dreas de atu-
acdo das empresas, conforme ele, também
se diversificaram. As tradicionais automobi-
listicas, como Honda e Toyota, permanecem
no topo das mais conhecidas e enraizadas
na cultura dos brasileiros, assim como as de
eletroeletronicos como a Sony. Algumas are-
as emergentes, no entanto, tém investido no
Pais também. “Como o Brasil ja tem reservas
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de mercado, superou a inflagdo e vive um
periodo de crescimento econdmico, além
de termos todo um cendrio econdmico glo-
bal que propicie a atracdo das empresas
para economias emergentes, percebemos
um grande interesse de companhias de
dreas como construcdo e imobilidria, que
antes nao eram tao comuns em estabelecer
unidades no Brasil”, afirma Fujiyoshi Hira-
ta, secretario-geral da Camara de Comércio
e Industria Japonesa no Brasil.

Nao ha dados consolidados sobre quanto
as empresas japonesas faturam em conjunto
no Pais ou de quantas pessoas empregam.
Mas, pela animacdo em expandir os neg6-
cios, a expectativa é das melhores. “Dentre
os paises do Bric’s (sigla que representa o
bloco das economias emergentes como Bra-
sil, Russia, China e
India), o Brasil s6
perde para a China
entre os de maior
presenca de compa-
nhias com matriz no
Japdo, o que acon-
tece muito em fun-
¢do da proximidade

ri entre os mercados
Fujiyoshi Hirata japonés e chinés”,
THEER diz Hirata.

Fabrica da'Honda em
Sumaré, Sao.Paulo

FOTOS DIVULGACAD
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US$200 MILHOES PARAINVESTIR

Uma ilustracdo da agressividade com
que as empresas japonesas querem operar
no mercado brasileiro é o caso da Ajinomo-
to. A empresa estd no Brasil hd 50 anos e
tem cinco unidades, sendo a administracio
central em Sao Paulo e as fébricas em Li-
meira, Laranjal Paulista, Valparaiso e Pe-
derneiras, todas no Estado de Sio Paulo.
Em 2005, conforme reportagem da Revis-
ta IstoE Dinheiro, 75% da verba do grupo
para investimentos no mundo inteiro foi
destinada a implementacdo de melhorias

Unidade industrial de motos da Honda, em Manaus

AEDTF IR 2 HENES 1

75VIVTHEShBHEE

na filial brasileira de Pederneiras, respon-
savel, no ano passado, pela fabricacdo de
35% das 360 mil toneladas de aminoécidos
utilizados para producdo de racdo animal
no mundo. A alimenticia, famosa nas pra-
teleiras de supermercado brasileiros pelos
temperos, anunciou para 2007 uma nova
injeco de capital da ordem de US$ 200 mi-
Ihoes conforme dados da Jetro do Brasil.
Outra que abriu interesse para vir ao
Brasil foi a Asics Tiger, fabricante de ténis
premium — com preco acima de R$ 100 —,

representada durante os ultimos cinco
anos pela Azaléia. Como parte de uma
estratégia global de investimento em
mercados emergentes, a Asics vai inau-
gurar a subsididria brasileira no inicio de
2008, com parceiro nacionial ainda nao
divulgado pela assessoria de imprensa.
Entre os planos para a filial estd o de
dobrar o faturamento, que ultrapassou a
marca dos R$ 50 milhoes no ano passa-
do segundo a assessoria da Asics.
Campedo do ranking dos paises que

Unidade industrial da Toyota em Indaiatuba

mais investem em tecnologia no mun-
do, segundo pesquisa da consultoria
britanica Economist Intelligence Unit,
o Japao se destaca nos eletroeletréni-
cos. A Sony, desde 1972 faz parte da
vida dos brasileiros e emprega 1,9 mil
pessoas. Os televisores Toshiba re-
presentam 23% dos aparelhos vendi-
dos em 2005, conforme a Associagao
Nacional dos Fabricantes de Eletroe-
letrénicos). A marca faturou US$ 597

milhoes segundo a Revista Exame.
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Honda atinge a marca de 10 milhdes de motos
vendidas no Brasil

MATERIA-PRIMADO LUCRO

“A situaco do Brasil é extremamente favo-
ravel para o investidor estrangeiro. Embora ndo
cresca tanto quanto os outros paises emergentes
e o Real esteja valorizado, o Pais € riquissimo em
matéria-prima e fontes de energia”, diz Watana-
be. O resultado é que muitas empresas japonesas
tém trazido seus ddlares para o mercado nacio-
nal interessadas nessa abundancia de matéria-
prima, sobretudo minério de ferro. A Nippon
Steel, que participa no capital da Usiminas, vai
investir US$ 5 bilhdes até 2010 em dois fornos
de sidertrgica para a companhia, em Minas Ge-
rais. Mais que isso, vai mudar sua base mundial
para o Brasil em local a ser definido ainda, segun-
do a Jetro, que também divulga que a Sumitomo
Metal, por sua vez, planeja, no mesmo prazo,
despender US$ 2 bilhdes na construcio de uma
nova fabrica, no mesmo estado mineiro.

A Cenibra, com faturamento anual na casa
dos R$ 172 milhdes, também aproveita a ri-
queza natural do Brasil para expandir os ne-
gbcios. Em Minas Gerais, mantém uma planta-
cao de 250 mil hectares de eucalipto e no ano
passado divulgou o recorde de 1,14 milhao de
toneladas de papel produzidas. No novo plano
de expansao da companhia, a meta é chegar a
dois milhdes de toneladas anuais.

Para o futuro, a expectativa é de que a
presenca japonesa se intensifique. “Ha nao
apenas uma onda de crescimento de inves-
timentos das empresas que estdo no Brasil
como um maior interesse de companhias,
de todas as areas, em estabelecer relagoes
comerciais no Pais”, conclui Watanabe.
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AUTOMOVEIS BRASILEIROS, CAPITALJAPONES

Nao € de hoje que Honda e Toyota apos-
tam no mercado nacional. A Honda Motor co-
memorou em 2006 nao somente os 30 anos
da fabrica que mantém na Zona Franca de
Manaus, na Amazonia, mas também os titu-
los de lider do setor de motocicletas, do qual
detém 80% do mercado nacional, e de com-
panhia que comandou a maior operacdo de
capital japonés no Brasil no ano anterior, com
vendas consolidadas em US$ 2,2 bilhoes con-
forme divulgado pela Revista Exame. Além
disso, 62.329 mil veiculos safram dos patios

66
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da Honda Automéveis, em 2006, com fabrica
em Sumaré, Sdo Paulo. A expectativa € de
que até 2008 esse niimero chegue aos 100
mil. A Honda soma um investimento acumu-
lado de mais de US$ 300 milhdes no Brasil.
A'Toyota escolheu o Brasil para, em 1958,
inaugurar sua primeira unidade internacio-
nal. Hoje, € a quinta montadora em vendas
no Pais, mesmo sem atuar no setor de car-
ros populares que representam o grosso do
mercado. Tem duas unidades industriais, um
centro de distribuicdo e um escritério, onde
emprega cerca de 2,9 mil fun-
clondrios. A fébrica se localiza
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em Indaiatuba, Sdo Paulo. A empresa regis-
trou 69.709 veiculos comercializados no ano
passado, segundo a assessoria de imprensa.

Os grupos japoneses, porém, nao se
limitam a fabricacdo de automéveis. No
ramo dos automobilisticos, que inclui ain-
da fabricantes de pecas e seguradoras, so-
mam-se cerca de 50 empresas. Ha ainda a
aposta no etanol como fonte de energia al-
ternativa para os préximos anos. A trading
Itochu recentemente fechou acordo com a
Petrobras para construir uma refinaria de
cana-de-acucar no Norte de Pernambuco e
comecar, em 2008, a exportar o etanol pro-
duzido para o Japao.

Unidade industrial da
Toyota, em Sao Bernardo
do Campo,SP,

em 1963
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Calcadistas comecam

a exportar ao Japao

b

o

Empresa Democrata tem previsao de negdcio inicial de seis mil pares nesse ano

POR NEIDE HAYAMA

om apenas uma participacdo na Feira de Cal-

cados no Japao, em 2006, conhecida como In-

ternational Shoe&Leathergoods Fair (ISF), a

empresa Democrata conseguiu contabilizar a

exportacdo de 3 mil pares de sapatos ao Japao.
Alguns negécios foram fechados durante a Micam (feira de
cal¢ados e acessorios da Italia), que aconteceu em marco des-
se ano, antecipando a venda durante o evento em Téquio, que
ocorreu em abril, mostrando a colecdo outono/inverno 2007,
no Sunshine City Culture Center.

A Democrata tem previsao de exportar no total seis mil pa-
res ao Japao neste ano, conforme afirma o gerente de Exporta-
¢oes, Cicero Castro. Os modelos das linhas casual e fashion
sdo os mais procurados pelos quesitos conforto e alto valor
agregado de moda, como por exemplo couros envelhecidos
e metalizados. “Estamos despertando interesse grande dos
importadores japoneses porque comparecemos na feira pela
segunda vez com vendas realizadas”, salientou ele. Um dife-

rencial da marca € a sola feita a mao.
Ao todo, a Democrata tem 80 linhas com 320
modelos disponiveis sem contar as op¢des
de cores. Um dos lancamentos divul-
gados na 34a edi¢fo da ISF foi o
sapato com Cool System.

Sapato da Demacrata desenvolvido com  p
tecnologia para ndo absorver calor
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PRINCIPAIS PRODUTORES, EXPORTADORES E
CONSUMIDORES NO MUNDO #tnxE4EE, #HE, HEE

Produtores 4 Exportadores #iHi[E Consumidores JHEE

Pais milhdes Pais
BAE
China 8,800 China
RE FE
india 850 Hong Kong
AR &5E
Brasil 755 Vietna
LY NhF L
Indonésia 564 Italia
AVRRIT AZ2)7
Vietna 445.2 Brasil
b L TSI

milhdes Pais milhdes

BAE Bhe

5,885 China 2,925
FE

744.6 EUA 2,129.2
KE

420.2 india 796.5
AVF

311 Japao 620
BHA

212 Brasil 552
LY

Fonte: Abicalgados, ano 2004 {7 : Abicalcados, 20044

De acordo com Castro, a tecnologia desen-
volvida é a mesma do carro BMW, ou seja, o
sapato possui couro especial que reflete os
raios solares, com pouca absorcao do calor.
Nao ha uso de cola nesse caso. “Esse sapa-
to protege a pele e ndo esquenta os pés”,
frisou. No solado hd uma bolha de ar para
diminuir o impacto da caminhada”.

A Democrata exporta para 60 paises
responsaveis pela metade da produgido
de 180 mil pares mensais, em Franca
(Sao Paulo).
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DEMOCRATA 7 E7 5w 42
Precomédio do sapato masculino
US$40,00

f B TR -40.00 8L

4 Cicero Castro: sapatos
com qualidade similar
dos europeus, pela
metade do preco
vEn-AAbE:3—A
YINLHDEEDH %, F
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| \‘U\ Aﬂatomjc Gel

The Com fort Shoemakers

Diretor Jodo Conrado e a designer »

Moema Pimentel Falleiros, da Anatomic
Gel; sapatos com couro natural
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R THAF— BT -EXVTIV-T7LAOR
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ANATOMIC GEL

Japao e Australia sdo os tinicos merca-
dos onde a Anatomic Gel ndo exporta os sa-
patos. Mas esse quadro deve se reverter em
breve, conforme relatou Jodo Conrado, di-
retor damarca e que tem base em Londres,
pela participacdo em feiras e agoes comer-
ciais. Ele se surpreendeu com o interesse
dos empresarios japoneses que visitaram a
ISE. “A qualidade dos nossos sapatos cha-
ma atencao dos compradores”, disse, com-
plementando que os modelos primam pelo
solado de borracha natural e palmilha com
trés camadas, inclusive com antibacterici-
da, proporcionando conforto e qualidade.
“O couro nao € tratado quimicamente e por
isso ha diferenca na cor do sapato”.

Com producdo didria de mil pares em
Franca, regido calcadista do interior de Sao
Paulo, a Anatomic Gel é conhecida pela
maciez dos sapatos. A empresa conseguiu
a exportacdo para a China com quantidade
de dois mil pares mensais. Na Europa, lem-
brou Conrado, as vendas também foram
como no Japao no inicio. “Comecamos a
comercializar 60 pares e hoje exportamos
25 mil pares em um ano na Europa”.

ANATOMICGEL 77} rSv Tzl
Precomédio do sapatomasculino-
US$32,95aUS$38,00
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BIBICALCADOS

Com previsao de importar 8 mil pa-
res nesse ano, a marca Bibi Calcados vem
sendo representada pela empresa Shin-
Niko. Com 50 modelos para criancgas até
13 anos, os sapatos ganharam espaco
em 40 lojas de departamentos japone-
ses. Entre os que chamam a aten¢do dos
consumidores, conforme o representan-
te Ryuji Ogawa, esta o ténis que acende
aluz quando a crianca anda.

O coordenador da Abicalcados (As-
sociacdo Brasileira das Industrias de Cal-
cados), Rafael de Andrade, avaliou que
as empresas brasileiras presentes na feira
ISF sabem que terdo trabalho de médio e
longo prazo no Japdo. “E um mercado exi-

< Ryuji Ogawa, da
Shin-Niko: Bibi
Calcados presente
em 40 lojas
V1585 1 40RESH
THR5T

gente e restrito mas que estaremos con-
quistando com o tempo”, comentou. O
Brasil ja esta entre os cinco principais
mercados produtores, exportadores e
consumidores do mundo.
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BIBICALCADOS L't - /)L — KX
Preco médio 4 mila6 milienes
EHEMdAE 4000 ~6000M

INDUSTRIA CALCADISTA BRASILEIRA 759Vt SdE %

¢ Numero de fabricas - 8,4 mil * Empregados - 313 mil diretos (ano 2004)

SE3KE -8,400%t

28 -313.000A

([EERAOH. 20045 B

® Producgéo - 725 milhdes
de pares porano

* Processamento de
peles-30milhdes

EER -7, 25R 2

¢ Exportacdo - 190 milhdes porano
de pares para 100 paises REERE

i - &R 1,92 (100 E) FR3TH

Sapato Demacrata
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MODA BRASILEIRA

NO JAPAO

POR NEIDE HAYAMA

m sua quarta edicdo, o showroom mon-

tado pela Associacdo Brasileira de Esti-

listas (Abest), em Téquio, vem colhendo

frutos a cada ano. A entidade exporta

atualmente para 38 paises e pretende
chegar a 96 territorios até o ano de 2010.

A diretora-executiva da Abest, Aurea Yamashita, afir-
mou em entrevista a Revista Brasil, que a tendéncia é
melhorar cada vez mais. “Temos experiéncia em outros
eventos e estamos ficando conhecidos dos compradores.
O trabalho visa abrir para novas marcas o mercado no
Japao”, disse ela, lembrando que os distribuidores japo-
neses ja visitam o Brasil em busca de novos produtos. O
showroom aconteceu entre os dias 14 e 16 de fevereiro,
em Roppongi, durante a 14a edicao da Rooms, mostrando
a cole¢do outono-inverno do Brasil.

A empreséria Franziska Hiibener, por exemplo, participa
do showroom da Abest desde o inicio. Ela confessou que foi

Estilistas apresentam resultados de
exportacao com os showrooms da Abest
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KALINA RAMEIRO
H)—=F-nN+ 10

Produto: bolsas de algodao com fio
de sedaebordados
o SRR A A/ >

Preco médio das pecas: US$51aUS$ 94
P AR ST AR (F39): 51K R IV ~ 94K KL

Exporta paraalguns paises da Europa
A—Ov/\EAEICE S

Contatos &4t

RuaJosédelima, 510, Sdo Cristévéo,
Teresina, Piaui, Brasil - CEP 64035-130
e-mail: kalinarameiro@hotmail.com
Tel: 5586233-1278

preciso trabalhar por duas cole¢oes para enten-
der o mercado no Japao. Ela conseguiu o éxito
de fechar contrato com a empresa HP France
para distribuir bolsas, sapatos e cintos.

A estilista Erika Ikezili também contabi-
lizou sucesso com a iniciativa da Abest. “Fo-
ram efetivados 12 clientes da ultima vez e a
marca alcangou desde boutique até grandes
compradores”, revelou.

Entre os novos talentos dessa edicio
estava Kalina Rameiro, que veio de Teresina
(Piauf) para mostrar os bordados de suas
bolsas feitas a mao. Ela trouxe a colecio de
28 pecas inspiradas nas frutas tropicais como
melancia e abacaxi, com cores alegres do
Brasil. “Fiz um resgate do bordado feito an-
tigamente em colchas de cama e toalhas de
mesa em forma de listras coloridas”.

Depois de um ano e meio afastado, Deoclys
Bezerra voltou ao Japao com a cole¢io surgida
de uma viagem a Turquia. “Descobri que o Bra-
sil existe por causa do império romano e as mu-
lheres usavam muitas amarragdes nas roupas
no século 13", explicou ele, justificando a sua
criagdo que também usa 0 mosaico contempo-
raneo desenhado a partir de pixels, que signifi-
cam o menor ponto de uma imagem digital.

Também fizeram parte do showroom
0s seguintes estilistas: Cavalera, Maria
Bonita Extra, Reinaldo Lourenco, Atelier
Urbano, Cecilia Echenique, Jefferson de
Assis, OEstudio e Wilson Ranieri. O sho-
wroom tem o apoio da Apex Brasil.

Aurea Yamashita

e ReginaKomesu
somamforcas
paradivulgar os
designers brasileiros
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Produto: roupas com amarragoes,
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contemporaneas como pixels
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e-mail:
deoclys@terra.com.br
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visita do governador
do Estado de Per-
nambuco, Eduardo
Campos, ao Japao,
durante os dias 7 e 8
de junho, foi encerrada com suces-
so. O Governo de Pernambuco, a
Petrobras e a Trading Itochu Corpo-
ration assinaram um memorando de
entendimentos que prevé a revenda
do alcool produzido na area do Ca-
nal do Sertdo para o Japao. A oficia-
lizacdo do memorando aconteceu na
Embaixada do Brasil no Japao, em
Téquio. “E uma mudanca importan-
te, que vai interferir positivamente
na vida de milhdes de pessoas no
nosso sertao. Vamos multiplicar
por dois as areas irrigadas que te-
mos hoje em Pernambuco, levando
desenvolvimento, emprego, renda e
felicidade”, disse o governador.

A iniciativa movimenta areas do
perimetro irrigado do Sao Francisco,
que estavam desativadas pela falta
de investimentos e que podem ter na
geracdo de biocombustivel para ex-
portacdo uma nova possibilidade de
voltar a produzir, gerando oportuni-
dades de trabalho e renda.

A Itochu e a Petrobras devem
investir cerca de R$ 20 milhoes para
a realizacdo dos estudos necessarios
para a realizacdo do projeto exe-
cutivo orcado em R$ 56 milhdes. A
Codevasf (Companhia de Desenvol-
vimento dos Vales do Sao Francisco
e do Parnajba) entraria com R$ 16
milhdes e o Governo Federal ja ga-
rantiu no PAC (Programa de Acele-

Da esquerda para a
direita: Ministro Lanario
Bo, da Embaixada do
Brasil no Japao; o
vice-presidente executivo
da Itachu, Akira Yokota;
0 governador Eduardo
Campos e Silas de
Oliveira Filho, gerente
de energia renovavel

da Petrobras, quando
da assinatura do
memorandode intencoes
para o desemvolvimento
do Nordeste brasileiro

JLINYT)
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O Estado de Pernambuco e as empresas
Itochu e Petrobras assinam acordo de alcool

racio do Crescimento) outros R$ 20 mi-
Ihoes, sendo eles os outros parceiros no
Canal que, ap6s concluido, ird mudar a
realidade canavieira em Pernambuco. “O
Estado ganha uma nova fronteira agri-
cola irrigada, passando a produzir cana-
de-acgtcar durante os 12 meses do ano. A
cana do Sertdo terd uma época de safra
complementar a do litoral, diminuindo
consideravelmente os efeitos da entres-
safra na economia do Estado”, explicou o
presidente do Sindagucar (Sindicato da
Indtstria do Acticar e do Alcool no Esta-
do de Pernambuco), Renato Cunha.

TEXTEIS

A Citepe (Companhia Integrada Téxtil
de Pernambuco) assinou um memorando
de entendimentos no valor de US$ 100
milhdes com as empresas japonesas TMT

e Sojitz, fabricante de equipamentos e tra-
ding respectivamente, para a aquisi¢do de
equipamentos de fiacdo e téxtil do projeto
de implantacdo da fabrica da Citepe, no
Porto de Suape, que fica entre as cidades
de Ipojuca e Cabo de Santo Agostinho,
na Regido Metropolitana de Recife, em
Pernambuco. O custo total da planta é de
US$ 300 milhdes com capacidade de pro-
ducio de 269 mil toneladas de filamentos
de poliéster liso e texturizado. As partes
também se comprometeram a desenvolver
tecnologia na area de fiacao téxtil. A libera-
¢ao dos recursos devera ser feita através do
JBIC, banco japonés de investimentos

O dltimo compromisso da missdo per-
nambucana foi uma conversa entre sécios: a
Mitsui e o Governo do Estado, que dividem
a direcdo da Companhia Pernambucana de
Gés (Copergas). Na pauta, a implantacio
de um terminal de regaseificacdo (GNL)
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VisiGas oficiais

para o Porto de Suape, além de propostas
de financiamento para obras de saneamen-
to basico e abastecimento de agua.

TOYOTA

Decidido a trazer para Pernambuco
uma unidade da montadora japonesa Toyo-
ta, o governador Eduardo Campos visitou
também a sede mundial da empresa, em
Aichi. “Tenho certeza que podemos cele-
brar de maneira grandiosa, em 2008, os 100
anos da imigracao japonesa no Brasil com a
implantacao da fabrica Toyota em Pernam-
buco”, afirmou Campos, que ainda visitou
a fabrica de Tsutsumi da montadora. “N6s
estamos fazendo um esfor¢o para mostrar
o que Pernambuco tem. Temos certeza que
nossas vantagens competitivas sao as mais
atraentes”, disse por sua vez o secretario
de Desenvolvimento Econémico do Esta-
do, Fernando Bezerra Coelho.

“A Petrobras ja levou a refinaria e o
pdlo de poliéster para o Estado e o esta-
leiro s6 foi vidvel por conta da encomen-
da de dez navios. O PAC do presidente
Lula assegura para Pernambuco parte
significativa de todos os recursos desti-
nados a regiao Nordeste. Isto sinaliza a
consolidacdo de Pernambuco como des-
tino dos recursos federais”, apontou.

BALANCO

“Extremamente positiva”. Esta foi a
avaliacdo do governador sobre a viagem
que fez a China e ao Japao. “Pernambuco
tem infra-estrutura, rede de producgio de
conhecimento, universidades bem concei-
tuadas, fornecimento de energia, entre ou-
tras vantagens”, defendeu o governador.

fF’emambuco tem infra-
estrutura, rede de
producao de conhecimento,
universidades bem
conceituadas, fornecimento
de energia, entre outras
vantagens.
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Escola de Samba moda e turismo, etc.
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J governador Roberto Requido e a.mulher
pistela se encontram com o governador

Toshizo Ido

Governador Roberto Requido visita empresas e autoridades japonesas em busca de mais parcerias

omo resultado da visita

ao Japao, o governador

do Estado do Parand, Ro-

berto Requido, espera a

instalacdo da fabrica de
pneus do grupo japonés Yokohama, no
Brasil. O diretor-executivo da empresa,
Takashi Suguimoto, reuniu-se em T6-
quio com a comitiva do Parana e afir-
mou que hd possibilidades do estado ser
a sede da nova fabrica.

“Posso dizer que ha 99% de certeza de
que o Parand sera a sede da indtstria”, afir-
mou o secretdrio da Industria, Comércio e
Assuntos do Mercosul, Virgilio Moreira Fi-
lho. A fébrica da Yokohama no Brasil de-
verd ser similar a que a empresa constréi
na Malasia, onde os japoneses investem
US$ 30 milhdes para gerar 600 empregos.
Um dos maiores grupos industriais do Ja-
pao, o sétimo maior fabricante de pneus do
mundo, a Yokohama anuncia até outubro
a localizac@o da primeira fabrica no Brasil.
Fundada em 1917, a empresa tem seis fi-
liais no Japdo, trés nos Estados Unidos,
uma nas Filipinas, uma no Vietna, uma na

Tailandia e uma na China.

A comitiva paranaense visitou cinco
dos maiores grupos industriais japoneses -
Toyota, Itochu, Marubeni e Mitsui -, além
da Yokohama. “A Toyota devera anunciar
ainda em 2007 um grande investimento
no Sul do Brasil, com a construcio de uma
nova fabrica de automéveis. Fomos a sede
mundial do grupo para uma reunio com o
diretor-geral Sumio Ohtusji, em que apre-
sentamos as potencialidades do Parana”,
explicou o secretario.

Na Mitsui, Requido apresentou estudo
de viabilidade para a construcio de alcool-
duto, ligando Maringa — pdlo da producdo
sucroalcooleira do Estado —, ao Porto de
Paranagud. Em reunido com o presidente
mundial Shoei Utsuda, o governador con-
vidou a Mitsui para participar do projeto
ao lado do Estado e da Associacdo dos
Produtores de Alcool e Acticar do Parand
(Alcopar). A Mitsui possui 24,5% das agoes
da Companhia Paranaense de Gas (Com-
pagas), empresa de economia mista cujo
acionista majoritario é a Copel Participa-
¢oes, que detém 51% dos papéis.

“Volto muito confiante e animado
com a perspectiva de ampliarmos as re-
lacdes comerciais com japoneses”, disse

o presidente da Alcopar, Anisio Torme-
na. Os produtores paranaenses ja ex-
portam para o Japdo o alcool para uso
quimico e alimentar. “Encontramos dis-
posicdo para o aprofundamento das rela-
¢Oes entre o Japao e o Brasil, e particu-
larmente com o Parand, que é o segundo
Estado brasileiro com maior populagdo
de origem japonesa”, afirmou Requido,
que reuniu-se também com o secretario
da Liga Parlamentar de Amizade Japdo-
Brasil, o deputado japonés Osamu Fu-
jimura, e o embaixador André Amado.
O governo brasileiro estd negociando
tratados de cooperagdo em previdén-
cia social e em questdes de direito civil
e penal. O governo japonés estima que
302 mil brasileiros vivem no Japao, dois
quais 40 mil sdo paranaenses. Requido
propos ao governador de Hyogo, Toshizo
Ido, acordo de cooperagdo semelhante
com a regido francesa de Rhone-Alpes.
Os dois definiram a participagdo das au-
toridades de Hyogo, provincia irma do
Parand, nas comemoracdes do centend-
rio da imigracao japonesa, programas de
intercambio entre estudantes e pesqui-
sadores e a instalagdo de centro de apoio
aos brasileiros no Japao.
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Governador Roberto Requigo,
e 0 deputado Osamu Fujimura
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Parque
municipal
« Conjunto da
“ Pampufha-*
(abaixa)
embelgzam -
a cidade e J;;
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BELO HORI

Capital do Estado
de Minas Gerais, a
cidade é o quinto
maior PIB do Brasil
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POR NEIDE HAYAMA

ntiga Cidade de Minas,
Belo Horizonte, foi cria-
da desde o inicio com
base em planejamento.
A histéria conta que o
engenheiro Aarao Reis foi quem teve a
responsabilidade de projetar a capital
mineira. Inspirada em Paris e Washing-
ton, com grandes avenidas, ruas largas,
quarteirdes simétricos, parque central,
entre outras particularidades, a capital
mineira, embora tenha sido entregue no
comeco do século em obras, a visao ur-
banistica permanece nos dias atuais.
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CONSTRUCOES

Cercada pela Serra do Curral, o maior cartao-
postal de BH e encravada no coracio do Estado, a
beleza das construcdes urbanas também sdo des-
taques na cidade. O Conjunto Arquitetdnico da
Pampulha foi projetado a pedido do entdo prefei-
to Juscelino Kubitschek ao renomado urbanista
francés Agache. O local retine a Igreja Sdo Fran-
cisco de Assis, 0 Museu de Arte, a Casa do Baile
e o Jate Ténis Clube. Sdo marcos modernos da
arquitetura da década de 40, onde podem ser vis-
tas também as obras dos génios Oscar Niemeyer,
do pintor Candido Portinari, do paisagista Burle
Marx, dos escultores Alfredo Ceschiatti, Zamoiski
e José Pedrosa.

—

Belo Horizonte € a cidade

adequada para receber

investimento porgue tem
qualidade de vida, custo de vida
baixo em relacdo a Sdo Paulo e

Rio de Janeiro.
PREFEITO FERNANDO PIMENTEL J
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MEIO AMBIENTE

Em 1897 ja estava sendo inau-
gurado o Parque Municipal Américo
Renné Giannetti, focando a preocupa-
¢do com o meio ambiente. O Parque
das Mangabeiras foi criado por Burle
Marx em 1982 e possui 3 milhoes de
metros quadrados. De acordo com o
poder publico, isso se reflete nos pa-
rametros de conseguir o percentual
de area verde por habitante acima do
recomendado pela Organizacdo Mun-
dial de Satide (OMS).

CULTURA

A manifestacio cultural estd a fa-
vor de Belo Horizonte com 36 teatros,
54 salas de cinema e mais de 30 galerias
de arte. Tem ainda 18 museus e espaco
ao ar livre para a Feira de Artesanato,
na Avenida Afonso Pena, no Centro,
com mais de 3 mil expositores.

ECONOMIA

No cendrio econdmico, a forca vem
dos prestadores de servicos. Assim, o
Parque Tecnolégico seria uma saida
para reverter esse quadro e instalar
mais empresas na cidade. Atualmen-
te, conforme o secretario José Beltrao
da Silva, apenas a industria Vallourec
Monesmann fica no municipio, sendo
o restante concentrado em outras lo-
calidades. “Como Belo Horizonte nao
tem area para industria, escolhemos o
parque tecnoldgico para seu desenvol-
vimento”.
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ACIDADE

O PIB (Produto Interno Bruto) de
Belo Horizonte registrou aumento de mais
de 60% entre os anos de 1999 e 2004. No
ranking nacional de PIB, Belo Horizonte
ocupa a quinta colocacdo sendo precedi-
do por Sao Paulo, Rio de Janeiro, Brasilia
e Manaus. Assim, o orcamento publico
da cidade ficou em R$ 4,130 bilhdes para
2007, com plano municipal de obras no
valor de R$ 676,753 milhdes.
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0JAPAO

O Estado de Minas Gerais foi o
primeiro a receber investimento inter-
nacional do Japao no pés-guerra, com
a presenca até hoje da empresa Usimi-
nas, que pertence a japonesa Nippon
Steel. Esta presente também a Ceni-
bra, do ramo de celulose, sendo a maior
controladora, a Ooji Paper.
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Prefeito Fernando Pimentel
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O crescimento de Belo Horizonte, capi-
tal do Estado de Minas Gerais, sera pautado
por empresas de alta tecnologia, preferen-
cialmente japonesas, com caracteristicas
ndo poluentes. Para isso, o poder publico
pretende criar o Parque Tecnoldgico, tam-
bém denominado de BH-Tec, numa érea de
86 mil metros quadrados para esse projeto,
com expectativa de iniciar as atividades em
2008. O investimento previsto é de R$ 500
milh6es das iniciativas privada e publica.

Para exportar esse projeto, o prefei-
to Fernando Pimentel juntamente com
0 secretario municipal de Financas, José
Afonso Bicalho Beltrao da Silva, estiveram
visitando algumas empresas no Japao.

O secretario Silva adiantou que al-
gumas empresas do Brasil estdo inte-
ressadas em se instalar no BH-Tec, “mas
queremos aquelas de alto poder de ge-
racdo de tecnologia e por isso viemos
ao Japao”. O parque tecnoldgico fica
em regido privilegiada, na Pampulha,
perto do campus da Universidade Fe-
deral de Minas Gerais, que juntamente
com outras instituicées de ensino como
Fiocruz e Embrapa, integram a parte
do conhecimento do projeto. O BH-Tec
estd sendo construido entre as Avenidas
José Vieira de Mendonca e presidente
Carlos Luz e o Anel Rodoviario.

O BH-Tec visa promover o desenvol-
vimento econémico e social com criacao
de ambiente de inovacdo e cooperacdo. As
areas de interesse do parque sdo: biotec-
nologia, tecnologias da informacgao, ener-

BH QUERATRAIR EMPRESAS DE
ALTATECNOLOGIADOJAPAO
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Parque Tecnoldgico deve reunir
empresas nao poluentes
TI/IN—I\d, TBEERE LRV RELDBATEEL

gia renovavel, microeletronio e nanotec-
nologia e tecnologia ambiental.

Dos 86 mil m2, metade do parque sera
utilizada para iniciativa privada, contando
com uma area institucional e outra para
servico e comércio. A prefeitura fez inves-
timento de infra-estrutura e o Estado na
construcdo de prédios da drea administra-
tiva. O poder publico, por meio de uma con-
sultoria, estaria definindo os instrumentos
de incentivos para atrair as empresas.

O prefeito Pimentel considera que
“Belo Horizonte € a cidade adequada para
receber investimento porque tem qualida-
de de vida, custo de vida baixo em relacio
a Sao Paulo e Rio de Janeiro, forte rede de
universidades e seguranca urbana com o
apoio do Estado”. Ele também ressaltou a
longa relacdo econdmica e cultural com o
Japdo, principalmente com a presenca de
empresas como Usiminas e Cenibra em Mi-
nas Gerais. “Temos tradi¢io de mais de 50
anos com essas empresas”, disse.
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RANKING DAS 10 MAIORES CIDADES CONFORME PIB

S EE L1088

Cidade #TH

Sao Paulo (SP)
Ay S aM)

Rio de Janeiro (RJ)
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Brasilia (DF)
TV 7 (E35K)

Manaus (AM)
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Belo Horizonte (MG)
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Campos dos Goytacazes (RJ)
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Curitiba (PR)
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Macaé (RJ)
RAL(IFTIvAOM)

Guarulhos (SP)
IV EV G Arl= )

Duque de Caxias (RJ)
KW T AT R (VAT D02 0)

PIB #e4EERE

Ranking JIE{z

(R$mil) (R$1000)

primeiro 160.637.533
14z

segundo 73.974.912
2fif

terceiro 43.521.629
31

quarto 29.677.838
44

quinto 24.513.367
5fiz

sexto 21.345.644
6 fir

sétimo 19.109.744
7 fir

oitavo 18.339.127
8fir

nono 18.194.924
9 fiz

décimo 17.955.126
10fiz

Fonte IBGE, 2004 H{Fff:IBGE(20044)
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JVABHI(Fiocruz) 7=V IV EBBEERAE N1t
(Embrapa)& W > e BB RS PIAZTEREN &
W EEEEORMRIH TN S, BH-Tecld
Jat—-EIAZ-F A RUHEY Ao
R JV—AK#EE) RN RERI R EN
TEBFRICERIN TV,

BH-TecsHEI. AT EHAMIRINBRIC
TEDRIBAEDT &S TN RN RES
{BETBIEABIEL TS,

B/ \— 7 CEETREDNTIL N1 F T2
/OY—0DE. BRI . BERRE T L

F—ORF. ZVOBFIENH./77./0
I BRIEETTH B,

876000 A X —MLD>6, F0id BERET
EBMTHY. T DSBS ST HITICE
YYUTSN BRIIG T —ECRELEERIE
B, Mld A V7 TR RICIRE R L NBRFHE
EEEDHIOE R A HIH DR DERER
LLTWB, 7 RN\ —EBLC T EFER
EIBET DI DEEEROTNDETATLE,

EXVTFUORRIEINOL) Y U FEIGES
RIFANBDICERBEZE CHDIEH L ZFD
BmaEOEEKERSEY, Y /\oOvUA4
TR THIDN S K BRI RFED Y T
—IHSB MNDBRITTER L TWBHADA
RORBENTHBERAT B, S FAMITIE
DIZFAPE =TSV bENBY BE
EDREERN. UG RVBEIRA LN TLSE
HFMNZ B, T BIE DI APEZTS
EDBBRESOELFRIT TOET 1B,

PERFIL DE BELO HORIZONTE
NOFIIFORE

Populaciao A0
2,3 milhdes de habitantes
2308 A

Localizacao {iii@
Regiao Sudeste, a 586 Km de
Sao Paulo, 444 Km de Rio de Janeiro
e 741 Km de Brasilia
7SVIVERESICEBEL Y /Avah s
586km. A7 I+ A Oh5444km,. TS5
7 H5741km

Orcamento da Prefeitura em 2007
2007 FDHDFH

R$ 4,130 bilhdes, sendo 60%
com politica publica

41{Z30005 L7711, N60% H At E

Universidades KF#

Dez
10K%
PIB ThiRse S E

R$ 24,413 bilhdes (@ano 2004)
2444813005 L7711 (20044F)

Renda per capita —AH T FREEE
R$ 10.429 (ano 2004)
10,429L-77)L(20045)

Indistria em BH i IDELG T
Vallourec Monesman

Industria na regido de BH NO#PHE
RDELETE

Usiminas, Cenibra

VISR LTS

Estrutura 175
Mais de 10 mil bares e restaurantes
Mais de 90 hotéis e apart-hotéis,
com total de 8 mil unidades
10000/EDERE S
U EDRTINTZYED)
8000F =

Fonte: Prefeitura de Belo Horizonte e site Belotur
HAT O Y > FHI&FR, Beloturtf+ +
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A BAHIA

mostra o potencial do Estado

Na primeira visita oficial ao Japao, o governador Jaques Wagner explica o
motivo do Estado ser a sexta economia do Pais e a primeira do Nordeste

POR NEIDE HAYAMA

rincipal economia do Nordeste brasi-

leiro, a Bahia faturou com o comércio

exterior US$ 11,3 bilhdes em 2006,

um crescimento de 21,6% em rela-

¢do a 2005. As exportacdes atingiram
US$ 6,8 bilhoes, sendo o sexto maior exportador do
Brasil entre os estados. Nesse contexto o Japao é o
15° pais de destino dos produtos baianos, conforme
balanco de janeiro e fevereiro desse ano, do Cen-
tro Internacional de Negécios do Estado. O ranking
dos segmentos mais exportados é composto por
produtos quimicos e petroquimicos, petréleo e de-
rivados, metalurgia, automotivos, papel e celulose,
soja e derivados, minerais, cacau e derivados, fru-
tas e preparacgoes e café e especiarias.

Com esse perfil exportador, o governador da
Bahia, Jaques Wagner, fez sua primeira visita ao Ja-
pao a convite do governo japonés. Para esta ocasiao,
o governador veio acompanhado do secretario Rafa-
el Amoedo, de Industria, Comércio e Mineracio.

Jaques Wagner visitou empresas como Mit-
sui Trading, Bridgestone e a Toyota, além da JICA
(Agéncia de Cooperacdo Internacional do Japao) e
JBIC (Japan Bank for International Cooperation).

O governador avaliou a visita como positiva por
ter conseguido apresentar o perfil politico e adminis-
trativo de seu Estado e as propostas de investimentos
sécio-econdmicas as empresas japonesas. O proéprio
governador relatou que veio “provocar e nao para
materializar algum fechamento de negdcio por ser
o primeiro contato no Japao”. Na visita a Toyota, as
autoridades ficaram impressionadas com o sistema
produtivo, classificando de “a fabrica dos sonhos”. A
Bahia quer ser lembrada como uma excelente opgdo
quando esta empresa decidir implantar uma nova uni-
dade no Brasil.

De acordo com o governador, a Bridgestone/Fi-
restone, por exemplo, investiu US$ 160 milhoes no
polo industrial de Camacgari, gerando 600 empregos
diretos e outros 1.200 indiretos, com produc¢do de
dois mil pneus por dia. A Mitsui é outra empresa pre-
sente na Bahia, sendo parceira da Bahiagas. “Mos-
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Cidade de Salvador,
capital baiano

tramos maturidade para continuar com
0S compromissos assumidos no governo
passado e isso sensibilizou os japoneses
para verificar que ndo hd mudancas”,
afirmou.

BIOCOMBUSTIVEL

O bioenergia foi a tonica em quase to-
das as reunioes. A Bahia, com seus vastos
e férteis campos, apresenta grande poten-
cial para a producao de etanol e biodiesel e
deseja contar com investimentos japoneses
na area. “Acreditamos que a bioenergia é
um elo de ligacio entre o Brasil e o Japdo”,
reforcou Wagner.

O governador completou dizendo que “o
jeitinho brasileiro € valor agregado que temos
feito pouca propaganda porque no mundo
globalizado quem interage com diferentes
culturas leva vantagem. Nossa mao-de-obra
tem capacidade de adaptacdo de sistema di-
ferenciado”.

IMIGRACAO JAPONESA

Em 1953, quase meio século depois
do inicio da migracio japonesa para Sao
Paulo, uma primeira leva de colonos japo-
neses aportou na Bahia, recebendo terras
doadas pelo governo da Bahia. A primeira
coldnia foi criada em Una, no sul do Esta-
do. A segunda, em Itubera, em 1954. Por
ultimo, foi implantada a coldnia JK, em
Mata de Sao Joao, em 1959, que se dedi-
ca ao cultivo de hortigranjeiros, nicho de

Neson Toyornura

Governador \Wagner: ki
convite aos japoneses BARBEINA—TINT
para investir na Bahia DIFEEHSR

mercado de alto valor agregado.

O governador salienta a relagdo do Esta-
do com os japoneses. “Em 2008, estaremos
comemorando os 100 anos da imigracéo ja-
ponesa no Brasil, uma data de grande signi-
ficado para a Bahia também, por toda a con-
tribui¢do que o povo japonés nos legou, em
termos de tecnologia, cultura, artes e tudo
mais. No momento em que nosso Estado se
prepara para um salto desenvolvimentista
ainda maior, buscando consolidar segmentos
industriais emergentes, é de extrema impor-
tancia que possamos contar com a parceria
de empresdrios japoneses na formacdo desse
novo perfil industrial baiano”, salientou.

“Temos certeza de que trazer empre-
sas japonesas para a Bahia serd uma so-
matoéria de talentos com vantagens para
todos. Por isso, convidamos os empresa-
rios e o povo japonés a visitarem nosso
Estado. Estamos de portas e coracdes
abertos para vocés”, concluiu ele. Na
Bahia, a comunidade nikkei retine hoje
mais de trés mil decendentes.
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POR QUE INVESTIR NA BAHIA

Entre os atrativos que o governo da Bahia oferece
asempresas japonesas estio os seguintesitens:

Diversidade de oportunidade -desdea

complementacao das cadeias produtivas
até o desenvolvimento de novas tecnologias
aplicadas como no agronegdcio - aexemplo
dosindmeros produtores japoneses de manga
euvahojeinstalados no Vale do Séo Francisco,
exportando para Europa e Estados Unidos.

Eletroeletronica einformatica - no pélo
dellhéus eaSemp-Toshiba, naRegido
Metropolitanade Salvador.

3 Turismo, comércio
eservigos.

Surgimento deindustriade bensde
consumofinal.

Ofertalocal deimportantesinsumos
quimicos, petroquimicos, siderurgicos,
agricolas e madeireiros.

Infra-estruturalogisticacompetitivaemoderno
setordeservigos, disponibilidade de petréleoe
gasnaturaleofertadeinfra-estruturaindustrial.

Produtores japoneses da Bahia
trabalham com mangas no DEE
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Vale do S&o Francisco
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AREAS INDUSTRIAIS

1 ARegi&o Metropolitanade Salvador (RMS)
contacomdois complexosfabrisimportantes:o
CentrolIndustrial de Aratue o Pélode Camagari,
ondesedesenvolvemsegmentoscomoo
automotivo, quimico-petroquimico, papele
celulose, transformag&o pléastica, componentes
paracalgados, brinquedos, alimentos e bebidas,
metalurgia, téxteisepneus, etc.

Emlihéus (regido Sul)e Regido
Metropolitanade Salvadortambémha
novos mercados aseremexplorados.

No Extremo Sul, haum pdlo de papele
celulose cominvestimentos superiores
aUS$2bilhdes.

No Vale de Sao Francisco, afruticultura
irrigadaexportaquasetodasuaproducao
paraEuropaeEstados Unidos.

Amineragcdotemamplo potencial para

desenvolvimento, poisaBahia, ricaem
seusubsolo (hagranitos,comoos marmores
AzulBahiaeBegeBahia, que somentesdo
encontrados no Estado), possuium dos mais
completos conhecimentos geolégicos doPais,
capacitada, portanto, paraindicarexcelentes
oportunidadesdeinvestimentos nosetor.
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ARISTEU CHAGAS /AGECOM

Centro Industrial de Aratu € um dos principais
complexos do Estado

TIYTELZ—E INA—THROETEGZTE
VT IRAD—DF
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ARISTEU CHAGAS/AGECOM

Empresérios apontam a méo-de-obra baiana como competente e criativa
INA—THOEEE, OERHZTHITTOHBIEOMNTHRE T O DRIENTEE AT S

INCENTIVOS FISCAIS

» O principal incentivodoEstadoé o Programa de Desenvolvimento
Industrial e de Integragcdo Econdmica (Desenvolve)para estimular
ainstalagéo de novas industrias e de suaexpansao, reativagéo ou
modernizagao de empreendimentos, gerando novos processos,
produtos e o aumento de produtividade.

» Os setores e segmentos envolvidos s&do: agroindustria,
metalurgia (ferro e cobre), geragédo de energia,
transformagéo plastica, quimicae petroquimica, bebidas,
automotivo, confecgdes, equipamentos parairrigagao,
calgados, méveis, medicamentos (vacinas) e alimentos.

» OEstadocontacomumincentivo especifico paraosegmento
de informética, eletroeletronico e telecomunicagdes.

N=THDELGHREEA/C/T1T

» INA—TNOHEET D EERBOEHEE O A
(Desenvolve) &, Frfc HEEEDER EZ DFE. SEIH L. %
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> BT BREXR EFEXI LR EBEOTOREICINZE
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CONTATO &gk —E

CoordenagaodeAtragao delnvestimentos Secretaria dalndustria, Comércio e Mineragao

Telefone 713115-7842

Portal de investimentos—Bahialnvest Superintendéncia de Industriae Mineragéo

INA =T INEHFR— LRX—2 1 T 3 BERERpg
www.bahiainvest.com.br

Telefone: 713115-7814

I_O jeitinho brasileiro & valor agregado porgue
no mundo globalizado quem interage com
diferentes culturas leva vantagem.

7IVNWVARREEAL R R B R A IRE R
5. 70— YUELTSIC BT, BTk
ECIEEIHERS NDVERITENE T,

(Governador Jaques \Wagner) _l

PERFIL DA BAHIA

Para asempresasjaponesas, ogovernolistaas vantagensdo
parque industrial:

¢ Estadotrabalhae criacondi¢gées para trilharocaminhodo
desenvolvimento sustentavel.

¢ ABahiatemaquartamaior populagéo brasileira, é asexta
economiado Pais eaprimeirado Nordeste.

¢ Conforme depoimentos de executivos de empresas
instaladas no Estado, sendo algumas japonesas, a Bahia
possui mao-de-obracompetente, assidua, criativa,
participativa e com grande capacidade de trabalho em equipe
edeassimilagdo de novos conhecimentos.

OEstadotem condi¢des de exportare estadem processode
expansao delogisticaeinfra-estrutura.
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Sitedo GovernodaBahia
INA =T INDIFER—32) U

Local{3F: Centro AdministrativodaBahia, 415, Salvador-BA - bBahialnvest

www.sicm.ba.gov.br
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Agronegocio: o Brasil como lider mundial

O Pais é hoje o maior exportador do planeta de café, acucar,
alcool, suco de laranja, soja, carne bovina e de frango

POR NEIDE HAYAMA

Brasil é o maior exportador mundial de actcar,

café, suco de laranja, soja, carne bovina, dlcool,

carne de aves e tabaco. Lidera também como

o maior produtor dos trés primeiros itens, ocu-

pando a vice-lideranca nos quatro itens seguin-
tes. O agronegocio na economia brasileira responde por 27,9% do
produto nacional, gerando 37% dos empregos e detém 36% das
exportacoes do Pais. Esse setor vem crescendo gradativamente
e as exportagoes dobraram nos tltimos quatro anos, saltando de
US$ 24,8 bilhoes, em 2002, para US$ 494 bilhdes, em 2006, o
que corresponde a alta de 99%.

As informacodes foram transmitidas pelo entdo ministro da
Agricultura, Pecudria e Abastecimento, Luis Carlos Guedes
Pinto, durante semindrio intitulado Investimento para a Pro-
ducao e Distribui¢do de Biocombustiveis no Brasil. O evento
aconteceu em 14 de marco, em T6quio, sendo promovido pela
Embaixada do Brasil, Japan Bank for International Coopera-
tion ou Banco Japonés para Cooperacgao Internacional (JBIC)
e Japan Institute for Overseas Investment (JOL).

Segundo o ex-ministro brasileiro, somente com a produ-
¢ao de acucar, o Brasil vende este produto para 113 paises e
o café para 134 paises (veja quadro). Os principais mercados
das exportagoes sdo Unido Européia, Estados Unidos e Asia.
No entanto, infelizmente, o negécio com o Japao representa
apenas 2,98% do total das exportacoes.

Em sua palestra, Guedes destacou que houve uma estagna-
¢ao na relacdo comercial entre Brasil e Japdo, mas fez comen-
tarios otimistas. “Talvez seja o momento que possamos reto-
mar esse negocio, tomando como referéncia o ano de 2008 pelo
centendrio de imigracdo japonesa no Brasil, com descendentes
de japoneses que ultrapassam 1 milhdo de pessoas no Brasil”,
destacou Guedes, lamentando que nos
dltimos quatro anos, as ex-

portacoes brasileiras ao
Japao cafram 25%.
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CARNES BOVINAE SUINA

O ex-ministro manteve contatos com
autoridades japonesas para tentar reverter
a proibicdo das exportacdo de carnes suina
e bovina para o Japdo. “O Brasil é o princi-
pal fornecedor de carne de aves do Japao,
mas ndo exporta carnes suina e bovina por
causa da aftosa e das barreiras impostas
pelo Japao. Mas o Estado de Santa Catari-
na foi reconhecido pela Comissdo Cientifi-
ca da Organizacio Internacional de Saide
Animal como regido livre de aftosa sem
vacinacdo. B o mais alto status sanitario
exigido pelos paises importadores e deve
ser aprovado pelo plendrio da organizacio,
atendendo normas de paises do exterior.
Com isso, esperamos brevemente exportar
carnes suina e bovina ao Japao”, enfatizou.

Ser o maior produtor e exportador
mundial de tantos itens requer investimen-
tos em tecnologia para manter a competi-
tividade. O Brasil, conforme falou o ex-mi-
nistro, aumentou em 83,1% a produtividade
e a producgdo de graos subiu 120,4%. Em
contrapartida, a drea ocupada subiu apenas
20,3%, devendo-se isso aos bons resultados
da incorporacdo de tecnologia na agricultu-
ra brasileira. O mesmo ocorre com carnes,
acucar e dlcool. “O Brasil tem condigdes fa-
voraveis para a agricultura e o crescimento
da economia”, assinalou Guedes.

TAMANHO DO BRASIL

As potencialidades da agricultura do
Brasil também podem ser verificadas na
abrangéncia do territério nacional com
851 milhdes de hectares. Desse total, 62
milhoes de hectares sdo destinados para
plantacgio. O ex-ministro informou que 91
milhdes de hectares de terras cultivadas
no passado estdo em descanso hoje, mas
sdo proprios para a agricultura. O Minis-

Guedes: Brasil aumentou a produtividade agricola
TTRARIT VIV BEEEDEER RS

RANKING DE PRODUGAO EEXPORTAGAO DO BRASIL EM2006 BB LUEERBZ>+27 (20065)
Item % Produtor4- %8 | Exportador#tia | Paises#it Valor(US$ milho) Pais #i %
HILHGRE(10075 F)L) Uniao Européia A—0Ov/NES | 31,4%
Aclicar BbiE 1° (1 112) 1° (1 fiz) 113 6,167 EstadosUnidos | 7*YUAERE | 14,2%
Caféa—t 10 (1) 10 (1141) 134 3,364 hsia 7 o
SucodelaranjazL>¥Ya—2 | 19(11i1) 1° (1 £i1) 82 1,469 Oriente Médio R 8,4%
SojakE 20( 2 i) 10 (1 4i1) 74 9,308 China FE 7,7%
Carnebovina 4 2° (21i1) 1° (1 432) Al 3,923 Africa 7797 6,9%
Tabaco #/33 2°(21) 10 (1112) 114 1,752 Meressul A VAR 3%
Alcool 7)ba—b 20 (24i1) 10 (14i2) 40 1,605 Japéo EES 0.08%
Ave F57 3°(3fi1) 1° (117 145 3,208 Oeezria Fe7=7 0,5%
Milho ko ER3% 3°(3i1) 40 (4411) 34 460 Outros Zoft 16.6%
Suino BF# 4° (441) 4° (4.41) 72 1,036 Total 5t 100%
Fonte HiFff: United States Department of Agriculture (JSDA) e F.O. Litch's
tério da Agricultura estima rebanho
de 200 milhoes de bovinos, ou seja, HREBR TSI IVDOKEE

0,9 animal por hectare, o que corres-
ponde a menos de uma cabecga por
hectare, sendo possivel dobrar o nu-
mero com a capacidade tecnoldgica
do Pais. “Temos potencial no Brasil
para incorporar o processo produtivo
e 0 uso dessas terras de pastagens e
aquelas que ndo estdo em cultivo re-
cuperando com a tecnologia existen-
te. O desafio da agricultura brasileira
é a liberalizagdo do comércio mun-
dial”, comentou ele.
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EXPORTAGOES DO AGRONEGOCIO DO BRASIL EM 2006 7521 {4 i1 25(20064)

Valor (US$bilhzo) #H28R5+H1005 F/b)
15,5
7
5,4
4,1
3,8
3.4
1,48
1,47
2,47
8,2
49,4

Fonte tFfT: Ministério da Agricultura

Otto: “Nunca deixamos de cumprir contrato de etanol”
AU TSV INMMERETER LR/ —IVIHGETHS

ETANOL

No que se refere ao etanol, Igor Mon-
tenegro Celestino Otto, da Associacio da
Indtstria do Alcool e da Associacdo da
Industria do Acucar, ambas do Estado
de Goias, disse que o Brasil é o maior ex-
portador do produto no mundo, com 3,5
bilhdes de litro. A producao nacional € de
17 bilhdes de litros de etanol. Na opor-
tunidade, ele ressaltou que “ha preocu-
pacao de investidores que o Brasil pode
nao cumprir contrato de etanol. Nunca
deixamos de cumprir um contrato de ex-
portagdo de agucar e isso certamente nao
vai acontecer com o mercado de dlcool.
Nao se constréi mercado desse tamanho
se ndo for confidvel. Somos produtores
confidveis e por isso construimos mer-
cado tdo grande de aglicar e estaremos

aptos no etanol, baseado em confianca e
respeito aos parceiros comerciais”.

Para o futuro, ele prevé que as ques-
tdes econdmicas vao direcionar a pro-
ducdo porque o petréleo ndo é energia
renovavel. Os Estados Unidos, por exem-
plo, ja anunciaram que pretendem subs-
tituir 20% de energia féssil por energia
renovavel. “Assim como os Estados Uni-
dos ja enxergam o Brasil como parceiro
estratégico de etanol, gostariamos de ser
o parceiro do Japao”, declarou ele, com-
plementando que os pre¢os do acucar
na Alemanha chegam a ser quatro vezes
mais altos do que no Brasil, Franca trés
vezes e os Estados Unidos representam
o dobro em relacdo ao cultivo brasileiro.

Estima-se que o plantio de cana-de-
aguicar no Brasil ocupa 0,6% dos 12% de
terreno destinado para isso. Assim, Otto
analisa que ha condigdes de expansio, su-
prindo a necessidade de energia renovavel
de paises como o Japao. “O Brasil ndo tem
problema de fornecer etanol para o mundo,
apenas necessita de equilibrio entre a oferta
e a procura”, explicou o entdo secretério da
Agroenergia e Producio, Linneu Carlos da
Costa Lima, do Ministério da Agricultura.

Atualmente, a produgdo estd concen-
trada no Estado de Sao Paulo, Parand e uma
parte no Nordeste do Brasil. Goids devera
ter mais de 50 novas unidades produtoras
de agucar e édlcool. No total, o Ministério da
Agricultura estima que 90 novas unidades
de producdo de aglcar e dlcool serdo insta-
ladas no Pais. “O Brasil hd mais de 30 anos
tem feito a sua parte, produzindo combusti-
vel renovavel que emite poucos poluentes.
A cana-de-actcar € colhida em 6,4 milhdes
de hectares e temos potencial para dobrar
ou triplicar a producio em pouco tempo. O
Estado que represento, Goias, esta quadru-
plicando a producao de etanol e acticar em
quatro anos, de 15 milhdes para 60 milhoes
de toneladas de cana. Somos hoje o quarto
maior produtor e devemos atingir o segun-
do lugar no ranking do pais”, destacou.

“O custo da producdo € baixo sendo que
um litro de etanol fica por 30 centavos de do-
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lar sem os impostos e ha pouca interferéncia
no meio ambiente”, justificou Costa Lima.
Além disso, outra vantagem da cana é que
os subprodutos vao a producdo de energia
com a queima do bagaco de cana.

O Brasil adiciona 23% de etanol na
gasolina hoje. “Mesmo os veiculos impor-
tados funcionam com essa mistura sem
problemas”, ressaltou ele. O sucesso da
producdo vem sendo comprovado pelos
carros flex fuel, que utilizam tanto gaso-
lina ou alcool ou a mistura de ambos em
quais propor¢des. Mais de 80% das ven-
das no Brasil sdo com esse motor, com
1,4 milhdo de carros em 2006 .

PORQUEETANOL? 7'1)—> /158Kl

Combustivel verde 7'') — > %}

Renovavel B4 AT4E

Seguro Z&

Limpo 71)—>

Eficiente 258y

Féacil de ser produzido em larga escala
KRELEENES

Facildeintroduzirnomercado consumidor comalta
produtividade de cana-de-agucar.
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Prédio da Brastech, em S&o Paulo
>\ OmHRDBrastechE)

Edna Murai, Sueli Kawakami e Neuza
Sonoki, do Comité Feminino da CCBJ
CBIZHEERET VS L5, ATV
—ATAZ, ZTYV/F

OassociadoediretordaCCBJ,
Claudio Yendo, daBrastech, passou
aserocontato paraosassuntos
daCéamara, noBrasil. Eletrabalha
juntamente com outro associado-
fundadorno Pais, oadvogado
Masato Ninomiya. Ambos estdo
ajudandoaCCBJ,dandoum
importante suporte no Brasil.
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Brastech do Brasil
TISRTYYR-TSI)
Av.Engenheiro Luis Carlos Berrini,
no.1511-Cj121

Brooklin Novo-SP
Tel(011)5102-2523/Fax(011)5102-2524
Web* -~ http://www.brastech.co.jp

Comapresengademaisde 70
pessoas, o Diadas Maes foi

celebrado pelo Comité Femininoda
CCBJ. Liderado por EdnaMuraie
Neuza Sonoki, o comité promoveu
almogo nachurrascaria Barbacoa,

de Omotesando,em Téquio.Na
oportunidade, o comité ofereceuflores
asmaes. Orestaurante gentiimente
preparou bolo aos presentes.
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Diretores da Fiesp em reunido com a CCBJ, na Embaixada do Brasil
A7 SV IVAEREICT CBIE Y \UN T EEBDRRELBEREETD

Osvaldo Kawakami, Osamu Matsuo, da Federacdo das
Associacées de Provincias do Japao no Brasil e Leonard
Muranga: trabalho pelos 100 anos da imigracéo japonesa
BATSY)V100BEERICHNG TEE: CCBII| EA XTIV RRE T
VA A MARBERER,. LA FIVR L5 ACCBIRITRE

CCBJ recepciona o deputado federal
Walter lihoshi

CCBUFITIT IV A AR EFHED
BUYRR%E(TD

Osvaldo Kawakami e o governador
de Pernambuco, Eduardo Campos
IFoTIVRAVRR-NILF VTN
HELDRE

Osvaldo Kawakami e Leonard Muranaga na despedida de Cicero
Pontes (ao centro) do Japao
2y RKy T ACBIITREDZENS AR
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LISTADOS EXPOSITORESNA
PRACADEALI MENTA(}Z\O
gRI1—F+—

CCBJ, EmbaixadadoBrasi, Consulado
doBrasilemToquio, Associagdo Central
Nipo-Brasieira, Criativos, KKTS, Guarana
Antarctica/AraiShoji, BancodoBrasi,
Petrobras, IdeaCommunication, Brastech,
Lead-OffJapan, Comunicativo, Quitandinha,
ParaisoBrasi, RioFashion, TeritérioNacional,
LLFCorporation, TatbbanaCorporation, Centro

0 DIA DO BRASIL
NO JAPAQ

Uma festa para
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LISTADEEXPOSITORESNA
“Mais que a terrado café, do futeboleda  Petrobras, Bahiatursa, Cia. Vale do Rio 4 % NHTITSVINATo AL 7Y BHBAGEE10F AU EDOFRIBEHE PRACADESERVICO
Amazonia, o Brasil é um Pafs apaixonante”. ~ Doce, Guarand Antarctica/Arai Shoji, Ci- € W U HVNESFYA—DEESDNBUE  EFEEND, CCBID)I| LRTEIF S MR- —EZX3—F—
Esta frase ¢ dita pelos japoneses que estive-  trosuco, Sunphonix, Star Rise e K.K. TS K& 2 1T SVINGIBRALIBREER DILARE DAY S DREIERDLSICEREA Bahiatursa, Imai Group, BananaBrasi, IPC
ram visitando o Pais. Para celebrar essapai-  para realizar este evento e com o apoio <7 Ef JEOEWMZTES. COBRLES LTWA TSIV % I~ TEHERE Worlde TVGlobolnteracional, Brastel,
x40, a Camara de Comércio Brasileirano Ja- da Embaixada do Brasil e do Ministério S @ TENTRCTESSEHITERTSY RERRDALIIBNTIENSKE KDDI, KKTS, RioFashion, UnitourCo.Ltd.,
pao (CpBJ) realiza o “Festival Brasil”’ desde ~ dos Negocios Estrangeiros do Japao. LY 7‘ IVEBEASEFRIIEE ANRNVNTSIIL  EREHETEEFERIC. TSI ILOX{LE Emﬁgﬁ:ﬁlﬁ;&gﬁ:&c
2006. E o Dia do Brasil em Tokyo, considera- ~ Este ano conta também com a parceria =2V 7 TIZATAINV EERTERLTLS, —MRDERDARICERETEBEIE JBCommuniéation,HinodeCosmé!tioos,Y
da hoje a principal festa brasileira no Japao. da TV Globo Internacional para a apre- g h 7 BEETSTILHBEEDTDSE . S5 ILEERE | DB BEARE I EDT LF Corporation, TariérioNacionsl Nowon
Para este ano, o Festival Brasil serd  sentacdo da Banda Asa de Aguia através T5 o N EREHOEREZBNEHRLFETL HAXLTSREGBIETTLELED, ] mediae, Laox, Mitsuibussan/Sabja, AIEC,
no Yoyogi Park, em Shibuya, regido metro- da Bahiatursa, érgio oficial de turismo T T 3k y 2. TSIIEOER B Ty HI50EFFDT — R ICH DN BR e StarRise, JennFashione Comunicativo.
politana da capital japonesa e acontecerd  da Bahia. A expectativa dos organizado- T e 33 ) b Y H—EXICEENIESHE—98IET —F—TlE T —YT1—R VTR
nos dias 8 e 9 de setembro, tendo como res é de que passem pelo parque mais I Zchyome EventHiroba’ c RROTZIIVT—1EG5, D Z/N <l [V s 7l | VN & S N
atracoes principais a banda baiana Asa de  de 100 mil pessoas. O Festival terd duas “i%élzﬁfztﬁ‘@m #E—TH D e TSI TTRATAINV L 2008FEH TAYIT—LERB.AF VI AA—Y T ——
Aguia e o sambista Neguinho da Beija-Flor ~ grandes pracas de expositores, uma de {t RN MR i AITSVIBRIOBEITFTEINTNDG HERELDHB, ZDM, T7va . 5
e o melhor, ndo serd cobrado ingresso para  alimentacgdo e outra de servigos. H 7 BRGSO TEELEINTANY EAME S RTREBEA SR — HE$:20074E988H (1) — 98 (A)
assistir aos shows. COMOCHEGAR7 74 & FCRHB. [BA- 7SV IVEERORET CEARFOLRI—F—2H5 Crono
_ N o o grama /Y FAE
PRAGA DE ALIMENTAGAO 2O 2 I BIRICIRIL (B e BRDATEBICED SEIFTZVINTEELARDS 1°dia-sabado, 8de setembro de 2007
FESTIVAL BRASIL o * Linhas JR Yamanote line, descer . Z ETSVINBRPBM BE BN EEE  BYTIRUVITAS S 7Y2ILFH) 8 (988E)
A o . O melhor da cuhnarla’ tlplcar[}ente nas estagdes Harajuku ou Shibuya B BLTISIILEVSEERESSERLT  HBAAYERYTFRUV2ELT — Gerimbniadoabertura on
1 %ggjtwal Braﬁﬂ ¢ Zmd?VentO cnaiio brasileira, ond'e se pod.(.era apreciar o R RIERR. RIS KR B 7 t55TEEEMELTVET, ILCBIE  BUOBAI—F—CREENS. /& At
Ee a o COITtl)a Hillls.sao eJ v~ulgar e cele- churrasco brasﬂglro, a feljoada., os salga- . '-t'nh:d -;R::ZWO“"& descerna A 4 D) EA XTIV RRIFRNRD, .75V )V EMAE(PETROBRAS) A Show daBandaAsiadeAguia | 17h
r.ar ac ura. .ras era no. 8D<0, bropagar dinhos como coxinha, pastel, kibe, esfiha * agaj o ,u\y ° TRy ANV M RIGEEHEOR M, RAARLD EETET—A T FIF—Leoq U7 T T =ET
aimagem positiva do Brasil e de seus filnos ¢ rissoles, além de outros tipos de igua- RETIR SER m ) \‘ B Mt (ABEDTAMEELN.  LORRIRUERT LB BT LI R Encerramentodo 1°dia 20h
residentes no Pais, criando a oportunidade  rias. Tudo preparado com o verdadeiro % ST S = N~ ®T
o R : R FATOELEEHELEITODDA MDD I+ )7 LBEHABRENS, )
de apr.ese.ntar a culindria, musica, ht.eratu— tempero brasileiro. Para beber, o autén- De_ met"°. i } L F—URAR—ABBEBINFT, SEIL ISV TR T4 VOFTESEE 2°dia-domingo, 9 de setembro de 2007
ra e principalmente, os produtos fabricados  tico Guarand Antarctica. cLinha Ghiyoda,desoermacsiacso TSUNBATLERL—FIO—RRTG B EAVEREBOETSIIAZ1— 288 098
no Brasil. Queremos com isso que os japo- Voegn eniCaleuilsls ren e O S L . S St EZ2S i Inicio das apresentacoes 10h
T APOTARE AR ARR A —THENRORI 7S CLBADY v N EBFM T TH5,ITTERTZ Inioiodas ap G
neses conhegam melhor o Brasil, criandoa - PRACA DE SERVICOS S R TSI T—RTHBNLET.Z  ILEROSHED VAR -
possibilidade de ampliar os negécios entre (CO2). XU PR/ ERIER(CO3) Ny =y s S = o =391, Show Neguinho daBeija-Flor | 16haté
b P Os visitantes poderio adquiric CD. li- « Odakyuline, descernaestacéo DM HAAFIVIET VIR E5ICT B2 BRCENTS75YV)V21— A BN TpoD X
. OOSEP:SI:EZLI Brasil é um evento oficial ~ vros em portugués a moda dg Brasil c,on YoyogiHachinman FINEBE T7yaROABED DT DV T T AR SEEN IS - asten
’ P . : NTENGBIED LT SVIERERT & A —THEEDATY R T7 -2
das festividades dos 100 anos da imigra-  ferir roteiros turisticos, além de conhecer NEBER ARAER I NIREBILIETZ AT 7IMEEOATY / Encerramento 17 18h

¢do japonesa no Brasil. A CCBJ conta
com o patrocinio do Banco do Brasil,

saber como o Brasil
€ um pais apaixonante

telefonia internacional, bijuterias, cafés e
lojas de importados do Brasil.

Website AT R —LN—
www.festivalbrasil.jp

Evento divulga o Brasil aos japoneses e estrangeiros em geral

EBTLLD. ILFEBE—CBIAN MNES
IRLEIIEEL TV,

TSI TIRTANIVIKNE TS
IWEBRERDBA e 75V VICHEB

T—F7EVA =B TF— LN
AT 70—-)LDTA—HIANTERE
YUNPFE XF—ZabEnZFn. 1EE
CHIEBADIEY /%7585,

Nipo-Brasileirode Oizumi, IPCWorld, Bare
RestauranteRicardo, Fruta&Fruta, Mundo
Latino, Tetol Creative, Kowa, Requios FC,
SegredoRestaurante, Gondowana, Bardo
Alé,RedGrooveeBarbacoaGril.

Programacao sujeita aalteragao
ATV a— )VEBEINETENBHOET

a3
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NELSON SAITOVENCE O I°CAMPEONATO DE GOLFE DACCBJ
IV B A IR, B1EICCBITIVT « AV NE B

4

Da esquerda para a direita: Kouji Kudo, terceiro colocado; o Com a participacao de 18 empresarios-atletas de diversas regides do Jap&o, foi realizado o | Campeonato de Golfe da CCBJ, no Saitama Royal Golf
Camp, no dia 26 de marco, em Saitama. O evento teve a coordenac&o de Kikuo Abe, diretor regional de Gunma

campedo Nelson Saito e o vice-campe&o Kensuke Higaki

tJ
19Cﬂmmamﬁ:{?uﬁecc3‘,

WA E AAB =T

Camasa da Combroie Brass
RSy T i ]

EHS: 3G TRAVIR BHERIVY A bR 20887 V27K 38268, BREROBEDA VIV 7+v> 7T, EEE18RORRBIEHESY, CRIE 1 ET)IL7 DR N

CCBJ REALIZA PRIMEIRA CERIMONIA DE DIPLOMACAO
CCBIREIHRSINHZ Rk

Da esquerda para a direita: Marcelo Tsuyoshi Sasaki, Akio Chikai, presidente da Café do Centro; Kenji Yamamato,
representante da HSBC Investments(Japan) K.K.; Junji Yakushimaru, representante da KK Sanaru; Roberto Hideki
Kochiyama, Nobuaki Ino, da Nomura Securities; Kondo Haruhiko, da Tunibra Travel; Shigueru Uemura e Chikashi
Doi, presidente da KK GF Net. Agachados, Eichi Inoue, presidente do Requios FC; Katsunari Kudo, representante da
Nomura Securities Co., Ltd.; Miriane Tonoko Furuse e professor Mitsutoshi Gichi, diretor da AIEC no Japao

LBREDS, IO YD G F R AHBREA T Y FORER), LA T R(HSBOREHI R4, Femtz—
RERAAY FIV), RNV £ 7 DF VYK RAHERREHES), BB =75 N), BRER, £H5
HLEMREHGF Ry N FREDS, # ER—K(LF4ZF0), THERARENEHR), U7X/ 3TV ER KT
FSAE (AECEARILR)

A CCBUJrealizou o | Jantar de Diplomagdo para  7EH7 SV ILEEREFI(CCB)IE, 3829

os 20 novos associados, em margo, em Téquio. B, RREANT, 20t DFHRREMAZ R
O evento reuniu cerca de 50 empresarios de 5%, fIDREIHES Y BAERBIELT. &

provincias como Okinawa, Gunma, Saitama  FICRST JHEPES, 5 E, ahELL
e Nagoya, além de Téquio. Com a entrega do BRSO S5020DHEN BT S B
certificado de filiagao, a ceriménia consolidou & TIFREIENZSHTHON, 20014FEICH

o fortalecimento da CCBJ, que comegou as FTHISHDEERENSIRESTRED

atividades com 15 s6cios,em2001. FEE - AR Ix o fe T & &FEFAL T,
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CCBJEM NOVO ENDERECO
EHFRBEOSSE

Desde maio, a CCBJ estaatendendo emnova
sede. As visitas a sede da CCBJ deverao ser
agendadas com antecedéncia através de contato
telefénico ou e-mail : adm@ccbj.jp

Além da sede em Shiodome, os associados
poderdo usufruirdas 11 outras salas em Téquio,
Nagoya e Osaka.

2007458k, CCBIASA FEfErmcibtRs U E LTz,
CCBIAIRICEAN BHlIC, BEEEfeld A — )L (adm@cchjjp)
ICCe—HECES BENLLET,
WEAMOEHEITNZ, SEDERIE, RRER, BHE
H, KRR 1 REEE CHIEETET,

T105-0022
Tokyo Minato-ku Kaigan 1-2-3
RREBXBFE-2-3

Shiodome Shiba-Rikyu Bldg.21F
BREHEL)L21RE

Tel (03)5403 6342/ Fax (03) 5403 6343

Horério de atendimento (dias Uteis): das 10h as
17:30h.
SATESR(FR) 1085~ 178530%

Estagdes proximas: JR Hamamatsucho - Yamanote
line e Daimon - Oedo Line ou Toei-Asakusaline.
&V RILSFHRIEIETER, #ERERR, KITFRR APIER

COMO SURGIU A CCBJ?

Surgiu da necessidade das empresas brasileiras estabelecidas no Japao superarem os pro-
cessos burocraticos junto ao governo japonés. E necessério também lembrar que como
empresa é muito dificil ser recebido por autoridades japonesas. Como entidade, esse
acesso € facilitado. Isto vale também para as autoridades brasileiras.

QUAL E A FINALIDADE DA EXISTENCIA DA CCBJ?

A CCBJ, sendo uma entidade organizacional do empresariado brasileiro e japonés - que
tenha alguma relacdo com o Brasil - torna-se uma entidade facilitadora de acesso junto
as autoridades de ambos os paises. Como podemos constatar, em praticamente todas as
nagoes, os paises estrangeiros mantém uma camara de comércio idéntica a CCBJ, justa-
mente para desempenhar essa funcao, dentre as quais, sem duvida, a mais conhecida é a
American Chamber.

NO QUE A CCBJ PODE AUXILIAR NOS NEGOCIOS DAS EMPRESAS ASSOCIADAS?

A Camara tem envolvimento com varias areas como tradings, inteligéncia tecnolégica,
acdes sociais, conhecimento das legislacdo. Todos estes assuntos geram interesse do
empresariado. Entendemos que a Camara também ¢é a voz do empresariado. Desta forma,
as autoridades tém repensado e facilitado o incremento das atividades e relagdes entre o
Brasil e o Japao. Entretanto, acreditamos que a associacdo das empresas a Camara pode
também nos ajudar e cooperar com a entidade, participando e contribuindo ativamente
nos setores especificos.

QUAIS SAO AS PRINCIPAIS ATIVIDADES DA CCBJ?

Atualmente nossas atividades estdo divididas por comités, sendo eles os de associados,
comunicacgdo institucional, eventos sociais, eventos empresariais, investimento, IT e os
regionais em Gunma e Nagéia. A CCBJ tem também o seu site na internet, patrocina
eventos como semindrios, palestras, feiras e exposicdes. Recebe também as autoridades
brasileiras, além disso estd na pauta a promocao de eventos como a comemoracao do
Dia da Independéncia do Brasil. Desde 2005 contamos com sede proépria, localizada em
Toéquio. Na sede é possivel aluguar salas de reunides e conectar a internet, o que abre a
possibilidade de empresas brasileiras passarem a ter excelente infra-estrutura para uso,
caso necessitem de uma base em Téquio.

QUAIS SAO 0S BENEFICIOS QUE A EMPRESA ASSOCIADA PODE TER NA CCBJ?

Com a associacdo das empresas, a Camara se torna mais forte e mais respeitada junto as
autoridades governamentais de ambos os paises. Somente desta forma se torna possivel
que as autoridades oucam e atendam as reivindicacdes dos empresarios através da Camara.
O grande ganho € a possibilidade de aumentar a rede de negdcios com os empresarios
brasileiros e japoneses que compdem a nossa Camara, possibilitando o desenvolvimento
de negocios e parcerias, além de usufruir as instalacées em Toquio. A Camara, neste pouco
tempo de existéncia, ja manteve contatos com varias autoridades brasileiras e japone-

sas, como o Ministro das Relagdes Exteriores do Brasil, Ministro do Desenvolvimento da
Industria e Comércio Exterior do Brasil, Ministro da Agricultura do Brasil, Ministro da
Economia, Industria e Comércio do Japao (METI), os governadores dos Estados de Sao
Paulo, Minas Gerais, Goias , Mato Grosso do Sul, Tocantins e muitas outras autoridades.
Além de ter contribuido para a visita do Presidente Lula ao Japao em maio de 2005, quando
copatrocinou a série de palestras com os nossos ministros para o empresariado japonés.

POR QUE SE ASSOCIAR A CCBJ?

Ao se tornar um associado da CCBJ, o senhor e sua empresa passam a adquirir
beneficios que podem abrir portas no Brasil ou no Japao. Essas portas poderdo gerar
novas oportunidades de negocios e criar novos relacionamentos comerciais com as
grandes empresas associadas. Além disso, sua empresa tera acesso a informacoes e
noticias que poderdo contribuir para a realizacdo de seus negécios.

CCBJITDWT

CcCBJ

EBT SV ViR (CCB)) IEAAM
EoRFEHZRES D EZANEL
T 2001 FICRIENHFE THY, TaE
ICEREBVVCEBILTEVET,

1. BEEDEE . 75V Vg 2H
REEDEFRESSUERICHTSZT S
DIVERDEREREDERHZK'). AR
R BESFUEREDICEV(REZ
&BIY B,

2. ¥R BEEORFEE L. RED
REEEICEAL CREESLUERZ(E

EHICKVECHESE. fF
MTBENTHPN L BRIREZ R

LROBMERD DI CCBIIRES
BRERTCERETVET RE.Z8
RATIF. B BE CEBEB. Y~
ARV NIRRT B RET
U7 BEITV7 . EEREEDBLENG
Y REAIMICEE A HEEL TLE T,

BIRICBDONEL TR BEUVLELRBITHE
DTV efeE Fhfeb LI HRBRDIE
EICEBMLTOEELLD,

ESCRITORIO DA CCBJ

BT SVIVEERET EBE- BB

A CCBJ estd atendendo em seu novo escritorio:
Tokyo-to, Minato-ku ,Kaigan 1-2-3, Shiodome
Shiba-RikyuBldg.21F.

T107-0052

«Tel: (03) 54036342

«Fax: (03)54036343

ERT SV IVEELEN (CCB)DEKRF £
FRIETER7ENBICRBENE LT
T107-0052 RAEAXBF1-2-3

BEBEL V216

Tel:(03) 5403 6342 - Fax:(03) 54036343

REDERICHIT BT —EXALIEEH £
NEBIFTCEBICRVEBBATEVET . 5%
ELE|ERETCKEEBIVETLOSEBEVA
LEFEY,
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KBITHBITIE

Como se associar

VEJA COMO E
SUA FILIACAO

PELO CORREIO:
Preencha o formulario da pagina seguinte, recorte e remeta
para:

CIL PEDIR A

Ff
A CCBJ

Camara de Comércio Brasileira no Japéo
T - 1070052 Tokyo-to, Minato-ku, Kaigan 1-2-3
Shiodome Shiba-Rikyu Bldg. 21F

PELA INTERNET:

Se preferir, vocé pode efetuar o cadastramento através da
internet, acessando o endereco Www.cchj.jp.

Clique no link [Associe-se a Camara! Cadastro On-Line] e
preencha o formuldrio eletrénico. Siga os passos do cadastro,
informando seus dados e em seguida envie para a CCBJ.
Depois vocé recebera um e-mail no endereco cadastrado para
dar continuidade em seu cadastramento.

PAGAMENTO DE ANUIDADE:
O valor da taxa de anuidade varia de acordo com o tamanho
de sua empresa. Veja a tabela de taxas abaixo.

TERMOS E TAXAS

EStudante .........cccooviiiiiiiiiiieieeee e ¥10.000
Pessoa Fisica ....¥20.000
Pessoa Juridica com menos de 300 funcionarios .... ¥ 50.000
Pessoa Juridica com mais de 300 funcionarios ....... ¥ 100.000

FORMA DE PAGAMENTO DA ANUIDADE

PARA PAGAMENTOS NO JAPAQ

Ap6s preencher o formulario e remeté-lo para a CCBJ, vocé
deve efetuar o pagamento da taxa de anuidade, através de
depdosito bancario na conta corrente da CCBJ:

Banco Tokyo-Mitsubishi UFJ =Z & RUFJEEIT

Agéncia: Shin Marunouch $THLDOASZE

Nome: Camara de Comércio Brasileira no Japao - CCBJ 1£H
7oV is%ERER

Tipo da conta: Futsu &8

Conta: 4817449

Para que possamos identificar o seu pagamento, por favor
escreva no campo de identificacdo o nome de sua empresa.
Posteriormente a CCBJ enviara o recibo de pagamento ao
novo associado.

IMPORTANTE: FILIACAD
Primeira instdncia - Do preenchimento do cadastro e
do pagamento da anuidade

A abertura do processo para a sua filiagado a CCBJ somente
terd inicio mediante o preenchimento integral da ficha de
cadastro e do pagamento da anuidade.

Segunda instdncia - Da aprovacdo da filiacdo

Ap6s o recebimento do seu cadastro e da anuidade, o
Comité Executivo, composto pelo Presidente e os quatro
vices-presidentes, fardo a avaliacdo de seu cadastro para
que a sua empresa seja aceita como membro da CCBJ.

Este processo se faz necessario para proteger a CCBJ da
filiacdo de empresas com idoneidade dibia ou que nao
tenham alinhamento com o pensamento e a missao da
CCBJ.

No caso da nédo aceitacdo de sua filiacdo, a CCBJ se com-
promete a efetuar a devolugao da taxa de anuidade paga.

Qualquer duvida entre em contato conosco pelo telefone
(03) 5549 4651, ou por fax: (03) 55649 4652, ou entao
escreva para

Camara de Comércio Brasileira no Jap&o
T - 107-0052 Tokyo-to, Minatoku, Kaigan 1-2-3
Shiodome Shiba-Rikyu Bldg. 21F

TEHI SV IVBERBMORBICENIR SEBREBY—EX
ZCHBAVWREWTES . RERELORRICLY. BEMD
EVXAF vV ADLEHET,

BRLAHTE

1. IRN—I DRABKICBERBZLZAL T T7v I AHE
RIS W BRFBAD K — L= (http://www.
cchjjp) DS THHRLAKDARE T,

EAFRHR DRSS
7105-0022
RREAXER-2-3
HEMEE)L210

HEBT SV EERHER
BEIEES 1 (03)5403-6342
T7v4 X (03)5403-6343

é_.;ﬁ LAHFNTESICBERB YR LTERERZ VL

REELTEREND L. RBEDFRELSTVICRERMN

DERZEED

BEENEBXILET,
4. HEDERBELY REE BiRAH LT,
k27000
RiTH =ZZRRUFERIT
XIEH AR
CIEEfEA: il
OEES: 4817449
QE#S: A=A T
RAER:... - RERD BRFETEEATEL,
FoB

BEATHEHZ00AULEDORE: ... 105

fAaA: 257H
24 15[

Preencha, recorte a
fichaaoladoe envie para:
PIVERBH O E—HER, EED T
7Y AT RERICEFEELY

FAX: 03-3597-5311

ou pelo correio:
CCBJ-Camara de Comércio Brasileira no Japao

ERISVIVER SR

T107-0052
Tokyo-to, Minato-ku Kaigan 1-2-3,
Shiodome Shiba-Rikyu Bldg.21F

RREAXBF-2-3
BERRE V21

TEL. &B5535:03-5403-6342
FAX. 779 A#5:03-5403-6343
email:ccbj@ccbj.jp

Se preferir,faca o seu cadastro
diretamente emnossosite:
www.ccbjjp

TRAR—LR—=IDSERUAHNDT
CCBJH A b :www.ccbj.jp

FICHADEINSCRICAQ- = £8 LiA+FAHf

DADOS PESSOAIS/{ELA &%k

Nome/%&1:

Sexof5!: [ ] masculino B4 [ | feminino 2214

Data de Nascimento/ 448 H:

Nacionalidade [EI£E:

DADOS DAEMPRESA

Empresa ondetrabalha/ &= t+4/#8#%:
Departamento/Secéo ZRE4%:
Cargo/Fung&o 1% 8

Enderego daEmpresa /{£Ff :

Enderego daEmpresa /{£Ff :

Telefone/ BEEES:

Fax/ 77w XA&ES:

E-mail/&EFX—Jb:

Porfavorindique duas pessoas entre osassociados que possam apresentaro senhor (a) em
suasolicitagdodefiliacdo/$BE (CCBIA > /N—) 2 4% TEEALIZELY,

Primeiro sacio #8772 (1):

Segundo sécio B (2):

Tipo de Cadastro/ =& 51:

. Estudante /54 - Pessoa Juridicacom menos . Pessoa Juridica com mais

: de 300funcionérios/ 1+ K de 300 funcionérios/ ¥t
Il PessoaFisica /{ELA 300 AU FORE SHB00ALLEDRE
DADOS DAEMPRESA

Categoria de Negécios/#7&:

TipodaEmpresa/ &1t D& (R a1t & L):




28URP
empresas associadas

Os nomes das empresas
aqui apresentados sao dos
associados que figuram na
categoria Pessoa Juridica.
0 cadastro de associados
na categoria Pessoa Fisica
nao foram publicados

por causada legislacao
japonesa.

TTITBHITNTVBEESR
3. EFFRICERERELTRE
THREDLOTHVE J.1/

REDRIT. BFED
ERICEVIBHTRIEDTE
FEADTFHTTHEEFEN
BLEFEY,

ADVOCACIA &5
Adv. Masato Ninomiya 03-
3814-7860

AGENCIA DE PROPAGANDA [5:45
Comunicativo 03-3404-5636
Tetol Creative 03-5485-0468

ALIMENTOS, DISTRIBUIGAO
& (&)

Pampas Atacado
0276-47-2330

ALIMENTOS, INDUSTRIA

32210/ i)

Latin Yamato 0466-87-4025
Agua na Boca 0575-21-7005

ALIMENTOS, RESTAURANTES
Rk (RRIE)

Barbacoa Grill Aoyama
03-3796-0571

Café do Centro 045-370-6155
Segredo Restaurante
045510-3201

Bar e Restaurante Ricardo’s
03-3470-5338

ALIMENTOS, VAREJD & (EfR)
Fruta & Fruta 03-3294-1411

98 BRASIL

Monte Verde 0276-62-9588
Martins Group 0584-87-1498
Banana Brasil 0276-62-5573
Paraiso Brasil 045-503-6466
Gondwana 03-3248-9888

ARQUITETURA & DECORAGAQ
BB
Toyo Tex 042-577-7950

AUTOMOTVO, INDUSTRIA e8e
Nissan Motors 03-3545-4393
Toyota Motors 03-3817-9548

BANCOS, BRASILEIROS
F|ITT—IV)

ABN AMRO 03-5405-6677
Banco do Brasil
03-3213-6660

Banco Itati 03-5293-4828
Bradesco Services
03-3252-1381

Caixa Econdmica Federal
0534130022

BANCOS, OUTROS

|7 (A—FKL—F)

Mizuho Corporate Bank
03-5222-5024

BNP Paribas 03-5290-1200
ING Bank 03-52100100

COMERCIO EXTERIOR -
ALIMENTOS &#8A

Imai Group 03-3260-6060
Lead-Off Japan 03-5464-8190
Machida Shoten
042-758-9102

COMERCIO EXTERIOR -
SUCOS #L >y va—REA
Nippon Fruit Juice
03-3213-2091

COMERCIO EXTERIOR -
FRANGOS Z5M## A

Perdigao Nihon 03-5447-5290
Sadia Japan 03-5464-0671

COMERCIO EXTERIOR -
MOTORES ##i# A

WEG Japan 03-3736-2998

COMUNICAGAQ ITx 747
Digital Bridge Communications
03-5733-6950

ebrazil 052-551-0047
Transamerica International
052-242-7650

CONSULTORIA &7
=2 )| 52 0% 4

Global Investment Asia
0357914637

Interasia 03-3374-9118

COSMETICOS 1L
Hinode Comésticos
042-362-6694
Sanaru 045-811-9311

EDUCAGAO %% - 544
AIEC 052-222-1505
Pitagoras 0276-30-3161

ELETRONICOS R%E-ITHS
Nichiyu Internacional
0466-45-0041

ENERGIA, EMPRESAS T%/V¥—
Brazil Japan Ethanol
03-3669-9500

Petrobras 03-5208-5285

ENERGIA E INVESTIMENTOS
IXIVF—15RIS
Barracuda & Caratinga
03-5212-3271

EVM Petroleum Investment
03-3512-5301

INPEX Corporation
03-5448-1204

Japan Cabiunas Investment
03-5282-8822

JORNAIS, REVISTAS #qRg-4tsk
Idea Comunications
0276-61-1888

International Press Japan
03-3774-4400

JB Communication 0356856831
Media Brazil 03-5997-1202

INDUSTRIA PESADA E£T
Kawasaki Heavy Industries
03-3435-2010

INFORMATICA 1%3R74%
Brastech 03-5738-3797
Yokogawa Tecno
0436-25-6289

INSTITUICOES FINANCEIRAS -
SEGUROS R

Fuji Fire & Marine Insurance
042-526-6005
Global Service 0532-66-4242

INSTITUIGOES FINANCEIRAS-
CORRETORAS &E3#

Nomura Securities
03-3274-2366
Itati Asia Securities
0352181334
HSBC Investments
03-6254-5636

MODA 77yav

H.P.France S.A. Abest Project
03-5469-6301

Kusunoki Corp. 06-6281-2209
Maeda Boeki 0463-55-7233
Nissei Corp. 0270-76-4477
Toluai Trade 0276-20-3280

NPO JEEFIEE

Centro Nipo-Brasileiro de
Oizumi 0276-62-0814
Requios FC 098-968-2070

RECURSOS HUMANOS
A& AV IVTAVT

Bell Tech 0566-25-0711
Contemporary-Tech
03-5689-0968

INC 0285-30-3338
Kabushikigaisha TS
0495-34-1075

Keeper 0465-39-3029
Kowa 0270-21-8155

LF Corp. 0276-38-8773
Sankyo 0574-63-5635

REPRESENTAGAO
DIPLOMATICA - Birs

Embaixada do Brasil em Téquio
03-3404-5211

MINERAGAQ

E SIDERURGIA
838 - BRMRIE

Rio Doce Asia
03-5401-2971/5

Nippon Amazon Aluminium
3-3278-8831

Nippon Usiminas
03-3201-6501

TELEFONIA INTER-
NACIONAL &1

Brastel 03-5637-5468
Tatibana Corp 0480405074

TELEVISAQ TVA 717
IPC-World Inc 03-5420-7800
GF Net 03-5207-7070

TRANSPORTE &é
Nippon Steel Shipping
03-5296-3113

TURISMO, AGENCIAS #3¢
Embratur 03-5565-7591
Jetbras 042-335-8068
Tunibra Travel 03-3271-5319
Unitour Co 052-219-0111
Unitour World 03-5390-2641

e

I2/—Ib
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