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O mundo precisa cada vez mais de energia, € um dos compromissos da Petrobras é descobrir novas maneiras de
produzir essa energia. Para diversificar a matriz, a empresa investe permanentemente em gas natural, além de

www.petrobras.com.br




biocombustiveis e outras fontes alternativas e renovaveis, como a energia solar e a edlica. Se o futuro € um
desafio, a Petrobras esta pronta.

L] PETROBRAS M e vt B-

GOVERNO FEDERAL

O DESAFIO E A NOSSA ENERGIA
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AND SUPPORT ON HIV/DST
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Organizacao sem fins lucrativos

CRIATIVOS - Centro de Referéncia e Suporte em HIV-DST
CRIATIVOSI3. BB EZRBAEAS T T AU AR
DA%Z EARDAN=Z BHITEBHLTVET,

O grupo CRIATIVOS é formado por pessoas de varias
nacionalidades, que falam portugués e espanhol e que
possuem alto conhecimento técnico sobre o assunto.
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Principais atividades:

» Prevencéo Primaria: realizagdo de campanhas, palestras educativas e
preventivas

« Orientacgéo pré e pos - teste de HIV e atendimento telefonico sobre HIV e
outras Dst.

 Suporte psicossocial para as pessoas que convivem com HIV/AIDS e seus
familiares: promogao de encontros de ajuda mutua, atendimento telefénico,
acompanhamento e tradugdo em ambiente hospitalar ou instituigdes afins, etc.

« Suporte no retorno aos paises de origem ou na vinda ao Japao.
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Atualmente sdo mais de 33 milhées de pessoas vivendo com HIV no
mundo. Somente em 2007 foram cerca de 270 mil novas infecgdes ou
seja, 7.400 novas pessoas foram infectadas por dia, dentre elas, cerca
de 1.000 criangas. Cerca de 5.500 pessoas morrem por dia por causa
da AIDS. Para cada 2 pessoas que tém acesso ao tratamento do HIV, 5
novas pessoas sao infectadas.

O Japao, que é o pais desenvolvido onde mais a epidemia cresce, bate
recordes de notificacdes a cada ano, sendo em 2008 mais de 1.100
novas notificagoes.

O HIV/Aids afeta mais intensamente grupos sociais mais vulneraveis
onde incluem-se criangas, mulheres, jovens-adolescentes, trabalha-
dores migrantes, homens que fazem sexo com homens, usuarios de
drogas, entre outros.

O grupo CRIATIVOS atua com o objetivo de oferecer suporte global-
izado aos brasileiros e pessoas de lingua espanhola que vivem no
Japdo que estdo direta ou indiretamente afetados pela epidemia.
Também, atua no sentido de aumentar a compreensao a respeito da
Aids a fim de promover a prevengao, eliminar o preconceito e garantir a
cidadania e direitos humanos, principalmente daqueles em situagéo
mais vulneravel.

A nossas atividades s6 sdo possiveis gragas ao suporte financeiro da
sociedade civil. Ajude-nos a continuar a ajudar.

W Pedimos a ajuda de todos para podermos continuar nossa contribuicdo a sociedade.

DOAGOES: Mitsubishi Tokyo UFJ Bank
Account number: 0930150

Accounter: Tokuhi Criativos-HIV-STD karen shien center

Futamatagawa Agency (264)

(M EGUTF=T4R-TAFTAVAIRTA~TA NIV VT2V S —)

www.npocriativos.jpn.org

03-3369-711( @ermaisoo~i7.005)

(quintas-feiras, 13:00 - 17:00 hs)
FEEiERE+E 4 —(2T dentro do Centro de Saude de Nishi-Shinjuku

(B+KN0BH 51985 E THRAZERS)

045_36 1 -309 (segundas e quartas, 10:00 - 19:00 hs, exceto feriados)

FAEFEFRIC T escritério do CRIATIVOS
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Paroquia Sdo Francisco de Assis de Hamamatsu
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Construindo uma Sociedade Solidatia no Japao
HA R Geit& 215

PROJETO 1

O Grupo Esperanga, que trabalha ha 15 anos ajudando a comuni-
dade, leva alimentos e agasalhos recebidos por doagio e remédios
para quem esta na rua. Também tem o cuidado de ajudar a tirar
das ruas as pessoas vitimas desta crise. O grupo tem mais de 50

voluntarios, independente de credo e religido.
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PROJETO 2

Para atender as familias brasileiras que perderam o emprego e que
recorreram a Igreja Sdo Francisco de Assis, de Hamamatsu, foi
ctiado o GRUPO BETANIA. Fazem parte voluntarios brasileitos e
japoneses. O objetivo ¢ atender as familias com cestas basicas.
Foram distribuidas mais de 2.000 cestas neste tempo de crise.
Estas familias também recebem orientagao juridica. Foi implanta-
do ainda o projeto APOIO ESCOLAR, voltado aos filhos destas
familias que tiveram que sait das Escolas por falta de condigdes
financeiras. Hoje sdo atendidos mais de 50 ctiangas e adolescentes.
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Participe desse mutirdo de solidariedade, fazendo doagao em alimentos ou em
dinheiro na conta Banco Hamashin, conta nimero 14629992, Hamamatsu,
Grupo Esperanga.
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Vocé também pode colaborar com este projeto fazendo doagdes de matetial
pedagogico, merenda escolar, ou fazendo doagdo em dinheiro na conta
Shizuoka Ginko Tomitsuka Shiten 0453026 Shu Kako Katoriku Yokohama
Kyoku Catolico Hamamatsu.
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Entre nesta corrente de Solidariedade. Z DPIF G\ DHIZ TSI F E \o,

Os Voluntarios deste Mutirdo de Solidariedade desejam a todos um abengoado Ano Novo!
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T 432-8002 Shizuoka-Ken Hamamatsu-shi Naka-ku Tomitsuka-cho 2662
Tel: 053-474-3314 ou 053-474-1975

Homepage: www.hamamatsukyoukai.com/
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CARTA DO PRESIDENTE | fBALDAvE—

O BRASIL EM ALTA

Oportunidade. Esta é uma das palavras mais escutadas no
meio empresarial nipo-brasileiro, Seja em semindrios, encontros
ou em discussdes sobre as relagdes comerciais entre o Japao e o
Brasil. Muitos empresarios japoneses tém demonstrado interesse
nos negocios com as terras brasileiras. E as oportunidades de in-
vestimento estdo aumentando devido aos bons indicadores eco-
noémicos que o Brasil estd apresentando.

Com a economia estavel e planos estratégicos de crescimento
bem estruturados, o Brasil vem apresentando excelentes oportu-
nidades de negdcios com o Japao. Os setores sdo variados, con-
forme demonstraram os representantes do governo num evento
especifico sobre o PAC - Programa de Aceleragdo do Crescimen-
to, promovido pela Embaixada do Brasil em Téquio e pela Jetro.
Ha projetos em ferrovias, rodovias, portos, pré-sal, etc.

A Camara de Comércio Brasileira no Japdo (CCBJ) vem, ao
longo de sua histéria, organizando eventos para explicar como
as empresas japonesas podem participar do futuro crescente em
investimento no Brasil. Preservar o meio ambiente também faz
parte desse tipo de projeto. No principal Semindrio organizado
pela CCBJ em 2009, convidamos o Presidente da PETROBRAS,
José Sergio Gabrielli, para falar do Pré-sal e a real necessidade de
investimentos na infraestrutura do Pais.

O Brasil oferece muito mais vantagens e segurancga nos investi-
mentos que a maioria dos paises. Esta em um continente que em
poucos anos deve se transformar em grande poténcia. Na questao
ambiental, o Brasil é o exemplo a ser seguido, estd propondo a
reducdo de mais de 356% da emissao de CO2, compromissos que
a China e a India, paises do segundo bloco que requerem investi-
mentos estdo longe de cumprir. O Brasil cresce com responsabi-
lidade ambiental.

A Embaixada do Brasil em Téquio, por intermédio do Secom
(Setor de Promogdo Comercial), tem também lutado para “ven-
der mais o Brasil”. As negociacOes governamentais abrangem
discussoes, por exemplo, de exportar a carne suina “in natura”
ao Japao. Acreditamos que o Brasil possui condi¢des também de
exportar a carne bovina brasileira para os japoneses.

Gostaria de agradecer a todos por mais este ano de atividades e
desejar um Ano-Novo com boas perspectivas econdmicas, cultu-
rais e de intercAmbio entre os dois paises. Para todos nés da CCBJ
temos um legado importante para 2010, fazer com que cada vez
mais os japoneses voltem a acreditar no Brasil e a investir nele.

Boa leitura!
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Gabrielli ministra palestra para 150 empresarios no Japao pela CCBJ
KHLZA 7Y ZV##HIE, CCBIDIRINIC X 3R B 16504 DRI TRl

O Brasil foi 0 Pais que mais
apresentou planos para
enfrentar a crise.

TV IEsZ WIS %
12D ME LD EZ < DETHHE
PFBHLTEX U,

O Presidente da Petrobras, José Sergio
Gabrielli, apresenta os projetos para
atrair empresas estrangeiras

POR NEIDE HAYAMA, COM AGENCIA PETROBRAS DE NOTICIAS

¢ empresa que possui
projetos sai mais rapido
a crise. A Petrobras

anunciou o planejamento em ja-
neiro de 2009, no auge da crise
econdmica, e a reacdo do mer-
cado foi boa porque os projetos
sao vidveis, com perspectivas de
crescimento claro”, analisou o
presidente da Petrobras (Petré-
leo Brasileiro S/A), José Sergio
Gabrielli, em entrevista ex-
clusiva a Revista Brasil. Ele
foi convidado pela Camara de
Comércio Brasileira no Japao
(CCBJ) para ministrar uma
palestra para 150 empresarios,
em suamaioria japoneses inte-
ressados em investir no Brasil.
O evento aconteceu no dia 27
de outubro, em Téquio.

“O Brasil foi o Pais que mais
apresentou planos para enfren-
tar a crise, estimulando novos in-
vestimentos e mantendo o cres-
cimento e o consumo. O governo
brasileiro tem politica clara nesse
sentido”, disse Gabrielli.

Na Palestra da CCBJ inti-
tulada “Potencialidades do pré-

sal”, o presidente da Petrobras
apresentou o plano de negdcio
da empresa entre 2009 e 2013.
A Petrobras prevé crescimento
de 8,8% ao ano na producio de
petréleo e gas, estimando atin-
gir 210 mil barris de éleo por dia
(boe/d) no mercado internacio-
nal e 2,680 milhoes na mesma
propor¢ao no mercado brasileiro,
em 2013. Ja entre 2013 e 2020, o
crescimento previsto € de 7,5%
a0 ano, chegando a marca de 409
mil boe/d no exterior e 3,920 mi-
hoes boe/d no mercado interno.
No caso do Capital Expenditu-
re (Capex), o investimento cal-
culado é de US$ 174,4 bilhoes,
sendo 59% para exploracao
e producdo.

RECENTES DESCOBERTAS
As recentes descobertas de
pré-sal (conjunto de rochas loca-
lizadas nas porc¢des marinhas do
litoral brasileiro a uma profundi-
dade de 7 mil metros da superfi-
cie do mar) pela Petrobras, tém
volume de 5 bilhdes a 8 bilhoes de
barris de 6leo somente em Tupi,
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PONTODEVISTA

OPresidentedaPetrobras,JoséSergio
Gabrielli,adiantouque aPetrobrasesta
em contatocomo Governode Okinawa
paraolocalservitrinede etanolno
Japé&o.“Pretendemostervariospostos
degasolinavendendo E3 o maisbreve
possivel”,disse,semdefinir datas, pois
dependedenegociacdes comautoridades
governamentaisepostosdegasolina.Ele
fezalgumasobservacdesarespeitodos
carros hibridos. Acompanhe aseguir:

1-Nocasodoscarroshibridoshda
questdodamatéria-primaserolitio.
N&o existepossibilidade dedemanda
dealtosvolumesparaessemetal. Além
disso,abateria,depoisdeusada, pode
serproblemaparaomeioambiente.

2-Sehouvergrande substituicdode
carropelomodelohibrido, havera
aumentodeenergiaelétrica, produzida
apartirdocarvdonamaioriadospaises
emuitomaisnegativaqueaenergia
produzidapelagasolina.

3-Emaisvidvel asubstituicdodo
combustivelpelobiocombustivelna
proporcdode 5% ou10% porexemplo
paraveiculoleve. Praticamentendo
hdanecessidadedemudancasnos
automadveis.Seissoacontecer, vaimais
doquedobrarademandadeetanal
comocombustivel,saindoapenasde
0,4% para0,8%damatrizenergética.

na Bacia de Santos. Isso correspon-
de a 50% das reservas atuais. Esse é
o primeiro dos blocos exploratérios
e estima-se aumento de quase 70%
do que a Petrobras produz hoje, no
Brasil. No poco de Guard, também
em Santos, o volume chega de 1,1
bilhdo a 2 bilhdes de barris de petro-
leo leve e gas natural.

Conforme planejamento apre-
sentado na palestra, o pré-sal vai
atingir a marca de 1,800 milhdo de
producdo de barris por dia em 16
anos, sendo que pela histéria da Pe-
trobras, esse mesmo volume demo-
rou 54 anos para ser concretizado.

O pré-sal esta localizado em 800
km de extensdo e 200 km de largura,
distribuido pelas Bacias de Santos,
Campos e Espirito Santo. A camada
de pré-sal vai desde o litoral de Santa
Catarina até Espirito Santo.

Diante desses niimeros, Gabrielli
convidou as empresas interessadas
em investir nos projetos de pré-sal.
Isto porque a capacidade instalada
da indtstria de bens e servicos é in-
suficiente para atender as demandas
previstas. A empresa tem condigdes
de firmar contratos de longo prazo
com os fornecedores.

NEGOCIOS COM O JAPAO

Gabrielli veio ao Japao a convite do
Jornal Nihon Keizai para participar do
“The 11th Nikkei Global Management
Forum”, pelo qual fez uma palestra
para mais de 400 empresarios, jorna-
listas e liderangas japonesas, mostran-
do a situacio atual da Petrobras hoje
e as oportunidades de investimentos

com as descobertas do pré-sal. Ainda
durante sua estada no Japdo, o pre-
sidente da Petrobras participou de
varias reunides de negdcios com as
grandes empresas, bancos e 0 governo
japonés. Em visita ao Ministro do Meio
Ambiente, Sakihito Ozawa, em Toquio,
Gabrielli apresentou os avancos brasi-
leiros no setor de energias renovaveis,
com foco em etanol. Ele destacou que
a inten¢io da Petrobras é tornar a re-
finaria Nansei Sekiyu um centro de
distribuicéo de petrdleo brasileiro e de
etanol para o Japdo e para a Asia. “Que-
remos que Okinawa seja um exemplo
para todo o Japdo, principalmente
quanto as medidas para redugio das
emissoes de CO2 por automaveis. N6s
estamos prontos para contribuir com
o fornecimento de E3 e até E10 para
todo o arquipélago”, afirmou.

Gabrielli reiterou ainda que a
refinaria Nansei Sekiyu deve se tor-
nar o principal ponto de distribuicio
da Companhia no continente. As
operacdes de recebimento do pe-
tréleo brasileiro na Nansei Sekiyu e
sua distribuicio para a Asia devem
comecar em 2010. Ele também dis-
se que a Petrobras ja encomendou
um estudo sobre as tendéncias do
consumo na Asia para orientar o
projeto de adequacdo (Revamp) da
Refinaria de Okinawa, possibilitan-
do o refino do petréleo brasileiro.
A Nansei Sekiyu refina hoje apenas
petréleo leve. Com a renovacio,
podera também processar petréleo
do Brasil, o que resultard em maior
ganho financeiro com a comerciali-
zacao de derivados.

PRODUGCAODEOLEO DO PRE-SAL (MILBPD) X b 275 2D 7 L3 )VAAPE (Jif7 © F 5L v/ H)

2013 157 62 219
2015 422 160 582
2017 873 463 1.336
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VENDA DE E3 PARA
CARROS COMUNS

— T T HESHMIBRFR T —

Posto em Kawasaki tem duas bombas com E3
DR E (AT DY —E 2T —2 3 VICES G g2 3L 3

Brazil-Japan Ethanol Co. Ltd
A(BJE) iniciou a comercializa-

¢ao de etanol industrial no Ja-
pao em abril de 2008, com 40 milhoes
de litros naquele ano. Em 2009, foram
comercializados cerca de 70 milhoes
de litros. Com isto, a BJE se torna um
dos players importantes no mercado
do Japdo. Em 2009, a BJE iniciou a pro-
ducéo e distribuicdo de E3 (mistura de
3% de etanol na gasolina) nos postos de
gasolina. Neste, o etanol utilizado esta
sendo produzido no Japao.

Em 2010, a BJE vai iniciar a impor-
tacdo de etanol combustivel do Brasil,
devendo atingir volume de 4 milhdes de
litros. Este etanol serd utilizado no Pro-
grama de Demonstrag¢do da viabilidade
técnica e econdémica do uso etanol mis-
turado na gasolina, que esta sendo con-
duzido pela BJE, com suporte financei-
ro do governo japonés. Para isto a BJE
firmou um Memorando de Entendimen-
to com o Ministério de Meio Ambiente

Posto em Toyohashi funciona somente com E3
E3DREMAET 24 AT v 74— A (WG 117) OfE T

do Japdo. O Programa terd trés anos de
duracdo com recursos de cerca de ¥1,4
bilhdo, podendo o valor ser revisado a
cada ano.

Para atender ao compromisso com o
Ministério, a BJE construiu uma planta
de producdo de E3 no municipio de So-
degaura, na grande Téquio, para abas-
tecer os postos de gasolina de Kanto. A
gasolina para a mistura € proveniente
da refinaria Nansei Sekiyu, da Petro-
bras, de Okinawa.

A BJE iniciou o suprimento do pri-
meiro posto em marco de 2009, com pla-
nos de chegar a 30 postos dentro de trés
anos. “Espera-se poder desmonstrar aos
empresarios e ao povo japonés de que o
etanol é uma alternativa de energia im-
portante e ecologicamente eficaz. Os
resultados serdo importantes para que
0 governo japonés possa contar com o
etanol como uma das alternativas de
combustivel renovavel, visando reduc¢do
de emissdo de CO2 que o Japao esta pro-

Kuniyuki Terabe (BJE), Hiroshi Ito (Gastec Service-Inc) e
Hirotaka Tachikawa (Ministério do Meio Ambiente do Japao)
inauguram posto em Toyohashi com E3
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pondo”, salientou Kuniyuki Terabe, vice-
presidente da BJE.

POSTOS DE SERVICOS

A BJE abastece trés postos com E3. O
primeiro fica em Shinjuku (Toéquio), com
fornecimento de etanol para carros do Mi-
nistério do Meio Ambiente desde marco de
2009. O segundo fica em Kawasaki, na re-
gido de Kanto. O presidente Hirokazu Ko-
miya, da empresa Kanaseki, colocou duas

BElxnbDTH5, HAZY 7 —NiF, 3
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das oito bombas de abastecimento com E3
desde setembro de 2009. “Fui ao Brasil ha
quatro anos e verifiquei o funcionamento
dos postos e nao entendo como o Japao
ainda ndo adotou o bioetanol”, enfatizou
ele, informando que o E3 custa 2 ienes
mais barato do que a gasolina comum.

Em Toyohashi, a empresa Gastec Ser-
vice Inc, do Grupo Sala, inaugurou um
posto vendendo somente E3 em todas as
suas bombas desde 28 de outubro. O res-
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ponsével pelas relacoes ptiblicas, Yoshihito
Tsuge, informou que vem comercializando
300.000 litros/més, igual ao que era atingi-
do quando tinha a gasolina comum. “Opta-
mos por E3 porque é melhor para o meio
ambiente e por existir uma lei indicando
ser um combustivel seguro para a nature-
za. Nao existe diferenca na velocidade do
carro”, declarou. Em 2010, a empresa pre-
tende abrir mais um posto somente com E3
em Hamamatsu.
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PROJETOSDEMISTURADIRETADE ETANOL

NA GASOLINANO JAPAO

A seguir estdo relacionados os projetos de producédo de E3 no
Jap&o,com o apoiodos ministérios dogovernojaponés.

= Projeto Miyakojima, daRyusekiCorporation
ProduzetanoldecanadeacUcardaprépriailhadeMiyakojima,em
Okinawa.InicioutestedeE3em2005abastecendo50carros.Hoje
contacomcercade500carros,daproépriailha.

=Projeto Osaka, daBio-ethanol Kansai-BJK

ABJK produz etanol com residuo de madeira, com capacidade de
1.400.000 litros/ano. Iniciou teste de E3 nos postos de Osaka, em
2006.Hojeabastece19postosdeservicosdaregido. Estédfazendo
testede E10 em carrosoficiais.

=Projeto Niigata,daJACorporation
Produzetanolapartirdearrozndocomestivel.InicioutestedeE3
emjunhode 2009 nospostospertencentesaogrupo.

=ProjetoSodegarura,daBJE

-Produz E3apartirdamisturadagasolinarecebidapelarefinaria
Nansei Sekiyu e do etanol de Osaka e de outros fornecedores.
Capacidadede10.000 m3/més.

Fonte: BJE
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OPORTUNIDADES PARA IN
AANRERIIEE
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Por Marcio Fukuda

PAC (Programa de
Aceleragao do Cres-
cimento), do gover-

no federal do Brasil, engloba
cerca de 12 mil agdes em
trés eixos — logistica, ener-
gia e social e urbano — , em
um total de US$ 828 bilhoes
a serem investidos. Destes,
US$ 365 bilhdes para pro-
jetos iniciados até 2010. O
Ministério das Relacoes Ex-
teriores do Brasil organizou,
em novembro, o semindrio
“PAC e Oportunidades de
Investimento no Brasil”, em
Téquio. Com apoio da Jetro
(Japan External Trade Orga-
nization) e da Embaixada do
Brasil, o evento para cerca
de 150 empresarios japone-
ses focou nos setores em que

havera leiloes.

Na éarea de logistica, o
maior destaque € o trem de
alta velocidade, que ligara
Rio de Janeiro, Sdo Paulo e
Campinas, a ser licitado em
2010. Com inicio da operagdo
previsto para 2015, a obra de
US$ 19,9 bilhoes faz parte da
preparacido para as Olimpia-
das de 2016.

Outros US$ 4,7 bilhdes se-
rao para 2 mil km de estradas
concedidas a iniciativa priva-
da. Entre os projetos na area
portudria, tema de uma apre-
sentacdo especifica do minis-
tro Pedro Brito, da Secretaria
Especial dos Portos, ha US$
900 milhdes reservados para
obras de dragagem.

No setor de petréleo e
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Pré-sal e trem-bala brasileiro
sao destaques em apresentagao
sobre Programa de Aceleragao do
Crescimento
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Semindrio “PAC e Oportunidades de Investimento no Brasil’
redne cerca de 150 empresarios japoneses
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VESTIDORES JAPONESES

gés, serdo investidos US$
383 bilhoes. A palavra-chave
é o Pré-sal. H4 oportunida-
des na prestacdo de servigos
e na construcdo de sondas,
ancoradores, plataformas e
refinarias.

O PAC foi criado no gover-
no do presidente Luiz Inicio
Lula da Silva em 2007, com
0 objetivo de mudar o cresci-
mento econdmico e contribuir
na superacdo de gargalos de
infraestrutura e diminuir as de-

sigualdades sociais e regionais.

REFORCO ANTICRISE

Para o titular da Subche-
fia de Articulacdo e Monitora-
mento da Casa Civil, Mauricio
Muniz, o PAC amorteceu a
crise no Brasil. “Felizmente ja
tinhamos um programa que
muitos paises s6 vieram a ter
depois”, explicou. Em 2009, o
programa ganhou 22% a mais
em recursos e a funcio de
medida anticiclica.
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NOVA CLASSE MEDIA GARANTE SOLIDEZ

Ministro defende politica social como atrativo parainvestidores

AtualtitulardaSecretariaEspecialdePortos,ocearensePedroBritofoioprincipal
nomedacomitivabrasileiraparadivulgaroBrasilainvestidoresestrangeiros. Em
entrevistaduranteoprimeiroroadshownaAsia,comescalasnaCoreiadoSuleno
Jap&o, ele detalha o que espera dos empresarios japoneses e por que elespodem

terconfiancanoBrasil.

Revista Brasil - O que o governo
espera dos empresarios do pais
depois deste evento?

Ministro Pedro Brito: A nossa ideia é
que, em 2010, possa haver crescimento
de 20% sobre o patamar observado
em 2008 de US$% 4,1 bilhdes. Isso néo
chega a mudar a posi¢do do Japdo,
mas aumenta significativamente os
investimentos japoneses.

Ministro Brito: “O PIB brasileiro depende apenas em %% do
comércio exterior”
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RB- Em que setores se espera
interesse japonés?

Ministro Brito: H& especificamente
o projeto do trem-bala. Claro que vai
dependerdeaspectoscomotransferéncia
de tecnologia e negociagdes comerciais.
Mas do ponto de vista tecnoldgico, ndo
hdduvidassobreaexcelénciadoapao.)a
temosopadrdode TV Digital,cujaescolha

pelo japonés influenciou outros pafses

HihitJE 238857 D L e 2 DRl
KB BPER & 4 3 1T 5 3556 & L CHE2BOR & Bt

75 PV KEEEERENTOREY KETHh 27 7 —MHEHDORFr « 77U v PRI, SFEA
BEROMIZ T I PN OWTORBEILEDZ ZEZEHNE LSO T 5O VREMD v 7%
Gk, 7y PRKEIZ, BEEHAZINGO 7Y TIREHIFICA Y P E2— 2B, HAA®M
ERICHHFTZ 2 LR, WMAKED S 2 TOREEORILIZ O WLTHEHL L FEo 7,

at- HARD & O 2 EDrIFICIRE L ¥
T,

KE: FHoigi 7oy = 7 BT o E
T B AABEMBIEPRIHR L Vo 7 BHE
RETIEDH Y F3H, Eifilir 6E 2723
&, BEDHERS L v L LI BER o 43l
FHhERA, TTIITFTY Y IUREEICIZH
AKOFMiHREZHEAL THET L, HAHBL
K OBPUIR R DMK LT E T,
WESW I, BEICELPR W TV E
T, 2O II—DHARBEEZ 7T IV
FlEMFFwEEZET,

Ait- 29 L-HBUCHEET 2720125l g
NE AR L

KECREF G & O (R E I H5iR
LEL7%&, 77Y 0k, BNDES (#Fthe
FAFESRTT) DIEBNC L D, ZDIRDLUCHRA T

da América do Sul. Na &rea portuéria, ha
interesse nadragagem. Queremostrazer
as empresas japonesas deste setor para
o Brasil.

RB- O interesse sobre o Brasil
aumentou, mas persistem duvidas
sobre a consisténcia do crescimento
econdmico. Como convencer os
japoneses do contrario?

Ministro Brito: As condi¢es que o Brasil
mostra hoje dao essa perspectiva futura
desolidez.Eumaspectomuitoimportante
¢ a inclusdo social. A consolidacdo do
mercado interno foi fundamental para a
safda da crise. O PIB brasileiro depende
apenas em 15% do comércio exterior.
Issoreduzavulnerabilidadeemrelacdoa
disturbiosinternacionais.
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PROGRAMADE ACELERACAO DO CRESCIMENTO (PAC) 2007-2010
2007-20104EPAC R HsALz i

AcBesprogramadasdeinfraestruturadeacordocomostréseixos

=DM -T2 Y7 A ST 7 F ¥ —DAH

Unidade:bilhdodeddlares 10{% F )L Hfr

Apartirde2010

EixosHi 2007-2010 2010 [ Total&it
Logistica ¥t 58,5 26,3 84,8
Energia = %)L ¥ — 177,0 424,8 601,8
Total &t 364,9 463,4 828,3
it ¥ ¥ O
k& 2 \ H
55 % D % l 2
ioxza | ‘f:l:
> A
BE oD% > T
Tk I\
A
PN z
Z B %
R j—
VAR A ﬂ o
XSS TN B
>z ® s y.4
| #h m >
cx ARG
A )
T - 3
.a—O o
Al

Marubeni




22

ENTREVISTA | 1>4Ea21—

SEMELHANCAS

DOS GOVERNOS DO
BRASIL E DO JAPAO

Professor Kotaro Horisaka aponta que as medidas

governamentais contemplam investimentos para os povos
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governo do primeiro-mi-
nistro do Japdo, Yukio Ha-
toyama, do Partido Demo-

cratico, e o governo do presidente
Luiz Inacio Lula da Silva, do Brasil,
possuem semelhancas. “Ambos sdo
de tendéncia liberal, e estao traba-
lhando as reformas de base”, ana-
lisou o professor Kotaro Horisaka,
da Faculdade de Estudos Estran-
geiros, da Universidade de Sofia,
de Téquio. Profundo estudioso so-
bre as questdes latino-americanas,
também diretor do Instituto Ibero-
americano da universidade, o aca-
démico fez uma avaliacdo do novo
governo, eleito depois de 54 anos
do Partido Liberal Democrata no
poder.

O professor Horisaka ja prevé
que o Japao ira perder a posicao de
segunda economia do mundo para
a China, possivelmente em 2010,
caindo para o terceiro lugar. Mes-
mo assim, Horisaka considerou que
o importante é a reforma para a so-
ciedade participar mais ativamente
da politica do Pais. A pedido da Re-
vista Brasil, o professor fez a ana-

lise dos seguintes pontos na relacao
bilateral entre o Brasil e o Japao:

GOVERNO HATOYAMA

“A eleicdo do primeiro-minis-
tro Hatoyama foi inevitavel, pois
precisava-se mudar o estilo de ad-
ministracdo. Antes, o poder era
concentrado nas elites ou grupos
de interesse em certos setores. Ja
passou a fase de tanto
investimento em infra- li
estrutura no Japao. Por
isso, o0 novo governo

Ja passou a fase de
tanto investimento em
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represas e rodovias. O
gabinete e os ministros
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mostram os problemas
de forma clara. Isso aju-
da o povo japonés a se
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interessar mais pela po-

litica. Em 2014, a divida

publica vai atingir 245% do PIB,
conforme o estudo do Fundo Mone-
tario Internacional, mas é uma situ-
acao diferente do Brasil nos anos 80
porque os credores sdo 0s proprios
japoneses que compram titulos do
Tesouro japonés.”
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VISOES DE HATOYAMA

“Hatoyama fala de algumas vi-
sdes ou objetivos para o Japao como
a construcio da comunidade do les-
te asidtico, assim como o Brasil com
0 Mercosul ou UNASUL. Também
quer dar mais aten¢do para a eco-
nomia doméstica e dar importancia
para as provincias e nao concentrar
o poder apenas em Toéquio. Isto se
parece com a reforma de base feita
pelo Lula. E um movimento histéri-
co. Houve uma época de crescimen-
to fisico, mas agora o Japdo precisa
de investimentos para o povo.”

RELACAO COMERCIAL

“Nao se pode esperar muito da
relacdo comercial com o Japdo, pois
o Pais ndo pode superar a China em
escala. O importante é a transfe-
réncia de tecnologia, compartilhar
critérios e normas industriais, tro-
car as patentes, incentivar o merca-
do de capitais, a troca de know-how
para enriquecerem juntos, focando
o mercado global. A relacdo bilate-
ral estd muito mais proxima nesse
sentido. Mas muita gente pensa
como nos anos 90, na fase de de-
senvolvimento somente da escala.
Precisamos acabar com esse racio-
cinio.”

CO02

“Baseado nos estudos dos cien-
tistas, 0 novo governo anunciou a
diminui¢do da emissdo de CO2 em
25% até 2020, tendo como base o
ano de 1990. Parece muito com o

Para o estudioso Horisaka, a meta do Japdo de
diminuir em 25% a emissao de CO2 se parece como
Proélcool do Brasil
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Proélcool do Brasil nos anos 70. Na
época, era um desafio para a situ-
acdo energética no mundo. Esse
tipo de coragem do brasileiro é
importante e ninguém imaginava
o surgimento do carro flex. A in-
dustria japonesa, por sua vez, tem
mais eficiéncia no uso de energia. O
orgulho € o carro hibrido, que anda
mais de 30 km por litro de gasolina.
A redugdo de CO2 cria oportunida-
des para a industria.”

NOVA SOCIEDADE

“Faltou descentralizar, nao ape-
nas geograficamente, mas também
os pilares da comunidade japonesa.
Onovo governo quer criar oportuni-
dade de trabalho para as mulheres,
maes, jovens, idosos e estrangeiros
que vivem no Japdo. E uma socie-
dade madura e precisa melhorar a
condicdo de vida das pessoas pouco
a pouco.”

CONTRIBUICAO -

“O Brasil trabalha |
seriamente e mostra ao
mundo a necessidade da
estabilizacdo econdmica.
Espero que a contribuicio
do Brasil, como global player
na area de comércio, investi-
mento, principalmente como
fornecedor de commodities
com prego estavel se for-
taleca. O Presidente Lula
também mostrou ao mun-
do a importancia de se
erradicar a pobreza.”

L7, BfEZHEL THBLE KR
BEERSTERAIANICEDb ST
FIH., ZOMRELEL T, HAER
FBAGICN L TRLERS )ik
2TL &9, IMF (BEBSEERS) @
FEIC X B &, 20144FE S CHAD
BB 7% 5 13GDP  (FE L)
H245%123% T 2 FGAARTT, bolk
b, OARERASNEEO AL T
H 5 RT, 1980FERD 7 I PN L iF
WRDSFE 2 D 923,

lEHoEY 2 »

U A4 Tl ML E A R
EYarvo—BELTHR?Y 7R
B ZERHAL T2, Z0i
TIINICESDTDRAILARA—LF
FMKFEEEA EBTWDE EZ A0
DET, ZNLHEFIZENRFICD
bo L HEMIT, PRERTIERS
WAHZEHRLZBEREEZEZ TV E
o TS DBORIZL— 7 KFEHHA
FENi L - REERIEIEC 2 b 00
2EHICARZIoNE T, BENL
Frvy (BH) L5-oTkwTL
£ 9, HRZWHEm TORER % &%
T, ER~OHEE~E> 7 L LI
ELTWVWET,,

IR %
T75Nct > THHESIEZ
M EL S ZFFCERWTL &
J . mZED S AU, HAD
hEZEAS L RASEIE
TRRVHPSTY, BEEARZ
Lk, Zu—rfT BT
% R I AAUCHH B Betli®S
TR TR - BED I
Frar oz, BT O
b, HEREDDD ) 7
TDORMWWEX L ETT, Z
DB S A B & ERR I
SRV ZI)REICKD A 50
BEEZZEATHET, L2 LER
1% K DAD, 90EREFH U #E 2
1. ThbbHICRINGRZ T2
RELT2EZ AP oRTIERET
KWEFT, 2HLEZEZADLS
FHIPHEELRTIUERD £
Aol

23



24

RENDA Fif5 il T D kb

Conformeoprofessor KotaroHorisaka,a
diferencaderendapercapitaentreospovos
brasileiroejaponésndoétidoaltahoje,
podendopensarnomesmoestilodevidanos
dois paises.

H& 15 anos, a diferenca do PIB per capita era
cercade 10 vezes maior no Japao comparado
aoBrasil.
Hoje,essadiferencaédequatroacincovezes,
mas o poder de compra ndo se distancia
tantoemrelacdoaalimentosouiméveis, por
exemplo.
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COPA DO MUNDO E OLIMPIADAS

“0O Brasil fara dois campeonatos esportivos conse-
cutivos. Mas precisa modernizar a infraestrutura do
Pafs. A comunidade japonesa vai se interessar mais
pelo Brasil. A Olimpiada impulsiona a modernizagao.
Foi assim em Téquio quando o trem-bala comecou a
funcionar com esse campeonato. E precisa ja se pensar
no desenvolvimento pés-olimpiada porque pode faltar
empreendimento no futuro de forma repentina.”

RELACAO BILATERAL

“A relacdo nipo-brasileira sempre foi econdmica,
mesmo com emigrantes japoneses ao Brasil ou dekas-
seguis brasileiros no Japao. Quando falta investimento
das empresas japonesas, fala-se que arelacao diminuiu.
Mas s6 estdo observando o fator econdmico. O interes-
se do Japao pelo Brasil vem crescendo ha dez anos.
Tivemos muitos eventos pelo centendrio da imigrag¢ao
japonesa, em 2008. E a TV Digital faz o povo brasileiro
reconhecer a tecnologia japonesa. Espero que o trem-
bala (em licitagdo no Brasil) seja japonés.”
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PESQUISA

0 estudo intitulado Resource-rich Brazil and Japan's Response,
organizado pelo Instituto de Pesquisa Econdmica do Jap&o (Nihon
Keizai Chousa Kyougikai), indicou a falta de conhecimento dos
empresarios japoneses do real desenvolvimento recente do Brasil
nos ultimos tempos. A pesquisa foi feita durante um ano, em 2009,
pelos professores Horisaka, Shoji Nishijima, Yoichi Koike e Akiko
Kosasu.Acompanheasprincipaisobservacdessobre o Brasil:

1- Alta capacidade doBrasil paralidarcomcrises.

2-Brasiltem doismotoresde crescimento: exportacdode
commoditiesemercado doméstico(queimpulsionanaexportacdode
produtos manufaturados consequentemente).
3-OPaispossuivariasespecificidadesemseudesenvolvimento,
comooetanol,carroflex,pré-saleaeronaves.
4-Elidermundial de suprimento derecursos naturais.
5-Governoesetorprivado comecamaseinternacionalizar. Empresas
brasileirasestdoseinstalando emoutrospaises.Oniimerode
brasileirosquemoramforadopaistem crescidotambém.
6-Tempoliticamoderadaenaoradical.
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Em Sao Paulo vocé assiste ao SPTV, no Rio ao RJTV, em Minas ao MGTV e no Distrito Federal ao DFTV.
E agora vocé tem o JPTV, o telejornal para ficar sabendo de tudo o que acontece na comunidade brasileira no Japao.

JPTVY, de segunda a quinta, as 19:55

Central de Atendimento ao Cliente

03-5420-3500 ...

segunda a sexta, das 10:00 as 19:00
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Nippon Usiminas, uma empresa

investidora do lado japonés da Usi-

minas do Brasil, criada em 1957,
como um dos simbolos da cooperagdo ni-
po-brasileira, vem apoiando ao longo de 52
anos a siderurgia e o desenvolvimento eco-
nomico brasileiros. Na Revista Brasil, en-
trevistamos o presidente Fumihiko Wada,
que tomou posse em marcgo de 2009, per-
guntando sobre as expectativas do novo
governo japonés entre outros assuntos.

Revista Brasil: Por que o senhor
aceitou esse desafio?

Fumihiko Wada: Antes de vir a Nip-
pon Usiminas, desde 2001, trabalhava em
uma instituicdo financeira como diretor ex-
patriado encarregado das Américas do Sul
e Norte, supervisionando principalmente
os projetos das Américas Central e do Sul
e apoiando os servicos financeiros. O Brasil
era uma presenca importante, nos envol-
vemos nas empresas como a Petrobras e a
Vale e nos projetos de institui¢des financei-
ras. Depois disso, a partir de 2004, por cin-
co anos, atuei como diretor de estratégia de
uma regido numa firma de comércio, super-
visionando alguns paises da América do Sul.
O Brasil ocupava, também, o mais impor-
tante papel, participamos de projetos de re-
cursos alimenticios, florestais, energéticos e
de matérias-primas para a siderurgia entre

~N N —
KIII=FX
Nippon Usiminas prevé maior desenvolvimento a partir de 2010
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outros. Por estas razoes, me veio a proposta
da posse da presidéncia da Nippon Usimi-
nas, me envolvendo neste trabalho.

RB: O que mudou na Usimi-
nas ou na Nippon Usiminas des-
de a sua posse?

Wada: Estima-se que a producdo de
aco bruto no Brasil, nos ultimos anos, al-
cancou cifras superiores a 30 milhdes de
toneladas anuais. Desse total, 9 milhdes sdo
fabricados pela Usiminas. Com o aumento
da demanda, as importa¢oes também au-
mentam. A demanda de ago em 2010 deve
crescer. De junho a julho de 2009, as em-
presas retomaram os seus altos fornos que
foram parados. Com o crescimento da eco-
nomia no Brasil, as demandas por aco diver-
sificam, em termos de resisténcia, dureza e
maleabilidade entre outros. A Usiminas,
para fabricar o aco de valor agregado, estd
executando a ampliacdo das instalacdes de
producdo. Faz-se necessdria a ampliacdo da
capacidade das instalacdes em conformi-
dade com o aumento futuro da demanda.
Assim, a Nippon Usiminas, junto com a Ni-
ppon Steel, ap6ia o projeto de ampliacdo da
Usiminas.

RB: Quais siao os planos para
2010?
Wada: Espera-se que a siderurgia bra-

Presidente da Nippon Usiminas, Fumihko Wada
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sileira cres¢ca em conformidade com o de-
senvolvimento economico. Especialmen-
te na melhoria da infraestrutura baseada
no Programa de Aceleracdo do Cresci-
mento (PAC) do Brasil. Com a medida de
reducdo do IPI, espera-se que a producio
automobilistica continue ultrapassando
as 3 milhdes de unidades, aumentando
o uso do aco. No setor de energia, com
a descoberta do pré-sal pela Petrobras,
aumentard a demanda por aco. Atender
as demandas ja mencionadas é o ponto-
chave para a siderurgia. Para isso, a partir
de 2010, queremos contribuir para o de-
senvolvimento ainda maior da economia
brasileira, mobilizando mais vantagens
como o custo competitivo do Brasil como
fornecedor da matéria-prima do acgo, a
tecnologia de ponta do mundo da Nippon
Steel e uma relagdo de confianca mutua
cultivada ao longo de mais de 50 anos.

RB: Qual é a sua opinido a res-
peito do novo governo do Japao?

Wada: As expectativas ao novo gover-
no do Partido Democrata sio grandes. Se
continuasse o governo do Partido Liberal
Democréatico, ndo se poderia mudar as
politicas facilmente. Tais mudancas sio
necessarias em consonancia com o tempo.
No Japao de hoje temos problemas como
baixa natalidade entre outros problemas
estruturais. Nao estd claro se as solugbes
no manifesto do Partido Democrata sinto-
nizam com tais problemas, pois ndo esta
escrito o objetivo, mas sim os meios. Para a
execucdo do manifesto, espero discussoes
mais aprofundadas.

RB: Onde o Brasil devera me-
lhorar?

Wada: Para o aquecimento dos in-
vestimentos diretos, é preciso um am-
biente confidvel para executar a transfe-
réncia de tecnologia, juntamente com os
investimentos diretos. Almeja-se a con-
solidacdo de um sistema que assegure
os direitos a propriedade intelectual do
know-how e tecnologias fornecidas.

1Z. 4ERI300007 b v #IBA AETHER L CH
D, 2D BFIYO0H b IF Y 2 F AHVERE
LT, FBHEOMNIH, #5405 i
ADHEZCOET, 77N OREFIE bRl
D% 57213 T20094E 13 K Z (¥ BLIA D
FAZRTT D3, 20000 TH D, 201040
5 EFMCHEEU £ 90T, ZAUIB L CHEHTE
LIS LHfFShTuET,

ETC, ZDI~2FERIRYE>THET
&, 2008fED10~12H (BEAVREN]) 1cHiF 3
FUEOI DS, 77PNV TH, 7Y IFR
D&HI2 5 THIMSALDIHIAD £ Lz, Ly
LAD6, SHED~THIZIE, WP S FA%
SURADS, RIEZ T ER2 RS
F Lk, SRicidtx RfENH D T2, 7
7 O NARF OB A - [HEE -
Pt EDWET, SIMOTEL LR L TET
7, B2, HEEHE LTtk Th a0
7 LxT 7NV, SR ORRIED 2 EH
£, ZNTNORGICAOEIEPNEE X
NET, VPIF AT, DX A
HOPH%1E2 7=, BEGESHHROMMA FATL
TWEY, 73 F 2A0MMAEIZ90077 + v
A THETH, SEROTIEIMNEU 78
TR DIE AT L SNTWET, BHEDH
BB D % R 72 9 2, Fhlidho
AFERNOWRICOET T2 EHOTOET,
ZLTC, HAYY I F AT, FHgkE i,
VY2 F A DI RGHHEE AR L TV EET,

RB : 20104:DAF B - Tl % S EHhE
T&w,

AIFG . 752V oz, 7520
DREFFIBIHEASHRO S FOAATY, Bz, 7
7 ¥ VEEE I LETE (PAC) 1D A v 7
TR, % < ORI 72T L 2
Pt bEIM DRI S N B e, ZhuTk
O THIINDOFTEIIHIZA 5 TL & ), F7,
HEELC D % oo b 325, IPIF
FiZe Cofisic X . 20094ED 75 )L EAE)
HAEFESBUIR & E3000 6 %282 % £ oA
FNEd, Hic, V¥ -—nHTch, Xtw
75 AT VLY IVEOGEFHZ SR L 722 &
T BHFSICEL & 72 534 750HE LRSEY.
i, - T REERET BB LA 7T A U
el LIS NBPHHOTIIIAL T,
ZHUTINT T, 20104EDIRE, (1) Skalsiit

ZETB7IVDaX  ESSN, (2) #H
P ¥ BIFURIEHORAM ., (3) 50ER

2 THEONTEIAEEFRIHR, Lo/
PR EICEIB LT, 77 VREFDO—fE D
BICEHEAL 72\ EBZTHET,

RB: HADHBHEIZHLTEEDES
ZBEZXATTR?

RIS © B otk L - RERBHE~D
BIRRIRE (. ROITHE> TEW L E RN
9, BHEEDL D L, BEPSD LIS A%
Witttz 2 L3 TcEET, ARWEBMED i\ T
WIUE, TNFETE>TCELILEZRBIEL
X9 L3RR -TL &k 5, BHER
RELEDPSLIZEAZIELHDET, K
BRISIEU T2 ) W) Z{LIEmEET, 2Dk H %
BOEZRD XY v b23) FLFHINL L%
LT T, Z20—HT. SOHARITIZ,
(1) ArEimt. (2) E#EE~O—HREEH & i
FikgFr o, (3) BREREAOMIE, &L
ORENREDSH ) 328, RERDOv=7 =
2 b DA% OREKDSZ 9 L 7-FHEIC Rtk T
WEDOPEHED LAWnEnaidh £3, Hil
HeDe=7 A MZIZEBEE W) L ) FEDH
PTVET, L hbl, BEEREIC)D B HE
B v e 8 KN 7 1 i R 1 M 3
LTEOWZWEEZET, v=7 2 X FDIFST
IZhH7=h, bo LFEHEERTONS Z &2
FBLT0ET,

RB: HAOHBHEL, 772N & DK
BifR%E ED XD ICREZEE LBEELTTN?
A . BB D . AR EZE
TWT, 79PN L OBOBRFBIGR DA
N L E2 T, REWEHETIE, K
BEORE DR SN TV BT, AR
PIERIGED TEOW W EEVWET, HAE
77 P VIZHIBRINCHlSERIRICH b . e %
PES EERBEOHE S, MEORFEFEREIC L
STREBEBRVHD 7T, Sl A>T
PODT T INIE, BURMIC—BLE L., #&
S E L ESEY L 2L X — - SEEIR %
I ELTFHL WS I 2, e TN %
EFELTOE T, HAMORER I KIEE
BERES, X0 INOEESTTORMIAE
INET,

RB: HALOEYFZAZEIIHREIE
51012, 7o VNHBYUBETRE HIIMT
LxIH?

AIHEG . EEREOIGELD I3,
A & BRI OBIEZ 20 L TITA %
BUSOEINEETY, JEET B8l - 2 o
7 DHIIARERED S I AREE X L I DT
WERENET,

27



28

INVESTIMENTO | #&#&

ALAVANCA PARA

EXPORTACOES

BRASILEIRAS
EEERREEOAREER QM

O Secom - Setor de Promogao Comercial - da Embaixada do Brasil
em Toéquio trabalha para incrementar os negdcios bilaterais
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. =% 2 Secretério do Secom, Eduardo
Teixeira Souza: atuagao de
bastidores para intensificar os
negdcios entre os dois paises
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realizacdo de semi-
ndrios, organizacio
das visitas de mis-

soes oficiais ou empresariais
do Brasil, dar orientacdo
para empresas brasileiras
interessadas em exportar ou
para empresas japonesas que
queiram investir no Brasil.
Essas sdo as principais agoes
do Secom (Setor de Promo-
¢do Comercial), da Embaixa-
da do Brasil em Téquio.

Uma importante conquis-
ta alcangada com o trabalho
do Secom foi a adog¢do do pa-
drdo do Codex Alimentarius,
para a substancia agroqui-
mica piraclostrobina, usada
no tratamento das lavouras
café, no Brasil. O Codex foi
criado pela FAO/OMS (Orga-
nizagoes das Nacdes Unidas
para Agricultura e Alimenta-
¢do/Organizacdo Mundial da
Satde), a fim de assegurar o
uso de substancias quimicas
sem causar danos a satde das
pessoas.

Em 2009, o Japao adotou
ataxa de 0,3 ppm de piraclos-
trobina. Antes, o valor era de
0,01 ppm. “Foi um pedido da
gestdo da nossa parte, au-
torizado a partir de julho de
2009 no Japao. Essa reducgdo
é importante para que cargas
exportadas do Brasil ndo se-
jam retidas quando chegam
nos portos japoneses por
fatores de limites maximos
de residuos”, explicou o Se-
gundo Secretario do Secom,
Eduardo Teixeira Souza, que
também acumula a funcio no
Setor Econdmico.

O Brasil, lembrou Eduar-
do Teixeira, ja registrou re-

COMOEXPORTARAO JAPAO
R HEEH D 2 N

O guia de 242 pdginas em portugués foi
elaborado pelo Secom, sendo publicado
pelo Departamento de Promogéo
Comercial do Ministério das Relac8es
Exteriores e a Agéncia Brasileira de
Promoc&o de Exportagdes (Apex-Brasil).
A distribuicdo acontece mais no Brasil
para orientar o empresariado antes de
chegar ao Jap&o. A seguir algumas dicas sobre exportagao
aoJapaoqueconstamnoguia:
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concorrénciae histérias
desucesso.

WD T 7T A
AT, B LR O B
BERMB L,

= \/isdoalongoprazo,pois
noJjapaoamaturacdodos
negociosélonga.
HATIEIG] DAL £ T
WK 23 22 > % 2 &
5, ReY a v &%
ETHT L,

= Respeitaraetiqueta
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= Procurara Embaixada,
aCémaradeComércio
Brasileirano]ap&o (CCBJ)
ouoBancodoBrasilpara
orientacdes.
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= Terrepresentante
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= Comunicar-senoidioma
japonés.
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= Conhecerotrabalho
dastradings.
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= | evarclientespara
conhecerosnegdcios
noBrasil.
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tencdo de cargas de café nos
portos japoneses como acon-
teceu em meados de 2009.
Isto porque o Japdo adota
padroes baixos de residuos,
principalmente para pira-
clostrobina e flutriafol. Nesse
caso, toda carga € eliminada
sem uso.

A boa noticia é que a mar-
ca Cafés do Brasil vem sendo
mais conhecida gradativa-
mente. A rede de lanchone-
tes Doutor Coffee, por exem-
plo, usa o produto brasileiro
e divulga na homepage que
o café vem de Minas Gerais.
Em 2008, o Brasil exportou
29,3 milhdes de sacas de grao
verde e industrializado, o
que correspondeu a US$ 4,7
bilhdes, 4,4% a mais do que
em 2007. O Japao é o quarto
maior comprador do café tor-
rado e moido industrializado
no Brasil.

“O interesse comercial
pelo Brasil tem crescido no
Japdo. Percebemos isso nos
contatos que mantemos com
as empresas japonesas. Os
semindrios realizados na Em-
baixada tém aumentado”, re-
forgou. No caso das missdes
oficiais, o Secretario apontou
que praticamente a Embaixa-
da recebe uma por semana,
tendo o Secom o papel de
maximizar a curta estadia no
Japdo para conseguir maior
ndmero de contatos comer-
ciais.

FUNCAO INVERTIDA

O Secretario Eduardo Tei-
xeira apontou que algumas
vezes 0 empresario tem per-
cepcao errada do Secom. Um
exemplo citado é quando um
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OtrabalhodoSecompodeserdividido
emalguns Estados conforme omapa
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=Minas Gerais - Cafés do
Brasilemrededelanchonete
Doutor Coffee
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BALANCA COMERCIAL BRASILEIRA (US$ MILHOES)
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Correntede Comércio & %

2008 2007 %
197.942 160.649 23,21
173.197  120.617 43,59
371139  281.266 31,95
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= Minas Gerais e Bahia-Secom
publicou 10 | mil exemplares
de-novo catdlogo de turismo
em japonés, com énfase no
patrimonio histdrio e cultural
dessesEstados
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#S30 Paulo -

brasileirainiciarvoonoJapé&o

Secom mantém
contatos com empresa aérea
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=Santa Catarina - intensa negociacdo com
autoridades japonesas para visitar o Estado
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exportador brasileiro comer-
cializou o produto, mas por
algum motivo ndo recebeu o
pagamento do importador do
Japdo. O Secom, esclareceu
ele, ndo pode interferir nesse
problema particular da em-
presa, pois € uma relagdo en-
tre importador e fornecedor.

“E um risco que existe
em qualquer negécio de co-
mércio exterior”, completou
Yoshiyasu Ishida, funciondrio
do Secom e responsavel pela
area de investimentos no Bra-
sil. Para isso, orientou ele, o
ideal é ter carta de crédito,
pagar quando receber o pro-
duto entre outros meios para
diminuir os riscos. “O papel
do Secom é sempre de inte-
resse geral, ou seja, de inte-
resse do Brasil, ndo podendo
atuar para empresarios brasi-
leiros com companhias no Ja-
pao”, frisou o Secretdrio.

O Secom também atua
na coordenacdo do estande
brasileiro em feiras interna-
cionais como a BioFach Ja-
pan (maior feira de produtos
organicos da Asia) e Foodex
Japan (maior feira de alimen-
tos e bebidas da Asia).

O Secretdario Eduardo
Teixeira ja tinha vindo ao
Japao, em 2002, quando fez
um curso no Ministério da
Fazenda do Japdo. Também
acompanhou a missdo do
Brasil, em Genebra e exerceu
a mesma funcao no Secom da
Embaixada na Venezuela. Os
seis funciondrios do Secom
dividem os principais temas:
consultoria e investimentos;
comércio bilateral; alimentos;
turismo; moda; IT, energia e
minérios.
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DISTRIBUICAO DE PRODUTOS
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ssisténcia aos lojistas
tem sido um dos dife-
renciais competitivos

da importadora Imai Limi-
ted. O resultado é a retomada
de vendas, com consideravel
incremento em relacdo ao
primeiro semestre de 2009,
principalmente pela abertura
de um Centro de Logistica e
de Vendas em Gunma, regiao
responsavel por mais de 30%
do mercado da empresa.

O presidente da Imai Li-
mited, Jorge Imai, disse que
transferiu a Logistica de Fu-
nabashi para Gunma, em ju-
lho de 2009. “O nosso acom-
panhamento niao €é apenas
por telefone, mas sim até o
produto ser comercializado
junto ao consumidor final.
Prestamos orientagdo aos
lojistas porque também nos
preocupamos com as vendas
deles. Com uma equipe proé-
pria de funciondrios, fazemos
o controle de estoque, forne-
cemos dicas de montagem de
produtos nas prateleiras, dei-
xando o lojista mais seguro”,
enfatizou. O Centro de Logis-
tica em Gunma é composto
por trés depdsitos, com ca-
pacidade para 600 pallets. Ha
ainda duas camaras frias para
armazenar produtos congela-
dos. No total, o local possui
cerca de mil metros quadra-
dos. “Fizemos otimizacdo do

espaco, investimento nas pra-
teleiras e contratacdo de equi-
pe de vendas”, explicou Imai,
complementando que parte
dos 10 funciondrios foi trans-
ferida de Funabashi. O Centro
atende a regido de Kita Kanto
com provincias como Ibaraki,
Tochigi, além de Nagano e
Kanagawa, bem como o leste
e norte do Japao.

A Imai Limited também
tem o Centro de Logistica
em Minokamo, em Gifu, para
atender as regides como
Shizuoka, Gifu e Aichi, bem
como a regido oeste do Ja-
pao. As vendas dos cerca de
600 produtos do Brasil se
completam com a assistén-
cia de 13 veiculos, sendo trés
caminhdes para a entrega de
produtos. A empresa possui
ainda depdsito no porto de
Yokohama, onde recebe os
contéiners e faz o desemba-
raco das mercadorias. Para
2010, Imai pretende conti-
nuar com o intercambio no
exterior, com visitas em fei-
ras internacionais, incluindo
a Europa. Esses eventos sdo
uma oportunidade para ve-
rificar novos produtos e as
tendéncias do mercado. “Es-
tamos em sintonia com o0s
métodos praticados no exte-
rior e no Japao. Trabalhamos
para a satisfacdo do lojista e
do cliente final”, concluiu.
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Jorge Imai: “orientagao aos lojistas”
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tualmente, o Brasil

ocupa o terceiro lugar

mundial em projetos
registrados do Mecanismo
de Desenvolvimento Limpo
(MDL), com 9,62% do total.
Em primeiro lugar estd a Chi-
na com 34,21% e em segundo
lugar a India, com 25,93%. Por
esse sistema, paises desenvol-
vidos podem comprar “crédi-
tos de carbono” de projetos de
reducio de emissoes de gases
poluentes em paises em desen-
volvimento, estabelecido pelo
Protocolo de Quioto, em 1997,
a fim de evitar o efeito estufa
global. “Nossa participacdo no
MDL esté cada vez mais sofisti-
cada. Contamos com o apoio de
banco de investimentos e fun-
dos internacionais e privados.
Além disso, créditos podem ser
negociados na Bolsa de Valores
de Sao Paulo (Bovespa)”, expli-
cou o advogado Rodrigo Sales,
responsavel pelo setor de Meio
Ambiente, Mudancas Climati-
cas e Responsabilidade Social
das Organizacdes na Trench,
Rossi e Watanabe Advogados,
associado a Baker & Mckenzie
International em palestra a cer-
ca de 40 empresarios, em sua
maioria japoneses, em Toquio.
O evento foi organizado pela
Camara de Comércio Brasileira
no Japao, Petrobras e Baker &
Mckenzie International.

O setor de energia reno-
vavel tem a maior quantidade
de projetos de MDL, segui-
do pelo de fazendas suinas e

substituicdo de combustiveis
fésseis, sobretudo nos estados
de Sao Paulo, Minas Gerais e
Rio Grande do Sul. Para o ca-
pital privado, Sales recomenda
estar atento na expansao do
agribusiness, maior coopera-
¢80 com o0s aterros sanitarios
publicos e a necessidade bra-
sileira de diversificar as fontes
de energia. Além de uma chan-
ce mais barata de alcangar a
cota niponica de redugdo por
meio da compra de créditos
de carbono, o Brasil dispoe de
tecnologia avangada no uso de
etanol e biodiesel, que pode fa-
vorecer parcerias.

A Amazonia vem desper-
tando a ateng¢do do mundo.
“Um exemplo é a Fundacdo
Amazonia Sustentavel, que
prevé a preservacdo ambien-
tal com apoio as comunidades
locais por meio de parceira
publico-privada com o ban-
co Bradesco, a Coca-Cola e o
Hotel Mariott”, disse Sales. A
regido deve ser afetada pela
decisdo do governo federal,
que comprometeu-se a redu-
zir de 36% a 39% as emissoes
de géds carbonico até 2020,
considerando-se crescimento
entre 5% a 6% do PIB nacio-
nal. Para o especialista, essa
é a oportunidade para unir
capital publico e privado a um
modelo lucrativo de desenvol-
vimento sustentavel.

Colaboracao: Thiago Minami

Tsutomu Hiraishi, da Baker & Mckenzie, Rodrigo Sales e Taketoshi Aikawa, da Petrobras
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Participagao de expositores no evento da CCBJ mostra a importéncia do gerenciamento dos
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FOTOS: GETULIO M. 0GOSHI E IZABEL TEMI

‘ 7enda de produtos semelhantes,
mas montagem de estande para
publico direcionado, organizacao

de fila, importacdo de bebida especial-
mente para o evento, prestacdo de servico
de telefonia, atendimento com informacao
bancaria e design de vestuario com moti-
vos do Brasil.

Essas foram algumas das caracteris-
ticas de sucesso dos mais de 60 estandes
expositores do IV Festival Brasil, também
conhecido como Brazilian Day Japan, orga-
nizado pela Camara de Comércio Brasileira
no Japao, nos dias 5 e 6 de setembro, no

Parque Yoyogi, em Téquio. Com ptiblico de
mais de 140 mil pessoas, 0 evento superou
as expectativas da Comissao Organizadora.

O festival mostrou empresas exposito-
ras adotando solugdes criativas para faci-
litar as vendas. E o caso da Churrascaria
Barbacoa, que mobilizou 18 funcionarios
em cada dia. Algumas pessoas chegaram
a comparar que a fila ndo estava tdo longa
como em 2008. O motivo foi porque a em-
presa fez otimizacdo para atender melhor
o cliente. De acordo com o gerente Flavio
Asada, a empresa vendeu ¥1 milhdo a mais
do que no festival anterior. “No total, as

vendas foram de ¥3,3 milhoes. Os custos
fixos sao altos porque utilizamos a mesma
carne servida no restaurante, mas com o
sistema que implantamos, a fila andou mais
rapido”, disse.

O proprietério da loja Territoério Nacio-
nal, Tony Prado, foi o recordista na aquisi-
¢do de estandes, total de cinco, sendo divi-
didos em dois para vestudrio e cada um dos
outros trés estandes para churrasco, sal-
gados e bebidas. “Mas cada estande tinha
publico especifico. Assim, o layout de um
foi mais voltado para japoneses e estrangei-
ros. Em outro, o layout foi para atender os
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jovens brasileiros e deu certo. As vendas totalizaram entre
¥ 7 milhoes e ¥ 8 milhoes, superando as expectativas”, ava-
liou. “Para o ano que vem, pretendo alugar mais barracas”,
adiantou.

A empresa Imai Group trouxe a cerveja premium De-
vassa, em garrafa de 355 ml, importada especialmente
para o Festival Brasil. O presidente Jorge Imai falou que
o evento é uma boa oportunidade para testar a recepti-
vidade do publico. “Apesar da bebida ser um pouco mais
cara do que as outras, a aceitacdo foi boa e pretendo dar
continuidade na importagdo”, comentou ele, que impor-
tou um contéiner para o festival. De acordo com Imai,
a comercializagdo também foi boa para o pdo de queijo
assado na hora, sanduiche de calabresa com molho vi-
nagrete e cachaga. Em relacdo aos produtos embalados
como biscoitos e café, embora a empresa tenha levado
dois caminhdes com esses itens, houve a necessidade
de repor para atender a demanda de varejo. Ao todo, 23
pessoas trabalharam nos quatro estandes. “O festival é
valido e uma grande chance para divulgar o Brasil. Vemos
que hd muitos japoneses fas do Brasil”, enfatizou.

SERVICOS

Na area de servicos, o maior estande foi do Banco
do Brasil, sempre presente no Festival Brasil. O gerente
regional, Jorge Sturmer, considerou que “a atuacido do
banco foi mais voltada para relacionamentos e presenca
da marca”. Houve o registro de 515 atendimentos para
abertura de contas, atualizacdo de cadastros, consultoria
financeira, etc.

“Assim como nos anos anteriores, o balanco do fes-
tival foi positivo”, apontou Erika Nakasone, da area de
marketing da empresa Brastel Telecom. Na oportunida-
de, o ptblico soube mais sobre os tltimos servicos de
telefonia lancados como celulares da Brastel e planos
FLIP Family e FLIP Global Pack. Um dos itens que ela
considerou melhor do que no ano anterior foi no quesito
limpeza. A Comissdo Organizadora contratou uma em-
presa com cerca de 20 pessoas brasileiras para cuidar
desse servico.

2010

O IV Festival Brasil, da Camara de Comércio Brasi-
leira no Japao, foi patrocinado pelas seguintes empresas:
Mitsui & Co., Ltd., TV Globo Internacional, Petrobras,
Banco do Brasil, Vale, Nippon Fruit Juice/Citrosuco,
American Air Lines e Sumitomo Corporation. O evento
contou com o apoio da Embaixada do Brasil em Téquio,
do Ministério dos Negdécios Estrangeiros do Japao e da

Prefeitura de Toéquio.

O presidente da CCBJ, Osvaldo
Kawakami, agradece a todos que cola-
boraram direta ou indiretamente para
o sucesso do festival e também para as
pessoas que ajudaram na Campanha
de Solidariedade. “Esse evento bem
brasileiro € um meio para promover
o intercambio com o0s japoneses e 0s
estrangeiros em geral. A CCBJ traba-
Iha para que novas oportunidades de
negdcios acontecam entre os dois pa-
ises”, declarou.

A Comissao Organizadora foi
coordenada por Arthur Murana-
ga e Newton Sonoki. Muranaga
considera que o “Brazilian Day é
a maior festa brasileira da Asia. E
uma pequena amostra do que os
japoneses vao encontrar na Copa
do Mundo, em 2014 e nas Olimpi-
adas, em 2016, no Rio de Janeiro”.
Para 2010, ele prevé que além de
muita musica e comida tipica bra-
sileira, o evento deve contemplar
as oportunidades de negdécio e o
turismo no Brasil.

Para Newton Sonoki, que par-
ticipou pela primeira vez efetiva-
mente na comissao, a experiéncia
foi muito vélida. “Promover uma
festa brasileira no Centro de T6-
quio é algo indescritivel. O evento
se consolida como sucesso e tem
potencial a ser alcancado para
marcar mais o intercambio bilate-
ral”, enfatizou ele, que agradece
a todo corpo de voluntarios inte-
grantes da comissao.

O festival também teve a par-
ticipagdo do Consulado Geral do
Brasil de Toéquio, do Sabja (Servi-
¢o de Assisténcia aos Brasileiros
no Japio), entre outras entidades,
além de muita musica e animacéo
das bandas. Direto do Brasil par-
ticiparam a Banda Jammil e Uma
Noites e o apresentador Serginho
Groismann, da TV Globo.
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Doagdes ajudam a Igreja de Hamamatsu
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SOLIDARIEDADE

ACampanhadeSolidariedadedo

IV Festival Brasilarrecadoucercadeuma
toneladadealimentosné&opereciveis.
Tudofoidoadoao GrupoBetéania,dalgreja
S&oFranciscodeAssis,de Hamamatsu.
Opadre OsmarPadovan,integranteda
pardquia, falou que “asdoacdesestdo
servindoemuitoparacontinuarmos
entregandocestasbasicasatantas
familiaspassandonecessidadesno
Japdo.Jaforamdistribuidas maisde1.600
cestasbasicasdesdeocomecode 2009.
Eacontinuacdosdéestédsendopossivel
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Padre Osmar Padovan
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gracasaestaajuda.Deusabencoea
todosquefizeramestagenerosidade”,
salientou.Acampanhatambém
arrecadou369milienesdestinados
ao Fundo Comunidade Brasileira,
administradopela Embaixadado Brasil
emTdquio, juntocomadiretoriada
CCB]J. ParaaSecretéariade Comunidade
da Embaixada, PatriciaCortes, a
campanhafoieficaz. Elainformou
queovalorserautilizadoemprolda
comunidadeeodestinodependede
avaliacdodoconselho.
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Kazushige Mori, NPO ABIC; Kyoko Nakagawa, Kaeru Project
and Tomie Futakuchi, Hope Project



and the Organizing Committee

Head of Asia Operations of Banco do Brasil,
Jorge Sturmer and soccer player Rafael [ Tempo - Mestre Tony
Mariano (at right)

Grupo de Capoeira Regional

Ambassador of Brazil, Luiz Augusto de Castro Neves (at center)

Marcos Leite Ferreira. At center, Osvaldo Kawakami
- ST

Newton Sonoki (BJE), Osvaldo Kawakami,
president of CCBJ and soccer player w
Ruy Ramos

i From Mitsui & Co,, Ltd.: Yuichi Aoki, CSR general
manager, Yoshiko Okano and Ryota Nakamura A

From Vale: Marcelo Demoro, Marcos Turini, Renato Almeida and

Grupo de Capoeira Angola Pelourinho -
Mestre Moraes

Volunteers of Festival Brasil ::f'“’-' vaik § conomTa

aEreas se Brasi

Jammil e Uma Noites Music Band and
Serginho Groisman, from Brazil
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Roteiro turistico de regioes pouco exploradas conseguem despertar
> cada vez mais atengao com trabalho do escritdrio do Mercosul no Japao
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ses, no Estado do Maranhdo, no Brasil? Sabe o motivo
de estar crescendo o nimero de turistas japoneses para
essaregiao? O local foi escolhido como um dos dez lugares mais
maravilhosos que o japonés precisa conhecer antes de morrer.

A escolha foi feita pelos préprios telespectadores de um
programa japonés intitulado “100 lugares para visitar antes de
morrer”, da Fuji TV. Lencéis Maranhenses ficaram em segun-
do lugar, com 19.495 votos. Como o préprio nome do slogan do
Governo do Maranhéo diz, é o tinico deserto do mundo com mi-
Ihares de lagoas.

O parque possui 155 mil hectares de dunas, rios, lagoas e
manguezais. Ao mesmo tempo em que hé areias como um deser-
to, ha lagoas formadas pelas chuvas entre as dunas.

O Escritério do Mercosul, em Téquio, vem trabalhando para
contribuir com esse interesse pelo local. Em 2006, quando o
Escritério comecou a promover este destino no Japao, nao ha-

‘ rocé conhece o Parque Nacional dos Lenc¢éis Maranhen-
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TURISTAJAPONES
HANIRA 178 DR

= 51% preferem viagens por pacote
turistico, com programa planejado
eemgrupo.

= Maioria das viagens acontece no
segundo semestre.

= Japonésfica,em média, 4,2 noites
qguandovisitaoBrasil.

e 51 % DIRITHEDAY Y 22— D
WE o, TN—TTOBNY 7 —
EHYEL T3,

o NI K DRI TS,

o 77V NEHNIEE FLTH

ANIZ42IHT 5,

Regido do Maranhao € eleita pelos japoneses como
um dos lugares para conhecer antes de morrer
v 7 = a vl HARA DS SR f T & g iio—o7

ISEIFNTNRS

via agéncia de viagens comercializando
pacotes turisticos para Leng¢déis Mara-
nhenses. “Em 2009, temos sete agén-
cias oferencendo este destino. Ndo é
facil convencer uma empresa japonesa
a comercializar novo pacote de turismo.
Mas Lencdéis Maranhenses despertam a
atencdo dos japoneses que gostam de
ecoturismo e por ser uma regiao pouco
explorada ainda. Ja fizemos duas visitas
técnicas a Sdo Luis/Lencdis Maranhen-
ses, na qual levamos 10 japoneses entre
agentes de viagem, operadores e im-
prensa japonesa. Todos se impressionam
com a beleza natural do local”, explicou
Laercio Branco, diretor do Escritorio do
Mercosul.

De acordo com ele, os seminarios/
treinamentos com os agentes de viagem,
as constantes visitas nas agéncias, a Fei-
ra de Turismo da JATA (Japan Associa-
tion of Travel Agents) e os programas
televisivos japoneses, entre eles da NHK
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e a Fuji TV, também auxiliaram para os
japoneses descobrirem mais o turismo
no Maranhio.

TURISMO

Em 2010, os paises do Mercosul po-
dem receber cerca de 115 mil turistas do
Japdo. Desse total, 70% correspondem
a entradas no Brasil. Esta é a meta de
crescimento do Escritério do Mercosul
para o mercado japonés. O Ministro do
Turismo do Brasil, Luiz Barretto, esta
confiante no mercado japonés ao Bra-
sil e observou forte apoio das grandes
agéncias de turismo japonesas, na qual
visitou e conversou com seus presiden-
tes, em setembro. Entre as agéncias
visitadas estavam a JTB e a HIS, que
demonstraram interesse pelo Brasil/
Mercosul.

No caso do Brasil, a Embratur (Ins-
tituto Brasileiro de Turismo) aponta alta
de 28% de turistas do Japao, em 2008,

em relacdo a 2007.

Esse balanco contraria o préprio ni-
mero de japoneses que vem diminuindo
em viagens ao exterior. Em 2008, foram
registrados cerca de 16 milhoes de tu-
ristas japoneses fora do pais, o que cor-
responde a saldo negativo de 7,56% em
relagdo ao ano anterior.

Laercio Branco tem uma explicacio
para essa situacdo: “Os destinos consa-
grados na Europa e EUA entraram no
pico do conhecimento pelos japoneses
que estdo interessados em explorar ou-
tros roteiros turisticos. Além disto, nos-
sos turistas tradicionais sdo da faixa eta-
ria acima de 50 anos, na qual sio menos
afetados pela crise econdmica”.

Além de Leng6is Maranhenses, tam-
bém entram na lista dos locais mais pro-
curados, conforme pesquisa do Escrito-
rio do Mercosul no Brasil: Foz do Iguagu,
Rio de Janeiro, Manaus, Bonito, Sao Pau-
lo e Pantanal.



Da dir. a esg. Hermano Carvalho, diretor de Investimentos do Ministério do Turismo;
Laercio Branco, diretor do Escritdrio do Mercosul; Ministro Luiz Barretto e Patric Krahl,
diretor do Departamento Internacional do Ministério do Turismo
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VOLTA AS
ESCOLAS
NO BRASIL

Projeto Kaeru presta assisténcia aos alunos que retornam do Japao ao Brasil, com dificuldade de
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53

OProjetoKaeruéumaparceriadoInstitutode Solidariedade Educacionale Cultural (ISEC), Secretaria
Estadualde Educacdodo Estadode S&o Paulo,comoapoioda Fundacao Mitsui&Co., Ltd. O programa
trabalha para a inclusdo de filhos de trabalhadores brasileiros no Japdo nas escolas

publicasdoEstadode SdoPaulo. Onome Kaerufoiadotadoporsignificarvoltar,mudare
transformarnoideogramajaponés. Naformasubstantivasignificasapo,umanimalque
sofremetamorfosesatéchegarnafaseadulta. Essedesenvolvimentoéoquedesejaser
alcangadopeloprogramaentreascriangas.
Homepage: www.isec.org.br

Psicdloga Kyoko Nakagawa:

pais precisam investir na

educagdo dos filhos
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www.mitsui.co.jp
Realizacdo 3 CAMARA DE COMERCIO BRASILEIRA NO JAPAO
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falta de informagao faz alguns

alunos ndo providenciarem os

documentos necessarios, quan-
do retornam do Japdo ao Brasil, para
se matricular numa escola do estado
brasileiro. Além disso, tem-se verifica-
do casos de jovens com dificuldade de
adaptacido na sociedade brasileira, por
ndo dominar completamente a lingua
portuguesa ou por diferenca sécio-cul-
tural dos dois paises.

A fim de prestar auxilio a esses alu-
nos foram promovidas palestras pelo
Projeto Kaeru, em cinco cidades com
alta concentracdo de brasileiros (Ota,
Hamamatsu, Toyota, Suzuka e Kani),
em setembro. O projeto possui como ob-

aprendizado

VAT A/

jetivo o desenvolvimento saudavel das
criancas, com apoio psicélogico, social e
pedagogico. As palestras foram organiza-
das pela Mitsui & Co., Ltd., com o apoio
da ABIC (Action for a Better Internatio-
nal Community).

Um dos palestrantes foi o professor
universitario e advogado Masato Nino-
miya, que notou muitas familias ainda in-
decisas sobre o futuro. “Essa indecisao é
muito grave, pois os filhos vdo perdendo
a preciosa oportunidade (irrecuperavel)
para os estudos. Reforcei a importancia
do planejamento na vida das pessoas”,
disse. As perspectivas para o futuro
sdo otimistas, conforme ele, “porque os
brasileiros no Japao ajudam a melhorar

a imagem do Brasil”. Além disso, Nino-
miya destacou que os jovens brasileiros
cursando universidades no Japao, po-
dem promover a ascensio social da co-
munidade, assim como ocorreu entre os
nikkeis que estudaram em faculdades no
Brasil. “Espero que bacharéis e licencia-
dos brasileiros consigam obter mais em-
prego em igual condicdo dos japoneses.
Assim, o brasileiro deixara de ser dekas-
segui, mas dard um passo na integracdo
na sociedade japonesa”, finalizou.

A psicéloga Kyoko Nakagawa, coor-
denadora do Projeto Kaeru, também mi-
nistrou palestras no Japdo. Ela reforcou
que os pais ndo podem deixar fatores
economicos influenciarem a educacgdo
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Advogado e professor universitario Masato Ninomiya:
brasileiros ainda indecisos sobre o futuro
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dos filhos. “A crise passa, mas se 0s pais ndo investirem na
educacdo das criancas, esse jovem nao terd um futuro pro-
missor”, acentou ela, que tem observado criancas voltando
do Japao, mas sem conseguir falar a lingua portuguesa. Des-
de setembro, foi implantada uma sala de aula para assistén-
cia aos alunos de ensino médio, em Sao Paulo.

Em 2009, foram atendidas 40 criancas no Estado de Sdo
Paulo. Ao todo, desde o inicio do projeto, em junho de 2008,
foram atendidos mais de 300 alunos. Sdo oferecidas aulas
de reforco, atendimento psico-pedagdgico, orientacdo aos
pais, etc.

Ela cita a importancia de estar atento para com a docu-
mentacao escolar. “Um jovem estudou em escola brasileira
no Japao e passou no vestibular no Brasil. Mas como a escola
do Japdo fechou, ele ndo tinha documentos para comprovar
que realmente estudou e tivemos que interferir para essa
pessoa ser aceita na universidade”, contou.

DOCUMENTOS

Conforme levantamento do Projeto Kaeru,
segue a lista de documentos da escola
necessariosantesdevoltaraoBrasil:

A-Seestudouemescolajaponesa

= Comprovantedematriculaoucertificadodeconclusao
traduzidoparaoportugués,cargahoraria,avaliacdo
ouhistdricoescolar.EnviarparaoMinistériodos
NegdciosEstrangeirosdojapdo(Gaimusho),setorde
Autenticacdes (Roujiijiseisakukashomeihan),em Téquio
ouOsaka,anexandoumenvelopeseladopararesposta
(correspondénciaregistrada)erequerimentopara
reconhecimentodefirmadosdocumentos.

= evarosdocumentosqueretornaremjacomfirma
reconhecidaparaoConsuladoBrasileiro(Téquioou
Nagoya), juntamentecomcdépiasdaspaginasia3do

PERFILDOS ALUNOS BRASILEIROS - Aseguiralgumas caracteristicas dosjovens que voltam doJap&o ao Brasil:

= Aumentodecriancas = Muitas criancas n&o
nascidasnojapdo, mas possuem oconhecimento
gue ndoconhecem o Brasil, minimo dovocabulério
sendoosnovosimigrantes. emportuguésparaavida

cotidiana.

Fonte:ProjetoKaerus )L« 7@z 7 b
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= O estresse causadopor
diferencasculturaisou
fatoressécio-familiares
pode estarrelacionado
paraadificuldadede
aprendizado.

= Ascriangcasemescolasjaponesas
ndodominamalinguamaterna
endoconseguemaprendero
idiomajaponéssuficientepara
acompanharasturmasnos
estabelecimentosdeensino
doJapao.
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passaporte,recibodopagamentodataxa
deautenticacdo,envelopeseladopara
resposta(nocasodendoirpessoalmente)
etextodesolicitacdodereconhecimento
defirmasdecadadocumentoemitido
pelaescola.

= Nosistemaestadualdeensinopaulista,
aescolafardmatriculadoalunonasériena
qualeleestudavanojapdo.Adificuldade
doalunonalinguaportuguesandoé
empecilhoparaamatricula.

= Umavezmatriculado,aescola
acompanhardodesempenhodoalunoe
poderdsolicitarasuareclassificacéo.
(Osoriginaisdosdocumentosprecisamser
reconhecidospordérgdosoficiais parater
validade).
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B-Seestudouemescolas
brasileiranoJapdaohomologadas
peloMEC
Solicitaraescolatodososdocumentospara
validacdodeestudosministrados,inclusive
ohistdéricoescolar. Emseguida,envia-los
aoConsuladoBrasileiropararealizaras
devidasautenticacGes.

= Aprincipio,sobcondicSesde
transferéncia,acrianca/jovemsera
matriculada, ouseja,classificadanasérie
queestavacursandonojapdoe,para
isso,deveapresentarnaescola,alémda
documentacdopessoal,osdocumentos
escolaresemitidospelainstituicdode
origem, taiscomo:validacdodeestudos
ministradosnoJapédo, histéricoescolar,bem

comoinformagdesessenciaiscomopor
exemplo,otempodepermanéncianolapao.

C-Seestudouemcasa,com
professoresparticulares,em
escolasndohomologadaspelo
MECououtroscursos

= Aescolaquevaireceberoalunono
Brasilfardumaavaliacdodiagndsticada
crianga/jovemafimdeclassificid-lanasérie
adequada,sendoexistedocumentacédo
gquecomprovequeacriancaestudou
eminstituicdesformais.Constatadoo
atrasoescolarnoaluno,aescolapoderd
encaminhé-loparaaulasderecuperacgao
intensivadefériasouparaaclassede
aceleracdo. (Fonte:ProjetoKaeru)
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FORMACAO DE NOVOS
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0 curso gratuito de Pedagogia reudne cerca de 300 brasileiros
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curso a distancia e gra-
O tuito de Pedagogia, ofe-
recido a cerca de 300
brasileiros no Japdo, seleciona-
dos por provas, trabalha a fun-
damentacio da educacdo com as
disciplinas de antropologia, filo-
sofia, sociologia e psicologia da
educacdo. Ha ainda o ensino das
diferencas metodolégicas para
disciplinas como matematica e
ciéncias, além de gestdo escolar
com noc¢ao da atual legislacdo es-
colar brasileira. Iniciado em julho
de 2009, com duracdo de quatro
anos, é regra geral terminar o es-
tudo no Japao, com diploma vali-
do no Brasil.
O ensino tem parceria com

o governo do Brasil, Universi-
dade Federal do Mato Grosso
(UFMT), Banco do Brasil, Uni-
versidade Tokai do Japao e Mit-
sui & Co., Ltd.

Em especial ao Japdo, estd
sendo ministrada a disciplina Ja-
panologia para o estudo referen-
te ao idioma, cultura, sociedade,
historia e geografia entre outros
aspectos do Japdao. Quem nao
conhece, pode pensar ser facil
o ensino a distancia. Mas os pro-
prios alunos apontam: “o curso é
puxado”, reconhecendo o elevado
nivel de estudo. Separados em 15
grupos com 20 pessoas cada, 0s
universitarios tém discussdes e
orientacdes com o0s professores

Professores da UFMT participam da
videoconferéncia nas aulas presenciais
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PROFESSORES

da UFMT on-line, todos os dias.
Em horario determinado, o grupo
agenda periodicamente chat/bate-
papo de tema livre previamente
selecionado. Ao contrario de uma
faculdade normal, o curso minis-
tra uma disciplina por vez. “Como
tudo fica registrado na plataforma
da Internet, temos o controle das
faltas, de quem apresenta as tare-
fas e participa das aulas. E mais
presencial que um curso normal”,
avaliou Shigueyo Mizoguchi, coor-
denadora pela UFMT no Japao.

TOKAI

O professor Dai-
suke Onuki, coorde-
nador do curso pela
Tokai, disse que “a
aula a distancia in-
veste muito na rela-
¢do com os alunos.
Tem muita vida, mais
do que algumas aulas
presenciais quando o
professor fala sozinho
e o aluno pode estar
dormindo na sala”.
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o Professor Daisuke Onuki: “ensino &
Nas quatro aulas presenciais Ele mesmo comegou distancia investe muito na relagio

a0 ano, ministradas aos domingos a utilizar algumas com os alunos’
nos pélos de Gunma, Shizuoka, Ai-  técnicas do meétodo i s st 2 —2 s,
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chi, Shiga, Gifu e Nagano, os alu- a distdncia. “Assim, Z#ELOBIRICKOIZEILTS, )
tudo fica registrado.
Se nao anotou duran-

nos contam com videoconferéncia
com os professores do Brasil. Com
a diferenca de fuso hordario, os
professores académicos ficam até
por volta da uma da manha (ho-
rario do Brasil), explicando aos
brasileiros no Japao. “O objetivo
é integrar os contetdos e recapi-
tular o que ja foi trabalhado on-
line”, explicou Shigueyo. Uma vez
por semestre, os professores da
UFMT vém ao Japao para analisar
e avaliar os trabalhos de pesquisa
desenvolvidos pelos alunos, com
base no conteido aprendido no
semestre. Esses encontros sio re-
gionais e acontecem de sexta-feira
a domingo, nas cidades de Ota,
Hamamatsu e Nagoya. No total sdo
seis encontros presenciais ao ano.

te a aula, o aluno pode esquecer”.

O objetivo da Tokai, segundo
Onuki, “é contribuir para a for-
macdo de lideres na drea educa-
cional, criando propostas para
melhorar a educacio dos estran-
geiros, em especial das criancas”.
Ele fala portugués, pois morou
por 13 anos no Brasil, tendo atu-
ado como voluntario na Associa-
¢do Comunitaria da Favela Monte
Azul de Sao Paulo, e como con-
sultor da JICA (Agéncia de Coo-
peracdo Internacional do Japdo),
na area de educacdo de saude,
enviado as secretarias de saude
do Estado do Ceard e do munici-
pio de Sao Paulo.
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ALUNOS i’

Nome: Maria Shizuko Yoshida

Profissdo: Formadaempsicologia, exercea
funcdodediretoradaEscolaPingodeGente
epresidentedaAEB| (AssociacdodasEscolas
BrasileirasdoJapao)

Objetivono cursode Pedagogia: “Foi
aAEBJ quesolicitouaopresidentelulaa
implantacdodocursohdquatroanos,no
Japdo.Paramuitos,éumaoportunidade
deterodiplomanaéreaeducacional.O
cursoédequalidadeemuitoexigente. O
niveldeaproveitamentodosalunosdeve
sermaiorporquetemosapratica, faltando
oembasamentotedrico. AUFMT possui
experiéncianoensinoadistancia.”
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Nome: Wilson Roberto Lima
Profiss&o: Instrutordecapoeira

Objetivono cursode Pedagogia: “Quero
darauladematemadticaaplicadaparaa
criancaseinteressaremcomo utilizaresse
estudo. Tenhoconhecimentodessaarea
porquetrabalheiemengenhariaefizcursos
técnicosnesseramonoBrasil. Chegueia
darauladematematicacomovoluntario
emescolabrasileiraparapreparacdoao
supletivonoap&o.Ocursoébempuxado. Vi
gue aplicooconstrutivismonacapoeira.”
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MARIO MAKUDA (IDEA COMMUNICATIONS)

Palestrante Maria Paula Hanmer estimula o auto-conhecimento

2V T 87 T N AV K A D SR T %

maior impacto numa comuni-
cac¢ao de vendas néo € o verbal
ou o vocal, mas o visual. Esse
foi um dos pontos surpreendentes da
palestra Gestao de Vendas: Comuni-
cacdo e Processo, organizada pela Ca-
mara de Comércio Brasileira no Japao
(CCBJ), em parceria com a empresa
ACT Training International. O objetivo
foi exatamente alertar sobre a impor-
tancia das ferramentas da comunicacéo
para a concretizacdo de uma venda.
As palestrantes Maria Paula Hanmer
e Sachiyo Kawasaki mostraram que o
vendedor precisa tomar cuidados com a
aparéncia fisica (vestuario, acessorios,
roupa, cabelo, etc.), mas também com
a postura, gestos e qualidade vocal em
contato com um cliente. “As primeiras

PROCESSO DEVENDAS
1-Estabelecer“rapport”
2-Analisarnecessidadesdocliente
3-Apresentarsolucdes
4-Discutirddvidas

5-Obteracordo

6-Fecharonegdcio

impressdes levam apenas alguns se-
gundos para serem formadas”, observou
Maria Paula, destacando a importancia
do visual no negécio.

Mais de 30 pessoas participaram da
palestra. Na oportunidade, as pales-
trantes também explicaram sobre a
importancia dos valores individuais de
cada um estar alinhado com os valores
da empresa onde trabalha. Maria Paula
detalhou as etapas a serem seguidas até
a concretizacdo de um negécio. “Orga-
nizamos as informag¢oes de maneira a
estimular o auto-conhecimento para
aperfeicoar a comunicacdo e obter a
transformacao”, frisou.

A ACT Training possui 14 anos de ex-
periéncia no mercado, fazendo consul-
toria, gerenciamento e coaching.
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IMPACTO VISUAL

INFLUENCIA VENDAS
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Palestra mostra como a aparéncia

individual e a mentalidade de um lider

sao importantes num negdcio
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RELACAO DA IMIGRACAO
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empresa Mitsui O.S.K.

Lines, Ltd., através de
ontrato de transpor-

te alongo prazo com a Nippon
Steel Corporation, tem opera-
do os dois maiores navios car-
gueiros do mundo exclusivos
para o transporte de minério
de ferro, o Brasil Maru e o
Tubardo Maru, entre o Japao
e o Brasil. Em 2009, em oito
viagens realizadas com essas
duas embarcacdes, a Mitsui
visa transportar um total re-
corde de 2,6 milhoes de to-
neladas de minério de ferro.
O Brasil Maru foi construido
em dezembro de 2007 e o seu
navio-irmao, Tubardo Maru,
em agosto de 2008. O objetivo
foi atender as necessidades
de transporte de minério de
ferro, cuja demanda tem se
elevado nestes ultimos tem-

Ziv S

pos. A empresa espera que,
através dessas duas embar-
cacdes, as relacoes econdmi-
cas entre o Japao e o Brasil
se tornem ainda mais fortes,
proporcionando, simultanea-
mente, influéncias positivas a
economia brasileira.

Como empresa de transporte
maritimo japonés, a Mitsui
O.S.K. Lines fez servigos de
carregamento pela primei-
ra vez com o Brasil Maru,
uma embarcacdo exclusiva
para transporte de minério
de ferro da categoria de 300
mil toneladas. Ele herdou o
histérico nome do primeiro
Brasil Maru, que atuou antes
da Segunda Guerra Mundial,
e do segundo Brasil Maru,
que, ap0s a guerra, em con-
tinuidade as atividades do
primeiro, levou muitos japo-
neses imigrantes ao Brasil. O
Brasil Maru, de terceira ge-

racdo, possui quase o dobro

R DR

do tamanho dos outros dois
anteriores. Seu desempenho
foi elogiado por ter tornado
possivel a reducdo no custo
de transporte, assim como
no impacto causado ao meio
ambiente por volume unita-
rio transportado. No ano de
2008, em que se comemorou o
100° aniversario da imigracao
japonesa no Brasil, este navio
foi escolhido como o “Navio
do Ano 2007”, pela Associa-
¢ao Japonesa de Arquitetos
e Engenheiros da Area Naval
e Oceanica (The Japan So-
ciety of Naval Architects and
Ocean Engineers). O Brasil
Maru e o Tubardo Maru sao
os chamados navios granelei-
ros, que transportam grande
quantidade de carga seca a
granel, como, por exemplo,
de minério de ferro e carvao.
A Mitsui O.S.K. Lines, cujas
atividades sdo centralizadas
na sua frota que co_nta com 0s



POR NAVIOS

maiores navios cargueiros do
mundo, tem dado suporte ao
transporte de praticamente
todos os tipos de recursos
naturais ao Japao, pais que
depende de importacoes.
As relagdes entre a Mitsui
0.S.K. Lines com o Brasil da-
tam de longa histéria. Atual-
mente, a empresa MOL (Bra-
sil) (doravante, MOLBRAS)
administra os negécios da
Mitsui no Brasil, Argenti-
na, Uruguai e Paraguai, os
quatro paises que formam
o MERCOSUL. Com matriz
em Sao Paulo, a MOLBRAS
conta com filiais em Manaus,
Belém e Curitiba. A empresa
se empenha a reorganizacao
dos servicos nas rotas-chave
da costa oriental da América
do Sul com vistas ao futuro
crescimento do mercado, e
tenta vencer a acirrada con-
corréncia com outras empre-
sas. A Mitsui O.S.K. Lines tem
se empenhado desde meados
da era Taisho (1912 a 1926)
no transporte de cargas nes-
sas rotas e nas atividades de
imigracao. Mesmo atualmen-
te, segue essa tradicdo, alta-
mente avaliada como
i:'i. empresa  trans-
. portadora “forte
em América do
Sul”. Os navios
de carga e de pas-
sageiros da Mitsui
sdo conhecidos por terem

desempenhado papéis im-
portantes na histéria de am-
bos os paises, Brasil e Japao,
durante o periodo anterior e
posterior a Segunda Guerra
Mundial. O segundo navio
Brasil Maru, juntamente com
seu navio-irmao, Argentina
Maru, transportou um gran-
de nimero de emigrantes ao
Brasil durante 20 anos - des-
de 1954 a 1973. Dos 50 mil ja-
poneses que foram do Japao
ao Brasil depois da Segunda
Guerra, a maioria atraves-
SOU 0S mares com 0S Navios
da Mitsui O.S.K. Lines. Den-
tro dessas circunstancias,
no ano de 2008, em que se
celebrou o centendrio da
imigracdo japonesa no Bra-
sil, a Mitsui cooperou com
varios eventos relacionados
e o aprofundamento das re-
lagdes com o Brasil atraiu
novamente as atencdes de
ambos o0s paises.

A Mitsui O.S.K. Lines foi fun-
dada em 1884, contando com
uma histéria que data de
mais de 125 anos. Atualmen-
te, o grupo todo da empresa
opera cerca de 900 navios.
Com certeza, a empresa, que
mantém relacdes comerciais
com o Brasil por mais de 90
anos, continuard exercendo
um papel indispensavel nos
futuros empreendimentos
econdmicos realizados entre
o Brasil e o Japao.

Colaboracdo: Chika Yoshida
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Advogado Akihiko Isohata orienta para os
cuidados contratuais para empresas

ualquer transacdo comer-

cial pode ter riscos. No Ja-

pao, existem peculiarida-
des da legislacdo como a validade
do negbécio mesmo sem contrato
por escrito. Com o intuito de pro-
ver informacdes para evitar pro-
blemas na hora de alguma venda,
a Revista Brasil consultou o
advogado Akihiko Paul Isohata,
membro da Tokyo Bar Associa-
tion e da Japan Federation of Bar
Associations. Acompanhe a se-
guir as orientagoes:

Revista Brasil - Quando uma
companhia ndo recebe o pa-
gamento, o que é possivel fa-
zer no Japdo? Por exemplo:
uma empresa A vende para
a empresa B. Mas a empre-
sa B nao paga por isso. Que

94 BHASIL

procedimentos deve tomar a
empresa A?

Advogado Akihiko Paul Iso-
hata - Antes de dar entrada num
processo judicial, aconselha-se
fazer a cobranca do pagamento
por telefone, correspondéncia
com conteudo certificado ou ou-
tro meio de contato. Se a empre-
sa B ndo atender esse pedido,
pode-se mover uma ordem de
pagamento sem limite de valor
e sem necessidade de advogado.
Basta preencher formulario na
corte sumdria. Caso os documen-
tos chegarem sem problemas a
outra parte, e se ela ndo mani-
festar objecOes contra a acusa-
¢do, serd determinada a ordem
de pagamento em cerca de cinco
semanas apos ter dado entrada e,
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entdo, sera possivel fazer os tra-
mites para confiscar os iméveis e
outros bens da parte acusada.

Por outro lado, para valor infe-
rior a ¥ 600 mil, é possivel se mo-
ver uma acao judicial de pequeno
valor, preferencialmente com do-
cumentos comprobatérios, com
audiéncia tnica, também sob a
condi¢ao de que a outra parte vai
concordar com relacdo a utiliza-
¢ao desses procedimentos.

Mas se ja sabe que havera con-
flito entre as partes, melhor mo-
ver acdo civil comum. Se o valor
do pagamento requerido for su-
perior a ¥ 1,400 milhdo, o caso
ird para o tribunal regional e nao
para corte sumaria.

Mesmo que a obrigacdo de pa-
gamento seja reconhecida no
tribunal, as vezes torna-se neces-
sario, também, tomar procedi-
mentos para receber o pagamen-
to requerendo ao tribunal o leilao
de imoveis e o confisco de contas
bancarias e saldrios. Porém, se a
pessoa acusada tem dividas com
bancos, mesmo que ela possua
imoveis e outros bens, nao rara-
mente esses recursos financeiros
serdo destinados aos grandes cre-
dores em forma de pagamento e
de hipoteca. Caso isso acontecer,
é possivel que o acusado nao te-
nha condicoes de efetuar o paga-
mento e o demandante acabe so-
mente arcando com os gastos dos
tramites do tribunal. Na pratica, é
preciso tomar decisao rapida para
deter os prejuizos.

RB - O contrato precisa so-
mente do carimbo ou da assi-
natura também?

Isohata - No Japao, ao se firmar
um contrato, € comum se escre-
ver o nome e marcar um sinal
com um carimbo pessoal. No caso

de uma empresa, é fundamental
que o diretor-representante mar-
que o devido carimbo registrado
no Escritério de Assuntos Legais
(Junta Comercial), no local onde
se encontram assinalados o nome
da empresa e o nome do represen-
tante. Esse costume comercial
do Japao, de colocar a marca do
carimbo pessoal registrado equi-
vale, no caso de um pais estran-
geiro, a autenticacdo da firma, e
certifica que o contrato foi ela-
borado, realmente, com base na
vontade da empresa.

Contudo, segundo as leis japo-
nesas, mesmo que nao se elabore
um contrato por escrito, o con-
trato é valido. Por exemplo, se
for possivel provar que recebeu
encomenda de bolos através de e-
mail ou telefonema e que os mes-
mos foram entregues, mesmo que
nao exista contrato por escrito,
considera-se o acordo de venda
de bolos foi efetuado e é possivel
cobrar o pagamento dos mesmos
da outra parte. Em outras pala-
vras, o diretor-representante nao
necessita colocar a marca do seu
carimbo registrado. Basta que
ele assine o seu nome como re-
presentante da companhia e ndo
haverd problemas legais na sua
validade como contrato. E raro,
mas no Japao, também ha caso
em que se confecciona contrato
em forma de escritura publica la-
vrada em tabelionato.

RB- Quais cuidados sdo ne-
cessdrios quando uma empre-
sa faz negdcio com empresa
Jora do Japdo?

Isohata - Se uma empresa no
Japao vender produtos para uma
empresa estabelecida no exterior,
por exemplo, no Brasil, e tiver difi-
culdades em receber o pagamento

MEDIDAS *Hiisf

Quandohdaduvidasseaoutraparteefetuara
opagamento,oadvogadolsohataapontaas

seguintes medidas necessarias:
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acompensacdodadividacomovalordosprodutos.
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(imdveis, titulosevalores,pagamentosareceber

decorrentesdevendas, etc.).
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Advogado Isohata é membro
da Tokyo Bar Association
(Japan Federation of Bar

Associations)

(HASr LA 2) (TS

a5



o6

do valor referente a essa venda e, caso a
outra parte nao conte com base de ope-
racoes como, por exemplo, escritério co-
mercial, nem patrimoénio no Japao, sera
necessario efetuar a cobranca no Brasil.
Para que as divergéncias nao se tornem
mais complexas, é necessario se elaborar
previamente o contrato. Mesmo no caso
de acordos comerciais entre brasileiros,
tratando-se de transacdes internacio-
nais, é importante efetuar, obviamente,
nao somente as confirmacdes referentes
a tramites na alfandega, pagamentos de
impostos, tramites de remessa de di-
nheiro, entre outros, mas também, dei-
xar definidos previamente no contrato,
0s pontos, tais como a legislacdo de que
pais (estado) regerd o contrato e, caso
ocorrerem divergéncias, em que tribunal
elas serdo resolvidas. Caso for fazer pro-
cedimentos para o recebimento do paga-
mento de acordo com as leis do Brasil,
ha casos em que € menos oneroso e mais
simples se utilizar os servicos de uma
Companhia de Cobranca local, do que
fazer os procedimentos por si mesmo ou
através de contratacio de advogado.

Se exportar produtos do Japao e co-
mercializad-los no exterior, por vezes, é
necessario se investigar se existem ca-
racteristicas dos referidos produtos que
possam infringir os direitos de alguma
marca comercial local. No caso de se
deixar as vendas locais por conta de al-
guma loja representante, uma vez que no
Brasil a prote¢ao da loja representante é
mais forte do que no Japao, pode nao ser
possivel rescindir facilmente o contrato
de representacio, sob a alegacdo de que
0s negdcios nao estdao indo bem. Além
destes, ha varios pontos que devem ser
verificados com cuidado, mas de qual-
quer forma, para se iniciar uma relagao
comercial com alguém (companhia) do
exterior, deve-se confirmar que o meca-
nismo difere das transacdes processadas
no Japao, onde os procedimentos sao
mais acessiveis, e agir cautelosamente
de acordo com a situacao.
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TELECOMUNICACAO | i&fs

TARIFA ZERO

EM LIGACOES TELEFONICAS
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Brastel Telecom oferece servico de telefonia
VoIP com diferentes planos de servigo para ligar

para o Brasil e outros paises sem limite de

tempo

Servigo FLIP com adaptador de telefone analdgico ou telefone IP

IPEGEEE I 70T TL 74278 7% — (ATA) %2 i > 7FLIPY —E A

ada vez mais a comunicacdo entre os paises
G se torna mais facil e com tarifa zero, o que fa-

cilita a realiza¢ao de negécios no exterior e o
contato com a familia e amigos. E o caso do FLIP, um
servico de telefonia VoIP da empresa Brastel Tele-
com, que utiliza conexao de Internet de banda larga
do cliente e dispensa o uso do computador. A grande
vantagem € poder falar pelo telefone gratuitamente,
por exemplo do Japao para o Brasil, sem limite de
tempo. Para isso, basta que as duas pessoas utilizem
o Servico FLIP.
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Ao se inscrever no Servico FLIP, o
cliente ganha um numero de telefone
do Japao com prefixo 050 para efetuar
ligagdes nacionais e internacionais e, se
escolher um dos planos do Brasil ganha
também um nimero de telefone de Sdo
Paulo (cédigo 011) para receber ligacdes
gratuitas do Brasil. Assim, se uma em-
presa no Brasil ligar para vocé, bastara
discar o nimero como se vocé estivesse
morando em Sdo Paulo. A empresa paga-
ra somente a tarifa local e vocé ndo paga-
ra nada pela ligacdo recebida.

O usudrio adquire um adaptador para
telefone analégico (5 mil ienes) se j4 ti-
ver o aparelho telefénico ou pode com-
prar o FLIP Phone, que é um aparelho
telefénico préprio para utilizar o Servico
FLIP (7.480 ienes).

Ap6s adquirir o Flip Phone ou o
adaptador, o cliente ird escolher na ho-
mepage da Brastel o plano de servico
FLIP que pretende utilizar. De acordo
com Erika Nakasone, responsavel pela
area de marketing da Brastel, “o FLIP
possui planos para pessoas que falam
pouco ou muito, que ligam s6 ao Brasil
ou para varios paises”. Ao todo, a Bras-
tel oferece 22 tipos de planos FLIP para
atender as necessidades dos usudrios
que moram no Japao.

O 1ltimo plano criado foi o FLIP Glo-
bal Pack com o valor de mensalidade de
3.900 ienes, com direito a mil minutos de
ligacdo para telefones fixos ou celulares
no Brasil e mais 57 destinos diferentes.
“Esse plano foi criado porque percebe-
mos haver casais ou amigos morando
juntos e que ligam para outros paises que
nao somente o Brasil”, explicou Erika.

Criado hé trés anos, os planos FLIP
possuem mensalidades que sido debi-
tadas do cartdo pre-pago da Brastel,
podendo ser recarregado em qualquer
loja de conveniéncia ou nas maquinas
de recarga da Brastel, instaladas em
estabelecimentos comerciais espalha-
dos pelo Japao e voltados para o publi-
co estrangeiro.

Segundo Erika, o Servico FLIP ndo
concorre com as pessoas que ja utili-
zam somente o cartdo da Brastel. “Isto
porque os brasileiros de forma geral ja
possuem conexdo de Internet, porém,
existem ainda muitos estrangeiros de
outras nacionalidades que nao tém esse

PlanosFLIP/FLIP 7 5 v~

tipo de conexao. Assim, o cartdo da Bras-
tel atende a todas as necessidades. A
pessoa pode ligar de qualquer telefone e
s6 precisa digitar os niimeros de acesso
indicados no verso do cartdo e seguir as
instrucdes para facil e rapidamente fazer
uma ligacdo internacional”, esclareceu.

=FLIPOneBrasil-¥500/més*
FLIP One 7 7 ¥ )L- HAi5001
LigacBesnacionaiseinternacionais
comtarifas maiseconomicas.

B b7 REN - EEETRS 77 v,

=FLIP1000SP11/R)21- ¥2.000/més*
FLIP 10004 > 2587 /1) A-H#i2,0001
Ganhamilminutosparaligarpara
qualquertelefone fixode S&do Pauloe
Riode]aneiro.
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=FLIP1000Brasil-¥2.500/més*
FLIP 10007 7 ¥ )L-H#i2,5001]
Ganhamilminutosepodeligarpara
qualqguertelefonefixonoBrasil.

77 PV D EEFE~1,000571H
DIEELEES

=FLIPGlobal Pack-¥3.900/més
FLIPZ @ — 3L 28y 27 - 3,900
Ganhamilminutosparatelefones
fixosecelulares,podendoligar
paraoBrasilemaisoutros
57diferentespaises.
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=FLIPFamilyBrasil 2- ¥700/més*
FLIP7 7 2V —77 Y)W 2-H#I700
LigacBesgratuitasentreusudrios
dedoisterminais FLIP,mesmoque
cadaumestejainstaladoem locais
diferentesdojap&oouqueestejam
instaladosemoutrospaises.
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=FLIPFamilyBrasil 3- ¥1.000/més*
FLIP7 7 2V —7"7 ¥L3-H#1,0001
LigacBesgratuitasentreusuérios
detrésterminais FLIP,mesmoque
cadaumestejainstaladoemlocais
diferentesdojap&oouqueestejam
instaladosemoutrospaises.
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Cartdo daBrastel
0091-20

Para telefone fixo em Sdo Paulo-011
Rio de Janeiro-021 * 3 3 75
Fooan (HMVEE0LL) VATV v A . : 5 TUYPAD
it (S EOZL) OE BT © (a partir da area A /Y 7 AD>5)
Para telefone fixo em outras cidades / 9 9
estados do Brasil * 5 .
77N Db - B T O E E B A (a partir da area A / TV 7 AD>5)
Para telefone celular no Brasil ** 30 34 5
77PN O RS (a partir da area A /) 7 AD5)
Para telefone fixo dentro do Jap&o ** 8 4 /34 8 3
HAEN OB E Gy = iene/ 3minutos | (a partir da area A /T T AD5)
Para celular dentro do Japéao **
RAEANORHERET = 18.9 30
Para outro FLIP ** / flt>FLIP[A] L} ** i .

GRATUITO | (apartirda area A /Y 7 A%»5)

* Para os planos FLIP One Brasil e FLIP Family 2 e 3 / * FLIP One7 7 VB X UFLIP7 7 2 —1 2 M A#E R 5
+* Para todos os planos FLIP / ** & COFLIP7 7 > T AE 4R

Erika Nakasone: “Planos para quem fala pouco
e para quem fala muito”
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CCBJ NEWS |

FOTOS: GETULIO M. OGOSHI
T

PALESTRA | €2+ —

A Camara de Comércio Brasileira no Japao organizou
a palestra “Potencialidades do pré-sal’, ministrada
pelo Presidente da Petrobras, José Sergio Gabrielli,

no dia 27 de outubro.

FERISVIVEESEMIE. ISV ERAER O TS AN
EeIIA-HAIVIU-FFEIT—REFZEEE. 10827HIC
FfELTC.

1. Walter Saito (TS), José Sergio Gabriell,
Osvaldo Kawakami, Arthur Muranaga (IPC World)
and Ambassador Luiz Augusto de Castro
Neves; 2. Renato Almeida (Vale), Roberto Goto
(Nippon Fruit Juice) and Marcelo Demoro (Vale);
3. Atsushi Matsuda (BNP Paribas), Fernando
Kamache (Petrobras) and Jorge Sturmer (Banco
do Brasil); 4. Tatsuo Hirota (Toyota Tsusho),
Newton Sonoki (BJE), Shigetada Kataoka and
Kensei Sakamoto (Toyota Tsusho); 5. Frank Murai
and Yoshio Tsuji (WEG)

DESPEDIDA | %3]

A CCBJ organizou jantar de despedida para o primeiro vice-
presidente da entidade, Admilson Monteiro Garcia, em junho.
Ele voltou ao Brasil para ser diretor da Area Internacional do
Banco do Brasil. Em seu lugar, assumiu a Geréncia Regional
do BB, Jorge Sturmer, que ocupava a Geréncia Geral do BB
Téquio.
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CCBJ NEWS |

TORNEIO DE GOLFE | Inw7zavR

A CCBJ realizou o Torneio de Golfe, em
Okinawa, em 14 de novembro. O vencedor foi
Koji Hata, do Grupo Sumitomo. Em segundo
lugar ficou o gerente da Nansei Sekiyu/
Petrobras, Hiroshi Tokashiki. Em terceiro
lugar ficou o auditor do Banco do Brasil, Luiz
Alvarenga. O presidente da CCBJ, Osvaldo
Kawakami, e o segundo vice-presidente,
Renato Almeida, também participaram. O
grupo ainda conheceu a refinaria Nansei
Sekiyu e teve jantar tipico de Okinawa a
convite da Petrobras.

DOACAOQO | =1t

O Comité Feminino da CCBJ promoveu, em
junho, evento beneficente com sorteio de
uma passagem aérea para o Brasil. Foram
arrecadados mais de 600 mil ienes doados ao
Fundo Comunidade Brasileira, administrado
pela Embaixada do Brasil em Téquio, para

ajudar brasileiros no Japao.
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PARTICIPANTES

1- Luiz Alberto Alvarenga

2- Renato Almeida

3-Takayuki Tadokoro- mHFF =<
L-Hiroyasu Kakazu- = %
5- Hiroshi Tokashiki- E=g 3%
6- Takeshi Katsuyama- gl &
7- lkunobu Uchima- mrg  #fe
8- Hisao Sato- @ 2%k

9- Toshio Saito- =@ ®®

10- Osvaldo Kawakami- JIlt #ZX7ILK
11- Koji Hata- 1 %=

12- Kazuhiro Adachi- =s= #13L

NOVOS ASSOCIADOS
oy

A CCBJ agradece e dé as boas-
vindas para os novos associados.
AEE () IS FeoEADTERTS
JEESRBFICIASNE U,

PESSOA JURIDICA

- Ogata Appraisal Corporation
MRS T EERE BT

« KAO Corporation

TEEMK St

- Sea Trade & Agency Inc.
I—NU—R7URIA VIV V—HRET
« Quantum Inc.
BRI VI A

« KK Kaigai lju Ryosha
HREBBERITIHL

- Bhase Co
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CCBJ NEWS |

BONENKAI | S& 4

A CCBJ realizou a festa de fim de ano, reunindo cerca
de 50 pessoas, no Restaurante Barbacoa Grill Aoyama,
no dia 3 de dezembro. Na oportunidade, o presidente
da CCBJ, Osvaldo Kawakami, agradeceu a todas as
pessoas pelas atividades do ano. Ele também destacou
a importancia da parceria com a Associagao Central
Nipo-Brasileira (ACNB) a fim de tornar mais forte o
intercadmbio com os japoneses.
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PARCERIA | WN=bF—=2 v

A CCBJ e a Associagao Central-
Nipo Brasileira (ACNB) firmaram
parceria no dia 19 de novembro. A
finalidade é promover cooperacao
mdtua entre as duas entidades,
que trabalham para incentivar o intercdmbio econdmico e cultural entre o
Brasil e o Japao. Para a assinatura do contrato, estiveram presentes os vice-
presidentes da CCBJ, Roberto Goto e Arthur Muranaga; o presidente da CCBJ,
Osvaldo Kawakami; o presidente da ACNB, Shinjiro Shimizu; e os representantes
da ACNB, Takao Nishimura e Akinori Kaneko.

11B198. #B T SYIVEBERBMEARTSY)ILHRRBE(ACNB)F/ \—~F—
Dy TR ETERUC. ZOENIF. TS5V -BABOREE. EZFRICDE,
mEAEDEERNZHEET DT ETH D, EREDBRICRL . EBTSIYILERRE
AP SEIZEOONIVNINYR.E7 LY —)b- LS5 F AR REDN| LA XDVIVRE
M BATSYIHRRBED S ZROBKIEREE. EEOEMNESK. EHHD
EFRBRIEENHEU.

FESTA BRASILEIRA | 73Y)L7xR%
Como primeiro evento da parceria entre CCBJ e ACNB, foi realizada a Festa
Brasileira, no Café do Centro de Aoyama, no dia 26 de novembro.

11H26HICCCBJEACNBD/ \—bF—2w T DERAIDANIAELT,
AT R EVNODOBUDBIET TSI I\ —FT 1 —%=E{Tof,

Cafe do Centro

Desde sua fundacao, em 1916,
o Café do Centro produz
arte em café.

1916 FDRIZELLK
A7z Retrbhoid
ERL\a—b—%
T R T P

CAFE"

PO CENTRO :
i —

Diferentes sabores, aromas,
texturas proporcionam distintas
sensagdes que sO o
primeiro café gourmet
do Brasil pode oferecer.
Experimente e delicie-se.

MR bWL, &D, %D,
A7z Re-trbaizld,
Sk Xt
WwofebelLirUl e ER
BRLALTEET W,

Desdet 916

(DY N 3 &

Ctﬁiﬁzo

SAO PAULO

www.cafedocentro.com
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CCBJ | CCBJITDWT
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A CCBJ

A CCBJ surgiu da necessidade de empresas brasileiras se-
diadas no Japdo superarem os processos burocraticos junto
ao governo japonés. E como entidade, esse acesso € facilita-
do. A CCBJ, sendo uma entidade do empresariado brasileiro
e japonés, que tenha relacdo com o Brasil, torna-se facilita-
dora junto as autoridades dos dois paises. Entendemos que a
Camara também é a voz do empresariado. Acreditamos que a
associacdo das empresas a Camara podera contribuir para os
seus negocios.

Camara de Comercio Brasileira no Japao
HEBI7 S IINEBESER

AT SV IVEBRERFERES

EH 7 7 Vg NT (CCBY) &, HAm E o7 IES) % ¢
XL ERHMNE LT, 2001 4RI SN METT, 77
PNARZE, FT7 7YV EBIRE RO HAMER b oS
5 HECCBIIR, A EMD@ERP, 77 PIVICNY 2 HEMBIED
EHEREDOR 2D %036, FERPFEICE W TRERDOFEZ
KWeg 285 ThdHh £,

ATIVIDADES

O trabalho esta dividido em comités, sendo eles o de co-
mércio exterior, investimentos, associados, comunicagio
institucional, eventos sociais, eventos empresariais, IT e os
regionais em Gunma e Nagoya. A CCBJ tem website proprio,
organiza eventos como semindrios, palestras e o Festival Bra-
sil em Téquio, além de receber autoridades brasileiras no Ja-
pao e esclarecer aos empresarios japoneses sobre os negécios
no Brasil. A Camara firmou acordo com a Fiesp (Federacgdo
das Industrias do Estado de Sdo Paulo) para facilitar as nego-
ciacdes entre empresas do Brasil e de Sdo Paulo. A entidade
também mantém contatos com os ministérios do Japdo e con-
tribuiu para a visita do presidente Luiz Indcio Lula da Silva ao
arquipélago, em 2005.

EENCDOWNT

COHWERD - oI, CCBIRFHMER L% # ) Cihg 21T
STEBNET, BifE, B5, BE, V- ¥l - ARV, EVR
AARVEHERAR, 1T, AR #EZY 7, Y 7, F
DHEBERUTEEXICHPNTEY 7, UKHENIARCE TS 7
5 O NBIFEBDOZ I AL, 77 IV TOREEFRHICO W THAS
W R R T E T TR, I F—, WHHS, 72 AT 4N
HARY P OREEZELNIToTEY £, BEWEHIZ, 77
Dl oy aNEEMOREBEMEICT 5720, 200842y
Vo aNEEEEY] (FIESP) L1 afEO E L, MBI HA
B E OBFRZ bHEF L, 20065EDLVA A A F A« L—F -
F e OV NKIEHO HAS B HBR 72 L E L7,

BENEFICIOS

Ao se tornar associado, o senhor e a sua empresa passam a
adquirir beneficios que podem abrir portas no Brasil ou no Ja-
pao, gerando novas oportunidades de negécios. A empresa tem
acesso as informagdes que poderdo contribuir para a realizagdo
dos negécios.

FlR&lE

LHBIChBZET, HASEZ L THBARED AR, 75
WEGHRNOHEHO A ZHE D H D . Z3UEHT L W
¥oFrr2EARHLET, CCBITIX, ZOREEDFEE%Z
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COMO SE ASSOCIAR | £8lck3IciE

VEJA COMO E FACIL PEDIR A SUA FILIACAO A CCBJ

PELA INTERNET:

Vocé pode efetuar o cadastramento através da internet, acessando o endereco www.ccbj.jp.
Clique no link [Associe-se a Camara! Cadastro On-Line] e preencha o formulario eletrénico.
Siga os passos do cadastro, informando seus dados e em seguida envie para a CCBJ.
Depois vocé recebera um e-mail no enderego cadastrado para dar continuidade em seu
cadastramento.

PAGAMENTO DE ANUIDADE:
O valor da taxa de anuidade varia de acordo com o tamanho de sua empresa. Veja a tabela de
taxas abaixo.

TERMOS E TAXAS

EStUANTE ... ¥ 10.000
Pess0a FiSiCa ......cooereeerererieie s ..¥20.000
Pessoa Juridica com menos de 300 fUuNCIONANOS ........cceereeruereenierierieese e ¥ 50.000
Pessoa Juridica com mais de 300 fUNCIONANIOS........cccoerueerrerrereenie e ¥ 100.000
Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao .........cccceeererienenieeneseeeese s US$ 200

FORMA DE PAGAMENTO DA ANUIDADE PARA PAGAMENTOS NO JAPAO

Apbs preencher o formulario e remeté-lo para a CCBJ, vocé deve efetuar o pagamento da taxa
de anuidade, através de depdsito bancario na conta corrente da CCBJ:

Banco Tokyo-Mitsubishi UFJ=Z R R UFJERTT

Agéncia: Shin Marunouchi FTILDN &

Nome: Camara de Comeércio Brasileira no Japao - CCBJ

EBT SV IV EmERER

Tipo da conta: Futsu &

Conta: 4817449

Para que possamos identificar o seu pagamento, por favor escreva no campo de identificagéo
o nome de sua empresa. Posteriormente a CCBJ enviara o recibo de pagamento ao novo
associado.

IMPORTANTE: FILIACAO

Primeira instancia - Do preenchimento do cadastro e do pagamento da anuidade

A abertura do processo para a sua filiagdo a CCBJ somente terd inicio mediante o preenchimento
integral da ficha de cadastro e do pagamento da anuidade.

Segunda instancia - Da aprovacao da filiacao

Ap6s o recebimento do seu cadastro e da anuidade, o Comité Executivo, composto pelo Presidente
e os quatro vices-presidentes, fardo a avaliagdo de seu cadastro para que a sua empresa seja aceita
como membro da CCBJ. Este processo se faz necessario para proteger a CCBJ da filiagéo de
empresas com idoneidade dubia ou que ndo tenham alinhamento com o pensamento e a missdo da
CCBJ. No caso da ndo aceitagao de sua filiagdo, a CCBJ se compromete a efetuar a devolugédo da
taxa de anuidade paga.

ESCRITORIO DA CCBJ * BTS2 IV i a3 55 %A

[ A CCBJ estéa atendendo ) VISITA_S NA A=) 9 Eﬁﬁﬁg%ﬁ@?ﬁubﬁ - .
As visitas a sede da CCBJ deveréo ser agendadas com antecedéncia através de contato te-

no seguinte endereco:
T105-0004 Tokyo-to, Minato-ku, Shimbashi
1-17-1 Shinko Building 3F

T105-00045R RERARETHE1-17-13 %= 3 F

lefénico ou e-mail : adm@cchbj.jp

DEHRE B FAIEFERIBENBIcRBEENE L

EFET,

HERISVIVEEXSFROREIENIE. &

REY—EREZTHRENET. GEEEL
DEFeEY, BAFADEIRAF ¥V AD LS
HIET,

BRLAH %

HRFEATD KR — L= (http://www.cchj.jp) ET
BRLAHDERETYT, Xid KR—LRX—JDEL
AFHTF—LEZERIL CRADE T 7Y I AR &
X C TR EE THEEYTEL,

HRA PR DX 55

T105-0004

RREEXHE-17-1 #F=LIL3F

TR SVIVERRER EHR

EEES: (03) 3597-5310

77w X:(03) 3597-5311
HIEDE/MEBEL) REBZHIRAT IV,
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FIES FHDONEE
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CCBIAEBICEANSHIIC, BaEE Tzld X —)b (adm@cchjjp) ICTT—RIBL LS BN e LE T IEB T V) L igEEaiArr (CCBJ)
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EMPRESAS ASSOCIADAS |

¢ Advocacia Masato Ninomiya

03-3506-1151 (aov
o AEC

052-222-5105 (ED)
e Akatsukidai Dental Clinic

059-337-2911 sa)
¢ Arai Shoji

03-6274-5362  taL)ccom. EXTH
¢ Banco do Brasil

03-3213-6660 (BANCO)
¢ Banco Ital

03-52934828 (BANCO)
¢ Banco Santander

03-32110350 (BANCO)
* Bar do Ricardo

03-3470-5338 (REST)

* Barracuda&Caratinga
03-5212-3271 (ENERG.),(INVEST)

¢ Bhase Co

042-7306200  taL),(com. EXTH
¢ Belltech

0566-25-7111 RH)

¢ BNP Paribas

03-6377-1290 (BANCO)

¢ Bompex Japan
045-791-5563  taL)ccom. EXTH

* Bradesco Services

e Café do Centro

P

=8YAb

¢ |nterasia Corporation

03-3252-1381 (BANCO)
¢ Brastech

03-5738-3797 (INF)
¢ Brastel

03-5637-5900 (TEL)
¢ Brazi-Japan Ethanol ~ «com. Ext.»

03-3669-9500 (ENERG.)

(ADM.FUN.)

Administradora de fundos &
(ADV.)

Advocacia s#Ewsm

(AG. PROP)

Agéncia de Propaganda &
(ALY

Alimento & (&)

(AUTO.)

Automotivo mes

(BANCO)

Banco &7

{COM. EXT.)

Comércio Exterior g##A
{(CONSULT.)

Consultoria 324117125

045-3706155 (REST) 05068604711 (CONSULT.)
e Caixa Econdmica Federal e |PC World (MIDIA) (TRADING)

0534130022 (BANCO) 03-5420-7800
¢ Colégio Pitagoras * [tall Asia Securities (COR)

0276-30-3161 (ED) 03-3539-3848
¢ Comunicativo e Japan Cabiunas Investments

03-568560172 (AG. PROP) 03-5282-8822  (ENERG.), (INVEST)
¢ CONNECTION KEEPER e Japan Welness

0465-39-3029 (RH) 0357450451 (COSM.)
e Contemporary Tech ¢ Jetbras

03-56890968 (RH) 042-335-8068 (TURISM.)
¢ Embaixada do Brasil ®m ¢ Kao Corporation

03-3404-5211 03-3660-7374 (cosm.)
¢ Embratur ¢ Kawasaki Heavy Industries

03-5565-7591 (TURISM.) 03-3435-2069 {IND. PES.)
¢ Fruta & Fruta  tcom.exta,ampy e Kito Corporation

03-3294-1411 (AL),(V) 03-5371-7315 (TRANSP)
¢ Global Investments Asia ¢ KK Kaigai lju Ryokasha

03-5791-4637 {CONSULT.) 03-35014751 (TURISM.)
¢ Gondwana e KKT.S.

03-35670565 (AL),(V) 0495-34-1075 (RH)
¢ Hinode Cosmeticos o Kokusai Sekyu Kaihatsu Teisei KK

042-362-6648 (cosm.) 0355720310 (ENERG.), (INVEST)
¢ HSBC Investments ~ taom.Funy ¢ Kowa

03-6254-5636 0270-21-8155 RH)
¢ |dea Communications tac.Pror» o Latin Yamato

0276-61-1888 i) 0467-70-3537 (AL)(DIST)
¢ Imai Group e | ead-off-Japan

03-3260-6060  taL),ccom. EXT 03-5464-8170  tAL),com. EXT)
* INC ¢ Maeda Boeki (AL, (DIST)

0285-30-3330 (RH) 0463-55-7233 (MODAY
¢ ING Bank * Marsh Japan

03-32170301 (BANCO) 03-5334-8200 (SE)

(COR.) (INVEST)

Corretora s Investimentos

(cosm.) TRVE—ERRA

Cosméticos s (IND. PES.)

(c.civiLy Industria Pesada T

Construgéo s (INF)

(DIST.) Informaética sz

Distribuigdo & (miDi1A)

(ED.) Midia ins-ss

Educagdo s#&-## (MIN.)

(ELET.) Minerag&o e Siderurgia

Eletrénicos x=-mus fre )

(ENERG.) (MODA)

Energia zxv+— Moda 77vva>

(ND.) Mot

Indistria & () Motores #sma

¢ Martins Group ® Quantum Inc

0584-87-1498 (ALMV) 03-3503-7830 (AG. PROP)
¢ Media Brazil  Sea Trade & Agency Inc

050-3766-4138 (MIDIAY 0456406211  (TRANSP. MARIT)
¢ Mizuho Corporate Bank  Segredo Restaurante

03-5222-5713 (BANCO) 045510-3201 (REST)
¢ Mogi Shaji Co.,Ltd wconsury.  © Tatibana Corporation

045-858-5385 tcom. BXT) tc. eV 0480405074 (TEL)
¢ Nansei Sekiyu KK o Tetol Creative

03-5218-1263 (ENERG.) 03-5485-0468 (AG. PROP)
¢ Nichiyu (TELCOM.), (ELET)  ® Toluai Trading

0466450041  anF),(TURISM.) 0276-20-3280 (MoDAY
¢ Nippon Amazon Aluminium ¢ Transit Telecom Japan

03-3278-8831 iy 03-6438-9822 (TEL)
¢ Nippon Fruit Juice ¢ Tunibra Travel

03-3213-2091 tsucos), tcom. EXT> 03-3272-2861 (TURISM.)
¢ Nippon Usiminas ¢ Unitour

03-3201-6501 iy 052-571-7111 (TURISM.)
 Nissan Motors  Unitour World

045-523-5204 (AUTO) 03-5390-2641 (TURISM.)
 Nissei Corpaoration o VALE

0270764477 (MODA) . 03-5401-2971 MIN)
¢ Nomura Securities wory.  ® WEG Japan

03-3274-2366 03-3736-2998 oty
 Ogata Appraisal Corporation ¢ Wizard Japan

03-3224-0324 (CONSULT.) 0532-53-8544 (ED)
o Qizumi Nippaku Center ¢ \Wondertable

0276620814 (NPO) 03-3351-1153 (REST)
® Pampas

0538-21-2330 (AL){DIST)
 Petrobras

03-5208-5285 (ENERG.)
¢ Prisma Co., Ltd

0276-47-2767 (c.cviLy

WNPOY (TRANSP )

NPO sezsimt Maguinério para Trasporte

{RH)} TFUTIVINI FUV T8

Recursos Humanos
ARV T A5
(RD)

Representac&o Diplomatica s
(REST.)

Restaurante & (&)
(sa)

Salde gem-Em

(SE)

Seguro

(sucos)

Sucos

ALYYV1-ZBA

(TRANSP. MARIT. }
Trasporte Maritimo ;&
(TEL)

Telefonia @&
(TELCOM.)
Telecomunicagao
FLaAL=r—vay
(TURISM.)
Turismo
(TRADING)
Trading 25

W Varejo &5 (@®)

Os nomes das empresas sao dos associados na categoria Pessoa Juridica. O cadastro de associados na categoria Pessoa Fisica nao foi publicado por causa da legislagao japonesa.
CCIBEEINTNILERIL. SHACLERSBLLTETISE80BNTHYET. BAREDNRIF. ARDERICLVBET I LN TEERADTIOITHEBBORLLIFETS,
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