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No6s somos descobridores. e BIEFETMCH SN TVET,

Somos uma mineradora e BA% LRRICBWERE NS,

somos globais. Estamos presentes HARDA&IE
nos carros, nos computadores, *LWHIERZEFUENS, KRNSGEHEZERLTVET,
em quase tudo o que vocé usa. FTeBlE7 B—NIVICERT 2B REREEL LT,

E estamos também nas florestas, HRPITHSZEZ
ajudando a preservar 10 mil km? BIC7O—NVGEEE TREITOVTEZTWVE T,

de areas verdes ao redor do mundo. RITim DA Z Y ANGH S,
No reaproveitamento de 76% da dgua HIEEDNBLETHEDERELOTVET,
que utilizamos. Nos fertilizantes HClE. BTELA— MILEDHEMZRET HEY .
para a producéo de alimentos. JIICLE. EA L T %KD76% ZHBF]A,

No respeito s pessoas e a sua diversidade. AHICIE. BROLELZ 5HB IR DR,

Nio temos todas as respostas, ZETIE 7U— Y TBEARL TRV —ORA,

Bl ARDZIRMEZERL, BELET,
2CHDBEAZEHT T LIFTEGRLDBLNEFAD,
BICBAVDITTOVELLVNERBVET,

BULMNMNFB T ET

SH. ZLTHENEELBLELTVWED S,

mas como descobridores também
nao temos medo das perguntas.
Sao elas que nos movem.

Hoje e amanha.

Nao existe futuro
sem mineragao. it A%
~ E nao existe mineracao BA% L RO I,
_ sem pensar no futuro. RIBICERE L e ERAREICRVBATONELT,

www.vale.com - www.vale.com/descobridores
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INTEGRAGCAO PARA

CON QUI STAR O MERCADO JAPON ES
HARMGEREDEH DS

Aos leitores da Revista Brasil, nossos sinceros agra-
decimentos por todo apoio em 2010. Muitos votos de
satide e paz para 2011, com conquistas significativas
para o comércio bilateral entre o Brasil e o Japao.

A reportagem de capa dessa edi¢do destaca o even-
to Festival Brasil, organizado pela Camara de Comér-
cio Brasileira no Japao pelo quinto ano consecutivo.
Ja reconhecido pelo calendario de Toquio, € um dos
marcos da nossa comunidade. A importancia nao é
apenas por ser um festival de dois dias de duracao,
mas de toda repercussao que causa montar uma pro-
gramacado contemplando cultura e negdécios brasilei-
ros. Mais de 100 mil japoneses e estrangeiros tém a
oportunidade de conhecer de perto o que o Brasil
produz de melhor na sua culindria, confecc¢ao, produ-
tos, shows, esporte, etc. Sem o apoio dos patrocinado-
res, dos associados e de muitos voluntarios nao seria
possivel realizar o festival.

Na sequéncia, atendendo os pedidos dos leitores japo-
neses principalmente, temos a reportagem sobre como
investir no Brasil. As vezes, a diferenca da legislacdo
brasileira e japonesa pode ser empecilho para gerar no-
vos negocios e orientamos sobre os diferentes aspectos
a serem observados antes de assinar um contrato.

O Brasil, que elegeu a primeira presidente mulher, Dilma
Rousseff, vem ganhando espaco cada vez mais no merca-
do japonés. Houve, recentemente, o lancamento do selo de
qualidade Brazilian Chicken. Assim, o consumidor japo-
nés fica sabendo de toda cadeia produtiva do setor.

Integracdo entre a comunidade brasileira residente
no Japao e os japoneses é pauta de outras reportagens,
com focos educacional e cultural.

Até a proxima.
Feliz 2011!!
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BRASIL

CULTURA E BUSINESS NO
FESTIVAL BRASIL
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O publico de cerca de 150 mil pessoas se encanta com os shows, servicos e o sabor brasileiro
HWIBBADEKGEEFET—ADY—EXICREROL,. AP — T SIILDKICH T N
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Cantor japonés |

Kazufumi
Miyazawa
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POR NEIDE HAYAMA
ois dias para celebrar
a Independéncia do
Brasil em Téquio com
atracdes que brasilei-
ros, japoneses e estrangeiros em
geral mais gostam: muita musica,
comida tipica e o calor humano
que afasta qualquer problema.
Com muito sol, o V Festival Bra-
sil ou Brazilian Day Japan atraiu
cerca de 150 mil pessoas segundo
a Comissdo Organizadora, em ple-
no Parque Yoyogi.

Entre os dias 4 e 5 de setem-
bro, o publico caiu literalmente no
samba com a apresentacao do can-
tor japonés Kazufumi Miyazawa,
que levou passistas e ecoou a mu-
sica japonesa num ritmo brasilia-
nista. Miyazawa ja se apresentou
no Brasil e tem forte ligacdo com a
cultura brasileira. Num ritmo mais
romantico, a Banda Kid Abelha,
que veio do Brasil especialmente
para esse evento, fez a festa en-
tre os brasileiros. O apresentador
Serginho Groisman, da TV Globo,
marcou presen¢a no evento pela
quarta vez consecutiva.

Pela primeira vez como cantor,
o ex-jogador de futebol Ruy Ra-
mos soltou a voz com o seu grupo
de pagode no palco e o publico
acompanhou com muita dancga.

Houve também apresentacio da
Banda Via Brasil, Chiquinho, DJ
Jin Nakahara, Arte Brasileira, Sil-
vio Anastacio e Musica Passion.

O Festival Brasil mescla, ainda,
a comercializacdo de produtos ti-
picos brasileiros. Nao poderia fal-
tar o churrasco, caipirinha, sucos
naturais, cerveja, refrigerantes,
doces, salgados, entre outras va-

riedades. Ao todo, cerca de 60 bar-
racas foram instaladas no parque.
O presidente da CCBJ, Osvaldo
Kawakami, ressaltou que “o festival
nao se sintetiza apenas num evento
de lazer. Esses dois dias servem para
estreitar o contato com os japoneses
e fazer negocio”. Foi o que notou o
advogado Etsuo Ishikawa, que pres-
tou consultoria juridica gratuita du-
rante o evento. Ele disse que houve
muita procura de japoneses interes-
sados em abrir negécio no Brasil.

APOIO

O Banco do Brasil teve atuacgéo
voltada para fortalecer os relacio-
namentos com a comunidade bra-
sileira e divulgar seus produtos e
servicos também para o publico
japonés. “Pela primeira vez o Banco
usou também a expressao ‘Burajiro
Ginko no ideograma japonés, jun-
to com sua tradicional marca em
um estande do Banco, chamando
a atencdo dos japoneses que esti-
veram no evento”, disse Jorge Stur-
mer, Gerente Regional do BB e Head
of Asia Operations. Ao final, o BB
prestou mais de 500 atendimentos
no estande para abertura de con-
tas, atualizacdes de cadastros, con-
sultoria financeira, etc.

Para o diretor-presidente da
FiberTV, Vitor Narita, o evento
foi um sucesso. “O resultado foi
acima do esperado e consegui-
mos divulgar o nosso produto de
transmissao de TV pela Internet”.

SOCIAL

Na parte social, com o apoio
da Mitsui & Co., Ltd., foi prestado
atendimento pelo Consulado Geral
do Brasil de Téquio e pelo Sabja

A

Presidente da
CCBJ, Osvaldo
Kawakami:
“Festival é
para estreitar
contatos”
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Orientagdo médica e juridica gratuitas
[ - AR D SERHHRR

(Servigo de Assisténcia aos Brasi-
leiros no Japao), que comercializou
produtos para arrecadar fundos.

Na barraca denominada Brasil Le-
gal, com o apoio da IPC World, houve
atendimento de diferentes entidades
como a AEBJ (Associacao das Esco-
las Brasileiras no Japdo) com oficinas
aos jovens, NPO Criativos com orien-
tagdo sobre HIV-Aids e DST (Doenca
Sexualmente Transmissivel), Dis-
que-Saude com orientacdo médica,
Cruz Vermelha com solicitacdo de
doacao de sangue, Policia Militar e
Bombeiros do Japao com exposicao
de veiculos para aproximar a comu-
nidade entre outras ac¢oes. O publico
também testou o veiculo que simula
terremoto e recebeu orientacoes so-
bre como agir nesse caso.

WORKSHOP

Um dos destaques do Festi-
val Brasil desse ano foi a criacdo
do Espaco Capoeira com 100 m?,
organizado pela Embaixada do
Brasil em Toquio. No local, houve
apresentacdo de diversos grupos
e sem intervalo no fim de semana,
atraindo muitos japoneses.

O evento teve o patrocinio da
Mitsui & Co., Ltd., TV Globo Inter-
nacional, Banco do Brasil, Petro-
bras, Vale, Fiber TV e Oakley, com
0 apoio da Embaixada do Brasil de
Tokyo e do Ministério dos Nego-
cios Estrangeiros do Japao.

NPO Criativos atende no evento
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Mascot of
Japan’s Woman
Volley ball
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Renato Almeida (Vale)

Evelyn Almeida, Sandra Donoso with

| | her children Carolina and Gabriela

Territério Nacional stand

| Kazushige Mori (Abic), Toshio Shibasaki, Yuichi Bompex stand

Aoki and Yoshiko Okano (Mitsui & Co,, Ltd)

ﬁf’."-x\‘t-il?m;:;, v

Ruy Ramos
soccer player

Walter and Luc.ia
Saito (KK. TS)

Ambassador Luiz Augusto de Castro Neves, Ambassadress Sonia, Luiz
Carlos de Azevedo (CEF) e Secretary Patricia Cortes, of Embassy i
e — e ———— ——

-,

Murak_ami Takao Nishimura (center) and Yamochi

S S

Vs e —— s
| Eli Renato Queiroz and Edmilson Milan (Banco do Brasil

MERCADO "

HOJE

BRASIL
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Public during the show
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Dicas governamentais para os investidores estrangeiros
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om a estabilidade

economica e politica

de atracdo de investi-

mentos, o Brasil vem

despertando a aten-
c¢ao de investidores japoneses. A
Camara de Comércio Brasileira
no Japao (CCBJ) frequentemen-
te recebe contatos de empresas
japonesas. Uma das principais di-
vidas é o procedimento a ser ado-
tado para abrir uma filial no Bra-
sil. Com o apoio da Apex-Brasil
(Agéncia Brasileira de Promocao
de Exportagoes de Investimen-
tos), publicamos a seguir estudo
com detalhes sobre como inves-
tir no Brasil. O material também
tem informacdes do Ministério do
Desenvolvimento, Industria e Co-
mércio Exterior.

TIPOS DE EMPRESA

A lei brasileira prevé diversos
tipos de empresas. Na criacao
de subsididarias e formacdo de
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237 (CCB) I id HAR D S DY
WEDLEDRL O, IKHLEM DV ED
W7 IR Z R IE T 256D F
BEICB T 207, HEANDEEICD
W, 77 )V B EHR BT (Apex)
DFHHDH EFEHT 2,7 72 IVHFEHE
DREEB OO SE L L,

I

TIVNDERTIEIEI B
JEREDED SNT 5, T2t AE T
KAEDORE T 13 HEEH O EIF IR

joint ventures, as mais frequen-
tes sdo as Sociedades Anodni-
mas (S.A.) e as Sociedades Li-
mitadas (Ltda.). pelas quais os
participantes tém responsabi-
lidades limitadas. A lei garante
personalidade juridica a essas
empresas como entidades sepa-
radas de seus participantes.

A legislacdo brasileira tam-
bém preveé outras formas de asso-
ciacdo, como consorcios ou tipos
especiais de parceria que nao ad-
quirem personalidade juridica.
Nesse caso, as partes contraem
direitos e obrigacoes individu-
almente para o beneficio co-
mum do grupo. Essas estrutu-
ras contratuais sdo usualmente
adotadas para atender fins es-
pecificos ou para negocios nao
corporativos.

Outro tipo de empresa previs-
to pela legislagao brasileira sdo
as Sociedades em Nome Coletivo
(parcerias), que preveem res-
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ponsabilidade ilimitada de seus
socios. Essas empresas sao pou-
co frequentes hoje em dia, ja que
certos beneficios fiscais de que
elas se beneficiavam historica-
mente foram estendidas a outros
tipos de empresas.

RESTRICOES

Algumas atividades economi-
cas, como saude ptblica, correios
e telégrafos, energia nuclear, voos
domésticos, saneamento e induis-
tria aeroespacial, ndo podem ser
exercidas por empresas de capital
estrangeiro. Em institui¢oes finan-
ceiras e em companhias de se-
guros, assim como em atividades
relacionadas a midia é permitida
apenas uma participa¢ao minorita-
ria. Também ha restrigoes a parti-
cipacdo estrangeira em atividades
sujeitas ao controle da seguranca
nacional e a posse de proprieda-
des rurais e negdcios em zonas de
fronteira.
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Tributario
Bl

Promulgada em 1988, a
Constituicao Federal garante

a Unido, aos estados e aos
municipios o poder de cobrar
tributos, que podem ser impostos,
taxas de melhoria, contribuictes

sociais, outras contribuicoes e
empréstimos compulsdrios.
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0 Imposto de Renda da Pessoa Fisica
(IRPF) é cobrado sobre o rendimento
das pessoas fisicas originario de fontes
nacionais ou estrangeiras. As taxas variam
entre 15% e 27,5%, dependendo da renda.
0 imposto cobrado sobre o rendimento
das empresas é chamado de Imposto de
Renda da Pessoa Juridica (IRPJ) e incide
sobre lucros e ganhos de capitais gerados
por operacdes realizadas no Brasil ou no
exterior. 0 IRPJ é normalmente calculado
sobre o lucro liquido obtido em operagdes
realizadas pela empresa (outras bases
aplicaveis sao os lucros e os rendimentos
estimados). 0 rendimento tributavel é igual
ao lucro liquido (apurado em balangos
trimestrais ou anuais) ajustado pelas
adicoes e deducdes previstas na legislacéo
do imposto de renda.
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As seguintes taxas sao atribuidas aos
Estados e ao Distrito Federal:
¢ Imposto sobre Transmiss@o Causa Mortis
e Doacgéo de Qualquer Bem ou Direito (ITD);
e I[mposto sobre Operacoes relativas a
Circulacao de Mercadorias e Prestacéo
de Servicos de Transporte Interestadual e
Intermunicipal e de Comunicacéo (ICMS);
e I[mposto sobre a Propriedade de Veiculos
Automotores (IPVA).
ICMS ¢é o principal imposto estadual
e incide sobre operagoes relativas a
circulacdo de mercadorias, inclusive
importacéo, sobre o transporte
interestadual e intermunicipal e sobre
servicos de comunicacdes. As aliquotas
variam entre 7% e 25% (taxas médias
sdo de 18% para RJ, SP, MG e RS e
17% para outros estados e para o
DF). Em operagées interestaduais, as
taxas aplicaveis sado de 7% ou 12%,
dependendo do destino. 0 imposto nao
incide sobre as exportacdes.
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As seguintes taxas sao atribuidas aos
municipios e ao Distrito Federal:
¢ Imposto sobre a Propriedade Predial e
Territorial Urbana (IPTU);
e Imposto sobre a Transmissédo de Bens
Imoveis e de Direitos a Eles Relativos
(ITBI);
e Imposto sobre Servigcos de Qualquer
Natureza (ISS).
0 ISS é cobrado sobre a prestacao de
determinados servicos definidos em
lei federal. Como regra, a taxa média
é de 5%.
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0 governo federal cobra as seguintes
contribui¢des para financiar programas
sociais:

e Contribuicdo Social sobre o Lucro
Liquido (CSLL) — cobrada sobre o lucro
antes do imposto de renda apurado nos
termos da legislagdo comercial. A taxa
anual é de 9%.

e Contribuicdo para o Financiamento da
Seguridade Social (Cofins) — cobrada
mensalmente sobre a receita bruta da
venda de bens e servigos. As taxas sao de
3% (cumulativa) e 7,6% (nao cumulativa).
e Contribuicdo para o Programa de
Integracao Social (PIS): cobrada
mensalmente sobre a receita bruta da
venda de bens e servigos. As taxas sao
de 0,65% (cumulativa) e 1,65% (ndo
cumulativa).
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0 PRIMEIRO PASSO

Para iniciar um negécio no Brasil,
o0 Ministério de Relagdes Exteriores
(MRE) orienta que o empresario
deve cadastrar gratuitamente sua
empresa na BrazilTradeNet (BTN),
sendo um portal de comércio exterior,
com informacoes comerciais da
América Latina, criada para estimular
as exportacoes brasileiras e atrair
investimento direto para o Pais.

0Os dados cadastrados na
BrazilTradeNet vao para o Secom mais
proximo, que entrara em contato com
vocé. No exterior, 0 Secom funciona
em Embaixadas e Consulados
brasileiros.

0 MRE também disponibiliza o Guia
Legal para o Investidor Estrangeiro
no Brasil com informacoes sobre
como registrar o capital estrangeiro
no Brasil; o sistema juridico; regime
cambial; etc.
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REDUZINDO RISCOS
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' ' Brasil, efetivamente, nao
ocupa o primeiro posto
em matéria de evolucao

do Produto Interno Bruto (PIB). A
taxa de crescimento previsto para
2010, esta acima dos 6%, e sera su-
perada pela China e India, que de-
vera bater a casa dos 10%, segundo
as previsoes da OCDE (Organizacao
para Cooperacao e Desenvolvimento
Econémico). Contudo o Brasil leva
uma vantagem boa em longo pra-
70, segundo especialistas do setor.
A vantagem reside nos histéricos
problemas estruturais que sdo en-
frentados pelos paises concorren-
tes a protagonista do BRICS. Sem
tradicdo democrdtica, a exce¢ao
do Brasil que caminha firme para a
consolidacdo deste grande patrimo-
nio, os demais paises ndo possuem o
mesmo cendrio de estabilidade poli-
tica, econdémica e juridica.

A recente eleicdo brasileira que
decidiu pela continuidade da ges-
tdo de dois mandatos consecuti-
vos do Partido dos Trabalhadores
a frente do Brasil, sugere a manu-
tencdo do crescimento do pafs com
as mesmas politicas adotadas pelo
presidente Lula em oito anos de
governo, dando mostras ao mundo
como a democracia participativa
com o exercicio da cidadania, faz
muito bem ao povo. A ndo mudan-
¢a significativa no cendrio politico
economico durante a transicao do
governo federal, certamente serd
mais um incentivo aos investidores
estrangeiros continuarem a desem-
barcar no Brasil.

Para oinvestidor estrangeiro € pre-

0O advogado Etsuo Ishikawa, Unico
profissional brasileiro da drea com

FOTO: DIVULGACAD

autorizagao para advogar no Japao, explica
os cuidados dos investidores japoneses nos
negdcios com o Brasil. O advogado, com
MBA pela Fundagao Gettlio Vargas em
Gestao e Business Law, presta consultoria
empresarial no Japao. O advogado escreve
esse artigo com detalhes de como investir

no Brasil. Acompanhe.
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ciso um ingrediente fundamental
em seu modelo de Business Plan
quando o assunto é investimento
no Brasil. Trata-se da permanen-
te assisténcia de escritorios espe-
cializados na complexa legislacao
especifica, quando se trata de ca-
pital estrangeiro. Muitas missdes
econdmicas do exterior que che-
gam ao Brasil, ap6s alguns dias de
visitas ao pais, descobrem os mais
diversos nichos de mercado para
investimentos. A empolgacao do
investidor precisa ser contida na
medida em que todas as etapas
de um processo de investimento
com capital estrangeiro no Brasil
necessariamente devem passar
pelo crivo burocratico que alcan-
ca todo tipo de documentacao.

IED

Para o Brasil, o Investimento
Estrangeiro Direto (IED) é mui-
to bem vindo e necessario para
o pais. Contudo, cabe ao inves-
tidor tomar precaucdes e dividir
suas preocupac¢oes no que se re-
fere ao ambito comercial e o fun-
cionamento legal de suas futuras
atividades. Sob 6tica econdmica,
0 investimento estrangeiro pode
se conceituar como sendo aqui-
sicoes de empresas, de negocios,
maquinas e equipamentos, ins-
talacdes diversas, estoques ou
simples interesses financeiros.
Enquanto o Investimento Es-
trangeiro Direto (IED) é capital
internacional aplicado na forma-
¢do de novas empresas ou mes-
mo na participacdo aciondria de
empresas nacionais pré-consti-
tuidas. Certamente este conceito
de investimento é o mais proxi-
mo do ideal ao pais hospedeiro,
pois tem o proposito de aquisi-
¢do de um interesse duravel, po-

rém no Brasil o interesse dura-
douro do investidor estrangeiro
em empresas brasileiras ainda é
considerado fragil.

Para o investidor japonés, que
tem interesse no Brasil para fu-
turos negdécios, é aconselhavel
antes de qualquer coisa, visitar
o pais que ird sediar a Copa do
mundo de 2014 e as Olimpiadas de
2016, quantas vezes preciso for. B
claro, que os indicadores como
o Emerging Markets
Bond Index- Brasil ou
EMBI+ Brasil, que é
um indice que reflete o
comportamento dos ti-
tulos da divida externa
brasileira e servem de
referencia para medir
o grau de confianca do
pais, € fonte subsididria
da maior importancia
para o investidor, mas
convenhamos, no final
das contas sdo os homens que fa-
zem 0s negocios acontecerem e,
conhecer e respeitar a cultura do
ex-adverso no campo do negocio
€ 0 minimo necessdrio antes de
sentar-se a mesa para discutir e
dar o pontapé inicial.

LEI BRASILEIRA

De acordo com a Lei Brasileira
de Capitais Estrangeiros, enten-
de-se por capital estrangeiro os
bens, maquinas e equipamentos
entrados no Brasil, sem dispén-
dio inicial de divisas, destinados &
producao de bens ou servicos, as-
sim como o0s recursos financeiros
ou monetarios levados ao Brasil
para aplicacdo em atividades eco-
nomicas, contanto que pertencen-
tes a pessoas fisicas ou juridicas
residentes, domiciliadas ou com
sede no exterior.

- Para o investidor
japonés, aconselha-
se visitar o Brasil

varias vezes.
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Descrevemos um breve roteiro para o investidor que planeja

aportar recursos em solo brasileiro.

M CPF

0 primeiro passo é obter o CPF que é o nimero de identificacao
fiscal perante a Secretaria da Receita Federal, necessario para
o estrangeiro que pretenda adquirir iméveis ou abrir uma em-
presa. Com a documentacao dos socios da empresa, que néo é
necessario ser brasileiro, elabora-se o contrato social com todos
os detalhes juridicos. Apds a sua aprovagéo, este documento é
registrado junto a Camara de Comércio Estadual com a expe-
dicao do respectivo CNPJ , nimero pelo qual a empresa sera
identificada nacionalmente.

M RDE

Tendo em vista ser empresa de capital e socio estrangeiro, é
necessario o registro de pessoa fisica do estrangeiro perante o
Banco Central do Brasil que vai gerar o RDE (Registro Declaratorio
Eletronico) para fechamento de cambio, bem como no CADEMP

(Cadastro de Empresas da Area do DECEC - Departamento de Ca-
pitais Estrangeiros e Cambio).

I Remessa

0 dinheiro remetido do exterior para a integralizacio do Capital
da empresa a ser constituida no Brasil deve sair de uma conta
bancaria pessoal de cada sdcio no exterior, diretamente para a
conta bancaria no Brasil. Assim, os s6cios poderao utilizar o valor
a partir dessa operagdo, para pagamento e aquisi¢des de bens.

M IcMS

Ainscricao Municipal e Estadual na Secretaria da Fazenda é tam-
bém necessaria para viabilizar a contribuicdo do ICMS, sendo
feita no Posto Fiscal da Jurisdi¢éo do estabelecimento. Por fim,
o0 que deve ser de muito interesse do investidor estrangeiro é a
remessa de lucros. Relativamente ao Japdo e mais 23 paises 0
Brasil assinou tratados para se evitar a bitributacéo, no havendo
restri¢des de remessas de lucros de empresas de capital estran-
geiro, desde que seja registrada no sistema do Banco Central.

M Sécio

Outra questdo importante que é preciso o investidor estrangei-
ro ter ciéncia, é a administracdo da empresa. Apesar de a lei
brasileira permitir o estabelecimento de uma empresa brasileira
composta exclusivamente por socios estrangeiros, a empresa
necessitara de um administrador constituido, de nacionalidade
brasileira ou estrangeira com visto permanente.
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Se, persiste alguma divida em re-
lacdo aos investimentos nos paises
emergentes, o relatério sobre a Es-
tabilidade Financeira Global (Global
Financial Stability Report), divulga-
da no inicio de outubro, conclui que
0s emergentes demonstram capaci-
dade de resistir as tensoes criadas
pelas incertezas em relacao a saude
financeira de paises e dos bancos
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que afetaram as economias avanca-
das no primeiro semestre deste ano.

Incentivos para o capital interna-
cional e mecanismos para viabilizar
a durabilidade e a estabilidade do
investimento no Brasil € o que se
deseja do pais hospedeiro. O capital
estrangeiro ja foi visto em décadas
passadas como mal necessario para
impulsionar um projeto de desen-
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volvimento nacional. Mas, com o
amadurecimento e a seguranca
que € oferecido hodiernamente pelo
Brasil, o cenario para o investidor
é excepcional, lembrando apenas
que o planejamento minucioso com
consultorias especializadas é base
da manutenc¢do para que a empolga-
cao do investidor estrangeiro nao se
transforme em frustracao."

AEIE J eI TR otz, 205, 77
DN HERIET R L L DB B
BHEIZ BRERICESTTIES LWH DR, 7
ELAMEABBERORKY EA3) %A
ZEZTLEbiR\ oIy B ar Ly
FEDMIRICH 7 ZEHHATE P2 ADHA
THHI LR TATUIRSR, |

W (FORO

INTERNACIONAL
A gente se vé por aqui.




28

ENTREVISTA | 1>4Ea21—

FUTURO DA RELACAO
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POR CHIKA YOSHIDA
oi eleita a primeira mu-
Iher presidente do Brasil.
Dilma Rousseff venceu o
segundo turno das elei-
¢oes com 56% dos votos e a gestao
sera de 2011 a 2014. Dilma, que
exerceu o cargo de Ministra das
Minas e Energia e de Ministra da
Casa Civil no governo do presiden-
te Lula, tem declarado que conti-
nuara com as politicas do seu an-
tecessor. Em entrevista a Revista
Brasil, Yoichi Koike, professor de
Economia na Universidade Ritsu-
meikan, disse que "o foco estd em
como o Japado poderd cooperar e
colaborar com o Brasil, cuja influ-
éncia aumenta no cendrio social e
internacional".

Revista Brasil: A eleicao da
presidente Dilma trara influén-
cias favoraveis aos empreendi-
mentos realizados entre o Brasil
e o Japao?

Professor Yoichi Koike: Levando
em conta que ela vai seguir as politicas
do presidente Lula, podemos dizer
que, em principio, a situacdo sera fa-
voravel. A partir de agora, o Brasil vai
cooperar com a India e a China, e se
tornar ainda mais forte. E os proble-
mas relacionados a provisdes, meio
ambiente, energia, entre outros, vao
se tornar ainda mais graves em termos
mundiais. Nesse ambito, a influéncia
do Brasil aumentara ainda mais. Ao
contrario, a questdo maior € o que o
Japdo podera fazer nesse contexto. E
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Nasceu em 1948. E, desde 2007, professor de Economia da Universidade Ritsumeikan.
Foi pesquisador do Instituto de Pesquisas Econdmicas da Asia, professor convidado

do Instituto de Pesquisas Econdmicas da Universidade de Sao Paulo, professor do
Departamento de Desenvolvimento da Universidade Takushoku. Exerce o cargo de diretor
da Associacéo Central Nipo-Brasileira e diretor do Centro de Documentagéo da Asia e do
Pacifico (PARC). Conta com especializacdo em pesquisas de desenvolvimento e pesquisas
da regido da América Latina.
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mister que se promova a cooperagao
de ambas as nacdes em questdes
internacionais, como a cooperagao
nipo-brasileira no desenvolvimento
agricola de Mocambique, na Africa,
que aproveita as experiéncias vivi-
das da regido do Cerrado. O Brasil
conta com excelente e flexfvel poder
diplomético que supera o Japao. Por
exemplo, para fazer estabelecer o
etanol como energia alternativa do
petrdleo, em nivel internacional, o
Brasil tracou estratégias que envol-
vem outros paises produtores, tais
como os Estados Unidos, paises da
América Central, Caribe e paises
da Africa. E necessario que o Japao
pense como acompanhar e cooperar
com tal diplomacia brasileira.

RB: Para desenvolver ainda
mais os negocios entre o Japao
e o Brasil, o que a parte japone-
sa deve fazer? E em que campo
pode-se esperar maior cresci-
mento?

Koike: Nestes tltimos tempos,
o Japdo tem, também, reconhecido
amplamente a importancia do mer-
cado brasileiro, porém, no campo de
automoveis e de aparelhos eletrodo-
mésticos, acabou se atrasando em
relacdo a Coreia do Sul e aos paises
da Europa. Contudo, ndo se pode es-
quecer da possibilidade de que, em
pouco tempo, o mercado de consu-
mo de artigos de luxo vira a crescer.
Nessa area, serao exigidos produtos
de alta qualidade, multifuncionais e
seguros. E necessdrio que o Japao
atenda esses dois mercados. Nao se
deve se restringir a fabricar novos
produtos, simplesmente efetuando
mudangas nos modelos dentro do
Japdo, e sim, igualmente aos apa-
relhos de video para uso doméstico
que, tempos atras, o Japao fabricara
pela primeira vez no mundo, se re-

quer o desenvolvimento de artigos
realmente inovadores e competiti-
vos. Para as empresas japonesas se
expandirem no Brasil, é necessario
que se empenhem em adaptar a
administracdo ao local. Por outro
lado, as empresas japonesas nao tém
conseguido globalizar sua prépria
constituicdo. Do governo japonés,
espera-se que execute novos tra-
balhos em conjunto com empresas
privadas como suportes financeiros
através do Banco do Japdo para a
Cooperacao Internacional e projetos
de grande escala, como implementa-
¢ao da infraestrutura.

RB: Vendo do ponto de vista
do Brasil, o que se espera que
0s governos e empresas de am-
bos os paises facam para desen-
volver ainda mais os empreen-
dimentos nipo-brasileiros?

Koike: Caso as empresas brasilei-
ras promoverem a cooperacio com
as empresas japonesas, aproveitando
a alta capacidade tecnolégica do Ja-
pao em manufatura, tecnologia am-
biental e outras areas, serd possivel
o Brasil se desenvolver em campos
como de equipamentos eletronicos
e de maquinarias industriais, nos
quais o pais esta em atraso em nivel
internacional. Em termos de mer-
cado japonés, é necessario fortale-
cer mais o marketing. Por exemplo,
sd0 poucos 0s consumidores com
conhecimento que o suco de laran-
ja vendido no Japdo é produzido no
Brasil. Além disso, ambas as partes,
japonesa e brasileira, devem apro-
veitar mais a mao-de-obra nikkei
que trabalha no Japao. No momento,
eles sdo vistos meramente como tra-
balhadores ndo especializados, mas,
treinando-os, com certeza, serd pos-
stvel empregd-los eficientemente nos
meios de negicios.
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FRANGO BRASILEIRO
GANHA SELO DE QUALIDADE

BRAZILIAN
CHICKEN

Ricardo Jodo Santin: mais espago para produtos alimenticios
brasileiros no mercado japonés
VIV P a7y v F R ARTET7 7 OVERMDIERE

Rodrigo Mendes Aratjo: evento Brazilian Origin sera realizado todos os anos
ORI R FRT79=2al 77907y AV P2t — 1
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Carne de aves exportadas ao Japao possuem
registro da cadeia produtiva no Brasil
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POR SHINICHIRO NAKABA
s exportacoes de
carne de frango
para o Japao regis-
fraram um novo
marco com o lan-
camento do selo “Brazilian Chi-
cken”. O projeto tem o objetivo de
esclarecer o consumidor sobre a
qualidade do produto, que passa
por varios testes sanitarios antes
de ser colocado nos restaurantes e
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supermercados japoneses. Como o
Brasil responde por cerca de 90%
da carne de frango congelada im-
portada pelo Japao, sera possivel,
dentro em breve, encontrar o sim-
bolo “Brazilian Chicken” em gran-
des estabelecimentos comerciais
japoneses. As vendas de carne
de frango congelada para o Japao
totalizaram US$ 617 milhdes em
2009, representando o segundo
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produto na pauta das exportacoes
do Brasil para o mercado japonés.

De acordo com o diretor de
mercados da Unido Brasileira
de Avicultura (Ubabef), Ricardo
Jodo Santin, o selo de qualidade
garante ao consumidor final até
mesmo saber o nome do avicultor
brasileiro responsavel pela produ-
¢do da carne comercializada. O
executivo, presente na cerimonia
de lancamento do “Brazilian Chi-
cken”, em Téquio, no dia 26 de no-
vembro, aproveitou a ocasido para
agradecer a cooperagio japonesa
no segmento.

Foi na década de 1980 que
grandes avicultores brasileiros,
muitos de ascendéncia japone-
sa, formaram parcerias para ex-
portar carne de frango com cor-
tes especiais para o consumo no
Japdo. O primeiro carregamen-
to deixou o porto de Santos,
em Sao Paulo, em 1984, com 12
toneladas. Em 2009, o volume
avancou para 307 mil toneladas,
que representaram 8% do total
das exportacdes brasileiras de
produtos avicolas, deixando o
Japdo na terceira colocacdo en-
tre os maiores importadores de
carne de aves do Brasil, atras
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apenas da Arabia Saudita e de
Hong Kong.

“Os negocios no setor de avi-
cultura entre o Japao e o Brasil
completam cerca de 30 anos e o
povo brasileiro é muito grato as
técnicas ensinadas pelos japo-
neses que ajudaram a desenvol-
ver a qualidade da nossa carne
de frango. Hoje temos méao-de-
obra qualificada porque ela foi
treinada pelos japoneses que
exigiam cortes especiais e qua-
lidade de sanidade. E por causa
do Japao que o brasileiro pode
comer carne de frango de me-
lhor qualidade”, agradeceu.

Mas o maior desafio para as
empresas brasileiras é o au-
mento das vendas de carne de
aves processada, dos produtos
prontos para o consumo. Esse
segmento, que possui um valor
agregado maior do que a carne
congelada, representa apenas
0,22% das exportacdes bra-
sileiras de aves para o Japao.
Embora os ntimeros indiquem
que a carne de frango congela-
da brasileira domina as expor-
tacdes para o Japdo, os dados,
quando somados aos produtos
processados, fazem com que a
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COMISSAO BILATERAL

De acordo com o vice-ministro do Ministério
do Desenvolvimento, Indistria e Comércio
Exterior brasileiro, lvan Ramalho, o Brasil
representa um dos mercados que mais
recebe investimentos do exterior. 0 aumento
do interesse também ganha impulso com
as reunioes semestrais realizadas pela
comissao bilateral formada pelo Ministério do
Desenvolvimento brasileiro e o Ministério de
Economia japonés. De acordo com Ramalho, o
comércio bilateral fechou 2010 com um volume
de US$ 14 bilhdes a US$ 15 bilhdes, com as
exportacdes brasileiras para o Japao registrando
em torno de US$ 7 bilhdes. Ele também lembrou
que, atualmente, o maior parceiro comercial do
Brasil, apesar da distancia é a Asia.
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representatividade
brasileira caia para
46% do mercado.

DESTAQUE

Foi seguindo essa
nova meta que a
Ubabef, aproveitan-

Degustagao de pratos tipicos brasileiros

do o lancamento do 7IvrofENLRHOR S

“Brazilian Chicken”,

anunciou parceria com 0 grupo
Zensho, um dos maiores do setor de
restauracdo do Japdo, com mais de
4 mil restaurantes. Com o trabalho
conjunto, a empresa japonesa ga-
rantiu o fornecimento de carne de
frango especialmente preparada
para o seu menu da rede Big Boy,
no cardapio de seus 320 estabeleci-
mentos espalhados pelo pais.

O diretor de comunicacodes do
Zensho, Makoto Hirano, ndo con-
firma o volume das importagoes de
carne de frango através da Ubabef,
mas ressalta que pelo niimero de
pratos a base de frango do Bib Boy,
“o montante é significativo”. De
acordo com o executivo, o trabalho
conjunto com a Ubabef significa,
principalmente, além da garantia
de fornecimento, qualidade e se-
guranca do produto para o consu-
midor japonés.

AVICULTURA

» Industria brasileira do setor movimenta

ou 1,5% do PIB nacional.
» Vendas para

sendo o Brasil o maior exportador de carne de aves

do mundo.
» Responsavel por
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AGAO CONJUNTA DO GOVERNO DE BRASILIA

A apresentacao do selo de qualidade
“Brazilian Chicken” contou com o programa
Brazilian Origin, do Ministério das Relacoes
Exteriores do Brasil, através da Embaixada
do Brasil em Toquio, e 0 apoio da Agéncia
Brasileira de Promocéo de Exportacoes e
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Investimentos (Apex-Brasil).

De acordo com o chefe do setor de pro-
mocao comercial da representacéo brasileira
no Japao, Rodrigo Mendes Aratijo, o evento
sera realizado todos os anos e pretende trazer
informacdes sobre os produtos alimenticios
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produzidos no Brasil para os importadores,
varejistas e restaurantes. “Gostariamos muito
que outras empresas interessadas procurem
a Embaixada. 0 e-mail do setor comercial &
secom@brasemb.or.jp e esta disponivel para
contatos de promogéo comercial”, ressaltou.
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VALE NA ASIA E OCEANIA
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Mudanca fica em linha com a redefinicao do mercado internacional de mineragao e mantém
o ritmo de expansao das atividades da maior mineradora do mundo na Asia e Oceania
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POR SHINICHIRO NAKABA
m dos principais
simbolos das rela-
¢odes econdmicas ni-
po-brasileiras mudou
de comando no Japao
com o dificil objetivo de se adequar
as novas exigéncias da estrutura do
comércio internacional. A mine-
radora Vale, que junto com as si-
derurgicas japonesas, teve papel
fundamental na reconstrucdo do
Japao no pés-guerra, conta com a
lideranca do executivo Marcos Tu-
rini, no escritério de Téquio, des-
de outubro de 2010.

Milhoes de toneladas de minério
de ferro brasileiro, transformados
em acgo, sustentam as principais
obras de infraestrutura do arqui-
pélago japonés. “Por isso, esse es-
critério tem um significado muito
grande. Tem também um papel ins-
titucional. O Japao sempre apoiou
muito a Vale nos investimentos e
nas iniciativas de crescimento da
empresa. E um trabalho de décadas
e a gente é muito grato em relacdo
a isso”, afirmou o novo responsavel
pelas operacoes de venda da maior
mineradora do mundo na Asia e
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Oceania, com excecao da China.
Tao importante que o comego de
Turinino novo posto contou, inclusi-
ve, com um apoio especial. O execu-
tivo foi apresentado as sidertrgicas
e instituicdes financeiras japonesas
pelo préprio presidente da Vale, Ro-
ger Agnelli. “O presidente da Vale
recentemente fez uma viagem para
visitas de cortesia e manter os lacos
com 0s nossos clientes e parceiros,
na oportunidade, gentilmente me
apresentou aos clientes”, disse.
Apesar de assumir um posto
num mercado onde a minerado-
ra ja conta com uma participacao
consolidada, o executivo sabe que
nao sera facil manter o mesmo
nivel das exportagoes de minério
de ferro para o Japao, Coreia do
Sul, Sudeste Asidtico e Austrdlia,
que no momento representa cerca
de 18% do total vendido pela Vale.
“As nossas vendas sao represen-
tativas e 0s nossos concorrentes
muito agressivos. Qualquer perda,
mesmo que pequena, significa um
volume muito grande. Dai a im-
portancia de melhorar ainda mais
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o relacionamento com 0s nNossos
clientes. Além disso, a qualidade
superior do minério da Vale é fa-
tor importante para a siderurgia”,
ressaltou.

Para tentar expandir as vendas
num mercado considerado maduro,
Turini também pretende trabalhar
na busca de espago para o comeércio
de outros produtos, como o carvao
e 0 manganés. Em relacdo ao Sul e
ao Sudeste Asidticos, o executivo
acredita muito no potencial de con-
sumo de aco na Indonésia, Filipinas,
Malasia, Vietna e Tailandia. “Temos
que estar atentos a expansdo des-
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FOTOS: VALE

ses mercados”, destacou.

Outra tarefa dificil de Turini
na Asia é participar do processo
de consolidagao da Vale no novo
sistema de negociacdes para o
reajuste o preco do minério de
ferro nos contratos de exporta-
¢do, que passou de anual para
trimestral. Por se tratar de um
tema delicado, o executivo evita
entrar em detalhes, mas ressal-
ta que a nova pratica entrou em
vigor recentemente. “Os clientes
estdo se ajustando, entdo preci-
samos dar tempo para que o Sis-
tema se consolide”.

Com a mudanca, ele afirmou que
todos participantes do processo po-
dem, agora, acompanhar o mercado
e traduzir o que acontece com as
cotacdes sem grandes variagoes. "O
sistema de precificacdo deixou de
ser anual e passou a ser trimestral.
Tem funcionado bem e a Vale esta
satisfeita. No6s acreditamos que a
volatilidade sera menor devido ao
novo sistema. Teremos estabilidade
ao longo do tempo", avaliou.

Além do trabalho no escritério da
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> 45 anos

» Casado, dois filhos.

» Engenheiro Eletricista formado
pela Pontificia Universidade Catdlica
de Minas Gerais (PUC-MG, Brasil)
em 1990.

» Especializacdo em comércio
exterior e engenharia da qualidade e
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Vale no Japao, Turini também atua
como segundo vice-presidente da
CCBJ. De acordo com o executivo,
a Vale reconhece e preza muito o
valor da Camara de Comércio, que
tem enfatizado muito a promoc¢ao
do ambiente de negécios entre o
Brasil e o Japao. Ele acredita no
aumento do potencial de comércio
entre os dois paises com a criagao
de um cenario favoravel ao aqueci-
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com educacao executiva em supply
chain, marketing e management no
IMD, INSEAD e MIT.

» 17 anos de experiéncia na area de
mineracao, principalmente nas areas
de marketing e vendas da Vale e
Caemi/MBR.

> Gerente geral de supply chain de
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mento do intercambio. Ele ressal-
tou que as oportunidades tém cres-
cido principalmente no Brasil por
causa do aquecimento da economia
brasileira. “O empenho é no sentido
de promover essa troca de interes-
ses e incentivar o incremento da vi-
sao das empresas japonesas sobre
o Brasil para que possam também
caminhar com mais confianca para
o mercado brasileiro”, explicou.
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minério de ferro da Vale, de 2008
a2009.

» Gerente geral de marketing do
departamento de minério de ferro
da Vale, entre 2007 e 2008.
» Diretor-gerente da Caemi
Internacional BV, na Holanda,
entre 2003 e 2007.
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0S NUMEROS DA VALE

(*janeiro a setembro de 2010)

A *Volume total minério de ferro vendido: cerca de
214 MILHOES DE TONELADAS.

A *Receita operacional com minério de ferro: cerca

de US$ 22,4 BILHOES.

A Vendas de minério de ferro da Vale para o Japao
representam cerca de 11% DO VOLUME TOTAL.
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DEZ ANOS DE JAPAO

AER 104

Representacao da Petrobras no Japao completa uma década e se firma
como o principal canal de negdcios entre o Brasil e o Japao
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istoricamente, o Ja-
pao e a Petrobras
(Petréleo Brasilei-
ro S.A) tém uma
parceria que ja
completa mais de 40 anos, desde a
constru¢do do navio de perfura-
cao PETROBRAS II, na década
de 60, até a venda de E3 (3% de
etanol na gasolina), em Okina-

wa, em outubro de 2010. Mas os
negocios entre a estatal brasilei-
ra e os japoneses foi fortalecido
no final dos anos 90 e inicio des-
te milénio.

Dia 1° de dezembro é especial
para a Petrobras no Japao. Nes-
sa data, ha dez anos era aberto
0 escritorio da empresa no Paifs,
o primeiro na Asia. Nesse peri-

Kawakami: 10 anos
gerando negécios para
a PETROBRAS com

o Japao
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Refinaria Henrique Lage (Revap), em Sao José dos Campos (SP)
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odo, a companhia cresceu mui-
to, transformou-se na segunda
maior empresa de energia no
mundo e na quarta em valor de
mercado. A empresa também é
uma das locomotivas do cresci-
mento espetacular que ocorre no
Brasil, principalmente durante o
governo do presidente Lula.

No crescimento da compa-
nhia, ha também capital de
investimento japonés e novas
parcerias com conglomerados
niponicos, que se nao foram fun-
damentais para o crescimento
da companhia, foram essenciais
para o desenvolvimento de va-
rios projetos.

Este trabalho de unir o Japdo e
o Brasil nestes dez anos foi uma
grande tarefa do engenheiro Os-
valdo Kawakami, atual gerente
geral do Escritério da Petrobras
no Japdo, que também contou
com a ajuda de muitas pessoas
da Petrobras no Brasil para che-
gar a esta conquista.

Quando Kawakami foi indica-
do para abrir a representacdo,
em agosto de 2000, as relacdes
entre o Brasil e o Japao ainda
sofriam influéncia da "Década
Perdida’, periodo em que as em-
presas japonesas menos inves-
tiram no Brasil. “Estava dificil
conseguir financiamento para o
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Brasil. O Japdo era um dos pou-
cos paisesaacreditar no Brasil”,
lembrou Kawakami. A abertura
do escritério da Petrobras foi
concebida para melhorar o rela-
cionamento dos bancos japone-
ses e prestar mais informacoes
sobre a economia do Brasil para
essas instituicoes.

Em 2000, a Petrobras conse-
guiu o financiamento com o JBIC
(Japan Bank for Internatinal Co-
operation) para o setor de ups-
tream (exploracdo e producdo),
nos projetos de exploracdo dos
campos conhecidos como projeto
EVM - Espadarte, Voador e Ma-
rimba, financiamento do projeto
Cabitinas, sendo que somente para
Barracuda & Caratinga, o valor do
empréstimo foi de US$ 5 bilhoes.
“Na época, era um dos grandes
projetos com esse volume finan-
ciado”, comentou.

Nesse periodo, o papel da
Petrobras no Japdo, segundo
Kawakami, era o de conseguir
financiamentos para os proje-
tos tais como Pegaso (Progra-
ma de Exceléncia em Gestdo
Ambiental e Seguranca Opera-
cional), para a refinaria Refap
(Refinaria Alberto Pasqualini),
em Canoas (RS); para a Revap
(Refinaria Henrique Lage), em
Sao José dos Campos (SP);
para a Reduc (Refinaria Duque
de Caxias), em Duque de Ca-
xias (RJ); PDET (Plano Diretor
de Escoamento e Tranporte)
do 6leo produzido na Bacia de
Campos. “Todos esses inves-
timentos tiveram o apoio da
JBIC, pois o Japdo entende que
quanto mais paises produzirem
petréleo, haverd mais estabi-
lidade de fornecimento para o
pais, ndo dependendo apenas
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Refinaria Duque

do Oriente Médio”.

de Caxias

(Reduc), no Rio No Japao, o escritério também
de Janeiro intensificou a relacdo com as
Fowire5 . .

G- universidades, empresas de en-
(REDUC) genharia e tradings. Uma das im-

portantes conquistas destacadas
por Kawakami é a formacao da em-
presa  Brazil-Japan
Ethanol (BJE), uma
joint-venture entre a
Petrobras e a Nippon
Alcohol Hambai e res-
ponsavel pela entrada
do etanol brasileiro
no Japao e pela ven-
da do E3 em Téquio,

|_0 Japao entende
que quanto mais
paises produzirem
petrdleo, havera
mais estabilidade
de fornecimento

para o pails. Aichi e Kanagawa.
Outro marco citado

EENEYE et pelo gerente-geral é
FARAMANE, 0 s d Rel
naria Nansei Sekiyu

HANO GO ZLE em Okinawa, Zm’
ITHEHRTVS, 2008. “A Refinaria

Nansei Sekiyu foi

J 0 maior e principal

investimento da Pe-

trobras na Asia. Significou a en-

trada definitiva da companhia no

Japao. Sao mais de 200 empre-

gos diretos e a responsabilidade

de manter todo o arquipélago de

Okinawa funcionando”, ressal-
tou Kawakami.

Recentemente, a Petrobras
conseguiu concluir a capitaliza-
¢éo de cerca de US$ 69,9 bilhdes.
Mas ainda serdo necessarios no-
vos recursos financeiros para
mais investimentos no Brasil.
“Estaremos dando continuidade
a esse trabalho em 20117, adian-
tou, para projetos de desenvolvi-
mento nos campos de pré-sal e
de novas refinarias no Brasil.

Durante sete anos o escritério
foi mantido pelo gerente geral e
pela sua assistente Lucia Helena
Nakamura.

Historia
Resumo dos investimentos entre a
Petrobras e o Japao

DECADA DE 50

> Para a reconstrugédo do Japao pés-
guerra, o Brasil auxiliou na constru-
cao de muitos navios nos estaleiros
japoneses

DECADA DE 60

» Construcao do navio de perfuragéo
Petrobras Il

DECADA DE 70

» JGC (Japan Gasoline Corporation)
participou de algumas refinarias
construidas pela Petrobras no Brasil
» Muitas petroquimicas japonesas
participaram da construgdo de com-
plexos petroquimicos da Petrobras no
Brasil (Modelo tripartite)

> Participagédo de algumas compa-
nhias japonesas na exploragéo de
risco de petroleo

DECADA DE 80

» Quatro Plataformas de Perfuragéo
Semi-Submersivel da Petrobras foram
construidas em estaleiros japoneses

Fonte: Petrobras
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TELECOMUNICAGCAO | FLa3az4—>3v

POR EWERTHON TOBACE
o mundo moderno,

nao existe uma em-

presa que nao tenha

um sistema de tele-

fonia. O aparelho é,

inclusive, considerado por muitos
consultores e pesquisadores um
dos instrumentos de comunicacdo
mais importantes para o cendrio
corporativo. Prova disto sdo os
estudos académicos que mostram
que perto de 75% dos negdcios sao
feitos por telefone. Portanto, o mau
uso dele significa ndo apenas perda
de tempo e de oportunidades, mas,
principalmente, de muito dinheiro.
Para atender justamente esta
necessidade do mercado empre-
sarial, a Brastel Telecom criou o
BASIX, uma ferramenta inova-

T ORGSR AT IR

dora, economica e versatil. “Nenhu-
ma empresa possul 0 servi¢co que
nés oferecemos”, enfatizou Renato
Junji Tanabe, um dos presidentes
da Brastel.

O sistema, que recentemente
passou por uma completa reformu-
lacdo, usa a Internet para trafegar
a voz. A grande vantagem é que o
proprio usudrio pode montar o ser-
vico, sem precisar de técnicos, bas-
tando conectar o aparelho na rede.
Além disso, a ligacdo telefonica
entre os funciondrios da empresa
matriz no Japao ou com a filial de
outra regiao do arquipélago ou no
exterior sdo gratuitas.

Sistema Basix, da Brastel, é
um PABX virtual, com tarifa
zero para ligagoes entre filiais

no Japao e no exterior
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Com conexao pela Internet,
esse sistema de telefonia
permite ter quantos ramais
a empresa precisar
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CELULARES

Com o desenvolvimento da tele-
fonia movel, o sistema BASIX pode
agora ser usado facilmente também
através de terminais de celulares
apenas dos modelos smartphones.
“A maioria das empresas quer ter
mobilidade, ndo quer ter mais o tele-
fone fixo”, constatou Tanabe.

Apesar de o funcionario usar o pro-
prio aparelho celular para receber e
fazer chamadas, ele nao utiliza alinha
da operadora, mas a internet. “Entao,
0 usudrio pode estar em qualquer lu-
gar — em casa, no hotel, em outro pais
— e acessar as ligacoes do ramal da
empresa’, explicou o empresario.
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Isto significa ndo s6 economia, mas
principalmente ganho de oportunida-
des para a empresa, pois o funciona-
rio, mesmo nao estando no escritorio,
poderd atender o cliente de qualquer
lugar. Além disto, a Brastel oferece
um servico agregado: quando o usua-
rio ndo estd num ambiente com aces-
so remoto a internet (ambiente wi-fi),
é possivel incluir o valor da ligagdo na
conta da empresa apenas discando
um prefixo (sistema koushikubun).

VANTAGENS

Uma das grandes vantagens do
BASIX, além da facilidade de insta-
lacdo, é a reducdo de custos — tanto
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0 Basix pode ser
usado pelos celulares
smartphones
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de aquisi¢cdo do produto quanto da
conta mensal de ligagdes, ja que as
tarifas sdo diferenciadas e muito
mais baratas que as das tabelas de
outras operadoras.

Atualmente, cerca de 300 empre-
sas utilizam o servico da Brastel.
“Administramos por volta de 4.500
ramais e nosso objetivo é chegar
a centenas de milhares de empre-
sas”, contou Tanabe. “Nao vende-
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mos simplesmente um produto que
resulta em ligacoes mais baratas ou
com uma qualidade melhor. Nosso
foco é o pacote de contetidos que
uma empresa precisa’, completou.
A Brastel Telecom oferece este
servico hosteado, ou seja, o cliente
nao precisa instalar nenhum equi-
pamento e tem acesso a todas as
funcoes. O servidor esta instalado
numa data center da empresa.
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Organizacao das Co-

operativas do Esta-

do do Parand (OCE-

PAR), em parceria

com o Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abasteci-
mento (MAPA) e o Ministério das
Relacoes Exteriores, realizou uma
missdo no Japao. Com a fina-
lidade de criar ambiente para o
aprendizado de estruturas orga-
nizacionais do coopera-
tivismo japonés, vieram
cerca de 20 pessoas do
Brasil.

Na oportunidade, os
visitantes puderam ter
contato com entidades e
potenciais parceiros para
futuros negocios. A mis-
sao aconteceu entre os
dias 18 e 21 de outubro.

A Embaixada orga-
nizou uma palestra aos
visitantes com partici-
pacdo do Secretario do
Secom (Setor de Promo-
¢ao Comercial), Rodrigo
Mendes Aratjo, que abordou o co-
operativismo no Japao. Em segui-
da, o Secretario do Setor Economi-
co, Eduardo Teixeira Souza, falou
sobre a economia japonesa. O pre-
sidente da Camara de Comércio
Brasileira no Japao (CCBJ), Osval-
do Kawakami, e o diretor-adjunto
Yasushi Ninomiya, da Divisao La-
tinoamericana, do Departamento
de Pesquisa Estrangeira da Jetro
(Japan External Trade Organiza-
tion) também foram palestrantes
no dia. Os integrantes das coope-
rativas visitaram ainda supermer-
cados, shopping center, Grupo
Zen-noh (associacdo de coopera-
tivas japonesas), empresas Mitsui
e Marubeni e tiveram contato
com plantacao de cereais.

COOPERATIVAS DO
PARANA NO JAPAO
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Palestra na Embaixada
sobre cooperativismo
KA T AL
Az VT

3 — %

7ML AE S (OCEPAR)
1, 77 VNG IR A ROV B Lt
[F-C HAR D 15 [ A 1l 1 o SR A
BT 2 HEZ HIWE LR HEi % %
FEh, #9204 DI B 6 % BB D
KHLU 7,

10H18HA521 HE Todif HIIR
i BN FEBI 21X U0 R
DEY R A= F =50 R %D
b EFEPHRBIRE S LML,

BEH7 7Y
KEEREIZ LD B
BLNE%ENR
L7k 3=
DR S, R f
B RO AR
TRVT AT
ZAZEE SNEN S
2 H A D 1 [
HGHlEICOWT
DHMB SN, ROTRFHDO LN
PTIRTFAT 24T T ERE D
HABFIZO WS /eI —
TN EARXIVNEH 7 7PV 3
LERITAUHE Y = aifg A
AR R AR R D B 2 1T o
7o RHEEMIFE A== avEy
Ty —% QB LG A
R A G2 SR L% 5
ML B OHEZ T 72,

TURISMO | &%

MAIS DE 30 ANOS

DE TRABALHO EM TURISMO
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Tunibra Travel relanga guia em japonés com dicas
de viagem ao Brasil na Copa do Mundo e Olimpiadas

om exatos 35 anos de

fundacao, a Tunibra

Travel Co.; Ltd. vem

trabalhando intensa-

mente para expandir

o atendimento de turismo a contas
corporativas no Japao. O diretor-
presidente Haruhiko Kondo destaca
que muitas vezes os empresarios
viajam a trabalho, mas perdem a
oportunidade de conhecer as bele-
zas do arquipélago nas horas vagas.
A Tunibra Travel Co.; Ltd. possui
escritérios em Toquio, Osaka, Na-
goya e Hamamatsu, além de man-
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ter ligacoes diretas com a Tunibra
Travel Turismo Ltda., fundada ha
61 anos em Sao Paulo, com filiais
no Rio de Janeiro e Foz do Iguacu.
Também possui parceria com a
ATS Viagens e Turismo Ltda., em
Manaus, e com a Amazon Travel
Service Ltda., em Belém.

No Japao, a empresa possui equi-
pe que atende em japonés, portu-
gués, espanhol e inglés. “A grande
vantagem de dispor do atendimen-
to de uma agéncia de viagem, é o
suporte 24 horas para qualquer
emergéncia’, ressaltou Kondo, que
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foi ao Brasil pela primeira vez em
1967. Ele ja chegou a morar por
quatro ano em terras brasileiras, vi-
sitando Amazonas, Rio de Janeiro,
Sao Paulo, entre outras cidades.

A preocupacao em oferecer maior
comodidade ao turista levou a Tu-
nibra a relancar o guia de viagem,
com informacdes sobre a Copa do
Mundo em 2014 e as Olimpiadas
em 2016. Escrito em japonés, o guia
mostra em suas 143 pdginas um
resumo de restaurantes, pontos
turisticos, hotéis, com mapas para
orientar melhor os japoneses.
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Diretor presidente
Haruhiko Kondo:
suporte 24 horas
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INCENTIVAR
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Este tem sido o trabalho de professores voluntarios com
criangas brasileiras
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Yoshinu Kojima

fessora universitaria Yoshi-

mi Kojima abracou essa
causa desde o ano 1994, quando era
professora da escola primaria, em
Saitama. Na oportunidade, ela conta
que nao sabia nada sobre a histéria
dos brasileiros que vivem no Japao.
Portanto ficava assustada e triste
todas as vezes que deparava com a
realidade de algumas familias ao vi-
sitar a residéncia de alguns alunos.

Atualmente, como professora da
Universidade Shukutoku de Aichi,
em Nagoya, ela tem atuado como
voluntaria para apoiar o ensino das
criancas estrangeiras que residem
na regido. O tnico objetivo desta
atividade é ampliar o horizonte, o
futuro das criancas.

Como resultado, varios brasilei-
ros passaram a frequentar a uni-
versidade.

No verao deste ano, a professora
Kojima, em cooperacao com o Cen-
tro de Intercambio Internacional de
Nagoya e universitarios japoneses,
realizaram a producdo de filmes
com intuito de ajudar na conscien-
tizacdo da identidade das criancas.
Cercade 15 criancas brasileiras par-
ticiparam e as mesmas produziram
um filme com temas sobre o sonho
e familias delas. “Foi interessante
notar que alguns jovens tém espi-
rito empreendedor, com sonho de
abrir uma doceria no Brasil. Tam-
bém havia criancas que possuiam
sentimento de gratiddo mesmo que
0S pais nao tivessem muito tempo

necentivar o sonho de uma
crianca brasileira. Parece
sem importancia, mas a pro-

Professora
Universitdria
Yoshimi Kojima

faz palestras aos
jovens e mostra as
opgdes de cursos
na faculdade
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para passar com elas por estarem
muito ocupados devido ao traba-
1ho”, comentou a professora Kojima
arespeito dessa atividade..

Até entdo, a professora se depa-
rava somente com situacoes tristes
das criangas que ndo conseguiam
enxergar um futuro promissor. “Os
jovens achavam que iriam trabalhar
como 0s pais numa fabrica e ndo se
sentiam estimulados em estudar ”,
lamentou a professora.

KOBE

Em 1995, quando houve o ter-
remoto de Kobe, a professora Koji-
ma nao teve duvida de ir ajudar os
estrangeiros no local. Foi quando,
segundo ela, soube pela primeira
vez que os estrangeiros nao eram
obrigados a frequentar a escola no
Japao. “Em 1998, pela primeira vez,
encontrei criangas brasileiras que
nao frequentavam a escola. Estas
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criancas nao sabiam escrever em ja-
ponés e muito menos em portugués.
A causa nao era o terremoto, mas a
lei japonesa”, lembrou ela. Posterior-
mente, ela formou uma ONG com
os colegas em Kobe. E enquanto
ela participava em varias atividades
como voluntaria, fez o mestrado so-
bre a Cooperacao Internacional.
Em abril de 2003, a professora
se mudou para a cidade de Kani,
em Gifu, onde viviam cerca de
3.300 brasileiros, com o objetivo
de levantar o nimero de criancas
que frequentam a escola. Na oca-
sido visitou todas as familias com
a colaboracao da prefeitura muni-
cipal. Como ficou constatada, pela
primeira vez, a condicdo atual da
educacao dos estrangeiros no Ja-
pao, o prefeito de Kani prometeu:
“Faremos desta cidade, uma cidade
que todas as criancas possam fre-
quentar a escola”. Assim, a partir

BRASIL

de 2005, iniciou-se o Projeto de
garantia educacional as criancas
estrangeiras, com o apoio da prefei-
tura de Kani. A professora Kojima
foi escolhida como coordenadora
deste projeto e também tornou-se
funcionaria da Secretaria da Edu-
cacao do Municipio de Kani. Sendo
assim, ela deu inicio a diversas ati-
vidades com o objetivo de realizar
o intercambio entre japoneses e
brasileiros. Entre estas atividades,
a professora transformou um dia a
sala de aula como se fosse a do Bra-
sil para que os alunos japoneses pu-
dessem sentir os sofrimentos e as
angustias das criancas brasileiras
residentes num pais diferente.

A professora ja visitou o Brasil
por 3 vezes, percorrendo as cida-
des de Sao Paulo, Manaus, Curitiba,
Londrina e Salvador a fim de reen-
contrar as criancas que retornaram
ao Brasil.
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o lado brasileiro,
uma das profissio-
nais envolvidas com
a educacdo das
criancas brasileiras

de forma voluntaria é Lilian Teru-
mi Hatano. Ela mora ha 17 anos no
Japao, com vivéncia em Kyoto. Com
Doutorado em Lingua e Cultura
pela Universidade de Osaka, Lilian
aponta que na area da educacdo
ha algumas conquistas dentro da
comunidade como jovens brasilei-
ros ingressando nas universidades
japonesas. Ela acredita que isso se
deve pelo esforco individual e apoio
familiar. Ela também considera im-
portante a criagdo do Conselho de
Representantes de Brasileiros no
Exterior. A principal preocupac¢do
sao os jovens fora da escola e com
baixo rendimento escolar. Ela tam-
bém cita que a indecisao dos pais
sobre o futuro dos filhos pode difi-
cultar o desenvolvimento escolar.
A seguir, acompanhe a explica¢do
para cada problema:

GOVERNO JAPONES

“O problema se agrava pela ine-
xisténcia de dados e de acesso as
criancgas estrangeiras fora da esco-
la. O governo japonés vem tomando
medidas para mudar esta situa-
¢ao, fazendo alguns levantamen-
tos desses jovens, assim como
finalmente lancando algumas dire-
trizes bdsicas relacionadas as crian-
¢as estrangeiras em maio de 2010.
Enquanto as criancas estrangeiras
em idade escolar, cujos direitos a
educacdo devam ser garantidas,

nao forem incluidas no Censo Esco-
lar Basico separado por nacionalda-
de, idade, série, provincia, como os
nacionais, é dificil acreditar que o
quadro mude.”

INDECISAO DOS PAIS

“Outro problema sério € a indeci-
sao dos pais e responsaveis, muitos
pela falta de perspectivas de futu-
ro, seja para ficar ou voltar ao Bra-
sil. Nao devemos perder o tempo
precioso das criancas quando elas
conseguem absorver tudo com mais
facilidade. A indecisao dos pais afe-
ta diretamente na motivacdo das
criangas nos estudos.”

RENDIMENTO ESCOLAR

“Nao estao divulgados o niimero
de adolescentes brasileiros que in-
gressam no ensino médio e superior
japonés, mas a diferenca regional é
discrepante. As criancas como nao
sdo reprovadas aqui no Japao nas

Lilian Terumi Ha-
tano faz trabalho
com educagao
de criangas ha

17 anos
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N “Enquanto as criangas
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estrangeiras nao forem
incluidas no Censo E_scolar
Basico, é dificil acredlt”ar que
o quadro mude.
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escolas japonesas até terminarem
0 ginasio, passa a impressao aos
pais que seus filho(a)s estdo tendo
sucesso, porém, a realidade nao é
assim. O ingresso de japoneses no
ensino médio é de 97,7%, e nas uni-
versidades de 51,2%. Infelizmente
acho que nao precisamos ser espe-

cialistas para reconhecer que esse
nao é o percentual entre os brasi-
leiros. A qualidade do ensino nas
escolas publicas no Japao também
vem caindo bastante se comparado
aos outros paises desenvolvidos. A
verba voltada & educagdo no Japao,
baseados nos dados de 2007, foi de
3,3% do Produto Doméstico Bru-
to (GDP). O Japao ficou em ultimo
lugar dentre os 28 paises do OECD,
onde a média foi de 5%.”

LINGUA FAMILIAR

“Quando o pai e a mae sao brasi-
leiros, a lingua de dominio € geral-
mente alingua portuguesa. Gostaria
de chamar essa lingua de lingua-he-
rancga, sendo importantissima para
se manter o elo com a familia e os la-
¢os com o Brasil, além de ser o meio
de comunicacao quando os pais nao
dominem a lingua japonesa. Cada
familia deve ter sua estratégia, mas
que seja bastante consciente.

Eu fui criada com duas linguas
em casa. Hoje s6 tenho a agradecer
por essa estratégia que meus pais
que sao japoneses tomaram dentro
de casa, podendo me tornar bilin-
gue. Eles ndo mediram esforcos
para tentar manter o japonés como
a lingua de comunicacio com eles,
enquanto que o portugués dominou
entre eu e meus irmaos. A aquisi¢do
eodominiodessalingua familiar até
os 12 anos é fundamental. E alingua
heranca é importantissima para a
auto-estima para que a crianca seja
confiante e acredite em si mesma,
sentindo-se capaz de prosseguir na
vida. Os pais nao devem se preocu-
par em continuar falando em portu-
gués com seus filhos, se esta for a
lingua de seu dominio mesmo que
os filhos comecarem a falar em ja-
ponés. A substitui¢do do portugués
pelo japonés no lar, pode acarretar
em novas preocupacoes. As crian-
cas sdo plenamente capazes de se
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tornarem bilingues, desde que haja
apoio para que ela mantenha esses
dois ambientes onde possa utilizar
ambas linguas. O lar desempenha
um papel importantissimo para o
desenvolvimento linguistico. Com
esse desenvolvimento linguistico, o
raciocinio e a capacidade de inter-
pretacao evolui.”

ESCOLAS BRASILEIRAS

“Se o0s pais tém o objetivo claro
de voltar ao Brasil, que seja bem
planejada e ndo muito adiada. A
minha preocupacdo maior, que ja
estd acontecendo e nao deveria, é
a crianca estar sendo educada para
retornar ao Brasil e isso ndo acon-
tecer. Continuar vivendo no Japao
sem o dominio da lingua japonesa,
nem de conhecimentos da socieda-
de japonesa, o leque opcdes de fu-
turo das criancas fica restrito. Acho
que a opcao ideal € uma escola com
curriculo bilingue como as escolas

chinesas e coreanas onde seus for-
mandos sdo capazes de ingressar
nas universidades competitivas
japonesas. Mas tenho certeza que
essa mudanga ocorrerd no Japdo.
O papel das escolas brasileiras é
importante, mas a qualidade delas
precisa melhorar. Ja existem 12
escolas miscelaneas com direito a
subsidio publico. Em breve mais
duas estardo se juntando ao grupo.
Cada familia deve analisar com cui-
dado o que deseja para seus filhos e
acompanhar o desenvolvimento na
escola. Sou a favor de garantir aos
pais e responsaveis o direito de es-
colher o tipo de educacao aos seus
filhos. Em meu livro publicado em
2009, sobre como os nomes come-
cam a sofrer transformacoes, veri-
fiquei a dificuldade da diversidade
das criancas ser positivamente
aceita. As criancas se tornardo os
adultos que desejarmos que se tor-
nem. Para mudar a situacao atual,

dependera do que cada um podera
fazer pensando no futuro de nossas
criancas e jovens.”

FUTURO

“Quando participei das Confe-
réncias dos Brasileiros no Mundo
do MRE, pude verificar o quanto
temos uma situacdo peculiar na
educacdo. Ndo hd escolas brasi-
leiras em outras partes do mundo
como no Japao. Isso é um reflexo
da dificuldade de adaptacdo nas
escolas japonesas e de aceitacdo
da diversidade das criancas. Antes
de me envolver com as criancas
em escolas brasileiras, visitava e
ajudava as criancas em escolas ja-
ponesas por quase 10 anos. Cada
um colaborando com o seu conhe-
cimento ou financeiramente ou
dispondo de tempo para ajudar
as criancas em dificuldades, pode
ajudar a elevar o quadro e contri-
buir para o futuro delas.”
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ENSINO | &

EDUCACAO,
FERRAMENTA

B Rz —)U
A Wizard Japan impulsiona curso de ensino
médio a distancia e faculdade de mecanica

Wizard Japan #tI3hEREEEEREE
BT EEPIEEEED 1 — A BHE%

partir de janeiro de
2011, a Wizard Japan
passa a oferecer uma
série de novidades na
areaeducacional para
0s brasileiros e outros estrangeiros e
também para os préprios japoneses.

Uma das novidades é o inicio da
parceria com a Hokkaido Geijutsu
Koutou Gakkou, que oferece curso
de ensino médio por correspondén-
cia. Essa é uma oportunidade para
os brasileiros e outros estrangeiros
que trabalham e desejam estudar
em colégio japonés e sonham che-
gar a universidade.

Segundo o diretor-presidente
da Wizard Japan, Célio Tikashi
Nakahara, a duracdo do curso de
ensino médio por correspondéncia
é de trés anos. “O que é mais im-
portante para quem nao tem con-
dicoes de frequentar uma escola
regularmente consiste no curso ser
reconhecido pelo Governo japoneés,
sendo que o aluno deve participar

da aula presencial apenas uma vez
por ano, em Hokkaido”, disse.

O diretor da Wizard Japan ex-
plicou que esta parceria visa abrir
novos caminhos de estudo para os
estrangeiros e, consequentemente,
trazer mais oportunidades de tra-
balho. “As ofertas de emprego sdo
ampliadas quando a pessoa tem o
ensino médio completo”, comentou
Nakahara.

Para o aluno ser aceito nesta es-
cola, ele necessita ter o certificado
de conclusdo do ensino fundamen-
tal e passar por uma entrevista na
Wizard Japan. Durante o curso,
contara ainda com o apoio dos pro-
fessores do idioma japonés para es-
clarecer eventuais duvidas da grade
escolar de Hokkaido.

FUTEBOL

Outra novidade é o convénio da
Wizard Japan com o Centro de Trei-
namento Nakazawa Soccer Star, lo-
calizado em Atibaia, interior de Sao
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Célio Tikashi Nakahara:
Educagao € a chave
para 0s seus sonhos
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Paulo. Nakahara escla-
receu que este convénio
é voltado para os japo-
neses interessados em
receber um treinamen-
to equivalente ao que é
oferecido pelos grandes
Clubes Brasileiros.

As aulas, segundo
ele, serdo ministradas
por profissionais que
tém em seu curriculo
a experiéncia adquiri-
da em grandes times
profissionais do futebol
brasileiro.

Apesar de estarem longe do Ja-
pao, os alunos continuarao os estu-
dos no ensino médio, pois poderao
ingressar na Hokkaido Geijutsu
Koutou Gakkou.

FACULDADE

A 1ltima novidade é o convénio
com a Faculdade de Tecnologia
Automotiva Sendai (Kadan) para o
curso de mecanica de automaveis.
Nakahara apontou o objetivo de
mais esta oportunidade: “Firma-
mos esta parceria para que os bra-
sileiros, os estrangeiros ou mesmo
0s japoneses alimentem o sonho
de concluir uma faculdade e assim
possam alcancar melhores condi-
¢oes de trabalho”.

Segundo ele, nos ultimos qua-
tro anos, 100% dos formandos na
Kadan tiveram emprego garantido
nas principais empresas da area
automotiva. “Assim como os imi-
grantes japoneses que foram ao
Brasil e conseguiram, em duas ge-
racoes, fazer com que seus filhos
ingressassem em universidades,
no Japao temos o dever de anteci-
par uma gerac¢do para fazer valer
todo o esforco de nossos avos”, fi-
nalizou Nakahara.

A WIZARD NO MUNDO

Inaugurada no Brasil em 1987, a
empresa possui 1.300 unidades no
mundo, como por exemplo nos Esta-
dos Unidos, Portugal, Irlanda, México,
Guatemala, Colombia e China, sendo
a maioria dos alunos brasileiros. Ao
todo, sao cerca de 500 mil estudan-
tes. A Wizard Japan, fundada em
2001, possui unidades em Hamama-
tsu (provincia de Shizuoka), Nagoya e
Toyohashi (Aichi) e Suzuka (Mie). Com
cerca de 700 alunos, oferece cursos
de inglés, portugués e japonés.

HROWizardth

Wizardthix198 74277
VTR, 7 AV A GRE PR
IV A¥Ta  JrP7v7,anve
7 HESE R NS GE L 30 0%
F52, ZDHEFEDEITT TPV AT,
RO AEDRENIB X Z50
PPN N R

Wizard JapanthiZ2001
SR HA BB B IR A B (i
UL Ah R SR (ZERILL) | Bl
B (CHEE)ZGL AR X Z
7004, HATIE, EHEL RNV A
i HAGED 2 —2Z ik L T 5,

Staff da Wizard Japan
Wizard Japantl:
AYv7

LICH oo Twna s, T4
HEZRET LA, RAOHESIZ
WRKT 2, ; EFANTRIEEET, Z
D a— AT Bk, PIELEE
TiHEORKEWi zard Ja-
p a nthic X 2HEEEITS 2 LA
Thb, XEih, b ULA»aD0 6%
W2 EPHTETH, IS
FRDOFEB /2 T, HAGEAMO
YARHRZT B 2 L ARG,

Yy h—

L) —oDikAlE, Wizard

Japanthe, oy omigst
DU T7FNL T7ICHDFTHTT - Yy
H— e AY—+ bL—=v T k¥
—LDRETH D, FAHANTRICELN
E, 79V —=v S kv
— LD, 7TV NDEREEY
77 F—=LTITbN T30 L %D
FL—= v 7Bk D B 5 HARAY
DA—ATHHEFI), ZDA—AD
EENERE 21T D3, 77PN DiRsE
7raYy h—F—LTDOIL—=V
TEREZ FOWHMERTH 2 & F
7 RIFEBR S, HAD 6 T
Th, AFEREIFACHEE M S AR A
DNFEDRE22 DT, FEHEHE %2 Z\T
el 5 2 EDHBR L DTH B,

R
RBEORZR I, iiHICHd 2 HH
HLHE PR (R H B R E ) &
O, HEHEMH 2 — AT 252
fEchsr, COREOHNIZOWT
FANTERIZ. T7 720 ARHE
A, Z L CHARADHEM/RZE T
T2 LICL-oT, &b XOEHEL
25 LV ERFBNRSL Z L2 R
UCC. ZOREAEICES7,) &
Nz, FANTRICENE, 2 T
T 4 SRR AR F B BRI & A
L7451 00 %IFHBHERCTO
FHEMAEANORBPHREI N TS
EEI, T7I9VN~ARL., 21
Rofz, T b %2 KFEICAND
FTORBELZMED EFZHARAABR
DEIHlL, TIHARTH, FAzbl
REFD LS % EERIC L 2 WIS b,
KOWAIC AT - A B R 22 T
W EBEBERALICIEH 2, | EhED L
{ o7,

91



CULTURA | x1t

CAPOEIRA Bisiiass

Embaixada do Brasil em Téquio langa livro em japonés sobre a histdria da capoeira
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res, com o apoio do Ministério da
Cultura.

A Embaixada do Brasil em
Toéquio lancou o livro traduzido
para o idioma japonés durante
o V Festival Brasil, organiza-
do pela Camara de Comércio
Brasileira no Japao. No evento,
inclusive, a Embaixada promo-
veu workshop de
capoeira no Par- ’7

rada como um simbolo do movi-
mento de libertacao dos escravos.
Nao pode ser entendida apenas
como luta ou exercicio fisico,
mas como uma manifestacdo de
varios aspectos da historia, reli-
giao e cultura negras no Brasil,
que tem exercido efeito positivo
na construcdo da identidade da

comunidade afro-

descendente em

que Yoyogi, em Antigamente’ nosso pais. Como

Toquio.

Para chegar ao a prética da

a pratica nao ne-
cessita de dialo-

lancamento do Capoeira era go entre os parti-

livro, conforme a

cipantes, pessoas

Primeira Secreta- pr0|b|da Pela de origens e cul-
ria de Divulgacao pOllICia turas diferentes

e Cultural, Isabela
Medeiros Soares,

foi necessario o )T A5

periodo de um ano

conseguem se en-
tender durante a

SITA T roda de capoeira.

Além disso, todos

BRGR) AR
de trabalho. Nes- = /T‘L‘—ﬂ*‘ L/b;hf os praticantes jo-

sa primeira etapa WE bfl’_o

foram impressos

mil  exemplares

com distribuicdo gratuita. Com
ilustracoes de Carybé e fotos de
Pierre Verger, ambos os artistas
que adotaram o Brasil como o se-
gundo lar, a publicacdo se torna
mais atrativa. Nas 138 paginas em
cores, o leitor ficard sabendo que
a capoeira foi declarada como Pa-
trimonio Cultural pelo Ministério
da Cultura, em 2009. Atualmente,
a capoeira € praticada em mais de
130 paises.

“Antigamente, a pratica da ca-
poeira era proibida pela policia,
por isso os escravos no Brasil
passaram a agregar musica e
danca para disfarcar os movi-
mentos da luta", disse a secre-
taria Isabela, que se aprofunda
ainda mais na explicacdo da ca-
poeira: “De um certo ponto de
vista, a capoeira pode ser enca-

gam juntos, o que
J acaba atraindo o

interesse de mui-
tas mulheres e criancas”.

Workshop de capoeira durante o V Festival Brasil
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CCBJ News

DESPEDIDA AO EMBAIXADOR

SR DY)UKEXERIE

CCBJ organi-
ZOou um jantar
de despedida

ao Embaixador do
Brasil em Toéquio, Luiz
Augusto de Castro Ne-
ves, e a Embaixatriz
Sonia. O evento con-
tou com a presenca de
cerca de 40 pessogs no Renato Almeida (Vale), Osvaldo Kawakami
Hotel New Otani, no ¢ jorge Sturmer (Banco do Brasil
dia 20 de outubro. O 7V T7UXLTE (T 7 — L),

K JMEAZXTZNV PR P any - Ay
presidente da CCBJ, —vx (752 nrsu9)
Osvaldo Kawakami,
agradeceu o empenho do Embaixador no relaciona-

mento bilateral.
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Tamie Yamashita, Elisabete Sturmer e Suely Kawakami
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Eiji Kamiyabu (BNP Paribas) e Ichiro Yamamoto
(Nippon Usiminas) Institute

L#ESETG (BNP Paribas), 14— ERG

(Nippon Usiminas)
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Embaixatriz Sonia e Embaixador Luiz Augusto de Castro Neves
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(Sojitz Research Institute)

Shinjiro Shimizu, da ACNB e Kunio Imai, da Sojitz Research
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CCBJ News

DESPEDIDA AOS
VICE-PRESIDENTES

BODXAI=

primeiro vice-presidente

da CCBJ, Jorge Sturmer

(Banco do Brasil), e o
segundo vice-presidente, Renato
Almeida (Vale) retornaram ao
Brasil depois de um periodo de
trabalho nas respectivas empre-
sas e na entidade. Como forma de
agradecimento pela dedicacdo a
CCBJ, foi organizado um almoco
entre a diretoria e o Conselho de
Diretores.

O evento aconteceu no dia 20
de outubro, no Barbacoa Classico,
em Toquio, reunindo cerca de 20
pessoas. Na oportunidade, o presi-
dente da CCBJ, Osvaldo Kawaka-
mi, enalteceu a importancia da
atuacao dos dois vice-presidentes
para o crescimento da Camara.

Jorge Sturmer disse que “par-
ticipar da Diretoria da CCBJ foi
uma grande satisfacdo, pois pode
ver de perto os avancos da en-
tidade e sua importancia para

Bl =T

aprimorar as relacoes comerciais
entre o Brasil e o Japao”. Ele agra-
deceu também o apoio recebido
dos membros da Diretoria Execu-
tiva e dos demais colaboradores
em todos 0os momentos.

Renato Almeida destacou a im-
portancia da Camara de Comér-
cio Brasileira no Japao, principal-
mente agora que o Brasil tem se
destacado economicamente. “O
papel da CCBJ € ser o elo de liga-
cao entre o empresario japoneés e
o empresario brasileiro”.

Cerca de 20 associados comparecem ao evento
204D HAR 2SN

Renato Almeida recebe lembranga
do Japao das maos de Kawakami
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Kawakami entrega presente ao
vice-presidente Jorge Sturmer
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Com experiéncia ha mais de 35 anos
no mercado de turismo Nipo-Brasileiro.
Profissionais altamente qualificados,
garantindo informag0es precisas e
atualizadas aos nossos clientes.
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No Japao
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CCBJ NEWS

CAMPEONATO DE
G™LFE DA CCBJ

RIS Y)VAEFERZEPIIL TR

olfistasde Aichi, Chi-

ba, Gunma, Ibaraki

Saitama, Shizuoka,

Téquio e Yamanashi

participaram do 30
Campeonato CCBJ de Golfe. Ao
todo, foram 40 pessoas divididas
em 10 grupos. O grande vencedor
foi Luciano Hamamoto, que veio de
Yamanashi. Em segundo lugar ficou
Kojin Kudo, da provincia de Kanaga-
wa. O terceiro premiado foi Hideki
Yamakawa, também de Yamanashi.
O campeonato também concedeu
prémio para Norihisa Koda, de T6-
quio, por ser o Best Gross, com 69
tacadas.

Realizado no dia 25 de outubro,
no Saitama Royal Golf Club Ogose
Course, em Saitama, a coordena-
¢do do evento foi de Nelson Saito,
diretor-presidente da Kowa Co.,
Ltd, e de Amadeu Tatibana, diretor-
presidente da Tatibana Corporation.
Ambos sdo coordenadores do Nu-
cleo Regional Kita Kanto da CCBJ.
“Pretendemos promover novo cam-
peonato em breve no final de sema-
na para contar com mais golfistas”,
destacou Saito. Todos os participan-
tes receberam brindes patrocinados
por Pampas, Tatibana Corporation,
IPCWorld, Acha Facil, Alternativa,
Sony Shop Matsumoto, Soho Hair e
Kowa Co., Ltd.

58 BRASIL

3° CAMPEONATO
DE GOLFE

Participantes do campeonato de golfe
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CCBJ News

FESTA DE FINAL DE ANO

T/
IO\ I~

urante a Festa de Final de Ano da
D CCBJ, o presidente da entidade, Os-

valdo Kawakami, transmitiu o desejo
para os negocios entre o Brasil e o Japao, em
2011: “Que as empresas japonesas invistam
no Brasil tanto quanto as empresas chine-
sas”. Ele destacou que as projecoes economi-
cas do Brasil revelam crescimento do PIB em
torno de 4,5% para 2011. O evento aconteceu
no dia 2 de dezembro, no Barbacoa Aoyama,
em Téquio, reunindo cerca de 60 pessoas. A
CCBJ agradece a presenca de todos.
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BOUNENKAI DE TOKAI
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um clima de confraternizacio, foi
‘ \ ‘ realizado o Bounenkai da CCBJ na
regido de Tokai, em 9 de dezembro.
Coordenado por Minoru Koike, contou com
cerca de 50 pessoas, no Night Café, em Ko-
maki, Aichi. Koike agradeceu o apoio de to-
dos, principalmente porque algumas pessoas
vieram de outras provincias como Kanagawa,
Mie, Osaka, Okinawa, Téquio e Saitama.
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KOWA CO.,LTD.

T 3720054 Gunma-ken, Isesaki-shi, Yanagihara-cho 15

Matriz: 0270-21-8155
www.kowa-corp.com

Emprego em varias
regides do Japao
AICHI ¢ CHIBA

FUKUOKA
FUKUSHIMA
GUNMA « HYOGO
IBARAKI e KANAGAWA
SAITAMA  TOCHIGI
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MAIS VOOS ENTRE BRASIL E JAPAO
J2Y)L—BARE DM ZEEE

s voos entre o Brasil e o
Japao tém mais um opcao
recém inaugurada pela

empresa brasileira TAM, em par-
ceria com a companhia japonesa
All Nippon Airways (ANA). Com
saidas diarias de Toéquio para
Sao Paulo e Rio de Janeiro, via
Londres, a conexdao foi celebra-
da num evento organizado pelo
Escritério de Turismo do Merco-
sul no Japao e pela TAM. Com a
presenca de cerca de 150 pessoas,
o evento, que aconteceu em 16 de
novembro, mostrou que “esse novo
voo-code-share é uma grande con-
quista ao mercado japonés e para a
América Latina, pela qualidade das
empresas aéreas e pela quantidade
de destinos da TAM ao Mercosul”,
comentou Laércio Branco, diretor
do escritorio.
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TOURISM AWARD 2010

—UXL7DT—KR2010

Cerimdnia de entrega de troféus para empresas, operadores e companhias aéreas
que comercializam pacotes turisticos ao Mercosul

BEA T AV AR—VATFEDBDE Sy r — 0y 7 — 2 WGE LI RIT 24k, 24
ZFRL ALY — B Z L2 tb b e 71 — D8G50 hb i

Destacar as empresas de turis-
mo do Japdo que comercializam
pacotes ao Mercosul. Esse é o
objetivo do Tourism Award 2010,
promovido pelo Escritério de
Turismo do Mercosul no Japao. A
entrega de prémios, que contou

AV 2 A — )L IR H A 8 i
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FOTOS: DIVULGACAD

Parceria entre TAM

e ANA com conexao
diria de Téquio para
Sao Paulo e Rio

de Janeiro
TR 5 —
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com a presenga de cerca de 140
pessoas, foi feita para 22 empre-
sas numa cerimonia em Toquio,
no dia 18 de novembro. A cerimo-
nia também visa aumentar cada
vez mais os pacotes turisticos ao
Mercosul no mercado japonés.
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Solenidade na Embaixada para a entrega do diploma
KT T EHHR Y S

HOMENAGEM R4

Da esq. a dir: No Banco do Brasil, Shinjro Shimizu, Jorge Sturmer, Takano

Nishimura e José Luis Salinas (Banco do Brasil)
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Da esq. & dir:: Takao Nishimura (ACNB), Marcos Turini e Renato Almeida
(Vale), Shinjiro Shimizu e Toshiro Kobayashi (ACNB), na Vale
V7 —LALTC BEED S  HAT 7OV g 2 D vER R B
TP LDV AR by = SR ATy R TIALT R HAT TPV
TR 2 DR ARBUREB 22 e VAR H RS B (B2 5)
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Associacdo Central Nipo-Brasi-

leira (ACNB) prestou homena-
gem ao Embaixador do Brasil em T6-
quio, Luiz Augusto de Castro Neves,
e aos vice-presidentes da CCBJ, Jorge
Sturmer (Banco do Brasil) e Renato
Almeida (Vale). Em cada ocasiao, con-
forme explicou o presidente da ACNB,
Shinjiro Shimizu, a entidade entregou
um diploma escrito em japonés com
tinta de carvao, agradecendo pela
cooperacdo realizada a Associacao.
As solenidades aconteceram entre os
meses de outubro e novembro.
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Desdel916

SAO PAULO

De todos os Prazeres
do ser humano,
vocé esta diante

do que tem
mais sabor.

Entédo se o prazer
¢ um bom cafeé,
foi um prazer
te conhecer.

www.cafedocentro.com
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urante quatro anos eu tive a
oportunidade e a honra de
fazer parte da Camara de Co-

meércio Brasileira no Japao, como um
de seus vice-presidentes. Retornando
ao Brasil, termino um ciclo aqui no Ja-
pao e estas ocasides sao naturalmente
propicias para se fazer uma reflexao.
Qual é o papel da nossa Camara? O que
temos feito e o que ainda precisamos
fazer para torna-la ainda mais forte?
Entendo que nosso principal obje-
tivo é estreitar relacionamentos para
viabilizar e aumentar as oportunida-
des de negodcios bilateriais Brasil-Ja-
pao. Nao apenas exportando produtos
e servicos para o Japao, mas também
levando produtos e servigcos para o
Brasil. Uma via de mao dupla, pela
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Renato Almeida*
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qual empresas competitivas e inova-
doras terdo sempre oportunidades
para realizar bons negocios.

O Brasil passa por um momento
econdmico impar da sua histéria. Mo-
eda estavel por mais de uma década,
reservas cambiais significativas, eco-
nomia em solido crescimento e mui-
to potencial de consumo interno. Tal
desenvolvimento e perspectivas tém
atraido o interesse de empresas inter-
nacionais que buscam investimentos e
a comercializacao de seus produtos no
Brasil. Tal crescimento também gera
indmeras oportunidades para o criati-
vo e batalhador empresario brasileiro.
Portanto, estamos em um momento de
franca demanda interna por produtos
e servigos competitivos e vislumbra-se
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papel da CCBJ
CCBJDE 1=

muitas oportunidades de negdcios.

Empresas brasileiras que conse-
guirem se destacar neste competitivo
ambiente de mercado, certamente es-
tardo aptas para também vender seus
produtos e servicos para o tao exigen-
te mercado japonés. E empresas japo-
nesas com o firme propésito de par-
ticipar deste crescimento brasileiro,
precisardao do necessario apoio para
disputar este mercado.

E € ai que considero que a Camara
de Comércio Brasileira no Japao tem
seu grande papel e, neste momento,
oportunidade tunica. Viabilizar estas
acoes e transformar estas oportunida-
des em negocios. Ser o elo de ligacao
entre o empresario japonés e o merca-
do brasileiro. Ser igualmente a cone-
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“‘Nosso principal
objetivo & aumentar
as oportunidades de

negocios bilateriais
Brasil-dap&o.”

x40 entre o empresario brasileiro e o
mercado japonés.

Durante estes quatro anos que esti-
ve por aqui, pude constatar uma gran-
de evolucao na nossa CCBJ e entendo
que ela se encontra hoje muito bem es-
truturada para ser este elo de ligacao.

A CCBJ tem cumprido seu papel
de divulgar o Brasil de forma com-
petente. O Festival Brasil/ Brazilian
Day ja faz parte da agenda cultural de
Téquio. E um reconhecido sucesso e
uma o6tima vitrine do nosso Pais. Em
2010 organizamos pela primeira vez o
prémio “CCBJ Awards - Person of the
Year”. Oportunidade importante para
que empresarios brasileiros e japone-
ses de destaque se confraternizem e
estreitem as relagoes. Também um
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evento de sucesso que certamente ird
se transformar em evento tradicional
da CCBJ. Diversas palestras e treina-
mentos para os associados ja estdo
sendo organizados e deverao ser am-
pliados. Convénios importantes foram
assinados com a FIESP e SEBRAE,
por exemplo. Terminamos 2010 com
a CCBJ bem instalada em escritério,
com horéario de atendimento ampliado
e atendendo consultas de associados e
nao-associados em trés idiomas (por-
tugués, inglés e japonés).

Enfim, hoje a Camara, com a partici-
pacao e apoio das empresas membras,
da Embaixada do Brasil em Téquio e
do Ministério dos Negocios Estran-
geiros do Japao, conquistou nome e
envergadura necessarios para atrair o
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empresariado que busca oportunidades
de negocios bilaterias de forma sélida e
confiavel.

Finalmente, aos leitores da Revista
Brasil, sejam eles brasileiros, japo-
neses, associados ou nao-associados,
gostaria de reforcar a nossa mensa-
gem que a CCBJ esta apta a ajuda-los
a viabilizar negécios entre o Brasil e
o Japao e de convida-los a participar
e usufruir desta estrutura para rea-
lizar bons negdécios. A participacao
cada vez mais intensa de todos vocés
ird tornar a CCBJ ainda mais atuante
e Util ao fortalecimento dos negdécios
bilaterais Brasil- Japao.

*Representante da Vale no Japao
SegundoVice-Presidente da CCBJ
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(( J Camara de Comercio Brasileira no Japao

TR S 2IEE

A CCBJ

A CCBJ surgiu da necessidade de empresas brasileiras se-
diadas no Japdo superarem os processos burocraticos junto
ao governo japonés. E como entidade, esse acesso € facilita-
do. A CCBJ, sendo uma entidade do empresariado brasileiro
e japonés, que tenha relagdo com o Brasil, torna-se facilita-
dora junto as autoridades dos dois paises. Entendemos que a
Camara também é a voz do empresariado. Acreditamos que a
associacado das empresas a Camara podera contribuir para os
seus negocios.
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ATIVIDADES

O trabalho esta dividido em comités, sendo eles o de co-
mércio exterior, investimentos, associados, comunicacdo
institucional, eventos sociais, eventos empresariais, IT e os
regionais em Gunma e Nagoya. A CCBJ tem website proprio,
organiza eventos como seminarios, palestras e o Festival Bra-
sil em Téquio, além de receber autoridades brasileiras no Ja-
pao e esclarecer aos empresarios japoneses sobre os negécios
no Brasil. A Camara firmou acordo com a Fiesp (Federacio
das Industrias do Estado de Sao Paulo) para facilitar as nego-
ciacdes entre empresas do Brasil e de Sdo Paulo. A entidade
também mantém contatos com os ministérios do Japao e con-
tribuiu para a visita do presidente Luiz Indcio Lula da Silva ao
arquipélago, em 2005.
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BENEFICIOS

Ao se tornar associado, o senhor e a sua empresa passam a
adquirir beneficios que podem abrir portas no Brasil ou no Ja-
pao, gerando novas oportunidades de negécios. A empresa tem
acesso as informacgoes que poderao contribuir para a realizacdo
dos negdécios.
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COMO SE ASSOCIAR | &8Itk 3IciE

VEJA COMO E FACIL PEDIR A SUA FILIAGAO A CCBJ

PELA INTERNET:

Vocé pode efetuar o cadastramento através da internet, acessando o endereco www.ccbj.jp.
Clique no link [Associe-se a Camara! Cadastro On-Line] e preencha o formulario eletrénico.
Siga os passos do cadastro, informando seus dados e em seguida envie para a CCBJ.
Depois vocé recebera um e-mail no enderego cadastrado para dar continuidade em seu
cadastramento.

PAGAMENTO DE ANUIDADE:
O valor da taxa de anuidade varia de acordo com o tamanho de sua empresa. Veja a tabela de
taxas abaixo.

TERMOS E TAXAS
EStUAANTE ..ot s ¥ 10.000

Pess0a FiSiCa ....ccveeieeeieeiieeeeeieesee e ...¥ 20.000
Pessoa Juridica com menos de 300 funcionarios ... ...¥ 50.000
Pessoa Juridica com mais de 300 funCIONAriOS........c.ceriirrieeniierieeiee e ¥ 100.000

Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao ..........ccceeeiieiieeiiieiieeiieeseeeee e US$ 200

FORMA DE PAGAMENTO DA ANUIDADE PARA PAGAMENTOS NO JAPAO

Apods preencher o formulario e remeté-lo para a CCBJ, vocé deve efetuar o pagamento da taxa
de anuidade, através de depdsito bancario na conta corrente da CCBJ:

Banco Tokyo-Mitsubishi UFJ=Z R RUFJERTT

Agéncia: Shin Marunouchi FTALDNZ[E

Nome: Camara de Comércio Brasileira no Japdo - CCBJ

EHT SV IViEERERR

Tipo da conta: Futsu @

Conta: 4817449

Para que possamos identificar o seu pagamento, por favor escreva no campo de identificagéo
o nome de sua empresa. Posteriormente a CCBJ enviara o recibo de pagamento ao novo
associado.

IMPORTANTE: FILIACAO

Primeira instancia - Do preenchimento do cadastro e do pagamento da anuidade

A abertura do processo para a sua filiagdo a CCBJ somente tera inicio mediante o preenchimento
integral da ficha de cadastro e do pagamento da anuidade.

Segunda instancia - Da aprovacao da filiacao

Apos o recebimento do seu cadastro e da anuidade, o Comité Executivo, composto pelo Presidente
e os quatro vices-presidentes, fardo a avaliagdo de seu cadastro para que a sua empresa seja aceita
como membro da CCBJ. Este processo se faz necessario para proteger a CCBJ da filiagéo de
empresas com idoneidade dubia ou que ndo tenham alinhamento com o pensamento e a misséo da
CCBJ. No caso da néo aceitacdo de sua filiacdo, a CCBJ se compromete a efetuar a devolugéo da
taxa de anuidade paga.

ESCRITORIO DA CCBJ + BT Vi A %R - BHA

( A CCBJ esta atendendo no seguinte endereco: )
T107-0061 Tokyo-to, Minato-ku Kitaaoyama 1-4-1
Range Aoyama 507
T107-0061 SRRE AX LB T —4—1
S>YxEL507
Tel: (03) 6447-2833 © Fax: (03) 6447 - 2834
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VISITAS NA CCBJ - EHFATEEDHHSE
As visitas a sede da CCBJ deverao ser agendadas com antecedéncia atraves de
contato telefénico ou e-mail : adm@cchj.jp

CCBIABBICEIN BRI, BEEE feld A —)b (adm@ccbjjp) e CE—RIBKE S BBV LE T EBT 5V
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¢ ACE Securities * Embaixada do Brasil ¢ Kao Corporation wcosm» Nippon Usiminas ¢ Shiodome Shoji
03-5697-5075 (COR 03-3404-5211 (RD) 03-3660-7374 (PROD.HIG.) 03-3201-6501 MINY 03-5568-8201 (CONSUL)
e Acha Facil e Embratur e Kawasaki Heavy Industries ¢ Nissan Motors ¢ Soft Bank Telecom  «reLcom.)
0276-63-1125 (MiDIAY 03-5565-7591 (TURISM.) 03-3435-2069 (IND. PES.) 045-523-5133 (AUTO.)
* Super Foods Brasil
¢ Banco do Brasil ¢ Estilo Brazil Produtos ¢ Kito Corporation ¢ Nissei Corporation 0467-77-1586 (PROD.BR.)
03-3213-6660 (BANCO) 055-230-1781 (PROD. BR.) 03-5371-7315 (TRANSP.) 0270-76-4477 (MODA).
¢ Tanoue Factory
¢ Banco Itad * Florazul ¢ KK Denken aecomy  © Nomura Securities . 0553234360 (SOLIND.)
03-5293-4828 (BANCO) 06-6841-7638 (ACESS. BR.) 03-3871-5251  PROJ. ELETR.} 03-3274-2366 (COR)
e Tatibana Corporation
* Bar do Ricardo e Fruta & Fruta ccom. exta,anpy @ K.K. Night Cafe e Ogata Appraisal Corporation 0285-21-6611 (TEL)
03-3470-5338 (REST.) 03-3294-1411 [(TRY(A) 0568-76-4905 (REST.) 03-3224-0324 (CONSULT)
e Taiyo Corporation
¢ Bhase Co ¢ Global Investment Asia ¢ KKT.S. e Oizumi Nippaku Center 0297-34-1101 RH)
042-730-6200 AL, (com. EXT.) 03-5791-4637 (CONSULT.) 0495-34-1075 (RH) 0276-62-0814 (NPO)
e Tetol Creative
¢ Bradesco Services * Hareruya * Kowa ¢ Pacific Trade 03-5485-0468 (AG. PROP
03-3252-1381 (BANCO) 028-601-7712, (EVEN.) 0270-21-8155 (RH} 053-488-8493 (TRADING)
¢ Toluai Trading
¢ Brastech ¢ Hinode Cosméticos ¢ Lead-off-Japan ¢ Pampas 0276-20-3280 (MoDAY
03-5738-3797 (RH) (INF} 042-362-6684 (CosM.) 03-5464-8180 tAL),(com. EXT.) 0538-45-3901 (AL.),(DIST)
¢ Transit Telecom Japan
¢ Brastel e HI-SS Corparation ¢ Marsh Japan e Patria Minha 03-6438-9822 (TEL)
03-5637-5900 (TEL) 042-720-2930 (TRADING) 03-5334-8200 (SE) 077-565-8292 (PROD.BR.}
¢ Tunibra Travel
¢ Brazil-Japan Ethanol tcom.exta ¢ HSBC Investments ¢ Martins Group e Petrobras 03-3272-2861 (TURISM.}
03-3669-9500 (ENERG.} 03-3548-5690 (ADM.FUN.) 0584-87-1498 (AL, (V) 03-5218-1200 (ENERG.} U
¢ Unitour
¢ Belltech * Imai Group ¢ Marubeni Telecom ¢ Prisma Co., Ltd 052-571-7111 (TURISM.)
0566-25-7111 (RH) 03-3260-6060 taL),tcom. EXT) 03-3238-1515 (TELCOM.) 0276-47-2767 (c.cviLy
¢ Unitour World
¢ Bompex Japan ¢ ING Bank ¢ Media Brazil ¢ Programa Disque Saude 03-5390-2641 (TURISM.)
045-791-5563 AL, (cOM. EXT.) 03-3217-0301 (BANCO) 050-3766-4138 MiDIAY 052-222-1096 (ASSIST) VALE
L]
¢ Café do Centro Japan * INPEX Corporation ~ «enered»  © Mogi Shaji Co.,Ltd  tonsuta  © Prudential 03-5401-2971 (MIND
045-370-6155 (REST.) 03-5572-0200 (INVEST.) 045-858-5385 tcom.Extc.cviLy 03-6893-2111 (SE.VIDA)
¢ WEG Japan
e Caixa Econdmica Federal e Invel Japan Co., Ltd. ¢ Mureka Japan Co., Ltd. ¢ Quantum Inc 045-440-6063 oty
053-413-0022 (BANCO} 03-3526-3334 (PROD.BEL.) 03-3242-2055 (DIST.COMP.) 03-3509-7830 (AG. PROP)
* Wizard Japan
e Certec K.K ¢ |IPC World e Nansei Sekiyu KK ¢ Samurai Ginga 0532-53-8544 (ED)
06-6245-1761 (RH) 03-5420-7800 (MiDIAY 098-882-9555 (ENERG.) 03-3280-2199 (MKT)
¢ \Wondertable (Barbacoa)
¢ Colégio Pitagoras * [tal Asia Securities ¢ News Securities ¢ Sankyo Giken 03-3351-1153 (REST)
0276-30-3161 (ED.) 03-3539-3848 (COR.) 03-5466-1641 (COR) 0532-46-7011 (RH)
¢ \Warld Links Company
¢ Comunicativo e Japan Wellness * Nichiyu Internationalrecoma ety © Sanshin Transporte 049-288-4401 (TRADING)
03-5856-0172 (AG. PROP) 03-5745-0451 (cosm.) 0466-45-0041  «NF),(TURISM.) 0568-72-3958 (TRANSP. MARIT.)
¢ Contemporary Tech e Jaspex * Nippon Amazon Aluminium ¢ Santa Fe Relocations Services
03-5689-0968 (RH) 03-3401-6003 (EVEN./MIKT.) 03-3278-8831 (MIN) 03-3589-6982  (mubANG. INT.»
o DPT KK. ¢ Kaigai lju Ryokosha * Nippon Fruit Juice  Sea Trade & Agency Inc
052-238-1118 (RH) 03-3501-4751 (TURISM.) 03-3213-209 tsucos»,(com. EXT.» 045-840-6211 (TRANSP. MARIT.}
(ACESS.BR.) {CONSULT.) (EVEN./MKT.) {MUD.INT) (RD) (TEL.)
Acessorios Brasileiros Consultoria a>#v71>4 Eventos/ Marketing Mudanca Internacional Representacao Diplomatica Telefonia ;&
TSR {COR.) (IND.} ERR3 L B (TELCOM.)
(ADM.FUN.) Corretora & Industria & (T (NPO) (REST.) Telecomunicacao
Administradora de fundos (COSM.) (INVEST.) NPO sexrimes Restaurante &% e FLasazy—vay
E Cosmeéticos {esg Investimentos TxL#—%gIR4t (PROD.BEL.) (SE.) (TURISM.)
(AG.PROP.) (COSUL.} (IND.PES.} Produtos de Beleza - Bio Seguro s Turismo @5
Agéncia de Propaganda s Cosultoria a>#ivsat Industria Pesada &x Ceramic a®&—/\1+£53v5 (SE.VIDA} (TRADING)
(ALY {c.cviLy GNF) (PROD.BR.} . Seguro de Vida &z Trading &%
Alimento & @& Construcao s Informaética tysmRs Loja de Produtos Brasileiros (SOL.IND.) w
(ASSIST.) (DIST.COMP.) (MiDIAY TFVIVHRBE Soldagem Industrial s Varejo & (@)
Assistencial 47. &% Distribuidor de Computador Midia %ing-ss¢ (PROD. HIG.) (SUCOS)
(AUTO.) avEa—s—testEE (MIN.} Produtos de Higiene #isma SUCOS ALYITa—2BA
Automotivo mss (ED.) Mineracéo e Siderurgia (PROJ.ELETR.) (TRANSP )
(BANCO) Educacao ##-s# S ARG Projetos Elétricos m&-s&ts- % Maguinério para Trasporte
Banco s (ELET.) (MODA) h7—J8R%, TH IFUTIVNY U
{COM.EXT.) Eletranicos s mug Moda 77vva> {(RH) (TRANSP.MARIT. }
Comércio Exterior &+#iA (ENERG.) Mot Recursos Humanos Trasporte Maritimo &
Energia zzv#— Motores ##isa A N 2T Y

Os nomes das empresas sao dos

iados na categoria P

Juridica. O cadastro de associados na categoria Pessoa Fisica nao foi publicado por causa da legislagéo japonesa.
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