Ul \J,

]
5

\

»
G
Brasil &

EB7 SV IVE T &EPRODIEIREEIEE - BOLETIM OFICIAL DA CCBJ - www.cchj.jp

N
r

ER7 5V IV TREFOSMEERE 0501115275

www.ccbj.jp

! Brasil e Japao u}ntos nesse megaevento
“‘“}lzc‘:EIZIS RXAAXY NRETHR

o
wo
<1
®
=
o
c
o
£
5
o
@
&
=
5]
=
S
O
o
]
o
©
=
«
[$]
©
o
]
S
&
o
=
=
Z
<}
@
~
N
°
i
A
]
s
-
]
s
e
S
[
o«

7 -JULHO 78 - 20194




T ] M
PEELSEBLLL

RO LD
Fazalv—L|%

DY o,

HH 15 .

W gmEnE
Elngant Bilrer

the-chocolate.jo  PkIX&+#t BB



=HWEH#HKXSHE www.mitsui.com

EXPEDIENTE

Camara de Comércio Brasileira no Japao
J EBISDILBEISER

Ul \J,

]
4

s

Brasil’

Gestdo 2018/2019 | —f#EEATERT SV T RHRT 2018/201947

I Presidente Honorario
ZERE

Exmo. Sr. Embaixador do Brasil no Japao,
Eduardo Saboia

BHISYVIVAEE TRYT7IVRHRAT

DiretorPresidente

RKEE (R
Celso Guiotoko | Nishimoto Co,, Ltd. e
Coca-Cola Bottlers Japan Holdings Inc.

TFERILY | FEEWismettack— /LT T R

Hatt:3Ah-0-3 RE5-X
I INVR—IV T T A A

Vice-Presidente Financeiro
BRI KRES

Roberto Goto | Nippon Fruit Juice
BEEEN | BATIL—Y « I21—X(#F)

Vice-Presidentes
BIRKRES

Arthur Muranaga | IPC World, Inc.
KRB | () 7 E—>—-T—)UF
Frank Murai | WEG Eletric Motors Japan
BHE | Vz/ILMNYIE—2—X
Ty INUHaR

Jorge Imai | Imai Group

SHER | AR I<T

Fidel Blanco | Vale Asia KK.
J470-75v3a | Ur—L

Wilson Kawai | Brastel Co, Ltd.
JNERE | 75AT IV R
Marcelo Assi | Banco do Brasil
RIen vy | I5V)ERT

Diretor-Superintendente
b SEE
Hiroyuki Shimizu | ;&K%

Auditor

BE
Yoshihiro Kaburagi | Banco Itat Unibanco
BARE| 1200 Z/\VIRT

NUcleoRegional Kansai
ERTU7EER
Mika Tanaka | Florazul
HPxR| 70—X—)L

NUcleoRegional KitaKanto
LRIV EESR

Nelson Saito | Kowa
BEXILY Y | (%) 2

Comitéde Novos Associados
HRERER

Tony Prado | Toluai Trading

FZ—- TS| MVPA =TV T BRE

Mario Makuda
SHERS

ComitédeTrading
B5EER
Jorge Imai | Imai Group
SHER| AT

Consultor

A
Kotaro Horisaka | Sofia University
BIREAER | LEXZE
Kunio Imai
SHFE
Kiyoshi Komamura | NP3Plus
B94$ 22 | NP3Plus

Secretaria Geral
EpE95)

Sanae Teramoto | Comunicativo

FAREHE | BREEIALZHF T4

Empresa Apoiadora
75FFRA

£ BANCODOBRASIL

72 ILRTT

BtBD'S5 )UK (RER

APOIO | 723 [ o) ][ o) ]

EMBAIXADA DO BRASIL EM TOQUIO

REVISTABRASIL F2'5<)bg
—MRABEAER T SV IV TR EHFTD
[EHRAERIEE

EDICAO | #5

Media Brazil | X717 7>)b

Diretora Editoral | 7rL 42— fRER
Neide Hayama

Colaboragao de Redagao | Ewit
Fdtima Kamata, Massato Asso,
Nelson Toyomura

Arte | 7—F-FrL o5 —
Clayton Shima

Tradugao | #izR
Media Brazil

Revisao | #&XIiE
Media Brazil

Impressao e distribuicao - FNR - EaiE
E&E Holdings Co.,Ltd.

Tiragem | 2B%

5.000 exemplares | 5.00028

Camara de Comércio Brasileira no Japao
—tFEAERI SV IVE I RER
T107-0061

Tokyo-to, Minato-ku, Kitaaoyama 1-4-1

Rangee Aoyama 507

Tel: (03) 6447-2833 © Fax: (03) 6447-2834
e-mail: adm@ccbj.jp

A Revista Brasil é uma publicagéo da Camara

de Comércio Brasileira no Japao. E permitida a
reprodugéo do contetido total ou parcial desta
publicacéo de forma jornalistica, desde que citada
afonte.

NERZ TSI VIE—IHREAER TSV
AIREPDEITI 2RI T, MEENTD
FIFICRY. HEDBEREEZRMHL L THERABD

5 -EHEFILE S,

HROARKZ HHREDIS,

=HWE. TN A
ADEE AD k. ADEE.

B> —AOED DR CHIE R MEZEHTZLETT.
BRAPDERZ Rz Kiiz. BRZ. BZ DR,

HoWBIETXAZEHUET,

INHSDERC. FLVENST ZLEH.

KU HIKEZZ(CETAVLED

EHINBRKRZDLOTVEFT,

MITSUI&CO.



INDICE
Bx

Governadora de Toquio,
Yuriko Koike
N BEF RREPFIE

FOTO: HELIO MIURA

LSV RN

Brasil

Uma publicacdo da Camara de Comércio Brasileira no Japéo - Edicdo 27 - 2019
—MAHEEATERT SV )V T REBMOEREEE 585275 - 20196

CARTA DO PRESIDENTE |
08 RENSDAYE—Y
NOVA FASE, NO BRASILE

NO JAPAO
#irnREEDZISVIVERF

CAPA | &
1 0 TOKYO 2020

RF2020k%

ENTREVISTA | AV 21—

1 6 ATRAIR MAIS EMPRESAS
JAPONESAS AO BRASIL
TSIV DBFLEFH

JAPAO | BA

2 O BRASILEIROS TRABALHAM
NA CONSTRUCAO DE
ESTADIOS OLIMPICOS
RERAEHRDOIERIST
TSVIVADERE

COMERCIO EXTERIOR | 25
2 2 HELLO, CHOCOLATE TOUR

ARTIGO | ER

26 RELACOES DIPLOMATICAS
NIPO-BRASILEIRAS NA
ERA HEISEI
FRBROEEN

BRASIL | 75V
2 9 BRASIL PROMOVE CAFE E

CACHACA NA FOODEX 2019

ISV —-kEh vy
FOODEX2019TPR

47 CCBJNews

48 Empresasassociadas-&

50 Comose associar-£

32

34

36
40

46

51 oqueéaccBl.ccaiicoT

ASSOCIADO | R&
CACHACA ARTESANAL
DO BRASIL
IS5IIWVDFEVhYv—

ASSOCIADO | &8
REMESSAS
AUTOMATIZADAS COM
BRASTEL REMIT
FSATIVLEY FOBENES

LEI | s&2
VISTO PARA YONSEI
BR 4ty

PROJETO EDUCAR | #E 7OV x ok
UM OLHAR

PARA O FUTURO
KRERDOHS 7R

QUEBRANDO BARREIRAS
BEITEHS

ASSOCIADO | &8

TOQUIO TEM BOTECO NO
ESTILO BRASILEIRO
RRIA—T VLRI SVIVARER

8UXK
Bl

SARC R

@’ FARIRARE

@ citrosuco

Leading in Orange Growing and Processing

%oper"ﬁﬂ m

Be Sustainable!

ThOR T4t
R AT FIIVSREERE #nx728U T
HARICEMBULTCVET,

BEA7IN—YP1—AK%ANE+

#F{ERT T100-0006 RREBFREXRBERIT1—7—1
BEETETEILEEE 106

Tel: 03-6453-6733 Email: sales@nfj.co.jp

www.citrosuco.com.br

*

* brastelREMIT -
* Envie dinheiro ao |5 AS

*

Ciigue aqui para fer informagfes impartantes

sobre seus cartdes de depdsilo L

SALDO PRINCIPAL (3

JPY 600,000

SALDO SMEBC @ JPY 500,000

brastel laro

bra enviar dinhelno » )
201 00 DO BRASIL 5.4
A i 1003004

°MII:|0mr Beneficiirio

Portugués HAEE

do seu celular! ., . .
A5l L‘OT"&E 7575’/‘7

‘Jéﬁ ]

DISPONIVEL NO
pe

Google Play

# Baixar na
\ & App Store
H

Appdispon:\qe; (:;n ;11;3 IDIOMAS . e e:'!:é v_\ _‘ @ @ ’ ’ \S\ 9

Instale o app e envie a remess
T7IVEAVAR—)

0120-994-852 / 03-6869-4872 | 0120-983-892 / 03-6869-4852 ‘ brastelremit.jp/24h‘ '3 Brastel Remit

Seg. a Sex. 9:30 as 18:30 / Sab. 10:00 as 18:00
Domingos e feriados, ndo ha expediente.

4B5R: 9:30~18:30 (L BB+ REAR)



I

STEHISDAvt— /CARTA DO PRESIDENTE

AN S AR fe
72YILEBAR

NOVA FASE,
NO BRASIL E NO JAPAO

Brasil e 0 Japdo estdo em nova fase de governanca
Oe cresce, assim, a expectativa de mais intercambio

comercial e de amizade entre os dois paises. E o que
tratamos nesta edicdo da Revista Brasil.

O leitor vai acompanhar a entrevista exclusiva da governadora
de Toquio, Yuriko Koike, que mostra os preparativos para as
Olimpiadas e Paralimpiadas 2020. O legado desses megaeventos
vai ser principalmente no que se refere a acessibilidade e
controle de transito.

Ja o artigo escrito pelo Embaixador Takahiro Nakamae, diretor-
geral para a América Latina e Caribe do Ministério dos Negécios
Estrangeiros do Japao, faz um balanco da era Heisei e do inicio
da era Reiwa em relagdo ao Brasil com as seguintes palavras
chaves: “Relagdes especiais caracterizadas pelos lagos humanos”
e "Parceria Estratégica Global”.

Com o foco de fomentar mais empresas japonesas no Brasil,

o Embaixador do Brasil no Japéo, Eduardo Saboia, vem atuando
desde o inicio do ano. Com as Olimpiadas, a Embaixada também
tem projetos para realizar em Téquio.

Também destacamos empresas lideradas por nipo-brasileiros
que estdo colaborando com as obras das Olimpiadas. Visto
para yonsei ou quarta geracao de descendentes de japoneses,
cachaca brasileira e remessas ao Brasil também sdo outras
reportagens desta edicdo.

Agradecemos a todos pelo apoio.
Até a préxima edicao

Celso Guiotoko
Presidente da CCBJ

REVISTA BRASIL

Celso Guiotoko
Presidente da CCBJ
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"DONRA YURIKO KOIKE FA:ZI'UM BALANGO DAS OBRAS PARA ESSE MEGAEVENTO E
ACOES COM A PREVISAO DE VINDA DE MAIS ESTRANGEIROS EM TOQUIO
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POR NEIDE HAYAMA

s Jogos Olimpicos de Tokyo 2020
0(24 de julho a 9 de agosto) vao
reunir 11.090 atletas de 210 pai-
ses. Ja as Paralimpiadas (25 de agosto a
6 de setembro) tém expectativa de mais
de 4.400 atletas de cerca de 180 paises.
O Governo Metropolitano de Téquio
reforca que esse megaevento vai criar
beneficios econémi-
cos da ordem de ¥ ‘ ‘

32 trilhdes em todo o

RE RS
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Japédo durante os 18 As Olimpiadas e %) EFTDISERT32
anos decorrentes des- Paralimpiadas JAICET B, ER
de 2013 (ano da esco- deTé p. = INTIL, EEwRED D
Iha de Toquio como e o.qulo sao BNAREZRIIZER
cidade-sede) até 2030 consideradas AFEFNTWS,

(dez anos depois dos como um evento BRI IR E B
jogos). Varios setores FHERDIER TG U,
devem ser beneficia- que marcﬂa a REBZTCEADEDS
dos como construcao reconstru;ao do nTWsAUYEY IR
civil, hotelaria, trans- pal's. FITF7LTIE. R
porte, etc. PRHESANFEINT

As instalagoes, qua-

MRF2020K &3 e
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o o e ERAYYEYTe  mai cnsent
ot o o, [VIUZEVIEMR o BE
plo do Estadio Naclo- o - c = N
nal de Téquiol que ﬁ‘*bhz"‘gtJ BT E

foi demolido e vem
sendo erguido para
receber a cerimoénia
de inauguracdo e de encerramento.

E certo que Téquio ndo serd a mes-
ma cidade depois dos Jogos de 2020,
a cidade estara mais cosmopolita que
antes e devera criar uma nova era de
visitas de turismo no pais.

A reportagem da Revista Brasil
entrevistou, com exclusividade, a
governadora de Téquio, Yuriko Koi-
ke, que fala sobre as obras para esse
megaevento e a preocupagao com os
estrangeiros que vao participar das
Olimpiadas e Paralimpiadas. Acom-
panhe a sequir.
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Revista Brasil (RB) - Como
estao os preparativos para
as Olimpiadas?

Governadora Yuriko Koike
- Os preparativos estdo bem.
Ha diversos tipo de instalagoes,
que incluem as construcoes
novas e outras provisorias, e
todas elas estdo com obras
sendo executadas conforme
o planejado. Os preparativos
foram elogiados também pela
Comissao de Coordenacao do
Comité Olimpico Internacional
(COl). Além da estrutura, temos
o preparo humano, que conta
com participacdo de volunta-
rios. Para 20 mil vagas para vo-
luntérios que o governo de Té-
quio estd recrutando, ja temos
36 mil candidatos inscritos.
Para 80 mil vagas de volunta-
rios para os jogos, abertas pelo
Comité Organizador, cerca de
200 mil ja se inscreveram. Em
relacdo ao plano de transpor-
te, Téquio nao tem estradas

25 FIERL LD MZETEVWTEH
DEI, N—RETRLIFTTHEIY T
NEIICBILTIE, RREBIFE R
SVT4T7 " T4 FvRN 28
ANZeFELTEDERID. 9Tl
SHEFADSIHEFEZ W 2L T Ly
F9, ABEERTEEL WS
RKENZYTAF7 T714—=ILR F+
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& T2 TIK20BADFR DS
REo>fcEWS2ETY, 2DIF
MOEfE L TEEETED B D X
9o 7T IILEEVERRIZEL IR
WTTH, —F TR BHEE
EFREFZLTCVWE T, K&HMH
RIZEEBBEORBEEZINHT S
TDM (Transportation Demand
Management)z= #E L. #ED

REVISTA BRASIL

tdo amplas como no Brasil. Por
outro lado, temos um sistema
de transporte publico desen-
volvido. Durante os jogos, pre-
tendemos promover a gestao
de demanda de transporte
(TDM, na sigla em inglés) para
controlar o nimero de veiculos
nas ruas, além de pedir a cola-
boracdo da populacdo para
evitar a hora do rush ou adotar
o teletrabalho.

Outra questao importante é a
seguranca. Pretendemos cons-
truir um sistema de seguranca
eficiente para atender a varios
riscos, com simulacdes em ca-
sos de problemas nas areas de
seguranca publica, atentado,
ataque cibernético, desastres
naturais, infeccao, etc.

RB - A senhora visitou o
Brasil nos Jogos Olimpicos
do Rio de Janeiro. O que
impressionou a senhora no
Brasil?

BIAKIIHEREZ I ST RE
EAPRTHEETZTLT—7
REILED TAL—XEX] ~D
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IERSTcE2 X2 T« kEl%
BELTWEWEEZTVWET,
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Governadora Koike - No
Rio, participei das cerimonias
de encerramento das Olimpi-
adas e das Paralimpiadas. Nas
duas oportunidades, vi que
0os estadios estavam muito
bem preparados e animados
com muitas pessoas. Fiquei
impressionada com a faixa ex-
clusiva que conectava as duas
dreas para garantir o acesso.
Em Toéquio, sera dificil criar fai-
xas exclusivas. Em compensa-
¢a0, vamos pensar muito para
encontrar solucdes para man-
ter o transito sob controle.

RB - O que a senhora espe-
ra que os estrangeiros, em
geral, se impressionem com
as Olimpiadas de Téquio?

Governadora Koike - Em
2017, Téquio recebeu 13,77
milhdes de turistas estrangei-
ros. Em todo o Japao, o nu-
mero teve aumento de 19,3%
frente ao resultado do ano an-

Infchs, BICEREM >z E
BEBNIFHRZITLEZW,

INEEBEIZSE - FAFUATAY
YEYIENRTY Y EYIDES

[CsmMUE L, Th2ha5
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RENTWeZEHREICEST
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RHOHL DT, BLEAEER
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TWET,
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Governadora de Toquio, Yuriko Koike,
espera que os lagos entre o Brasil e

o Japao junto com os nikkeis sejam
para desenvolver os dois paises
INHERER  BAVCERA WS EER CRE
ZEDRIF TN LRS- T HEDOHKENSS
[CIERESN B EERFLTVET

terior, totalizando 28.691.073 pessoas.
E o nimero de turistas brasileiros tam-
bém cresceu 14,4% em relacdo ao ano
anterior, chegando a 42.207 pessoas.
Para aproveitarmos a ocasido do Tokyo
2020 e receber maior nimero de tu-
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ristas, estamos fazendo campanha em
vérios idiomas, formando guias turisti-
cos voluntérios e colocando mais pla-
cas de sinalizacdo com informacoes em
inglés e outras linguas. Ainda ha aplica-
tivos de traducao que ajudam os turis-
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tas oriundos dos paises onde
a lingua oficial ndo é o inglés,
inclusive os brasileiros, para se
sentirem tranquilos e passea-
rem sem medo em Téquio.

RB - Qual sera o legado das
Olimpiadas de Téquio?

Governadora Koike - De-
pois das Olimpiadas, teremos
Paralimpiadas. Toquio foi a
primeira cidade do mundo
a sediar os dois eventos no
mesmo ano, em 1964. Em
2020, serad a segunda vez que
isso acontecera aqui na capi-
tal japonesa. Gostaria de res-
saltar que estamos tentando
aproveitar esta oportunida-
de de sediar as Paralimpia-
das para tornar Téquio uma
cidade de diversidade e com
maior acessibilidade, onde
os deficientes possam se
divertir sem preocupacoes.
Esses preparativos nao sao
apenas para os Jogos Para-
limpicos, mas também para
o nosso futuro, ja que havera
cada vez mais cadeirantes no
Japdo devido ao répido en-
velhecimento populacional.
Este é um dos legados, assim
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Evento das Olimpiadas e Paralimpiadas realizado em frente a estagao de Téquio,

com a presenga de autoridades, atletas e artistas
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como o projeto de controle
de transito.

As Olimpiadas e Paralim-
piadas de Téquio sao con-
sideradas como um evento
que marca a reconstrucao
do pais. Em marco de 2011,
quando ocorreu o Grande
Terremoto do Leste do Ja-
pao, recebemos apoio do
mundo inteiro. Gostaria de
aproveitar o Tokyo 2020
como uma oportunidade
para mostrar ao mundo que
as regides atingidas pela tra-
gédia estdo se recuperando
e expressar a nossa gratidao
ao apoio e carinho que rece-
bemos. Isso também serd um
legado.
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RB - Sabemos que havera
falta de trabalhadores no
Japao no futuro. As Olimpi-
adas poderao servir como
atrativo para mais estran-
geiros trabalharem no Ja-
pao? E como atrair esses es-
trangeiros?

Governadora Koike - A
populacao estrangeira em T6-
quio teve aumento de 100 mil
habitantes nos Uultimos trés
anos, chegando a 550 mil no
total. Incluindo os bolsistas
estrangeiros que fazem tra-
balhos temporarios, ha 1,46
milhao de trabalhadores nao
niponicos. Desse total, 30%
trabalham em Téquio. Para
atender esse publico, o gover-
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no de Téquio oferece consulta
em sete idiomas diferentes. A
nossa meta é tornar Téquio
uma cidade na qual os estran-
geiros e japoneses respeitem
a diversidade e convivam sem
preocupacoes.

RB - A senhora foi conde-
corada com a Ordem Nacio-
nal do Cruzeiro do Sul em
novembro do ano passado.
Qual é a importancia dessa
homenagem do Brasil?

Governadora Koike - Eu me
sinto extremamente honrada
com isso e ficaria muito feliz se
conseguir contribuir de algu-
ma forma para o fortalecimen-

to das relacées nipo-brasilei-
ras, levando em consideracao a
longa histéria construida pelos
nikkeis no Brasil e também o
cenario atual no qual os des-
cendentes deles vivem e traba-
Iham no Japao.

RB - Mensagem final.

Governadora Koike - Ape-
sar da distancia que separa o
Japao do Brasil, os dois povos
sdo unidos pelo coracdo. Es-
pero que os lacos que o Japao
tem com o Brasil e os nikkeis
sejam como uma espécie de
cola para uni-los e acelerar
ainda mais o desenvolvimen-
to de ambos os paises.
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POR NEIDE HAYAMA

novo Embaixador do
Brasil no Japao, Eduar-
do Saboia, assumiu a

funcdo com dois importantes
eventos que aproximam a rela-
¢do de amizade e de negdcios
entre o Brasil e o Japao. O G20
(grupo que redne 19 maio-
res economias do mundo e a
Unido Europeia), que acontece
em Osaka, com a presenca do
presidente Jair Bolsonaro.
Outro importante evento
serao as Olimpiadas e as Para-
limpiadas, que acontecerdo em
Téquio, em 2020. Por iniciativa
do Comité Olimpico do Brasil
(COB), sera construida a Casa

REVISTA BRASIL
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Brasil na regiao de Tokyo Bay.
Saiba mais sobre os detalhes
da Casa Brasil e sobre a visao do
Embaixador Saboia, que sinali-
za, em breve, parceria econdmi-
ca entre o Mercosul e o Japao.

Revista Brasil - Qual sera
a diretriz de trabalho do Se-
nhor Embaixador no Japao?

Embaixador Eduardo Sa-
boia - Nos préximos dois
anos, teremos dois aconte-
cimentos importantes no
Japao. Em primeiro lugar, o
G20, o foro mais importante
da atualidade, com a presenca
do presidente da Republica,
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Jair Bolsonaro, em junho. Um
dos eixos de nosso trabalho é
o fortalecimento dos lacos po-
liticos entre nossos paises, o
que ja vem ocorrendo.

No eixo econdémico, procu-
ramos atrair mais investimen-
tos japoneses para o Brasil,
objetivo que é uma prioridade
da nova administracdo. Que-
remos aumentar o acesso de
produtos brasileiros ao merca-
do japonés. Temos o memo-
rando de entendimentos na
area de infraestrutura, assina-
do em 2016, que ja estd sen-
do implementando em areas
especificas como saneamen-
to, tecnologia da informacao,
ferrovias, etc. A Embaixada
ajuda a colocar em marcha
esses mecanismos para mais
negdcios.

Uma das iniciativas que vém
ocorrendo desde o ano passa-

do é a discussdo de negociacao
de Acordo de Parceria Econd-
mica entre Mercosul e Japéao.
Essas discussdes tém amadure-
cido no ambito dos setores pri-
vados do Brasil e do
Japao. Queremos ‘
que as negociagoes
sejam  anunciadas
neste ano.

Houve avancos
nas negociacbes e
nos encontros entre
o Keidanren (Japan
Business Federation)
e a CNI (Confede-
racdo Nacional da
Industria). Estamos
chegando em um
momento em que
é possivel anunciar
um didlogo explora-
toério. Queremos garantir acesso
ao mercado japonés para pro-
dutos importantes como carne

Prioridade é
atrair mais
investimentos
japoneses.
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bovina in natura ou termoprocessada,
frutas como abacate e meldo. Ja existe
um trabalho com autoridades japone-
sas que nos permitem alguns resulta-
dos imediatos. Temos a expectativa de
obter progresso nessas areas.

O Japao, que ja foi o sexto par-
ceiro comercial do Brasil, caiu para
nona posicao em 2018, tendo sido
ultrapassado por Chile, México e
Coreia do Sul.

RB - E qual sera o trabalho da
Embaixada para as Olimpiadas
em Téquio?

Embaixador Saboia - O fato de o
Brasil ter sediado os ultimos Jogos
Olimpicos é uma ponte entre o Rio
de Janeiro e Téquio. Isso remete a
alguns conceitos que o Brasil tra-
balhou que sdo: sustentabilidade e
diversidade. Sdo ideias que procu-
ramos associar ao Brazilian Lifesty-
le, com integracdo de varios estilos,
raiz multiétnica presente na cultura
brasileira. Queremos trazer um pou-
co desse Brasil para Toquio.

Ao longo do ano, atletas brasilei-
ros virao ao Japao para se ambien-
tar ou para participar de prévias do
Jogos Olimpicos. Esses atletas terao
programacdo de contato com a co-
munidade brasileira e a Embaixada.

Queremos acoplar as Olimpiadas
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e as Paralimpiadas algumas ativida-
des culturais. Em 2020, sera monta-
da pelo Comité Olimpico Brasileiro
a Casa do Brasil, na regiao de Tokyo
Bay. Queremos aproveitar esse es-
pacgo para dar visibilidade aos vin-
culos humanos entre o Brasil e o
Japdo. Pouco se fala da imigracdo
dos brasileiros para o Japao, da tra-
jetoria desses brasileiros que contri-
buem para a sociedade japonesa. A
imigracao dos brasileiros no Japao
completa 30 anos em 2020.

A Casa Brasil terd espaco com re-
feréncias sobre o Brasil, com alguns
produtos brasileiros, atividades li-
gadas para promover o Brazilian
Lifestsyle, mas também tem sentido
de orientagao, servindo como pon-
to de encontro dos torcedores.

RB - E em relacdao a empresarios
brasileiros que querem fazer ne-
gocio no Japao?

Embaixador Saboia - Valorizamos
o esforco dessas pessoas. Acho que
sao um exemplo para outros mem-
bros da comunidade, como o empre-
sario Walter Saito que produz ceboli-
nha. Eles tém um papel que vai além
do projeto pessoal. Para aumentar a
aceitagao comercial de produtos bra-
sileiros no Japao, é importante que
as empresas brasileiras estabelecam

AR AOVBREDEELRTSIVIER
ODHEAMGERZEXRZDDICLIzW&
EZTWET, I TICARDIBYYF &
HEEZEEEDTHED. BE<HBERENH
TETCWET, SRS LA BFTHAEI
ENRERAENTVET,

BRI TITVILDEEZSHF
EfRTeZzhaHTWELIED, FUPX
F0, BEICEWVIRN N O (LICIB %
EELTWET,

RB - ®REAYYEYITDT SV
KEEDRENCDVWTHEZLIES L,

R4 P KRE - giEOAYVEY D
NI VIIEEREsfcceEh B UAT
Y RAONSEHERERAD DN HNEE

parcerias com empresarios japone-
ses ou com empresarios brasileiros
baseados aqui, de modo a facilitar a
adaptacgao do produto as caracteris-
ticas de consumo no Japao e as pe-
culiaridades do gosto japonés.

Promovemos participacao des-
ses empresarios na Foodex Japan
(International Food and Beverage
Exhibition) e na CafeRes Japan (Café
& Restaurante Japan). Sdo iniciativas
que fazem parte do programa da
Embaixada de apoio ao empreen-
dedor da comunidade brasileira no
Japao, o BurajiruBiz.

RB - Qual é a visao do senhor em
relacao aos filhos de brasileiros
que vivem no Japao?

Embaixador Saboia - Queremos
que os brasileiros que vivem aqui te-
nham oportunidades. Nao existe recei-
ta Unica. Alguns brasileiros vao estudar
em escola japonesa e conseguirdo se
adaptar e ingressar em universidade
japonesa. Outros vao concluir o ensino
médio no Japao e poderao frequentar
0 ensino superior no Brasil, seja a dis-
tancia ou no Pais. Espero que os jovens
tenham acesso a bolsas e a outras fa-
cilidades. Uma das reivindicagbes seria
uma prova que permitisse a eles parti-
Cipar de processo seletivo sem precisar
irao Brasil.
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O Embaixador Eduardo Saboia é natural
do Rio de Janeiro. Formado em Direito
pela Universidade de Brasilia, ingressou na
carreira diplomatica em 1989. Ja atuou nos
Estados Unidos e América do Sul. Também
teve atividades no Ministério de Rela¢bes
Exteriores, em Brasilia.

Tem 3 filhos, sendo que dois moram no
Brasil e um no Japao.
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BRASILEIROS TRABALHAM
NA CONSTRUCAO DE

ESTADIOS OLIMPICOS

s Olimpiadas em Toquio
Areceberéo milhares de

turistas. Alguns centros
esportivos estdo sendo cons-
truidos por causa desse megae-
vento. A reportagem da Revista
Brasil apresenta, com exclusi-
vidade, duas empresas coman-
dadas por nipo-brasileiros que
estao contribuindo para a cons-
trucdo desses estadios.

E o caso da empresa Shin-
seiden Corporation, com sede
em Yokohama (Kanagawa). O
diretor-presidente  Leandro
Shiira coordenou uma equipe
de seis brasileiros para obras
de instalacdo elétrica, mais
precisamente instalacdo de
dutos por onde passam os fios
no Estadio Olimpico Nacional,
local onde serdo realizadas as
cerimoOnias de abertura e en-
cerramento do evento. O peri-
odo de trabalho foi de junho a
outubro do ano passado.

O diretor-presidente diz que
se sente feliz por ter brasileiros
contribuindo com as obras das
Olimpiadas de Toéquio. Des-
de fevereiro deste ano, essa
mesma empresa trabalha na
construcdo do Centro Olimpi-
co Aquatico, onde serao reali-
zadas as provas de natacdo e
nado sincronizado. Nesse caso,
a obra, com conclusdo prevista
outubro consiste em ins-
a do controle de

limpeza das piscinas de 50 me-
tros e 25 metros.

A participacdo da Shinseiden
nessas reformas foi possivel,
segundo Leandro, mediante o
cumprimento de algumas re-
gras como: todos os funciona-
rios serem registrados e possuir
seguro social, etc.

FUNDACAO

A Shinseiden foi fundada em
2004. Atualmente possui 21
funciondrios efetivos. O presi-
dente Leandro Shiira é descen-
dente da terceira geracdo de
japoneses de uma familia natu-
ral de Okinawa. Ele veio com 15
anos ao Japdo junto com a fami-
lia. No inicio, quando ainda néo
falava a lingua japonesa, traba-
Ihou na linha de montagem de
veiculos da Isuzu. Um ano e trés
meses depois, estava no chao
de fabrica em outra empresa
na area de empacotamento de
transformadores da Toshiba e
foi convidado para atuar no es-
critério por ter grande interesse
na drea de informética. “Os ja-
poneses ficaram sabendo que
eu tinha estudado eletrdnica no
Brasil e consegui mudar de area
mesmo sem dominar o idioma
japonés’, recorda.

Em 1999, com 25 anos, che-
gou a abrir uma empresa junto
com outros sdcios, mas sem su-
cesso. Leandro Shiira conta que

Diretor-presidente
da Shinseiden
Corporation,
Leandro Shiira
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o éxito da empresa hoje se deve pelo
treinamento recebido com leitura de
varios livros mensalmente, de neuro-
linguistica, com biografias de pessoas
de sucesso. Além disso, ele ouvia pales-
tras de empresérios de destaque para
aprender como gerenciar um empre-
endimento.

A Shinseiden Corporation tem fatu-
ramento de aproximadamente ¥250
milhdes por ano.

EMPREENDER

A Yudensetsu, com sede em Yoko-
hama, é mais uma empresa que
vem contribuindo com as obras
de estadios olimpicos. O diretor-
-presidente Luis Carlos Toshihiro
Kawasaki relata que cinco brasilei-
ros trabalharam na parte elétrica
do Estddio Olimpico Nacional. As
obras aconteceram de outubro de
2018 a fevereiro de 2019.

Kawasaki explica que as obras fo-
ram na parte interna do estadio, mais
precisamente nas instalagdes elétri-
cas, ou seja, local onde geralmente
0 publico nao tem acesso. Ele enfa-
tiza que sente orgulho dos brasilei-
ros terem feito parte da histéria das
Olimpiadas de Toquio. Assim como
a Shinseiden, as exigéncias para ser
aprovado como empresa terceirizada
foram rigorosas.

Com 30 funcionarios diretos, Kawa-
saki se orgulha de expandir os traba-
Ihos ndo apenas em Toéquio, mas em
Okinawa e Sendai. A Yudensetsu tem
faturamento de ¥ 460 milhdes por ano.

INiClO

Antes de fundar a Yudensetsu, em
2007, o diretor-presidente trabalhou
mais de dez anos na drea da construgao
civil. “O inicio da vida no Japédo nao foi
facil’, comenta. Além de instalacao elétri-
ca, a Yudensetsu também atua em insta-
lagdo de cameras de seguranga, sistema
de som, etc. A maioria dos funciona-
rios nas duas empresas é latina.

Diretor-presidente
da Yudensetsu,

Luis Kawasaki ’ pwe .
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ASSOCIADOS DA CAMARA DE COMERCIO BRASILEIRA NO JAPAO CONHECEM A
PRODUGAO DA MEIJI COM CACAU IMPORTADO DE TOME-AGU
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Camara de Comércio
Brasileira no Japao
(CCBJ) realizou a edicdo

especial do “Hello, Chocolate
TOUR’, no Hello, Chocolate by
meiji, estabelecimento criado
pela Meiji para o publico co-
nhecer a producao do choco-
late usando os cinco sentidos.

A Meiji mantém contrato
com a Cooperativa Agricola
Mista de Tome-Agu (CAMTA),
do Pard, da qual compra se-
mentes de cacau para utilizar

como ingrediente dos choco-
lates Sunny Milk e Elegant Bit-
ter, da linha “meiji The Choco-
late”. Os participantes do tour
fizeram uma visita virtual para
conhecer o procedimento da
producdo de cacau, desde a
colheita até o escoamento das
améndoas, como se realmen-
te estivessem 3.

Em seguida, os participan-
tes degustaram trés tipos de
chocolates com aromas dife-
rentes: “nutty (com aroma de
castanhas e nozes)”, “fruity
(com aroma de frutas)”, e
“floral (com aroma de
flores)”. Os trés tém o
mesmo teor de cacau
(70%), mas as proce-
déncias das améndo-
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as de cacau usadas sao diferentes, o
que caracteriza o sabor e o aroma de
cada um.

Durante a degustacao, o publico pro-
vou os chocolates enquanto assistia a
apresentacao das imagens feitas para
visualizar as caracteristicas de cada um
deles com algumas palavras chaves,
para sentir como o sabor do chocolate
se espalha pela boca e depois muda.

Na segunda parte do “Hello, Cho-
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colate TOUR”, Yuusuke Sakuma, do
Departamento de Desenvolvimento
de Produtos de Cacau, que visita as
plantagdes de cacau em Tomé-Acu
e mantém contato com os produto-
res locais, ministrou palestra sobre
0 processo da producdo de cacau, a
historia do sistema agroflorestal em
Tomé-Acu e os projetos da Meiji para
conciliar a producao de cacau e o re-
florestamento.
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1 mae de Katia Yamada nas-
ceu em Tomé-Agu e par-
icipar do evento Hello,

Chocolate TOUR organizado pela

Meiji teve um significado especial.
“Foi um evento saudoso porque pas

sava as férias na casa dos meus avos

em Tomé-Acu. Eu cheguei a ajudar na

secagem das sementes de cacau que
minha familia plantava”, recorda Ka-

tia, diretora da Kowa Corporation. Ao

experimentar os chocolates Elegant

Bitter e Sunny Milk, Katia logo iden-

tificou o sabor e o aroma bem brasi

leiros, sem saber que usavam cacau
portado de Tomé-Acu.
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Fumihiko Wada
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11 fato de um mode-
lo sustentavel de
agricultura como

o sistema agroflorestal estar
economicamente viavel é um
diferencial do Brasil, que é um
pais com natureza abundan-
te. Caso a grande variedade
de produtos vindos das agro-
florestas, que nao se limitam
apenas a agai, cacau e outras
frutas, seja combinada com
negocios japoneses, isso aju-
dara o sistema agroflorestal a
funcionar melhor ainda. Seria
excelente se o Brasil e 0 Japdo
fortalecerem mais a relagcao
de cooperagao para crescer
juntos e preservar o meio am-
biente”, disse Fumihiko Wada,
um dos participantes que tra-
balhou na Usiminas e no JBIC
atuando entre Brasil e Japao.

RYRDBMEDVED T,
/]/ MOTYVIFRPERER
HEFTARETSVILD

MNFEZEDEHIFHXES AL,
7074 LAN)—D& S
AREREENEFELUVUTCEETE
20 BRICEEFNLTZIILD
BHALEBWEUIC, 71— 7h
HNARBREDTIL—VICEEEST 7
JA7ALAN)—D54EFEFNDE
REBEYHHRDE I RREFED
DFE. KbF77OT7ALARNI—D
JRTLEBRCTEFS. I TVILE
HAMBALE > T REWCHKE
Lah SR DIREERE LT
EWSERZEENTWLITRERIES
LOEBE T EEoTC,

75X

REVISTA'ERASIL 23

/Y 3

.—--ﬁ:_i



24

B5 /COMERCIO EXTERIOR

11 N o meio da floresta ama-
zOnica, tem uma comuni-
dade japonesa que man-

tém tradi¢des nipodnicas dos velhos

e bons tempos, inclusive a festa de

bon odori (danca folclérica) no ve-

rao e concursos de karaoké. Quando
descobri que eles produziam cacau
de forma cuidadosa, fiquei com von-
tade de apresentd-lo aos japoneses.
O cacau de Tomé-Agu é um produto
raro por ser cultivado principalmen-
te por japoneses’, reforca Sakuma.
Ele apresentou também a histéria
de como comegou a producao de
cacau em Tomé-Acu. Os primeiros
japoneses chegaram ld em 1929. Eles
plantavam inicialmente a pimenta
do reino, que com o crescimento
da demanda nos anos 1950, trouxe
grande riqueza para a regiao. Devi-
do as consequéncias da monocul-
tura, surgiu uma doenca que afetou
gravemente a cultura da pimenta do
reino na década seguinte. Depois
disso, os japoneses de Tomé-Acu
deixaram a monocultura e passaram

a adotar a policultura, com plantio

de pimenta do reino junto com fru-

Participantes do evento na Meiji
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tas tropicais, 0 que marcou o inicio
da agrofloresta.

O sistema agroflorestal, que repre-
senta a biodiversidade da Amazonia,
é um modelo produtivo que mistu-
ra diversas culturas, de plantas com
alturas e épocas de colheita diferen-
tes, e permite o agricultor ter varias
safras ao longo do ano e uma renda
estavel. As agroflorestas em Tomé-
-Acu produzem latex, castanhas, fei-
joes e mandioca, além da pimenta
do reino e frutas.

No sistema agroflorestal, as plan-
tas interagem de forma comple-
mentar, com as arvores mais altas
beneficiando as que necessitam de
sombra, por exemplo. Em conse-
quéncia, esse modelo cria um am-
biente semelhante a de uma floresta

B%&A

dentro da planta¢do ao longo dos
anos, contribuindo para a restaura-
cao florestal.

A Meiji se identificou com a iniciati-
va sustentavel dos produtores de To-
mé-Acu e resolveu contar com a CA-
MTA para a producdao de améndoas
de cacau que atendessem as exigén-
cias rigorosas impostas pela empresa.

“Quando levei o chocolate da Meiji
feito com cacau de 13, um produtor
me disse que aquilo representava
o retorno triunfal dele a terra natal.
Ele contou também que nao imagi-
nava que o cacau dele fosse um dia
ser utilizado como ingrediente de
chocolate japonés quando comegou
o cultivo. Ao ouvir esse comentario,
senti lagrimas escorrerem dos meus
olhos”, lembra Sakuma.
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processo de producdo de choco-
Olate, basicamente, se constitui das
seguintes etapas: cultivo de cacau,
colheita dos frutos, extracdo das semen-
tes (améndoas de cacau utilizadas como
ingrediente de chocolate), fermentagdo
e secagem ao sol. Depois da secagem, as
améndoas de cacau sdo despachadas e
chegam ao Japao onde ainda passam pelo
processo de torrefacdo, a uma tempera-
tura de 110 graus a 150 graus, trituracdo
(nessa etapa se retira a casca da améndoa)
e moagem para se transformar em pasta
de cacau que é a matéria-prima de cho-
colate. Apos a colheita, os frutos de cacau
sao quebrados para retirar as sementes
cobertas por uma polpa branca que sao
submetidas ao processo de fermentacao.
“E um processo muito importante ja
gue as substancias que proporcionam o
aroma do chocolate sdo obtidas a partir
da fermentagao das améndoas de cacau.
Geralmente, as sementes envoltas pela
polpa sao colocadas em caixas de ma-
deira e cobertas por palhas de bananeira
para fermentacao. Nesse processo, deve-
-se agitar as sementes para estimular a
acao de microrganismos. Em cerca de
uma semana, a polpa se decompde’; ex-

plica Sakuma. Segundo ele, o tempo de
fermentacdo é variado de acordo com o
tipo de cacau e o sabor do chocolate que
a empresa visa criar.

“Ha aromas que vao se diluindo a me-
dida que a fermentacdo se processa. De-
pendendo do tipo de cacau, esses aromas
sdo essenciais para tornar o chocolate
saboroso. Nesse caso, encurtamos o tem-
po de fermentacao’; diz Sakuma, que fez
a demonstracao da torrefacao, trituracao,
retirada de casca e moagem. As améndo-
as torradas ainda sdo cobertas por cascas,
que sdo sopradas dentro de uma maquina
para serem removidas. Sakuma explicou
também que a parte interna das semen-
tes de cacau torradas é chamada de nibs e
pode ser consumida.

A empresa enviou uma equipe para
Tomé-Agu para conhecer a producao local
de cacau, que ficou impressionada nao
apenas pela qualidade do produto, mas
também pelo fato de o cultivo ser feito
pelos imigrantes japoneses e seus des-
cendentes e pelo sistema de plantio de
alimentos sustentavel que permite a re-
cuperagao da floresta. Sakuma conta que
esses fatores levaram a querer importar o
cacau de Tomé-Agu ao Japao.
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CONSULTORIA
MATSUURA
GIKEN

A fim de responder as
necessidades do mercado de
trabalho, a Matsuura Giken
Group auxilia empresas a
encontrar trabalhadores,
valorizando esse encontro

entre pessoas e empresas.
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TEL: 053-589-5317

FAX: 053-E89-5313
www.matsuuragiken.com
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RELACOES DIPLOMATICAS

NIPO-BRASILEIRAS NA ERA HEISEI

MENSAGEM DO EMBAIXADOR TAKAHIRO NAKAMAE,
DIRETOR-GERAL PARA A AMERICA LATINA E CARIBE, DO
MINISTERIO DOS NEGOCIOS ESTRANGEIROS DO JAPAO

om a abdicacdo da sua
CMajestade, o Imperador

no dia 30 de abril, e a
entronizacdo de seu sucessor
no dia 1° de maio, a Era Heisei
se encerrou, dando inicio a Era
Reiwa. Gostaria de aproveitar
esta ocasido para relembrar as
relacdes diplomaticas entre o
Japéo e o Brasil durante a Era
Heisei.

“Rela¢bes especiais caracte-
rizadas pelos lacos humanos”
e “Parceria Estratégica Glo-
bal” sdo as palavras chaves
para abordar a questdo das
relagées diplomaticas nipo-
-brasileiras. A primeira repre-
senta a presenca dos nikkeis
brasileiros, e a segunda, as co-
operacdes solidas na politica,
economia e em varias outras
areas, que podem ser consi-
deradas como fruto dos traba-
Ihos realizados ao longo dos
30 anos durante a Era Heisei
por todos aqueles envolvidos
nas iniciativas publicas e pri-
vadas, e que sao fundamen-
tais para ambos os paises.

Em relacao aos lacos huma-
nos, vale lembrar que a comu-
nidade japonesa no Brasil é a
maior do mundo com cerca de
2 milhdes de nikkeis, e possui
uma longa histéria iniciada
pela imigracdo dos japoneses,
que celebrou 110 anos de ani-
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versario no ano passado. Em-
bora os nikkeis representem
menos de 1% da populacao
brasileira, eles tém fama de
trabalhadores e conquistaram
confianca e respeito no Brasil,
ajudando a nutrir sentimentos
positivos sobre o Japao entre
brasileiros.

Além disso, ndo podemos
deixar de mencionar a presen-
¢a da comunidade brasileira
no Japao.Com areforma da Lei
do Controle da Imigragao e Re-
conhecimento de Refugiados
em 1990, logo apds o inicio da
era Heisei, houve um salto no
numero de trabalhadores ni-
kkeis vindos do Brasil. A popu-
lagcado brasileira no Japao, que
era menos de 15 mil em 1989,
subiu para cerca de 120 mil em
1991 e continuou crescendo
até atingir 320 mil em 2007,
antes da crise financeira mun-
dial provocada pela quebra do
banco Lehman Brothers. Atu-
almente, esse nimero se man-
tém estavel, somando cerca de
200 mil habitantes. A comuni-
dade brasileira no Ja-
pao ja tem 30
anos de his-
téria, con-
vivendo
com po-
pulacbes
locais
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primeiro-ministro do Japéo,

Shinzo Abe, em Davos, em janeiro
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em vdrias partes do arquipélago para
sustentar a economia japonesa. E nos
ultimos anos, cada vez mais brasileiros
tém saido da comunidade para se des-
tacar no pais.

Antes e depois da Segunda Guerra
Mundial, cerca de 350 mil japoneses
imigraram para o Brasil. E praticamen-
te mesmo numero de brasileiros “re-
tornaram” a terra de seus ancestrais
durante a Era Heisei. A vinda deles
gerou novos desafios como problema
de educacéo dos filhos e de visto para
yonsei, por exemplo. E preciso encarar
de frente e tentar soluciona-los para
que as relagdes especiais entre os dois
paises, construidas ao longo das eras
Meiji, Showa e Hei-
sei, sejam mantidas ‘ ‘

firmemente tam-
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mesmos valores universais tais como
democracia e Estado de direito e pos-
suem uma longa tradicdo de relagcdes
de amizade. Os primeiros-ministros do
Japao que visitaram o Brasil aproveita-
ram as oportunidades para apresentar
as iniciativas de estreitar ainda mais
essas relacdes. Em setembro de 2004,
o entdo premié do Japao, Junichiro
Koizumi, lancou o projeto “Nova Parce-
ria Entre o Japao e a América Latina e
Caribe”, que tinha como duas diretrizes
'cooperacao' e 'intercambio’, visando o
futuro das relacées nipo-latino-ameri-
canas.
O primeiro ministro, Shinzo Abe, que
visitou o Brasil em 2014, por sua vez,
apresentou os trés
principios nortea-
dores da diploma-

bém naEraReiwa. N@O podemos deixarde japonesa para

Quanto a Parce-
ria Estratégica Glo-
bal, vale lembrar
que os dois paises
compartilham os

mencionar a presenca
da comunidade
brasileira no Japao.

NEhTlEGSEL0h. “Inspirar  Juntos”.

a América Latina
e Caribe, que sdo
“Progredir Juntos”,
“Liderar Juntos” e

BEERIICEHIFS
B5FAICHEIBRNT HBREADEETHD LE R B R4t
ZYIADHNEANZ [CX g 2EIEFER

FREBDONEICIEH
12AEANEREL. *
N EEEMD—& % fED, 2007ED
= avaiiciE32BAICETEN
Hholz, REOFEREEZHBLTVD
HOD, ARICHITZTZVILAERIEH
BI0FEHOEEZHF LW, HAERNE
HelEigt s £EL, BEAREFEX X
TETW3, Ffo, HETIH. BRHERE
WS B SEBACENTERIZ T T
JABEZTETWS,
BEERICAANSTSVIICESA
AANBEEIF. 3IBHAEEDNTWS, H
ANSTZIIICE- B EZEIFIFRAC
BOALRDNFHEBERICARICR>TERRE
HEZX B, BEBA. FhicEWL, FHOD

,, EHBREBLED
W3, £5UL71R

BICIEENSED A, BHiA. B, i
DRERICEI NI DR REREZSIO
BFRICLoM D EFIEMNT WV Z DK D
5N TW53,

RICTHE ORI/~ F—2 vy FICD
WTiF. MEIEREERZEYLEDOZERE VN
T ENMEZEBLTEDIEHRNAR
FEHEEELTWS, HADKREN TS
IVILEHET A ERZIRAT. Z0OARK
EEDEDBIEODAZVT T T EHEEK
UT & 2004598 D/IINRBEN TS
JVILGFEORBICIE. BB EFRERIF
Rl e BBERZEEINR TH
H1 &R OZDODIEHNSESB 8-

751N\ %17, IR
12197950
TIV7 747 TIVICBEFEEL T,

@ FARFITRL CTHE—D IATA NFRREE G,
Mzt EDERSICDE. Bi | EFREICHED

® 75U VHIRERDEREE COl .,
BECPEIEAIR LB AA. KEHERIS ORI R
HEDRETEHEE CFEELN,
@ FRRY U0 EBE
__Eitﬂt\?ll/\ AA FLER BRFEICEENDYET.
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E COM A ALFAINTER!

® Passagens para o Brasil.

¢ Passagens internacionais.

e Chamada de parentes.

e Pacotes turisticos para todos os destinos.

BATREERIRITR $18355
M7 LT 7145
ALFAINTER TRAVEL INC.
REA{  Alfainter Tokyo
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Na reunido entre os lideres dos dois
paises realizada durante a visita,
eles concordaram em elevar as re-
lagbes diplomaticas nipo-brasileiras
ao nivel de parceria estratégica glo-
bal. De fato, o Japéo e o Brasil vém
intensificando as coopera¢des nao
somente nas relagdes bilaterais,
mas também nas questdes globais
como a reforma do Conselho de Se-
guranca da Organizacdo das Nac¢oes
Unidas (ONU), mudancas climaticas
e meio ambiente.

Ja no final da Era Heisei, em janeiro
de 2019, o presidente Jair Bolsona-
ro, que havia acabado de assumir o
cargo, teve reuniao com o primeiro-
-ministro Abe, em Davos. Nesse pri-
meiro encontro, os dois lideres se
deram bem e a reunido rendeu bons
resultados. Na ocasiao, o presidente
Bolsonaro contou que cresceu em
Séo Paulo tendo contato préximo
com a comunidade nikkei. Em feve-
reiro do ano passado, ainda como
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candidato a presidéncia, ele visitou o
Japao, onde, mais tarde, obteve 95%
dos votos dos eleitores brasileiros na
ultima eleicdo. Pude perceber que,
por conta desses fatores, o presiden-
te Bolsonaro tem uma simpatia espe-
cial pelo Japao. Essa experiéncia me
fez reconhecer a grande importancia
dos lacos humanos representados
pela comunidade nikkei no Brasil e
pela brasileira no Japao.

Durante a Era Heisei, em paralelo
ao avango das relagdes bilaterais,
houve varias visitas ao Brasil feitas
pelos membros da familia imperial.
O imperador emérito e a imperatriz
emérita estiveram no Brasil em 1997.
Esta foi a terceira visita feita pelo
casal ao Brasil, incluindo as viagens
realizadas quando eles ainda eram
o principe herdeiro e a princesa. O
atual imperador esteve duas vezes
no Brasil como principe herdeiro,
para participar das celebragdes do
Centendrio da Imigracdao Japonesa
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no Brasil, em 2008 e do Férum Mun-
dial da Agua, em 2018. O atual prin-
cipe herdeiro e a princesa visitaram
o Brasil em 2015 por ocasiao do 120°
aniversério do estabelecimento das
relagcdes diplomaticas entre os dois
paises, e a princesa Sayako, em 1995,
para a comemoracao do centendrio
dessas relacbes. Recentemente, a
princesa Mako esteve |a para partici-
par das cerimonias do aniversario de
110 anos da Imigragao Japonesa no
Brasil, alegrando os imigrantes nip6-
nicos e contribuindo para promover
as relagdes de amizade entre os dois
paises.

O ano 2019 marca o inicio de uma
nova fase tanto para o Brasil, onde o
presidente Bolsonaro assumiu o go-
verno, quanto para o Japao, que es-
treou a Era Reiwa. Espero que as re-
lagbes sélidas desenvolvidas entre
os dois paises ao longo da Era Heisei
se fortalecam e evoluam ainda mais
nesta nova etapa.
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&1 Embaixador do Brasil no Japao, Eduardo Saboia, participa da Foodex Japan 2019
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BRASIL PROMOVE CAFEE
CACHACA NA FOODEX 2019

PAVILHAO BRASIL CONTOU COM 36 EXPOSITORES,
SEIS DELES ESCOLHIDOS COMO EMPRESAS VITRINE

TSI UAVITIEY 3 — 7 —AREICRIFN /61 128 361 M HE

POR FATIMA KAMATA

Foodex Japan, conside-
rada a maior feira inter-
nacional de alimentos e

bebidas na Asia, recebeu este
ano publico 11% maior em
relacdo a edicdo anterior. Em
quatro dias de evento, mais de
80 mil visitantes estiveram no
Makuhari Messe (na provincia
de Chiba) atras das novidades
apresentadas por 3.364 expo-
sitores de 93 paises e regides.
O Brasil participou através da
Agéncia Brasileira de Promo-
¢ao de Exportacdes e Investi-
mentos (Apex-Brasil) e da Em-

baixada do Brasil em Téquio.
O Pavilhao Brasil contou com
36 expositores, sendo nove
empreendimentos locais e seis
escolhidos por um grupo de
curadores para serem empresas
vitrine. Esse projeto inédito reu-
niu marcas como a Bauducco,
Vinicola Salton e Natucentro,
selecionadas pelos critérios de
sustentabilidade, criatividade,
inovacdo e diversidade. Esses
atributos fazem parte da cam-
panha de posicionamento da
imagem de negdcios do Brasil
no exterior intitulada Be Brasil.
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Segundo o embaixador do Brasil
no Japao, Eduardo Saboia, a ten-
déncia é o consumidor de alto po-
der aquisitivo buscar um produto
que valoriza o que o Brasil tem a
oferecer, como a questao da susten-
tabilidade. “O problema do enve-
Ihecimento da populagdo também
faz com que o Japdao demande mais
produtos voltados para a drea de
salide e bem-estar. Isso somos capa-
zes de fornecer”

Os estandes especiais criados para
promover o café e a cachaca foram
0s mais movimentados do Pavilhdo
Brasil, com vdrias marcas servidas
por especialistas para degustacao.

Atualmente o Japao é o nono
parceiro comercial e o sexto maior
comprador de alimentos e bebidas
do Brasil. De acordo com um estudo
da empresa de pesquisa de merca-
do Euromonitor Internacional, lan-
¢ado no ano passado, o pais é um
dos cinco mercados mundiais mais
promissores para a venda de café.

CACHACA

A cachacga ainda tem uma parti-
cipagao pouco expressiva na pauta
exportadora brasileira. Em 2017, ela
respondeu por apenas 0,0007% das
exportacdes totais do Brasil e ocu-
pou a 3332 posicao no ranking. O
pais tem 4 mil marcas disputando o
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Diretor Kenta Imai e diretor-presidente Jorge Imai, do Grupo Imai
KRS A VA DSHBABRESHBARRIUHR

mercado doméstico, mas vende para
fora apenas 1% da produgao. Em go-
les moderados, os japoneses estdo se
rendendo ao destilado nacional.

A importadora Imai importa e dis-
tribui a cachaga Velho Barreiro no
Japao ha 20 anos. Produzida pela In-
dustria Reunidas de Bebidas Tatuzi-

nho 3 Fazendas
Ltda., o produto ‘ ‘
€ uma das lide-

res no mercado
brasileiro. Na
Foodex, a Imai
adicionou ao
portfélio a Ca-
chaca Fazenda
Soledade, que
preserva técni-
cas tradicionais
de producao
artesanal no Rio

Pavilhao Brasil tem
empreendedores
que se destacam na
comunidade brasileira
no Japao.

Embaixador do Brasil no Japdo, ~anos. Muitos de-

2SI IVINEYF IS
EB75VIVAAZS2=74T boia

de Janeiro. J4 a empresa Simoncen
lancou no mercado japonés a Cacha-
¢a da Quinta, também produzida no
Rio de Janeiro.

Ousar é o que os empresarios brasilei-
ros residentes no Japao mais tém feito
para fugir da dependéncia do “merca-
dinho da saudade” “Este é o diferencial
do Pavilhdo Brasil,
temos empreen-
dedores entre os
mais destacados
membros dessa
importante  co-
munidade  resi-
dente no Japdo
ha mais de 30

Eduardo Saboia  les deram o pulo
do gato’, elogia o
embaixador  Sa-
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Aimportadora World Links apresentou como
uma das novidades a linha de sucos da marca

VitaKi, fabricada pela Tecpolpa, com sede no
interior de Sao Paulo. Os sucos importados sao
de caju, manga, goiaba e maracuja. A Tecpolpa
possui capacidade de producao de 10 milhoes
de unidades por més. A World Links distribui
0s sucos no Japao, além de outros produtos
como bolachas, café, etc.
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CACHACA ARTESANAL

DO BRASIL

A EMPRESA SIMONCEN DIVULGA'A CACHACA DA QUINTA
POR TRES GERACOES DE UMA FAMILIADO RlO DE JANEIRO
SEVEVERASE RILRHIEBERE—FD
SRIChlc> TRIFHEWTE RS ET
Esnichv—4 -5 - F 7= BERITIEN

POR MASSATO ASSO

empresa Simoncen re-
alizou a degustacao da
Cachaga da Quinta para

comemorar o lancamento no
Japao dessa bebida produzida
de forma artesanal. O evento,
realizado em fevereiro, contou
com a participagao de cerca de
50 convidados, entre eles, bar-
tenders, profissionais do ramo
de alimentacdo e jornalistas
das midias japonesas especia-
lizadas, além da equipe da TV
Record.

Trata-se de uma cachaca
artesanal produzida pela des-
tilaria da Fazenda da Quinta,
localizada na regido serrana no
norte do Rio de Janeiro. A pro-
ducédo dessa cachaca é man-
tida como uma tradicao da
familia por trés geracoes des-
de 1923, quando o imigrante
portugués Francisco Lourenco
Alves adquiriu o canavial e a
destilaria no local. Atualmente,
a propriedade é administrada
pela neta Katia Espirito Santo.
A fazenda situada num vale
proximo ao Rio Paraiba do Sul,
com altitude aproximado de
220 metros, possui solo, clima

REVISTA BRASIL

.

P

e amplitude térmica ideais ao
cultivo da cana, que é a maté-
ria-prima para a fabricacdo da
cachaca.

O Embaixador do Brasil no
Japao, Eduardo Saboia visitou
o estande e provou a Cachaca
da Quinta.

Durante a degustacao, o Ca-
chaga Council Japan realizou
semindrio para explicar a dife-
renga entre a cachagca comum
e a artesanal.

A Cachaga da Quinta é ela-
borada em trés versdes, entre
elas, a branca é repousada em
tonel de ac¢o inox e possui aro-
ma delicado e sabor frutado
que fica na boca.

No seminario, o Cachaca
Council Japan apresentou tam-
bém o processo de envelheci-
mento do destilado em tonel
de madeira.

Os tonéis de armazenamento
da cachaca sao feitos de varios
tipos de madeiras tipicas do
Brasil, que dado sabores e aro-
mas diferentes para a bebida. As
outras duas versoes da Cachaca
da Quinta sdo repousadas em
barril de amburana e carvalho.
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A QuUINTA

Durante o seminario, foram
apresentadas também as no-
vidades de coqueteis prepara-
dos a base de cachaga no Brasil.

A cachaga artesanal tem sa-
bores marcantes e pode ser
consumida sem mistura, mas
os bartenders ambiciosos vém
criando receitas de coqueteis
novos que ressaltam aromas
e sabores complexos dela. No
concurso para eleger melhores
coqueteis realizado durante o
Festival Cachagas do Rio 2018,
duas receitas preparadas com
o uso da Cachaca da Quinta
se destacaram e uma delas foi
premiada.
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“Entre os bartenders japone-
sestém crescido ointeresse pela
cachaca artesanal como um
ingrediente novo para coque-
teis’, disse Takuya Kobayashi,
comprador da Musashiya, dis-
tribuidora de bebidas alcodlicas
para profissionais. Segundo ele,
os bartenders estdao cada vez
mais interessados em usar esse
produto, que ainda é pouco co-
nhecido pelo publico japonés,
para substituir a tequila, outro
destilado que fez sucesso ha
pouco tempo como ingredien-
te de coqueteis. Agora é a hora
da cachaga brasileira inspirar os
bartenders japoneses.
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Bebida

A cachaga é uma bebida popular
tipicamente brasileira produzida a
partir da destilacdo do caldo de cana
fermentado. Nos ultimos anos, as
cachacgas feitas cuidadosamente de forma
artesanal em alambique de cobre tém se
destacado ndo somente na gastronomia
brasileira, mas também em concursos
internacionais de bebidas alcoélicas. Em
2013, a Cachaga da Quinta se tornou o
primeiro destilado brasileiro a receber o
Grand Gold Medal do Spirits Selection no
Concurso Mundial de Bruxelas, um dos
mais conceituados no setor.

As cachacas populares sdo utilizadas como
base da caipirinha, enquanto as artesanais,
que possuem sabores e aromas mais ricos
e profundos, sdao apreciadas puras, assim
como uisque, conhaque e vinho.
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envio de remessas em
dinheiro do Japdo ao
exterior esta totalmen-

te automatizado pela Brastel
Remit. A empresa desenvol-
veu um aplicativo para smar-
tphones a fim de oferecer mais
praticidade a seus clientes.
Lancado no ano passado, o
aplicativo Brastel Remit per-
mite que o usuario se cadas-
tre e, logo em seguida, envie
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dinheiro para mais de cem
destinos como Brasil, Estados
Unidos, China, Filipinas, Peru,
Indonésia, Tailandia etc.

O diretor-presidente da
Brastel, Renato Tanabe, obser-
va que, até entdo, o cadastra-
mento de clientes era demo-
rado. “Era preciso entregar um
formulario preenchido para
noés pessoalmente ou pelo
correio e as operacgdes neces-
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sitavam de confirmacado por
telefone”, diz.

O novo sistema dispensa a
papelada e o contato via tele-
fone. Qualquer pessoa pode
se cadastrar pelo préprio ce-
lular, bastando preencher os
dados, enviar uma foto de um
documento e uma selfie. A
confirmacdo é feita na hora.
A Brastel vem trabalhando na
criacdo desse sistema online
ha dois anos para tornar as
operacdes mais dinamicas.

CAIXAS ELETRONICOS

Para enviar dinheiro, o clien-
te pode depositar o valor em
caixas eletronicos de lojas
de conveniéncia (kombini),
dos correios ou por Internet
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Vantagens do aplicativo
MO cadastro pode ser feito direto pelo

aplicativo.

M Possui instrugoes passo a passo de
como depositar nos caixas eletronicos

Banking. Para isso, a Brastel
Remit envia um cartdao espe-
cifico para os usuarios. Mesmo
que a pessoa Nao possua con-
ta bancaria no Japéo, é possi-
vel utilizar o servico.

Segundo Tanabe, uma das
dificuldades dos estrangeiros
em relacdo a remessas é ope-
rar os caixas eletronicos do Ja-
pao. Isto porque geralmente
as instrucdes sao escritas em
japonés ou inglés. “Por isso
incluimos no aplicativo instru-
¢oes de como depositar nos
caixas eletrébnicos em onze
idiomas”, explica.

O valor depositado apare-
ce na tela do smartphone do
usuario que pode, entao, fazer
a remessa para seus benefi-
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M Permite verificar o historico de
remessas ao exterior e adicionar
beneficiarios.

B A remessa pode ser enviada para
qualquer banco do Brasil.

cidrios. Outra vantagem do
servico é que o cliente sabe de
antemao o valor a ser entre-
gue na moeda do pais de des-
tino. O beneficiario recebe o
dinheiro em cerca de 24 horas.

A Brastel Remit é sediada
em Téquio e possui unidades
em Gunma (Ota e Oizumi), Ai-
chi (Nagoia) e Osaka.

TEBEN EEHRFEOEET
DEFEOERCHERE TES, XE
F2 4REREAICHEFICEL. 7
FATILIY NEBREEY—E
ADELRFHERICHD, BEF (K
H. XR) . B (BEE) . KR
ICHXIENH B,

REVISTA BRASIL

35

~ ADOBE STOCK



36

EE/LEI

BR4itEY
VISTO PARA

YONSEI

EMPRESAS DE RECURSOS HUMANOS
ADMINISTRADAS POR BRASILEIROS CONTRATAM
POUCOS DESCENDENTES DA QUARTA GERAGAO

T2IVNADECAMRESHLTE

DIRWER4 DR

Japao abriu a possibi-
lidade para que brasi-
leiros descendentes da

quarta geracdo de japoneses
possam trabalhar no mercado
japonés. Denominado “Pro-
grama de Aumento de Recep-
¢do de Yonseis’, comecou em
junho de 2018. Essa demanda
foi um pedido da comunidade
nikkei do exterior para que os
yonsei pudesse vir ao Japao
com visto especial.

As imposicdes das neces-
sidades para atender ao pro-
grama e o tipo de trabalho
que poderdao ser oferecidos
demonstram, conforme os
numeros de vistos para yonsei
emitidos até agora, que pou-
Cos conseguem atuar no mer-
cado japonés.

Algumas empresas de recur-
sos humanos, administradas
por brasileiros no Japao, es-
peram algumas mudancas nas
regras desse programa.

O diretor-presidente da

REVISTA BRASIL

ADOBE STOCK

Kowa, Nelson Saito, afirma
que houve pouca procura
por yonseis desde a implanta-
¢ao do programa do governo
japonés. Até o fechamento
desta edicao, a empresa, com
sede em Gunma, tinha recru-
tado apenas um yonsei. Uma
das barreiras, segundo ele, é
a exigéncia da proficiéncia no
idioma japonés no Nivel 4, do
Exame de Proficiéncia em Lin-
gua Japonesa.

Outras dificuldades do pro-
grama sao necessidade de um
tutor japonés, impossibilida-
de de trazer a familia, etc.

“O yonsei poderia traba-
lhar no Japao nas mesmas
condi¢des que o sansei’, ob-
serva Saito, lembrando
que uma das exigén-
cias para a liberacdo
do visto da terceira
geragao é o Cer-
tificado de Ele-
gibilidade.
Esse docu-

Diretor-presidente da
Infinity, Hideo Uemori
Infinity ¥k &3t D
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mento é emitido pelo Depar-
tamento de Imigracao do Mi-
nistério da Justica do Japao
para atestar que a atividade
do estrangeiro no Japao esta
conforme as qualificacdes de
permanéncia. A solicitacao
do Certificado pode ser feita
por um procurador residente
no Japao.

A Kowa atua mais nas are-
as de alimentos e eletroni-
cos e vem recrutando cerca
de 40 pessoas do Brasil por
més, principalmente nissei
e sansei. Desde abril, as re-
gras para a vinda de asiaticos
trabalharem no Japao ficou
mais facilitada. Saito acredita
que isso pode afetar o traba-
lho dos brasileiros que ja re-
sidem no Japao.

SHIGA

A Infinity, com sede em
Shiga, nao conseguiu recru-
tar yonsei até o fechamento
dessa edicao. O diretor-pre-
sidente da empresa, Hideo
Uemori, observa que as re-
gras do governo japonés,
principalmente em relagao

ao idioma japonés, dificul-
tam a contratacdo da quarta
geragao de descendentes de
japoneses.

A Infinity pretende expandir
a contratacao de brasileiros e
latinos. “A empresa comecou
com brasileiros e gracas aos la-
tinos conseguimos éxito”, diz,
reforcando que a contratagdo
de peruanos comegou depois
de dez anos de fundacdo da
empresa.

A maior atuacao da Infinity
é nas areas de componentes
eletrénicos e autopecas. Mas
Uemori esta diversificando as
contratagdes aos poucos, com
recrutamento para hospital
(tradutores e profissionais de
TI) e outlets (vendas em lojas
de marcas famosas).

“Temos muitos brasileiros
ou latinos com capacidade
e basta uma oportunidade
para melhorar o futuro des-
sas pessoas’, enfatiza Uemo-
ri. Como forma de melhorar
0 ambiente de trabalho, ele
criou o Infinity Club pelo
qual tem levado funciona-
rios e familiares para viagens

Diretor-presidente da Kowa, Nelson Saito
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de lazer. No ano passado, se-
gundo ele, participaram mil
pessoas nos roteiros criados
pela empresa. “As vezes, por
causa da barreira do idio-
ma, o estrangeiro acaba
nao conhecendo a cultura
japonesa. Desta forma, os
funcionarios saem da rotina
do trabalho e se divertem”
finaliza.

HAMAMATSU

A empresa Matsuura Giken,

com sede em Hamamatsu,
também néo contratou yon-
seis por enquanto. Com foco
no recrutamento de pessoal
para os setores de autopecas,
eletronico e lojas de celular, o
diretor-presidente Masakatsu
Matsuura, comenta que che-
gou a conversar com alguns
descendentes da quarta gera-
¢do. “Mas quando os candida-
tos precisam fazer o teste do
idioma japonés acabam desis-
tindo da vaga’, observou. Em

Diretor-presidente
da Matsuura Giken,
Masakatsu Matsuura
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O advogado Masato Ninomiya
(foto) lembra que o governo japonés
apresentou o numero de solicita-
¢Oes feitas por yonseis para entrada
no Japdo. De 1o de julho de 2018 a
fevereiro de 2019, foram registrados
50 pedidos, sendo que 16 obtiveram
autorizagdes. Desse total, apenas seis
descendentes da quarta geracao re-
almente vieram ao Japao.

Algumas das regras para a con-
cessao do visto para o yonsei sao
limite de idade entre 18 anos de
30 anos, vir ao Japao sem familia
e com prazo de volta em cinco
anos, dominio do idioma japonés
no nivel 4. “Essas regras dificultam
a vinda de mais yonseis ao Japao”,
comenta o advogado.
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Desde abril desse ano, o governo
japonés implantou novas regras de
imigracdo. Desta forma, 14 profis-
sdes estdo autorizadas para a entra-
da de estrangeiros mediante alguns
testes como de idioma japonés e
comprovacao de capacidade para a
atividade. Sao elas: construcao civil,
industria naval, cuidador de idosos,
limpeza de prédios, processamento
de materiais, producdo de maquinas
industriais, industria eletroeletronica,
engenharia mecanica au-
tomotiva, hotelaria, agri-
cultura, pesca, aviagao,
producdo de alimentos
e bebidas, e alimentacao
(bares, restaurantes, etc.).

O advogado Ninomiya
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observa que os asidticos chegam a
frequentar cursos de imersao por
seis meses a fim de melhorar a flu-
éncia no idioma japonés. “No Brasil
também temos cursos de imersao,
mas o custo é alto’, relata.

As familias com filhos yonseis, refor-
¢a o advogado, devem tomar o cui-
dado com a viagem ao exterior. “Se
um yonsei que atingir a maioridade
mora no Japao e viajar ao Brasil, por
exemplo, perde o visto de residente

por longo periodo’, res-
salta. Nesse caso, o yon-
sei pode retornar ao Ja-
pao cumprindo as novas
regras como estudante
ou profissional de alta
qualidade.
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alguns casos, segundo ele, o
candidato possui bom domi-
nio do japonés, mas desiste de
se candidatar pela burocracia.

Ele também espera que haja
uma revisao da lei de visto
para yonseis a fim de facilitar
a entrada desses descenden-
tes no Japdo para cobrir a falta
de mao de obra no arquipéla-
go. Matsuura nota que o visto
para nissei é aprovado geral-
mente em uma semana. Ja o
visto para sansei demora de
cinco a seis semanas.

A Matsuura Giken possui
atuacdo nas regides de Shi-
zuoka, Aichi, Nagano, Mie e
Gifu.
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Realizagéo Camara de Comércio Brasileira no Japao
=z CJ

POR NELSON TOYOMURA

rientacao vocacional,
estimulo para o de-
senvolvimento profis-

sional e visao ampla das dife-
rentes profissoes. Essas metas
sao alcangadas por jovens
brasileiros no workshop reali-
zado pela ANBEC (Associacao
Nipo-brasileira de Economia
e Cultura), na Universidade
de Tsukuba (Ibaraki).

O workshop aconteceu pelo
nono ano consecutivo. Partici-
param alunos do ensino mé-
dio do Instituto Educare, de
Tsukuba; e Escola Opgao, de
Joso. O evento aconteceu no
dia 15 de fevereiro.

O professor associado Ed-
son Urano, da Faculdade
de Humanidades e Ciéncias
Sociais da Universidade de
Tsukuba, diz que o alcan-
ce do workshop é ilimitado.
As palestras, conforme ele,
proporcionam mais conheci-
mento sobre as profissoes. Ja

HERIS DIEIREM

participaram como convida-
dos profissionais de diversas
areas como animagao, jor-
nalismo e executivos. Neste
ano, o palestrante foi o diretor
Frank Murai, da WEG Japan,
principal empresa produtora
de motores da América Lati-
na. Murai também atua como
vice-presidente da Camara de
Comércio Brasileira no Japao.

WEG

O diretor Frank Murai mi-
nistrou palestra intitulada
“Desafios do empreendedor
no Japao”. Ele explicou aos
jovens a trajetéria empreen-
dedora dos fundadores da
WEG: um eletricista, um ad-
ministrador e um mecanico
uniram suas habilidades em
1961 e fundaram Eletromoto-
res Jaragua. Assim, nascia da
coragem e do visionarismo
dos brasileiros Werner Ricar-
do Voigt, Eggon Jodo da Silva
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e Geraldo Werninghaus o que
seria WEG, note que o nome
da empresa nasceu das ini-
ciais dos seus criadores.

Fundada em 1961, a “Ele-
tromotores Jaragud” tinha
apenas a capacidade de pro-
duzir alguns motores por
més. Hoje, a producao alcan-
¢a 60 mil motores por dia,
com distribuicdo em todos
0s continentes. A empresa
possui fabricas em 12 paises,
filiais em 25 paises e distribui-
dores em 120 paises.

A WEG possui mais de 28
mil funcionarios, com fatura-
mento de cerca de US$ 3,1 bi-

ILNAEM—LR-IvT7
7—%t (WEG#DRI&) (1961
FICRIZESINTc, HUDEEHH
DEEREAITOEBHIZDDITH
BEE> N, BETIEF—HHE
DERAICETEBR., RLORR
BFBHEARTHRTSNTWS, &
EMSIEHERI2AEICH D, 25
HEICK . 1200E ICERFEE%

Ihées por ano.

Murai expli-
cou em sua
palestra que
os fundadores
da WEG néo
sO construiram

Jovens brasileiros recebem orientagéo vocacional

uma empresa,
mas  criaram
uma cultura
de negodcios focado princi-
palmente em pessoas. Tam-
bém explicou a importancia
de uma empresa seguir a sua
Missao e ter uma Visao de seu
negécio, além dos seus valo-
res e principios.

Aos jovens interessados em

HoTWd,

WEG# D3 E#1132778000
AT, F@iFH31ERILIC E
>TW3,

BHKIFFEET. WEGHDE!
HEEIEZMED EIFcDIFERRS
—fETEHL TA] IKERZ
LTreyxAXrEELE L
T, SttlcE->THMBEOEY 3

ESPIRITO EMPREENDEDOR

O diretor Frank Murai apresentou alguns conselhos aos futuros jo-

vens para o mercado de trabalho conforme abaixo.

1 Adaptar-se culturalmente ao mercado, tendo como exemplo o Ja-
pao: desde o simples ato de entregar o cartdo de visita que possui
regras basicas pela etiqueta japonesa até pelas condi¢cdes comer-

ciais diferenciadas.

2 Estar sempre disposto ao aprendizado continuo, mesmo depois da
formacdo em ensino superior.

3 Ser multicultural e multilingue. Dominar mais do que trés idiomas.

4 Possuir conhecimento bdasico em todos os aspectos e estar sempre
atualizado.

REVISTA BRASIL

TIVINNERICEN B ERFBT Va7

ter o préprio negdcio, Murai
aconselhou: “E importante
seguir alguns valores como
a WEG, que se preocupa em
ser uma empresa humana, de
trabalho em grupo, ter flexi-
bilidade, inovacao, lideranca
e rendimento”.

PffER. REEIZED. B
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e BERLGSTIEYRAXLICEN
32&
KEPEZEEBEBICERIERETNT (T
Z2Xb. L SEICHEEL.3SEMU L%
BBIZE
Ho5ZDHFOEBENRAMFAERES.
BICBEREFH UKITZ2E

Luana Takanashi
WFPF-9hFvEh

“A palestra foi importante, mostrou que inde-
pendente de onde estar é necessario sempre es-
tudar.” Relata Luana Takanashi, 17 anos, aluna do
terceiro ano do ensino médio do Instituto Edu-
care, de Ibaraki. Luana ird estudar nutricao, mas
antes vai para a Irlanda para um intercambio
estudantil. “Quero ser nutricionista, para poder
cuidar da saude das pessoas aqui no Japao’, diz.

RPDAVAFhy TRy H—L DOFEHTRE3E
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Yana Ueda
Yr-HIFEA

ParaYana Ueda, 18 anos, aluna do terceiro ano
do ensino médio, da Escola Opcdo, de Ibaraki,

-_considera que foi importante ouvir a historia

d6’d1‘ret<_)r da WEG que se esforcou bastante e
mostrou ser necessario a gente se esforcar para

poder chegar a algum lugar. Yana ja tem parte

do futuro definido: pretende fazer um curso de
hair stylist, em Toquio. “Quero também estudar
japonés para poder dar aula de japonés e fazer
outros cursos”, relata Yana.

FBEDIRA—Z - ATV DR EREEREIFEE
DV IIFTZA(18)IF WEGDHRDEEZEL
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QUEBRANDO BARREIRAS

AMANDA DE GODOY TEM APENAS 11 ANOS E
VEM MOSTRANDO A FORGA DA ARTE

NROLETIVY T ARAEADRT 7—hDH

POR NEIDE HAYAMA

dificuldade em se co-
municar com 0s ami-
gos, de se socializar

por causa do grau severo de
autismo resultou numa gran-
de descoberta para a meni-
na Amanda de Godoy, de 11
anos: a arte.

A mée Cintia Shibata conta
que Amanda nao apresenta-
va sinais de autismo até os
trés anos. A partir dessa fase,
0s sintomas comecgaram a se
agravar até ser diagnosticada
com autismo. Ela frequenta
uma escola estadual japone-

REVISTA BRASIL

sa voltada para criancas que
precisam de cuidados espe-
ciais, em Hamamatsu. Nesse
estabelecimento de ensino,
segundo a méde, Amanda vem
sendo alfabetizada e parti-
cipa, inclusive, de excursoes
sem a presenca dos pais.

No inicio, Cintia lembra que
Amanda pegava guache dos
irmaos e fazia o que ela con-
siderava “bagunca” “Eu ainda
nado entendia esse dom artisti-
codaminha filha", diz. A desco-
berta de Amanda como artista
aconteceu com o contato com

Renan (filho de Cintia), Cintia, Amanda e Erika

Tamura, coordenadora de eventos do Sabja
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Quadros feitos por Amanda
TRV S D W AESR

o intérprete Jin Takahashi, que
trabalha na escola estadual de
Hamamatsu.

“Quando eu mostrei uma
pintura da minha filha, Jin
ficou maravilhado” recorda
Cintia. Foi assim que tudo co-
megcou até caminhar na expo-
sicdo que a NPO Sabja (Servi-
¢o de Apoio aos Brasileiros no
Japao) realizou na Embaixada
do Brasil no Japao. O curador
da exposicdo é também o ar-
tista Jin Takahashi.

Na exposicdo, Amanda apre-
senta obras abstratas em acri-
lico. Sdo cerca de 50 telas que
estdo a venda. Como Cintia
precisa ficar sempre ao lado
da filha, ela trabalha em casa.
“Amanda precisa de cuidados
24 horas”, comenta.

O equilibrio da mistura das
cores, a emocdo que as telas
transmitem vem chamando a
atencéo de brasileiros e japo-
neses.

Cintia agradece o apoio da
NPO Sabja, da Embaixada do
Brasil no Japédo e dos Consu-
lados-Gerais do Brasil em To-
quio, Hamamatsu e Nagoia. A
primeira exposicao de Aman-
da foi no ano passado, em Ha-
mamatsu.
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o bairro de Ningyocho, em
N Téquio, funciona um boteco
tipicamente brasileiro. Bom
Fruto é o nome do estabelecimento
que foi decorado no estilo tropical.
O proprietario do local, Teppei Ya-
mada (foto), morou em Sao Paulo
durante a juventude por conta do
trabalho do pai. Mais tarde, quando
estava na universidade no Japao, de-
cidiu fazer um intercambio no Brasil.
Essa forte ligacdo com o Brasil re-
sultou, inclusive, na dissertacao de
mestrado do curso de portugués
em Kyoto com o tema sobre as girias
brasileiras. Yamada é um apaixona-
do pelo Brasil.
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O PROPRIETARIO TEPPEI YAMADA FUNDOU O
=..BOTECO BOM FRUTO POR APRECIAR O BRASIL
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O boteco funciona seguindo trés
pilares do estilo de vida do brasi-
leiro: culindria apropriada para um
boteco, bebidas brasileiras e deco-
racdo que inspira o clima tropical.

Com capacidade para 20 pessoas,
Yamada se preocupa em atualizar
o cardapio. Uma das inovagoes é a
picanha na chapa. Para isso, ele fez
testes e pesquisou qual a melhor
forma para servir a carne no estilo
brasileiro. “Quando os clientes fa-
zem a picanha na mesa, podem ter
um pouco da lembranga do Brasil’,
comenta. Por¢des de mandioca frita,
pastel, quibe, linguica, coxinha, pao
de queijo frito, saladas, entre outras
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CCBJERMS
ASSEMBLEIA DA CCBJ

CCBJ realizou Assembleia Ordi- H7ZYILBEIsERMRN
Anéria no dia 30 de maio. Na oca- ;i (CCBJ)IZ5A308IICER
sido, os associados aprovaram o WazhEWLEUILBS
balanco fiscal de 2018 e o planejamen- TIF2018FDINZAREE2019F D
to da entidade para 2019. BEHENARBINEL . ERDS
A CCBJ agradece a todos pelo apoio WBAICRFBEL LITFET . SHRIIHER
nas iniciativas da entidade e preten- BIIEEOANY N ELD—BED L
de dinamizar mais os eventos. FTII<FABFETI.BARETERIFY 1S
Ao final, houve confraternizagao na ZALZARZYO/NL/INy AT THES
Churrascaria Barbacoa. MREINELI.

MSE
NOVOS ASSOCIADOS

completam a lista do menu.

Fotos do Rio de Janeiro, Bahia, Sao
Paulo estampam a parede de Bom
Fruto. O azulejo na cor azul da o toque
de um boteco. No balcédo, o slogan
mostra a preocupacao de Yamada em
divulgar mais a cultura e a culindria
brasileira: Uma pequena amostra da
grande diversidade do Brasil.

Na parte de bebidas, vinhos Salton
do Estado do Rio Grande do Sul, ca-
chaca e caipirinha entre outras bebi-
das sdo solicitadas pelos clientes. Ya-
mada nota que a receptividade dos
clientes tem sido boa em conhecer
mais sobre a culinaria brasileira.

URL: www.bomfruto.com
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CCBJ agradece a entrada de no- /\Eb\b?‘Eﬁ?)‘)bPﬁI%%
vos associados Pessoa Juridica e Fric

mais nove associados na cate-
goria Pessoa Fisica, em 2019. Confira a
lista abaixo na categoria Pessoa Fisica. &
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Pessoa Juridica

Drink of Brasil

Porto Seguro

Natural Beverages Japan
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REMESSAS AO

BRASIL

Seu dinheiro
no Brasil
@ No mesmo dia

remessas de sdbado e domingo sdo
processadas as segundas- -feiras

{% Néo é necessario
ter conta no Japao

m, Seu beneficidrio

(X podera receber em:
© conta corrente/poupanca
@©® conta juridica
® em dinheiro

v, Taxa de envio,
2 somente ¥1,500

taxa promocional portempo limitado

Envie remessas para asua
familia com o CARTAO KYODAI

«KYODAI

Emmaisde ATM
26,000
ATM’s

Peca seu kit remessa

03-3280-1030

info@kyodai.co.jp

Enwib.’

KYODAI MARKET

Mercadinho com produtos
internacionais.

TRAMONTINA
Representante oficial da
marca no Japao.

GRUPO KYODAI

KYODAI GOTANDA (Matriz)

T141-0022. Tokyo-To, Shinagawa-Ku, Higashi Gotanda 1-13-12, ICHIGO
Gotanda Bldg. 6F. (mesmo edificio do Consulado do Brasil em Tokyo)
Tel. (03) 3280-1030 Fax: (03) 5792-5807 info@kyodai.co.jp
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Alfainter
Travelinc.
03-5473-0545
TURISMO

i

Arisawa
Group Corp.
03-5816-0888
COMERCIOEXTERIOR
g5

Bancodo
Brasil
03-3213-6660
FINANCEIRO

P

BellTechInc.
0566-25-7111
SERVICOS

H—ERg

BrasilFoods
JapanK.K.
03-5447-5911
COMERCIOEXTERIOR

]

Brastel Co.,
Ltd.
03-5637-5900
TELECOMUNICACAO
IT- &5
FINANCEIRO

&5

Brazil-Japan
Ethanol Co.,
Ltd.
03-3669-9500
ENERGIA

IxbE—

Bompex
JapanlLtd.
045-791-5563
COMERCIOEXTERIOR
H5

B-Wedge
Co., Ltd.
0538-45-3901
SERVICOS
H—ERE

Certec
06-6195-6300
RECURSOSHUMANOS
INC

Cl&T Japan,
Inc.
03-5778-4980
IT- i&(E

Comunicativo
Co.,Ltd.
03-5856-0172
MIDIA
GERE-AFAT

REVISTA BRASIL

Drinkof
Brasil
03-6276-3315
ALIMENTICIA

a8

E&E
Holdings
03-6212-0241
SERVICOS
H—ER%

Embaixada
doBrasil
03-3404-5211
EMBAIXADA

KA

Ernst&
Young
Advisory
Co., Ltd.
03-3503-1490
CONSULTORIA
avHILaEvh

Florazul
06-6841-7638
SERVICOS
H—ERE

Fruta &Fruta
Co., Ltd.
03-6272-9081
ALIMENTICIA

s

Fujiarte
06-6130-7171
RECURSOSHUMANOS
AHiRE

G&C
Corporation
0594-25-8353
COMERCIOEXTERIOR
H5

Human-iCo.,
Ltd.
042-643-2086
RECURSOSHUMANOS
AHiRE

ImaiGroup
Co.,Ltd.
03-3260-6060
COMERCIOEXTERIOR
85

InfinityInc.
0748-72-8096
RECURSOSHUMANOS
NG

IPCWorld
Inc.
03-3534-3291
MiDIA

LERE - AT4T

Itau
Unibanco
03-4329-1111
FINANCEIRO

&

JetbrasCo.,
Ltd.
03-5791-4888
TURISMO

%t

Kantum
Electronics
045-345-0002
SERVICOS

H—ERE

Kanwajuku
Ltd.
Department
Brasia
03-6263-0716
SERVICOS

Y—ERE

Kawasaki
Heavy
Industries,
Ltd.
03-3435-2111
INDUSTRIAPESADA
BT

Keeperser-
vice
0465-39-3029
RECURSOSHUMANOS
AHfiRE

K.K.
Contemporary
Tech
03-5689-0968
RECURSOSHUMANOS
AMRiE

K.K.
EcoShine
03-4550-1508
SERVICOS
Y- %

K.K.Taiyo
Corporation
0297-34-1101
RECURSOSHUMANOS
AMiRiE

K.K.T.S.
0495-34-1075
RECURSOSHUMANOS
A&

Kowa Co.,
Ltd.
0270-21-8155
RECURSOSHUMANOS
AHiRE

LaFontaine
Co.,Ltd.
03-6434-5486
VESTUARIO

RS

Lead-Off
JapanCo.Ltd.
03-5464-8170
COMERCIOEXTERIOR
=]

LATAM
Airlines
Group
03-5695-1642
TRANSPORTE, CARGAS
&

Libercon
Japan
03-3475-5432
SERVICOS
H—ER%

Marsh
Japan,Inc.
03-5334-8200

CONSULTORIA
aAYHIVEVE

K.K.
Matsuura
Giken
053-589-5317
RECURSOSHUMANOS
AHiRE

Mauricio
deSousa
Producodes
046-785-1793
PRODUGAO
Indyvay

MediaBrazil
045-287-0679
MiDIA

SR AF(T

Mogi Shouji
0466-52-5467
CONSTRUCAO
B - RE

my-koubou
Co., Ltd.
03-5830-0512
SERVICOS
H—ERE

Natura
Foods
06-6732-4128
ALIMENTICIA

'S

Nippon
Amazon
Aluminium
Co.,Ltd.
03-3278-8831
MINERAGAOE
SIDERURGIA

S - 880

Nippon
Usiminas
03-3201-6501
MINERAGAOE
SIDERURGIA
§i3 - 2480

Nippon Fruit
JuiceCo,,
Ltd.
03-6453-6737
COMERCIOEXTERIOR

B85

Nissei
Corporation
Co., Ltd.
0270-76-4477
COMERCIOEXTERIOR
g5

Nomura
Securities
Co.,Ltd.
03-3211-1811
CONSULTORIA
avHILavE

Pinheiro
Neto
Advogados
5511-3247-
8419

ADVOCACIA

ke

PJ-Partners
(Tucano’s)
03-5784-2661
SERVICOS
Y%

PwC Japan
03-6212-6880
CONSULTORIA
aAvHILE b

Restaurante
Gostoso
03-6434-0243
SERVICOS

Y- RE

Sanshin
International
06-6775-6305
COMERCIOEXTERIOR
25

SCK
Innovation
Inc.
0276-55-4545
SERVICOS
Y%

SMBC
03-6706-3946
FINANCEIRO

3z

SeaTrade &
Agency Co.,
Inc
045-640-6211
TRANSPORTE, CARGAS
e

Simoncen
Inc.
03-5830-3608
SERVICOS
Y%

SurajK.K.
03-3670-4383
SERVICOS
H—ERE

Suzaninc.
0276-48-6045
TRANSPORTE, CARGAS

EH

cJ

I L

TMK-
Tadocoro
Mutsuki
Kougyou
0466-53-8034
METALMECANICA
BHSE

Tozzini
Freire
Advogados
55-11-5086-
5226

ADVOCACIA

kR

™I
ASSOCIATES
03-6438-5517
ADVOCACIA

&R

Tunibra
TravelJapan
Co., Ltd.
03-6222-8345
TURISMO

st

Tupiniquim
Entertain-
ment
03-5637-5469
SERVICOS
H—ERE

Turismo,
LatinolInc.
03-3792-9000
TURISMO

|

UnidosCo.,
Ltd.
03-3280-1025
COMERCIOEXTERIOR
25

ValeAsia
K.K.
03-5401-2971
MINERACAOE
SIDERURGIA
L% - B3R

WEGEletric

MotorsJapan
Co., Ltd.
045-550-3030
METALMECANICA
BHERE

Wondertable,
Ltd.
(Barbacoa
Grill)
03-3379-8050
SERVICOS

Y%

WorldLinks
Company
Ltd.
049-288-4401
SERVICOS

H—ER%

Camara de Comércio Brasileira no Japao
HEHIZDIEIREM

Y

Yudensetsu
Co., Ltd.
045-500-5190
CONSTRUCAO

- RENE

Osnomesdas
empresassdodos
associadosna
categoriaPessoa
Juridica. O cadastro
deassociadosna
categoriaPessoa
Fisicanaofoi
publicado por
causadalegislacao
japonesa.
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£85Il / COMO SE ASSOCIAR
I

Como se filiar a CCBJ

PELA INTERNET:

Vocé pode efetuar o cadastramento através da internet, acessando o endereco www.
cchj.jp.

Clique no link [Associe-se a Camara! Cadastro On-Line] e preencha o formulario
eletronico. Siga os passos do cadastro, informando seus dados e em seguida envie
para a CCBJ. Depois vocé recebera um e-mail no endereco cadastrado para dar
continuidade em seu cadastramento.

PAGAMENTO DE ANUIDADE:
0 valor da taxa de anuidade varia de acordo com o tamanho de sua empresa.

Veja a tabela de taxas abaixo.

TERMOS E TAXAS

Estudante, aposentado e pessoa fisica

¥ 10.000 ( imposto)

residente fora da regiao de Téquio

Pessoa Fisica residente na regiao

metropolitana de Toquio ¥ 20.000 ¢+ impost

Pessoa Juridica com menos de 300 funcionarios

¥ 50000 (+ imposto)
Pessoa Juridica com mais de 300 funcionarios ¥ 100.000 (+ imposto)

Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao
com menos de 300 funcionarios

¥ 50000 (+ imposto)

Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao

com mais de 300 funcionarios ¥100.000 ¢+ impost

Associado Platina ¥ 250.000 (+ imposto)

¥ 500.000 (+ imposto)

Associado Diamante

FORMA DE PAGAMENTO DA ANUIDADE PARA PAGAMENTOS NO JAPAO

Nome: Camara de Comércio Brasileira no Japdo - CCBJ
—MAHEEAERT SVIVEIRE

Banco: Banco Mitsubishi UFJ (=ZUFJ$E1T)

Agéncia: Aoyamadori Branch & 1L3&E32 &

Tipo da conta: Futsu &

Conta: 0181786

Para que possamos identificar o seu pagamento, por favor escreva no campo de

identificacdo o nome de sua empresa.

IMPORTANTE: FILIAGAO

Primeira instancia - Do preenchimento e envio do cadastro

A abertura do processo para a sua filiagdo a CCBJ somente terd inicio mediante o
preenchimento integral e envio da ficha de cadastro para a CCBJ.

Segunda instancia - Da aprovacao da filiagéo

Ap6s o recebimento do seu cadastro e da anuidade, o Comité Executivo,
composto por dois diretores, fara a avaliagdo de seu cadastro para que a sua
empresa seja aceita como membro da CCBJ. Este processo se faz necessario
para proteger a CCBJ da filiagdo de empresas com idoneidade dibia ou que
nao tenham alinhamento com o pensamento e a missao da CCBJ.

Terceira instancia — Envio da fatura
Apos a confirmacao do pagamento, o processo de filiagéo sera concluido.
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VISITAS NA CCBJ * CCBJZEAICDWLT

As visitas a sede da CCBJ deverao ser agendadas com antecedéncia
através de contato telefénico ou e-mail.
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A CCBJ esta atendendo no
seguinte endereco:

T 107-0061 Tokyo-to,
Minato-ku Kitaaoyama 5T —4-1

1-4-1 Rangee Aoyama 507 S>YxHEN507

Tel: (03) 6447-2833 e Fax: (03) 6447-2834  Email: adm@ccbj.jp
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A CCBJ

A Camara de Comércio Brasileira no Japao (CCBJ)
foi fundada em 2001, com o objetivo de aumentar o
intercambio econdémico entre o Brasil e o Japao. E
uma entidade sem fins lucrativos, que atua com o
apoio da Embaixada do Brasil em Téquio. A CCBJ
possui também registro no Ministry of Economy;,
Trade and Industry (METI) do Japao.

ATIVIDADES

A CCBJ organiza palestras e seminarios com foco no
desenvolvimento de negdécios para publicos brasileiro

e japonés. A entidade também recebe autoridades
brasileiras no Japao, mantém contatos com 6rgéos
japoneses, dividindo os trabalhos em comités. E uma
instituicao com representatividade em diversos setores
e regides, permitindo identificar oportunidades e
construir um melhor ambiente de negdécios.

A CCBJ possui representantes nas regides de Aichi,
Kansali, Kita Kanto e Minami Kanto. Anualmente a
entidade organiza o Festival Brasil, que, desde 2006, em
Toéquio, reune mais de 100 mil pessoas para divulgar os
negocios e a cultura brasileira aos estrangeiros. Desde
2010, também organiza o CCBJ Awards -

Person of the Year, premiando um empresario brasileiro
e um empresario japonés que mais se destacaram no
relacionamento bilateral entre os paises.

BENEFICIOS

Ao se tornar associado da CCBJ, vocé e sua empresa
poderao ampliar sua rede de contatos. Através do
suporte da Camara para facilitar o desenvolvimento de
oportunidades de negdcios no Brasil, no Japao e entre
os dois paises, a sua empresa tera acesso a outros
associados, instituicdes e profissionais que poderéo
contribuir no incremento de seu “networking” e no
desenvolvimento de novos negdcios e parcerias.

ONLINE

A CCBJ vem atualizando noticias na homepage (www.
cchbj.jp), no Facebook e Youtube (Camara de Comércio
Brasileira no Jap&o). Se vocé clicar em curtir na pagina
do Facebook, recebera as informacdes das atualizacdes
de notas.

—RRAEEAN A7 SV IVEIREREIE
ERTSYIVEBTAERCCB)IE AELT SV IV DR
S LVERE TR BT LABRELT20014(IC
BT ENE LT ERDT SV IVAREOZEDNT T
IFEFFRE L CEBLTVE T 2 CCB JIFA%K
DRBFEEE LY BAEZS TOET, 2013F48, —
HEENTRVELL,

EBAE

BARET SV INDE I R AREZ BRET HEER YT
SST—%ZRELTVE I . £l . T oVIbHh 6Dy
DRIF AN BAROZHRE -FRE D20 M el TT
STV EFNINEEZIEHE AN MEY - [LFRE
HEDREELSTITO>CHVET ML L T BRLL
=Pl E H/N— L EIRRAARF AT HEH
HILVBVWREZEVE I EAEBIBLTVE T,

C CB JIXEH. B9, LBk, mERIc TN ZENRE
HEEBLTVWET, 200 6 ELVBETZVIVTITR
TANIVERRCEEL. 1 0 FAEBASHEEE .
T2 DXEREY X R EREFE LT TLOET,
201 0FNSIECCB JFEICKIICCBIT7—R,
IN= e F T A — 1% BEEL. T TV ILAERR
ADHFHSHEDFEBERICRLEMLIEAZEREL
TWE T, £/CCBJIEFiesp (27 S\ O T 2:E88) ©
SEBRAE (722 LA/ \EEZIEWE) i hinE & iE
ATHEIET,

FlmEld

CCB JOREILEREVST LI BT PhED
SOy NI = EANSBETT, CCBICEMLTT
VIV BEEEICHITDEI X AT RF 17 4DH]
BEEMAESFEATENTEXT, Mt MDRERE,
EFRGEEEDIRICKI.ZDXY N T—UDHEED
BHEP/N— =y BT B2ETLLD,

T4 —ER

CCBIIE R—LX— (www.ccbjjp). Facebook&
YoutubeX—2 CRHTIERZ EANICEFLTHIE
9, Facebook R—T DLW RIARZ > AT S EHTIER
HECEWNCRITEYD,




PwC Japao e a PwC Brasil trabalham juntas
no suporte as operacoes das empresas
japonesas no Brasil

PwC Japan&PwC Brazilld., AAREDT S
VIVEEERZ kL RS> THR—FLTVE T,

O Japao e o Brasil trabalham em conjunto para apoiar o crescimento dos
negoécios das empresas japonesas no Brasil. A PwC Japao e a PwC Brasil ttm
mais de 16 mil profissionais com 16 escritérios no Brasil. Em Téquio, contamos
com a presenca de profissionais brasileiros e possuimos uma equipe
especializada em auditoria e consultoria para novos negécios, M&A e pés M&A
(integracéo) que permite apresentar uma solugao de forma rapida e efetiva aos
nossos clientes. Estamos preparados para ajuda-los com novos investimentos,
fusdes e aquisicdes, além de auxiliar na reestruturagéo e na integracao
pos-fus@o ou aquisicao (PMI).
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PwC Japan Group

BEIWLEDE 1 03-6212-6810 pwcjppr@jp.pwc.com
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