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ostaria de agradecer a todos pelo apoio durante o ano
G de 2018. Um dos eventos de destaque da Camara de

Comércio Brasileira no Japao é o CCBJ Awards Person of
the Year. Nesta edicdo, temos a entrevista com o presidente da
Nippon Steel & Sumitomo Metal Corporation, Kosei Shindo, que
recebeu esse prémio. E uma homenagem da entidade para os
empresarios que se destacam nas relagdes comerciais do Brasil
do Japao.

Os 110 anos da imigracdo japonesa no Brasil também sao
marcados pela iniciativa da empresa Meiji, que instalou um
espaco onde o publico pode ver a producéo de cacau em
imagens virtuais. E uma excelente oportunidade para conhecer
Tomé-Acu, local onde se concentra a produgao no Brasil, com um
filme em 360 graus.

Destacamos ainda os investimentos de empresas brasileiras
como Asteca Hinomoto, que ja exporta produtos para o Japao.

A empresa Ecoshine conseguiu importante avan¢o nos
negocios, com comercializacdo de produtos biodegradaveis para
lavagem de carro a seco.

E o Brasil avanca com incentivos para os investidores japoneses
conforme reportagem com a consultoria PwC a respeito do
Plano Decenal de Expansédo Energética. O governo federal e o
governo do Ceard anunciaram medidas para atrair as empresas
japoneses. O visto facilitado para os japoneses visitarem o Brasil
também é outro assunto abordado nessa edicéo.

Em educagao, acompanhamos o Seminério do Projeto Kaeru
que vem mostrando assuntos importantes de criancas brasileiras
na area educacional. A solu¢do tem caminho longo, mas precisa
aliar familia, escola e governo.

Desejo a todos Feliz Natal e étimo 2019!
Muito obrigado!

Celso Guiotoko
Presidente da CCBJ
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Diretor Takahiro Nakamae, do Mofa, faz o brinde oficial do evento
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julho na Residéncia Oficial do Brasil
em Téquio, e contou com presenca de
cerca de 120 convidados, entre eles, o
embaixador do Brasil no Japao, André
Corréa do Lago; o Diretor-Geral para a
América Latina do Ministério dos Ne-

gocios Estrangeiros do
Japao, Takahiro Naka-
mae, e representantes
de empresas japone-
sas e brasileiras. O em-
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Camara de Comércio
Brasileira no Japao con-
cede o CCBJ Awards

NSSMC para a economia e in-
dustria do Brasil, que vem de
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Japao e Brasil. O presidente
da Nippon Steel & Sumitomo
Metal Corporation (NSSMCQ),
Kosei Shindo, foi selecionado
como homenageado deste
prémio de 2017. O objetivo é

da Usiminas, que enfrentava
crise financeira desde 2015,
por meio de aumento de capi-
tal e reestruturacao da divida.

A cerimébnia de entrega do
prémio realizada no dia 3 de
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que enfrentava dificul-

dades em consequéncia do declinio da
siderurgia mundial e da estagnacao da
economia brasileira nos ultimos anos,
ajudando a abrir caminhos para a re-
cuperagao” “A Usiminas voltou a regis-
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trar saldo positivo em 2017"
emendou.

O diretor Nakamae, do
Ministério dos Negdcios Es-
trangeiros, por sua vez, pa-
rabenizou o homenageado,
desejando que a NSSMC, sob
lideranca de Shindo, alcance
sucesso ainda maior através
da Usiminas, “um tesouro
nipo-brasileiro’, que nasceu
como um dos projetos pio-
neiros da parceria bilateral na
época de projetos conjuntos
entre Brasil-Japdo nos anos
1950.

"E uma honra receber um
prémio tdo prestigiado como
este e gostaria de comparti-
Ihar a satisfacdo com os nos-

REVISTA BRASIL

sos antecessores da empresa
que atuaram nos negdcios
com o Brasil ao longo dos
anos, e também com todos
nossos colegas que estao tra-
balhando dia e noite no Brasil”,
disse Shindo, que recebeu o
troféu do presidente da CCBJ,
Celso Guiotoko. O homena-
geado lembrou também a
histéria marcada por desafios
e superagdes dos japoneses
que vivenciaram a época ini-
cial da Usiminas. “Construcao
de uma usina siderurgica inte-
grada em lpatinga, que ainda
era uma regiao inexplorada,
foi uma missdao extremamen-
te drdua. Para ajudar as obras
e o inicio das operagdes, a

nossa empresa (entdo side-
rdrgica Yawata Iron and Steel
Company) enviou mais de 500
técnicos nos primeiros anos”.
Segundo Shindo, a primeira
década foi marcada por uma
série de dificuldades oriundas
de diversos fatores, desde a
diferenca de idiomas, clima,
costumes, legislacdo e sistema
politico, até oscilacdo cambial
e inflacdo. Apesar disso, os
antecessores dos dois paises
“sempre mantiveram espiri-
to de cooperacao e respeito
mutuo para superar todas es-
sas dificuldades por meio da
disciplina e construiram uma
sélida relacdo de confianca e
amizade’, explicou ele. “Esse
espirito esta no DNA que vem
sendo transmitido até hoje
entre brasileiros e japoneses
envolvidos nas atividades da
Usiminas”, disse Shindo.

O professor emérito da
Universidade Sophia, Kotaro
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Mais de 100 pessoas participam do evento
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Horisaka, presente na ceriménia, afir-
mou que a escolha do homenageado
é “justa” pelas seguintes trés razodes: (i)
NSSMC é uma das primeiras empresas
japonesas que se instalaram no Brasil
apo6s o fim da Segunda Guerra Mun-
dial; (ii) além da exploragao de recursos
naturais e producao, a empresa vem
promovendo intercambio cultural, e
acumula vdérios casos de sucesso que
servem como exemplo tanto para em-
presas japonesas quanto para brasilei-
ras nas areas de administracao, capa-
citacdo de profissionais e intercambio
técnico; (iii) a empresa exerce um papel
importante para Minas Gerais por meio
de atividades com participacdo da co-
munidade local, contribuindo para o
desenvolvimento da regiao como um
polo das industrias automotiva e de
papel e celulose. Horisaka disse espe-
rar que a NSSMC compartilhe ampla-
mente seus conhecimentos adquiridos
para empresas japonesas que atuam
no Brasil.

“Esta premiagao me traz uma grande
satisfacao, ja que a Usiminas sempre
contou com apoio da NSSMC ao lon-
go de seus 60 anos de histéria’, disse
diretor-geral da Nippon Usiminas, Ha-
jimu Yamashita. O diretor-executivo
de gestao do banco MUFG, Taiju Hisai
disse que o prémio representa “grande
incentivo para a empresa”
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evista Brasil - Como o senhor
Rse sente por ter recebido o

CCBJ Awards? E qual é a im-
portancia desse prémio para as
relac6es comerciais entre Brasil e
Japao?

Presidente Kosei Shindo - Eu
me sinto extremamente agradecido
por ter sido eleito o vencedor deste
prémio criado em 2010 com a fina-
lidade de reconhecer empresarios
de destaque nas relagées comerciais
nipo-brasileiras, e vem homenage-
ando os nomes representativos dos
empresarios japonés e brasileiro que
tiveram contribuicao relevante para
o incremento dos negaocios bilaterais
entre Brasil e Japao. E uma grande
satisfacdo receber um prémio tao

prestigiado como este e gostaria de
compartilhar esta felicidade com os
antecessores da nossa empresa que
atuaram nos negocios com o Brasil
ao longo dos anos, e também com
todos nossos colegas que estao ba-
talhando dia e noite no Brasil.

Este prémio é como um reconhe-
cimento da contribuicao da NSSMC
para a economia e industria do Bra-
sil que vem de longa data, incluindo
apoio a Usiminas e outros projetos,
e principalmente, o desempenho
da nossa empresa na recuperagao
bem-sucedida da siderurgica brasi-
leira, que enfrentou crise financeira
em 2016, por meio de a¢des como
aumento de capital e reestruturacao
da divida. O reconhecimento dessas

iniciativas, com certeza, serve de um
grande incentivo para empresas ja-
ponesas que se esforcam para incre-
mentar os negocios bilaterais, para
que elas continuem nessa missao
de promover ainda mais o comércio
entre os dois paises.

RB - Como o senhor avalia a atu-
al situacao econémica do Brasil?
E quais seriam os motivos para
empresas japonesas investirem
no Brasil?

Presidente Shindo - No Brasil,
foi realizada a eleicao presidencial
que elegeu o novo governo que
comandard o pais nos préximos 4
anos. Espera-se que o novo governo
siga a linha da atual politica que visa
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equilibrar as contas publicas
do pais e promover reformas
estruturais. De um modo ge-
ral, o mercado tem reagido
positivamente apds a eleicao.
Espero que a gestdo do novo
governo seja a esperada pelo
mercado. O Brasil continua
sendo um pais com grande
potencial de crescimento,
levando em consideracao al-
guns fatores como o tamanho
da populacdo e a riqueza de
recursos naturais. Por outro
lado, do ponto de vista de um
empresario com atuagao no
mercado brasileiro, ha muito
a ser melhorado nas areas de
sistema fiscal, infraestrutura
e solugoes juridicas, que in-
fluem diretamente na compe-
titividade do Pais em relagao
ao custo em nivel global. A

melhoria nesses aspectos tor-
nara o Brasil um destino mais
atraente para investidores ja-
poneses.

RB - Poderia deixar men-
sagem final aos nossos lei-
tores?

Presidente Shindo - Neste
ano, Brasil e Japao celebram
o aniversario de 110 anos da
imigracao japonesa. O Brasil
€ um parceiro importante de
longa data para o Japao, além
de ser um mercado com alto
potencial para a industria de
aco. Pretendemos continuar
contribuindo para o desen-
volvimento da economia e
industria do Brasil por meio
da gestdo da Usiminas e das
outras empresas locais, e do
comércio de recursos naturais.

concebido pela
artsta Tomie Ohtake
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EMBAIXADOR DO BRASIL NO JAPAO,
ANDRE CORREA DO LAGO, FAZ BALANCO DA GE_%TAO
DURANTE CINCO ANOS NO ARQUIPELAGO |
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POR NEIDE HAYAMA

Embaixador do Brasil
no Japao, André Cor-
réa do Lago, faz um

balanco dos cinco anos de
atuacdo no arquipélago. Des-
de novembro, ele assumiu a
chefia da Embaixada do Brasil
na India. Entre os trabalhos
realizados pelo Embaixador
Corréa do Lago destaca-se a
divulgacéo do Brazilian Lifes-
tyle. Isto porque ele considera
que o mercado japonés con-
some produtos de paises que
eles admiram.

A reportagem da Revis-
ta Brasil fez uma entrevista
exclusiva com o Embaixador
Corréa do Lago. Acompanhe.

Revista Brasil - Qual é o ba-
lanco da relacao comercial
entre Brasil e Japao na sua
gestao?

Embaixador André Corréa
do Lago - Cheguei quando
havia entusiasmo numa nova
fase de investimentos japone-
ses no Brasil, principalmente
nas areas da construcao naval
e automobilistica. Depois da
Copa do Mundo e das Olim-

REVISTA BRASIL

§o

o

piadas, houve forte crise eco-
noémica, politica e moral. Os
escandalos de corrupcao pro-
vocaram uma grande decep-
¢ao na populacao brasileira.

A relacdo com o Japao foi
complexa. Os investimentos
em construcdo naval foram
cancelados. J& os investimen-
tos automobilisticos foram
dificeis porque o numero de
carros vendidos caiu.

A principal missdo era lem-
brar aos japoneses que eles
tém um enfoque de Brasil
muito correto, ou seja, o de
pensar no Brasil de longo pra-
zo. N6s ndo podemos pensar
no Brasil por causa de uma
crise passageira. Pouco a pou-
Co esses investimentos ja tém
mostrado retorno.

RB - Em relacao ao varejo,
qual é a avaliacdao do senhor
nos negdcios entre o Brasil e
o Japao?

Embaixador Corréa do
Lago - O esforco que nés fi-
zemos foi para o Japao ter in-
teresse por produtos acaba-
dos brasileiros. Trabalhamos

N
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em conjunto com a Apex-Brasil para
divulgar novas dreas de consumo de
produtos brasileiros relacionados ao
estilo de vida aqui.

Nos tivemos uma série de atividades
com retorno como os cafés da manha.
Mostramos aos japoneses os produtos
do café da manha do Brasil para ven-
dermos frutas, café, sucos, mandioca,
etc. Procuramos justamente valorizar
os produtos brasileiros produzidos no
Japéo, em geral pela comunidade bra-
sileira. Criamos o selo

“Produtos  Brasileiros
Feitos no Japao”, o
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do japonés sensivel
a consumir produtos
de paises cujo modo
de vida eles admiram.
A iniciativa fortalece
a imagem do Brasil
como pais multicul-
tural, multirracial, aberto e sustentavel.
Todos os elementos conjuntos fazem o
Brazilian Lifestyle.

RB - O povo japonés criou uma
imagem positiva dentro do Brasil de
um povo honesto e trabalhador. E o
povo brasileiro aqui no Japao? Qual
imagem o senhor acredita que noés
construimos para o povo japonés?

Embaixador Corréa do Lago - Eu
acho que a primeira imagem que o bra-
sileiro construiu aqui no Japao é uma
imagem muito forte de cordialidade.

O brasileiro veio para o Japao para
trabalhar assim como o japonés foi
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para o Brasil. Acredito que os japo-
neses sentem que had um compro-
metimento desses brasileiros que
vieram para o Japao para contribuir
de maneira séria, trabalhando e
convivendo com essa sociedade.
Mas falta uma maior integracédo
dos brasileiros na sociedade japo-
nesa. A grande forca dos japoneses
que foram para o Brasil foi terem se
integrado na sociedade brasileira
de maneira tao rapida e efetiva. A
maioria foi para o campo, mas na
geracao seguinte ja tinha imedia-
tamente engenheiros, médicos for-
mados. Essa é etapa no qual esta-
mos entrando agora no Japao, com
empresarios brasileiros extrema-
mente bem sucedidos e relevantes
na economia japonesa. Nés temos
brasileiros que estdo trabalhando
muito para que seus filhos tenham
oportunidades e essa é uma das
prioridades na Embaixada nesse
meu periodo, ou seja, de assegu-
rar que nao haja barreiras para que

ZYWADPEERTEWN A A—-IELT
FETE—IC THES NEITFSNhDE
BWEd, HEAANBEFELTITZY
IVICE-fe&SIE. T2 VIABHEED
HITKHUE U, BAAIE. EEBICE)
IeHICERULIETZVILAICR LT, &
FEEF>CHATSTEFELEBLTWL
BEVNSAA=IZIBNTVNBEBWE
To UNULT ZVILADBERLESA DR
BlERETDTEHBDEEA, T
NESRHAANDSZ S, Bitit 2 ICHR
MOMBRITATAAEZ ENKERR
HEFDERUC. WEDKRFISIEESE
FHICIRDFXRUIH, F2H-HRITHRBEEL
HbAREDIVIZTFPEERBREICKEDA
ENHTEXU. EFR7ZYILAOZ 2
ZTAIFRECOERBEICHD. BARDRE
BRTILRICRINUET S VILARES
MEEITIRRICH>TVWET, FED
EEDNERRABF v RaBo5Nd &
S—HEBHBEHVWTVWEZTSIVIILADBWE
T FADTEEHREH, T VILKEREEL

REVISTA BRASIL

esses brasileirinhos possam se inte-
grar estudando mais e estudando
em universidades e contribuindo
para o Japao da maneira como os
japoneses contribuiram para o Bra-
sil. N6s temos procurado fortalecer
as oportunidades para que os jo-
vens brasileiros possam também
fazer no Japdo o que os japoneses
fizeram no Brasil .

RB - O senhor esta indo para a
india assumir a Embaixada da-
quele pais.

Embaixador Corréa do Lago - A
ndia tem 1,3 bilhdo de habitantes,
ou seja, 10 vezes a populacao do Ja-
pao. Aqui nés temos 200 mil brasi-
leiros, mas na india sdo cerca de 900
brasileiros. Também nao ha comu-
nidade indiana no Brasil.

RB - O que senhor aprendeu
com os japoneses?

Embaixador Corréa do Lago - A
primeira é que vdrias das coisas que
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parecem formalidades japonesas,
tem um significado substantivo,
tem um efeito sobre a coisa em si.
Mas as formalidades no Japao sdo
uma moldura de uma organizacao,
uma verdadeira estrutura que fun-
ciona.

RB - Qual é a mensagem final do
senhor?

Embaixador Corréa do Lago - Eu
deixo o Japao convencido de que
o Brasil e 0 Japao tém que ser real-
mente parceiros estratégicos por-
que o mundo esta vivendo um mo-
mento dificil. H4 ameacas pairando
sobre o equilibrio mundial, sobre
a paz mundial. Brasil e Japdo estdo
totalmente convencidos e orienta-
dos para a paz e para um esforco
em melhorar a qualidade de vida de
suas populagdes. Nés temos que ser
cada vez mais préximos e eu acredi-
to profundamente que temos todos
os elementos para isso, ndo vejo
qualquer obstaculo real para isso.
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SEMINARIO REALIZADO
NA JETRO MOSTRA A
COMPETITIVIDADE DA
INDUSTRIA BRASILEIRA
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governo brasileiro es-
teve no Japao para
apresentar os avangos

do pais no fortalecimento da
politica industrial que foi feita
durante o “Brazil Investment
Seminar - Update of the Latest
Commercial and Industrial Po-
licy in Brazil”. O evento foi no
dia 13 de setembro, na JETRO
(Japan External Trade Organi-
zation), em Téquio.

Com cerca de 150 empre-
sarios, na maioria japoneses,
conheceram as medidas go-
vernamentais criadas para
agilizar o processo comercial
entre os paises. As apresenta-
¢6es foram feitas pelo secre-
tario de Desenvolvimento e
Competitividade Industrial do
MDIC (Ministério da Industria,
Comércio Exterior e Servigos,
Igor Calvet (foto); o vice-pre-
sidente da JETRO, Naoyoshi
Noguchi; secretaria-executiva
do Conselho Nacional das
Zonas de Processamento de
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Exportacdo, Thaise Dutra; o
presidente da ABDI (Agéncia
Brasileira de Desenvolvimen-
to Industrial), Luiz Augusto
Ferreira; o gerente de Investi-
mento da Apex-Brasil, Ricardo
Santana; o vice-presidente da
Anfavea (Associacdo Nacional
dos Fabricantes de Veiculos
Automores), Ricardo Bastos; o
presidente da ZPE do Cear3,
Mario Lima Junior e o vice-
-presidente da Jetro de Sao
Paulo, Yasushi Ninomiya, tam-
bém participaram do evento.

O Embaixador do Brasil no
Japao, André Corréa do Lago,
comentou que “a relacdo co-
mercial entre o Brasil e o Ja-
pao tem forca ha décadas”
Conforme ele ressaltou, os
110 anos da imigracdo japo-
nesa no Brasil mostram o laco
humano uUnico, dinamico e
extraordinario.

Na principal apresentacdo
0 seminario, o secretario de
Desenvolvimento e Competi-

Secretério de Desenvolvimento e
Competitividade Industrial do MDIC,
Igor Calvet
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tividade Industrial, Igor Calvet, des-
tacou trés reformas importantes efe-
tuadas pelo governo brasileiro:

« O estabelecimento de teto de
gastos para os trés poderes no novo
regime fiscal, com o objetivo de evi-
tar o crescimento da divida publica.

« A reforma trabalhista, que mu-
dou a CLT, com mais flexibilidade na
relacdo entre empresa e trabalhador.

+ A regulamentacdo do trabalho
de prestacdo de servico/ terceiriza-
¢do, que passou a permitir a tercei-
rizacdo da atividade-fim.

Calvet também citou a iniciativa
para simplificar o comércio exterior
brasileiro. Como o conceito de jane-
la Gnica, o Portal Unico de Comércio
Exterior é umas das ferramentas de
avanco do comércio exterior, Unica
interface entre o governo e os usu-
arios do comércio. Com o impacto
sobre o PIB: aumento de 1,52% (US$
23,8 bilhdes) no primeiro ano de até
2,52% nos préximos 14 anos (US$
74,9 bilhoes). Fortaleceu a necessi-
dade de aumentar a competitivida-
de, da simplificacdo e reducdo de
custos e prazos.

No Portal Unico de Comércio Exte-
rior séo registradas 99% das expor-
tacbes brasileiras, o que permite a
reducdo de tempo para a exporta-
¢ao de 13 para 8 dias e para a impor-
tacdo de 17 para 10 dias.

Outro programa citado pelo Se-
cretario foi a quarta revolucédo in-
dustrial ou industria 4.0. Ele apre-
sentou algumas vantagens como a
isencdo de imposto de importagao
para aquisicdo de robds industriais
e impressoras 3D, que visam incenti-
var o aumento da densidade tecno-
|6gica do parque industrial do Brasil.
Ele fez uma previsao de investimen-
tos de US$ 400 milhdes em 2 anos.

A realizacdo do evento foi do
MDIC, Apex-Brasil, ABDI, Embaixada
do Brasil no Japao e Jetro.
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CEARA COMO

ADYLEIC

PORTAL DE EXPORTACAO

CRIAGAO DA ZPE CONSOLIDA O ESTADO COMO UM DOS
PRINCIPAIS EXPORTADORES DO NORDESTE

N T X DR TILRI DI 22559 HM & L TOHAI 2L

POR NEIDE HAYAMA

m dos principais centros
U de  desenvolvimento

do Nordeste, o Estado
do Ceard possui novos atrati-
vos para o mercado japonés.
Trata-se da Zona de Processa-
mento de Exportacao (ZPE),
localizada no Complexo In-
dustrial e Portuario do Pecém
(CIPP), na cidade de Sao Gon-

REVISTA BRASIL

¢alo do Amarante. A ZPE é um
distrito industrial que opera
com beneficios tributarios,
cambiais e administrativos.
Representantes do Governo
Federal e do Ceara estiveram
no Japao em setembro, a fim
de divulgar mais os beneficios
da ZPE do Ceara para empre-
sas japonesas, pois um dos

EEPURIT
WS UG EBOXKEZ
BSFOHD—DTH B
7 ZMIic. BAMBIC
EoTHTRBHERBEEMNT
X (ZPE) MRz S fz,

Y- IJo90-R-FISVF
MOREYTEEEAMICNE
ITHEHMITXTlE. BHl©
EABEZLOEBEE®. TK
FHREOBHRILBEOBRENZ

FOTOS: JOSE WAGNER/ GOVERNO CE

Representantes do governo federal, governo e ZPE do Ceard, diretoria da CCBJ e

Embaixada do Brasil no Japédo

TIVIEHBA. €7 7B BHINTIX, CCBJEER BHT VI REREDRERES

pontos fortes é a facilidade de acesso
aos mercados africano, europeu, ame-
ricano e até mesmo o asiatico, via aérea
ou maritima, criando novas oportuni-
dades para o comércio exterior.

A direcao da Camara de Comércio
Brasileira no Japao (CCBJ), liderada
pelo presidente Celso Guiotoko, man-
teve reunidao com a secretaria-executi-
va, Thaise Dutra, do Conselho Nacional
das Zonas de Processamento de Ex-
portacao, do Ministério da Industria,
Comércio Exterior e Servigos (MDIC).
Ela estava acompanhada de represen-

5Nhd, 77VAHBPRRMEE. bX
MG, PYTHBADEEBDOTIERIC
BNEBSOFREIRIAF v R EEIE
TEDRBE 7 IMEEHMTXD KRR
ZHALEDOEREICEAM T S/H. 98
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HEE LT,

TEEIVEBEEEBREIDIHEHT Y
IWBEISZFRRESIE. 75YIILEIY—
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- Ry hTERPE7Z7IMNBEEFRES &
SHRU. BEMNoEEINTROEREICHET 2
BREBTHATEZEICER U

Ry hSERICED &, EHIITXOR )

tantes do Governo do Ceara. Na opor-
tunidade, ficou estabelecida uma par-
ceria com a CCBJ a fim de compartilhar
informacdes para o desenvolvimento
da ZPE do Ceara.

Um dos grandes atrativos explica-
do pela secretéria Thaise consiste nos
tratamentos fiscal, cambial e adminis-
trativo assegurados pelo prazo de até
20 anos, podendo ser prorrogado por
igual periodo.

Elaborada para executar diversas
atividades, a ZPE do Ceard tem como
ponto forte a sua infraestrutura e logis-

ENERBELOBBEBEVCITHRFRE
DEFLHREDEBEDEAIEBIEREA20
ET ISR 20FERTEDANFTHE
R>TW3,
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tica, possuindo porto, gasodu-
tos, fornecimento de energia
convencional e a viabilidade
de uso de transportes como
ferrovia, correia transporta-
dora e malha rodoviaria. A
area foi projetada para atuar
como um complexo industrial,
com atividades industriais ja
instaladas tais como siderur-
gica, usinas termelétricas, in-
dustrias da area de energias
renovaveis; podendo receber
empreendimentos de base
variadas.

O secretério do Desenvolvi-
mento Econémico do Estado
do Ceard, Cesar Ribeiro, des-
tacou a localizagdo geogra-
fica privilegiada da ZPE, que
fica, por avido, a quatro horas
da Africa, sete horas dos Esta-
dos Unidos e seis horas da Eu-
ropa. Ele ressaltou a atuacao
da Companhia Siderurgica
do Pecém (CSP) ja instalada
na ZPE, com 2 mil funciona-
rios qualificados na prépria
regido. A companhia produz
3 milhdes de toneladas de

T IMNBREREBOETIL -
EXAOFRIE. B S
IXHAHEBRICERITETT 7
DAETARME. P7AVAHFEFTE
7. RUNETIF6REEWVND
BENLIBRICMNEBET ZRn%E®
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T.HEE300A MY OHRZEE
ELTW, 7 ZMEEMIX
&, 273 OFHEFBELTHD,
ZFOEREREEILSIELTILE
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placas de aco por ano e tem
COMo acionistas as empresas
Vale, Dongkuk e Posco. A ZPE
do Ceard tem planejamento
para receber 27 industrias, o
que corresponde a investi-
mento de mais de RS 5,9 bi-
Ihées.

O presidente da ZPE do Ce-
ara, Mario Lima Junior, infor-
mou que o custo da producdo
na ZPE é 20% mais barato, con-
forme estudo da Jetro (Japan
External Trade Organization).
O Estado do Ceara, continuou
ele, é a segunda maior base de
processamento de trigo, além
de possuir também reservas
de metais raros, como o litio.

Também participaram da
reunido com a CCBJ, o diretor
administrativo e financeiro,
Antbénio Moreira, da ZPE do
Ceard; o coordenador-geral
Leonardo Santana, do MDIC;
o vice-presidente da CCBJ,
Marcelo Assi; o diretor-supe-
rintendente da CCBJ, Hiroyuki
Shimizu; e a secretaria Sanae
Teramoto.
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COMPANY

CSsP Steel Mill Company 5,4 Bi
WHITE MARTINS Manufactured Gases 96,7 Mi
PHOENIX Processing Slag Material 111,3 Mi
VALE PECEM Steel Mill Company 86 Mi

INVESTMENT

ACTIVITY (US$)

ToTALs | Ssesvi | a3 |

FTZ CEARA - CARGO CONTROL

2016
TONS

5.644.622

++1.260

vehicles registered

2017
TONS

97%

11.144.381

INFORMATION 2017

++3.862.281

people access

%+145.375

operations realized

FTZ CEARA - TAX BENEFITS

FEDERAL

¢ Aquisition of good and
services on Domestic
Market:

Suspension of taxes (ex.

IPI, COFINS, PIS/PASEP.)

< Aquisition of good and
services on Foreign
Markets:

Suspension of taxes (ex.

AFRMM, IPI, COFINS
Import, PIS/PASEP
Import.)

REGIONAL
¢ Up to 75% reduction on Income Tax.

STATE

«» Exemption of State Tax on goods and merchandise for use in
the process of industrialization of products to be exported;

¢ Exemption of State Tax on intercity and interstate
transportation;

¢ Exemption of State Tax in the differential of rates in the
interstate acquisitions of goods destined to fixed assets.

LOCAL
¢ Service Tax reduced to 2%.

Uma ponte entre
o Brasil e 0 Japao
7591V
BAED RIHE

A LIBERCON ¢é uma empresa de consultoria
hé 30 anos especializada na obtencao de
visto para América Central e do Sul.
PREIRDEFESIE, UARILavIC
BEE TSV 30FEDHIFEEIE,
TELY—ERATREENTVWETD,

® Assisténcia para renovagéo de passaporte brasileiro.

@ Emissdo de passagens aéreas.

® Assessoria para obtencéo de documentos brasileiros como
certiddo de nascimento, procuragéo, autorizagao de viagem,
alistamento militar e comprovante de votagao.

® Assessoria para renovagao ou alteracdo do visto japonés.
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o BEMELH SR

o SREIFEHY

o BARERMICEIZIAVYILT1VYT
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1& LIBERCON JAPAN INC.

LIBERCON JAPAN, INC.

Matriz Toquio: 2-22-17 Kawakami Bldg 5F, Minami-aoyama,
Minato-ku, Tokyo, 107-0062
TEL: 03-3475-5432 (portugués) / FAX: 03-3475-5445
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HERAL  T107-0062 ERAEREBILL-22-17
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TEL: (03)3475-5432 / FAX: (03)3475-5445

® info@libercon.co.jp
€ www.libercon.co.jp/
© https://www.facebook.com/libercon.japan
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DA AGRICULTURA AO SUCESSO
NO MUNDO EMPRESARIAL

A EMPRESA FUKUHARA HONDA & CIA. LTDA., FUNDADA POR IMIGRANTES JAPONESES, E
EXEMPLO NA FABRICAGAO DE ALIMENTOS E BEBIDAS NO BRASIL

BRBRDEIELLT VNG RO T1HIET VL OR M BBEE R EDREHNEFE

POR NEIDE HAYAMA

imigracao japonesa
completa 110 anos no
Brasil. A empresa Aste-

ca Hinomoto, fundada pelos
Senhores Keniti Fukuhara e
Massami Honda, nascidos no
Japao, é um dos exemplos de
sucesso dessa saga dos imi-
grantes. A empresa completou
70 anos de fundacdo em 2018.

Com sede em Presidente Pru-
dente (SP), a empresa Asteca
Hinomoto atua nos setores ali-
menticio e de bebidas. Desde o
ano passado, a empresa passou
a utilizar equipamentos fabrica-
dos pela Nagata Brewing Ma-
chinery Co,, Ltd. do Japéao para
a fabricacéo de shoyu automa-
tizando os processos.

REVISTA BRASIL

A empresa possui em sua
linha de produtos cerca de 50
itens e, vem conseguindo am-
pliar mercado no Japdo com a
exportacdo de vodka da mar-
ca Askov na versdo pura ou
com sabor de maracuj3, frutas
vermelhas, frutas roxas, blue-
berry, liméao, kiwi, etc.; catuaba
“Virtude”; batidas “Baianinha”;
ICE Askov; molhos de pimenta
e pimenta malagueta “Asteca”;

A reportagem da Revista
Brasil entrevistou o Geren-
te de Exportacdo da Asteca
Hinomoto, Gildo Ozaki, para
contar mais detalhes desse
sucesso. Acompanhe a seguir.

Revista Brasil - Qual é o ba-
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5. N\va>y7I)IL—Y. LyR7
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lanco da empresa em relagao
a producdo de 2018? Quais
sao os desafios para 2019?

Gildo Ozaki- O anode 2018
foi atipico em funcado das elei-
¢Oes para os principais cargos
do poder executivo do Brasil,
0 que naturalmente gera uma
reducao nas atividades produ-
tivas devido a incertezas pelo
resultado eleitoral.

Esperamos que a situacao po-
litica do Brasil no ano de 2019
esteja menos voldtil, fazendo
com que a situagcao econémica
volte a estabilidade necesséria
para gerar mais tranquilidade e
confianca as empresas.

RB - Qual produto é o carro-
-chefe da Asteca Hinomoto?

Ozaki - No mercado brasilei-
ro, os produtos mais vendidos
na linha de bebidas sdao Vo-
dka “Askov”, Vodka Saborizada
“Askov”, ICE “Askov”, Catuaba
“Virtude” e Batidas “Baianinha”
Completam nossa linha de pro-
dutos, Cachaca “Chapéu de Pa-

v, hUFI. PAR- PR
TDFENNTT—H - FRAT IR
EDOF Y —ROBHEHTHERERA
OMmEEIEALTW\WS,
REANERY - TIZIIE 7
ATH -E/ERNEDI IR - A
FHERRICE LRI DR TAIC
DWCEHEUSEWe, 15 1—
ARG T D@D,
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2018 F DEERIRICI T B
E2019FICAIF THIaEZHH
hELEEW,

IIR AYEXR - 2018F &
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Iha’, Licores “Golf” e, Aperitivos.

Na linha de molhos, o pro-
duto em destaque é o Hino-
moto Shoyu, com forte pre-
senca no Brasil, sendo um dos
mais vendidos.

Destacamos que o Hino-
moto Shoyu é produzido com
soja e milho, portanto, ideal
para os Celiacos, pois ndo con-
tém gluten.

Brevemente teremos o Hi-
nomoto Shoyu sendo comer-
cializado também no Japao.

Temos também o

molhos para uso na

misso, taré e outros ‘

culindria oriental.

Na linha de massas
alimenticias, temos o
Macarrdo para Yakis-

Devido a nossa

empresa ter

gola, Argentina, Paraguai den-
tre outros paises.

RB - Quais as dificuldades
superadas pelos imigrantes
japoneses Keniti Fukuhara
e Massami Honda até alcan-
¢ar o sucesso da Asteca Hi-
nomoto?

Ozaki - As dificuldades supe-
radas foram principalmente re-
lacionadas a clima, alimentacao,
idioma, habitos e costumes.

O senhores Keniti Fukuhara
e Massami Honda se
empenharam  para
superarem as dificul-
dades e dedicaram
suas vidas para apds
passarem por traba-
lhos na agricultura

soba “Kirin”, Macarrao S|d° fundada até chegar na fabri-
Talharim e Massa para por imigrantes cacdo e comerciali-
Lazanha“San Vito’, o zacdo de bebidas al-

Atualmente ex- japoneses’ sempre codlicas com a marca

portamos além do
Japao, para Espanha,
Italia, Alemanha,
Franca, Portugal, An-

tivemos intencao
de retribuir algo
a0 povo japonés.

“Asteca”e em seguida
passando a fabricar
também shoyu com
a marca“Hinomoto".

Gildo Ozaki,
Gerente de Exportagédo
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A empresa Asteca - Hino-
moto foi fundada em 28 de
junho de 1948, tendo come-
morado 70 anos de atividades
neste ano, sendo presidida
pelo Sr. Nobuo Fukuhara.

Atualmente possui  uni-
dades instaladas no Distrito
Industrial da cidade de Presi-
dente Prudente e outra unida-
de com area de 122.000m? lo-
calizada no estado do Parana.

Na fabrica de bebidas temos
equipamentos para engarra-
famento e encaixotamento to-
talmente automatizado com
capacidade para producao de
15.000 litros/hora.

O quadro de colaborado-
res da empresa compreende
cerca de 700 pessoas, sendo
aproximadamente 500 fun-
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ciondrios operacionais e ad-
ministrativos e cerca de 200
pessoas para o Departamento
de Vendas.

A forca Logistica total con-
ta com cerca de 150 veiculos
para transporte de cargas e
outros 50 veiculos leves des-
tinados ao Departamento Co-
mercial e Administrativo.

Acompanhando a evolucéo
tecnolégica, foi importado do
Japdo, uma linha completa de
equipamentos para a fabrica-
¢ao do shoyu totalmente au-
tomatizada, que vieram em
14 containeres e, teve sua ins-
talacdo finalizada pelos técni-
cos japoneses em novembro
de 2017.

RB - Como a empresa con-
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seguiu éxito com shoyu e
missé diante da concorrén-
cia de industrias japonesas?
A Asteca Hinomoto produz
matéria-prima necessaria
para a producédo de shoyu e
misso6?

Ozaki - Procuramos sempre
oferecer produtos de quali-
dade e para tanto, mantemos
contrato com um consultor
especialista em produtos fer-
mentados do Japao para nos
assessorar no aperfeicoamen-
to e desenvolvimento de no-
vos produtos.

Nossos shoyu e missé sdo
produzidos seguindo o pro-
cesso tradicional com fermen-
tacdo natural das matérias-
-primas, portanto, tendo os
sabores caracteristicos dos

ERS
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produtos.

Iniciamos mais uma eta-
pa de nosso melhoramento
continuo de nossos produtos,
passando a produzir nossa
prépria soja de uma variedade
especial para uso na fabrica-
¢ao de nossos produtos.

RB - Mensagem final.

Ozaki - Devido a nossa em-
presa ter sido fundada por
imigrantes japoneses, sempre
tivemos intencao de retribuir
algo ao povo japonés, ofere-
cendo um pouco de nossos
produtos produzidos no Bra-
sil aos consumidores do pais
de origem dos fundadores de
nossa empresa.

Atualmente, com a parceria
iniciada ha alguns anos com

T100-0003 Hitotsubashi 1-1-1, Chiyoda-ku, Tokyo
Palace Side building, Takebashi Printing Center
TEL:03-6212-0241 FAX:03-6212-0242

T100-0003 RRHAFREX—VIG1-1-1
LB A RETHETIUS T4 T 205 -

—

* Unidade nova na cidade'de LUpépoIi_g;P a’re 122.000 M2,
compreendendo fabrica de macarraogbebidas, shoyu, e etc:
; HENJINE12/32000F A4

o Imai Group, estamos tendo
nossos produtos expostos e
distribuidos em diversos pon-
tos do Japao, sendo para nés
motivo de grande satisfacdo e
realizacdo de um grande ob-
jetivo.
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Outro

uma gama

de servicos como design,
impressao a cores, impres-
sao offset, encadernacao,
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Embaixador Corréa do Lago e os representantes da Meiji, Masahiro Satou e Yousuke Tachibana

PYRL-ON—T R S—TREEHRIFEDERRER K FEN K

RAPZ—=A\DI7—F vV 7—
UMA VIAGEM VIRTUAL

POR TOME-ACU

A MEIJI REALIZA O HELLO, CHOCOLATE TOUR, PARA AS PESSOAS CONHECEREM A
PRODUGAO DE CACAU EM TOME-AGU USANDO OCULOS VR

BA/8 VR TMATP A—DHOhAKEEZFER TZ5 "Hello, Chocolate TOUR Z5EHE

POR NEIDE HAYAMA

cidade de Tomé-Acu
A(Paré) teve forte influén-

cia da imigracdo japo-
nesa, responsavel por tornar
o local como o maior produtor
mundial de pimenta do reino
no passado. Os nikkeis tam-
bém contribuiram para a cida-

REVISTA BRASIL

de ser um dos maiores produ-
tores de cacau do Estado.
Conforme informacado da
Prefeitura de Tomé-Acu, pra-
ticamente todo cacau pro-
duzido na cidade segue o
Sistema Agroflorestal. Assim,
aregido também é referéncia

EEP RMT

0 SMIATZ—i%. BAA
/ \%E@)\*@LC&DTE%
BAOHMAEEE 2
FEEEEFED, EICARADER
THEMFMNABRDO A LA EER
Py ANy ol
AXF7Z—THIc&B &, HRTHE
S5h3AhAARKEZFEFEETH 77O

ILUSTRAGOES ADOBE STOCK / FOTOS: HELIO MIURA

internacional em agricultura
sustentavel.

Para conhecer mais sobre
Tomé-Acu e sobre a producao
de cacau local, a empresa Mei-
ji instalou uma sala especial
denominada “Hello, Chocola-
te by meiji’, em Toquio. Com
capacidade para dez pessoas
por sessao, o objetivo é fazer
uma viagem virtual utilizan-
do 6culos denominado VR. E
possivel ver imagens em 360
graus de Tomé-Acu e de como
é feita a producdo de cacau
pela Meiji.

Vocé pode olhar para qual-
quer um dos lados nessa via-
gem até Tomé-Acu. A sensacao
é que vocé realmente esta no
Brasil, participando da colhei-
ta de cacau. Com duracao de
sete minutos, essa viagem vir-
tual mostra, inclusive, como os
brasileiros fazem a secagem e
0 ensacamento do cacau para
embarcar rumo ao Japao.

E uma experiéncia unica,
que aproxima japoneses a co-
nhecerem mais sobre a forca
dos imigrantes japoneses em
Tomé-Agu e de como a Meiji
vem aprimorando o processo
de producao de cacau.

Na sala “Hello, Chocolate by
meiji”, a Meiji teve o cuidado
de colocar uma arvore original
de cacau. Apés a sessao virtu-
al, as pessoas verificam como
é feito o chocolate, desde o
processo de torrefacéo e tritu-
racao de cacau.

A Meiji também mostra répli-
ca das sementes de cacau em
fermentacdo e as améndoas
originais e secas de cor marrom.

Ao final, a Meiji serve o "mei-

Embaixador Corréa do Lago usa éculos VR com imagens da produgéo de cacau da Meiji em Tomé-Agu

ON=T R Z—TKfE T—V I EBRUTHAN M T Z—TIT> T\ B HNAFIEOVRIME Z (K5

jiTHE Chocolate para degusta-
¢do. Esse chocolate utiliza ca-
cau produzido em Tomé-Acu,
entre outros ingredientes.
Assim o publico recebe ex-
plicagdo de como saborear o
chocolate de forma diferente.

EMBAIXADOR

Antes da partida para a india,
a Meiji fez questdo de mostrar
os 6culos VR ao Embaixador do
Brasil no Japao, André Corréa

_
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do Lago. Isto porque ele auxi-
liou a empresa em varias eta-
pas no processo de lancamen-
to do "meiji THE Chocolate".

Na oportunidade, o Embaixa-
dor agradeceu a oportunidade
de conhecer Tomé-Acu. Ele se
impressionou com as imagens
que proporcionam a sensagao
de estar mesmo no Brasil.

Os representantes da Mei-
ji presentes a esse encontro
foram Masahiro Satou e You-
suke Tachibana, do Departa-
mento de Marketing de Con-
feitarias.
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LESSON
Na mesma sala do Hello,
Chocolate TOUR, a Meiji reali-
za o Hello, Chocolate LESSON
pelo qual o publico aprende se
divertindo sobre o encanto e a
complexidade do chocolate.

A participacdo no Hello,
Chocolate TOUR e Hello, Cho-
colate LESSON é feita me-
diante reserva.

Homepage: https://www.
meiji.co.jp/sweets/hello-
-chocolate/
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SALON DU CHOCOLAT

Meiji participou do Salon Du
AChocoIat, que reuniu mais

de 200 expositores do mun-
do inteiro, em Paris, na Franca. O
evento aconteceu num espaco de
cerca de 20 mil metros quadrados,
entre os dias 31 de outubro e 4 de
novembro. Este é um dos maiores
eventos para os apaixonados por
chocolate.

Na ocasiao, a Meiji montou um
estande no qual mostrou aos fran-
ceses 0 processo de fabricacao
do chocolate, desde a colheita da
améndoa de cacau, fermentacao,
secagem, torrefacdo, moagem, etc.
Houve ainda degustacdo do "meiji
THE Chocolate" e demonstracao
feita por grandes chefs que usaram
como ingredientes esse chocolate e
uisque.
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POR MASSATO ASSO

Associacdo Japonesa da
AAmérica Latina e do Ca-
ribe realizou, no dia 26
de setembro, palestra intitula-
da “Market Design para Mer-
cados de Energia Elétrica dos
principais paises da América
Latina’, ministrada pelo diretor
do Departamento de Infraes-
trutura da PwC, Hiroshi Tomita.
O palestrante citou as cinco
megatendéncias que devem
influenciar os setores elétrico,
energético e de infraestrutura
(rdpida urbanizacdo, mudan-
cas climdticas e escassez de re-
cursos, mudancas na estrutura
demografica, deslocamento
do poder economico global,
avanco tecnoldgico), e apre-
sentou algumas iniciativas que
estdo sendo implementadas
na América Latina.

Para analisar a questdo das
mudancas climaticas e o mer-
cado de energia elétrica, To-
mita destacou a importancia
de observar a intensidade de
emissdao de CO2 cada ativida-
de econdmica (intensidade de
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carbono, ou emissdes por uni-
dade do PIB).

Segundo ele, o aumento da
emissdo de gases de efeito es-
tufa em 2016 foi de 0,4%, frente
ao crescimento de 3,1% do PIB
global, enquanto que a intensi-
dade de carbono teve recuo de
2,1%. Tomita afirmou também
que especialistas consideram
necessario reduzir emissées
de poluentes em mais de 4%
anuais para atingir a meta de
2°C estabelecida no Acordo de
Paris, caso a média anual do
crescimento econbmico mun-
dial for mantida a 2,1%.

Quanto ao “Market Design
para Mercados de Energia Elé-
trica”, o palestrante ressaltou
que, apesar da divergéncia, ha
desafios comuns enfrentados
pelos paises da América Lati-
na. Um deles é a questao da
transicao energética em meio
ao aumento do uso de ener-
gias renovaveis.

Ao abordar as perspectivas
do setor energético da Amé-
rica Latina, Tomita apresentou
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exemplos dos paises como
Brasil, México e Coldbmbia. No
caso do Brasil, ele citou o Pla-
no Decenal de Expansdo de
Energia 2026 (PDE2026), divul-
gado pela Empresa de Pesqui-
sa Energética (EPE), que pre-
vé um crescimento anual de
3,7% da demanda de energia
elétrica ao longo da préxima
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década, com criacao de novas
plantas que terdo uma capaci-
dade total de 64GW. Segundo
a projecao do PDE2026, o Bra-
sil deve diversificar sua matriz
energética, hoje altamente
dependente das hidroelétri-
cas, aumentando a participa-
¢ao de outras fontes de ener-
gia edlica e solar.
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Seu dinheiro
no Brasil

, No mesmo dia
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VISTO AO

processadas as segundas- feiras

N3o é necessario
ter conta no Japao

m Seu beneficiario
podera receber em:
® conta corrente/poupanca

Vice-consul Wavell Pinheiro, do
Consulado-Geral do Brasil em Téquio
ERRT FVIVREEEOV I/l - =/ ORIESE

Representante da agéncia de viagens Alfainter,
Katsuhiro Hirano
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Presidente da agéncia de viagens Libercon, Osamu Tokuda
HASHLURIL Y - I/ OERERR

governo brasileiro im-
plantou o Programa de
Visto de Visita por Meio

Eletronico (E-Visa) para cida-
daos de Austrdlia, Canadg, Es-
tados Unidos e Japao. Assim, o
estrangeiro pode solicitar o vis-
to pela internet. A homepage
estd escrita em japonés, inglés
e francés. O valor a ser pago
pelo E-Visa é mais barato (US$
40), com validade de dois anos,
sendo que a permanéncia no
Pais ndao pode ultrapassar 90
dias. O processo demora, em
média, cinco dias Uteis. Antes,
esse prazo era de 30 dias.

Mas o Japao tem uma parti-
cularidade nesse contexto: al-
guns turistas japoneses ainda
preferem solicitar o visto por
meio de agéncias de turismo. E
0 que a Revista Brasil detectou
nessa reportagem. O represen-
tante da Alfainter, Katsuhiro Hi-
rano, diz que o E-Visa facilitou o
processo para quem mora lon-
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ge dos consulados, podendo
resolver tudo por meio eletr6-
nico. Ele também destaca nao
ser necessario apresentar pas-
sagem aérea por esse sistema.

“Mas alguns japoneses, prin-
cipalmente os da terceira ida-
de, ndo possuem dominio do
computador e preferem tirar o
visto pela agéncia’, observa. Ja
houve caso, segundo ele, do
cliente ter pago pelo visto ele-
trénico, mas nao recebeu auto-
rizagao de viagem. “O cliente
pode ter solicitado o E-Visa em
site falso com qualidade dificil
de ser distinguida por quem
nao tem muito conhecimento
sobre o assunto’, orienta.

O vice-consul Wavell Pinhei-
ro, do Consulado-Geral do Bra-
sil em Téquio, salienta que com
a nova Lei de Migracdao, que
entrou em vigor ha cerca de
um ano, as categorias de vistos
de turista e de negocios foram
extintas. Em substituicdo, foi
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criado o visto de visita (VIVIS). Ele explica
que se o estrangeiro solicitar o visto de
visita VIVIS da forma tradicional, sem usar
0 meio eletronico, precisa comprovar ter
¥250 mil em conta bancéria. No caso do
E-Visa essa exigéncia nao existe.

No Japao, o governo brasileiro estima
que 62% dos vistos do VIVIS sao feitos
eletronicamente, percentual mais baixo
entre os quatro paises beneficiados. Ja
na Austrdlia, esse numero corresponde
a cerca de 98% do total de vistos de vi-
sita emitidos, enquanto no Canada sdo
89% do total, e nos EUA, 84%.

VISTO DETRABALHO

Os estrangeiros que vao trabalhar no
Brasil precisam de visto de trabalho. Di-
ferente do E-Visa, controlado pelo Minis-
tério das Relagdes Exteriores, neste caso
a autorizagao é emitida pelo Ministério
do Trabalho. Depois, deve-se solicitar o
visto de trabalho ao Consulado.

A agéncia de viagens Libercon, com
sede em Toéquio, é especializada em
auxiliar clientes a obter vistos de tra-
balho dos paises latino-americanos.
Engenheiros, diretores de empresa sao
alguns dos profissionais que precisam
desse tipo de documento para poder
trabalhar no Brasil.

O diretor-presidente do estabeleci-
mento, Osamu Tokuda, nota que houve
grandes mudancas no processo de con-
cessao de alguns tipos de visto de traba-
Iho, desde a entrada em vigor da nova
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Lei de Imigragdo em novembro
de 2017, quando foi criada a au-
torizacao de residéncia para fins
laborais

“Antes, bastava apresentar
a carta convite emitida pela
empresa contratante para soli-
citar visto de assisténcia técni-
ca ou de transferéncia técnica.
Com a nova Lei de Imigracao
em vigor, porém, esse proce-
dimento foi extinto e passou
a ser obrigatério obter auto-
rizacdo de residéncia prévia
concedida pelo Ministério do
Trabalho para pedido de todos
os tipos de visto de trabalho. E
a avaliacao ficou mais rigorosa.
Desde a entrada em vigor da
nova lei, houve varias mudan-
¢as na aplicacdo até agora e a
previsdao é de que havera mais
alteragdes com publicacdo de
novas resolucdes normativas.
Por isso, é preciso ficar aten-
to as informacgdes anunciadas
pela autoridade competente’,
falou Tokuda.

Por outro lado, em agos-
to deste ano, nova resolucao
normativa define que o visto
tempordrio com prazo de esta-
dia inferior a 90 dias pode ser
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concedido ao imigrante para
receber treinamento no manu-
seio, operacao e manutencgao
de maquinas ou outros bens
produzidos no Brasil. O Consu-
lado-Geral do Brasil em Téoquio
informa que a nova resolucao
normativa de nimero 35 facili-
ta o visto temporario com pra-
zo de estadia inferior a 90 dias.

O visto para o imigrante re-
ceber treinamento no manu-
seio, operacao e manutencgao
de maquinas ou outros bens
produzidos no Brasil pode ser
emitido pelo consulado sem
autorizacdo do Ministério do
Trabalho.

Nesse caso as exigéncias
sdo: documento de viagem,
comprovante de pagamento
de taxas consulares, formula-
rio de visto, comprovante de
meio de transporte de entrada,
atestado de antecedentes cri-
minais, comprovacao da aqui-
sicao por empresa estrangeira
de maquinas, comprovacao
do vinculo entre o imigrante e
a empresa estrangeira, plano
de treinamento, declaracdo da
empresa brasileira que produz
maquina, etc.
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SOLICITAR O E-VISA
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1. Residéncia prévia: autorizacdo emitida
pelo Ministério do Trabalho para fins de
obtencao/solicitagdo de visto tempordrio para
trabalho junto ao Consulado. A emissao do
visto é posterior a autorizacdo de residéncia
prévia e é realizada pelo Consulado.

1. BRIBERFA: HEADKITI2DDT REEIC
REI2EBHEHELEONESICHE BILIFENE
FEHFTDRITSNICRICESELI SRS,

2. Residéncia para fins laborais: autorizacdo
emitida pelo Ministério do Trabalho para
fins de registro de emissdao da Cédula de
Registro Nacional Migratério. O migrante ja se
encontra em territério nacional. Assim, apos
o deferimento do pedido de Residéncia no
Ministério do Trabalho o migrante deverd se
dirigir a Policia Federal.
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Homepage / ik—L~_—3: http://trabalho.gov.br/trabalho-estrangeiro
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Estande de venda do AguaMirai nas lojas

b [EECERTTFISAVY—ZADT—R

PUT7ZI74 BHEENTHLEHEERS
AGUAMIRAI CONQUISTA NOVOS

MERCADOS NO JAPAO

rodutos ecologicamen-
Pte corretos estdo cada

vez mais conquistando
o mercado japonés. A em-
presa K.K. Ecoshine conse-
guiu parcerias com grandes
redes de lojas no Japao para
comercializar o AguaMirai
Professional, um produto
que limpa os automobveis
sem usar uma gota de agua.
A tecnologia do produto foi
desenvolvida pela Ecoshine
e fabricado no Japao.

O espirito empreendedor
do diretor-presidente da
Ecoshine, Fernando Miyoshi,
foi essencial para esse resul-
tado. Ele informa que apds
dois anos de sucesso em
vendas online no site Ama-
zon, o AguaMirai Professional
detém o primeiro posto em
lavagem a seco na categoria
shampoo para carros. “Até o
momento chegamos a marca
de mais de 300 mil lavagens
feitas utilizando os nossos
produtos”, conta.

Em novembro, a empresa
firmou parceria com a gigan-
te de pecas de acessorios

automotivos Autobacs. Os
produtos da Ecoshine estao
sendo comercializados ndo
apenas em uma prateleira,
mas em um espaco que ocu-
pa um estande inteiro em
43 lojas da rede Super Auto-
bacs, ou seja, em quase todas
as provincias do Japao.

“Essa parceria é um reco-
nhecimento da qualidade da
AguaMirai”, destaca Miyoshi.
De acordo com ele, os em-
presarios japoneses se sur-
preenderam com o brilho e
a facilidade de limpeza nos
carros. Isto porque os pro-
dutos nao possuem acidos,
solventes, petréleo, sendo
biodegradaveis.

A KKK Ecoshine continua
contribuindo com o forneci-
mento de dagua potavel para
moradores da Africa Central.
Um produto da AguaMirai
é revertido em 30 dias de
agua potavel para essa re-
gido. Atualmente sao mais de
1.500 pessoas (entre adultos
e criangas) beneficiadas men-
salmente. A meta é ajudar
5.000 pessoas em 2019.

Confira pelo
QR Code as lojas
onde o AguaMirai
se encontra
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DETECTA'PROBLEMAS DE CRIANCAS

INARIO PROJETO KAER
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Realizago ( J Camara de Comércio Brasileira no Japao

FfE:

POR NEIDE HAYAMA

Seminario Projeto
Kaeru realizado pela
Mitsui com o apoio da

NPO Abic (Action for a Better
International Community) foi
realizado entre os dias 7 e 24
de outubro. Neste ano, foram
visitadas as seguintes provin-
cias: Kanagawa, Shizuoka, Ai-
chi e Fukui.

As psicologas Kyoko Y.
Nakagawa e Lidia Yuri Kubo-
ta de Tsukayama atenderam
a cerca de 190 pessoas com
palestras, sendo que 63 foram
em workshops e consultas
individuais. De acordo com
Kyoko, criangas com disturbio
de desenvolvimento apare-
ceram em todos os locais. Ela
também notou o aumento de
adolescentes vindo ao Japao.
Sao jovens que nao vao con-
cluir o ensino médio. “A chan-
ce de ir no ensino médio japo-
nés é baixo porque o ensino
nao é obrigatorio aos estran-
geiros no Japdao e também
a falta de conhecimento de
japonés des-
se jovem é

impediti-

vo”, ob-
] e servou.

' Assim,

HERISDIEIREM

o futuro desse jovem é um:
trabalho em fabrica.

Outro problema apresen-
tado pelos pais que parti-
ciparam dos workshops é a
dificuldade de comunicacao
com filhos que frequentam
escolas japonesas. Por um
lado, estao pais que ndo tém
o dominio da lingua japone-
sa. E os filhos ndo conseguem
mais se comunicar em portu-
gués. “Nesses casos, aconse-
Iho a mée a continuar falando
em portugués porque é a lin-
gua que ela domina. Mesmo
que a crianga nao entenda,
esse canal de didlogo esta
aberto”, reforca.

CONCENTRAGAO

O fato da crianca ndo se
concentrar durante as au-
las é preocupante. No Brasil,
lembra Kyoko, a crianca é
submetida a uma avaliacao
mesmo quando ndo ha sus-
peita de problemas sérios. Ja
no Japao, quando ha alguma
solicitagao de avaliagdo por
parte da escola, geralmente é
para legitimar que essa crian-
ca tem algum disturbio.

Kyoko orienta que “as ve-
zes a crianga pode estar mais
agitada ou com falta de aten-
¢do, mas ela apresenta essa
dificuldade por algum fator.
Dependendo de como essa
crianga é estimulada e orien-
tada, ela pode conseguir se
concentrar”. relatou.
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Psicologas Kyoko e Lidia
com representantes da
escola Ushioda,

NPO Abic e Yokohama
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Psicéloga Kyoko Nakagawa orienta sobre a comunica-

cao dos filhos em escola japonesa.
« A crianca precisa dominar uma lingua, seja japonés

ou portugués, para estruturar o pensamento.

« Quando estiver alfabetizado em japonés por exem-

plo, pode introduzir o portugués e alfabetizar em por-
tugués.
« Com o dominio de um idioma, a crianca pode ter

vocabulario suficiente para alcancar o pensa-
mento abstrato.
+ Se os pais nao dominam japonés, melhor
procurar auxilio para orientar os filhos com
as licdes de casa, caso seja necessario.

TDAH

torno de Déficit de Atencao e Hiperatividade.

« O verdadeiro TDAH precisa de um acompanhamento neu-
ropsicoldgico.
Algumas criancas sdo apenas agitadas. Com treinamento,
elas conseguem acompanhar as aulas nas escolas.
O professor, que cuida da sala especial nas escolas japone-
sas, quando possui especializacdo, é para atendimento de
criancas com deficiéncias, mas mais visual, auditiva e fisica
e nao autistas e TDAH.
A sala especial nas escolas japonesas pode nao ser um local T3,
ideal de atendimento as criancas com disturbio de desen-
volvimento.

« Cada crianca apresenta dificuldade diferente.

REVISTA BRASIL

A reportagem da Revista Brasil acompanhou o
Projeto Kaeru em Echizen (Fukui), onde a psicéloga
Kyoko Nakagawa fez uma palestra. O evento teve o
apoio da Associacao Internacional de Echizen. De-

pois houve workshop para os pais e filhos confec-
cionarem a boneca Abayomi. De acordo com Kyoko, as escravas
faziam essas bonecas com pedacos da propria roupa para tran-
quilizar os filhos que, as vezes, ficaram separados das maes nos
navios negreiros. Na oportunidade, ela orientou sobre o Trans-
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A reportagem da Revista Brasil acompanhou o Projeto
Kaeru na escola de ensino fundamental Ushioda, em Tsurumi
(Kanagawa). Acompanhe os depoimentos das maes.
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Fernanda Miyazaki
TJIFVF IV HESA

“Tenho uma filha de 7 anos. Ela foi diagnosti-
cada com autismo leve. Ela tem dificuldade na
escola, com dificuldade de concentragcao, mas
consegue acompanhar as aulas mais ou menos.
A maior dificuldade é em matematica. Fico em
duvida se é melhor deixa-la na sala especial. Ela
frequenta uma escola especializada para crian-
¢as com algum transtorno. Eu falo tanto portu-
gués como japonés com ela.”

MTROENREDOEBEE SRS NE Ul RId&EH
NICHEENHDERTEH LTWERIIZEICIFRAL
MOV TVS>TOWEITH BRI EF T FRIRER
RICANTEADNRLWDMATWES  EEDHZFED
DD DEFRRERICHE > TWE I RITIERIL A
JLREBEBARRBECTHEULMNMITWET

Marta Ueta
TILT-ITHEA

“Tenho dois filhos, de 9 anos e 5 anos. Os dois
estdo em estabelecimentos de ensino japonés.
O mais velho esta na sala especial da escola ja-
ponesa. Ele é autista. Desde que vim ao Japdo
o meu filho evoluiu. Hoje ele é feliz. Para fazer
uma licdo de casa no Brasil era um sofrimento.
Agora ele faz numa boa. No Japdo tem apresen-
tacdes de corais, undokai. O meu filho participa
e consegue cantar e praticar as atividades de gi-
nastica junto com os alunos do terceiro ano. No
Brasil, ele ficava no canto, excluido.”
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ESCOLA
HI-TECH

POR NELSON TOYOMURA

TIC (Tecnologia da Infor-
Amagéo e Comunicagao)

trouxe para a sala de
aula o uso de computadores,
internet e, mais recentemen-
te, os tablets e smartphones. E
também mudou as disciplinas
de estudos, se antes tecno-
logia, robdtica e inteligéncia
artificial eram temas universi-
tarios, hoje ja fazem parte do
curriculo escolar basico.

ATIC pode contribuir com “o
acesso universal e a equidade
na educacdo, a qualidade de
ensino e aprendizagem, o de-
senvolvimento profissional de
professores, bem como me-
Ihorar a gestdo, a governanca
e a administracdo educacional
ao fornecer a mistura certa e
organizada de politicas, tecno-
logias e capacidades”, explica a
UNESCO (Organizac¢ao das Na-
¢oes Unidas para a Educacao,
Ciéncia e a Cultura) em seu
relatério sobre a TIC na educa-
¢ao Brasileira. “O uso de Tl na
gestdo da educacdo em todos
os niveis tem sido importante,
assim como o0 uso em materiais
de auxilio a educacao (aplicati-
vos, hardware especifico, etc.)
nas salas de aulas. Mas ainda ha

REVISTA BRASIL

um grande caminho a percor-
rer, principalmente por causa
da extensdo territorial e da di-
versidade das condi¢des sécio-
-econémicas do pais, explica
Roberto Hirata Junior, profes-
sor associado do Departamen-
to de Ciéncia da Computacao,
do Instituto de Matemédtica e
Estatistica da Universidade de
Sao Paulo (USP).

"0 uso da tecnologia na rede
publica avancou, mas ainda
estad longe do que se encontra
na rede particular de ensino.
Além disso, ndo basta termos
escolas conectadas se nao
temos professores formados
para utilizar a tecnologia para
ajudar a resolver problemas
como a taxa de evasao ou de
reprovacao, que continuam
muito altas no pais”, explica
Rodrigo A. Dias, mestre em
Ciéncia da Computacao pela
USP, professor do Centro Uni-
versitario Senac e do Colégio
Dante Alighieri, especialista
em Educacdo da Microsoft.

As mudancas efetivamente
estdo acontecendo com subs-
tituicdo de tecnologias antigas
por novas, por exemplo: os
quadros negros substituidos
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por telas interativas, antigas
cartilhas por sistemas de en-
sino com plataformas online,
livros com versdes digitais in-
terativas e com suporte para
dispositivos moéveis, etc.

Essa substituicao pode ajudar
a introduzir o uso da Inteligén-
cia Artificial em educacao, que
tem um grande potencial de
transformacdo para a constru-
¢ao de materiais que se adap-
tam ao ritmo de aprendizado
do estudante (reforcando con-
teudos com os quais tenha difi-
culdade). Outros exemplos sao
a Realidade Aumentada e a Re-
alidade Virtual, com capacidade
de tornar experiéncias acessi-
veis aos estudantes e as plata-
formas online de colaboragao
que permitem ao estudante
um amplo acesso aos recursos
e midias educacionais abertas.
“Em muitas escolas particulares
do Brasil, isso ja é realidade. Nas
escolas publicas ainda ha muito
afazer”, diz o professor Dias.

A IA ja esta sendo usada nas
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escolas brasileiras e contribu-
ido para o desenvolvimento
educacional das criancas. Hoje,
nas escolas do SESIem Sao Pau-
lo por exemplo, um estudante
pode acessar suas informagdes
através da plataforma virtual,
que lhe permite ver seu plano
de estudo, seu desempenho,
fazer exercicios e deixar reca-
dos para os professores. Outra
observacao feita pelo profes-
sor Dias diz respeito os alunos
que sdo muito proficientes no
uso de tecnologia para con-
sumo e compartilhamento de
informacao. “Mas eles sao pou-
co proficientes na producao
de conteudo digital relevante.
Paises como a Inglaterra, Esto-
nia e Australia perceberam que
criar uma maior fluéncia digital
e incentivar que cada vez mais
estudantes busquem dreas de
formacao relacionadas a pro-
ducdo de tecnologia é uma
questao estratégica em um
mundo tecnolégico”.

Para Hirata, “com o tempo,
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Professores Roberto Hirata Junior e Rodrigo Dias
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muita coisa pode mudar, prin-
cipalmente nadinamicadasala
de aula, que talvez até deixe de
existir como a conhecemos. O
maior desafio sera manter o
respeito pela individualidade
e pelas etapas de desenvolvi-
mento das criancas”.

Com estas mudancas, o Brasil
esta criando uma nova geragao
que devera chegar ao mercado
de trabalho mais preparada. “A
consequéncia esta sendo uma
certa homogeneizacao da po-
pulacdo em todos os sentidos.
Pode haver problemas, tam-
bém, mas chegamos a um novo
patamar de desenvolvimento
apos a Internet e os frutos vi-
rao”, conclui Hirata.
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FESTIVAL BRASILE
SUAS HISTORIAS

EVENTO REALIZADO PELA CCBJ INTEGRA DIFERENTES NACIONALIDADES
RABEFEDARNESCCBIEEDIRE

11 ai sacudir, ‘wvai
abalar” E assim a
cantora Carla Visi

encantou o publico que.foi
ao Festival Brasil 2018. Re-
alizado nos dias 14 e 15«de
julho, no Parque Yoyogi, em
Téquio, a Camara de Co=
mércio Brasileira no Japao
quer maior intercambio en-
tre brasileiros, japoneses e
estrangeiros em geral: ,
O cantor Joe Hirata tam-
bém veio especialmente
do Brasil para o evento. Ele
foi o primeiro estrangeiro a
ganhar o NHK Nodojiman
no Japdo. A entidade agra-

REVISTA BRASIL

dececa todes ‘0s cantores,
expositores, patrocina-
dores, voluntérios e o pu-
blice. O patrocinio foi das
empresas Mitsui, Ajinomo-
to, Vale, Kowa, TMK, Taiyo
Corporation, IPC World, Al-
fainter, Matsuura Giken e
Sanshin Group. O apoio foi
da Embaixada do Brasil em

Toquio, Ministério dos Ne- _

gécios Estrafigeiros do Ja-
pao e Tokyo Metropolitan
Government.

Acompanhe —a seguir
uma série de entrevistas
com histoérias; do Festival
Brasil.
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O japonés Yutaka Taguchi-tem o
coracgao carioca. Ele foi para o Brasil
pela primeira vez a trabalho, prati-
camente sé se comunicando em in-
glés ao longo de seis anos. Aprendeu
portugués, tomou gosto por novelas
brasileiras e adotou o Fluminense
como seu time de coracdo por in-
fluéncia do filho. Houve ainda uma
terceira viagem de Taguchi ao Brasil,
mas essa foi fruto da sorte. Convida-
do por.um amigo para um evento de
confraternizacdo da CCBJ, ele acabou
levando o prémio maior da festa: a
passagem de aviao. Com o Festival
Brasil, Taguchi diz que consegue re-
ver muitos amigos que, como ele,
também adoram o Brasil.
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Internacionalizacao

A Bompex Japan é uma das em-
presas tradicionais no Festival Bra-
sil. Ela participa do evento desde as
primeiras edi¢cdes, sempre com uma
linha de salgadinhos e bebidas. Este
ano a novidade foi o pdo de queijo
frito. O diretor Ernesto Koseko diz
que a empresa conquistou muitos
fas no festival, por isso procura man-
ter o design do cartaz que fica em
cima da barraca para que os clientes
a localizem sem dificuldades. “Tem
gente que chega como se fosse
um velho amigo para o reencontro
anual’, afirma Koseko. Segundo o
empresario, o Festival se internacio-
nalizou e a cada ano atrai mais es-
trangeiros de outras nacionalidades.
“Antes, o publico era praticamente
japonés e brasileiro”.
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Ampliando
horizontes

Pelo terceiro ano consecutivo,
Laura Takahata esteve no Festival
Brasil como um dos 30 universita-
rios voluntarios. Aluna do tercei-
ro ano do curso de Portugués na
Universidade Kanda, ela disse ndo
ter se importado por ficar lon-
ge do palco separando todo lixo
gerado na drea de alimentacao.
“Decidi ser voluntéaria para co-
nhecer. melhor a cultura-do meu
pais. Gostei tanto, que estou aqui
de volta. A gente pratica o portu-
gués e consegue fazer amigos”,
diz a estudante.
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De Yoyogi para a Bahia
Quando Sawa, 6 anos, quis fazer
capoeira com as amigas, Mami Ka-
suga nao sabia o que responder.
Foi a uma aula experimental com a
filha e logo concordou que aquela
atividade poderia fazer muito bem a
menina. Com o tempo, ela também
acabou sendo envolvida pelo am-
biente e resolveu treinar capoeira.
Quatro anos se passaram, e mae e
filha continuam firmes nos treinos
no grupo Capoeira Regional Tempo.
O sonho da mée de jogar com a filha
no Festival Brasil foi realizado este
ano, no Parque Yoyogi. O préximo
é aperfeicoar as técnicas para irem
juntas a Bahia jogar capoeira.
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Cultura brasileira

A cantora e intérprete Sueli Gushi
e um grupo de 24 dancarinos apre-
sentaram a diversidade.cultural do
Brasil através do country, carimbo,
vaneira, forro, frevo, axé, maxixe e
até boi bumba. “Procuro apresen-
tar cangdes que normalmente as
pessoas nao conhecem aqui no
Japao’, diz. Sueli mantém um blog
para falar sobre cultura brasileira. A
familia sempre gostou de ouvir mu-
sica, mas jamais os pais poderiam
imaginar que a filha se apaixonaria
pelo samba. “Eu era a ovelha negra
porque diziam que nikkei nao canta
samba”. Sueli veio ao Japdao em 1993
trabalhar em fabrica e estreou como
cantora em 2009. No Festival Brasil
ela fez a quarta apresentacdo com a
Duo Sabia e Banda.
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Paulao.comandao
palco

Paulo Antonio da Silva, o Paulao, é
figura imponente pelo porte fisico e
por tudo o que faz. Sem ele, um gran-
de evento musical perde o brilho.
Desde a segunda edicdo do Festival
Brasil, é a pessoa que cuida da co-
ordenacao e direcdo de palco. Tudo
isso vem da experiéncia adquirida no
Brasil, onde trabalhou tecnicamente
na criacdo e execucao. de varios es-
petaculos e casas de shows. “Traba-
Ihar no Festival Brasil é muito praze-
roso, embora um pouco cansativo.
Procuro deixar os artistas a vontade,
além de compartilhar informacdes
para ajuda-los<em suas apresenta-
¢oes”, diz Pauldo. O primeiro conta-
to dele com o Japao foi trinta anos
atrds, quando veio participar de duas
temporadas de seis meses de sho-
ws do Samba Patio. Queria levantar
fundos para montar um estudio de
gravacdes na terra natal, e para isso
retornou outra vez ao pais, em 1993.
Mas acabou se casando e montando
um estudio por aqui mesmo.

DIA NACIONAL DA CACHACA
POR MASSATO ASSO

No dia 13 de setembro, quando é
comemorado o Dia Nacional da Cachaga
no Brasil, foi realizada a cerimonia de
entrega do 2° Grand Prix de Coquetel
de Cachaga, um concurso para eleger
as barracas que serviram as melhores
bebidas preparadas a base de cachaga,
durante o Festival Brasil. O objetivo do
evento criado em 2017, com o apoio do
Conselho Japonés de Cachaga, é divulgar
essa bebida tipica do Brasil e promover
intercdmbio nipo-brasileiro. O concurso,
que incentiva a criacao de coquetéis
originais que se encontram somente no
festival, como a caipisoda (preparada com
mistura de cupuagu e graviola) e caipirinha
de melancia, tem ajudado a tornar o
evento ainda mais completo.

Os vencedores foram escolhidos pela
votacdo dos participantes do Festival
Brasil. O restaurante Ilha Branca, de
Kawagoe (Saitama), que serviu diversos
tipos de coquetéis brasileiros como batida
decocoganhou o prémio bronze.O prémio
prata foi para o Grupo Imai, que montou
um bar especializado em caipirinha feita
com Velho Barreiro. O Bar Julep, localizado
no distrito de Setagaya (Toquio), que
ofereceu caipirinha preparada com varios
tipos de cachaca conquistou o Grand Prix.

Os vencedores receberam mengao
honrosa do embaixador André Corréa
do Lago e do presidente da CCBJ,
Celso Guiotoko. Para o proprietario do
Bar Julep, Hiroki Sato, foi entregue como TEEIC
prémio extra um mini tonel de cachaca 171 t)b‘/
oferecido pela Velho Barreiro. FBEELTR=Y g ) NAONSZZF 2T DAY vy FIELE
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POR MASSATO ASSO

Embaixada do Brasil em Té-
Aquio realizou a “3? Feira de

Alimentos do Brasil’, no dia 13
de setembro. Houve a participagao
de 12 empresas e duas entidades,
o Cachacga Council Japan e a Asso-
ciacao Japonesa de Cachaca (Nihon
Cachaga Kyoukai).

O Grupo Imai apresentou produ-
tos como a cachaga popular Velho
Barreiro, a cachaca artesanal Fa-
zenda Soledade, vinho premium
Aurora, a cerveja Skol, a catuaba,
conhecida inclusive como bebida
energética e o pao de queijo con-
gelado, fabricado em Minas Gerais.
A Imai destacou as qualidades dos

produtos agregando valores como
sanduiches de pao-de-queijo ou
quentdes de vinho com frutas.

A Sanshin International apresen-
tou o chimarrao organico do Para-
na em estilo tradicional, em cuias,
apreciados pelos gatichos. Como o
cha mate do tipo “ryoku-cha’, ndo
torrado, é pouco conhecido no Ja-
pao, chamou a atencao do publico.

A Simonsen apresentou a Cacha-
¢a da Quinta, artesanal, que come-
cara a importar este ano.

A Fruta Fruta apresentou produ-
tos como castanha-do-pard e sucos
prensados a frio com frutas da Ama-
zOnia. A empresa destacou o fato

gue os sucos prensados a frio tém a
qualidade de conservar o sabor na-
tural das frutas e podem ser usados
para coquetéis, apenas misturando-
-0s com a cachacga.

A Bompex apresentou produtos
como suco de frutas tropicais, pi-
menta e cha de cacau.

Pode-se dizer esta feira, pelo fato de
apresentar em um s6 local a grande
maioria das cachagas existentes no
Japao, cumpriu um importante pa-
pel de difundir a bebida brasileira ao
mercado de bares de todo o Japao, ao
mesmo tempo que divulgou uma va-
riedade de produtos alimenticios dos
quais o Brasil tanto se orgulha.
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ALIMENTOS E BEBIDAS
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INSULADOD-GERAL
DO BRASIL EM

HAMAMATS'
HISoiE |

RINHILBRE—FIVFRAN
CONCURSO DE ORATORIA

VIl Concurso de Ora-
toria em Lingua Portu-
guesa, realizado pelo

Consulado-Geral do Brasil em
Hamamatsu e pela Fundacao
Internacional de Hamamatsu
(HICE), foi marcado por muita
emocao. O tema deste ano foi
“110 anos de vinculos huma-
nos Brasil/Japdo” O evento
aconteceu no dia 25 de no-
vembro, sendo dividido em
trés categorias: pessoas que
nao tém a lingua portuguesa
como lingua materna, estu-
dantes de escolas japonesas e
estudantes de escolas brasilei-
ras no Japao.

Pode-se notar o esforco dos
japoneses para se comunicar
com os brasileiros. Houve rela-
to de que o estudo da lingua
portuguesa se intensificou
porque o japonés trabalha

num hospital e queria ajudar
mais um paciente brasileiro
que ficou cego. Em outro caso,
uma mae foi morar com a fa-
milia no Brasil e matriculou a
crianca em escola brasileira.
Ela disse que entende as difi-
culdades dos brasileiros que
moram no Japdo. J4 alguns jo-
vens se emocionaram ao con-
tar a histéria da familia supera-
da por dificuldades no Japao.

Ao todo foram mais de 30
inscricoes e foram escolhidos
trés primeiros colocados em
cada categoria. O corpo de ju-
rados foi composto pelo con-
sul-adjunto Benedito Ribeiro
(Consulado-Geral do Brasil em
Hamamatsu), professor Mi-
guel Kamiunten (Universida-
de Catdlica de Brasilia), Lissa
Kikuyama (Hice) e jornalista
Neide Hayama (CCBJ).

RN T SUIVRBEEEENARTEIEA ERE
/—r BRI S (HICE) X chfEanE 8

BIRILNAILEAE—FIAVTANE, RBREIC
¥EbonfcRetBolce SEDT—XIE THATSIIL
BRII0OBEERES 7oVILAERAKRAD®, OV
TANE TRILNAHILZE ZTIRWVWAL. THARDZE
RIB>TWBEE ), TTSVILAZRICE>TWSE
£, @ 3EAcHFS 11 B 25 BiZfThonl,

HEASINEDAE—FHSE. T7IVILAETZ2
Zo—ayvaENESETERENN D> TER, H
DIRBTEEDOAARANE. BHEKSIZTSVILADE
EZHEBTDIDICRILNAILEDHMRICHEANS K
SIclaoTcbEoTco RIETT ZVIVICE STCRICE
NDFESETZVIDOERICEDE LN HZH
B, BEBOEBRHISERT ZVILADKEIHIERE
TEBEFE U, FIEHATHREZFZED I ZRED
ERICDWTHEUBISRERIBE >k FE R ESN
EHW\ e,

AVTFANMZIE3I0 A EDELHD, A7TY—
SEICEN3ENEETREIIN, BEEBIIRRYY
N - EXCAOBIEE (EEMTSYVILHBEEE). #
BIDITIL - hEOVTFVER (FZVUTFHRNIYIR
2). Y - FIVPVYK (HICE)., Yv—F+URID
PRATE (CCBJ) h#EHiz,
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CCBJ NEWS

CCBJDOEES
BOUNENKAI DA CCBJ

Confraternizacdo de Final de
AAno da Camara de Comércio

Brasileira no Japdo foi reali-
zada no dia 4 de dezembro. Mais de
100 pessoas estiveram presentes.

A CCBJ agradece a todos pelo su-
cesso do evento. Agradecimento as
seguintes autoridades: Ministro-Con-
selheiro Francisco Cannabrava, da
Embaixada do Brasil no Japao; Em-
baixador Takahiro Nakamae e Shinji
Minami, do Ministério dos Negdcios
Estrangeiros do Japdo; Embaixador

Jodao de Mendoncga Neto, consul-ge-
ral do Brasil em Téquio.

As empresas Barbacoa, Brasilica
Grill, Grupo Imai ofereceram brindes
sorteados entre os presentes. A Na-
tural One ofereceu sucos naturais no

evento.
O evento aconteceu no Barbacoa
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FOTOS: HELIO MIURA

( Camara de Comeércio Brasileira no Japao
( j FEBR7SYIVEIAEMN

A CCBJ

A Camara de Comércio Brasileira no Japao (CCBJ)
foi fundada em 2001, com o objetivo de aumentar o
intercambio econdémico entre o Brasil e o Japao. E
uma entidade sem fins lucrativos, que atua com o
apoio da Embaixada do Brasil em Téquio. A CCBJ
possui também registro no Ministry of Economy;,
Trade and Industry (METI) do Japao.

ATIVIDADES

A CCBJ organiza palestras e seminarios com foco no
desenvolvimento de negdécios para publicos brasileiro

e japonés. A entidade também recebe autoridades
brasileiras no Japao, mantém contatos com érgaos
japoneses, dividindo os trabalhos em comités. E uma
instituicao com representatividade em diversos setores
e regides, permitindo identificar oportunidades e
construir um melhor ambiente de negdcios.

A CCBJ possui representantes nas regides de Aichi,
Kansali, Kita Kanto e Minami Kanto. Anualmente a
entidade organiza o Festival Brasil, que, desde 2006, em
Toéquio, reune mais de 100 mil pessoas para divulgar os
negocios e a cultura brasileira aos estrangeiros. Desde
2010, também organiza o CCBJ Awards -

Person of the Year, premiando um empresario brasileiro
€ Um empresario japonés que mais se destacaram no
relacionamento bilateral entre os paises.

BENEFICIOS

Ao se tornar associado da CCBJ, vocé e sua empresa
poderao ampliar sua rede de contatos. Através do
suporte da Camara para facilitar o desenvolvimento de
oportunidades de negdcios no Brasil, no Japao e entre
os dois paises, a sua empresa tera acesso a outros
associados, instituicoes e profissionais que poderéo
contribuir no incremento de seu “networking” e no
desenvolvimento de novos negdcios e parcerias.

ONLINE

A CCBJ vem atualizando noticias na homepage (www.
cchbj.jp), no Facebook e Youtube (Camara de Comércio
Brasileira no Jap&o). Se vocé clicar em curtir na pagina
do Facebook, recebera as informacdes das atualizacdes
de notas.
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HEAESEUAN/EMPRESAS ASSOCIADAS

I

Alfainter
Travelinc.
03-5473-0545
TURISMO

i

Arisawa
Group Corp.
03-5816-0888
COMERCIOEXTERIOR
g5

Bancodo
Brasil
03-3213-6660
FINANCEIRO

P

BellTechInc.
0566-25-7111
SERVICOS

H—ERg

Bengoshi
Houjin
Shinagawa
Kokusai
Houritsu
Jimusho
03-5791-2288
ADVOCACIA

E

BrasilFoods
JapanK.K.
03-5447-5911
COMERCIOEXTERIOR
=1 ]

Brastel Co.,
Ltd.
03-5637-5900
TELE(OMUNI(A([\O
IT- &S
FINANCEIRO

P

Brazil-Japan
EthanolCo.,
Ltd.
03-3669-9500
ENERGIA

IXIVF—

Bompex
JapanlLtd.
045-791-5563
COMERCIOEXTERIOR
85

B-Wedge
Co.,Ltd.
0538-45-3901
SERVICOS
H—ERg

CcC
Corporation
03-5746-0900
MiDIA

RERE X747

Certec
06-6195-6300
RECURSOSHUMANOS
A&

CI&T Japan,
Inc.
03-5778-4980
IT- S&fE

REVISTA BRASIL

Comunicativo
Co., Ltd.
03-5856-0172
MiDIA

RERE - AF(T

E&E
Holdings
03-6212-0241
SERVICOS
H—ER%

Embaixada
doBrasil
03-3404-5211
EMBAIXADA

KA

Ernst&
Young
Advisory
Co., Ltd.
03-3503-1490
CONSULTORIA
avHILEv b

Florazul
06-6841-7638
SERVICOS
H—ERE

Fruta &Fruta
Co., Ltd.
03-6272-9081
ALIMENTICIA

s

Fujiarte
06-6130-7171
RECURSOSHUMANOS
AHiRE

G&C
Corporation
0594-25-8353
COMERCIOEXTERIOR
H5

K.K.HOPE
03-6434-5486
VESTUARIO

KELS

Human-iCo.,
Ltd.
042-643-2086
RECURSOSHUMANOS
AHiRE

ImaiGroup
Co., Ltd.
03-3260-6060
COMERCIOEXTERIOR
=T

InfinityInc.
0748-72-8096
RECURSOSHUMANOS
AR

IPCWorld
Inc.
03-3534-3291
MiDIA
GERE - AF(T

Itau
Unibanco
03-4329-1111
FINANCEIRO

&

JanusCo.,
Ltd.
03-5925-6740
CONSULTORIA
avHIbavE

JetbrasCo.,
Ltd.
03-5791-4888
TURISMO

%t

Kantum
Electronics
045-345-0002
SERVICOS

H—ERE

Kanwajuku
Ltd.
Department
Brasia
03-6263-0716
SERVICOS

Y—ERE

Kawasaki
Heavy
Industries,
Ltd.
03-3435-2111
INDUSTRIAPESADA
BT

Keeperser-
vice
0465-39-3029
RECURSOSHUMANOS
A&

K.K.Brain
03-5775-3251
SERVICOS
Y- %

K.K.
Contemporary
Tech
03-5689-0968
RECURSOSHUMANOS
AHiFRE

K.K.
EcoShine
03-4550-1508
SERVICOS
H—ER%

K.K.Taiyo
Corporation
0297-34-1101
RECURSOSHUMANOS
AHiFRE

K.K.T.S.
0495-34-1075
RECURSOSHUMANOS
A#tifiE

KowaCo.,
Ltd.
0270-21-8155
RECURSOSHUMANOS
AHRE

Lead-Off
JapanCo.Ltd.
03-5464-8170
COMERCIOEXTERIOR
=

LATAM
Airlines
Group
03-5695-1642
TRANSPORTE, CARGAS
&

Libercon
Japan
03-3475-5432
SERVICOS
H—ER%

Marsh
Japan,Inc.
03-5334-8200
CONSULTORIA
aAvHILEvE

K.K.
Matsuura
Giken
053-589-5317
RECURSOSHUMANOS
AHiRSE

Mauricio
deSousa
Producodes
046-785-1793
PRODUGAO
In4dyay

MediaBrazil
045-287-0679
MiDIA

EERE - AFAT

Mogi Shouji
0466-52-5467
CONSTRUGAO
1R - RENE

my-koubou
Co.,Ltd.
03-5830-0512
SERVICOS
H—ERE

Natura
Foods
06-6732-4128
ALIMENTICIA

s

Nippon
Amazon
Aluminium
Co., Ltd.
03-3278-8831
MINERACAOE
SIDERURGIA
S5 - %30

Nippon
Usiminas
03-3201-6501
MINERAGAOE
SIDERURGIA

Nippon Fruit
JuiceCo.,
Ltd.
03-6453-6737
COMERCIOEXTERIOR

B5

Nissan
MotorsCo.,
Ltd.
045-523-5133
AUTOMOTIVO

BENE

Nissei
Corporation
Co.,Ltd.
0270-76-4477
COMERCIOEXTERIOR

]

Nomura
Securities
Co.,Ltd.
03-3211-1811
CONSULTORIA
aAvHIba vk

Pinheiro
Neto
Advogados
5511-3247-
8419

ADVOCACIA
&R

PJ-Partners
(Tucano's)
03-5784-2661
SERVICOS
Y%

PwC Japan
03-6212-6880
CONSULTORIA
aryHivarb

Restaurante
Gostoso
03-6434-0243
SERVICOS

YR

Sanshin
International
06-6775-6305
COMERCIOEXTERIOR
25

SCK
Innovation
Inc.
0276-55-4545
SERVICOS
H—ERE

SMBC
03-6706-3946
FINANCEIRO

o

SeaTrade &
Agency Co.,
Inc
045-640-6211
TRANSPORTE, CARGAS

EH

Simoncen
Inc.
03-5830-3608
SERVICOS
Y%

cJ

SevenBank,
Ltd.
03-3211-3060
FINANCEIRO

SF

SurajK.K.
03-3670-4383
SERVICOS
H—ER%

Suzaninc.
0276-48-6045
TRANSPORTE, CARGAS

EH

T

TMK-
Tadocoro
Mutsuki
Kougyou
0466-53-8034
METALMECANICA
BHeR

Television
Aichi
Broadcasting
Co.,Ltd.
052-243-5830
MiDIA
ERE-AF(T

Tozzini
Freire
Advogados
55-11-5086-
5226

ADVOCACIA

kR

TmMI
ASSOCIATES
03-6438-5517
ADVOCACIA

&R

Tunibra
TravelJapan
Co,, Ltd.
03-6222-8345
TURISMO

ik

Turismo,
Latinolnc.
03-3792-9000
TURISMO

|

UnidosCo.,
Ltd.
03-3280-1025
COMERCIOEXTERIOR
g5

ValeAsia
K.K.
03-5401-2971
MINERACAOE
SIDERURGIA

L% - B3R

WEGEletric

MotorsJapan
Co., Ltd.
045-550-3030
METALMECANICA
HHER

Camara de Comércio Brasileira no Japao
HEHIZDIEIREM

Wondertable,
Ltd.
(Barbacoa
Grill)
03-3379-8050
SERVICOS

Y-

WorldLinks
Company
Ltd.
049-288-4401
SERVICOS

H—Ez%

Y

Yudensetsu
Co.,Ltd.
045-500-5190
CONSTRUCAO

#E - FEE

Osnomesdas
empresassdodos
associadosna
categoriaPessoa
Juridica. O cadastro
deassociadosna
categoriaPessoa
Fisicanaofoi
publicado por
causadalegislacao
japonesa.
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£8(c%55lcid /) COMO SE ASSOCIAR

| — —
KEICKBICIE
PELA INTERNET: —MHEEAN EHT S YVIVEIREFOREICENE. EEREY —EX%
Vocé pode efetuar o cadastramento através da internet, acessando o endereco www. CHIRBITE T RERELORRICEY. BEBIOE Y XA F v ADEH
cchj.jp. VET,
Clique no link [Associe-se a Camara! Cadastro On-Line] e preencha o formulario
eletronico. Siga os passos do cadastro, informando seus dados e em seguida envie BHLAHFE
para a CCBJ. Depois vocé recebera um e-mail no endereco cadastrado para dar LRFHPRDR— L= (http://www.ccbjjp) L CHERLIAIFHD AT T,
continuidade em seu cadastramento. XU R—LR—=IVDRBRUIAH T+ — LEHRIL. SERAD £ 77 v 7 AR &
X CREIFAE CTHIEYTEL,

Como se filiar a CCBJ

# OAco
(X une

H Japao

PAGAMENTO DE ANUIDADE:

0 valor da taxa de anuidade varia de acordo com o tamanho de sua empresa. EA FRAR DX (T5E

Veja a tabela de taxas abaixo. T107-0061

RREBXILEIL-4-1 ST HEILS07 k e } e

TERMOS E TAXAS —WHEEAERTSYIVEIASF 558 ' ' %
EEEES: (03) 6447-2833

¥ 10.000 (- imosty T7vH 2 (03) 6447-2834 %:l:
Email: adm@ccbi.jp '‘H

Brasil

Estudante, aposentado e pessoa fisica
residente fora da regiao de Téquio

;e - ox ’\\
Pessoa Fisica residente na regido
metropolitana de Téquio ¥ 20.000 (s mposty A SECIRE 5N
. s R1T =ZFUFJIRIT
Pessoa Juridica com menos de 300 funcionarios ¥ 50.000 ( imposto) = B E
Pessoa Juridica com mais de 300 funcionarios ¥ 100.000 ¢ imposto) 3 HiE BRASIL

0181786
¥ 50000 (+ imposto) “\7)'&’(:9—'7_ 4

Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao
com menos de 300 funcionarios

Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao
com mais de 300 funcionarios ¥100.000 ¢+ impost

Associado Platina ¥ 250.000 (+ imposto)

Associado Diamante ¥ 500.000 (+ imposto)

AALTEVRFRE 505 H#ik)
TSFIRE 25FM(#ik)
SEATHESZ00 AL D% 105 M (k)
SEATHEHZ00ARBOMLE S5HME#kR)

BNMEIEEATESHB00 AL EDESE 105/ (#ik)

B RHG00 AR BORE S HE®iE)

BEEICEEIBEA 2B M(#iR)

NIPPON
USIMINAS

BEVIIFAHAEH

FORMA DE PAGAMENTO DA ANUIDADE PARA PAGAMENTOS NO JAPAQ

Nome: Camara de Comércio Brasileira no Japdo - CCBJ
—MAHEEAERT SVIVEIRE

Banco: Banco Mitsubishi UFJ (= ZUFJER1T)

Agéncia: Aoyamadori Branch & L@z 5

Tipo da conta: Futsu &

Conta: 0181786

Para que possamos identificar o seu pagamento, por favor escreva no campo de

identificacdo o nome de sua empresa.

ESCRITORIO DA CCBJ
— A R TSV T AET B - BT

VISITAS NA CCBJ e CCBJZREAICDLT

BAEYIIFRUE
HBEFEFEIIV—-TD—BTYT,

Nippon Usiminas, uma empresa do grupo
Nippon Steel & Sumitomo Metal Corporation

IMPORTANTE: FILIAGAO

Primeira instancia - Do preenchimento e envio do cadastro

A abertura do processo para a sua filiagdo a CCBJ somente terd inicio mediante o
preenchimento integral e envio da ficha de cadastro para a CCBJ.

As visitas a sede da CCBJ deverao ser agendadas com antecedéncia
através de contato telefénico ou e-mail.

CCBJSBHZCRKASNZ AL BAICEBFREX—ILICTS—HRETS3&
SERVELE T, SEDERICHNT DY —ERELICED, £HEETTERIC
ROBATED X SREDIEMECKEEBOXIISBMOBLLIFET,

Segunda instancia - Da aprovacao da filiagéo
Ap6s o recebimento do seu cadastro e da anuidade, o Comité Executivo,
composto por dois diretores, fara a avaliagdo de seu cadastro para que a sua

empresa seja aceita como membro da CCBJ. Este processo se faz necessario
para proteger a CCBJ da filiagdo de empresas com idoneidade dibia ou que

nao tenham alinhamento com o pensamento e a missao da CCBJ.

Terceira instancia — Envio da fatura
Apos a confirmacao do pagamento, o processo de filiagéo sera concluido.

REVISTA BRASIL

A CCBJ esta atendendo no

seguinte endereco:

T 107-0061 Tokyo-to, T107-00613RF#R X
Minato-ku Kitaaoyama FLT—4-1

1-4-1 Rangee Aoyama 507 S>>z HENS507

Tel: (03) 6447-2833  Fax: (03) 6447-2834 ¢ Email: adm@ccbi.jp

SINCE 1957 HADY ZFRIIFEFRIZE60F A Z E L1, Nippon Usiminas, 60 anos de fundagéo.




PwC Japao e a PwC Brasil trabalham juntas
no suporte as operacoes das empresas
japonesas no Brasil

PwC Japan&PwC Brazilld, HAREDT S
VIVHEEREMZ AL BT R— LTV E T,

O Japao e o Brasil trabalham em conjunto para apoiar o crescimento dos
negoécios das empresas japonesas no Brasil.A PwC Japao e a PwC Brasil tém
mais de 16 mil profissionais com 16 escritérios no Brasil. Em Téquio, contamos
com a presenca de profissionais brasileiros e possuimos uma equipe
especializada em auditoria e consultoria para novos negécios, M&A e pés M&A
(integracéo) que permite apresentar uma solugao de forma rapida e efetiva aos
nossos clientes. Estamos preparados para ajuda-los com novos investimentos,
fusdes e aquisicdes, além de auxiliar na reestruturagéo e na integragcéao
po6s-fus@o ou aquisicao (PMI).

PwC Japan&PwC BrazillClE. $#22%91751,600 A\DAZYIHEFEL. 7ZZIERAIC
[F16DETDEFEEFDHIET . RREBHAICIETT TIIABFBHRESCICT T ILHRIC
EBRIAIAMZREL. KUAE—TFTICEBE TEEATZEZ. HAEH. SHERIL.
MBA. BINEDMEHIE. F/EHRBDERE. &5t HFLE21—. AL — a3 BE.
AEBEHIEER (NS R - DRATLED) PRNAT)—ZRHL TEYEY,

PwC(C Japan Group

BREIWLEDE 1 03-6212-6810 pwcjppr@jp.pwc.com

L

pwc

PwC JapanZ)L—7ld. BARICHFZDPWCIO—/NILRY ND—=IDAVN=T 7—LBLVZNSORESHOMIHTTT, SEANIRILTEE
ZTV. MEICESZEVRDS. BEBKOTYa7IVA AVHYNTA2T TA—IVTFRNAYU— B FZHEOY—EREI 547 b
ICRHELTVET.

© 2018 PwC. All rights reserved. PwC refers to the PwC network member firms and/or their specified subsidiaries in Japan, and may sometimes
refer to the PwC network. Each of such firms and subsidiaries is a separate legal entity. Please see www.pwc.com/structure for further details.



