Wwww.pwc.com/jp

UI U;

I
’

Ajudamos no seu
sucesso no Brasil

< U

(
‘Brasil £

RISV IVE I &EPRODIEIRIEEIEE - BOLETIM OFICIAL DA CCBJ - www.cchj.jp

Contamos com a presenca de profissionais brasileiros no escritério de
Téquio, assim como profissionais japoneses em Sao Paulo. Nds, juntos,
ajudamos no seu sucesso no Brasil.
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A PwC Japdo e a PwC Brasil tém, juntas, cerca de 10 mil profissionais. A PwC Brasil tem 19 escritérios
capazes de atender o cliente em todo o territério nacional. Contamos com a presenca de profissionais
brasileiros no escritério de Téquio, assim como profissionais japoneses em Sdo Paulo. Nosso networking
permite apresentar uma solucédo de forma rapida e efetiva aos nossos clientes. Temos uma equipe
especializada em auditoria e consultoria para novos negécios, M&A e p6s M&A (integracdo). Neste
momento de desafio, estamos preparados para ajuda-los com novos investimentos, fusdes e aquisicdes,
além de auxiliar na reestruturacgéo e integragao pds-fusdo ou aquisicdo (PMI).
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Tecnologia,
maior eficiéncia
e menor impacto.

Novas tecnologias
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Correia transportadora de longa distancia
do Complexo S11D Eliezer Batista, Pard, Brasil

0 Complexo 511D Eliezer Batista é o maior projeto de minério de ferro da histéria da Vale. E um empreendimento que integra produtividade com o respeito
pelas pessoas e tecnologia com inteligéncia ambiental. Solugées como o sistema truckless, que substitui os tradicionais caminhdes fora de estrada por
correias, reduzirdo em cerca de 70% o consumo de diesel. Os investimentos em inovacao, aliados a experiéncia da Vale no setor, possibilitam uma operacéo
de maior eficiéncia e menor impacto ao meio ambiente. E assim que a Vale trabalha, sempre buscando novos caminhos para a mineracéo.
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MAIS NEGOCIOS ENTRE O

BRASIL E O JAPAO

ostaria de agradecer a todos pela realizacdo do
CCBJ Awards Person of the Year, que concedeu

prémio ao presidente da Panasonic Corporation,

Kazuhiro Tsuga. Tivemos a oportunidade de verificar o
quanto a empresa vem investindo no Brasil e no Japao,
com novos projetos para o futuro.

Nessa edicao da Revista Brasil, os leitores poderao
ter mais detalhes da atuagao da Panasonic Corporation
no Brasil e no Japao.

A Embaixada do Brasil no Japao, por sua vez, vem
promovendo diversas a¢des para divulgar o Brazilian
Lifestyle. Isso inclui o setor alimenticio que vem
ganhando mais notoriedade pelos japoneses, ndo
apenas com o churrasco brasileiro, mas com produtos
tipicos como cupuacu, abacate, tapioca, etc.

A empresa japonesa Meiji também vem obtendo
sucesso com o cacau brasileiro com desenvolvimento
de chocolate de luxo.

Nao deixe de ler também as reportagens com
algumas das empresas associadas como a Brastel que
completa mais de 20 anos de fundacao, Kawanjuku
com curso de portugués e Ecoshine com produto para
limpeza de veiculo sem utilizar agua.

Boa leitura!

Celso Guiotoko
Presidente da CCBJ

REVISTA BRASIL

Celso Guiotoko
Presidente da CCBJ
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dos brasileiros nas ceriménias de
abertura e de encerramentos dos
Jogos Olimpicos do Rio de Janei-
ro”, disse o embaixador Corréa
do Lago, que ocupa o cargo de
presidente honorério da CCBJ,
durante o discurso de abertura do
evento. "A Panasonic é a parceira
imprescindivel para construir a
ponte sélida entre Japdo e Brasil”,
destacou ele.

O presidente da CCBJ, Celso
Guiotoko elogiou a atuacéo da fa-

o g

~
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H o M E N AG E A D o / bricante japonesa no Brasil. “A Pa-

e nasonic atua no Brasil ha 50 anos

sempre em sintonia para atender

O M BJ AWA R D S s o
Presidente da CCBJ, Celso Guiotoko; Embaixador Corréa do Lago e o presidente da Panasonic Corporation, . s .

C c C sileiros. Nos ultimos cinco anos,

Kazuhiro Tsuga ; )
CCBJDATRBEIVWVERHE, INAT - R-Z—TKEE NFVIvIDFEE—RHR a empresa vem investindo no
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EMPRESA E ELOGIADA PELO SUCESSO DAS CERIMONIAS DE
ABERTURA E ENCERRAMENTO DOS JOGOS OLIMPICOS DO

PORTAKESHI TANIGUCHI

Cémara de Comércio
Brasileira no Japao
elegeu o presidente

da Panasonic, Kazuhiro Tsu-
ga, como vencedor do CCBJ
Awards Person of the Year,
prémio concedido aos em-
presarios de destaque nas re-
lacbes econdmicas bilaterais
entre Japao e Brasil.

A cerimoOnia de entrega foi
realizada no dia 9 de maio, na
Residéncia Oficial do Brasil, em
Téquio. Além do embaixador
André Corréa do Lago e da em-
baixatriz Béatriz, estiveram pre-

RIO DE JANEIRO

UAREROR A TORMD EFHEE NS

pessoas, entre elas, o diretor-
-geral do Departamento de
Assuntos para América Latina
e Caribe do Ministério dos Ne-
gocios Estrangeiros no Japao,
Yasushi Takase, associados da
CCBJ e empresérios. O pre-
sidente do Banco Central do
Brasil, llan Goldfajn, que es-
tava na capital japonesa para
participar da reunidao no Ban-
co do Japao, também marcou
presenca na cerimonia.
“Gostaria de deixar meus
agradecimentos a Panasonic
por ter contribuido com sua tec-

oEAO f#

B7SVIAIRER
e (CCBJ) IF.BERET
e 7 VI DR E BRI
ENH I RBEANCEIEHE
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BRERIISAR. ERHBROT
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Our oranges, a world of possibilities

Asia-Pacific Business Unit: Nippon Fruit Juice Co., Ltd.
Tokyo-to Minato-ku Mita 1-4-28 Mita Kokusai Bldg 15F
Tel: 03-6453-6737 Email: sales@nfj.co.jp
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segmento de eletrodomésticos
com tecnologias de ultima gera-
¢ao”, ressaltou.

O presidente da Panasonic,

atuacao no mercado brasilei-
ro. "E extremamente signifi-
cante receber um prémio tdo
importante como

RlELUz,
CCBJZAESBEZHOHZINAT -
R-S—JKElL BEDOHLEDT,
M7 Yvx10

que ressaltava a importancia de
“encarar a sociedade e a comu-
nidade local de cada pais onde
serao implantadas os empreendi-

ZEEEAMNLIETT10AICERTOY
TV —&FUSHE UicRIiRERifIC
LD HBHDOBRIEDEZLD—E
BIF2ZENTERERLTNS TS

Kazuhiro Tsuga, revelou durante  este para a nossa TwmoRAa. s mentos, e tentar contribuir para o VI TORIhECRDER A CEL
seu discurso de agradecimen-  empresa no ano XTI ZVIADE desenvolvimento e a prosperida- L. E5REREICDRIFTOERL,
to, que participou da cerimbénia  em que comemo- 2PH M AITFATTERRT de delas”. Segundo Tsuga, que li- ATz,
de abertura das Olimpiadas no  ra o centenario de E SIgnlﬁca nte EeDIFINFY =Y dera a empresa com faturamento
Rio. “Acredito que conseguimos fundacdo e o ani- receber um DEMDEINSTTH anual de ¥7 trilhbes, as operacdes J5Y)L¢500(E0
ampliar a nossa contribuicao, versario de 50 anos . e t- D, ZFDZEICHHT da Panasonic no mercado brasi- 2018£E(CAIZE100AE%MZ %/
usando 110 projetores e outros  de operacdo no premlo ao e I PRl gAY leiro seguem esse pensamento FYZW N TSI HBICER U
equipamentos com tecnologia  Brasil”, disse Tsuga. importante ERED T F I TN do fundador. “Pretendemos tra- DIF1967EDIETH B EBHMD
de ponta. Pretendemos aprovei- No Brasil, a Pana- Vv 7IsHEME%E balhar ativamente para ampliar BEETBEHIC. TSV TES
tar a experiéncia bem-sucedida  sonic vem investin- como eSte TESRE RS L os empreendimentos no Brasil, ZFRILUIZZENIFUEDIZIRTEIR.
no Brasil para aplicar nos Jogos  do nos segmentos para anossa 92T . RHOERL contribuindo para o desenvol- IXFYV =y 75T (PANABRAS)
de Téquio e também para o fu- de eletrodomésti- =R F—THB,& vimento do Pais e a melhoria da [CE&IMMELEBLTND,ZD%. 2012
turo”, disse. cos da linha bran- em presa. ER qualidade de vida dos nossos FICIREMETHETHIE. T
ca, equipamentos —7.CCBJODTT clientes”, enfatizou. VIVERS0EEMZ 25 FEH, T54
FATURAMENTO NO BRASIL e sistemas para fEt/LY S T50 Entre as parcerias da fabricante ZHEEZEIELTWS 2EH R,
A Panasonic, que comemo-  automoveis, e de "TTHDEHGREDHD ERBlchihTSY japonesa com empresas brasi- TEIZ100AE. 7S VILEHS0E
ra centendrio de fundacdo em  servicos B2B como . . - I TRMDEEE= leiras, vale citar a escolha da Pa- FEWSEHBOBHIC. COLS5k%
2018, comecou as operagoes solucdes de sinali- EEL‘TC CH’TZG—&‘* —XICBATIEDSE nasonic Avionics, que faz parte EHDET WL eI RER
no Brasil em 1967, quando  zacdo digital e de *, ‘=§3§L‘TT ¥zEMAL.CZ5F do grupo, pela Embraer, como RV EEE T,
criou a Matsushita Electric do  transmissao. = 4 7Y ILERT fornecedor do sistema de entre- BE PV INT SIS T
Brasil para fabricacdo de pi- O faturamento bR ZREL tenimento a bordo para os jatos HEANTWBDIE. BYREEX. 5
Ihas. Hoje, a empresa atua no  anual da empresa feREFZEITENL regionais E2. BEREITOIREPIRATLA TR —Y
Brasil com o nome Panabras. no Brasil “atingiu TWB &FHMm LTz, O troféu do CCBJ Awards Person PHOXEERRRE | BtoB ((RZEmIH) EY

Mais tarde, em 2012, a Pa-
nasonic inaugurou a fabrica
de eletrodomésticos no Brasil,
e ainda visa obter crescimen-
to maior neste ano, em que a
empresa completa 50 anos de

o nivel de ¥50 bi-

Ihdes”, segundo afirmou Tsu-
ga. Ao se referir as operagoes
no Brasil, ele citou a frase do
fundador da Panasonic, Kono-
suke Matsushita (1894 - 1989),

Fle UARERICDWL

T T4KDOEEE TREmZBIE
FTBIEICHENTELDIE IFY
Zy I DEMOEMNS ) EFHIEUT .
EENRIEF.ZEREECT. VAR
wORSRNICERICESMLTL:

of the Year foi confeccionado pelo
artista radicado no Brasil, Yutaka
Toyota. Segundo ele, o troféu deste
ano representa “o futuro cada vez
mais préspero se abrindo para a
parceria dos dois paises”.

FADYY21— 3 VEERETH D,
PV IIRE. T ZVIL TR
FEHB00RMABEETIci K G
BHR) LTWS, 7o VLMETorE
IVRXRARRAICOWT 2B RIZ.H
HORIZEETH B TE BN (1894
~1989) D& FIEH UTc, 55 BT

brastelrREMIT

9y >

! #eFHH

% ~ ¥880-

Cerimonia JKFRIEIC IR o To/ Y Zy BN
de entrega 3o f= s .

do troféu %%%Eﬂi\ 753 LU)‘\%E‘ BER 12=%yk \/
CCBJ Awards DESUZ A LI ELA S, FEBAYIC 583

Person of the
Year

BT ARENR>TWERW EFE LT,
Fle T ZVIBEEDOH DD DT,

OMOIYARI %3

o FYZY DI~ T THERROT e
Ty, U= FAXYNSRTLEFHD

@aL—Fh
BHXS TSR, ERICHEFRL < B8
L—rhSBAENET !

brastelREMIT

brastelremit.jp [F5zznirsor | (g
TSRFIL IV MEBEEHR I~ —ER
r-nzu—: 0120-983-891 / s ers: 03-6869-4851

Z{JH5RI: 9:30~18:30 (- BEE-RARL)

s TPV =y -FEAZIZhNTZ
I DOMZEA—N— T TST)L
HEETZRIRY—YaF)LY Ty
NETE2) ) —X OB EF T
BIEERDH TV,

RBR 170609 (2017.06.12)




FiE / CAPA

— I ———

VISAO DE FUTURO

kOB

POR NEIDE HAYAMA

Esta foi a quinta edicdo do
CCBJ Awards Person of the Year,
iniciado em 2010. O evento foi re-
alizado com apoio da Embaixada
do Brasil no Japao.

O Presidente da Panasonic Cor-
poration, Kazuhiro Tsuga, conce-
deu entrevista exclusiva a Revista
Brasil. Acompanhe a seguir.

Revista Brasil - Como o se-
nhor se sente por ter recebido
o CCBJ Award? E qual é a im-
portancia desse prémio para
relaces comerciais entre Bra-
sil e Japao?

Presidente da Panasonic
Corporation, Kazuhiro Tsu-
ga - Foi uma honra receber este
prémio. E um privilégio ser ho-
menageado neste ano come-
morativo em que nossa empresa
completa 50 anos de atuacao no
Brasil. A nossa participagdo nos
Jogos Olimpicos do Rio de Janei-
ro, que foi um dos motivos para a
escolha da Panasonic como ven-
cedora deste ano, serviu como
uma boa oportunidade para que

o potencial da empresa e a con-
tribuicdo dela para a sociedade
brasileira fossem reconhecidos
pelo publico em geral e pelos
profissionais de varios setores.
Gostaria de aproveitar essa pre-
miagdo como uma excelente
oportunidade para que os brasi-
leiros possam conhecer o amplo
campo de atuacdo ao qual so-
mos capazes de contribuir.

RB - Como o senhor avalia a
atual situacao econémica do
Brasil? E quais seriam motivos
para empresas japonesas in-
vestirem no Brasil?

Presidente Tsuga - Apesar de
altos e baixos da economia, acre-
dito que o Brasil é um Pais com
grande potencial. Com presenca
da comunidade nipo-brasileira
e grande nimero de brasileiros
que admiram a cultura japonesa,
o Pais mantém fortes lacos com o
Japao, sendo um alvo importante
de investimento para empresas
japonesas. A Panasonic vem de-
senvolvendo empreendimentos
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no Brasil ha 50 anos. Mesmo nos
ultimos anos, em que a economia

brasileira tem enfrenta-
do dificuldades, conse-
guimos manter investi-
mentos para aumentar
a producdo, sem redu-
zir o quadro funcional.
Pretendemos continu-
ar contribuindo para
a sociedade brasileira,
ampliando ainda mais
0s Nnossos empreendi-
mentos com uma visao
de longo prazo.

RB - Quais sao as
perspectivas de ne-
gocios da Panasonic
para a proxima déca-
da? E quais sao os no-
vos empreendimen-
tos que a empresa
pretende realizar?

Presidente Tsuga
- A Panasonic vai com-

pletar 100 anos em 2018. Acredito
que os proximos 100 anos serao
tempos de transformagées muito RB —

Pretendemos
continuar
contribuindo
paraa
sociedade
brasileira.
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maiores do que nos ultimos 100
anos. Se Nao conseguirmos nos
adaptar a essas mudancas, sera
dificil sobreviver por mais 100
anos ou até mesmo por 10 anos.
Por outro lado, temos 100 anos
de histéria das nossas marcas,
das relagdes de confianga com os
clientes e da nossa capacidade de
manufatura baseada em diversas
tecnologias, que compdem o
nosso ponto forte. Pretendemos

'T

N Tr7a—

aproveita-lo e aperfeicoa-lo para
atingir maior desenvolvimento
nos préximos 10 ou 100 anos,
em meio as transformacoes verti-
ginosas que nos obrigarao a mu-
dar também.

Quanto aos futuros empreen-
dimentos, ja4 estamos empenha-
dos em novos desafios nas areas
nas quais ja vemos atuando, por
combinar os recursos abundan-
tes que possuimos como nossa
tecnologia e capacidade de ma-
nufatura. Um dos exemplos é o
projeto de desenvolvimento de
"sistema para cabine do moto-
rista da proxima geragcao”, que
aproveita as nossas habilidades
aperfeicoadas na producdo de

TROFEU ESPACO
RESSONANCIA

O troféu do CCBJ Awards Person
of the Year foi concebido pelo artista

Yutaka Toyota. Denominado de

Espaco Ressonancia, a obra, conforme
explica Toyota, “representa o futuro
cada vez mais préspero se abrindo
para a parceria dos dois paises”. O
artista nasceu no Japao e vive no

Brasil hd muito anos.
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aparelhos audiovisuais com tecno-
logia digital, como televisores, no
empreendimento para setor auto-
motivo. Além disso, em abril deste
ano, criamos o Departamento de
Inovacdo de Negécios, transfor-
mando a antiga Divisdo de Pesqui-
sa e Desenvolvimento num setor
responsdavel pela geragao de novos
empreendimentos, a fim de inovar
0 nosso modelo de negécios.

RB - Poderia deixar mensa-
gem final aos nossos leitores?

Presidente Tsuga - “Deve-
mos nos dedicar ao progresso
e desenvolvimento da socieda-
de através de nossas atividades
comerciais." Com essa filosofia
de gestdo, a Panasonic veio se
desenvolvendo ao longo dos ul-
timos 100 anos no Japao e nos
ultimos 50 anos no Brasil, con-
tando com o apoio de muitos
clientes, inclusive brasileiros.

Pretendemos continuar contri-
buindo para o desenvolvimen-
to do Brasil por meio de nossas
atividades executadas sob essa
filosofia de gestao, sempre pres-
tando atencdo aos problemas
enfrentados pela sociedade bra-
sileira. Portanto, gostariamos de
seguir contando com a colabora-
¢ao de todos.
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MELJI PRODUZ
CHOCOLATE DE
LUXO COM CACAU
BRASILEIRO

MAIOR FABRICANTE JAPONESA DE CHOCOLATE
FAZ SUCESSO COM A LINHA MEIJI THE CHOCOLATE
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POR TAKESHI TANIGUCHI

Meiji, uma das maiores
Aempresas doramodeali-
mentos no Japao, aposta
no desenvolvimento de novos
produtos da linha de chocolate
de luxo, que levam bastante ca-
cau de origem brasileira. Essa li-
nha denominada Meiji The Cho-
colate foi originalmente lancada
em 2014. Atualmente, a segunda
geracao da Meiji The Chocolate,
que traz produtos e embalagens
renovados, esta fazendo sucesso
no mercado niponico.

Mas nem tudo foi maravilho-
SO na trajetdria dessa linha. “Ti-
vemos dificuldades nas vendas
no inicio”, conta Masahiro Sato,
diretor do Departamento de Ma-
rketing em Confeitarias da Meiji,
relembrando a época de lanca-
mento, em 2014.

A empresa comecou a produ-
zir chocolate no Japao em 1918.
Naquele tempo, o chocolate ain-
da era um artigo de luxo no pais.
Mas a Meiji conseguiu populari-
za-lo no arquipélago na década
de 1960, e passou a intensificar a
diversificacdo dos produtos nos
anos 1990.

A partir da década de 2000,

adotou a estratégia de criar pro-
dutos diferenciados com alto
valor agregado. Por outro lado,
no mercado mundial, estava sur-
gindo a nova tendéncia chama-
da 'Bean-to Bar’, que significa
‘daaméndoa (de cacau) a barra’.
Trata-se de um conceito, no qual
todas as etapas de producao
de chocolate sao realizadas por
uma Unica empresa, desde a
selecao e a torrefacao do cacau
até a fabricacdo de chocolate
em barra. Na mesma época, no
Japdo, o mercado de chocolate
de luxo estava comegando a se
aquecer com a venda nas lojas
de departamento.

A Meiji ja seguia 0 conceito
‘Bean to Bar® desde antes. Para
a linha Meiji The Chocolate, a
empresa escolheu cacaus proce-
dentes do Brasil e da Venezuela.
“O cacau brasileiro tem aroma
de frutas e acidez na medida
certa”, explica Sato. O sabor do
chocolate, porém, muda com-
pletamente dependendo do
processo de fermentacdo das se-
mentes apds a colheita. Por isso,
era imprescindivel a colabora-
¢ao dos produtores para promo-
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ver melhoria na plantacdo e na
fermentacao do cacau.

Com esse objetivo, a empre-
sa criou o sistema “Meiji Cacao
Support’. Como grande maioria
dos produtores locais de cacau
nem sequer havia provado cho-
colate na vida, a Meiji resolveu
oferecé-lo para que eles conhe-
cessem o sabor e a qualidade
do fruto que produziam. Mais
tarde, a empresa implantou
na regiao um mecanismo para
executar o processo de fermen-
tacdo desenvolvido, assumindo
0 compromisso de adquirir de
forma continua as sementes
produzidas pelos agricultores
locais com padrao de qualidade
exigido pela empresa. Ao lancar
a linha Meiji The Chocolate, a
empresa resolveu estampar a
embalagem dos produtos com
a imagem do cacau para repre-
sentar sua forte dedicacao a es-
colha do ingrediente principal.
As vendas, porém, tiveram um
resultado bem discreto.
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Masahiro Sato, da Meiji: mercado de

chocolates estd em crescimento no Japao
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DESIGN RENOVADO

A segunda geracao da linha
foi lancada em setembro de
2016. Como uma tentativa de
tirar o proveito do ‘fracasso’
da versdo anterior, a empresa
elevou o teor de cacau de 60%
para 70% e incluiu entre os
produtos chocolate com leite,
com o qual o paladar japonés
estd mais familiarizado. Além
disso, as barras sao divididas
em quatro partes com formatos
diferentes para oferecer mais
opgdes de saborear o chocola-
te. A parte com forma arredon-
dada, por exemplo, é para sua-
vizar o sabor, enquanto a com
superficie dentada tem efeito
de ressaltar o aroma do produ-
to. E as novidades ndao param
por ai. A embalagem tem estilo
rustico com uso de papel kraft,
que difere dos outros produtos

THA U E—ih

da fabricante. Esse design teve
grande repercussao do publico
feminino, principalmente, por
meio de fotos compartilhadas
no Instagram.

A soma das vendas desde o
lancamento em setembro de
2016 até marco de 2017 j4 atin-
giu 20 milhdes de barras. “Tive-
mos 6timos resultados nessa
fase inicial, com venda acima do
dobro da expectativa original”,
avalia Sato. Embora os princi-
pais canais de venda sejam su-
permercados e lojas de conve-
niéncia, a empresa obteve éxito
com sua estratégia para valori-
zar a marca, com a participagao
na maior feira de chocolate do
Japao, Salon du Chocolat, em
Toéquio, e também com a ven-
da dos chocolates especiais de
producao limitada nas lojas de

departamento na temporada
de Valentine’s Day.

Além do sucesso comercial, a
linha Meiji The Chocolate teve
sua qualidade reconhecida in-
ternacionalmente. Os chocola-
tes dessa marca ganharam, em
2016, medalhas de ouro, prata e
bronze no Torneio das Américas
e do Asia Pacifico, do Interna-
tional Chocolate Awards, con-
cedidas pelo iTQi (International
Taste & Quiality Institute), orga-
nizacdo dedicada a promocao
de alimentos e bebidas de qua-
lidade superior, que possui sede
em Bruxelas (Bélgica).

Apesar do envelhecimento
da populacdo e da baixa taxa
de natalidade no Japao, o mer-
cado de chocolate no pais esta
em crescimento. Em 2016, as
vendas totalizaram cerca de ¥
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540 bilhées, com aumento de
6% em relagdo ao resultado do
ano anterior. Uma das causas é
0 aumento dos consumidores
na faixa dos 50 anos aos 60 anos,
gue passaram a comer mais o
chocolate, que hoje é considera-
do como um superalimento. “O
mercado japonés de chocolate
deve crescer ainda mais”, prevé
Sato. “Pretendemos aproveitar o
sucesso da Meiji The Chocolate
como pontapé inicial para criar
um futuro no qual o chocolate
serd visto como um artigo de
luxo para os adultos no Japao”,
diz ele, citando como um exem-
plo o sucesso do uisque japonés.
Quem sabe um dia os cho-
colates “‘made in Japan’, feitos
com cacau brasileiro, sejam
langados também no mercado
estrangeiro.
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POR EMBAIXADA DO BRASIL EM TOQUIO

ntre os diversos lagos que

unem o Brasil ao Japao, a

gastronomia tem se reve-
lado dimensdo especialmente
dinamica e cada vez mais pro-
missora da agenda bilateral. No
Brasil, a culindria japonesa inte-
grou-se ao paladar dos brasilei-
ros e ganhou adaptagbes Unicas,
como é o caso das "temakerias",
inexistentes em terras nipdnicas.
No Japao, o churrasco difundiu-
-se, 0 acai inaugurou tendéncia
€ 0 guarana conquistou espago

REVISTA BRASIL

em supermercados de norte a
sul do arquipélago. A curiosida-
de mutua consolidou oportuni-
dades de intercambio comercial
e de servicos, e possibilitou difu-
sdo do modo de vida que cara-
teriza as sociedades brasileira e
japonesa.

As potencialidades tornaram
o desafio mais claro: intensificar
e diversificar a pauta de pro-
dutos comercializados; e pro-
mover o lifestyle de ambos os
paises, atualizando percepg¢des

Produtos brasileiros para o café da
manha dos japoneses
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e neutralizando estereétipos. A
compreensdo de que as vertentes
comercial e cultural poderiam se
fortalecer por meio de atuacgéo
conjunta transformou-se em mo-
tivacdo adicional para a Embaixa-
da do Brasil em Téquio. Para reu-
nir as iniciativas que atendessem
a tal desafio, foram lancadas as
campanhas Brazilian Lifestyle e Be
Brasil, com apoio do Departamen-
to de Promocé&o Comercial do Mi-
nistério das Relagcdes Exteriores e
da Agéncia Brasileira de Promo-
¢ao de Exportacdes e Investimen-
tos (APEX-Brasil).

No ambito dessas duas inicia-
tivas, e em paralelo a FOODEX
JAPAN (maior feira de alimentos
e bebidas da Asia, da qual o Bra-
sil participa com pavilhao institu-
cional ha mais de duas décadas),
inaugurou-se, em 2016, a série
Brazilian Food Exhibition, para
apoiar empresas e produtos brasi-
leiros no mercado japonés. Ciente
da importancia da manutencao
de contato permanente entre as
empresas nacionais e os importa-
dores no Japao, a Embaixada ofe-
receu aos empresarios brasileiros,
sem 6nus financeiro, espaco para
exibicdo de seus produtos e para
reunides junto a representantes
capazes de ampliar sua insercao
na Asia. As duas primeiras edicoes
foram realizadas em fevereiro e
em agosto de 2016, e novo even-
to estd programado para outubro
de 2017. As empresas sdao bem-
-vindas a participar. Neste video
disponivel no canal YouTube da
APEX-Brasil, é possivel saber mais
detalhes sobre esta acdo e sobre o
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espaco que produtos brasileiros
podem alcancar no setor de ali-
mentos e bebidas do mercado
japonés: https://www.youtube.
com/watch?v=098z9VQntHc.

A medida que se intensifica-
va o esforco para estimular a
abertura de mercado, tornou-
-se imprescindivel desenvolver
estratégias que pudessem facili-
tar a identificacao, por parte dos
consumidores japoneses, dos
produtos brasileiros. Com esse
objetivo, foi lancado o “Selo de
Reconhecimento de Produtos
Brasileiros” em duas versoes:
uma destinada aos produtos
importados do Brasil (“Product
Made in Brazil”) e outra para re-
lacionar os itens produzidos no
Japdo as tradicionais receitas
brasileiras (“Brazilian Product
Made in Japan”). Com imagem
visual alusiva a calcada da Praia
de Copacabana, o Selo pode ser
solicitado ao Setor de Promocao
Comercial da Embaixada do Bra-
sil em Toquio. Apos avaliagdo do
requerimento, o Selo é concedi-
do gratuitamente a empresa so-
licitante, em formato eletronico,
para que o utilize nos produtos
gue comercializa ou nos mate-
riais de divulgacao.

Para apoiar a estratégia de
identificacdo dos produtos, a

Embaixada do Brasil em Téquio
tem convidado profissionais de
exceléncia para divulgar o me-
Ihor da gastronomia brasileira e
a variedade de influéncias que
representa. Ja que o Brazilian Li-
festyle contempla, além da gas-
tronomia, questdes relativas a
sustentabilidade, a conservacgao
da natureza e a preservacao de
tradicdes, ninguém melhor do
que o chef Alex Atala (mais de-
talhes na pdgina 30) para apre-
sentar ao publico japonés a di-
versidade que nos caracteriza.
A convite da Embaixada, Alex
Atala realizou séries de even-
tos em Toéquio em 2016 e em
2017 para demonstrar aos ja-
poneses como preparar pratos
brasileiros com os produtos ja
disponiveis neste mercado, e
também para apresentar-lhes
a gastronomia do Brasil em
sua expressdao maxima de cria-
tividade e sofisticacao.

Em 2017, a Embaixada tam-
bém tem se empenhado em
nova frente de promocdo do
Brasil gastrondmico. Em par-
ceria a chef Mari Hirata, estao
sendo realizados os "Brazilian
Breakfasts" junto a redes de ho-
téis e de cafeterias de Téquio. O
principal objetivo desta iniciati-
va é sugerir opcdes saudaveis e

Conceituado
chef Alex Atala
fez os pratos
ao lado como
expressao da
gastronomia
do Brasil com
sofisticagao
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Chef Mari
Hirata preparou
o “Brazilian
Breakfast” para
rede de hotéis
e cafeterias de
Téquio
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saborosas de cafés da manh3,
que podem ser oferecidas como
diferencial de qualidade e origi-
nalidade, assim como estimular
a campanha "Product Made in
Brazil" e "Brazilian Product Made
in Japan".

A maior parte do comércio
dos produtos brasileiros no Ja-
pao ainda é consumida pela
comunidade de nacionais aqui
residente. Esse publico é e sera
sempre aquele que tera a vin-
culagcdo afetiva mais profunda
aos nossos produtos, porque
0 conectam as experiéncias da
infancia, da familia, dos amigos
que deixaram no Brasil. A pro-
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posta da Embaixada é ampliar
o mercadinho da saudade a um
mercado que se desenvolva
COMO Casos exitosos apresen-
tados por paises como Franga,
Itdlia e da Escandindvia, que
souberam difundir com seus
produtos um lifestyle unico.
Com essa base, o Brasil gastro-
noémico poderd se fortalecer
como ferramenta de divulga-
¢ao cultural, promogédo comer-
cial e desenvolvimento social.

(Entre em contato com o Setor de
Promocéo da Embaixada do Brasil
em Toéquio: comercial.toquio@ita-
maraty.gov.br)
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(BHI7ZYIABEABEDIANDX—
ILTOBWEbEIFZES comercial.
toquio@itamaraty.gov.br)
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URL: http://www.tunibra.co.jp
E-mail: tunibra@tunibra.co.jp
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BRASIL VOLTA A
FOODEX JAPAN

EMPRESAS BRASILEIRAS AMPLIAM SUA ATUAGCAO
DE OLHO TAMBEM NO MERCADO ASIATICO

TIVIEE FIF

M5 EREF ICEEHBEZIHAK

-

* SYLEBRODSO
 BIREARTEETIC
EEINTVBN,
‘%Witffﬁbﬁo = Ik

 ALEAZN.2016EDTS

JIOHEEATRRADLED S
BEE19.7%7T. WHEH
FD352RRNILICHL3I64RE

0" MO01SI

\l\

By EcoShine

A AguaMiai
AN

POPIESAH4 7O2xwvariv

=l LS T
e IREMNEER
= NERNr=-RaEen

Em qualquer lugar

m‘* !

ata Ana Paula o = .

s Kobe o NlLZzE&HFUE.SE201 ?E
Y Embaixador André  ICIE M TR MOBEE IFE5IC
Corrléhado Lag?no B BEEEII70RRILNS
Pavilhdo Brasi . r pr

B ames 400 RKNILICEREFEEN
FHImSEETVRL.  C L) Bo

A= R-S—RH ToIINCEDBADERS

a qualquer hora!

VINHOS Lavar e P()lil'

Neste ano, dois representantes bra-
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ao
a exportacao tem um Peso sig-
nificativo na balanca comercial.

, com vendas de
bilhoes a USS 40 bilhoes
alimentos industrializados
para o exterior.

A participacao de empresas
brasileiras em feiras internacio-
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sileiros receberam o prémio Gold no
concurso Sakura Women's Wine Awards
realizado durante a Foodex Japan 2017:
o Salton Poética da Vinicola Salton (im-
portado pela Drink of Brasil) e o Miolo
Cuvée Tradition Brut da Vinicola Miolo
(distribuido pela lkemitsu). “Ainda pre-
cisamos trabalhar muito na promocao
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Em 2016, o setor representou das bebidas brasileiras porque os japo- NYZ7Z, E=ILO@EALFEHIITZH CHBESTERE

19,7% das exportacdes totais  nais ajuda a alavancar esses nu- FANEBIRBEDH>fc. % neses ainda ndo conseguem associar HKIVI—TZAXOMERBRA 7"

do Brasil, fechando o ano com meros. Com essa expectativa, o FBE7000BRILEVWDNZER bons vinhos com o Brasil”, diz Hiromitsu F.THRANICEELERWI AV & a m a z 0 n
faturamento de US$ 36,4 bi-  Brasil participou da edicdo deste ORGE RPHBICEFLETIY Go (foto), deputy general manager da TSINDAA—I NS ELFEODM

Ihdes, contra USS 35,2 bilhdes  ano da Foodex Japan (The 42nd IWEBEOY T PIEROERER S Ikemitsu Enterprises Co. A empresa tam- 72t \,\ DT TZVIERBOERD \\—/‘7

registrados em 2015. A expec-  International Food and Bevera- To bém comercializa vinhos da Casa Valdu- CETEIBNIZINENH B,

tativa para 2017 também é de  ge Exhibition), entre os dias 7 e TV EBRBIEEDOREE ga e a cerveja da marca Amazonia. t Eo o KRS H I
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10 de marco, em Makuhari Mes-
se (Chiba). O evento acontece
desde 1976 e é considerado um
dos maiores da Asia. A feira de
bebidas e alimentos do Japao
reuniu empresas de 77 paises e
mais de 80 mil visitantes, crian-
do oportunidades para os pro-
dutos brasileiros ampliarem sua
participacdo no mercado japo-
nés de alimentos, estimado em
US$ 700 bilhoes.

O Pavilhdo do Brasil na Foo-
dex Japan, onde foram apresen-
tadas 24 empresas com portfé-
lio diversificado de produtos,foi
coordenado pela Apex-Brasil
e pelo Ministério das Relagdes
Exteriores/Embaixada do Brasil
em Téquio, com apoio do Minis-
tério da Agricultura, Pecudria e
Abastecimento. “A participagao
se insere perfeitamente na ideia
de divulgar o nosso estilo de vida
€OmMO um incentivo aos japoneses
para eles comprarem produtos
acabados do Brasil”, afirmou o em-
baixador André Corréa do Lago.

2 4%
mUlc. 7Y
S—O0BRAJSYVIKEIFE. TS
BOHEBIE.TZIILDZ17
ZIAIICDWTDIEH % FKI(E
TEIETHARDEIAIKTS
IVINEBREBALTESESE
WSRRADEBERICU DY T
[FFE B &R,

REVISTA BRASIL

CACHACA E PAO DE QUELJO

O Brasil também se destaca no segmento de bebidas, com a exportacao de ca
siderada o terceiro destilado mais consumido no mundo. “Muitos japoneses g
chaga como principal ingrediente da caipirinha. Queremos mostrar que e
bem apreciada pura. Trouxemos uma cachaca artesanal, sofisticada, pag
aperitivo”, explica o presidente do Grupo Imai, Jorge Imai. As apostas ng
de queijo da marca Forno de Minas e a cachaga da Fazenda Soledad
cano), armazenada em barris e tonéis de madeiras brasileiras com

loleca e Tu-
,carvalho e ipé.
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PAMONHA

O empresario Humberto
iniciou a produgao da |
em agosto de 2015.

m Azenha
ha Gourmet
nos de um ano,
de Jambeiro (SP)
eis paises da Euro-
gelada, a pamonha tem
alidade e pode ser comer-
0 em paises distantes como

aisse.
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DCOLATE

, ande mercado, uma das tradicionais distribuidoras
de produtos b 0s no Japao decidiu iniciar aimportacao de graos
de cacau da Bahia € alar em sachés de cha aqui no Japao. Segundo
o presidente da Bompexj¥inya Takemoto, esse processo de selecao e
embalagem agregara valor‘ao to. A expectativa da empresa é
vender o preparado para a inf as sofisticadas a partir
do segundo semestre.
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» ESTRATEGIA

O realinhamento da estratégia de venda no setor nao para. Desde o
inicio do ano, a Pandurata Alimentos mantém um gerente de exportacdo
permanente no Japdo que ficara responsavel pela promogdo das marcas
Bauducco (panetones, biscoitos, wafers, torradas e bolos) e Visconti (pa-
netones) na regido Asia-Pacifico. Os bons nimeros representados pelo
crescimento de 40% no volume de venda de produtos Bauducco nos dois
ultimos anos no Japao pesaram na decisdo da empresa para trazer Rafael
Narciso de Souza ao pais. O otimismo é grande: “em cinco anos, nossa ex-
pectativa é crescer 80% na Asia”, diz 0 novo gerente de exportacéo.
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POR NEIDE HAYAMA

uem faz parte da cultura

do Brasil leva vantagem

no preparo de pratos tipi-
cos. Foi 0 que disse o renomado
chef brasileiro Alex Atala ao ser
questionado sobre o sucesso do
restaurante dele que faz parte do
Guia Michelin. Atala ministrou se-
mindrio na Embaixada do Brasil
em Téquio, no dia 16 de marco.

A iniciativa foi uma acao com-
plementar a presenca do Brasil
na Foodex Japan, com presen-
ca de cerca de 90 pessoas entre
chefs japoneses e representantes
de restaurantes e bares. O even-
to aconteceu em parceria com o
portal Gurunavi, guia japonés de
restaurantes na internet.

O chef brasileiro apresentou
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diversos  ingredientes  tipicos
para compor pratos inspirados
na culinaria japonesa. Ele fez um
chawanmushi ou pudim de ovos
salgado com cebola caramelizada
ao fundo, caldo de cogumelo sel-
vagem da Amazonia e cobertura
com pimenta rosa, cebola frita,
mandioca frita, mini-arroz e alga.

Atala teve contato com o Japao
ha dez anos e considera a simpli-
cidade encontrada entre os japo-
neses como complemento para
a formacdo recebida no Brasil.
Ele concedeu entrevista coletiva
abordando aspectos da gastrono-
mia e do Instituto Atd. Acompa-
nhe a seguir:

Revista Brasil - A impressdo
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que temos é que somos ainda
analfabetos em relacio a toda di-
versidade brasileira apresentada
no seu seminario. Como o senhor
senteisso nas suas visitas?

Chef Alex Atala - A gente ndo
precisa se culpar pela ignorancia,
mas valorizar nossas diferencas.
Asvezes, surgem pequenas brigas
regionais que nao acrescentam
em nada.

RB - O Instituto Ata desenvol-
ve trabalho com indigenas, ne-
gros entre outras populacées.
Até que ponto essa iniciativa
mudou a vida dessas pessoas?

Atala-F preciso entenderoque
é beneficio para cada uma dessas
populacdes tradicionais do Brasil
(indigenas, caboclos, ribeirinhos e
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negros). Desenvolvemos um tra-
balho de baunilha selvagem do
Cerrado junto com o quilombo
Kalunga, na cidade Cavalcante,
a 300 km de Brasilia. E uma co-
munidade negra que se isolou
ha 300 anos, vivendo de maneira
especial. O nosso trabalho esta
mudando a vida das pessoas, ndo
com dinheiro, mas com orgulho,
estd dignificando uma sociedade
negra. Recentemente, o instituto
comegou um trabalho com os Ya-
nomamis. Ndo adianta levar dinhei-
ro para eles porque eles ndo tém
onde gastar. Eles precisam mais de
uma caixa de fésforo do que dinhei-
ro. A gestdo dessas complexidades
cabe aos antropdlogos para levar
beneficios reais e gerir dificuldades
de cada populaco.
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RB - A gastronomia tam-
bém tem o seu lado negdcio.
Como explicar que o seu ne-
gocio tem esse reconheci-
mento internacional?

Atala - Talvez por ser o pionei-
ro, pois resolvi brigar pela cozinha
brasileira numa época em que
todo mundo olhava para as cozi-
nhas francesa e italiana. Eu vinha
dessas cozinhas. Tenho o maior
respeito por elas. Mas nunca vou
fazer uma comida francesa tdo
bem como um francés, ndo por-
que nao sei fazer a receita, mas
porque nao vivi aquela experi-
éncia. Piadas ou maneira de ex-
pressar sao muito de quem viveu
no local e isso se reflete no ato de
cozinhar e servir um jantar. Quem
é da cultura leva vantagem.
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BRASIL NAO
TEM RECESSAO

FATORES POSITIVOS DA ECONOMIA BRASILEIRA SAO APONTADOS

POR ESPECIALISTAS DA FUNDAGAO GETULIO VARGAS

5EE7 ZYV)LAREETIINVESTING IN BRAZIL A FEES L

POR TAKESHI TANIGUCHI

Embaixada do Brasil
em Téquio, em parceria
com a Fundacdo Gety+

lio Vargas, realizou no dia 6 de
mar¢o o seminario de investi-
mentos intitulado “Investing in
Brazil”. O evento contou com
participacdo de 65 pessoas, en-
tre elas, investidores institucio-
nais japoneses.

“Recessao economica no
Brasil j4 acabou”. Essa decla-
racdo feita pelo economista e
diretor do Centro de Econo-
mia Mundial da FGV, Carlos
Geraldo Langoni, foi um dos
pontos mais relevantes ressal-
tados no evento. Essa analise
€ baseada principalmente nos
fatores como a taxa de inflacdo
desacelerada pela politica mo-
netdria contracionista do Ban-
co Central e a estabilizacdo do
cambio, além da expectativa
de que o agravamento finan-

REVISTA BRASIL

ceiro sera freado pelo novo go-
verno que assumiu o poder em
setembro de 2016.

INFRAESTRUTURA

Os investidores japoneses
estdo cada vez mais interessa-
dos no mercado brasileiro. O
desempenho das acdes brasi-
leiras no ano passado foi um
dos melhores do mundo. O
Ibovespa, um dos principais in-
dicadores dos precos de acdes
no Brasil, estava na casa dos 38
mil pontos em janeiro de 2016
quando comecou a subir até
passar de 65 mil pontos em
fevereiro de 2017, registrando
uma alta de cerca de 70%.

Uma das chaves agora sera
o investimento das empresas
japonesas na area de infraes-
trutura no Brasil. O embaixador
André Corréa do Lago lembrou
que o presidente Temer, du-
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rante a visita ao Japao em ou-
tubro de 2016, assinou com o
primeiro-ministro Shinzo Abe o
memorando sobre investimento
no setor de infraestrutura. Se-
gundo ele, o grupo de trabalho

FDI INFLOWS: TOP 10 HOST ECONOMIES

Estimated FDI Inflows: Top 10 Host Economies 2016
(USS Billions)

United States

Singapore m— 50

Brazil m— 50
France m— 46
Netherlands m— 46
Australia e 44
India m— 47

United Kingdom m—— |79
China ee————— 130

Hong Kong, China m— o)

Economia brasileira estda com indicadores positivos
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Source: UNCTAD; Global Investment Trends Monitor, 1 February 2017
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VIAGEM DE NEGOCIOS OU FERIAS
E COM A ALFAINTER!

® Passagens para o Brasil.

e Passagens internacionais.

e Chamada de parentes.

e Pacotes turisticos para todos os destinos.
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ALFAINTER TRAVEL INC.

REAt  Alfainter Tokyo
03-5473-0541
BEEXE Alfainter Nagoya

052-222-8932

www.alfainter.co.jp
info@alfainter.co.jp
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Embaixador Corréa do Lago: "Gostariamos que os JCULL. '\‘s
japoneses investissem mais no Brasil" N
BEISVIKE: "HREXEEREIS/cHDORT (FIF)
FREVWTED BT FIIICREZLT W IEET L

deve ser criado em breve. “Es-
tamos com portas abertas para
discutirmos com empresas e
investidores institucionais do
Japao. Gostariamos que 0s ja-
poneses investissem mais no

Ill

Brasil”, disse o embaixador.
Atualmente, a economia

brasileira estd com os indica-

dores antecedentes positivos,

Carlos Geraldo Langoni. A me-
Ihoria da classificacdo dos titu-
los da divida do Brasil ajudara
a trazer mais investimentos
das instituicées/financeiras do
Japao ao Pais.

O Japao ocupa o 'quarto lu-
gar no ranking dos paises que
mais realizam investimento es-
trangeiro direto no Brasil, de-
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Brastel Remit vai langar
aplicativo pelo celular para
remessa de dinheiro
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DA TELEFONIA A REMESSA
INTERNACIONAL

CONHEGA A HISTORIA DA BRASTEL, EMPRESA COM MAIS DE 20 ANOS

QUE AVANCA NO SETOR DE REMESSAS

SERE NI CRET DRIZE20FU LT IRTILO#T

POR NEIDE HAYAMA

liar inovacéo tecnolégi-
ca com um custo mais
baixo para o cliente:

essa é a meta da Brastel Remit,
criada ha seis anos para o en-
vio de dinheiro ao exterior.
Em breve, os clientes da
Brastel Remit poderdo baixar
um aplicativo pelo celular para
efetuar o cadastro, registrar o
beneficiario e, no mesmo dia,
enviar a remessa através de
um caixa eletrénico bancario.
Ainformacdo é do diretor-pre-
sidente Renato Tanabe, res-
ponsavel por novos negdcios.
De acordo com ele, o ob-
jetivo com essa tecnologia é
aumentar em vinte vezes a
quantidade de remessas, que
alcancam atualmente quin-
ze mil pedidos por més. Em
média, os clientes enviam

cerca de ¥100 mil por opera-
¢do. “Como havia sinergia na
infraestrutura da Brastel, foi
mais facil criar a Brastel Re-
mit”, explicou ele, prevendo
obter mais clientes nesse sis-
tema online, que vai facilitar
e agilizar o cadastro, mesmo
onde ndo ha uma unidade da
empresa. No sistema atual,
como ha necessidade de pre-
enchimento de formulario, se
a inscricdo da pessoa for por
correspondéncia, por exem-
plo, o cadastro pode levar até
quinze dias.

Tanabe aponta que, para ter
sucesso nos negoécios no Japao,
“é preciso usar todos os senti-
dos, ou seja, manter equilibrio,
mas sem se esquecer da flexibi-
lidade e do esforco necessérios
para obter resultados”.
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WILSON KENDI KAWAI

Natural de Duartina (SP),
formou-se em Engenharia Elétrica
pela Fundacao Armando Alvares
Penteado (FAAP), e veio ao Japdo
pela primeira vez como bolsista
em Gunma, em 1983. Depois, es-
tagiou na area de software numa
empresa japonesa por um ano. Em
seguida, trabalhou numa empresa
que prestava servigos de traducao
automatica. O préximo passo foi
abrir a empresa N3Plus, oferecen-
do curso de japonés para brasilei-
ros. Atualmente, a N3Plus presta
assessoria na area de comércio
exterior. Em 1996, fundou a Bras-
tel junto com Renato Tanabe.

N & T K DRERE

HYNXOOMRsZILFFEE. 7L
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DA TELEFONIA AS REMESSAS

A Brastel Remit faz parte da
Brastel, empresa de telecomuni-
cacdes que vai completar 21 anos
de fundagao em dezembro.

A criacdo da Brastel acon-
teceu quando Wilson Kawai
conheceu Renato Tanabe.
Por volta de 1993, quando o
e-commerce ainda ndo era
muito difundido, Kawai tra-
balhava no projeto “Péaginas
Amarelas”, que consistia na
comercializacdo de um ca-

tadlogo de pessoas fisicas e
juridicas da comunidade bra-
sileira no Japao. Tanabe, que
trabalhava para um jornal da
comunidade, foi vender um
anuncio para Kawai e acabou
sendo convidado para traba-
Ihar com ele.

“Esse servico possibilitou
ter o cadastro de duas mil
pessoas. Assim iniciamos uma
empresa de telefonia do Ja-
pao ao Brasil”, lembra Kawai,
ressaltando que ndo previa o

Nao imaginavao
crescimento da Brastel.
M7SATFIVHChIZERRTBEIE
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crescimento da Brastel na pri-
meira fase. A empresa, segun-
do ele, atingiu faturamento
de ¥60 milhdes por més em
1998, quando o sistema de te-
lefonia era apenas pés-pago.

A partir do ano 2000, com a
criagdo do sistema pré-pago
de telefonia, o cliente passou
a ter a opcdo de carregar um
cartdo para fazer ligacdes in-
ternacionais. Entre 2001 e
2006, o faturamento chegou a
¥10 bilhdes por ano.

Mas tanto Tanabe como
Kawai ndao imaginavam que
o mercado mudaria com o
avanco da internet, obri-
gando a empresa a inovar
mais uma vez. Em 2011, foi
criada entao a divisao de
remessas, que vem cres-
cendo a cada ano. Para o
futuro, ambos afirmam que
continuardo apostando na
inovacdo e na qualidade
dos servicos para atender as ne-
cessidades do mercado.

Sucesso nos negodcios é
usar todos os sentidos.
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RENATO JUNJITANABE

Natural de Suzano (SP), for-
mou-se em Agronomia pela USP.
Trabalhou na empresa da familia
no ramo de suinocultura e avi-
cultura. Veio ao Japdao em 1985
para estudar o idioma japonés.
Retornou ao Brasil apés um ano,
onde fundou uma microempresa.
Em 1990, regressou ao Japao e
trabalhou na Embaixada do Brasil
em Téquio. Mais tarde, trabalhou
para um jornal da comunidade
na area de vendas, até conhecer
Kawai e fundar a Brastel.
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POR NEIDE HAYAMA

paixao por carros desper-

tou ointeresse do empre-

sario Fernando Miyoshi,
proprietario da KK Ecoshine, em
desenvolver um produto capaz
de limpar os automoveis sem
uma gota de 4dgua e ecologica-
mente correto. Para isso, ele fez
uma pesquisa com Varios pro-
dutos existentes.

A conclusdo foi somente
uma: no Japao nao existia um
produto capaz de limpar, dar
brilho e sem conter VOC.

A KK Ecoshine, em parceria
com laboratérios, elaboraram
os produtos de altissima quali-
dade denominado AguaMirai.
(Agua em Portugués e Mirai
em japonés é futuro).

No Japao, o empresario des-
taca uma das vantagens da

REVISTA BRASIL

AguaMirai Professional: a falta
de espacgo para lavar o carro
em casa ou nos condominios.

A pessoa pode estacionar o
carro, por exemplo, num sho-
pping e limpar o veiculo em
poucos minutos.

O produto Agua-
Mirai  Professional
tem uma alta tec-
nologia inovadora,
livres de ingredien-
tes prejudiciais tais
como acidos, sol-

Empreender
significa criar uma
solucao paraa
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Sansei nascido em 1979, em Sao Paulo. Com o
sonho de se tornar campedo caraté no Japao,
que alimentava desde a infancia, veio sozinho ao
arquipélago em 1996, aos 17 anos. Em 1999, com
muito esforco e dedicacdo ao treino, conseguiu
conquistar o titulo. O préximo desafio foi fazer
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Miyoshi contribui com &gua potavel na
Africa Central com a venda dos produtos
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Fortalecer a marca com comercializagao
para grandes lojas do ramo automotivo,
empresas de frotas de veiculos e
especialmente 6rgdos publicos. O
objetivo é alcancgar o maior nimero de
pessoas, com isso a economia de agua
serd muito grande.

BRIETORTGPOEA AHBERETORAIC
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internet, Miyoshi calcula
que vem conseguindo mil
novos clientes por més.
“Ao adquirir um produto
da Ecoshine, o cliente esta
contribuindo para 30 dias
de dgua potavel para uma
pessoa da Africa Central”,
explica ele, que lancou a
venda dos produtos aliada
a um projeto social liderada
pela NPO Water For Good. A
entidade contribui com ma-
nutencdo de pocgos artesia-
nos nessa regido. Atualmente,
Miyoshi calcula que milhares
de pessoas recebam a ajuda
de manutencao de pocos pela
K.K Ecoshine.

ventes, petréleo. Ao
aplicar no carro, a
sujeira suspende e
desgruda da lataria,
facilitando a remo-
¢ao com a toalha e
trazendo protecao e
brilho instantaneo.
Com comercia-
lizacdo forte pela

necessidade das
pessoas.

TREZEEEIEEANLD
Z—XIGABRRE =
$HHITL]

ZZ TR
WHEH - HETH
BrREMEZE
BUESmZRAR
L7075 1,>
J—XEUTERTES
Rt LT

- Gl A
STZVRAICIE T
77 (RILNAILEET

sucesso nos negocios no Japao. Em 2001, aos

21 anos, fundou a empresa Megasystem. Com a
marca NewSky, comecou a vender produtos de
informatica, enquanto passou a atuar também no
ramo de com o comércio exterior aproveitando
sua visao global. Em 2005, ele se inscreveu como
tradutor de portugués e espanhol na Associacdo
dos Advogados de Téquio. Em 2013, foi inscrito
como auxiliar de escrivao judicial. Em 2015, fundou
a empresa K.K Ecoshine
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KANWAJUKU VISA SE TORNAR EMPRESA SINGULAR

COM SERVIGCO EM PORTUGUES E CHINES
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POR MAKINO OSHIRO

“ prenda chinés em
Ginza”. Esse é o slogan
publicitario da empre-

sa Kanwajuku, que oferece
curso de lingua chinesa para
capacitagdo de profissionais.
Em 2014, a empresa ampliou
seu servico, langando o cur-
so de portugués. A meta é se
tornar uma empresa singular
no mercado, destacando-se
pela combinagao rara desses
dois idiomas.

A ideia de juntar chinés e
portugués tem sua origem
na formacdo do proprietario
da empresa, Yoshihisa Oga-
wa. Graduado no curso de
portugués pela Universidade
de Estudos Estrangeiros de
Osaka, em 1987, ele ingres-

REVISTA BRASIL

sou na empresa de recursos
humanos Recruit. Quando
estava na casa dos 30 anos,
0 empresario viajou pela
primeira vez a China. Apai-
xonado pela energia e pelo
dinamismo  caracteristicos
daquele pais, comecou a
estudar o chinés por conta
propria. Mais tarde, ele tro-
cou de emprego e fundou
a Kanwajuku em 2005 para
oferecer curso de chinés
para profissionais.
Anualmente, Ogawa vi-
sita cerca de 200 empresas
de grande porte, e ja pres-
tou servico para mais de 90
firmas. O curso de chinés
da Kanwajuku, direcionado
para empresas que investem
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na capacitacdo dos funciona-
rios, vinha atingindo bons re-
sultados, quando o empresario
recebeu uma proposta ines-
perada. “J& que vocé estudou
portugués na faculdade, por
que nado cria o curso dessa lin-
gua também?”, sugeriu um dos
clientes que trabalhava numa
grande fabricante de autope-
¢as. Segundo Ogawa, foi uma
6tima proposta, mas ele havia
perdido contato com o por-
tugués desde que se formou
e pediu ajuda a Associacdo
Central Nipo-Brasileira para
indicar professor. Depois des-
sa experiéncia, 0 empresario
reconheceu a necessidade de
conhecer o Brasil e resolveu
levar a ideia adiante.

Ogawa viajou ao Brasil
pela primeira vez em 2013
e retornou para la em 2014
e em 2015, com o intuito de
reunir informacdes atualiza-
das do Pais e apresenta-las
aos clientes. Em agosto de
2016, ele esteve novamente
no Brasil onde assistiu a ceri-
monia de abertura do Jogos
Olimpicos do Rio de Janeiro.
Na época, a midia japone-
sa mostrava o alto indice de
ocorréncias de crimes como
roubos no Brasil, mas Oga-
wa lembra que a realidade
que viu era diferente. “O Rio
era a cidade mais segura do
Pais com a seguranca refor-
cada para as olimpiadas”,
disse. A partir dessa vivéncia,
que evidenciou a diferenca
entre a realidade e as noti-
cias veiculadas na midia, ele
sentiu na pele a importan-

cia de visitar pessoalmen-
te o lugar e ver a situacgédo
real com os seus préprios
olhos. Atualmente, mais de
dez empresas contratam o
servico da Kanwajuku para
oferecer curso de portugués
para funciondrios. A ideia de
Ogawa é ampliar o leque de
clientes, batalhando cada
vez mais para reunir e forne-
cer informacdes atualizadas
sobre o Brasil.

Além do curso voltado para
empresas, ele lancou outro
projeto neste ano, em parce-
ria com uma escola de lingua
japonesa, para trazer estu-
dantes brasileiros ao Japao. O
objetivo ndo é apenas ensinar
o japonés para eles, mas tam-
bém oferecer outros cursos,
como o de desenho animado,
por exemplo, para atrair mais
jovens interessados em en-
trar no mercado de trabalho
niponico, aproveitando o co-
nhecimento do idioma.

A Kanwajuku, que comecou
como empresa especializada
em curso de chinés para pro-
fissionais, ampliou seu empre-
endimento que hoje abrange
até negocios bilaterais entre
Japdo e Brasil. O curso de
portugués para profissio-
nais € denominado BrAsia,
termo criado pela juncéo
das palavras Brasil e Asia.
Como o nome sugere, a
empresa vai firme para
o futuro, .
atuando
entre Bra-
sil, Japao e
China.

Proprietario

da Kanwajuku,
Yoshihisa Ogawa
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o dia 12 de fevereiro, foi
N realizado o 1o encontro

entre bolsistas do Brasil
e empresarios, que reuniu estu-
dantes interessados em traba-
Ihar nas empresas com atuacao
no Brasil e entidades emprega-
doras em busca de candidatos
com conhecimento de lingua
portuguesa. O evento, que
aconteceu no escritério da PwC
Japan na capital japonesa, rece-
beu mais de 50 participantes.

O encontro idealizado e orga-
nizado pelo ex-vice-presidente
da Hitachi South America Ltda,
Hiroyuki Suzuki, que ja foi inter-
cambista no Brasil, contou com
a colaboracao da PwC Japan,
que apoia empresas japonesas
com atuacao no mercado brasi-
leiro, cedendo o espaco para a
realizacdo do evento. Durante a
temporada no Brasil, Suzuki en-
controu varios estudantes com
dificuldades na escolha profis-
sional e empresas com proble-
mas de encontrar candidatos
com conhecimento da lingua
portuguesa. A partir dessa ex-
periéncia, surgiu a ideia de pro-
mover um evento que servisse
como ponte entre eles.

REVISTA BRASIL

Os estudantes se dividiram
em cinco grupos para fazer de-
bates, nos quais os ex-bolsistas,
que ingressarao no mercado
de trabalho neste ano, conta-
ram suas experiéncias no Brasil
e nas tentativas para conseguir
emprego, dando dicas para os
jovens que ainda véao enfrentar
esse desafio. Alguns exemplos
desses conselhos foram: “Es-
colhi a empresa onde eu terei
mais chance de trabalhar com
0 Brasil ou usando o portugués,
independentemente do porte”.
“Quando vocé diz que estudou
no Brasil, isso impressiona de-
mais os recrutadores. Por isso,
na hora da entrevista, sempre
procurei falar das minhas expe-
riéncias no Brasil no final”.

Em seguida, Yumiko Muraka-
mi, da agéncia de recursos hu-
manos JAC Recruit, ministrou
palestra sobre a construcao de
carreira profissional. Ela expli-
cou que entrar numa empresa
grande hoje em dia ndo significa
estabilidade definitiva, ja que a
pessoa estard sempre sujeita a
possibilidade de demissao no
caso de fusdo ou de queda dos
resultados. Yumiko contou tam-
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bém que, para vencer na con-
corréncia ardua para subir na
carreira, é importante adquirir
alguma especialidade antes de
completar 40 anos.

O diretor da Associacdo Cen-
tral Nipo-Brasileira, Jin Kishiwada
ministrou palestra abordando a
profundidade dos estudos bra-
sileiros e a importancia do relati-
vismo cultural na administracdo
de empresas.

O advogado Keita Nagura, da
Yodoyabashi & Yamagami LPC,
e o despachante documentalis-
ta Kenichiro Honda, por sua vez,
explicaram sobre processos de
solugdo de problemas de negoé-
cios no Brasil. Kunihiro Suzuki,
que ja atuou como intérprete de
Zico no Japao, também foi um
dos palestrantes que concedeu
dicas baseadas nas experiéncias
proprias, ao lado da especialista
em cooperacao internacional e

professora da Universidade So-
fia, Harumi Royama, do tradutor
Kunihiro Suzuki e do diretor da
Associacdo Central Nipo-Brasi-
leira e presidente da Kanwajuku,
Yoshihisa Ogawa. "Para o suces-
so das empresas que trabalham
com negocios bilaterais entre
Japéo e Brasil, é imprescindivel
aumentar o nimero de profis-
sionais que compreendem e
respeitam as culturas dos dois
paises”, disse a gerente sénior
da PwC, Kazue Kataoka, acon-
selhando para recrutadores agi-
rem ja em busca de candidatos
que ainda estdo procurando
vagas. Para as préximas edi¢oes
do evento, a expectativa é de
gue o encontro seja aberto tam-
bém para bolsistas brasileiros no
Japao, além dos japoneses com
experiéncia no Brasil, para se tor-
nar uma oportunidade de inter-
cambio mais construtiva.
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INCENTIVO
AOS ESTUDOS

COM O COMPROMISSO DE NOTAS
BOAS E ASSIDUIDADE, ALGUNS
ALUNOS RECEBEM AUXILIO
FINANCEIRO PARA ESTUDAR
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Realizagdo ( J Camara de Comércio Brasileira no Japdo
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POR FATIMA KAMATA

governo  japonés
registra em torno
de 180 mil brasilei-
ros no Japao, sen-
do que 27 mil possuem entre
6 anos e 18 anos. Desse total,
estima-se que 9 mil jovens es-
tejam frequentando as escolas
brasileiras no arquipélago.

Diante desse cenario, além
do ensino conforme as regras
do Ministério da Educacdo do
Brasil, as escolas brasileiras vém
reforcando o ensino da lingua
japonesa como forma de inserir
o aluno na sociedade japonesa,
pois muitas familias residem no
Japao ha muitos anos.

Mesmo com o intenso traba-
lho, em sua maioria nas fabricas,
nao sdo poucas as familias brasi-
leiras que encontram dificulda-
des para pagar a mensalidade
escolar. Com o compromisso
principalmente de conseguir

RIS DIEIRER

notas boas nas disciplinas esco-
lares e assiduidade, as escolas
brasileiras regulamentadas pelo
governo oferecem bolsa de au-
xilio financeiro a alguns jovens.
O valor varia de ¥5 mil a ¥20 mil
mensais por aluno.

Essa ajuda é uma iniciativa
da empresa Mitsui & Co., Ltd.,
que beneficia atualmente cer-
ca de 450 alunos de escolas
brasileiras no Japao.

Entre 2002 e 2007, a Mitsui
ofereceu ajuda a 30 escolas
para melhoria na infraestru-
tura dos estabelecimentos de
ensino. Com a quebra do ban-
co Lehman Brothers em 2008,
0 cendrio mudou completa-
mente. Os empregos desapa-
receram, muitos alunos deixa-
ram de frequentar as escolas
brasileiras e, como resultado,
algumas instituicées encerra-
ram de vez as atividades por

Alunos do
Colégio Mundo
de Alegria
praticam shodo
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falta de demanda.

Foi nesse cenario de duividas
que Maria Shizuko Yoshida as-
sumiu a presidéncia da Associa-
¢ao das Escolas Brasileiras (AEBJ)
em 2009. “Como havia muitos
pais de alunos desempregados,
sugerimos a Mitsui que a ajuda
financeira fosse revertida as fa-
milias dos alunos”, lembra.

Na Instituto Educare, escola
que ela fundou ha 20 anos em
Tsukuba (Ibaraki), 24 dos 125
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alunos recebem atualmente
ajuda da Mitsui Bussan. “Deci-
dimos oferecer bolsas parciais
porque assim mais familias po-
dem ser beneficiadas”, disse.

IDIOMA JAPONES

A prova de proficiéncia é uma
das metas dos alunos de esco-
las brasileiras, porque ela serve
como um certificado do domi-
nio que um estrangeiro tem do
idioma japonés. Na Escola Mun-
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do de Alegria, de Hamamatsu
(Shizuoka), os alunos tém cur-
SO preparatorio para 0 exame,
embora no dia a dia ja recebam
uma carga pesada de nihongo.

Segundo a diretoria, a escola
tem como missao proporcionar
ensino de qualidade que trans-
mita valores e costumes do Bra-
sil e do Japao, desenvolvendo a
unido e o intercambio cultural
entre as duas nagoes.

Os alunos tém aulas em pe-
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Colégio Mundo
de Alegria
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Carina Oyamada sonhava em ser
dentista ou advogada no Brasil. Ela
conseguiu chegar até o Ensino Médio
e precisou cuidar de uma nova familia.
Hoje, aos 32 anos, trabalha em uma
fabrica na provincia de Ibaraki, pensando
sempre em proporcionar um futuro
diferente aos filhos Bruno, de 12 anos,

e Leonardo, de 3 anos. Atualmente, os
meninos estao matriculados em escola
brasileira e um deles recebe a bolsa
parcial da Mitsui Bussan.

“Quero muito que eles se formem em
uma faculdade no Japao”, repete Carina.
Mesmo assim, ela optou por matricular
0s garotos em uma escola brasileira.

“A adaptacao é muito importante e
confio no idioma japonés que eles estao
aprendendo na escola”, disse.
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DEPOIMENTO
DOS PAIS

FEEDORE

Mateus Yamashita tem 13 anos e
cursa o 9° ano do Ensino Fundamental.
Marcos, de 11 anos, frequenta o 7°
ano. Por serem irmaos matriculados
na mesma Escola Mundo de Alegria,
em Hamamatsu (Shizuoka), eles
conseguem desconto na mensalidade
e ainda contam com outra ajuda. O
bom desempenho escolar garante a
um dos irmaos a bolsa integral no valor
mensal de 20 mil ienes da Mitsui Bussan,
enchendo os pais Marinilde e Marcelo
Yamashita de orgulho. “Eu cobro estudo
dos meus filhos porque gostaria que
eles chegassem até uma faculdade”,
declarou a mae.
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riodo integral (entre 8h45 e
15h20) e além do portugués,
aprendem japonés e inglés
no Ensino Fundamental, e es-
panhol quando chegam no
Ensino Médio. Cerca de 15%
dos 275 alunos da Mundo de
Alegria sao filhos de peruanos.
As bolsas de estudo da Mit-
sui Bussan sao oferecidas a
20 familias brasileiras. Outra
condicao é bom desempenho
e conduta escolar. Segundo a
direcdo da escola, notas bai-
xam podem levar a perda au-
tomatica do beneficio.

Atividades dos alunos do
Instituto Educare
AVAFRy—KhIRIHA—LD
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Mitsuhiro Kawase, presiden-
te do Conselho de Adminis-
tracdo da Escola Hiro Gakuen,
de Ogaki (Gifu), explica que
o estabelecimento de ensi-
Nno nasceu como uma creche
fundada pelo professor Ka-
wase, em 1999. Conforme a
comunidade brasileira crescia
na regido de Ogaki, aumenta-
vam também os pedidos para
que abrisse uma escola, o que
aconteceu em abril de 2000.
Atualmente sdo 200 alunos,
sendo 26 com bolsa da Mitsui.
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DEPOIMENTO
DOS PAIS

REEHEORE

Cristiane Taniyoka vive ha 25 anos no
Japéao. Ja se passou tanto tempo que ficou
dificil pensar em retorno ao Brasil. Mesmo
assim, a familia faz questdo de manter
os filhos em uma escola brasileira. “Acho
importante meus filhos aprenderem
a lingua materna e conhecer a cultura
brasileira. Nessa escola eles tém aulas de
japonés”, afirmou.

A familia de Cristiane gasta cerca
de 75 mil ienes com a escola do filho
Rafael, aluno do 3° ano do Ensino
Médio e Amanda, aluna do 9° ano do
Ensino Fundamental, ja contando com
a bolsa de estudos que recebe da Mitsui
Bussan. Uma das alegrias da familia é
ver que os filhos conseguiram também
avancar no japonés. Rafael tem o N2
e agora vai tentar o nivel mais alto
da prova de proficiéncia em japonés
(Nihongo Noryoku Shiken), enquanto a
irma Amanda chegou ao N3.
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Seu dinheiro no Brasil:
iz Nomesmo dia
Aoz Nao énecessério ter conta no Japao
f“ Seu beneficiario podera receber em:
©) conta corrente
© conta poupanca "".i"ﬂr':!“:: '
@ balcao
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impostos mesmo durante a crise, e
ainda mantivemos os beneficios fis-
cais para empresas”, emendou.

Um dos diferenciais do estado ca-
tarinense é a sua industria

o2

Comitiva divulga
atrativos do Estado
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diversificada, segundo afir- PERFIL DE SANTA [CEIcE W, — BRI
mou o secretario executivo CATARINA BREILIc i BiEERUZ.
de assuntos internacionais Y5 H5)—FM FrTREOoFPTEHRIC
de Santa Catarina, Carlos BHEADELRVWES. i

Adauto Virmond Vieira. O
estado tem atividades in-

B A capital Florianépolis
tem polo de informatica
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que representa 18% das
exportacdes catarinenses,
é um produto muito pro-

te rede de indUstria metal-
mecanica e automotiva. Ja
Blumenau é um dos maio-

LTWa, (v yhy)—+
INEFREDAILOR - 7Y
NJAILEBEVR - TaITAZ
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tado com menor incidéncia

B, Va1V T1 LIFMNAER

BETEDRAI E5ICY

'lj'yajja IJ —j"l \I\Iwﬁ%f i~ \y‘:/ 3 y degrevesemrelacioaSio | AOMHTEBBMERLE | YIAFU—FMOBLE
- Paulo e boas relacdes labo- | BIEEENFEL WS TIL | D1 8%ELDDIBAICD Produtos alimenticios, perfumaria
~ rais, 0 que proporciona um | *FVRTSVILEREROM | WTIE. FRPS P 4RI EE Tramu“:tinar*gt{. !
M I SSAO D E SA N TA CATA RI N A ambiente favordvel para | H#EZEDOERM. BHOLLFRDEFFELL
empresarios administrarem Fhdo

SRRIGEREERNGUDEAERBEHF OV I HTY—FM
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negécios”, disse Frank Mu-
rai, presidente da WEG Elec-
tric Motors Japan, uma das
empresas representativas
da industria catarinense.
Em termos de novos inves-

B A industria representa
30% do PIB do estado, acima
da média nacional de 20%.
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Negdcios, Parcerias e Investimen-
tos entre Santa Catarina, Brasil e
Japao”. O evento foi realizado no
dia 6 de marco, na Embaixada do
Brasil no Japao.

A delegacdo apresentou produ-
tos agricolas catarinenses, entre eles,
came suina que recebeu aval para
entrar no mercado japonés ha qua-

REVISTA BRASIL

mércio intemacional.

“Santa Catarina é a 6@ maior
economiado Pais”, destacou o go-
vernador. Nos ultimos trés anos,
nos quais o Brasil enfrentou difi-
culdades econémicas, “Santa Ca-
tarina foi o Ultimo estado a entrar
na crise e o primeiro a sair dela”,
ressaltou. “Nao aumentamos os
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O embaixador do Brasil
no Japao, André Corréa do
Lago, lembrou que o go-
vernador Colombo veio ao
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Japao quatro vezes para
atracdo de empresas. De acordo
com o embaixador, isso mostra o
forte compromisso que Santa Cata-
rina tem com o Japao.
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CCBJ NEWS

CCBJERR=

ASSEMBLEIA GERAL ORDINARIA

Camara de Comér-

cio Brasileira no Japao
(CCBJ) realizou a Assembleia
Geral Ordinaria no dia 19 de
maio, na Embaixada do Bra-
sil em Téquio. Na oportuni-
dade, os associados aprova-
ram as contas do ano fiscal
de 2016 assim como o plane-
jamento das atividades para
o ano de 2017.

O presidente da CCBJ, Celso
Guiotoko, destacou que “com
a unido de empresas e de to-
dos que se relacionam nesse
intercdmbio entre o Brasil e o
Japao, podemos ser mais re-
presentativos”. J& o vice-pre-
sidente da entidade, Roberto
Goto, responsavel pelo setor
financeiro, disse que “estao
sendo adotadas medidas para
aumentar o numero de asso-
ciados assim como a partici-
pacdo dos mesmos nas acoes
da CCBJ".

Entre as a¢bes para o in-
cremento orcamentario da
CCBJ estd a realizacdo de
dois torneios de golfe, Fes-
tival Brasil e Brazil Economic
Seminar no primeiro trimes-
tre de 2018.

O representante do Banco
do Brasil, Claudenir da Silva
Oliveira, foi eleito como di-
retor da CCBJ, com mandato
para periodo de dois anos.
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Associados aprovam as contas do ano fiscal de 2016
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FEASEBUAN/EMPRESAS ASSOCIADAS

Alfainter
Travellnc.
03-5473-0545
TURISMO

Bt

AlivenCo.,
Ltd.
03-5413-7722
COSMETICOS, PRODUTOS
HIGIENICOS

L3S - HERS

Alitalia-
Compagnia
Aerea
italianaS.p.A
03-3568-1603
TRANSPORTE, CARGAS
&t

Bancodo
Brasil
03-3213-6660
FINANCEIRO

SF

BellTechInc.
0566-25-7111
SERVICOS

H—ERE

K.K.Brain
03-5775-3251
SERVICOS
H—ERE

Brasil Foods
JapanK.K.
03-5447-5911
COMERCIOEXTERIOR

g5

Brastel Co.,
Ltd.
03-5637-5900
TELE(OMUNI(A(AO
IT5&(5

FINANCEIRO

o

Brazil-Japan
Ethanol Co.,
Ltd.
03-3669-9500
ENERGIA

IXIVF—

Bompex
JapanlLtd.
045-791-5563
COMERCIOEXTERIOR
=]

B-Wedge Co.,
Ltd.
0538-45-3901
SERVICOS

YR

Caixa
EconOomica
Federal
03-6269-3026
FINANCEIRO

o

CcC
Corporation
03-5746-0900
MiDIA
REREAFT

Certec
06-6195-6300
RECURSOS HUMANOS
AR

REVISTA BRASIL

CI&T Japan,
Inc.
03-5778-4980
IT-3B(E

Comunicativo
Co., Ltd.
03-5856-0172
MiDIA
[REREAFAT

Conrad
Tokyo
03-6388-8000
SERVICOS

Y%

KK.
Contemporary
Tech
03-5689-0968
RECURSOS HUMANOS
AR

K.KEcoShine
03-4550-1508
SERVICOS

H—ERg

E&E
Holdings
03-6212-0241
SERVIGOS
H—ER%

Ernst&
Young
Advisory
Co., Ltd.
03-3503-1490
CONSULTORIA
avHILEvE

Embaixada
doBrasil
03-3404-5211
EMBAIXADA

KfERE

Embratur
03-5565-7591
TURISMO

Wt

Florazul
06-6841-7638
SERVICOS
H—ERg

Fruta &Fruta
Co., Ltd.
03-6272-9081
ALIMENTICIA

B

G&C
Corporation
0594-25-8353
COMERCIOEXTERIOR

=]

HelmsCo.,
Ltd.
045-501-0818
COMERCIOEXTERIOR

g5

Human-iCo.,
Ltd.
042-643-2086
RECURSOS HUMANOS
A&

Ikemitsu
Enterprises
Co., Ltd.
03-6459-0480
COMERCIOEXTERIOR

=]

ImaiGroup
Co., Ltd.
03-3260-6060
COMERCIOEXTERIOR

=]

IPCWorld
Inc.
03-3534-3291
MiDIA
LERE-AT4T

Itau
Unibanco
03-4329-1111
FINANCEIRO

&

JanusCo.,
Ltd.
03-5925-6740
CONSULTORIA
avHIbavk

Jenoptik
Japan
045-345-0002
SERVICOS

H—ERE

JetbrasCo.,
Ltd.
03-5791-4888
TURISMO

Bt

Kanwajuku
Ltd.
Department
Brasia
03-6263-0716
SERVICOS

H—ERE

Kawasaki
Heavy
Industries,
Ltd.
03-3435-2111
INDUSTRIAPESADA
BT

K.K.Taiyo
Corporation
0297-34-1101
RECURSOSHUMANOS
AMRE

K.K.T.S.
0495-34-1075
RECURSOSHUMANOS
AMifRGE

Kowa Co.,
Ltd.
0270-21-8155
RECURSOSHUMANOS
A&

Lead-Off
JapanCo.Ltd.
03-5464-8170
COMERCIOEXTERIOR
=]

LATAM
AirlinesGroup
03-5695-1642
TRANSPORTE, CARGAS

EH

Marsh
Japan,Inc.
03-5334-8200

CONSULTORIA
aAvHErUh

K.K.
Matsuura
Giken
053-589-5317
RECURSOS HUMANOS
AHRE

Mauricio
deSousa
Producoes
046-785-1793
PRODUCAO
Tagyvay
MediaBrazil
050-3766-4138
MiDIA
LERE-AT4T

Mitsubishi
Heavy
Industries,
Ltd.
03-6716-3111
AUTOMOTIVO

BEE

Mogi Shouji
0466-52-5467
CONSTRUGAO
R RENE

my-koubou
Co., Ltd.
03-5830-0512
SERVIC0S

H—ERE

NaturaFoods
06-6732-4128
ALIMENTICIA

1)

NazarKebab
048-812-7856
ALIMENTICIA

%)

Nippon
Amazon
Aluminium
Co,, Ltd.
03-3278-8831
MINERACAOE
SIDERURGIA
S5 - 88

NipponFruit
JuiceCo,, Ltd.
03-6453-6737
COMERCIOEXTERIOR
5

NissanMotors
Co.,Ltd.
045-523-5133
AUTOMOTIVO

BEE

Nissei
Corporation
Co,, Ltd.
0270-76-4477
COMERCIOEXTERIOR
=L

Nomura
Securities
Co., Ltd.
03-3211-1811
CONSULTORIA
avHILEvh

Organization
toPromote
Japanese
Restaurants
Abroad
03-5733-2585
NPO

ISR

Othersidelnc.,
03-5530-1803
SERVICOS

YR

PinheiroNeto
Advogados
5511-3247-8419

ADVOCACIA
&R

PJ-Partners
(Tucano's)
03-5784-2661
SERVICOS
YR

PwCJapan
03-3546-8480
CONSULTORIA
aAVHILEVE

cJ

R T _JU

RegroCo.,
Ltd.
03-5985-7800
SERVICOS

H—ERE

SMBC
03-6706-5779
FINANCEIRO

E 3z

SeaTrade&
AgencyCo.,,
Inc
045-640-6211
TRANSPORTE, CARGAS

E

Simonceninc.
03-5830-3608
SERVICOS

H—ERE

ServiceAct
0270-75-4934
RECURSOS HUMANOS
AHERE

SERVICOS

Y-

SevenBank,
Ltd.
03-3211-3060
FINANCEIRO

&7

Suzaninc.
0276-48-6045
TRANSPORTE, CARGAS

R

TMK-
Tadocoro
Mutsuki
Kougyou
0466-53-8034
METALMECANICA
BHE

Television
Aichi
Broadcasting
Co,, Ltd.
052-243-5830
MIDIA
[GEREAFT

Tozzini
Freire
Advogados
55115086~
5226

ADVOCACIA

2

™I
ASSOCIATES
03-6438-5517
ADVOCACIA

&R

TunibraTravel
JapanCo,,Ltd.
03-6222-8345
TURISMO

Bt

Turismo,
Latinoinc.
03-3792-9000
TURISMO

Bt

UnidosCo.,
Ltd.
03-3280-1025
COMERCIOEXTERIOR
=1

ValeAsiaK.K.
03-5401-2971
MINERAGAOE
SIDERURGIA
frE o5 ]

Viseu
Sociedadede
Advogados
55-11-3185-
0185

ADVOCACIA

&

WEGEletric
Motors
JapanCo,,
Ltd.
045-550-3030
METALMECANICA
HWHSE

Wondertable,
Ltd.
(Barbacoa
Grill)
03-3379-8050
SERVICOS

H—ER%

Camara de Comércio Brasileira no Japao
HEHIZDIEIREM

WorldLinks
CompanyLtd.
049-288-4401
SERVICOS

H—ERE

Y

Yudensetsu
Co,, Ltd.
045-500-5190
CONSTRUGAO

AR RENE

Osnomesdas
empresassdodos
associadosna
categoriaPessoa
Juridica. O cadastro
deassociadosna
categoriaPessoa
Fisicanaofoi
publicado por
causadalegislacao
japonesa.
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Como se filiar a CCB]J

PELA INTERNET:

Vocé pode efetuar o cadastramento através da internet,
acessando o endere¢co www.ccbij.jp.

Clique no link [Associe-se a Camara! Cadastro On-Line] e
preencha o formulério eletronico. Siga os passos do cadastro,
informando seus dados e em seguida envie para a CCBJ. Depois
voceé recebera um e-mail no enderego cadastrado para dar
continuidade em seu cadastramento.

PAGAMENTO DE ANUIDADE:
O valor da taxa de anuidade varia de acordo com o tamanho

de sua empresa. Veja a tabela de taxas abaixo.

TERMOS E TAXAS

¥ 10.000 (+ imposto)
¥ 20.000 (+ imposto)
¥ 50.000 (+ imposto)
¥ 100.000 (+ imposto)

Estudante
Pessoa Fisica

Pessoa Juridica com menos de 300 funciondrios

Pessoa Juridica com mais de 300 funciondrios

Pessoa Juridica estabelecida fora do Japdo

com menos de 300 funcionarios ¥ 50.000 (+ imposto)

Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao
com mais de 300 funcionarios ¥ 100.000 (+ imposto)
FORMA DE PAGAMENTO DA ANUIDADE PARA PAGAMENTOS

NO JAPAD

Nome: Camara de Comércio Brasileira no Japao - CCBJ
—MREEATER T 2 Vi TR

Banco Tokyo-Mitsubishi UFJ (=258 R UFJERTT)

Agéncia: Aoyamadori Branch FILi@% &

Tipo da conta: Futsu &

Conta: 0181786

Para que possamos identificar o seu pagamento, por favor
escreva no campo de identificagdo o nome de sua empresa.

IMPORTANTE: FILIAGAO

Primeira instancia - Do preenchimento e envio do cadastro
A abertura do processo para a sua filiagdo a CCBJ somente
terd inicio mediante o preenchimento integral e envio da ficha
de cadastro para a CCBJ.

Segunda instancia - Da aprovacao da filiacao

Apds o recebimento do seu cadastro e da anuidade, o
Comité Executivo, composto por dois diretores, fara a
avaliacdo de seu cadastro para que a sua empresa seja
aceita como membro da CCBJ. Este processo se faz
necessario para proteger a CCBJ da filiagdo de empresas
com idoneidade dubia ou que ndo tenham alinhamento com
0 pensamento e a misséo da CCBJ.

Terceira instancia — Envio da fatura

Ap6s a confirmagéao do pagamento, o processo de filiagdo
sera concluido.

REVISTA BRASIL
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VISITAS NA CCBJ e CCBJZRIAICDULNT

As visitas a sede da CCBJ deverdo ser agendadas com antecedéncia
através de contato telefénico ou e-mail.
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A CCBJ esta atendendo no
seguinte endereco:

T 107-0061 Tokyo-to,
Minato-ku Kitaaoyama 5T —4—-1

1-4-1 Rangee Aoyama 507 S>>z HEN507

Tel: (03) 6447-2833 e Fax: (03) 6447-2834  Email: adm@ccbj.jp
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(( j Camara de Comeércio Brasileira no Japao

A CCBJ

A Cémara de Comércio Brasileira no Japao (CCBJ)
foi fundada em 2001, com 0 objetivo de aumentar o
intercambio econdémico entre o Brasil e o Japao. E
uma entidade sem fins lucrativos, que atua com o
apoio da Embaixada do Brasil em Toquio. A CCBJ
possui também registro no Ministry of Economy;,
Trade and Industry (METI) do Japéao.

ATIVIDADES

A CCBJ organiza palestras e seminarios com foco no
desenvolvimento de negdcios para publicos brasileiro
e japonés. A entidade também recebe autoridades
brasileiras no Japao, mantém contatos com 6rgéos
japoneses, dividindo os trabalhos em comités. E uma
instituicao com representatividade em diversos setores
e regides, permitindo identificar oportunidades e
construir um melhor ambiente de negdcios.

A CCBJ possui representantes nas regides de Aichi,
Kansai, Kita Kanto e Minami Kanto. Anualmente a

entidade organiza o Festival Brasil, que, desde 2006, em

Toéquio, reune mais de 100 mil pessoas para divulgar os
negocios e a cultura brasileira aos estrangeiros. Desde
2010, também organiza o CCBJ Awards -

Person of the Year, premiando um empresario brasileiro
e um empresario japonés que mais se destacaram no
relacionamento bilateral entre os paises.

BENEFICIOS

Ao se tornar associado da CCBJ, vocé e sua empresa
poderao ampliar sua rede de contatos. Através do
suporte da Camara para facilitar o desenvolvimento de
oportunidades de negdcios no Brasil, no Japao e entre
0s dois paises, a sua empresa tera acesso a outros
associados, instituicdes e profissionais que poderéo
contribuir no incremento de seu “networking” € no
desenvolvimento de novos negdcios e parcerias.

ONLINE

A CCBJ vem atualizando noticias na homepage (www.
cchbj.jp), no Facebook e Youtube (Camara de Comércio
Brasileira no Jap&o). Se vocé clicar em curtir na pagina

do Facebook, recebera as informagdes das atualizacdes

de notas.
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