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STHSDAvt— /CARTA DO PRESIDENTE

HEETSVILDEE
PARCERIA
NIPO-BRASILEIRA

visita do Presidente Michel Temer é o grande
Adestaque dessa edicao. Brasil e Japao

construiram uma base sélida de amizade e
parceria comercial nipo-brasileira. A partir de agora
ha mais avancos para incrementar essa relagao de
tantos anos.

Os leitores também contam com informacgdes
interessantes da producao de ovos, carnes e frutas
brasileiras com abertura de mais mercado no Japao.

Acompanhe também as reportagens que
mostram o potencial industrial brasileiro com
entrevistas exclusivas de representantes da Vale e da
Castelo Alimentos.

Por fim, gostaria de desejar a todos Feliz Natal
e renovar os votos de 2017 repleto de boas
realizacoes!

Feliz Natal!
Feliz 2017!

Celso Guiotoko
Presidente da CCBJ

REVISTA BRASIL

Celso Guiotoko
Presidente da CCBJ
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POR NEIDE HAYAMA

visita do presidente
da Republica, Michel
Temer, ao Japao, entre

os dias 18 e 19 de outubro,
veio fortalecer as parcerias
comercial e industrial entre o
Brasil e o Japao. O presidente
ressaltou que “a prioridade é
a retomada do crescimento
e geracdo de empregos, com
ajustes fiscais para consolidar
um ambiente de seguranca
juridica e previsibilidade re-
guladora no Pais”.

“A recuperacao da econo-
mia brasileira passa por mais
investimento  estrangeiro,
por mais comércio exterior,
especialmente por investi-
mento japonés”, destacou o
presidente.

Em 2015, o intercambio co-
mercial entre os dois paises

REVISTA BRASIL

ACORDOS DE
INFRAESTRUTURA
NO JAPAO

VISITA DO PRESIDENTE MICHEL TEMER NO JAPAO REFORGA O
INTERESSE DAS AUTORIDADES E EMPRESARIOS JAPONESES PELO
CRESCIMENTO DAS OBRAS NO BRASIL

foi de USS 9,7 bilhdes. Nesse
mesmo ano, o0s investimentos
diretos japoneses no Brasil al-
cancaram USS$ 2,8 bilhoes.

O primeiro-ministro, Shinzo
Abe, declarou que “o Brasil re-
presenta oportunidade, prin-
cipalmente em infraestrutura.
Gostaria que os dois paises,
nos setores privado e publico,
cooperassem para melhorar
ambiente de investimento.
Pretendemos que essa relagao
econdmica se fortaleca mais”.

COOPERACAO

Na oportunidade, o em-
baixador do Brasil no Japao,
André Corréa do Lago; e o
ex-embaixador do Japdo no
Brasil, Kunio Umeda, assina-
ram um Memorando de Coo-
peracdo para a Promocdo de

TR KBBEEATT ZVIIVERNTIER T 2RAHEEAD
AABAPEEBRENSOELEED

FE PURAT

OR18H.19HICEIR
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MEOERAT.TIIN
ERROMEROEY RAPE
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FOTOS: MARCIO SAIKI

Presidente Temer e o primeiro-ministro do Japéo, Shinzo Abe
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Investimentos e Cooperacao Econd-
mica no Setor de Infraestrutura. Ficou
estabelecida a formacao de um Grupo
de Trabalho para promover debates e
intercambios sobre investimentos em
infraestrutura, com encontros pessoais
pelo menos uma vez por ano.

PPI

Durante a visita, o presidente Temer
apresentou as autoridades o PPI ( Pro-
grama de Parceria de Investimentos),
criado pelo governo para ampliar e
fortalecer a relacéo entre o Estado e a
iniciativa privada. Sao 34 projetos nas
areas de portos, aeroportos, ferrovias,
rodovias e 6leo e gas que serao conce-
didos a iniciativa privada.

A Embaixada do Brasil em Téquio
sediou o Semindario “Projeto Crescer -
Como Investir no Brasil” no dia 18, com
presenca de empresdarios japoneses.
O embaixador do Brasil no Japao, An-
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FOTO: DIVULGAGAO

“A Mitsui teve reuniao
individual com os ministros.
A Mitsui tem firme intencao
de continuar investindo em
infraestrutura no Brasil desde
que sejam melhoradas as
condig6es no Pais”.
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Takao Omae
Conselheiro da Mitsui
RETZ = FH Y ERERR

“Nessa visita, o presidente
Temer trouxe mensagem

das reformas no Brasil para

a estabilidade juridica e
politica, tornando o ambiente
de negdcio mais atraente para
as empresas japonesas.”

ISEORBETTXILKGFEHEIE.
7S IIENDENREEPBIED
REBFRDLHDREICEL>T. T
FINDEIRXARBELHNAARREIC
EOTEDBHHREDERDEWVND
Ayt—IZEZTP>TE .

Marcos Galvao
Secretério-geral das
Relagdes Exteriores do
Itamaraty e
ex-Embaixador do
Brasil no Japao
RILAR- AT TEH
TSVIVKEE

Assinatura do Memorando de Cooperagéo pelo Embaixador do Brasil no Japao, André Corréa do
Lago; e pelo ex-Embaixador do Jap&o no Brasil, Kunio Umeda
ZYRL-ON—T R Z—TBE7 SVILAEAGHBRE T S VILAREREN G AR EICTRED

dré Corréa do Lago, que disse: “Nao
tenho duvida que o bom parceiro
para o Brasil é o Japdo. O Japao sabe
que o Brasil é um pais atraente.”

O ministro Moreira Franco, secre-
tario-executivo do PPI, explicou que
o Brasil enfrenta a crise econémica
com equilibrio das contas publicas,
com politica de nao gastar mais do
que arrecada.

O ministro de Minas e Energia,
Fernando Coelho Filho, também re-
forcou o trabalho do governo federal
para a estabilidade das instituicdes
brasileiras. Ele citou as oportunida-
des para investimentos externos
com novas rodadas de pré-sal, venda
de distribuidoras de energia elétrica,
etc. O ministro da Agricultura, Pecu-
aria e Abastecimento, Blairo Maggji,
citou que “o Brasil vive um novo mo-
mento”. De acordo com ele, o Pais
tem 61% do territério preservado,
8% do territério usado para agricul-
tura e 13% do territério destinado
aos indios. “Temos muito a crescer e
trabalhamos para construir um pais
competitivo”, ressaltou.
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FINANCIAMENTOS

No semindrio, os empresarios tive-
ram explicacdes do vice-presidente de
Gestao de Ativos de Terceiros, Flavio
Arakaki, da Caixa Econbmica Federal,
a respeito das formas de financiamen-
to dos projetos do governo. Conforme

ele, Caixa, BNDES e Banco do Brasil es-
tao trabalhando para chegar num mo-
delo mais préximo dos internacionais.

O Projeto Crescer prevé concessao
de projetos de infraestrutura a inicia-
tiva privada.

Homepage: http://www.projetocrescer.gov.br
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FOTO: NEIDE HAYAMA

Ministros fazem palestra na Embaixada para atrair investimentos
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“Considero que a visita

do presidente Temer teve
éxito no Japao. O presidente
apresentou um novo Brasil,
com estabilidade politica e
melhoria na economia. ”

TFXIVKFEEDEE KT
EolEB5. KIBEIRBIADR
EERBOREDPFTEDIHUL
WI7SYIDEZERLIEZ,

Kunio Umeda
Ex-Embaixador do Japdo
no Brasil
MR T >
BAREARE

“0 fato de reduzir custo,
aumentar produtividade,
melhorar questoes tributarias
eregulatorias vao fazer com
que o Brasil tenha produtos
mais competitivos e possa
exportar mais manufaturados
e nao apenas commodities.”

M MRl & EEM R E

BHEPRHAETOREILE
TISVNEROBERNHEIES
N.AETATAEITHRSIER
mOBABILKTESLES

Robson Braga de
Andrade
Presidente da CNI
(Confederagéo Nacional &
da Industria)

TSI EETEER (CNI)
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FRUTAS MADE IN BRAZIL

abacate (variedade HASS),
Omeléo e manga (além das

variedades Kent e Tommy
Atkins ja autorizadas pelo gover-
no japonés) estdo em negociacao
para serem exportadas do Brasil ao
Japdo. A informacao é do ministro
da Agricultura, Pecudria e Abasteci-
mento (Mapa), Blairo Maggi, duran-
te visita oficial do presidente Michel
Temer ao arquipélago, em outubro.
“O Brasil vem se transformando em
grande produtor de frutas. O merca-
do japonés é importante e maduro”,
salientou.

A expectativa é que o abacate
seja o primeiro a ser liberado entre
as frutas brasileiras pelo governo ja-
ponés. No primeiro semestre deste
ano, o Japao importou 30 mil tone-
ladas de abacate ou US$ 72 milhdes.
O adido agricola Marcelo Andrade
Mota, da Embaixada do Brasil em
Toéquio, explica que essa quantida-
de é maior do que a capacidade de
exportacao do Brasil. Entre janeiro e
junho de 2016, por exemplo, o Brasil
exportou 4,5 mil toneladas de aba-
cate ou cerca de USS 6,078 milhdes.

De acordo com o adido agricola,
0 Japéao possui todas as informacodes
sanitérias para aimportacdo do aba-
cate brasileiro. Atualmente, o Méxi-
co é o maior fornecedor dessa fruta
para o mercado japonés.

No caso do meldo e da manga,
a exportacdo deve acontecer em
breve, pois o Japao publicou uma
norma com modificagdées na lei a
respeito de importacdo de frutas,

FOTO: AGENCIA BRASIL

Ministro da Agricultura, Blairo Maggi
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entrando em vigor em novembro
de 2016. “O governo brasileiro pre-
cisa encaminhar um plano de traba-
Iho com todas as descricbes como
empacotamento, etiquetagem, lim-
peza dos frutos, o que esta sendo
concluido”, adiantou Mota.

BLOCOS ECONOMICOS

Os paises que mais contribuiram
para o crescimento das exportacoes
do Brasil no periodo de 2016 foram:
Ira (+US$ 542,81 milhdes); India
(+USS 342,30 milhoes); Coreia do
Sul (+US$ 268,66 milhdes) e Japao
(+USS$ 253,19 milhoes).

EXPORTACAO (janeiro a junho de 2016)

Ei (2016180 56A)
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BRASIL2/ISTOCK.COM
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Abacate Manga Melao

US$ 6,078 milhdes ou USS 45,634 milhoes ou USS$ 33,7 milhdes ou
4,5 mil ton. 34 mil ton. 54,02 mil ton.
PRAR w>3d Ay
607/A8000K)L 4563 54000R)L 3370ARKIL
4500k 374000k 5754020k>

EXPORTACOES DO AGRONEGOCIO POR PAISES (Janeiro a setembro)

ERoREYEL 1AH59A

Pais = 20164 Var.% 2015-2016 g &R
China & 18,263,875 -1.2

Estados Unidos K H 4,605,659 -3

Paises Baixos A 7> % 3,557,234 -3.1

Japao HAR 1,914,953 16.3

Fonte: Mapa HfT: B%&
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POR FATIMA KAMATA

m menos de um ano, o
Brasil expandiu de 35%
para mais de 80% a par-
ticipacdo no mercado japonés
de ovos frescos importados.
Nos dois primeiros meses de
2016, as granjas brasileiras
venderam 680 toneladas do
produto in natura para o Ja-
péo ou 84,6% do volume total.
Uma parte desses ovos vem
da granja da familia de Keishi
Katayama na cidade de Gua-
rarapes (415 quildmetros a
oeste de Sao Paulo), venden-
do o produto fresco a uma
marca lider na fabricacdo de
maionese no Japao.
Para manter a parceria séli-

REVISTA BRASIL

2015 DT 7YV DRINEEE F

da e atender as exigéncias do
importador, a cada 60 dias Ka-
tayama recebe técnicos japo-
neses que realizam inspecao
na granja, examinam o estado
sanitario das galinhas e verifi-
cam até a racdo. “Isso nos da
orgulho porque é o reconheci-
mento japonés da nossa qua-
lidade”, afirma o empresario.
As unidades de producao da
granja sdo totalmente auto-
matizadas: cada ovo segue
da origem até o consumidor
final sem qualquer contato
manual. Desta vez os embar-
ques tém sido periddicos, com
exportacao mensal a partir do
porto de Santos.

BRASIL 20 MAIOR
FORNECZDOR DE OVOS
FRESCOS PARA © JARAO

EM 2015, FORAM 2,92 BILHOES DE
DUZIAS DE OVOS DE GALINHAEO

MERCADO JAPONES SE TORNOU O
SEGUNDO MAIOR IMPORTADOR

h"

EEHEFFV

ROEAAEBIRINTIZIC

BIFBTZIILDY T T

DIMERST T35%
ME80%BITHL AU 20165FED1
B.2B021BEICT S VILDEE
HEHAARMFICEHH U 5800
[$680~> T HEADBMAESED
84.6%IEUT,

S UIeio—gRik. o>/8oah
S5415FOFFIHNBEIT ST 757
RATTA NI VIREFDRIE
NREYTZEIGTCEESN. BEAR
AFEDYIR—AA—H—EF It
HBEhTna,

BE M SDEEICHZ D DHER
EUIRERREMRT 2120, 7
YV VEKDEES CII60HE=ICE
OEERECERETFIVITS
feHBARDSRESNDEAMEZS
FANTWS, TChidFERAIMEDE
mOmMENFESHSNIEVWSIET
HD.ESUCBS1 DTV RIS
T ERBOEERRIFEE SN
THDINEEENTHS ADFIC—
Yfin a2 R CHEEICRE TSN
B AANSH Y NRBENSEAER
HICHfIEN T\,

DANCESTROKES/ISTOCK.COM

Keishi Katayama nao revela o volume
de ovos exportados, mas o nimero é
proporcional ao porte da empresa. A
Granja Katayama, em Guararapes, tem
2 milhdes de galinhas poedeiras que
produzem cerca de 1,8 milhdo de ovos
por dia para abastecer o mercado inter-
no, além de paises do Oriente Médio e
o Japao.

A avicultura é o negécio tradicional da
familia. Os pais de Keishi emigraram ain-
da jovens da provincia de Okayama: o
pai Tadashi chegou no Brasilem 1928 e a
mae Shimako em 1930. Eles dedicaram-
-se a lavoura e depois a criacdo de aves.

Atualmente, Keishi e os filhos Gilson
e Gilberto cuidam dos negécios que

inclui ainda suinocultura, ovinocultura,
pecuaria bovina no Mato Grosso, pro-
ducdo de soja e milho que estdo sendo
usados na ragao.

Quando iniciou a criagcao de aves no fi-
nal dos anos 1960, a regido de Guarara-
pes tinha cerca de 60 granjas. Hoje sao
apenas trés. A oscilacdo do preco do mi-
Iho e da soja, além da reducéo da oferta
de crédito, foram responsaveis pelo fim
da maioria das granjas.

“Nés nos estruturamos para nao de-
pender do mercado de insumos e nos
concentrarmos em nossa missao, de
oferecer produto de qualidade para
todo tipo de mercado. Dentro e fora do
Brasil”, afirma Keishi Katayama.

FOTOS: DIVULGAGAQ

Granja Katayama vende ovos frescos para fabricagdo de maionese no Japdo
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Segundo o Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE),
a producao brasileira de ovos
de galinha foi de 2,92 bilhées de
duzias em 2015. Desse total, ape-
nas 1% foi destinado a exporta-
¢ao, sendo 70% pelos Emirados
Arabes. O Japao, que detinha
pouco mais de meio por cento
em 2014, tornou-se o segundo
maior comprador com 20%. O
restante foi exportado para An-
gola e Bolivia.

Os japoneses abriram oficial-
mente seu mercado para ovos
do Brasil em agosto de 2015,
apods aprovarem um modelo de

B Producao de ovos -

certificado sanitario baseado
no fato de o pais ter plantéis co-
merciais livres de influenza avia-
ria e doenca do Newcastle.

A influenza aviaria na cadeia
avicola dos Estados Unidos e
outros mercados levou a mais
recente reabertura do merca-
do. “Desde o ano retrasado,
produtores de ovos para bene-
ficiamento, como industria de
maionese, comecaram a buscar
novos fornecedores. Negocia-
mos a certificacdo sanitaria para
amparar essas exportacoes”, ex-
plica o adido agricola no Japao,
Marcelo Mota.

l Consumo per capita de

XE&H
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BADY 712014502 70.5% M 520%Ic
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FUHETBHREETODEANVIILI VY HRAE
DEET HRBIINOBMABRICEAT >1c. 5t H
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BN BRHNOBIETZRRIZEEEZREES
KB >THED BHILRDIHEEIERRICEET
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Bl Exportacao atingiu mais

mais de 39 bilhoes de ovosde 191 unidade/ de US$ 24 milhoes ou
unidades habitante 18 mil toneladas

Fonte: ABPA
2015%
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QUALIDADE

Para manter a qualidade exigi-
da pelos compradores, os ovos
passam pelo “banho da longa
vida” A casca recebe um dleo
especial para deixa-la imper-
medvel, evitando a passagem
de ar. Dessa forma, o processo
de maturacao do ovo fica mais

REVISTA BRASIL
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lento e a casca mais resistente.
Com esse tratamento, 0 prazo
de validade alcanca trés meses.
Mesmo depois de quase 45 dias
de viagem de navio, o produto
gue saiu da granja no Brasil em
contéineres refrigerados chega
fresco no Japao.
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AVANCO DAS CARNES BRASILEIRAS

POR FATIMA KAMATA

Tés anos depois de Santa
Catarina (Unico Estado
por enquanto autorizado
a exportar ao Japao, sendo res-
ponsével por 39% das exporta-
¢coes brasileiras de carne suina
em agosto) entrar no mercado
japonés, a carne suina brasileira
passa por ajuste, tentando con-
solidar os canais de importagao
e o tipo de produto. Uma das
acoes foi realizada em setembro,
na capital japonesa, pela Associa-
¢ao Brasileira de Proteina Animal
(ABPA). Em parceria com a Agén-
cia Brasileira de Promocéo e Ex-
portagoes e Investimentos (Apex-
-Brasil) e a Embaixada do Brasil
em Toquio, a entidade promoveu
seminario para destacar a quali-
dade e a seguranca alimentar, e
apresentou cortes da carne suina
do Brasil com caracteristicas apre-
ciadas pelos japoneses, como
sobrepaleta e barriga. Estiveram
presentes o Embaixador do Brasil

MERCADO (2015)

B Brasil é o quarto maior produtor
mundial de suinos, com mais de 3,6

milhoes de toneladas

B Pais fica em quarto lugar em

no Japao, André Corréado Lago e
cerca de 60 convidados.

As mil toneladas iniciais foram
reajustadas para as atuais 200
toneladas mensais. “Isso ocorre
muito no inicio de uma relagao
comercial quando muitas empre-
sas correm para ser a primeira a
exportar’, explica Ricardo Santin,
vice-presidente da ABPA.

O total de exportacgao brasileira
de carne suina cresce. Das 555 mil
toneladas exportadas em 2015, o
Brasil devera chegar a 700 mil to-
neladas neste ano. “A Russia con-
tinua sendo uma grande impor-
tadora, mas a China ja alcangou o
segundo lugar nas exportacoes
brasileiras de aves e de suinos”, diz.

“Temos a garantia da qualidade
de nossos produtos, o status sa-
nitario (livre de influenza aviaria,
diarreia suina epidémica e peste
suina classica) e o perfil sustenta-
vel da produgao, longe do Bioma
Amazonico”.

Mm% (2015)
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exportacdo de carne suina, com

555 mil toneladas

B BA3 R RAORAEAE
(132/+k>)

B Japao é o maior importador de
carne suina com 1,320 milhoes

Fonte: USDA/ABPA
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BRASIL DIVULGA SEU LIFESTYLE,
ESTRATEGIA NO EXTERIOR

EMBAIXADA DO BRASIL EM TOQUIO SEDIA O BRAZILIAN FOOD EXHIBITION
COM VARIEDADE DE PRODUTOS

BH7SYVIAKEETHRESINLT ZYIRBERRICIIRRGERZEBN

POR FATIMA KAMATA

22 Brazilian Food Exhi-
Abition, organizada pelo

Setor de Promocgao Co-
mercial e Investimentos (Se-
com) na Embaixada do Brasil
em Toéquio, em agosto, pro-
porcionou durante quatro dias
ao publico participar do “beer
garden” montado na frente do
prédio da Embaixada, e ouvir
cldssicos da bossa nova.

“O evento estimula as
pessoas a incorporarem ele-
mentos brasileiros ao seu
dia a dia. O comércio per-

REVISTA BRASIL

mite isso: elas nao sé gos-
tam do Brasil, como tém a
oportunidade de levar um
pedaco disso para casa e
usufrui-lo”, afirma Ana Paula
Kobe, responsavel pelo Se-
com. A Agéncia Brasileira de
Promocao de Exportagdes e
Investimentos (Apex-Brasil)
e o Ministério das Relagdes
Exteriores oficializaram, em
agosto, a marca “Be Brasil”
(Seja Brasil) para promover ne-
gocios no exterior e aumentar
as exportacoes brasileiras.

Secretaria do
Secom Ana
Paula Kobe:
“Levar um
pedaco do Brasil
em casa"
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CALDO DE CANA

O tradicional importador Imai
Group resolveu ampliar o portfélio
com o caldo de cana, também co-
nhecido como garapa, lancado um
ano atras pela Acana em caixinhas
e embalagens Tetra Pak. O produto
foi desenvolvido pelas irmas Ana Ca-
rolina Salles Leite Viseu e Ana Maria
Leite, que tiveram a ideia de indus-
trializar o caldo de cana depois de
constatar o sucesso da dgua de coco
e do acai em caixinha.

PAO DE QUELJO

Outro item tipico é o paozinho de
queijo. O empresario Jorge Imai fe-
chou negécio com a Forno de Minas,
marca que ja lidera o segmento ét-
nico nos Estados Unidos, onde vive
a maior concentracdo de mineiros
fora do Brasil. “O produto mantém
a receita original. Além dos brasilei-
ros, ele devera atrair japoneses que
gostam de novidades e comida sau-
davel”, afirma Imai.

FRANGO

No evento realizado na Embaixada,
em agosto, houve degustacao de san-
duiche natural preparado com frango
verde, denominacdo dada a ave que
recebeu alimentacdo exclusivamente
a base de ingredientes vegetais, sem
produtos de origem animal na dieta ou
no tratamento de doencas.

O produto servido no dia foi o “mate
tea chicken”, que também traz certi-
ficagdo halal. A empresa Nipponham,
de alimentos processados e resfriados,
abriu em janeiro de 2014 o escritério de
representacdo comercial NH Foods do
Brasil na capital paulista.

1 ik ‘::. o
Jorge Imai, presidente do Grupo Imai
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* Passagens para o Brasil.

e Passagens internacionais.

e Chamada de parentes.

e Pacotes turisticos para todos 0s destinos.
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O empresario Toru Goto, da Simoncen,
foi buscar em terras brasileiras um produto
diferenciado para introduzir no mercado
japonés. “Queria trazer o prépolis de altis-
sima qualidade e mostrar que um produto
bom ndo necessariamente é o mais caro”.

Desde agosto de 2012, a Simoncen distribui
prépolis do apiario Polenectar com exclusivi-
dade no Japdo para 120 pontos de distribuicao.
Como eles sdo comercializados na embalagem
original, Goto admite que precisa trabalhar do-
brado na divulgacao.

Goto ressalta que a prépolis brasileira é
reconhecida como uma das melhores do
mundo por suas propriedades como antio-
xidante, antimicrobianas, antiinflamatérias
e cicatrizantes. “Diferente desses propolis
que sao embalados aqui, nossos produtos
tém baixissimo teor alcodlico, é livre de ce-
ras e super concentrado, com uma quan-
tidade superior de componentes ativos
originais da prépolis, como Flavonodides e
Artepillin-C."
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Toru Goto, proprietério da Simoncen
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PRODUTO TIPICAMENTE BRASILEIRO

A caipirinha feita de ca-
chaga com limao, agucar e
gelo é muito popular entre
0s japoneses. “S6 que os
japoneses ainda ndo apren-
deram a apreciar a aguar-
dente pura”, diz Hiroki Sato,
proprietario do Bar Julep e
diretor da Rum Association
do Japao como responsavel
pelo setor de cachaca.

Sato costuma viajar ao
Brasil atrds de novidades. O
pais tem mais de 4 mil mar-
cas de cachacas legalizadas
produzidas principalmente
por pequenos e microem-
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presarios (98%). A producao
nacional em um ano é de 1,4
bilhdo de litros de cachaga,
mas apenas 1% é exportada
para 60 paises (sendo meta-
de de cachaca a granel, sem
valor agregado).

O Japao ocupa a 202 posi-
¢ao entre os importadores
desse produto em 2015. “A
cachaca é o produto que
mais tem a cara brasilei-
ra”, diz Sato. Para ajudar na
promocao da bebida, ele
ensinou o modo de preparo
da caipirinha durante even-
to na Embaixada.
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LIVRE COMERCIO NIPO-BRASILEIRO

PORTAKESHI TANIGUCHI

XIX Reunido Conjunta do
Agomité de Cooperacao
condmica Brasil-Japao foi
realizada entre os dias 4 e 5 de ou-
tubro, em Téquio, pela parceria de
Keidanren (Japan Business Fede-
ration) e a CNI (Confederacao Na-
cional da Industria). A 192 edicao
desse forum empresarial bilateral
reuniu cerca de 400 participantes,
entre eles, empresarios e autorida-
des. “A expectativa é que o acordo
nipo-brasileiro de livre comércio
traga grandes vantagens para a
economia dos dois paises. Para o
Brasil, especificamente, o acordo
serd importante para a reforma
estrutural”, disse o presidente da
secao japonesa do grupo, Akio
Mimura (Conselheiro Sénior e Pre-
sidente Honorario do Conselhode
Administracdo da Nippon Steel &
Sumitomo Metal).

“Empresas brasileiras estdo in-
teressadas em exportar bens e
servigos. Por isso, espero que as
negociacdes entre 0s governos
para viabilizar o acordo do Japao
com o Mercosul sejam iniciadas
em breve”, disse o presidente da
CNI, Robson Braga de Andrade.
O diretor do Departamento de
Assuntos para América Latina
e Caribe do Ministério dos Ne-
gocios Estrangeiros do Japao,
Yasushi Takase, respondeu que
“as propostas feitas pelo grupo
serao respeitadas”.

A reuniao do Grupo dos Nota-

veis abordou pela primeira veza
questao de como aproveitar as
relagbes de cooperacao nipo-
brasileira em outros paises da
América Latina como Argentina.

O presidente do Comité de
Cooperagao Econdmica Brasil-
Japdo, Secao Brasileira, Murilo
Ferreira, também presidente
da Vale, disse que “acreditamos
que Nossos amigos japoneses
continuarao a encontrar boas
oportunidades no Brasil.”

Em outras sessoes, o Brasil foi
representado pelo Banco do
Brasil, Ministério da Agricultu-
ra, Pecudria e Abastecimento,
Federacao das Industrias de
Minas Gerais (FIEMG), Agén-
cia Brasileira de Promocao de
Exportacbes e Investimentos
(Apex-Brasil), JR Nishi Nihon,
JBIC, Nippon Amazon Alumi-
nium, entre outros.
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OLIMPIADAS: DO RIO A TOQUIO

POR MAKINO OSHIRO

Camara de Comércio
Brasileira no Japao
(CCB)J) realizou no dia

17 de novembro a palestra-al-
moc¢o com o tema Recordan-
do os Jogos Olimpicos e Para-
olimpicos do Rio de Janeiro,
na capital japonesa. O evento
contou com a participacao do
Embaixador do Brasil no Ja-
pao, André Corréa do Lago; e
do diretor Yasuhiro Nakamori,
do Comité Olimpico Japonés
e da Tokyo 2020 Games Pre-
paration Division; que teve
como convidada especial a
medalhista japonesa Hiromi
Miyake, do levantamento de
peso (da categoria até 48 kg
feminino).

Miyake, que ganhou prata
em Londres e bronze no Rio,
foi uma das principais atletas
da delegacdo japonesa que
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esteve no Brasil. "Os torcedores
locais eram alegres e os atletas
brasileiros nos deram apoio
em varios aspectos”, lembrou
ela. "A torcida calorosa dos bra-
sileiros foi o que mais me emo-
cionou. Eu me sentia em casa,
como se estivesse no Japao",
comentou. Com essa experi-
éncia, ela disse esperar que "o
publico dos jogos de Téquio
também torca pelos atletas
que virdo de fora".

Em seguida, o diretor Ya-
suhiro Nakamori, do Comité
Olimpico Japonés (JOC) mos-
trou os pontos relevantes do
Rio 2016 e dos projetos de Té-
quio 2020. Dos jogos do Rio,
ele destacou os legados olim-
picos como o campo publico
de golfe e 0s novos sistemas
de transporte como o BRT
(Transporte Réapido por Oni-

Evento destaca o
legado olimpico
no Rio de Janeiro
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bus) e a linha 4 do metr6. Em relagdo
aos jogos de Toquio, Nakamori ressal-
tou que o objetivo nao é de incremen-
tar as infraestrutras fisicas como nas
olimpiadas realizadas em 1964. “Des-
ta vez, queremos reforgar os recursos
imateriais como a tecnologja e a hos-
pitalidade japonesas”, afirmou.

O embaixador André Corréa do
Lago, por sua vez, enfatizou que “ndo
ha menor duvida de que os jogos do
Rio foram um grande sucesso”. Ele lem-
brou que 81% das obras, que custaram
no total US$ 12 bilhdes (cerca de ¥ 1,3
trilhdo), serao mantidas como legados
dos jogos.

O embaixador, um apreciador da ar-
quitetura, mostrou diversas imagens
durante a palestra para apresentar as
semelhancas entre Brasil e Japao, ci-
tando como exemplo, as obras que
o artista Cobra produziu na Avenida
Olimpica e na Embaixada do Brasil em
Téquio, os globos terrestres encontra-
dos no Museu do Amanha, no Rio, e no
Museu Miraikan, em Téquio, e a Quinta
da Boa Vista e o Paldcio Akasaka. “Pre-
tendemos realizar em 2017 uma expo-
sicdo sobre essas semelhancas arquite-
tonicas dos dois paises”, revelou.

Ele se mostrou disposto a colaborar
no que for possivel para os jogos de
Téquio, citando a assinatura do me-
morando de cooperagdo na area de
esporte firmada em outubro pelo mi-
nistro do Esporte, Leonardo Picciani,
e pelo ministro de Educacdo, Cultura,
Esporte, Ciéncia e Tecnologia japonés,
Hirokazu Matsuno.

O presidente da CCBJ, Celso Gyo-
toko, lembrou que o Brasil superou di-
versos obstaculos para a realizacdo do
megaevento esportivo. “A CCBJ estd
disposta a colaborar para Olimpiadas
e Paraolimpiadas que Téquio vai sediar
daqui a quatro anos”, disse.
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AS ESTAGOES DE MISTURA OU BRAZILIAN BLEND DA VALE DEVEM
AUMENTAR PARTICIPACAO NO MERCADO ASIATICO
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Nova infraestrutura portudria onshore, em Sao Luis
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POR NEIDE HAYAMA

ano de 2016 deve

fechar com saldo

positivo na area da
mineracao. E o que estima o
novo presidente da Vale Asia,
Fidel, Blanco, que atua no Ja-
pao desde o inicio do ano.
De acordo com ele, fatores
econOmicos estdo ajudando a
recuperar o mercado siderur-
gico global.

O executivo Fidel Blanco,
que atua na Vale ha 32 anos,
ja esteve trabalhando no es-
critério da empresa no Japao
entre os anos de 1998 e 2002.
Ele vem notando que o Brasil
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é mais bem entendido no Ja-
pao e em outros paises, com
empresas buscando novos
negoécios com produtos bra-
sileiros.

Fidel Blanco concedeu en-
trevista exclusiva a Revista
Brasil a respeito dos planos
da Vale no Japao. Acompanhe
a seguir.

Revista Brasil - Como o
senhor avalia o ano de 2016
para a Vale no Japao?

Fidel Blanco - Na Vale Asia
KK ajudamos a Vale a fornecer
seus produtos, principalmen-
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Projeto SD11, em Carajas, no Para
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Fidel Blanco: “A relagdo da Vale com o Japdo possui lagos histéricos e humanos”
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te minério de ferro; nosso car-
ro-chefe, para as siderurgicas
nao apenas do Japdo, mas
também da Coréia, Taiwan,
Sudeste Asiatico e até mesmo
Australia. Nos ultimos anos e
até alguns meses atras, o mer-
cado siderurgico global vinha
sofrendo consideravelmente
devido a queda acentuada
do preco do aco. No entanto,
desde meados de fevereiro,
uma série de fatores de or-
dem econdémicos, principal-
mente na China, contribuiram
para o aumento do preco do
aco e, consequentemente, do
preco do minério de ferro e o
do carvao siderurgico. Assim,
mantendo-se o presente ce-

nario, é de se esperar que em
2016 consigamos resultados
bem superiores aos que pre-
viamos no inicio do ano em
termos de preco e margens,
mesmo mantendo o volume
de vendas préximo ao do
ano passado.

RB - Quais sao os planos
da Vale Japao para 2017?

Blanco - A Vale de hoje ndo
é apenas uma empresa de mi-
neracdo, mas uma empresa
de recursos naturais dotada
de uma excelente estrutura
logistica internacional e em
expansao. Conta ndao apenas
com milhares de quiléme-
tros de ferrovias no Brasil e

Fidel Blanco, uruguaio de nascimento e
carioca adotivo desde 1973, é Administra-
dor de Empresas com pés-graduagoes e
formagao executiva na UFRJ, no MIT (Mas-
sachusetts Institute of Technology), no IMD
de Lausanne, na Cornell University (Estado
de Nova lorque), assim como em financas
no INSEAD, em Fontainebleau (Franca).

Blanco trabalha na empresa mineradora
Vale ha 32 anos, tendo ocupado diversas po-
sicoes na area comercial de minério de ferro
no Brasil, Bélgica, Suica e no Japao, onde mo-
rou previamente entre 1998 e 2002.

Presidente da Vale Asia KK (em Téquio),
desde fevereiro passado, ocupou ante-
riormente a posi¢do de Presidente da Vale
International SA em Saint-Prex na Suica,
funcdo que acumulava com a de diretor de
vendas de minério de ferro para Europa e
América do Norte.

Antes de ingressar na Vale, trabalhou no
Banco Safra, na Toshiba do Brasil e na Shell
Brasil (Petrdleo), no Rio de Janeiro.
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no exterior, com portos efi-
cientissimos de grande cala-
dos, mas também com uma
das maiores frotas de navios
graneleiros (bulk-carriers) de
grande porte do mundo, tudo
isto integrando-se a Centros
de Distribuicao de minério de
ferro, como o construido na
Malasia, em Oman ou os utili-
zados em varios portos chine-
ses. Esta eficientissima capa-
cidade logistica, combinada
com a qualidade “premium”
de seus produtos, permite
a Vale manter-se competiti-
va no principal mercado do
mundo, o Asiatico, apesar do
mesmo situar-se a uma dis-
tancia de nossos portos cerca
de 3 vezes maior que a dos
nossos principais competido-
res, os australianos. Nao me-
nos importante, os Centros de
Distribuicdo também permi-
tem uma maior capilaridade
em nossas vendas (venda em
lotes/volumes pequenos para
clientes asiaticos de porte me-
nor), e principalmente a sua
utilizagdo como estacdes de
mistura (“blending”), de miné-
rios, o que nos permite ofere-
cer uma qualidade especial de
produto combinando de for-
ma otimizada as melhores ca-
racteristicas quimicas e meta-
lUrgicas de varios minérios de
origens diversas e distantes,
como os que produzimos em
Carajas, no Para, e em Minas
Gerais. Por que mencionamos
isto? Porque estamos confian-
tes que em 2017 este produto,
que denominamos Brazilian
Blend, tera sua qualidade, be-
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neficios técnicos e logisticos
cada vez mais reconhecidos,
assim consolidando sua pene-
tracdo neste mercado asiatico.

RB - Desde a sua chegada
no Japao, quais implemen-
tos foram realizados nos ne-
gocios da empresa?

Blanco - A re-

lacdo entre Vale e
clientes e parceiros
japoneses  existe
ha mais de 60 anos.
E uma relacao nas-
cida de certas com-
plementaridades
econOmicas, mas
também de lacos
historicos e huma-
nos, tudo constru-
ido sobre solidos
alicerces de coope-
racdo e confianca.

Menciono isto
porque o negécio
minério de ferro
tem uma carac-
teristica especial:
Vocé sé pode ven-
der minério de fer-
ro para um tipo de
industria, a siderurgica. Vocé
precisa, portanto, ter conduta,
ter confiabilidade, respeitar e
construir uma reputagao. As-
sim, tenho focado muito em
ajudar a consolidar e se possi-
vel expandir a relacdo e a con-
fianca com nossos parceiros.

RB - Esta é a sua segunda
missao pela Vale no Japao.
O que o senhor considera
que mudou e melhorou nos
negdcios bilaterais?

Empresas
enxergem
potencial de
negocio novo
CoNosco.
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Blanco - Ndo s6 no Japao,
mas também em outros pai-
ses da regido, que a visdo que
as pessoas tém hoje do Brasil
é bem mais justa e verdadei-
ra, mais préoxima da realida-
de. Hoje ja encontra-se gente
pela rua que conhece empre-
sas brasileiras, que visitou o
Brasil, que consome algum
produto nosso, que apreciou
algum tipo de arte brasilei-
ra. Empresas que enxergam
algum potencial de negdcio
NOVO CONOSCO.

Os negécios vém se de-
senvolvendo de forma muito
tranquila faz décadas. Atribuo
isto a 3 fatores: 1) Desde sua
grande expansao econdmi-
ca nos anos 60/70, o Japao
precisou do minério brasi-
leiro para desenvolver sua
siderurgia, e nés precisamos
desde sempre do mercado
japonés comprando nossos
produtos. 2) Assim como a
prépria Vale, nossos clientes
sdo quase sempre grandes
empresas, com prestigio e in-
fluéncia construtiva no ambi-
to econdmico e institucional.
3) Mineradora e siderurgica
se integram complementar-
mente na cadeia da producao
siderurgica, sem praticamente
existir concorréncia entre os
parceiros. Em suma, estes 3
fatores harmonicos facilitam
a relacdo comercial. Sem du-
vida entendimentos e acordos
comerciais entre Japao e Brasil
tornam-se cada vez mais ne-
cessarios. A CCBJ, sem duvida,
poderd contribuir muito em
prol destas melhorias.
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RUMO AO BRASIL PELA ITALIA

COMPANHIA AEREA ALITALIA INVESTE EM CAMPANHAS DE SERVIGOS
PARA ATRAIR PASSAGEIROS

FUZY T AFITFRRZERRZHDIcHY —ER[E X voR—V BB ICER

POR NEIDE HAYAMA

companbhia aérea Alita-
lia vem investindo na
rota entre o Brasil e 0

Japao. A empresa realiza uma
campanha pela qual os pas-
sageiros desse itinerario pos-
suem algumas regalias e ain-
da podem conhecer a Itélia.
O Regional General Mana-
ger Asia Pacific da Alitalia no
Japao, Massimo Allegri, con-
cedeu entrevista a Revista
Brasil. Acompanhe a seguir.

Revista Brasil - Como es-
ta a evolucao da rota entre
Brasil e Japao pela Alitalia?

Regional General Mana-
ger Asia Pacific, Massimo
Allegri - A rota entre Japéo
e Brasil com a Alitalia esté
gradativamente crescendo.
Temos certeza que podemos
crescer mais se as pessoas
entenderem nossos servigos.

RB - Quais sao os planos
para 2017 em relacao a rota
Brasil-Japao?

Allegri - Comecamos uma
campanha para os passagei-
ros da Business Class no Aero-
porto Internacional de Roma,

REVISTA BRASIL

na volta ao Japao, oferecen-
do estadia de hotel durante o
periodo de transito na Itdlia.
Os passageiros também po-
dem desfrutar de servico de
limusine no final da viagem,
em Toéquio. Para os passa-
geiros do Premium Economy
oferecemos VIP lounge no
acesso ao Aeroporto de Na-
rita e Aeroporto Internacio-
nal de Roma. Pensamos em
promover mais campanhas
e servicos se a aceitacao for
boa nesse caso.

RB - Qual é a diferenca
da rota Brasil-Japao pe-
la Alitalia em relacdao
a outras compa-
nhias?

Allegri - O
transito no Ae-
roporto Inter-
nacional de
Roma é muito
facil e con-
fortavel. O
controle de
passageiros
e o termi-
nal sdo os
mesmos.
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O transito é de apenas trés
horas na viagem entre Bra-
sil e Japao. Os passageiros
podem aproveitar para fazer
compras de marcas italianas
no aeroporto, além de vinhos
e comida. Também nos orgu-
Ihamos do VIP lounge no Ae-
roporto Internacional de Ro-
ma denominado Casa Alitalia.
Os passageiros também po-
dem ficar na Itélia por alguns
dias se desejarem, pois é um
pais atrativo, aproveitando a
viagem para conhecer o Vati-
cano, fazer compras ou visitar
Roma, por exemplo.

RB - Como o senhor ava-
lia o Brasil como destino
de viagem?

Allegri - Eu acredito que
é um mercado em poten-
cial. Muitas pessoas usam
NoOsSsOS Servicos, mas mui-
tas pessoas ainda nao sa-
bem da rota via Italia que
é muito conveniente. Pre-
cisamos aparecer mais com
nossos produtos e servicos.

RB - Mensagem final.

Allegri - O menu do jantar a
bordo ganhou o prémio "Best
Airline Cuisine" pela revista
americana "Global Traveler"
por seis anos seguidos (2010-
2015) e é o passageiro quem
escolhe a hora do jantar. Ofe-
recemos também vinhos dos
melhores estados e vinhos
sparkling "Ferrari Trento DOC".

Durante o ano de 2017, va-
mos contar com Wi-Fi e Inter-
national Roaming em todas as
aeronaves da Alitalia.
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LIDERANCA NO MERCADO

DE VINAGRE

A EMPRESA CASTELO ALIMENTOS TEM MAIS DE 100 ANOS DE ATIVIDADE NO BRASIL
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Castelo Alimentos se preocupa com a adequagdo das embalagens para o mercado japonés
HART—A-FZIXYMMEEEATBICADE/ T — I A RbEE

POR NEIDE HAYAMA

Castelo Alimentos S.A.
possui 111 anos de his-
téria no Brasil. Inicial-

mente fundada no bairro do
Brds, em Sao Paulo, comecou
produzindo vinagre, bebidas
destiladas, groselha e lico-
res. O carro-chefe é o vinagre
com variedades como vinagre
balsamico, vinagre de maca,
vinagre de arroz, vinagre de
vinho tinto, vinagre de alcool
aromatizado, vinagre de vinho
branco, etc. A empresa produz

REVISTA BRASIL

mais de 70 milhdes de litros
de vinagre por ano, ou um ter-
¢o do mercado interno desse
item, se mantendo como lider
do ranking nacional.
Atualmente, os produtos da
empresa estdo presentes na
Argentina, Bolivia, Paraguai,
Angola, Cuba e Japao. Para o
mercado japonés, a empresa
fez adaptagdes nas embala-
gens de vinagres, palmitos,
temperos e vinagres balsami-
cos afim de atender as exigén-
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cias do consumidor japonés.

A empresa vem diversifican-
do sua linha de produtos ao
longo dos anos a fim de atingir
maior participa¢ao nos merca-
dos nacional e internacional. A
Castelo Alimentos tem a pre-
ocupacdo de acompanhar a
tendéncia do consumo mun-
dial, com produtos praticos
que proporcionam mais sabor
aos consumidores.

O coordenador de Comex,
Jodo André de Alencar, do Ex-
port Department da Castelo,
concedeu entrevista a Revis-
ta Brasil a respeito das novas
iniciativas da empresa no Ja-
pao. Acompanhe a seguir:

Revista Brasil - Quais pro-
dutos da Castelo sao comer-
cializados no Japao? Quan-
to é em volume? O merca-
do japonés corresponde a
quantos por cento do total
exportado pela empresa?
Esse nimero vem crescendo
a cada ano?

Joao André de Alencar -
Hoje comercializamos a li-
nha de vinagres, palmito,
temperos e vinagres balsa-
micos (framboesa, maracuja
e com azeite de oliva extra
virgem). Nosso crescimen-
to de faturamento no Japao
nos ultimos 5 anos foi na or-
dem de 20% a 25% ano.

RB - Quais as dificuldades
que foram superadas para
entrar no mercado japonés?
Foi preciso alterar alguma
parte da composicao origi-
nal dos produtos?

Alencar - Nao digo di-
ficuldades e sim adapta-
¢ao. As empresas tém que
aprender a ser moldar e
aprimorar embalagens dos
produtos para o mercado
japonés, pois somente com
isto e com trabalho conjun-
to com o parceiro/importa-
dor é que se tem éxito.

RB -Quais sdao as novida-
des da Castelo para 2017 no
Brasil e no Japao?

Nosso

diferencial
sao produtos
cultivados
em paises
tropicais.
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Alencar - Estamos com
muitas novidades, uma delas
jd comegamos em 2017 estar
com estoque pronta entrega.
Palmito de pupunha 180 gra-
mas - rétulo e padrdo em ja-
ponés, em vidro de 12 unida-
des voltado para necessidade
do mercado. A embalagem
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normal é de 300 gramas com
15 unidades.

RB -Qual é o diferencial do
produto da Castelo em rela-
¢ao a um similar japonés?

Alencar - Nosso diferen-
cial sdo produtos cultivados
e confeccionados em paises
tropicais, como o palmito, pi-
menta biquinho, vinagres bal-
samicos com frutas tropicais
como o maracuja. Entao sao
produtos unicos, com sabores
Unicos, com precos competiti-
vos e excelente qualidade.

RB - A empresa também
comercializa shoyu e vi-

nagre de arroz no Brasil.
Como tem sido a aceitagao
desses itens tipicamente
japoneses? Quanto se pro-
duz? Como conseguiu pro-
duzir esses itens usados
pelos japoneses?

Alencar - A Castelo hoje
no Brasil comercializa muito
o molho de shoyu, vinagres
de arroz e também uma su-
per novidade o tempero para
sushi.

Nossa producdo de vinagre
de arroz/tempero para sushi
foi de aproximadamente 2
milhdes de litros em 2015 e
estamos prevendo ainda um
aumento para esse ano, visto
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que é tendéncia as pessoas
cada vez mais provarem ou se
interessarem pela culindria ja-
ponesa no Brasil.

A Castelo possui producao
prépria com base na matériapri-
ma arroz, fermentado o proprio
arroz, inclusive fabricamos mar-
ca propria para varios clientes
de food service para o mercado
japonés no Brasil.

RB - Mensagem final.

Alencar - A Castelo estd
preparada para atender
quaisquer necessidades do
mercado japonés juntamen-
te com o nosso distribuidor
exclusivo - Imai.

Transferéncia da Producéo de Inicio da Inicio da
unidade fabril vinagre em producao de producao de
para Jundiai, garrafas plasticas palmito em azeitona em
interior do Estado conserva conserva
de Séo Paulo TIZAFVIIRNLA AU—T¥ET
DEXHA—D JULZYIIKE AERRYA
BHEM ST/ HEERA AR
FHPRIEERR D 2 >
FFA—\
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Lancada linha
de temperos
como alho e sal,
shoyu, pimenta,
ketchup,
mostarda, etc.
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Lancamento do
primeiro vinagre
balsamico
produzido no
Brasil
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Lancamento de Lancamento
molhos para de extrato de
salada tomate em
embalagem de
H>5H copo e lata, além
(NS de milho verde e
F55 ervilha enlatados
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Linha de molhos
para salada na
versao light
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Lancamentode
azeite extra virgem
eazeite de oliva
100% puro, além
de temperosem
p6, palmito picado,
vinagre de alcool
comalho e creme
de balsamico
tradicional
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Aniversario
de 110 anos e

Lancamento do

sumo de limao

lancamento de e ampliacéo
vinagre de vinho delinhade
tinto Cabernet conservas e
Sauvignon molhos para
e créme de lanches
balsamico
framboesa LEVERTHTE.
RN
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FAMILY TO FAMILY

A FRASE EXPRESSA O ESPIRITO DO SERVIGO

KYODAI REMITTANCE

ZDOEEN FafcE “KYODAI REMITTANCE DfE#ZzRULTWET

este ano, tem-se o re-
gistro de mais de 2,1
milhées de estran-

geiros morando no Japao.
Estima-se que cerca de 250
milhdées de trabalhadores
deixaram suas terras para
trabalhar em outros paises
ao redor do mundo a fim de
sustentar suas familias. Cen-
tenas ou milhares de pesso-
as viajam através da através
da belt zone, criada ha cerca
de 20 anos entre a Africa
do Norte, Oriente Médio,
Sudeste Asiatico e América
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Central, em busca
de melhores condi-
¢Oes de trabalho.

A renda gerada
por esses migran-
tes é automatica-
mente transferida
para os paises de
origem, onde re-
sidem as familias.
Assim a Kyodai
vem trabalhan-
do para assegurar
essa transferéncia
bancaria tranqui-
la. Muitas vezes,

os funciondrios da
Kyodai tém opor-
tunidade de con-
versar com 0s mi-
grantes e cada vez
mais cresce o nu-
mero de pessoas
com forte respei-
to e confianca no
Japao e no povo
japonés.

A Kyodai atua
todos os dias para
ajudar essas pes-
soas que vieram
ao Japao para tra-

Presidente da Unidos Co., Ltd., Yuichiro Kimoto
BASH V- RRAORBREARNE—H K

RENSHBONKEL<LBEHT
BRIV =Nk 2D0H%E
AR AFHEADARINELOR
W B E > TRONBINAIRE
THOMERLSRENESH
EicBeglLErd, Z0EEDH
BERAL—IANDXERLITS
DO EDRETY,
IBER>EAZSULIEED AL
EREIIRIDBOIIH. S
bREEZLDHLANEERERERA
IERHUBVWEREEBRDOZZE>
TESNBZEICENEINET,
WiesTXavd1,11320E

FIBE "BE" IKE5N.
EORKEDEZEEDHICHE
BERSNTWHARIC.HAE®

[ICIIDRCFEREBOENZLT
Z20h%9,

FNHNOWTIEF BEREWS
BWITSYRMEZFDOEM.
HRICEWTEDZLOEL D
SE@EINETIEIC.BTE
NB2EDEMELTVET,

*FavFd1-LIyy2VRER
KBt =—KX(F2010
FORICEBAXRESEEXEEEL

balhar para a felicidade de
suas familias. A empresa
acredita que esses esforcos
vado garantir uma confianca
continua no Japao.

REMESSA

Desde o registro do servi-
¢o, em junho de 2010, como
um operador de negécios
de transferéncia de fundos
e especialista em remessas
no exterior no Japéao, pelo
Director of the Kanto Local
Finance Bureau, a Unidos
Co., Ltd. tem se empenha-
do no trabalho voltado aos
estrangeiros residentes no
Japdo com o nome de Kyo-
dai Remittance. A empresa
diz que conseguiu confian-
¢a de bancos e dos povos
ao redor do mundo, néao
apenas pelo volume de re-
messa, mas pela qualidade
dos servicos. Em outubro
de 2014, foram registrados
cerca de 80 mil membros.
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RECURSOS HUMANOS

A Kyodai Remittance oferece meio se-
guro para enviar fundos ao exterior, mas
também servico com prego baixo e mais
rapido do que o convencional por bancos.
No entanto, o valor maximo para uma re-
messa € limitado a um milhao de ienes.

Em 1 de maio de 2014, a Kyodai Remit-
tance langou um servico de remessa de
fundos para todos os bancos da zona do
euro e dos Estados Unidos, sendo o pri-
meiro a ser oferecido por um operador
japonés de transferéncia de fundos. Em
julho de 2014, a Kyodai Remittance langou
um servico para remessa de fundos para
todos os bancos na China continental.

Com excecao dos paises com san-
¢6es como Coreia do Norte e Ird, a Kyo-
dai Remittance é agora o Unico ope-
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rador de negdcio de transferéncia de
fundos capaz de oferecer um servico
de remessa para todos os paises (regis-
tro de 150 paises e regides), bem como
servico de remessa para contas banca-
rias em muitos paises, com excecao dos
paises africanos.

A empresa tem a convicgao de que re-
cursos humanos qualificados sdo indis-
pensdveis para garantir a prestacao de
servicos de alto nivel aos clientes de va-
rios paises. Por isso, a Kyodai Remittance
emprega funcionarios de 12 paises com
capacidade para falar diversos idiomas.

A empresa possui sede em Gotan-
da, Téquio, além de agéncias em Shin-
juku, Kanagawa, Gunma, Tochigi, Aichi,
Osaka e Fukuoka.
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Workshop de capoeira organizado pelo Setor Cultural da Embaixada do Brasil
BAT VI KEEILRBEEDHRIASDT—IavT
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FOTOS: JESIMIEL LOPES E MARCIO SAIKI

FESTIVAL BRASIL,

POR NEIDE HAYAMA

apoeira, musica, danca
e muita comida brasi-
leira vao aproximando

japoneses, brasileiros e estran-
geiros em geral no Festival
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Cerimonia de abertura do Festival Brasil
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Cantora Paula
Lima encanta o
publico
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Brasil 2016, organizado pela
Camara de Comércio Brasileira
no Japao. Neste ano, foi a dé-
cima primeira edicao do even-
to que aconteceu nos dias 16 e
17 de julho, no Parque Yoyogi,
em Téquio.

Estima-se que cerca de 100
mil pessoas estiveram presen-
tes no local. Entre as presen-
cas ilustres o presidente da
Ajinomoto, Takaaki Nishi, que
declarou adorar o ambiente
do festival. Ele foi agraciado
com o prémio CCBJ Awards
Person of the Year 2015.

O representante da Mitsui,
Takao Omae, enfatizou que
"essa festa continua linda". A re-
percussao do evento também
acontece no Brasil. A cantora
Paula Lima, convidada especial
neste ano, disse que ja tinha
conhecimento do Festival. Ela,
o cantor Jr. Mendes da banda
Jah Live e a Turma da Mbénica
vieram especialmente do Brasil
para os shows em Yoyogi.

O presidente da Comissao
Organizadora do Festival Brasil,
Arthur Muranaga, analisa que "o
evento ja conquistou inimeros
fas no Japao, mostrando o po-
tencial da comunidade nipobra-
sileira”. A CCBJ agradece a todas
as pessoas que contribuiram
para o sucesso do evento.

O Festival Brasil teve o patro-
cinio de Mitsui, Qatar Airways,
Vale, Latam Airlines, Caixa Eco-
nomica Federal, Brasilica Grill
Sanshin Transportes. O apoio
foi da Embaixada do Brasil em
Toéquio, Ministry of Foreign
Affairs of Japan e Tokyo Metro-
politan Government.
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URL: http://www.tunibra.co.jp
E-mail: tunibra@tunibra.co.jp
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GENTE NO FESTIVAL BRASIL
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Familia de musicos

Para a familia Ramos, qualquer
som vira musica. Até mesmo o ruido
da colher batendo na panela ecoa
diferente para Mariangela e os trés
filhos dela (Vinicius, Camila e Luis).
Todos sdo musicos por paixao her-
dada dos pais e avos. “Ouvimos de
tudo, sem preconceito. Mas a Cami-
la prefere JPop e musica em inglés,
enquanto os filhos homens gostam
mais de rap Eu me mantenho firme
as raizes”, afirma Mariangela.
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Alegria do brasileiro

Mizuki Nishiguri guarda com ca-
rinho a foto tirada trés anos atrds
com o ex-jogador da selecédo japo-
nesa, Ruy Ramos, durante o Festival
Brasil. Tinha sido a primeira vez que
0 japonés ia a essa festa. Ele gos-
tou tanto, que agora volta sempre,
acompanhado do amigo brasileiro
Alexandre Assano que mora ha 19
anos no Japao, onde ficou paraplé-
gico depois de sofrer um acidente.
“Aqui sentimos o calor humano e a
alegria do brasileiro”, diz.
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Velhos amigos

Os professores japoneses Tomoko
Kashide e Toshinori Saito foram vo-
luntarios da Jica no Brasil por dois
anos. Da convivéncia com os mora-
dores locais, nasceu a paixao pelo
Brasil. Uma vez por ano, eles con-
seguem reviver um pouco as coisas
boas do Brasil, matam saudades da
comida e ainda reencontram velhos
amigos no Festival Brasil. Atualmen-
te Saito é responsavel pela classe in-
ternacional em uma escola publica
da cidade de Fujisawa (Kanagawa),
onde auxilia alunos estrangeiros na
adaptacao ao sistema de ensino ja-
ponés. Tomoko trabalha no Comité
de Educacao da cidade de Takasaki,
na provincia de Gunma.
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Suingue do samba

O percussionista, cantor e profes-
sor de danca japonés Gary Sugita,
64 anos, conheceu o suingue brasi-
leiro quando crianga, assistindo ao
filme “Aldé Amigos” (da Walt Disney).
A animacao tinha o papagaio Zé Ca-
rioca retratando o tipico malandro
carioca. Em 1981, Gary criou o grupo
Vamos, rebatizado Unidos do Urba-
na em 1984, para ensinar e divulgar
o samba no Japao.
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Guardman e o amigo
Baiano

Fabio Nakashima tinha 12 anos
quando comecou a jogar futebol na
escola ao lado do japonés Hiroka-
zu Hijikata. A amizade se estendeu
para a capoeira. A dupla esteve no
Festival Brasil desse ano com outro
nome: professor Fabio Baiano e o
monitor Guardman, do grupo Mes-
tre Alabama de Hachioji (Téquio).
Fabio virou Baiano durante uma
temporada na Bahia, onde apren-
deu capoeira com o mestre Alaba-
ma. “Fiquei impressionado quando
pela primeira vez encontrei japone-
ses praticando capoeira em Téquio”,
disse. Hijikata ganhou a alcunha
“Guardman” do mestre Alabama.
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Dupla caipira japonesa
Armando e Marina sdo japoneses,
mas cantam a musica brasileira no
Japao ha muito tempo. Ela viajou
ao Brasil em 2004, descobrindo o
samba e o choro. “A musica de raiz
€ uma das mais dificeis porque cada
musica € uma histéria”, explica Ma-
rina a respeito do estilo que mais
gosta. Armando completa: “As mu-
sicas sao historias da vida na roca,
da terra”. A preferéncia dele é pela
viola caipira que toca ha cinco anos.
“Muitos brasileiros que vivem no
Japao nos chamam para tocar Tido
Carreiro. Foram eles que nos ensina-
ram o que é ser violeiro”, concluiu.
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PREVENCAO PSICOLOGICA

NPO SABJA FAZ CONVENIO COM GOVERNO JAPONES PARA GARANTIR ATENDIMENTO

NPOHEY+

POR NEIDE HAYAMA

psicélogo, muitas
vezes, é procurado
quando ja existe al-

gum problema com a pessoa
ou algo relacionado a ela.
Mas a consulta preventiva
também faz parte da atuagao
desse profissional. E o que
alerta o psicélogo Raphael de
Almeida. Ele vem atendendo
gratuitamente, em média, 20
brasileiros por semana no Ja-
pao desde agosto.

Ele atende pela NPO Sabja
(Servico de Assisténcia aos
Brasileiros no Japao), num
convénio inédito da WAM
(Welfare and Medical Servi-
ce Agency), do Ministério da
Saude, Trabalho e Bem-Estar
do Japao. Isso foi possivel
pela atuacdo dos executivos
da entidade, diretor Toshio
Shibasaki e auditor Hiroyuki
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GRATUITO AOS BRASILEIROS NO JAPAO
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Shimizu. O contrato com o
psicélogo Raphael é de trés
meses e depois outros profis-
sionais vém do Brasil até mar-
¢o, fim do ano fiscal japonés.

Almeida conta que em
alguns casos o atendimen-
to se encerra em uma vez,
mas o ideal seriam de trés a
quatro consultas. Além do
atendimento presencial, ele
também conversa com os pa-
cientes por telefone ou por
skype. Desta forma, segundo
ele, ha procura de brasileiros
de todo o Japao.

IMIGRANTE

Embora o status da comu-
nidade brasileira no Japao
tenha se elevado para o grau
de imigrante, o psicélogo
notou que os brasileiros ain-
da se questionam de onde é
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Realizacédo
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o seu lugar. “Muitas pessoas
vém ao Japdo com o obje-
tivo de juntar dinheiro e s6
pensam no trabalho. Quando
nao conseguem concretizar
esse sonho se sentem fracas-
sados, deixando de se abrir
para as oportunidades que o
Japao pode oferecer no cres-
cimento profissional e pesso-
al”, comentou Almeida.

Entre os problemas mais fre-
quentes, ele aponta como de-
pressao, sindrome do panico,
problemas familiares e pro-
blemas nas escolas dos filhos.

CRIANCAS

No caso das criancas bra-
sileiras no Japao, Almeida
avalia que uma das grandes
dificuldades é a longa jorna-
da de trabalho dos pais. “Isso
dificulta a comunica¢do com
os filhos. Precisa-se de mui-
ta energia na educacao dos
menores”, observou. Um dos
problemas enfrentados pelos

BULLYING
(2107,

M nao quer ir na escola
N EBER

M fica deprimido

B ELRAAREKT

menores consiste no bullying
nas escolas. Almeida alerta
que o agressor geralmente
escolha a vitima fragil. Uma
crianca estrangeira pode ser
um “alvo facil® por ser dife-
rente dos demais numa clas-
se japonesa. Mas o agressor,
conforme ele, também preci-
sa de ajuda. “O agressor pode
ser vitima de algum proble-
ma em casa ou alguém pode
estar fazendo bullying com
ele”, destacou, aconselhando
os pais a falarem do proble-
ma com os professores ou
com a direcdo do estabele-
cimento de ensino. f
Nos consulados brasi-

leiros de Hamamatsu
e Nagoia também
ha atendimento ¢
psicolégico pela |
NPO Sabja. Os
psicélogos sao |
Irineu Silva e{
Norika Jo res-
pectivamente.

Psicélogo
Raphael
Almeida atende
pessoalmente,
por telefone ou
por skype
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a seguir alguns sinais que podem indicar
do menor ter problemas de bullying:

WU SDHEDELRIKIRISATDED,

B baixo rendimento escolar

N BEDET

I nao tem vontade de sair de casa
B AHUEED ST

Telefone / WAL EEZEES: 050-6861-6400
homepage/ ii—L~—: http://www.nposabja.org/
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TRABALHO PSICOMOTOR PARA
CRIANCAS BRASILEIRAS

A EMPRESA KIRARI ATENDE CERCA DE 200 CRIANGAS,
OFERECENDO TERAPIA PARA AJUDAR NO DESENVOLVIMENTO GLOBAL

ZEBYIR—

POR NEIDE HAYAMA

riancas e jovens brasilei-
Cros (entre 1 ano 6 meses e
18 anos) que apresentam
necessidades especiais (hipe-
ratividade, déficit na fala, autis-
mo, déficit de atencéo, etc) no
Japéo, contam com unidades
da empresa Kirari (também co-
nhecido como “Projeto Carinho”
pela comunidade brasileira),
que faz parte do grupo Kuraze-
mi. Atualmente o Kirari atende
aproximadamente 200 criancas
oferecendo terapia individual
ou em grupo com profissionais
brasileiros nas areas de psicolo-
gia, fonoaudiologia, pedagogia,
psicopedagogia e fisioterapia.
As unidades voltadas para
brasileiros ficam em Ota (Gun-
ma), Hamamatsu, Fukuroi e Ko-
sai (Shizuoka), Toyohashi, Toyota
e Anjo (Aichi) e Suzuka (Mie).
A psicdloga Gilmara Machado
Martins explica que o trabalho é
auxiliar ho desenvolvimento glg-
bal da crianga.
Para isso, € preciso que

REVISTA BRASIL
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tenham a carteira de-
nominada “Tsuusho
Jyukyusha-cho”, emi-
tida pelas prefeituras,
a fim de conseguir
atendimento  pelo
Kirari. Apos a elabo-
racdo do plano indi-
vidual, a frequéncia é
de pelo menos uma
vez por semana.
“Fazemos um tra-
balho multidiscipli-
nar para que a crianga consiga
desenvolver habilidades da
vida didria, competéncias, pro-
cedimentos e atitudes que sao
importantes para torna-la inde-
pendente produtiva e feliz em
diversas areas do desenvolvi-
mento”, diz Gilmara. Em geral, o
periodo da manha é reservado
para atender os menores em
idade pré-escolar e as criancas
em idade escolar sdo atendidas
no perlodo da tarde (segumdo o

DFEZFEDIHDRE =X

Psicéloga
Gilmara Martins
destaca que

o trabalho é
multidisciplinar
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Unidades possuem profissionais como psicélogos e pedagogos que falam a lingua portuguesa
BEISRILNAILEOTEZHRRDEL EHEZRE
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De acordo com Gilmara, “a
maioria das criangas brasileiras
atendidas pelo Kirari frequenta
a escola japonesa e apresenta o
diagnéstico de autismo que in-
depende da lingua”. O autismo,
é um transtorno do desenvolvi-
mento que geralmente aparece
nos 3 primeiros anos de vida e é
caracterizado por problemas na
comunicacdo, na socializacdo e
no comportamento. As causas do
autismo ainda sdo desconhecidas,
mas a pesquisa na area é cada vez

AUTISMO

A seguir alguns sinais que podem indicar que a crianca tem

autismo:

M nao olha nos olhos ou evita
olhar nos olhos mesmo quando
alguém fala com ela, estando

bem préximo;

m dificuldade em relacionar-se
com outras criancas, preferindo

ficar sozinha;

B nao dar funcionalidade aos

brinquedos;

M nado usa imaginacao quando

brinca;

W leva o braco de outra pessoa

para pegar os objetos que

mais intensa. Nao existe cura para
0autismo, no entanto, um progra-
ma de tratamento precoce, inten-
sivo e apropriado melhora muito
a perspectiva da crianca com
autismo. “Hoje, com o tratamen-
to correto, muitos dos sintomas
do autismo podem melhorar,

mesmo que algumas pessoas |

permanecam com alguns deles
durante toda a vida. A maioria
das pessoas autistas consegue
conviver bem com suas familias
e sociedade”, finaliza.

deseja;
m faz movimentos

estereotipados e repetitivos
com o corpo (por exemplo
andar na ponta dos pés,
balancar o corpo para frente e

para tras, etc.);

&

m tem dificuldade para se

adaptar a uma nova rotina,
ficando agitada, podendo
se autoagredir ou agredir os

outros.
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PSICOLOGOS PERCORRERAM 11 CIDADES COM CONSULTAS E WORKSHOPS PARA
PROFISSIONAIS DA EDUCACAO E PAIS DE ALUNOS
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POR ALEXANDER KANASHIRO

palavra japonesa Kaeru,

cujo significado pode ser

voltar (&%), transformar
(Z%23%) e o animal sapo (&),
que consegue viver tanto
no ambiente aquatico como
no terrestre, dd& nome ao
projeto que desde 2008
auxilia na inclusdo escolar e
social para criancas brasileiras
que residiram no Japdo ou
retornaram ao Brasil.

Em Sao Paulo (SP), uma equi-
pe coordenada pela professora
e psicdloga Kyoko Nakagawa
atua no trabalho de intervencéo
psicolégica, social, psicopeda-

REVISTA BRASIL

gogica, acompanhamento e re-
forco escolar de 83 criangas de
35 escolas das redes municipal e
estadual. A iniciativa conta com
apoio da Secretaria Municipal
de Educacdo de Sao Paulo e do
IPEDESC (Instituto de Pesquisa e
Desenvolvimento Educacional,
Social e Cultural), com patrocinio
da Fundacéo Mitsui Bussan.
Profissionais do projeto estive-
ram no Japao durante o més de
outubro para realizar workshops
de artesanato e prestar assis-
téncia psicopedagdgica. Com o
apoio da Mitsui e a colaboragao
da NPO ABIC (Action for a Bet-

Psicélogos
Raphael de
Almeida, Lilian
Yamamoto e
Kyoko Nakagawa
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ter International Community),
Kyoko e a psicéloga Lilian Tidori
Konta Yamamoto percorreram
11 cidades ministrando semi-
narios e atendendo consultas.
A psicdloga Lidia Tsukayama
fez parte da equipe como intér-
prete. O psicélogo Raphael de
Almeida, que integra a equipe
no Brasil, e atualmente atende a
comunidade brasileira na juris-
dicdo de Téquio através da NPO
Sabja (Servico de Assisténcia aos
Brasileiros no Japao), participou
de alguns eventos.

Baseada em relatos de pais e
professores sobre criancas bra-
sileiras portadoras de necessi-
dades especiais como autismo,
Transtorno do Déficit de Aten-
¢do e Hiperatividade (TDAH),
dificuldades de aprendizagem,
entre outros casos, Kyoko de-
cidiu dar énfase na educacao
infantil durante esta visita. Os
eventos reuniram intérpretes,
educadores que atuam em es-
colas brasileiras, japonesas, or-
gaos de apoio e pais de alunos.

Para Kyoko Nakagawa, mui-
tas criancas estao sendo iden-
tificadas com disturbios de
aprendizado e autismo por
uma falta de estimulo dos pais
na fase que antecede a escola.
“Dessa vez estou orientando
aos pais para estimularem es-
sas criancas para que elas pos-
sam desenvolver habilidades
e aptiddes”, comentou.

Entre 2002 e 2003, a psicéloga
Lilian Tidori Konta Yamamoto
morou e trabalhou em Shizuoka
(Fukuroi e Numazu) e Shiga (Na-

gahama), vivenciou a realidade
do trabalhador dekassegui e
retornou ao Brasil para cursar a
universidade e posteriormente
a pds-graduacéo. Sobre as crian-
¢as que retornaram e ingressa-
ram em escolas do Brasil, Lilian
conta que o choque cultural
é inevitavel, mas a adaptacdo
acaba acontecendo. “As crian-
cas estranham bastante. Princi-
palmente quando védo para as
escolas publicas. Mas algumas
se adaptam bem rapido e ensi-
nam, por exemplo origami para
as outras”, diz.

De acordo com o psicologo
Raphael de Almeida, que no
Brasil atendia as criancas retor-
nadas e hoje, no Japao, oferece
aconselhamento a muitos pais,
0 preparo e a estrutura familiar
sdo fatores que influenciam
diretamente na adaptacdo da
crianga em qualquer lugar. “O
brasileiro ndo cultiva o habito de
se organizar e traz essa desorga-
nizacdo para ca. A falta de orga-
nizacdo financeira desorganiza
um casamento, desorganiza
uma familia e desorganiza uma
crianca que quando esta final-
mente enturmada numa escola
acaba precisando voltar ao
pais de origem”, analisa.

Para os psicélogos, a par-
te financeira é importante,
mas nao deve determinar
o futuro dos filhos. “Ouco
pais falando que estdo
se sacrificando pelas
criangas, mas vejo que,
as vezes, elas sao as
maiores prejudicadas
nesse processo”’, consi-
dera Kyoko.

Tradutora
Rosangela
Kubozono
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Professora
Luciana Ota (a
esq.) e Elba Silva

CCBJ
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Sabrina Kaibava e equipe prestam assisténcia A ll\\ K
n T N BOINYT S
para 14 criangas brasileiras com dificuldades na A (B

aprendizagem e/ou no desenvolvimento motor,
linguistico, cognitivo e comportamental na cidade
de Toyohashi (Aichi). O projeto foi criado ha dois
anos para oferecer acompanhamento em por-
tugués para as criangas da regido atendidas pela
rede de assisténcia educacional infantil Kodomo
Kirari nas areas de psicologia, fonoaudiologia, fi-
sioterapia, pedagogia e psicopedagogia.

Para Sabrina, um dos principais obstaculos do
trabalho é a aceitacao dos pais em relacdo a situa-
¢ao dos filhos. “Quando eles aceitam, os resultados
sdo mais rapidos. Em compensacao, outros nao
admitem mesmo com o diagndstico em maos e
temos de convencé-los para haver uma colabora-
¢ao conjunta”, revela.
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Com a exposicao de relatos de
experiéncia e aconselhamento
de profissionais, a tradutora Ro-
sangela Kubozono se sente mais
segura ao passar as orientacoes
aos pais na escola ginasial em que
atua. “Fazemos a ponte entre a
familia e a escola. Muitas vezes os
pais procuram informacdo, mas
ndo tém o dominio do idioma.
Essa orientacdo detalhada do
Kaeru facilita bastante. E muito
bom ter os psicélogos do Brasil
vindo ajudar aqui”, diz Rosan-
gela que esteve na palestra de
Toyohashi com participacdo de
20 inscritos.

Luciana Ota, professora de
uma escola brasileira, destaca
que as informacgdes recebidas
no semindrio serdo relevantes

| ANSZIVAN:S

em sala de aula. “Temos mui-
tos alunos chegando do Brasil
e esse evento serve de capaci-
tacdo e aconselhamento para
lidar melhor com os alunos e
todo o entorno que os envolve”,
opina, ressaltando que terd uma
base maior na hora de conver-
sar com os pais ou responsaveis.

A equipe do projeto Kaeru
retornou a Sao Paulo manifes-
tando o desejo de que as crian-
¢as que vivem entre Brasil e
Japao, assim como o sapo, que
simboliza a iniciativa, e que
sofre metamorfose até chegar
a idade adulta circulando em
dois ambientes, também cres-
¢am e sejam capazes de viver
e transitar por duas culturas e
dois ambientes distintos.

CCBJ BOUNENKAI
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Sabrina Kaibava (a esq.) e Sakura Okoshi trabalham na
unidade Kirari de Toyohashi
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tes. A Camara também agradece as se-
guintes empresas que ofereceram brin-
des para os sorteios: Alitalia, Brasilica
Grill, Barbacoa, Grupo Imai e Tucano's.
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CHURRASCO DA CCBJ

Camara de Comércio Brasileira no Japao

(CCB)) realizou um churrasco no dia 27 de
agosto, no prédio da Brastel, em Téquio. Estive-
ram presentes mais de 60 pessoas. A entidade
agradece a Imai Group, Brasilica Grill e Brastel
pelo preparo das carnes e toda estrutura para
o evento. O churrasco contou com a ajuda de
membros da Japan BBQ Association. O evento
foi animado pelos cantores e musicos Mariange-
la, PJ Samba, Paulo Silva e Marquinhos Ramos.
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NOVOS ASSOCIADOS

A CCBJ agradece e da as boas vindas para os

novos associados que ingressaram neste ano.

PESSOA FiSICA PESSOA JURIDICA

Eduardo Hiagon CI&T Japan

Toshio Hisada Jenoptik Japan
J-rights
Matsuura Giken
The Fenix
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( Camara de Comeércio Brasileira no Japao
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A CCBJ

A Cémara de Comércio Brasileira no Japao (CCBJ)
foi fundada em 2001, com o objetivo de aumentar o
intercambio econdmico entre o Brasil e o Jap&o. E
uma entidade sem fins lucrativos, que atua com o
apoio da Embaixada do Brasil em Téquio. A CCBJ
possui também registro no Ministry of Economy,
Trade and Industry (METI) do Japéao.

ATIVIDADES

A CCBJ organiza palestras e seminarios com foco no
desenvolvimento de negdcios para publicos brasileiro

e japonés. A entidade também recebe autoridades
brasileiras no Japao, mantém contatos com érgaos
japoneses, dividindo os trabalhos em comités. E uma
instituicao com representatividade em diversos setores
e regides, permitindo identificar oportunidades e
construir um melhor ambiente de negdcios.

A CCBJ possui representantes nas regides de Aichi,
Kansali, Kita Kanto e Minami Kanto. Anualmente a
entidade organiza o Festival Brasil, que, desde 2006, em
Téquio, reune mais de 100 mil pessoas para divulgar os
negdcios e a cultura brasileira aos estrangeiros. Desde
2010, também organiza o CCBJ Awards -

Person of the Year, premiando um empresario brasileiro
e um empresario japonés que mais se destacaram no
relacionamento bilateral entre os paises.

BENEFICIOS

Ao se tornar associado da CCBJ, vocé e sua empresa
poderao ampliar sua rede de contatos. Através do
suporte da Camara para facilitar o desenvolvimento de
oportunidades de negdcios no Brasil, no Japao e entre
0s dois paises, a sua empresa tera acesso a outros
associados, instituicdes e profissionais que poderéo
contribuir no incremento de seu “networking” e no
desenvolvimento de novos negdcios e parcerias.

ONLINE

A CCBJ vem atualizando noticias na homepage (www.
cchj.jp), no Facebook e Youtube (Camara de Comércio
Brasileira no Japao). Se vocé clicar em curtir na pagina
do Facebook, recebera as informacdes das atualizacdes
de notas.

—iR#EEA EE7 SV IVEBIREREIE
BT SV IRHHCCB))E. BAET SV
FEIOME ., KUTERI LS R BT LA BHIE L T20014IC
BITENE LIz ERDT 5V IVAEEDOZED T T,
IFEFERE L CEBLTVE T 2 CCB JIFA%K
DRFFEEL L BAESS TOET, 2013F48,
HESEACEYE LT,

EHBARE

BARETZVIVDE I X AREZ BRET HEER YT
ST—%ZRELTVE I . £l . I oVIbHh 6Dz yay
DZRIF AN BROEZHEE -FfRE D20 M aE%ETT
STV EININEEZIBE AN MEY - [LFRIE
LUEDREERTIT>THIETMElE L L Et
2 —PtEE H/N— L EVRRAARF 2T HEH
HIKVBVWREBZEVE I CEABIBLTOE T,

C CB JIXEH. B9, LBk, mERIc TN ZTNRE
HEEREBELTVNET, 200 6 ELUBETZVILTITA
TANIVERERCEEL. 1 0 FAEBASHEGE .
T2 DXAEREY X A EREFELFIT TOET,
201 0FNSIXCCB JZEICKIICCBIT7—R,
IN= e F T A — 1 m L. T TV ILAERR
ADHHOSHEDZEERICRLEMLIEAZREL
TWE T, £/CCBJIEFiesp (Y27 S\ O T 2:E88) v
SEBRAE (722 LA/ \EEZIEWE) S hinE & iE
ATHEIET,

FlmEld

CCB JOREBIIEREVNDTEIE BT PHiETzD
S2HDORY NI %ELFBIETT,CCBICEMLTT
VI BRBEICBITAEI R AT RF1ZT4DH
BEMZE ST EAHCENTEX T s D E R,
HEFRGEEEDIRICKI.ZFDXY N T—UDHEZED
RS/ ==y BT AECTLLD,

FSA4 U —ER

CCBJIE. R—LR— (www.ccbjjp). Facebookd

YoutubeX— CRHTIEHZ EHANICEHLCEYE

9, Facebook X—I DLW RIRZ >V ZH T S BHIER
TEWRITET,




T —

96

FEASEBUAN/EMPRESAS ASSOCIADAS

Alfainter
Travellnc.
03-5473-0545
TURISMO

Bt

AlivenCo.,
Ltd.
03-5413-7722
COSMETICOS, PRODUTOS
HIGIENICOS

L3S - HERS

Alitalia-
Compagnia
Aerea
italianaS.p.A
03-3568-1603
TRANSPORTE, CARGAS
&t

Avance
Corporation
S/A
0586-43-4511
RECURSOS HUMANOS
AHRE

Bancodo
Brasil
03-3213-6660
FINANCEIRO

S

BellTechInc.
0566-25-7111
SERVICOS

YR

K.K.Brain
03-5775-3251
SERVICOS
H—pRg

BrasilFoods
JapanK.K.
0354475954
COMERCIOEXTERIOR
5

Brastel Co.,
Ltd.
03-5637-5900
TELE(OMUNI(A(ﬂO
T+ S&15

FINANCEIRO

e

Brazil-Japan
Ethanol Co.,
Ltd.
03-3669-9500
ENERGIA

TIVE—

Bompex
JapanlLtd.
045-791-5563
COMERCIOEXTERIOR

=]

B-Wedge Co.,
Ltd.
0538-45-3901
SERVICOS

H—ERE

Brasil
Turismo Co.,
Ltd.
03-3593-8787
TURISMO

|

REVISTA BRASIL

Caixa
Economica
Federal
03-6269-3026
FINANCEIRO

&

CcC
Corporation
03-5746-0900
MiDIA

RERE X747

Certec
06-6245-1761
RECURSOS HUMANOS
AERE

CI&T Japan,
Inc.
03-5778-4980
IT- &5

Comunicativo
Co.,Ltd.
03-5856-0172
MiIDIA
[RERE A 7T

Conrad
Tokyo
03-6388-8000
SERVICOS
YR

KK.
Contemporary
Tech
03-5689-0968
RECURSOS HUMANOS
At

EasyTravel
Service
03-6869-0409
TURISMO

3

K.KEcoShine
03-4550-1508
SERVICOS

Y%

Ernst&
Young
Advisory
Co,, Ltd.
03-3503-1490
CONSULTORIA
avHILETE

Embaixada
doBrasil
03-3404-5211
EMBAIXADA

KfERE

Embratur
03-5565-7591
TURISMO

Bt

Florazul
06-6841-7638
SERVICOS
H—ERg

Fruta &Fruta
Co., Ltd.
03-6272-9081
ALIMENTICIA

ol

Global
Internacional
LLC
029-896-8090
SERVICOS

H—E2%

G&C
Corporation
0594-25-8353
COMERCIO EXTERIOR

=]

HelmsCo.,
Ltd.
045-501-0818
COMERCIOEXTERIOR
g5

Human-iCo.,
Ltd.
042-643-2086
RECURSOS HUMANOS
A&

Ikemitsu

Enterprises
Co., Ltd.
03-6459-0480
COMERCIOEXTERIOR

g5

ImaiGroup
Co., Ltd.
03-3260-6060
COMERCIOEXTERIOR

g5

IPCWorld
Inc.
03-3534-3291
MiDIA

[RERIE AFAT

ItatJapan
Asset
Management
03-3539-3900
CONSULTORIA
AVHILEVE

Itad
Unibanco
03-4329-1111
FINANCEIRO

o

JanusCo.,
Ltd.
03-5925-6740
CONSULTORIA
avyIavk

Jenoptik
Japan
045-345-0002
SERVICOS

H—ERE

JetbrasCo.,
Ltd.
03-5913-9552
TURISMO

o

J-rights
03-4540-1051
SERVICOS
H—ERE

Kanwajuku
Ltd.
Department
Brasia
03-4360-8627
SERVICOS

H—ERE

Kao
Corporation
03-3660-7111
COSMETICOS, PRODUTOS
HIGIENICOS

iES: - BERS

Kawasaki
Heavy
Industries,
Ltd.
03-3435-2111
INDUSTRIAPESADA
BT

K.K.Taiyo
Corporation
0297-34-1101
RECURSOSHUMANOS
AHRE

K.K.T.S.
0495-34-1075
RECURSOSHUMANOS
A&

Kowa Co.,
Ltd.
0270-21-8155
RECURSOSHUMANOS
AR

Lead-Off
JapanCo.Ltd.
03-5464-8170
COMERCIOEXTERIOR
=L

LATAM
AirlinesGroup
03-5695-1642
TRANSPORTE, CARGAS

E

Marsh
Japan,inc.
03-5334-8200
CONSULTORIA
aAvHILEv b

K.K.
Matsuura
Giken
053-589-5317
RECURSOSHUMANOS
AR

MediaBrazil
050-3766-4138
MiDIA
LERE-AT4T

Mitsubishi
Heavy
Industries,
Ltd.
03-6716-3111
AUTOMOTIVO

BEE

Mogi Shouji
0466-52-5467
CONSTRUCAO
BB E

my-koubou
Co.,Ltd.
03-5830-0512
SERVICOS

Y—ERE

NaturaFoods
06-6732-4128
ALIMENTICIA

|a&

Nippon
Amazon
Aluminium
Co,, Ltd.
03-3278-8831
MINERACAOE
SIDERURGIA

b B3

NipponFruit
JuiceCo,, Ltd.
03-6453-6737
COMERCIOEXTERIOR
=L

Nippon
UsiminasCo.,
Ltd.
03-3201-6501
MINERACAOE
SIDERURGIA
e

NissanMotors
Co.,Ltd.
045-523-5133
AUTOMOTIVO

BEE

Nissei
Corporation
Co,, Ltd.
0270-76-4477
COMERCIOEXTERIOR

=t

Nomura
Securities
Co., Ltd.
03-3211-1811
CONSULTORIA
avHIvavk

Organization
toPromote
Japanese
Restaurants
Abroad
03-5733-2585
NPO

FFEFIEE

Othersidelnc.,
03-5530-1803
SERVICOS

H—ERE

PinheiroNeto
Advogados
5511-3247-
8419

ADVOCACIA

i

PJ-Partners
(Tucano's)
03-5784-2661
SERVICOS
H—pRg

PwCJapan
03-3546-8480
CONSULTORIA
aAvHILEb

cJ

Regro Co.,
Ltd.
03-5985-7800
SERVICOS

H—ERE

Sanshin

Transporte
Co,, Ltd.
0568-72-3958
TRANSPORTE, CARGAS

EH

SeaTrade&
AgencyCo,,
Inc
045-640-6211
TRANSPORTE, CARGAS

EH

Simonceninc.
03-5830-3608
SERVICOS

YR

ServiceAct
0270-75-4934
RECURSOS HUMANOS
AMiRiE

SERVICOS

H—ERE

SevenBank,
Ltd.
03-3211-3060
FINANCEIRO

S

Suzaninc.
0276-48-6045
TRANSPORTE, CARGAS

EH

Sunshine
City
Corporation
03-3989-3531
CONSTRUGAO

B FEE

T

TMK-
Tadocoro
Mutsuki
Kougyou
0466-53-8034
METALMECANICA
SR

Television
Aichi
Broadcasting
Co,, Ltd.
052-243-5830
MIDIA
LEREAF(T

TheFenix
052-625-4952
SERVICOS

YR

Tozzini
Freire
Advogados
55115086-
5226

ADVOCACIA

P

™I
ASSOCIATES
03-6438-5517
ADVOCACIA

e

TunibraTravel
JapanCo,,Ltd.
03-6222-8345
TURISMO

gt

Turismo,
Latinoinc.
03-3792-9000
TURISMO

Wt

UnidosCo.,
Ltd.
03-3280-1025
COMERCIOEXTERIOR

g5

ValeAsiaK.K.
03-5401-2971
MINERAGAOE
SIDERURGIA
S5 - %50

WEGEletric

Motors
Japan Co.,
Ltd.
045-550-3030
METALMECANICA
A

Wondertable,
Ltd.
(Barbacoa
Grill)
03-3379-8050
SERVICOS

Y-z

Camara de Comércio Brasileira no Japao
HEHIZDIEIREM

WorldLinks
CompanyLtd.
049-288-4401
SERVICOS

Y—ERE

Y

Yudensetsu
Co,, Ltd.
045-500-5190
CONSTRUCAO

EER - EhE

Osnomesdas
empresassdodos
associadosna
categoriaPessoa
Juridica. O cadastro
deassociadosna
categoriaPessoa
Fisicanaofoi
publicado por
causadalegislacao
japonesa.
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Como se filiar a CCB]J

PELA INTERNET:

Vocé pode efetuar o cadastramento através da internet,
acessando o endere¢co www.ccbij.jp.

Clique no link [Associe-se a Camara! Cadastro On-Line] e

preencha o formulério eletronico. Siga os passos do cadastro,
informando seus dados e em seguida envie para a CCBJ. Depois

voceé recebera um e-mail no enderego cadastrado para dar
continuidade em seu cadastramento.

PAGAMENTO DE ANUIDADE:

O valor da taxa de anuidade varia de acordo com o tamanho

de sua empresa. Veja a tabela de taxas abaixo.

TERMOS E TAXAS

Estudante ¥ 10.000 (+ imposto)

Pessoa Fisica

Pessoa Juridica com mais de 300 funcionarios ¥ 100.000 (+ imposto)

Pessoa Juridica estabelecida fora do Japdo
com menos de 300 funcionarios

Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao
com mais de 300 funcionarios

FORMA DE PAGAMENTO DA ANUIDADE PARA PAGAMENTOS
NO JAPAO

Nome: Camara de Comércio Brasileira no Japao - CCBJ
—MREEATER T 2 Vi TR

Banco Tokyo-Mitsubishi UFJ (= Z 5B RUFJEETT)

Agéncia: Aoyamadori Branch & L@

Tipo da conta: Futsu 3@

Conta: 0181786

Para que possamos identificar o seu pagamento, por favor
escreva no campo de identificagdo o nome de sua empresa.

IMPORTANTE: FILIAGAO

Primeira instancia - Do preenchimento e envio do cadastro
A abertura do processo para a sua filiagdo a CCBJ somente
tera inicio mediante o preenchimento integral e envio da ficha

de cadastro para a CCBJ.

Segunda instancia - Da aprovacao da filiacao

Apds o recebimento do seu cadastro e da anuidade, o
Comité Executivo, composto por dois diretores, fara a
avaliagdo de seu cadastro para que a sua empresa seja
aceita como membro da CCBJ. Este processo se faz

necessario para proteger a CCBJ da filiagdo de empresas
com idoneidade dubia ou que ndo tenham alinhamento com

0 pensamento e a missdo da CCBJ.

Terceira instancia — Envio da fatura

Apods a confirmagdo do pagamento, o processo de filiagdo

sera concluido.

REVISTA BRASIL

¥ 20.000 (+ imposto)

Pessoa Juridica com menos de 300 funcionarios ¥ 50.000 (+ imposto)

¥ 50.000 (+ imposto)

¥ 100.000 (+ imposto)
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VISITAS NA CCBJ e CCBJZRIAICDULNT

As visitas a sede da CCBJ deverdo ser agendadas com antecedéncia
através de contato telefénico ou e-mail.
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A CCBJ esta atendendo no
seguinte endereco:

T 107-0061 Tokyo-to,
Minato-ku Kitaaoyama
1-4-1 Rangee Aoyama 507

T107-00615RREB AX
EFLT—4-1
>>IrFI507

Tel: (03) 6447-2833 e Fax: (03) 6447-2834  Email: adm@ccbj.jp

A Castelo nasceu no Brasil ha mais de um seéculo. E voce também
pode experimentar esses sabores!

Vinagres, balsamicos, temperos, palmitos & muite mais.

Qualidade, tradicdo & mais sabor para os seus pratos| Experimentel

Castelo was born in Brazil for more than a cenfury, And you con also
try these flavors!

Vinegars, balsamic, spices, palm hearts ond more.

Quality, tradition and more flavor to your dishes! Try it!

Importador e distribuidor no Japao:
Imporier and distributor in Jopan: —
IMAI LIMITED ——

S&S BLDG ==

- 4F6-36,SHIN-OGAWAMACHI, -
SHINJUKU-KU,TOKYO
162-0814 JAPAN —
Phone 81-3-3260-6060
FAXB81-3-3260-6072




www.pwc.com/jp

Ajudamos no seu
sucesso no Brasil

Contamos com a presenca de profissionais brasileiros no escritério de
Toéquio, assim como profissionais japoneses em Sdo Paulo. Nés, juntos,
ajudamos no seu sucesso no Brasil.

HAICIZTSVIWAD., T3V IIEHANDEEEL
HARREDT VNV HEREME K H>THR—FLTVET,

A PwC Japdo e a PwC Brasil tém, juntas, cerca de 10 mil profissionais. A PwC Brasil tem 19 escritdrios
capazes de atender o cliente em todo o territério nacional. Contamos com a presenca de profissionais
brasileiros no escritério de Téquio, assim como profissionais japoneses em Sao Paulo. Nosso networking
permite apresentar uma solucédo de forma rapida e efetiva aos nossos clientes. Temos uma equipe
especializada em auditoria e consultoria para novos negécios, M&A e p6s M&A (integragdo). Neste
momento de desafio, estamos preparados para ajuda-los com novos investimentos, fusées e aquisicdes,
além de auxiliar na reestruturagio e integracdo pds-fusdo ou aquisigdo (PMI).
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PwC Japan

T104-0061 HUstAHILKIREES -2 1-1 A H) W ikt = )L | TEL: 03-3546-8650 | Email: pwcjppr@jp.pwe.com
PWC JapanZILb—7 &, BAICHFBPWCTO—/N\IL Ry T—I DAL N—T7—LBLVZhSDOEERH (PWCHS-HRBEEEETEA. REBEEEA.
PwCIaXHILT 2T ERE. PWCTRNASHF)—ERSH. PWCHRELEAN. PWCHRELEALET) ORMIFTT, FEANIRILTEEETV. HE
(DEHEENEDD, BEEBLIVTI2TILA YN T2T . Fa=IWTRN(H Y= B EFEOY—EREIF1T7UMIRHL VT,

© 2016 PwC. All rights reserved. PwC refers to the PwC network and/or one or more of its member firms, each of which is a separate legal entity. Please see
www.pwc.com/structure for further details.



