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CCBJ,
10 anos de

BYEARS
Camara de Comércio Brasileira no Japéo

EH7 72V #Em

realizacoes

( J Camara de Comeércio Brasileira no Japao
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seguranca mais rigidas

« R TA L b b
e as teorias mais revolucionarias.

Em mais de 50 anos de histéria, a Petrobras se tornou uma das maiores empresas de energia do mundo. E lider na acumulacgao petrolifera da histéria do Brasil, o pré-sal. Para superar esse desafio, a Petrobras usa a mesma estratégia
exploracao e producao de petroleo em aguas profundas e ultraprofundas e ja esta produzindo naquela que é a maior de sempre: pesquisa, tecnologia, investimento e seguranca. Se o futuro € um desafio, a Petrobras esta pronta.

m PETROBRAS

www.petrobras.com O DESAFIO E A NOSSA ENERGIA
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m PETROBRAS

www.petrobras.com CHALLENGE IS OUR ENERGY
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Vale. Comprometida
com o Japao

em uma relacao

de longo prazo.

As relacdes entre Brasil e Japdo comecaram a se estabelecer com a chegada dos primeiros imigrantes japoneses
ao Brasil. Desde entdo, mais de cem anos se passaram e os lagos de amizade entre os dois paises foram
se tornando cada vez mais fortes. E a Vale, uma mineradora global presente em 38 paises, tem o Japdo como
um dos seus principais mercados. Nao so6 pela forte relagdo com as industrias japonesas, mas por uma relacéo
de parceria e respeito que comecou a ser construida muitos anos atras. Neste momento em que o mundo V
VALE

todo esta com os olhos voltados para o Japao, a Vale reafirma a sua parceria com a terra do sol nascente.
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Fazer do seu voo uma
boa experiéncia € a nossa
maneira de dizer:

VOe sempre com a gente.

—

Uma boa viagem é aquela que a gente aproveita antes mesmo do avido
pousar. E a bordo de nossas aeronaves é assim: vocé conta com carddpio

internacional, revista exclusiva TAM, monitores individuais e independentes,

filmes e seriados, canais de dudio, além de jogos multiplayer e contelidos
infantis. Tudo isso para que vocé jda comece a aproveitar a viagem antes
mesmo de chegar ao destino. Voe conosco de Toquio para Sdo Paulo e Rio
de Janeiro via Londres, em codeshare com companhia aérea parceira.

Acesse www.tamairlines.com, ligue (+81) 3 6745 5656 ou consulte
seu agente de viagens.

-
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10 ANOS DE EMOCOES

END 104

mensagem que gostaria de deixar

para essa edi¢do comemorativa pelos
0 anos da Camara de Comércio Bra-
sileira no Japao, é de agradecimento.

Foram 10 anos de emocoes!

Emocao em receber um convite da Casa
Imperial e poder participar da Festa da Pri-
mavera. O Imperador, Imperatriz, Principes e
Princesas, todos eles pararem em minha frente
para cumprimentar e agradecer pelo que esta-
mos fazendo na relagdo entre o Brasil e Japao.

No CCBJ Awards 2010, a emocao de home-
nagear dois grandes empresarios, um do lado
japonés e outro do lado brasileiro, ambos res-
peitados e conhecidos pelos empresariado dos
dois paises, que foi realizado em um local muito
elegante com a presenga inicial do ex-primeiro
ministro Junichiro Koizumi, demonstrando
que a entidade ja tem o respeito da comunidade
e autoridades dos dois paises.

Emocdo em poder ajudar as pessoas que fo-
ram atingidas pelo grande desastre ocorrido
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em marco de 2011, através do Movimento Brasil
Solidario.

Emocado emreceber o Press Award, em nome
da Camara, que foi agraciado como a entidade
empresarial representativa, indicado através
de uma votacao entre a comunidade e mem-
bros da midia aqui no Japao.

No tdltimo Brazilian Day, que ocorreu no
parque Yoyogi, em Téquio, com a apresenta-
cao da Banda Blitz, eu tive a oportunidade de
subir ao palco num momento que considero
o climax da apresentacdo da banda. E nes-
ta ocasido, pude ver do palco, a multiddo de
brasileiros e brasileiras juntos com japoneses
e japonesas dancando e cantando. Naquele
momento fui invadido por uma forte emocao
em saber que toda aquela gente estava extra-
vasando alegria, em poder estar no parque,
sentindo um pouco de Brasil no Japdao. Mas
ao mesmo tempo sabendo que muitas pesso-
as que ja estdo vivendo um longo tempo no
Japao, esperam o ano todo contando os dias
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para que possam participar do evento.

Emocao em saber que, para muitos, aquele
dia sera um dia inesquecivel na vida deles, e
mais emocionado pelo fato de que a CCBJ é
um dos agentes responsaveis em proporcio-
nar este dia para eles.

Emocao em receber a homenagem da As-
sembleia Legislativa do Estado de Sao Paulo,
pelos relevantes servicos prestados para a re-
lagdo Brasil - Japao.

E ainda muito emocionado e ao mesmo
tempo orgulhoso em saber que comecamos
do zero e em 10 anos construimos uma his-
téria, participamos da histéria e também fi-
zemos diferenca nesta relagao entre o Brasil
e o Japao.

E neste ano que comemoramos os 10 anos
da criacdo da CCBJ, tenho a certeza que a
CCBJ como entidade continuara o seu cami-
nho de sucesso, pois sempre teve a colabo-
ragao de todos que também participam com

muita emoc¢ao.
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Comdlls foralsomi

Osvaldo Kawakami, Presidenteda CCBJ
JNEFZXT)VE - CCBIRTE
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A histéria da CCBJ pelos seus diretores fundadores
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Camara de Comércio Brasileira no Japéo
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THOMAS DECOENE

“Naquela época havia necessidade
de um foro, onde empresarios e
entidades podiam se juntar e debater
o relacionamento comercial entre os
dois paises. Fiquei muito honrado
dos colegas me elegerem presidente.
UM DOS MARCOS DA CCBJ,
NO INiCIO, FOI A PALESTRA
QUE REALIZAMOS COM 0
PRESIDENTE DA NISSAN,
CARLOS GHOSN, que gentilmente
aceitou o convite. Isso fez com que a
Camara ficasse famosa e ganhasse
status de entidade de bom nivel. Na

minha época, o Japao estava numa
fase de alta na economia. Assim,
entendo que tem sido tarefa dificil para
Osvaldo Kawakami manter o nimero
de associados. Sinto que ele tem feito
trabalho excelente e representa a
maior empresa brasileira no Japao. 0
fato de Kawakami ter sido eleito por
mais vezes demonstra o bom trabalho
executado por ele. E uma satisfacéo
ver que a CCBJ dura até hoje.” (Thomas
DeCoene, socio do Fundo de Investimento
Maua Sekular e sécio fundador da Global
Capital Access LLC)
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OSVALDOD KAWAKAMI

EARS
(amara de Coméreio Brasileira no Japio

fEH7 72V &#E M

“A Petrobras tinha aberto
escritorio no Japao ha pouco
mais de um ano. Sabendo da
responsabilidade de ser a maior
empresa do Brasil, abragamos o
movimento de criagdo da CCBJ,
que surgiu para ajudar pequenas
e médias empresas. Com essa
congregagao, a Camara passa

grandes companhias do Brasil, 0
Festival Brasil/Brazilian Day Japan,
a Revista Brasil, 0 CCBJ Awards,

o0 recebimento do Press Award,

a homenagem da Assembleia
Legislativa do Estado de Sao
Paulo, a participacéo na Festa da
Primavera com a presenca dos
imperadores, etc. FORAM 10

a ter representatividade e ser ANOS DE MUITAS EMOGOES.
reconhecida pelas autoridades. NOSSOS AGRADECIMENTOS
Desde o primeiro momento AS EMPRESAS E PESSOAS

conseguimos sucesso. Criamos QUE CONTRIBUIRAM NOS 10

ANOS DA CAMARA. E muitos
outros desafios seréo vencidos
com a forca de todos.” (Osvaldo
Kawakami, presidente da CCBJ ha
nove anos e General Manager do
escritorio da Petrobras no Japao)

a homepage, a marca da CCBJ,

o Festival Brasil, além de firmar
parcerias com Sebrae, Fiesp, TV
Globo Internacional, etc. Dentre
as conquistas, podemos destacar
palestras com empresarios de
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JOSE LUIZ VIANA DA CUNHA

“Nao existia um organismo que pudesse ajudar e desenvolver
as oportunidades comerciais entre os dois paises. Gostaria
de salientar a participagéo da querida Varig, Banco do Brasil,
Petrobras, Vale, Banespa, os Muranaga, Embaixada e outros
que a memoria ndo ajuda. COM MUITA SATISFAGAO
VEJO QUE A CCBJ CRESCEU E PODE ORGANIZAR
EVENTOS COMO O BRAZILIAN DAY. Estive ha trés anos
em Toquio e pude ver 100 mil pessoas no Parque Yoyogi.

Ja 10 anos se passaram e vemos a importancia de algo

que se construiu e teve éxito, contribuindo para ampliar as
relagOes entre os dois paises, ajudar empresas e pessoas e,
sobretudo, promover o Brasil. Parabéns a CCBJ e as pessoas
que fizeram e fazem parte desta historia.” (Jose Luiz Viana
da Cunha, assessor da Presidéncia da Embratur - Instituto
Brasileiro de Turismo)
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FUNDACAO

té a década de 1990, a
presenca de empresas
brasileiras no Japao se

restringia a algumas companhias
estatais e privadas que man-
tinham escritérios em Toéquio,
como Varig, Banco do Brasil,
Banco América do Sul, Banespa,
Usiminas, Companhia Vale do
Rio Doce, Tunibra e Cooperativa
Agricola de Cotia. Nao havia sede
de producdo de empresas brasi-
leiras no arquipélago. Em 2000, a
Petrobras inaugurou seu escrito-
rio na capital japonesa. A entrada
dessas companhias servia para
promover o fluxo de informacoes,
recursos humanos, materiais e fi-
nanceiros do Japao ao Brasil.

Por outro lado, com a reforma
da lei de imigra¢ao adotada pelo
governo japonés em 1990, que
permitiu a concessao de visto de
residente para descendentes de
imigrantes niponicos, uma onda
de trabalhadores brasileiros co-
mecou a chegar ao Japao. O nu-
mero de brasileiros no pais pas-
sou de 100 mil no ano seguinte
e depois saltou para mais de 200
mil em 2000, deixando a comuni-
dade brasileira cada vez mais pre-
sente dentro da sociedade local.

Nesse cendrio, eu, que ja havia
vivido no Rio de Janeiro e manti-
nha contato com as principais em-
presas brasileiras no Japao atra-
vés do trabalho no JBIC (Japan
Bank for International Coope-
ration), participava das reunides
realizadas quase que mensalmen-
te com os representantes dessas
companhias e da Embaixada, e
sugeri convidar o presidente da
Nissan, Carlos Ghosn, para fazer
parte dos membros.

Os representantes da Embaixa-
da nos apresentaram o exemplo

dos Estados Unidos da Améri-
ca, onde as empresas brasileiras
formavam Camara de Comércio.
Em 2001, foram escolhidos os
dez membros fundadores: Banco
do Brasil, Banco América do Sul,
Banespa, Petrobras, Companhia
Vale do Rio Doce, Varig, Interna-
tional Press, GE Capital, GE Me-
dical (empresa onde eu trabalha-
va na época) e Advocacia Masato
Ninomiya, além da Embaixada
Brasileira no Japao, que entrou
como observador.

Para utilizar o termo “Camara”
no nome da entidade, era indis-
pensavel pedir autorizacao do Mi-
nistério da Economia, Comércio
e Industria. Solicitamos também
a participacao das empresas ja-
ponesas, cujas atividades tém li-
gacao com o Brasil. No dia 28 de
setembro de 2001, oficializamos o
pedido de cadastro de Camara de
Comércio e recebemos a aprova-
¢ao no dia 22 de outubro. No dia
2 de novembro, realizamos a as-
sembleia geral de fundacao e nas-
ceu a CCBJ, a primeira entidade
do género formada pelas empre-
sas da América Latina no Japao.

Hiroyui Shimizu

Itau Asia Securities Ltd.

Membro do Conselho de Diretoria da CCBJ
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LEONARD MURANAGA

de Comércio Brasileira no Japdo
EHT 7 9V % & il i
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“Ser um dos fundadores da CCBJ foi uma conquista muito importante,
pois marcou a presenga empresarial brasileira no Japéo. Creio que
UMA DAS MAIORES CONQUISTAS FOI 0 RECONHECIMENTO
POR PARTE DO GOVERNO JAPONES E BRASILEIRO DA
CONFIABILIDADE DA CCBJ COMO INTERLOCUTOR, assim como
de sua representatividade no meio empresarial japonés e brasileiro e na
pujante comunidade brasileira do Japdo. Outra conquista foi a realizagéo
do Brazilian Day Japan, que busca a divulgacao e integragéo da cultura
brasileira aos japoneses. Desejo parabenizar a todos os associados e
dirigentes da CCBJ pelos 10 anos de fundacéo e muito sucesso e éxito.”
(Leonard Muranaga, sdcio e responsavel pela area de Contencioso
Trabalhista de Takahashi

e Habara Advogados
Associados; e socio de
Matsuoka e Muranaga
Consultoria Ltda., ambos em
Sao Paulo)

CCBJ contava com 52
membros iniciais, in-
cluindo 19 empresas

brasileiras e pessoas fisicas. O
primeiro presidente foi o belga
Thomas DeCoene, que traba-
lhava na GE Capital na época.
Casado com brasileira, ele havia
vivido no Brasil por um longo
periodo. O embaixador brasilei-
ro da época ocupou o cargo de
presidente emérito. No inicio,
a administracdo da Camara
funcionava dentro do prédio da
Embaixada, num espaco gentil-
mente cedido pela representacao

CCBJ Awards

Hiroyuki Shimizu, Carlos Ghosn e Kyoko Tsukamoto durante palestra
promovida pela CCBJ em 2002
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diplomatica brasileira. Mais tarde, instalamos um escritério no bairro de
Akasaka. O primeiro evento promovido pela CCBJ, em marco de 2002,
foi uma palestra de ninguém menos que Carlos Ghosn (foto acima).
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MASATO NINOMIYA

“Participei da constituicdo da Camara, pois
achava que era necessaria a existéncia de uma
entidade que representasse os interesses das
empresas brasileiras sediadas no Japao e das
empresas japonesas interessadas no Brasil.

A CCBJ conseguiu, ao longo destes 10 anos,
ocupar lugar de destaque no Japao. Basta ver
suas realizagdes com festas, encontros, almocos

e jantares bem frequentados por brasileiros e
japoneses. FIRMOU SUA POSICAO COMO
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RIS TMEL. 77NV ADBHAANBINE T 28— 4 —
PUERRAX VAR REZWAIW S 07, AT
ZHiSEEGHIERE Lo Z i LTv5,CCBIIZZ

IMPORTANTE ORGAO QUE INTERLIGA 0S
DOIS PAISES. A CCBJ, com sua abrangéncia e
confiabilidade, goza de prestigio também junto a
nossa Embaixada e consulados. Esta de parabéns
a CCBJ pelos 10 anos, que gracas a lideranca

de Osvaldo Kawakami, que vem liderando os
empreendimentos da Petrobras no Japdo, vem
servindo e continuara a ser importante vinculo de
ligacdo entre os dois paises.” (Masato Ninomiya,
advogado)
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PRINCIPAIS ATIVIDADES

CCBJ comecou suas atividades como a principal orga-
A:izagéo privada brasileira no Japao, e tem promovido
Imocos-palestras, semindrios sobre o Brasil, encontros
com delegacoes governamentais e nao-governamentais vindas
do Brasil, trabalhos conjuntos com a Nippon Keidanren (Fede-
racao das Organizacoes Economicas do Japao) e as Camaras de
Comércio de outros paises. A entidade publica também a Revis-
ta Brasil (lancada em 2005) e organiza eventos como o Festival
Brasil (desde 2006, quando realizou o primeiro evento no Par-
que Meiji) e o CCBJ Awards. Além de desenvolver intercambios
econdmicos, oferece apoio as atividades culturais e esportivas e
também a busca de solucoes de problemas enfrentados pela co-
munidade brasileira no Japdao. A CCBJ criou também comités re-
gionais como os de Tokai e de Gunma, que ja estdo atuando em
suas areas. Em 2011, comecou a realizar atividades soliddrias na
sociedade japonesa, distribuindo bicicletas, desinfetantes e ou-
tros materiais para as vitimas do terremoto e tsunami de marco,
em parceria com a Embaixada do Brasil e empresas brasileiras.
Depois do primeiro presidente Thomas DeCoene (GE Capital),
Osvaldo Kawakami (Petrobras) assumiu o cargo em 2003.
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— YEARS
(amara de Coméreio Brasileira no Japio
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“Antes da criacdo da CCBJ, nos ja atudvamos

de maneira informal, ajudando brasileiros que
queriam fazer negdcios com os japoneses. Foi uma
experiéncia gratificante e me sinto muito orgulhoso
de ter sido um dos fundadores da CCBJ. 0 tempo
passa rapido e a Camara completa 10 anos de
existéncia. Desejo a todos que participaram da
criacio da CCBJ e aos seus atuais lideres muito
sucesso e QUE CONTINUEM AJUDANDO 0S
BRASILEIROS A FAZEREM NEGOCIOS E SE
ESTABELECENDO NO JAPAO, um pais que amo
muito e tenho excelentes recordacgdes do tempo que
tive a oportunidade de viver nesse pais.” (Renato
Neves, Presidente da Vale International SA)

FUTURO DA CCB]

s relacoes bilaterais nipo-bra-
sileiras nos ultimo dez anos
foram marcadas com aconte-

cimentos importantes como as visi-
tas reciprocas dos chefes de governo
(em 2004, o premié Koizumi visitou
o Brasil e no ano seguinte, foi a vez
do presidente Lula viajar ao Japao),
Centenario da Imigragao Japonesa no
Brasil (2008), visita do Casal Impe-
rial (2008), e boom de investimentos
no mercado brasileiro depois do pais
receber o grau de investimento das
agéncias norte-americanas de classi-
ficagdo de risco. O Brasil organizara
a Copa do Mundo de 2014 e os Jogos
Olimpicos em 2016, o que ajuda a atrair
0s japoneses. Para o Japao, o Brasil
voltou a ser visto como um importante
parceiro que possui os recursos natu-
rais que nao ha no arquipélago. Além

de liderar os paises emergentes, como
um dos integrantes do BRIC, o Brasil
tem presenca maior internacional-
mente, oferecendo verbas ao Fundo
Monetario Internacional (FMI) para
combater a crise econémica europeia.

As empresas brasileiras tém amplia-
do suas presen¢as no mercado mun-
dial. No Japao, elas possuem sedes de
producdo. Por exemplo, a Vale man-
tém fébrica de producdo de niquel, a
Petrobras tem refinaria de petrdéleo e
empresa de dlcool, e outros fabricantes
brasileiros como a WEG tém entrado no
mercado japonés. Embora tenham sur-
gido algumas mudancas na lista dos as-
sociados, devido as fusoes de empresas
ocorridas no Brasil nos tultimos anos,
a CCBJ tem crescido e hoje conta com
120 empresas cadastradas.

As relagdes nipo-brasileiras abran-
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gem um vasto leque de areas. Para
desenvolvé-las, serd imprescindivel
buscar o entendimento e colaboracao
mutuos. Nessa perspectiva, a CCBJ,
que reudne empresas € pessoas com
conhecimento profundo sobre os dois
paises e disposi¢ao para incrementar
as relacoes bilaterais, tem muito a
contribuir. Para ampliar as atividades
da Camara, serd importante receber
colaboracdo das empresas brasileiras
no Japao e das japonesas que traba-
lham com parceiros brasileiros ou es-
tao interessados em procura-los. Por
1SS0, espero contar com maior nimero
de empresas associadas. Acredito que
a Camara pode contribuir para elas de
forma eficaz, através de informacoes
e servicos uteis, e crescer juntamente
com 0s novos membros, ampliando o
ramo de atividades.

ROBERTO DE CAMILLOD

F77NPUTOARLEET D7 TOREBZHNET 572121 99 84FITKALTEE,
TEH7 7NV NEE TR T 7OV BB D SRR T 230§ 5 K) Rd STz,
AARE 7 7 ONVMEORE B DBREDGE T FIT 2T EDHNIE 512, 7790
FUTHMEFEEL T LR Z R > T2 28 H ) UYWAY TO NGB & LTE
FTILTORS, ZOBE AL S B TORH H D 2L — 7 TR S 7 2 Kl
It d 5 & 5127 57, CCBIROVLIC BT 2itl D25ifih & WA D F—< R - 72
— DR L BB BV VORI AR T o 12 D37 FONHUTORENT A
TEHOI BIGTI LD 72 — 2 G2 S 0iic, CCBIIZIBDNCIRIE R fl 2 - T B L 7
ST VBN 5 Z L DAL ZIFT. CCBIR A ARV b M F L s o720 E
PR AT Bt E T 72D 7 IO D BREEBIRRPL ALK HICEELToH
A= PHINESHEDBH 5 NENDZDREZ T AR % 5250 R — M fiof:
Y U7z, D ED, 77 — 2SO HERUZCCBIDF S )0 S DI HI D BAEIMNZIER
ICHYETH Tz, b= A 77 — 2D WEE R & D) A A7)V F R &0
PiDHELei %K E AT FifkE UCORERE7- 23585 % 54&  CCBIDS HD &S 1L 2D
YL RD 5N B X175 2514 TR L 72, CCBIIE FHP I [E] 2 % 33 T S 25 A
BEDSERR L 72—~ KRJZETH B0 1 (B E T A3 =1, 7 TPV L)

LB DEHFITONT

Z D10EM D HIAmmE OBEfR % 4 5 &, i
[EE OGRS (200445 N5EE T, 20054F
V— 7 KiEdH) . HANTZ 7 ¥ VB R100/4
(20084) . 1EH7 IV NDEDNRARLERD 3
2 N%E 2% (20074), RERGHPET I
B (20084F) | KREMEM T 2tkic k577
D IVEEES RO 5Dk D 75 2 L
H7—L, 20144ET7 7PV - 7=V KAy T
BfE. 20164V A « 7 - VxR A 04 Y Y E
v 7l E3H o T, HERDHTD 7 720
DEHENRE > T05, £/4277PVIER
Dfh - BPFRHAE & LT, ER AT
R THi>TWwWaEE L THEETEHINTY»
%, 79 Y VIEBRICsHO—BA & L THEE% Y
— R 2L EBIT, FOEDHINEARRICE L
TiE, IMFICH L CERGEHR LS 2 L
[EIBEAIC & IR 2 =0 TE T 5,

77 VAR S ERRIICERZ AT, BHAR
ENTIEY 7 — L=y 7 V18, fta7
5 ADSLMAT, 73— LE&Rath s,
WE G% 7 7 P VOBLEREGHENR L TETw

5, £, 77 PNVENOMZETR R & & B
F 2B MEDOHMIUIEDL > TETNEHD
D, CCBID&BEIFHIIM % i\ F, BitE1204L
1FEICHR>T0w3,

HIDBGIE %G e b7 ) . HERED
7o DITIIAHEN 1 & Z D7 DI HH#ED—JE
WIEE 75T %, CCBIITIE, HAAME % 2
AL, HEBHRDERE D 7 D DIERDH 5%
DAZE - FADBSIML T Bk, ZNh6D
FHAmIESE O AR D —JE DMERE D 7= D12
BRIREZL, WEDZEBRILD S, 5B
CCBIDiGE) % &N T 2 7= dich, HEH 77
UMM a=T 4, 7IVNENEIDH S
B LT 7 2ICBLD & 5 HAMBEDH
NI TH Y, % DEEOSZWRFL T
W3, BNHREIC & > TS EIRHETE2E -
TEEIOPEHA & LT, FIAIGED & 2 fHik s L
T, ZINC X DEEROKRECIFEHNTE S HD
LEL T2, 5L 1% DRSEDEIRD b
&, RERFEIE Z IR WIEEINCTE S
FEPZL TS,

“Desde que cheguei no Japao, em
1998, para comandar as operagdes

do Banco do Brasil (BB) no pais e em
toda Asia, fui cobrado por empresarios
e autoridades brasileiras no Japao
pela criagdo da Camara de Comércio.

0 objetivo era auxiliar empresarios

dos dois paises em suas decisdes de
investimentos. Como o BB exercia
essa funcao institucionalmente, tratei
a questio como atividade interna até
que um grupo de empresarios, do qual
eu fazia parte, discutiu seriamente a
fundagéo da Camara. Desde as primeiras
reunioes sobre a CCBJ, foi determinante o
trabalho e a dedicacao de Thomas DeCoene,
o primeiro Presidente. Com DeCoene

a frente, a CCBJ passou a exercer

um papel muito mais abrangente do
que eu sozinho no Banco poderia
fazer. Atraiu mais de uma centena

de associados e passou a patrocinar
eventos, discussoes de negdcios e a
apoiar visitas de grandes figuras da
politica e do empresariado nacional

e abrir portas para interessados no
comércio bilateral. Foi importantissima
a gestdo de DeCoene nos primeiros
anos da CCBJ. Na saida dele da
presidéncia da CCBJ, assumiu Osvaldo
Kawakami, que expandiu enormemente
os caminhos da Camara, doando-se
integralmente & sua materializagéo e a
sua importancia reconhecida hoje por
todos. A CCBJ E UMA CONQUISTA
DA IMPORTANTE COMUNIDADE
EMPRESARIAL QUE UNE 0S DOIS
PAISES.” (Roberto de Camillo, diretor
aposentado do Banco do Brasil)
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AGENCIA PETROBRAS

CEO da companhia, José Sergio Gabrielli, ministra
palestra pela CCBJ sobre oportunidades no Brasil
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Petrobras, fez
uma brilhante
apresentacao no
almoco promovido pela Camara
de Comércio Brasileira no Japao ﬁ’—',;sz
(CCBJ), no dia 7 de Novembro, Xtr 7oA
nas dependéncias do luxuoso Ho-

tel Peninsula, em Téquio. Obser-
vadores experientes das relacoes
entre o Brasil e o Japdo avaliaram
0 evento como dos mais expres-
sivos no relacionamento bilateral
recente entre os dois paises.
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A Petrobras vem apresentando
aos empresarios, notadamente dos
grandes grupos japoneses, os da-
dos de sua recente performance,
bem como os arrojados programas
para os proximos anos, criando
grandes oportunidades tanto para
os investidores como fornecedores
internacionais. Isto ja aconteceu
na prépria Camara de Comércio,
nas dependéncias do JBIC (Japan
Bank for Internacional Coopera-
tion) ou em Salvador, Bahia, quan-
do empresérios brasileiros se reu-
niram com os japoneses.

As empresas japonesas relevam
a disposi¢do de participar deste
programa que € considerado en-
tre os mais promissores do mundo
emergente, que ganha uma im-
portancia maior no cenario mun-
dial. Muitos ja conhecem o que

INSTALAGAO NECESSARIA
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Plataformas de aguas profundas acima de 2 mil
2T A=W LOWEET T 87 4 — L

vem acontecendo no Brasil, es-
pecialmente os que acompanham
atentamente os assuntos relacio-
nados com o abastecimento vital
de energia. Na palestra recente
de José Gabrielli, houve um dado
que impressionou os participan-
tes, como o expressivo aumento
dos componentes produzidos no
Brasil nos equipamentos utiliza-
dos pela Petrobras.

Isto demonstrou aos empresa-
rios japoneses a necessidade de
ampliarem as suas produc¢des no
Brasil para continuarem compe-
titivos. Muitos estdo se apressan-
do para acelerar seus projetos no
pafs, ndo sé para aproveitarem as
oportunidades geradas pelo pré-
-sal como visando o fornecimento
para outros grandes projetos bra-
sileiros, como os relacionados com

OPORTUNIDADES
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PLANO (A SER CONTRATADO) VALOR ACUMULADO

RS

2015 2020

Embarcacoes especiais e suprimento
Filifen & RERRAAN

287

423

479 568

Plataformas de producéo (SS e FPS0)
T T 9 17 4 — 5 (SSELVFPSO)

44 54

61 94

Outros (Jacket e TLWP)
ZDfb (T % r v FELOTLWP)

78 80

81 83

a Copa do Mundo e as Olimpiadas.
Muitos japoneses ja se mostram
sensiveis na participacdo de pro-
jetos, que implicam em pesquisas
adicionais a serem efetuadas no
Brasil. A comparacdo com o que
fazem os grandes grupos interna-
cionais, que ja aderiram aos tra-
balhos como os que estao feitos na
ilha do Fundao, no Rio de Janeiro,
mostram que os grupos japoneses
estdo atrasados em comparacdo
com oS grupos internacionais.

Na platéia alguns empresarios
se mostravam impressionados com
a presenca de importantes lideres
da comunidade empresarial japo-
nesa no evento, demonstrando os
elevados interesses das empresas
internacionais nos projetos brasi-

leiros. Um dos novos participantes
destes almogos da CCBJ, notando

a importancia do evento,
perguntou-me se tais reu-
nides eram frequentes,
revelando o seu interesse
em participar de outros
que lhe permitiria estabe-
lecer contatos com os res-
ponsaveis pelos grandes
projetos brasileiros.
Eventos desta nature-
za, que contribuem de-
cisivamente no aumento
do intercambio bilateral
do Brasil com o Japao de
forma efetiva e objetiva,
poderiam ser multiplica-
dos, além dos que ja vém
sendo realizados. Mostra

—

A Petrobras vem
criando oportunidades
para investidores
e fornecedores
internacionais.
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que a Camara de Comércio esta de-
sempenhando um papel de grande
importancia nestas relacoes.
Sempre € possivel aperfeicoar
estas interessantes iniciativas,
como propiciar espagos maiores
para o relacionamento dos parti-
cipantes que se mostravam avidos
em aprofundarem ou estabelece-
rem novos contatos iniciais. Ou-
tras entidades similares, mundo
afora, vem desempenhando pa-
péis importantes no estimulo ao
intercambio com a participacdo
ampla, pois o mundo globalizou-
-se e todos participam juntos com
outros grupos dos grandes proje-

tos como os da Petrobras.

Outros dirigentes brasileiros
importantes como o da Vale, da
Embraer, do Banco do Brasil, do
BNDES e dos grandes grupos pri-
vados do Brasil com atuacdo inter-
nacional poderiam ser convidados
para participarem de eventos desta
natureza, pois nota-se o forte inte-
resse dos japoneses estabelecerem
relacionamentos com estes grupos,
montando até consércios para par-
ticiparem de alguns grandes proje-
tos brasileiros.

Paulo Yokota é economista e ja foi
diretor do Banco Central do Brasil.
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FPSO Cidade de Paraty, no Rio de Janeiro

FPSO Cidade de Sao Paulo, em Sao Paulo
8 FPSOs em construgdo para o pré-sal
=77 237 FPSO
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Em construcao
P-55 Estaleiro Atlantico Sul,
Pernambuco

P-55 P RVEEEERT, VT 72
\ )
s’

3" Em construcao
P-62 Jurong, Espirito Santo
Bifrdseh
P-62 Jurong, ZTAEY |-
B MK

e Duas plataformas auto-
elevatdria (Jack-Up) em
construgéo (P-59 e P-60) em
Séao Paulo, na Bahia
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Inclusédo de 900 Fornecedores
por ano na Petrobras
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13 novos estaleiros em

; construcao, elevando total
"ﬁ Em construgao ?a[‘?‘iO,\ SO

Em construcéo P-61 Brasfels, Rio de Janeiro WG 1 3R A3 T,
P-63 QUIP, Rio Grande do Sul B WEDbD LD LA
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D5y R A L Valor: US$ 1.2 bilhdes

P-57 Brasfels, Rio de Janeiro P-57 Brasfels, V45 v 240
Capacidade: 180 mil barris/dia
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US$ (billion)
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Investimentos no Brasil
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PARCERIA NIPO BRASILEIRA

B ER

POR MAKINO OSHIRO
pesar da crise eco-
nomica nos Esta-
dos Unidos e na
Europa, a econo-
mia brasileira tem
apresentado crescimento estavel.
De olho no potencial do consumo
doméstico no Brasil, as empresas
japonesas estdo investindo cada
vez mais no mercado brasileiro.
Para atender ao aumento de in-
teresse dos japoneses pelo Brasil,
a Camara de Comércio Brasileira
no Japao realizou a Primeira Pa-
lestra sobre o Cendrio Atual da
Economia Brasileira, no dia 23 de
junho, em Osaka. A Revista Brasil
entrevistou o principal palestran-
te da palestra, o ex-embaixador
do Japao no Brasil e conselheiro
da Mitsui& Co., Ltd., Ken Shima-
nouchi, sobre a parceria economi-
ca nipo-brasileira, a situacao atu-
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al e as perspectivas da economia
brasileira para o futuro.

Revista Brasil - Como o se-
nhor analisa o cenario atual
da economia brasileira?

Ex-embaixador japonés no
Brasil, Ken Shimanouchi - Em
poucas palavras, pode-se dizer
que a economia brasileira esta
“estavel”. Entre os chamados mer-
cados emergentes, ha paises que
dependem altamente das expor-
tacoes. Eles sdo mais vulneraveis
a queda das economias europeia e
norte-americana. No caso do Bra-
sil, o carro-chefe do crescimento
econdmico é o consumo domésti-
co e as exportacoes representam
apenas 10% do PIB brasileiro. Em
vendas de veiculo novos, o Brasil
cresceu até atingir a quarta po-
sicdo no mercado mundial, ultra-
passando a Alemanha, perdendo
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apenas para China, Estados Unidos
e Japao. Nos setores de cosméticos
e de cervejas, o Brasil hoje é o ter-
ceiro maior mercado do mundo. A
estabilidade politica, sem problemas
de atentados terroristas ou conflitos
étnicos e religiosos, é outro fator fa-
voravel a economia brasileira.

RB - Mas existe preocupacao
com a inflacdo e a alta do real.

Shimanouchi - Em comparacio
com a época em que o Brasil sofria
com hiperinflacdo acima de trés di-
gitos (100%) ou de quatro (1000%),
uma inflacdo em torno de 6% nao é
motivo de panico. A taxa de inflagdo
da India é cerca de 9% e ha outros
mercados emergentes com ndmeros
acima de 10%. A valorizagdo do real
acontece por causa da taxa de juro de
12,56%, uma das mais altas do mun-
do, que atrai os capitais estrangeiros.
Esse fator afeta as industrias de ex-
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portacao e o crescimen-
to previsto do PIB foi
rebaixado de 4,5% para
pouco abaixo de 4%.
Mas tudo isso pode ser
controlado pela forte li-
deranga que o governo
brasileiro tem.

RB - Como vai a en-
trada das empresas
japonesas no merca-
do brasileiro?

Shimanouchi - Le-
vando em consideracdo
0S Nnovos investimentos
e as fusoes e aquisicoes
feitas pelas grandes in-
dustrias japonesas, sin-
to que esta acontecendo
um novo “boom brasi-
leiro” entre as empre-
sas japonesas. Varios
fabricantes de autope-
¢as planejam entrar no mercado
brasileiro, seguindo a Toyota,
que esta construindo nova fabri-
ca la. Para empresas japonesas, é
impossivel ndo se interessar pelo
Brasil, que vai sediar dois grandes
eventos esportivos nos préximos
anos, a Copa do Mundo de 2014

Ex-embaixador do Jap&o no Brasil, Ken Shimanouchi
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Ken Shimanouchi

Formado em Letras pela Universidade de Toquio,
em 1971. No mesmo ano, ingressou no Ministério
dos Negocios Estrangeiros do Japao. Em 2002,
foi nomeado para o cargo de diretor geral do
Departamento da América Latina e do Caribe, e
em 2004, embaixador na Espanha. Desde 2006,
atuou como embaixador do Japao no Brasil durante
quatro anos. Desligou-se do ministério em 2010,
passando a ocupar o cargo de conselheiro da Mitsui
Bussan. Nascido em 1946.
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e os Jogos Olimpicos de 2016, no
Rio de Janeiro.

RB - Mas parece que as em-
presas japonesas estao com
os olhos voltados mais para
0os paises membros da Asso-
ciacdo de Nacoes do Sudeste
Asiatico (Asean).

Shimanouchi - Por causa da
distancia geografica e outras
barreiras, as empresas japone-
sas demoram mais para entrar
no mercado brasileiro em rela-
¢ao aos concorrentes europeus
e norte-americanos. Mas o PIB
brasileiro é maior do que a soma
dos PIBs dos dez paises que for-
mam a Asean e 40% maior do
que o indiano. O Brasil é rico em
recursos naturais como minério
de ferro e metais de terra rara
e é um dos maiores produtores
de soja do mundo. Além disso,
abriga 1,56 milhdo de nikkeis
que sdo nossos parceiros. O Ja-
pao deve considerar todos esses
fatores positivos do Brasil.

RB - Qual é o papel dos ni-
kkeis na economia brasileira?
Shimanouchi - Os nikkeis valo-
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rizam muito a educacao e boa parte
deles faz faculdade. Nao sao poucos
os nikkeis que hoje ocupam cargos
importantes como os de comandan-
te da Aeronautica e de juiz da Su-
prema Corte. No Itamaraty, estimo
que haja cerca de 40 descendentes
de japoneses. No caso dos fabri-
cantes japoneses, contratar nikkeis
como diretores das filiais no Brasil é
importante para ter uma boa comu-
nicagdo com os trabalhadores locais
e consequentemente para garan-

tir produtos de alta qualidade que
atendam a exigéncia dos japoneses.
Entre os descendentes de japone-
ses, mesmo os de terceira e quarta
geracao, hd muitos que comem co-
mida japonesa. Esse habito ajuda a
popularizar a gastronomia niponica
no Brasil. Muitos nikkeis, mesmo
que nao saibam o idioma, tém orgu-
Tho de suas origens e estdo dispos-
tos a colaborar generosamente com
0S japoneses que quiserem contar
com a ajuda deles. Eles sdo um pa-

INVESTIMENTO DO JAPAO NO BRASIL

HAD S DB AHERS
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Fonte: Jetro através de dados do Banco Central do Brasil
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trimonio que o Japdo tem no Brasil e
nao nos outros paises.

RB - Em sua opiniao, como deve-
ria ser a parceria bilateral entre
Japao e Brasil daqui por diante?

Shimanouchi - O sistema japo-
nés de TV digital terrestre é um bom
exemplo. O Brasil foi o primeiro pafs
da América do Sul a adota-lo e aju-
dou a vendé-lo para seus vizinhos.
Além disso, o Brasil quer desenvolver
0s recursos interativos da TV digital
e aproveita-los nas areas de teleme-
dicina e teleducagdo. Os japoneses
nao pensaram nesse tipo de uso da
tecnologia. Isso mostra que o Brasil
conhece melhor a demanda dos con-
sumidores dos paises emergentes.
Formar parceria com o Brasil nas ten-
tativas de vender essa tecnologia aos
paises da Africa, por exemplo, podera
ajudar o Japdo a conquistar os gover-
nos dessas nacoes. Acredito que, nas
outras areas econdémicas também, co-
operacao nipo-brasileira no desenvol-
vimento de novos produtos e nas ven-
das poderd gerar grandes sinergias
nos mercados emergentes.
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OS 50 ANOS ENTRE
BNDESEUBIC, &+

ano de 2012 é es-

pecial para as
relacdes entre o
BNDES (Banco
Nacional de De-

senvolvimento) e o JBIC (Japan
Bank for International Coopera-
tion). Isto porque comemora-se a
parceria de 50 anos entre as duas
institui¢des que representam os
investimentos privados entre o
Brasil e o Japao.

Para abordar sobre esse tema,
a Revista Brasil entrevistou,
com exclusividade, o presidente
do BNDES, Luciano Coutinho,
que aponta serem boas as pers-
pectivas para os proximos anos.

Entre 2011 e 2014, o BNDES
tem a previsao que serao investi-
dos cerca de US$ 915 bilhoes no
Brasil, 62,2% a mais em relagao
ao periodo de 2006 a 2009, quan-
do foram aplicados US$ 564 bi-
Ihoes no Pais. O setor com mais
injecdo de investimento é o da
industria (US$ 351 bilhoes), sen-
do que as areas de petréleo e gas
lideram o ranking (veja quadro).

Os dados foram apresentados
durante palestra do presidente

do BNDES, Luciano Coutinho, no
JBIC, mostrando que a economia
do Brasil continua crescendo,
com boas oportunidades de in-
vestimento. O evento foi em 2011,
em Téquio. Acompanhe a entre-
vista:

Revista Brasil - O BNDES
assinou um Memorandum of

O CEHATED

Understanding (MoU) com |_ A par‘ceria

o JBIC, em junho de 2011.
Na pratica, qual o resultado
para os projetos no Brasil?
Luciano Coutinho - O me-
morando € parte do processo de
atracdo de investidores e par-
ceiros importantes para o Bra-
sil. O documento firmado com
o JBIC estimula as correspon-
dentes decisdoes estratégicas
das empresas japonesas, que
tem sido ha muito tempo atores
importantes no desenvolvimen-
to de nosso pais. Este processo
é fundamental para que sejam
estruturadas fontes de financia-
mento adequadas para os gran-
des projetos de infraestrutura,
dado o enorme desafio que o pais
enfrentara por conta nao sé6 dos

existente entr
o BNDES e o
JBIC é, sem
ddvida, um
grande sucess
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BNDES®D)L

(75 NIE 5%



38

INVESTIMENTO | #&#&

PAC 2

0 PAC (Programa de Aceleragao
do Crescimento) iniciou-se
em 2007, com medidas do
governo federal de investimento
em infraestrutura, crédito e
desoneracéo de tributos para
ampliar o PIB (Produto Interno
Bruto) e gerar empregos.

Na primeira fase, o PAC aplicou
R$ 503,9 bilhdes em investimentos
em infraestrutura. A participacéo
do investimento total no PIB
passou de 16,4% em 2006 para
18,4% em 2010. Houve a criagao
de 8,9 milhdes de empregos
formais de janeiro de 2007 a junho
de 2011.

Na segunda fase, PAC 2,
somente no primeiro semestre de
2011 foram investidos
R$ 86,4 bilhdes para obras pelo
Brasil nas areas de transporte,

energia, saneamento, habitacéo e
cidadania.

PAC2LiX
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PERSPECTIVA DE INVESTIMENTO NO BRASIL
T IV T BB DIEE

S 20~06-2009 20-11-2014 VAI?I AGAO %
(US$BILHAO) (f&FL)  (US$BILHAO) (fixkiL) R (%)
Indistria T3 221 2210 351 3510 58.7
Oleo&Gés FiMA 2 117 1170 216 2160 84.3
Mineragao 22 34 340 35 350 3.3
Aco sl 16 160 19 190 16.8
Petroquimica papiiy| e 13 130 23 230 81.2
Veiculos BB 14 140 19 190 31.4
Eletronicos ERa 11 110 17 170 46
Celulose e papel | &% 10 100 16 160 51.6
Téxtil e vestudrio | 7 LV 5 50 7 70 39.1
Infraestrutura 479 141 1410 217 2170 53.8
Energia elétrica | EX 59 590 79 790 34
Telecomunicagdes | 3f= 35 350 41 410 15
Saneamento ik 15 150 23 230 56.9
Ferrovias e 11 110 34 340 202.1
Estradas bierd 17 170 29 290 71.4
Portos e 3 30 10 100 225.1
Construgdes fiid ‘ 202 ‘ 2020 ‘ 347 ‘ 3470 ‘ 72

—

EENTGE WA (- 320,
AR THEEE IR
PACICE T % & MA[RETE,

grandes eventos que sediard nos
proximos anos (Copa do Mundo
de 2014 e Olimpiadas Rio 2016),
mas também em funcdo das pers-
pectivas de crescimento da eco-
nomia brasileira.

RB - Esse memorando tem
valor de até US$ 3 bilhoes.
Esse valor significa que o Ja-
Pao vai investir esse montan-
te em projetos de infraestru-
tura no Brasil?

Coutinho - No ambito do MoU
assinado entre o BNDES e o JBIC,
estas instituicbes cooperarao
para identificar oportunidades
de apoio financeiro conjunto, no
montante total de até US$ 3 bi-
Ihoes, para dar suporte a projetos
de infraestrutura no Brasil que
porventura sejam estruturados
por parcerias nipo-brasileiras.

RB - A parceria com o JBIC
ja tem praticamente 50 anos.
Qual a avaliacao dessa parce-
ria? O que foi possivel cons-
truir com essa parceria no
Brasil?

As empresas japonesas
podem participar do PAC por
joint ventures com empresas

brasileiras.

INVESTIMENTO NO PAC (PROGRAMA

DE ACELERAGAO DO CRESCIMENTO)

JRENGET T 755 (PAC) NDOEE

AREA

Energia(geracdo, transmissao e 6leo e gas)
IRL¥ — (B A, A1l R)

Logistica (rodovias, ferrovias, portos,
aerportos, marinha mercante e hidrovias)

i (G, I 5, 22308, Wi, Ki)

Social e Urbano (metrds, urbanizacao,
habitagcé&o e saneamento)

AL 2> Ot 8k AL, ke, 2540 4E)

frit GEEFRBOR -3

\ 4

PAC1 (uss BiLHAO)
(2007-2010)

B 1RPACqmn
(2007-2010)

%2 APAC(@M«;
(20 1 0LARE)

\ 4

PAC 2 (ussBiLHA0)
(DEPOIS 2010) TOTAL

1686

6220

7906

1171

1457

3691

2222

9065

Fonte: website do Governo Federal
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Coutinho - A parceria existen-
te entre o BNDES e o JBIC é sem
duvida um grande sucesso. Para
o BNDES é uma grande satisfa-
¢do a coincidéncia da celebracgao
dos seus 60 anos no mesmo ano
em que se celebram os 50 anos de
parceria com o JBIC.

Desde a década de 50, o BNDES
opera junto com organismos mul-
tilaterais e agéncias governamen-
tais para diversificar e ampliar seu
funding. O relacionamento entre
o BNDES e o JBIC teve inicio em
1962, quando foi assinado o pri-
meiro contrato de empréstimo
com The Export-Import Bank of
Japan (JEXIM), antecessor do
JBIC. Desde entdo, foram cele-
brados 14 contratos de coopera-
¢ao financeira. O mais recente
deles foi celebrado em marco
de 2011 no ambito da Linha
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GREEN, no valor de US$ 300
milhdes, para apoio a projetos
que favoregcam a preservaciao
ambiental global e a reducao
da emissdo de gases do efeito
estufa, e promovam a eficiéncia
energética e o uso de energias
renovaveis.

Ao longo desses 50 anos, JBIC
e BNDES tém buscado perma-
nentemente desenvolver ativida-
des com o propésito de estreitar
seurelacionamento institucional.
Com a celebracdo de mais um
instrumento de cooperacdo com
o JBIC, o BNDES déa continuida-
de a sua estratégia de ampliacao
do relacionamento com institui-
¢Oes financeiras internacionais,
aumentando a escala dos inves-
timentos que realiza em parceria
com organismos multilaterais e
agéncias governamentais.
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RB - Na palestra do senhor,
no JBIC, foi apresentado inves-
timento de cerca de US$ 906
bilh6ées no PAC2 nas areas de
energia, logistica e urbano e
social. De que forma as em-
presas japonesas podem par-
ticipar do PAC2? Ja ha em-
presa japonesa participando
do PAC2?

Coutinho - As empresas japo-
nesas podem participar direta-
mente ou indiretamente, através
de joint ventures com empresas
brasileiras. Maiores informacoes
sobre o Programa poderao ser ob-
tidas mediante consulta a pagina
eletronica do Ministério do Pla-
nejamento, Orcamento e Gestdo.
E uma grande oportunidade de
investimento face a necessidade
de atracdo de parceiros e recur-
SOs para sua execugao.

137 7Y VAT TP R E B DR — LR —
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RB - Foram apresentados
investimentos no Brasil para
a Copa do Mundo e Olimpia-
das. Mas temos visto algumas
criticas de que obras podem
nao ficar prontas para esses
dois eventos. Como o BNDES
atua nesse sentido?

Coutinho - O BNDES estd
contribuindo de maneira direta
com o esfor¢o de financiamento a
obras relacionadas para a Copa e
a Olimpiada de maneira mais in-
tensa em duas frentes. Criamos
programas de financiamento es-
pecificos para as arenas onde se-
rao disputados os jogos do torneio
e para ampliar a capacidade da
rede hoteleira. E claro que existe
sempre uma grande expectativa
em relacdo ao ritmo das obras e a
agilidade do Banco em aprovar os
projetos, mas nosso procedimen-

3, 2R LTI & 3 4 DB EATIC
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IVDSALIRICT — VR 2y 7R % BRI
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to tem sido trabalhar muito, de
maneira rigorosa, e os resultados
tem sido muito bons. Temos con-
flanga que, com todos os esforcos
que estdo sendo mobilizados por
todas as esferas do governo e
também pelo setor privado, o Bra-
sil terd condi¢oes de realizar uma
excelente Copa do Mundo.

RB - Qual a vantagem de uma
empresa japonesa participar
dos financiamentos ofereci-
dos pelo BNDES no Brasil?

Coutinho - A principal vanta-
gem é a oportunidade de parti-
cipar de projetos rigorosamente
avaliados e estruturados pelo
BNDES. Estamos vendo um cres-
cimento forte da participag¢ao dos
investimentos japoneses no pais.
Em 2010, eles representaram
47% dos investimentos estran-

geiros diretos, enquanto que no
primeiro semestre de 2011, o per-
centual subiu para 7,3%.

RB - Mensagem final.

Coutinho - O ano de 2012
serd marcado pelas comemora-
¢oes do 60° aniversdrio da criacdo
do BNDES, quando igualmente se
celebrarao os 50 anos da bem suce-
dida parceria entre BNDES e JBIC.
Considerando o atual cendrio de
crise financeira internacional e a
grandiosidade dos investimentos
a serem realizados no Brasil, esta
parceria se reforcara diante dos
desafios a serem superados pela
frente. Mais uma vez se compro-
vard que a cooperacdo entre o
BNDES e o JBIC no apoio a pro-
jetos de interesse mutuo auxilia-
ra no estreitamento das relacoes
entre o Brasil e o Japao.

| =1

A Copa do Mundo devera adicionar R$ 183 bilhdo ao PIB do Brasil até 2019
- 7—»Fﬁvf%%f20lgﬁifufiymeDPﬁyﬁoﬁbTwﬁLhﬁ%h%&?w

INVESTMENTO

Investimento em infraestrutura
Gasto por turistas
Aumento do consumo da familia

Recirculacdo da moeda dentro
da economia

Aumento do turismo e uso de
estadios depois da Copa do
Mundo

+0,4% no PIB acumulado de
2010 a 2019

47 7%
BOtEDOXN
HHFH B ORI

HEMROBHEAL

BUEERINE WHEZD
VY Oyl

201054252019
HEDORBMGDP S FA
0.4%

R$ BILHAQ

135,7 [135.7

183,2 | 183.2

Fonte: website do Governo Federal HH e ae]
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MELHOR DO BRA

' o gy W = De olho na Copa, governo comega a divulgar o pais no e
7 7 ‘Jl bﬂiaw t’ w Pelé convida japoneses para o evento esportivo
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ATRAGAO DE TURISTAS BORR A

A expectativa é de que em um més 600 MIL TURISTAS - 10% do total que o pais recebe em um ano inteiro — T—V By ZHIRI & Sl SERC7 5 O AT 3 BUEE 50 L b7:2 6 0 1 Nbo ans.ike
circulem pelas cidades onde serdo realizados 0s jogos. PR 23 5 LR ST s,

Em 1994, os EUA receberam 400 MIL TIIHISTAS; a Franca, em 1998, 500 M“.; 0 Japao, em 2002, 400 Mll.; 1994472y hkaoezzd 0 75/\ 1998795 2k450 75}\ 200 24ER&ThDiH
e a Alemanha, por conta da sua localizagdo geografica, bem no centro da Europa, recebeu 2 MILHﬁES Be% 4 0 J1 N ko R4y K233 — 0y sopRiBichiis 2 2w i st sb-c2 0 0 N

DE TURISTAS. A Copa 2010, na Africa do Sul, foi a que recebeu menos turistas desde 1994: um total de 310 MIL. LOBLEEBZGR LT, 20 1 04ER T 7V A KEIZE, 199 4ERE DK TIRIDD
0 campeonato atraira ainda 19 IMIL JORNALISTAS e cerca de 15 MIL VOLUNTARIOS 31 Aot 7oonkacasscatiifsrrrounznzn 1l J1 5T Angiense

para tarefas diversas. EF Y (N QRY-
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POR EWERTHON TOBACE
m 2014, mais de 26
bilhdes de telespecta-
dores em todo o mun-
do estardo de olho
no Brasil. Durante a
Copa do Mundo de futebol, o gran-
de desafio do governo brasileiro
serd mostrar a imagem de um pais
belo, em pleno desenvolvimento, or-
ganizado e preparado para grandes
eventos. Para isto, comecou uma
série de investimentos em infra-
-estrutura, transporte e sistemas

CURITIBA
Z)FoNe

de telecomunicagoes.

Somente em projetos urbanos nas
cidades-sedes, como melhoria do
transporte publico, reforma de ave-
nidas e obras em estadios, serdo gas-
tos mais de R$ 12 bilhoes. Calcula-se
que o Mundial de Futebol do Brasil
consumira perto de US$ 17 bilhoes,
embora as cifras finais possam ser
bem maiores. Parte da verba saird
dos cofres da Confederacdo Brasilei-
ra de Futebol (CBF'). Mas os gastos
com infraestrutura nas cidades-se-
des dos jogos — construcao de esta-
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Em Curitiba, o ESTADIO ARENA DA BAIXADA recebe
investimento de cerca de RS 234 MILHOES para atender as
exigéncias da Fifa. Tera capacidade para 42 MIL PESSOAS e

estacionamento para 1.900 VEICULOS. 0 Complexo Esportivo esta
sendo projetado para ter business center, internet wireless, praca de

» AREA: 434,967 km? “Cidade Sorriso”,
» POPULAQAO: 1,7 milhao de hab. “Capital

» DENSIDADE: 4.202,83 hab/km? Ecoldgica do
» PIB: R$ 32.153.307 mil Brasil”, “Capital
das Araucarias”

» [HfE: 434.967 km?

» NI 1708 N B B D]

alimentacao e centro comercial.
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» N 4202.83 N\ km? 77V NH— DB
» GDP:3211%5330/37000L7)V i Bi#kiii,

FRIFRY DA

Conhecida como cidade-modelo, é uma das capitais

com melhor qualidade de vida do Brasil. Avenidas
largas e arborizadas, parques e areas de lazer, sistema
viario pioneiro, ja exportado para muitos paises,
distritos industriais planejados e bairros residenciais
que privilegiam o bem viver revelam uma metropole
moderna e cosmopolita, com forte jeito europeu.
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0 ESTADIO CASTELAQ esti em reforma para aumentar a
capacidade de 60 mil para 67 MIL LUGARES GCOBERTOS. o
projeto prevé ESTAGIONAMENTO subterraneo com
4.200 VAGAS, camarotes, area VIP, vestidrios, praca de

restaurante entre outras melhorias. 0 investimento previsto é de

R$ 518,6 MILHOES.

AART TV« AY T L #iEsons=67 A6 BT N
AT DI CH S, CORE TR0 2 7 OB T

» AREA: 313 km?

@
FORTALEZA
ZANZL—H

» POPULAGAO: 2.431.415 hab.

w35, 186 L 7L cnn 4 T-20015 57 oty FEEHE, ¥ v

Y VIPZY7 0y h—)— A LAL7Ya—MERRERFEIN TS,

dios, obras em estradas, transportes
publicos, aeroportos e sistemas de te-
lecomunicacoes — serdo cobertos com
dinheiro publico.

O governo tem varias justificativas
para tanto investimento num Unico
evento. A Copa gerard empregos, au-
mentard o fluxo turistico, promovera
a revitalizacao de dreas urbanas e ga-
rantird investimentos de peso no pais.
Segundo estudos divulgados pelo go-
verno brasileiro, a Copa de 2014 deve-
ré agregar R$ 183 bilhoes ao PIB do
Brasil até 2019, um aumento de 0,4%
no acumulado de 2010 a 2019.

“O Brasil vai organizar uma das
melhores Copas, disso ndo tenho

» IR : 313 km?2

» NI1:243)51415 N
» NI 8001 A\ km?
» GDP:225(%3771J76000L 7))V
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Pelé visita o Japao
para divulgar a Copa
do Mundo

NRULIFT =AYy TD
PRO7=0KH

» DENSIDADE: 8.001 hab/km?
» PIB: R$ 22.537.716 mil

i “Fortal”, “Terra
i daLuz”, “Capital
i da Animagéo”
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Uma mistura interessante: praias paradisiacas numa cidade
grande, moderna e agitada. Assim é Fortaleza, a capital cearense,
que também oferece vidas noturna e cultural movimentadas. A
fervegao noturna, muitas vezes embalada pelo balango do forro,
contrasta com a sutileza com que as rendeiras trabalham durante o
dia sob o sol brilhante que dificilmente é encoberto nesta regiao.
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duvidas”, afirmou o ex-jogador e
idolo mundial Edson Arantes do
Nascimento, o Pelé, que completou
fez 71 anos de vida em outubro. Pou-
co antes do aniversario, o atleta do
século é o embaixador honorario da
Copa do Mundo de 2014 e esteve no
Japao para divulgar e convidar os
japoneses para o evento. “Estamos
de bracos abertos e esperando to-
dos vocés para a Copa do Mundo de
2014”, convidou.

CRITICAS

A Copa de 2014 foi destaque na
midia brasileira e internacional por
causa das dentncias de superfatu-
ramento no orcamento e de atrasos
nas obras de construcao de estadios
e de infraestrutura. “O problema
existe, ndo podemos tapar o sol com

a peneira. Ja estivemos falando so-
bre os atrasos nas obras com a pre-
sidenta Dilma (Rousseff) e estamos
caminhando para solucionar todos
os problemas. Entao, acho que va-
mos ter uma excelente Copa do
Mundo”, disse o rei do futebol, em
entrevista a Revista Brasil.

Em relagdo a Copa anterior, na
Africa do Sul, Pelé disse que estamos
muito melhores na parte da infraes-
trutura. “O Brasil € um expoente do
futebol no mundo e ndo pode fazer
feio na organizacao da Copa.”

Pelé também rebateu os criticos
que dizem que o pais nao esta prepa-
rado para organizar grandes eventos.
“A nossa preocupacao era essa onde
que estava se criando de que o Brasil
nao iria conseguir realizar o evento.
Mas custe o que custar, o governo vai
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fazer o possivel para ter uma boa
administracao”, garantiu.

TURISMO NO BRASIL

Para a Copa de 2014, a expecta-
tiva é que o Brasil receba 600 mil
visitantes internacionais — 10%
do total que o pais recebe em um
ano inteiro. Dentro do pais de-
vem circular, no mesmo periodo,
3 milhdes de turistas. “Temos
certeza de que nao vamos perder
a grande oportunidade. Desafios
serdo vencidos e consolidaremos
uma grande politica de turismo
para o pais”, garantiu o ministro
do Turismo, Gastdo Vieira. “A
cada lugar que visito tenho mais
conviccdo de que as coisas estao
caminhando bem, no sentido de
colocarmos o turismo entre as
principais forcas economicas do
pais”, completou o ministro.

Para atrair tantos turistas, o
Brasil dard inicio em 2012, a uma
campanha intensa de promoc¢ao
internacional. A Embratur, autar-
quia vinculada ao Ministério do
Turismo, sera a responsavel pelo
projeto. Nas Olimpiadas de Lon-
dres, por exemplo, serd reeditada
a Casa Brasil, um espaco de divul-
gacao do Brasil lan¢ado nos jogos
Olimpicos de Pequim.

Uma pesquisa sobre o Perfil do
Turista da Copa, feita em parceria
do MTur com a Fundacao Instituto
de Pesquisa Econémica (Fipe), foi
realizada com o publico que foi ao
mundial da Africa do Sul em 2010.
A mostra revelou que 83% sdo ho-
mens, 86% tém nivel de escolari-
dade superior, renda média de R$
23,4 mil e que a maioria (70%) tem
idade entre 25 e 44 anos.

“E um turista eclético, que tem

(©ISTOCKPHOTO.COM/ADROVANDO CLARO DE OLIVEIRA

0 projeto prevé a construcdo de um complexo esportivo ARENA

DAS DUNAS, com 45 MIL LUGARES, shopping center, hotéis,

anfiteatro, centros administrativos do governo estadual e da prefeitura.

0 investimento previsto é de RS 417 MILHOES.
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NATAL
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» AREA: 170,298 km? "Gidade do Sol",

» POPULACAO: 806.203 hab. "Noiva do Sol",

» DENSIDADE: 4.734,07 hab/km?2 : "Capital Espacial

» PIB: RS 7.508.466 mil do Brasil",
"Cidade dos Reis"

» [fifE:170.298 km? EZiRUN IO IN ]

» NIt 8056203 A DL, 7 7SN D

» NEIEE: 4734.07 N\ km?2 FHFED A A

» GDP:75(£846J56000L 7))V Wi D=y

Dunas, lagoas, praias primitivas e urbanas e muito
sol formam o cenario de Natal, no Rio Grande do Norte.
Com um litoral premiado e cheio de atrativos de lazer, 0
Estado, a partir de sua capital, reiine opgdes para todos
0s gostos. Genipabu, com suas dunas de areia branca
e fofa, é ponto de partida para passeios de buggy ou
dromedario; Pirangi se estende em 6 belos quilometros
de dunas e coqueirais; e em Jacuma e Murili a pedida é
buscar diversao nas areias, deslizando dunas abaixo. Isto
para citar apenas alguns nomes...

TR, ¥k d S RIS RN R e —F, Z LTl
M HALPEGRZ I ESE VA 7T 5 R 2T
W bR 7L P —DEETHH L EN S LR EEZ AT
5ZORNIE AT Nz IS, H W B AD N=bh3
FLDLARY bHRIET 5, 2D VAR DO ETHIS
NBEY =N TENF =T 77 T RBER DT
HipiE 72> B, ZDEDITDH B F-DARD VKB 3
6X RO TUADBBEFVFR W RETRDZIELDEY
X IR VRLNA—IRE QLETADE L DS,

WIBZD, ~REIhEEFNTE
TWV200, 29 L bBUfIZA
NTENTREEHE 2 HEBT 2725
9 ERECHZL 72,

77V NBLE

201 47—V KAy 7T, 607
AL DHEADR T 7PV EHiND &
BRIV, 2 —ERIC7 S
DRI RPN T - (N |

0 ESTADIO DO
MARACANA esta sendo
modernizado para receber as
selecdes de futebol. Tera 76
MIL LUGARES COBERTOS
e 14 MIL VAGAS DE
ESTACIONAMENTO, ai¢m de

melhorias nas lanchonetes e nos
acessos. 0 investimento é de cerca

de RS 883,5 MILHOES.
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» AREA: 1.182,296 km? “Cidade

» POPULAGAO: 6.093.472 hab. Maravilhosa”,
» DENSIDADE: 5.212,4 hab/km? “Rio”

» PIB: R$ 127.956.075 mil
B IS L
» IR 1182.296 km?2 ELIRUM Y
» NI1:609)53472 N\

» NI : 5212.4 A\, km?2
» GDP:1279455607 55000L 7L

Sob o olhar imponente e calmo da estatua do
Cristo Redentor esta a Cidade Maravilhosa, um
dos contornos mais belos do mundo, eleito por
unanimidade. Uma combinacéo incrivel de urbe e
natureza: a rica vegetacéo e praias abarrotadas de
cariocas e turistas em dias ensolarados contrastam
com os edificios margeando a extensa orla.
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KOWA

sk & A

KOWA CO.,LTD.

Parabéns a CCBJ,
pelos seus 10 anos
de atuacao!

Il
Emprego em varias
regides do Japao
AICHI - FUKUOKA
GUNMA « HYOGO
IBARAKI e KANAGAWA

SAITAMA  SHIGA
SHIZUOKA « TOCHIGI

www.kowa-corp.com

T 3720054 Gunma-ken, Isesaki-shi, Yanagihara-cho 15
Tel:0270-21-8155 Fax 0270-21-8170
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SAO PAULO
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» AREA: 1.523 km? i “Terra da

» POPULAGAO: 11.037.593 hab. Garoa”, “Sampa”

» DENSIDADE: 7.216,3 hab/km?

» PIB: R$ 282.852.338 mil P EMENOM,
PN

» g :1.523 km?

» AI1:1103J57593 A

» NEEEE:7216.3 N, km?

»GDP:28281%52337i8000L 7L

(©ISTOCKPHOTO.COM/FERNANDOPODOLSKI

boa renda e gosta de viajar”, resu-
miu o diretor de Estudos e Pesqui-
sas do Ministério do Turismo, José
Francisco Lopes. A pesquisa reve-
lou ainda que os turistas que foram
a Africa permaneceram no pais 18
dias, em média, visitaram quatro
destinos, além das sedes dos jogos,
e gastaram R$ 11,5 mil.

Whrzb, ZLCEHABLELED S
&L ARSI, 300 HADE
M7 7V NVERNEBET 5 L P
INTWn3,
FrCoREhFr v 22k TbITIC
Vv, 2070 ORMUIZTED B
Z. 77 Y NVBERHED 72 0 D — KK
HxEBMTE, EFTAIY Y4
4 7 BOEREIFSEEL 72, I 5ICKE

0 ESTADIO DO CORINTHIANS tera capacidade para 68 MIL
LUGARES. As obras comecaram em 2011 e devem terminar em
fevereiro de 2014. 0 local foi criado paraa GOPA DO MUNDO DE
2014. 0 investimento previsto é de RS 820 MILHOES.
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0 espirito cosmopolita que rege a agitada vida paulistana é
resultado de uma constante miscigenacao cultural. Pessoas de todos
os cantos do Brasil e do mundo vém para Sampa — como é chamada
carinhosamente — e passam a fazer parte deste frenesi multicultural,
que pode ser intimidador a primeira vista, mas esconde seus encantos
em meio ao emaranhado cinzento de arranha-céus.
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Fonte: Ministério do Turismo do Brasil
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INVESTIMENTOS EM AEROPORTOS E PORTOS

ZEHERHEN DI E
13 aeroportos e 7 portos recebem
investimentos para a Copa
=)V Ay 7 2ERE 1 3hrE
HET A OIS E DA
roRTos | o inaes | @
Fortaleza (CE) 149 149
Manaus (AM) 89,4 89.4
Natal (RN) 53,7 53.7
Recife (PE) 21,8 21.8
Rio de Janeiro (RJ) 314 314
Salvador (BA) 36 36
Santos (SP) 235 235
Total il 898,9 898.9

LR i
Belo Horizonte (MG) | 508,7 508.7
Brasilia (DF) 864,7 864.7
Cuiabé (MT) 91,3 91.3
Curitiba (PR) 84,5 84.5
Fortaleza (CE) 349,8 349.8
Manaus (AM) 394,1 394.1
Natal (RN) 582,4 582.4
Porto Alegre (RS) 79,2 79.2
Recife (PE) 18,5 18.5
Rio de Janeiro (RJ) 813,3 813.3
Salvador (BA) 47,6 47.6
Séo Paulo (SP) 1.331,7 1,331.7
Campinas (SP) 796,6 796.6
Total #rif 6.462,5 6,462.5

Fonte: Governo brasileiro

Al D A PROJETOS URBANOS #lii7ey =2

50

Mais de R$ 12 bilhdes serdo investidos em CIDADE SEDE
projetos urbanos nas cidades-sedes, como IR T Belo Horizonte Brasilia Cuiaba Curitiba Fortaleza Manaus
melhoria do transporte publico, infraestrutura
e construgao/reforma de estadios. INVESTIMENTO (RS MM) | 1,466 380 1.184,7 479,1 592 1.837,3
B s e PR LRV | 1466 380 | 11847 | 4791 592 | 1,837.3
D¥Ei ALY T LR E S T2 HEFT T, s

PROJETOS 7uy =7 |

12008L P Bh 3 E A ERTOS, o 8 = 2 9 6 :

Natal

441
441
2

Porto Alegre

933,8
533.8
10

Recife

884,9
884.9
5

Rio de Janeiro

1.883,6
1,883.6
1

Salvador

570,3
970.3
1

Sao Paulo

2.860
2,860
1

B s 75 2V

el A A A A A A A

Total 4l
12.112,8

12,112.8
49
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governo brasileiro e

a comunidade bra-

sileira no Japado nao

medem esfor¢os para

continuar o trabalho
de solidariedade as vitimas do pior
terremoto seguido de tsunami na
histéria do pais. Passados mais de
oito meses desde a tragédia do dia
11 de marco, o Movimento Brasil So-
lidério continua a fazer doagoes de
materiais e acoes de confraterniza-
¢do na regiao litoranea das provin-
cias de Miyagi e Iwate.

“O Movimento Brasil Solidario
nasceu da mobilizacdo imediata e
espontanea da comunidade brasi-
leira nos dias que se seguiram ao
terremoto de 11 de marco; e a de-
cisdo tomada por nossas empresas
com atuacao neste pais, bem como
do governo brasileiro, por meio da
Embaixada em Téquio, de se soma-
rem a ele”, lembrou o embaixador do
Brasil em Téquio, Marcos Bezerra
Abbott Galvao.

Para o diplomata, a mobiliza¢ao
da comunidade brasileira reforca
as relacdes com o Japao. “Todos os
dias ouco agradecimentos e elogios
da parte de meus interlocutores
aqui, tanto do governo, da Dieta,
como do setor privado”, contou.

Galvao explicou que o Movimento
Brasil Solidério, e todas as iniciati-
vas pontuais dos brasileiros, mostra
que o elo humano entre o Brasil e o
Japao nao se resume a presenca da
comunidade nipo-descendente no
Brasil e ao fato de que aqui vivem
mais de 200 mil compatriotas. “Exis-

92 BRASIL

SOLIDARIEDADE

0O vice-prefeito de Natori explica a Pelé e a
o0 embaixador Marcos Galvao como era a cidade antes da destruigao
RUERNARHTTFVEEHT7 79V RAEIC,
WK RGO DR % 355 4 Ml T 1=

te um forte sentimento de amizade e
proximidade entre nés, de familiari-
dade que ha muito venceu a grande
distancia geografica, linguistica e
cultural que nos diferencia, e que se
manifestou espontaneamente, com
grande forca e generosidade, ap6s o
terremoto”, disse o embaixador. “Se
alguém tinha alguma dudvida sobre
a forca dos nossos lagos — do elo hu-
mano de que sempre se falou — tera
agora podido afasta-las de uma vez
por todas”, completou.

PELE EM MIYAGI

Em outubro passado, Natori, cidade
proxima da capital Sendai (Miyagi),
recebeu a ilustre visita de Pelé, uma
das maiores estrelas do esporte. O rei
do futebol foi ver de perto a destrui-
¢do causada pela onda gigante, além
de levar apoio do Brasil e participar
de entrega de doacdes. A cidade foi
bastante destruida pelo tsunami. Um
total de 911 moradores morreu e mais
de 60 continuam desaparecidos.

TIONVBIREAERT7 7P VAa S 2
=74 —ld, WHARERBSAT R
2 SCHEIGE) 2 kI AT 2 EITRL
Tw3, 301 1HIckEEZEE2S8
r AU EDEELSTH, “T7YVE
W BRI E S EIRA TR
OB A E 2T, BT
B4 RV P HfTo T3,

77 oo ) ", 3H1 1
Hicid & 2 HEEZOBHONICHA
FENZTIONVANAII 22T 4 =D
hhrsEFENLEE T, 2 ZICHAR
ND 7 7P NARHE, 777 P IVKfH
fE2 LT T 7 PNBUES BN % Y
L) E9NVaR - RE—N TRy
F o AT VEEH T 7YV AIER
k2,

K kiU, 77990 Ahasa=
TA—=DNERELTH L s
HAE 77 2L oBRRibic %2035,
THABN P E S, REBM 0L %
ToWEERFioiE, S, BHO X
IICEHPHBEOSELZHL TV 5
LbiEo Tz,

K g, “77 2B 0w
B2 0fl 77 2 v AR D [
RATEIC k> T, 79YVEHAD
EFDANWDZRY B, 77V VDH
RUEEP 20 AU EOEH 7 720
ANDEFEDAHIZEZ2HDTIE RV L
PRI NS L), THIAMIIC 5
KEPBEE, BlEmSnbh, zh
Lo TINFETREFEICOA ) IR
HERHES SEP UL 2 R D B2
TEh, BRBEICLZH) LEAFELN
WMEEERIEZ L LL> THRICEN
7oy o 612 TH L HiaMofs o
DEANEANEDOLDD) ORI IS
PR EROTwERELESL, 29
L7 il o7 Tthr9 )
12 AR

Comovido com a situacdo do Japao,
o rei do futebol se surpreendeu com
a dimensao da destrui¢do. “Vim aqui,
em nome da presidenta Dilma Rous-
seff, trazer a solidariedade do povo
brasileiro as vitimas do terremoto e
do tsunami”, disse o craque, acompa-
nhado do embaixador Marcos Galvao,
e do vice-prefeito da cidade, Takamo-
to Oota. “Vimos as imagens de des-
truicdo pela tevé e estamos aqui para
ser solidarios. O que precisarem do
Brasil estamos prontos para ajudar”,
disse ao vice-prefeito.

O ex-jogador visitou uma escola
primaria, onde voluntarios brasileiros
do Movimento Brasil So-

lidario aguardavam para |_ 0 que precisarem
do Brasil estamos

dar inicio a entrega de
doacdes. Na ocasido, fo-
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ram entregues 555 cober- prontOS para ajudar. BhHhF, ‘kxlcBZBhT 3

tores e carpetes elétricos,
20 bolas de futebol e mil
litros de dlcool.

Parte da renda para ar-
recadar os cobertores foi
desembolsada pela Ca-
mara de Comércio Bra-
sileira no Japao(CCBJ), com o apoio
das empresas Banco do Brasil, Caixa
Econdémica Federal, IPC World, Itai
Unibanco, Nippon Fruit Juice, Petro-
bras e Vale. Além disso, o montante
arrecadado na barraca que comer-
cializou produtos tipicos de Tohoku,
durante o VI Festival Brasil/Brazilian
Day Japan, também auxiliou nessa
iniciativa. A doacdo também contou
com o apoio do Fundo Comunidade
Brasileira, administrada pela Embai-
xada do Brasil e pela CCBJ.

“Esse gesto ndo tem preco”, disse
o vice-prefeito da cidade, Takamo-
to Oota. “E uma honra receber uma
pessoa tdo famosa mundialmente”
emendou o japonés, que fez questao
também de agradecer o esforco da co-
munidade brasileira que vive no Japao.
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Com experiéncia ha mais de 35 anos
no mercado de turismo Nipo-Brasileiro.
Profissionais altamente qualificados,
garantindo informagdes precisas e
atualizadas aos nossos clientes.

*DOCUMENTACAO
*PASSAGENS AEREAS
*SERVICOS TERRESTRES
No Japao
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URL: http://www.tunibra.co.jp

E-mail: tunibra@tunibra.co.jp
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TRADICAO EM TURISMO
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A empresa Kaigai lju Ryokosha, que comegou a levar os primeiros imigrantes
japoneses ao Brasil, vai abrir filial brasileira de olho na Copa do Mundo 2014
TSI INRAIDOBEEEEDH U BN BERITHI D20 14FEDT— )Ly T%ZH
BUTTSI)ICKIERER

PORTO DE REGISTRO E EXGENHO DE ARROYZ DE KKK
VA b R R RS :

POR MASAHARU NANAMI
onho”, “paraiso”,
“Cruzeiro do Sul”..
As agéncias japonesas
de turismo costumam
usar nos seus nomes
palavras como essas que mexem
com o coragdo dos viajantes,
lembrando aquelas emocoes que
as viagens provocam. No Japdo,
existem mais de 10 mil agéncias
de turismo. Dentre elas, em pleno
século 21, em que muitos ja so-
nham fazer uma viagem a lua, ha
uma que mantém no seu nome a
palavra “imigrac¢ao”, um dos mo-

STIE

vimentos marcantes da histéria
do Japao moderno. E a agéncia
Kaigai Iju Ryokosha (KIR), que
possui uma tradicdo de quase
100 anos.

A histéria da KIR comecou em
1918, quando nasceu a Kaigai
Kogyo Kabushikigaisha (Kaiko),
agéncia criada a partir da fusao
de varias empresas de imigracao
numa época em que o governo ja-
ponés incentivava a ida dos cida-
daos ao exterior. Alguns setores
dessa empresa, responsaveis pelo
envio de imigrantes para o Brasil

Documentos doados pela KIR
4 Biblioteca Nacional sobre a
imigragdo japonesa
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e outros paises, mais tarde deram
origem a KIR. De olho no novo
boom brasileiro, essa tradicional
agéncia planeja voltar a abrir filial
em Sdo Paulo.

DA MANCHURIA AO BRASIL

O bairro de Shimbashi, em T6-
quio, abriga varias agéncias de tu-
rismo especializadas nas viagens
a América Latina. A KIR ocupa
o segundo andar inteiro de um
prédio comercial localizado proé-
ximo ao bairro de Kasumigaseki,
onde se encontram os ministérios
e outros 6rgaos governamentais.
Atualmente, ha mais de 20 funcio-
ndrios trabalhando na matriz e na
agéncia de Nagoya, instalada hd 12
anos. “Tempos atrds, havia clien-
tes que estranhavam o nome da
nossa empresa e diziam que o ob-
jetivo deles ndo eraimigracao. Mas
hoje tem gente que até elogia que o
mesmo nome sintetiza bem o atual
momento, em que muitos japone-
ses procuram se mudar ao exterior
para comecar uma nova vida apdés
a aposentadoria. Como os tempos
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mudaram”, conta bem humorado o
presidente Toneo Hosaki.

A KIR vem atuando principal-
mente no assessoramento para
empresas japonesas que procu-
ram montar escritérios no Brasil,
além de providenciar passagens
aéreas e vistos. Entre todas as
agéncias existentes no Japao,
somente cerca de 300 sdo cre-
denciadas pela International Air
Transport Association (IATA),
incluindo a KIR. Por isso, ela tem
direito de emitir passagens aére-
as e as revendem para mais de 30
agéncias de viagem.

“Esta empresa foi criada pelos
nossos antecessores. Desde o inicio,
j& possuia uma base sélida de negé-
cios. Isso foi um dos motivos pelo
qual a empresa nao buscava ampliar
seus servicos”, revela Hosaki.

A KIR tem uma forte ligacdo
com a histéria da imigracao japo-
nesa e doou a biblioteca nacional
um acervo de documentos como
as listas dos japoneses que imi-
graram para o Brasil antes da Se-
gunda Guerra Mundial, inclusive a
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do navio Kasatomaru. Durante a
guerra, o Japao se tornou inimigo
do Brasil e o governo brasileiro
congelou os bens da Kaiko, obri-
gando os funcionarios da empresa
retornarem ao Japao.

Apé6s o fim da guerra, o Japao
recebeu de volta 6,1 milhdes de
japoneses que estavam fora do
pais, entre eles, soldados e civis.
O ntamero equivale a quase 10%
da populacédo daquela época. So-
mente da regiao de Manchuria,
da China, cerca de 3 milhoes de
japoneses foram repatriados. O
retorno deles causou aumento
repentino da populacdo no Ja-
pao, mas o pais, devastado pela
guerra, estava com economia de-
bilitada e produ¢ao de alimentos
estagnada. O problema de exces-
so populacional se tornou uma
questao prioritaria a ser resolvi-
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autorizado pelo
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da pelo governo. Nesse cenario,
a imigracdo passou a ser vista
como uma das possiveis solucoes.
“No Brasil, ha muita terra a ser
cultivada. Por que nao recome-
cam a vida 14?”, recomendavam os
ex-funcionarios da Kaiko, que co-
nheciam o Brasil antes da guerra.
E muitos dos retornados da Man-
chiria realmente atravessaram o
oceano para se mudar ao Brasil e,
mais tarde, comecaram a chamar
suas familias também a segui-
rem o mesmo caminho. Aqueles
que ajudaram essas pessoas Nos
processos de imigracdo funda-
ram em 1954 a agéncia Nanbei [ju
Ryokosha. Essa empresa, que deu
origem a KIR, passou a prestar
servicos ao governo japonés, apos
a entrada em vigor do Acordo de
Migracao e Colonizacao assinado
entre o Brasil e o Japao em 1963.

Cartaz japonés incentiva a emigrag&o ao Brasil
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CONGRESSO DISCUTE FACILITAR CONCESSAO DE VISTOS
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m meados dos anos 2000, 0

Brasil voltou a viver outro boom

econdmico. 0 Pais realizara a
Copa do Mundo em 2014 e se tornara a
primeira nag&o sul-americana a sediar
os Jogos Olimpicos, em 2016. Assim,
cada vez mais empresas japonesas
estdo entrando no mercado brasileiro,
principalmente nas areas de automoéveis
e de recursos naturais.

‘ ‘ DEPOIS DAS OLIMPiADA$,
0 BRASIL AINDA PODERA
SEDIAR UMA EXPO

MUNDIAL. A EXPANSAO DA

ECONOMIA BRASILEIRA AINDA

DEVE CONTINUAR ATRAINDO

ATE EMPRESAS JAPONESAS
MENORES?”, prevé Hosaki. De

olho nessa tendéncia, a KIR pretende
abrir, em breve, uma agéncia em Sao

Paulo “para criar uma estrutura que

possa disponibilizar imediatamente as

informacdes atualizadas tanto em Toquio
quanto na capital paulista”.
Enquanto o mercado se aquece

com a chegada de novas empresas

japonesas, o setor turistico ainda
enfrenta barreiras para atrair visitantes
japoneses. Devido a falta de acordo

de isencéo reciproca de vistos com o

Japao, o Brasil recebe por ano menos

de 100 mil turistas nipénicos. Segundo

Lincoln Fuzinaga, 47 anos, responsavel

pelos novos empreendimentos da

KIR, houve falha também por parte do

setor turistico brasileiro, que passou

décadas sem investir na formagao de
guias fluentes em japonés. “Existe uma
caréncia muito grande de guias que tém

conhecimento ndo apenas do idioma
japonés, mas também das culturas
dos dois paises. Para resolver esse

problema, seria BOM TREINAR 0S
BRASILEIROS RETORNADOS DO
JAPAO APOS A
CRISE DE 2009
E FORMA-LOS
COMO GUIAS
TURISTICOS
PARA ATENDER
0 PUBLICO
JAPONES?”, opina
Fuzinaga.

Ainda de
acordo com ele, o
Congresso brasileiro
esta discutindo a
criacdo de uma
nova lei, que
permita estender a
validade do visto de
turismo, promovendo a entrada de mais
estrangeiros. Por outro lado, aumentou
também o interesse dos brasileiros pela
viagem ao Japéo.

“0 Japao ndo tem conflitos territoriais
com o Brasil assim como tem com a
China e a Coreia do Sul. No Brasil vivem
mais de um milho de descendentes
de japoneses e 0 povo brasileiro tem
simpatia pelo Japao. E claro que é
importante manter bons relacionamentos
com a vizinhanca. Mas agora, depois
de duas décadas perdidas, o Brasil e 0
Japéo estéo na hora de buscar novos
lagos. Espero que o governo japonés
adote politicas ambiciosas com essa
visdo”, afirma empolgado Hosaki.

Escritdrio da KIR no Brasil
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DUAS DECADAS PERDIDAS

Jebirl-2 04

atual presidente da KIR,

Toneo Hosaki, nasceu em

1949 em Kokubunji, Toéquio,
e entrou na agéncia quando tinha 24
anos de idade. Antes disso, ele havia
trabalhado no setor comercial de uma
revista semanal de economia apos a
formatura. Por ser segundo filho (e ser
isento de certos deveres tradicionais
que os primogénitos costumam ter
nas familias japonesas), Hosaki
pretendia se tornar imigrante. “Quero
ir ao Brasil”, contou um dia seu plano
ao tio, que foi um dos fundadores da
Nanbei lju Ryokosha. Esse convidou
Hosaki a trabalhar na agéncia para
adquirir conhecimentos necessarios
para realizar seu sonho. Seguindo
o conselho do tio, ele entrou na
empresa e, passados 40 anos, ainda
néo concretizou seu plano inicial de
imigrar ao Brasil.

Entre os anos 60 e o comeco da
década seguinte, o Brasil teve rapido
desenvolvimento econdmico gracgas
ao sucesso de industrializagéo
promovida pelo governo. Nesse
periodo, muitas empresas niponicas
se instalaram no pais, que era
considerado “grande poténcia do
futuro”, com grande abundancia de
recursos naturais, como minério de
ferro, e alimentos fartos. 0 Japao,
que carece de recursos naturais,
desenvolveu uma série de grandes
projetos em parceria com o governo

brasileiro, com participagéo dos
setores publico e privado para
promover a entrada das empresas
japonesas no territério brasileiro.
A KIR também ampliou seus
negdcios, atendendo a necessidade
dos clientes interessados em abrir
escritorios no Brasil.

Devido as duas crises do petréleo
e ainflacio descontrolada, a
economia brasileira entrou em
colapso e, consequentemente, as
empresas japonesas deixaram
0 Brasil, migrando para a China
e os paises do sudeste asiatico.
Nos anos 90, foi a vez do Japao
mergulhar em uma recessao apos a
quebra da bolha econdmica. Foram
duas décadas perdidas para o Brasil
e 0 Japdo.
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Essa é a meta do Banco do Brasil no Japao para 2012

Banco do Brasil
(BB) no Japéao pre-
tende  fortalecer
principalmente a
atuacdo junto ao
segmento empresarial em 2012,
dando prosseguimento ao objeti-
vo de ser a principal instituicdo
financeira de apoio ao comér-
cio exterior brasileiro. E
o que afirma o Geren-
te Regional do BB
para a Asia, Joao
Paulo Poppi, que
assumiu o coman-
do em setembro,
com 16 anos de
atuacdona darea
internacional.
Ele comenta
que a lideran-
¢a do BB ja
estd consoli-
dada no Bra-

Novo Gerente Regional do BB para a Asia, Jodo Paulo Poppi
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RECUPERAGAO

0 Banco do Brasil do Japao organizou uma campanha
e arrecadou centenas de quilos de doacdes de alimentos
nao pereciveis, agua, pegas de roupa, cobertores, fraldas e

PERFIL 7u774)L

tendimento situados em shoppings e lojas do Grupo DIVULGACO
Aeon. Assim, no total, o BB tem cerca de 49 mil pontos
de atendimento automatizado, onde € possivel efetuar
depdsitos, remessas, saques e consultas de saldo.
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0 gerente Poppi destaca que “mais importante do que os
nimeros, foi verificar a disponibilidade da equipe do BB no
Japao em contribuir da melhor forma nessa campanha”.

Ele espera que o Japao se recupere rapido dos efeitos
gerados por essa tragédia. “Nossa percepcao é de que
a fase critica do movimento de retorno de brasileiros ao
Brasil passou e que o niimero de residentes aqui tende a
se estabilizar. Isso permite conduzir as acoes de varejo
planejadas para ampliar negécios com esse publico e
com os clientes japoneses. Na atuacao junto as empresas
brasileiras e japonesas e no mercado interbancario,
ja verificamos uma demanda maior por operagoes, na

comparacgao com o primeiro semestre de 2011”, concluiu.

sil nas areas de financiamento
ao comércio exterior e cambios
de exportacdo e importagdo. “A
ideia € buscar esse objetivo tam-
bém em solo japonés, tanto para
as empresas brasileiras que bus-
cam o Japao e o mercado asiatico
para realizar negdécios, quanto
para as companhias japonesas
que miram oportunidades no
Brasil”, disse Poppi.

PESSOA JURIDICA

O Banco do Brasil existe ha
203 anos, sendo a maior insti-
tuicdo financeira do Brasil e da
América Latina. Presente em 23
paises, o gerente Poppi adian-
ta que o BB pretende ampliar a
atuacdo no exterior. “Seja pelo
aprimoramento de nossa atua-
¢ao organica - a exemplo do que
vem acontecendo no Japao, ou
por meio do estabelecimento de
parcerias estratégicas e de no-

vas aquisi¢des , como € o caso da
Argentina, onde o BB comprou o
Banco Patagonia, acompanhan-
do o movimento de internaciona-
lizacdo de empresas brasileiras”,
comentou.

PESSOA FISICA

De acordo com ele, os japo-
neses representam cerca de 9%
do nuimero total de clientes do
Banco do Brasil no Japao. “Uma
carteira que tem crescimento
sustentado, pela possibilidade de
diversificar investimentos com
aplicacdo em diversas moedas
(reais, iene, délares americanos
e euro). O dep6sito a prazo fixo é
um dos nossos maiores atrativos
para o publico japonés”, reforcou.

ATM

Recentemente, o BB firmou
convénio com Aeon Bank, que
possui 1.800 terminais de autoa-
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INVESTIMENTOS PARA
JAPONESES

= Manter recursos aplicados na moeda de
preferéncia, mesmo apo6s o vencimento da
operacao, concretizando o cAmbio na hora
mais interessante para o cliente

= Movimentar uma conta poupanca em quatro
moedas com acesso as transacgoes de saque,
depdsito e transferéncias em rede de mais de
47 mil terminais de autoatendimento (ATM) de
instituicoes parceiras do BB no Japao.
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“O Banco do Brasil abriu sua primeira agéncia
em Toéquio hd 39 anos. Desde entdo, vem investin-
do continuamente para ampliar sua capacidade de
atendimento e oferecer produtos e servicos cada
vez melhores para seus clientes, pois acredita nos
fortes lacos que unem o Brasil e o Japdo e de existir
aqui um grande potencial de gerac¢ado de negdcios”,
salientou Poppi, complementando que o banco vai
continuar com os mesmos objetivos e atuando da
forma mais intensa e efetiva possivel no fortaleci-
mento do BB-Japdo, sempre visando atender ple-
namente as expectativas dos clientes.
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JOAO PAULO POPPI
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27 ANOS de Banco do Brasil.

Inicio da carreira como menor aprendiz, com 14 ANOS.

16 anos de atuacdo na area internacional, tendo trabalhado
como gerente executivo da Diretoria Internacional, em Brasilia,
e gerente da agéncia de Mildo, na Itélia, entre 2000 e 2007.
Desde setembro de 2011, em Téquio, é gerente regional do BB
na Asia.

0 banco tem quatro agéncias e trés subagéncias no Japao e
escritdrios em Hong Kong, Xangai e Seul, além de uma unidade
da BB Securities em Cingapura.
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OKINAWA,

PIONERISMO NO USO DE
ETANOL NA GASOLINA

dooooodddodoynd

Meta é aumentar gradativamente o numero de postos de servico
vendendo E3 na ilha

gobdgooobogbbboooobboobnbooooon

Posto de servico em Okinawa
que vende E3

£0T0S: DIVULGAGAO 4 HHLTE 3 2 RAE T 2f i

pos testes em escala
experimental em al-
gumas localidades
do Japdo, como a
regido metropolita-
na de Tokyo, de Osaka e Niigata,
a provincia-arquipélago de OKi-
nawa, localizada no extremo sul
do Jap@o, tende a se tornar a pri-
meira regido onde o E3, gasolina
com adicdo de 3% de etanol, sera
comercializado em larga escala.

O Ministério do Meio Am-
biente do Japdo (MOE), que
estd apoiando o projeto, deseja
fazer de Okinawa um modelo de
utilizacdo de etanol no Japdo. A
refinaria Nansei Sekiyu (NSS),
subsidiaria da Petrobras, sera a
produtora e fornecedora de E3
para os postos de servicos. O pro-
jeto tem a participacéo da Brazil-
-Japan Ethanol Co. Ltd. (BJE)
como comissionadora do projeto
em nome do MOE e sera o forne-
cedor do etanol.

A provincia, localizada a cer-
ca de 1480 Km ao sudoeste de
Téquio, com populagdo de 1,4
milhGes de habitantes, tem como
principais atividades econdmicas
apesca, aagriculturae o turismo.
Suas praias paradisiacas e o cli-
ma tropical atraem anualmente
mais de 5 milhdes de turistas de
todo Japdo e paises vizinhos. A
provincia ja foi convertida a ter-
ritério americano no pés-guerra,
e mesmo depois da devolugéo ao
Japdo, em 1972, ainda abriga base
militar americana.

Mas Okinawa néo foi escolhi-
da somente pelo apelo turistico
para sediar esse projeto. Além
da presenca da refinaria em
Nishihara, a provincia é produ-
tora de cana-de-agucar. “Assim,
a provincia pode aplicar o concei-

to japonés do chisan-chisho, que
significa produzido localmente e
consumido localmente”, afirma o
vice-presidente da BJE, Kuniyuki
Terabe. O projeto prevé a utili-
zacdo, na medida do possivel, de
etanol produzido a partir do me-
lago, subproduto do processo de
fabricacdo do acguUcar. A producgao
do etanol propriamente dita é fei-
ta em uma unidade localizada em
Izumi, na provincia de Kagoshi-
ma, ilha de Kyushu. O melago é
transportado, processado e retor-
na a Okinawa na forma de etanol
com pureza superior a 99%. Entéo
0 produto é mis-

turado na gaso-
lina, na refinaria
da Petrobras, e
dai remetido aos
postos de servi-
¢o. Hoje, ja exis-
tem seis postos
comercializando
o E3, conforme
mapa ao lado, e
novos postos es-
tdo previstos. O
projeto  planeja
ter 20 postos ven-
dendo E3 ainda
durante esse ano
fiscal, que ter-
mina em abril de
2012 e aumentar
gradativamen-
te até o terceiro
e ultimo ano do
projeto.
Para a promo-
¢do do projeto,
foi realizado no
dia 20 de outu-
bro o primeiro
Seminario de
Bio-Combustiveis
de Okinawa, em
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Unidade de destilagéo de etanol no Japéo
HARD TS 7 —)\ FRE

Naha, que contou com a presen-
¢a de mais de 200 pessoas em um
hotel na capital da provincia. No
seminario, foram especialistas e
apresentaram aspectos técnicos
sobre a mistura, os beneficios
para o meio-ambiente, detalhes
do projeto em si além de outras
iniciativas na provincia e em ou-
tras regides do Japdo, informa
Bernando Endo, um dos pales-

64 BRASIL

trantes e diretor da BJE. Autori-
dades como o Yoshiyuki Uehara,
vice-governador de Okinawa, e
leharu Nakamura, vice-prefeito
de Naha, compareceram. Ueha-
ra abriu o evento com palavras
de apoio ao projeto e a intengao
de fazer de Okinawa um modelo
para o Japdo. Novos seminarios
serdo realizados durante os pri-
meiros meses de 2012.
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DICAS ADMINISTRATIVAS
fERE 7N (A A

POR OSNY ARASHIRO
om o objetivo de
orientar e informar o
empreendedor bra-
sileiro radicado no
Japdo sobre gestao
administrativa, marketing dife-
renciado e fideliza¢do de clientes,
a Camara de Comércio Brasileira
no Japdo organizou o 1° Seminério
CCBJ 2011 sobre o tema “A Nova
Realidade do Empresario Brasileiro
no Japao — Uma Reflexdo sobre o
Impacto nos Negdcios pela redu-
¢do da Comunidade Brasileira e o
desafio de Vencer no Japao”.

Realizado em Hamamatsu, dia 30
de novembro, o evento contou com a
presenca do presidente da CCBJ, Os-
valdo Kawakami, do vice-presidente
Giuliano Ponzio, do Consul-Geral do
Brasil em Hamamatsu, José Antonio
Gomes Piras, e demais membros da
entidade organizadora.

Os palestrantes foram Hoshino
Hidemitsu, Conselheiro da Area In-
ternacional da Association of Japan
Administrative Scriveners e Consul-
tor para Abertura de Empresas no
Japao e Otaka Toshinobu, Consultor
de Gestao Empresarial de Pequenas
e Médias Empresas.

O presidente da CCBJ, Osvaldo
Kawakami, agradeceu as autorida-
des, o empresariado e patrocina-
dores presentes. Ele ressaltou que
0 seminario € uma oportunidade
dos empreendedores se atualiza-
rem sobre o mercado japonés, bas-
tante competitivo e exigente. “As
informacoes dos palestrantes sdo

7 Evento tem presenga de cerca de 50 pessoas
37 —IZHI5 04BN

SERVICOS A OFERECER (SAABISU)

P—ER

» Sistema de cartdo de clientes (members card) > A2 oN—Ah— il

» Emissao de cupons

» Sistema de pontos

» Descontos nas datas de aniversario
» Mala direta via email

» Sistema de descontos por apresentagéo

importantes para acrescentar um di-
ferencial nos seus empreendimentos,
pois fazer negécio no Japao requer pa-
ciéncia e tempo”.

O presidente Kawakami lembrou
que fazer parte da CCBJ também é
uma oportunidade para trocar car-
toes, relacionar-se, expandir network
com outros empresarios, pois nao se
pode viver isolado porque todos ne-
cessitam de uniao para atingir metas.

O Consul, José Antonio Gomes Piras,
parabenizou a CCBJ pela iniciativa de
organizar o semindrio em Hamamatsu,
cidade de maior concentracdo de bra-
sileiros no Japao. “As informacoes ad-
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DEZ REGRAS DE CONDUTA NO MERCADO JAPONES

Os brasileiros levam a vanta-

gem no mercado japonés para
comercializar produtos e servigos com
caracteristicas do Brasil.

Verificar detalhadamente o que

esta sendo comercializado no
seu proprio pais, no aspecto cultura,
servigos e produtos.

Na hora de divulgar aos japone-

ses, 0 importante é diferenciar
o tipo de propaganda para o publico
alvo desejado.

Para propaganda em areas proxi-

mas ao empreendimento, recomen-
da-se o uso dos free papers (distribui-
¢ao gratuita). Os meios de comunicacéo
local ddo resultados mais rapidos.

Nos casos de longa distancia, o

uso da internet é um bom meio de
vendas e fortemente recomendavel.

Levar em consideragao as dife-

rencas entre o Brasil e Japao, na
forma de fazer propaganda e os meios

que a comunidade brasileira esta
acostumada a usar.

Empreendedor precisa ter

parceiros profissionais, como
contadores, bancos, despachantes,
ou ser membro de associacoes locais
que agregam lojistas/empresas. Isso
possibilita divulgar a empresa e a obter
informacoes de mercado.

0 atraso no pagamento aos par-

ceiros comerciais pode resultar na
perda de credibilidade.

Devido ao fator cultural, os japo-

neses ndo tém o costume de falar
abertamente sobre o que querem. De
certa forma, é preciso “ler” os pensa-
mentos e decifrar suas reais intencoes.

Nao basta apenas ter um
bom produto ou oferecer uma

comida gostosa no restaurante. E
preciso ir além, fazer o cliente se
sentir especial, privilegiado. O cliente
precisa sentir que valeu a pena.
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ministrativa-contabil serao tuteis aos empresarios
para aprimorar seus negocios”, disse.

Na primeira palestra, Hoshino Hidemitsu aler-
tou sobre o panorama econdémico atual: “a partir
de agora é preciso levar em questao "O que do
Brasil pode ser vendido para os japoneses?” e nao
O que vender para os brasileiros™.

O palestrante lembrou que os brasileiros, ja acos-
tumados com a vida no Japao, passaram a frequen-
tar estabelecimentos japoneses e comprar produtos
e alimentos do dia a dia nesses locais. Portanto, é
importante saber quais as palavras-chave que estao
em alta no mercado japonés: ecologia, relaxamento,
natural, slow-life, organico, saudavel, antienvelheci-
mento, reciclagem, desinfetar, animais de estima-
¢do, energia, populacdo idosa, envelhecimento da
populacao, entre outros. O palestrante finalizou lem-
brando de um importante detalhe: “quem nao obede-
cer asregras de etiquetas, passa uma ideia de nao ser
esforcado para se adaptar ao mundo dos negocios.
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Os estrangeiros que sabem respeitar a
essas regras ganham credibilidade en-
tre os japoneses. Por ultimo, deixar de
pensar em poder ser perdoado porque
é estrangeiro. Essa regra nao existe no
Japao. Ter sucesso no Japao significa
ter sucesso no Brasil também”.

0O segundo palestrante, Toshinobu
Otaka, falou sobre a importancia de
manter os demonstrativos financei-
ros em dia porque auxiliam o empre-
sario a tomar decisoes e a definir os

<-r737EET/

\7~

—MEMAEEST

¥8.4 /35

EREREET

¥18.9/1%

2011.11.11

-

HRav—H—EZR

_4

LE7

rumos da empresa. “E importante
definir metas e determinar estraté-
gias para alcancar objetivos. Todo
negocio, sem objetivo, fracassa”. O
evento foi patrocinado pelo Banco
do Brasil, Caixa Econdémica Federal,
Iwata Shinkin Bank e TAM Linhas
Aéreas. Também contou com o apoio
da Embaixada do Brasil em T6quio,
Consulado de Hamamatsu e Hama-
matsu Foundation for International
Communication and Exchange.
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Da esq. & dir: Arthur Muranaga (IPC World), Helio Shinohara (Caixa
Econdmica Federal), Giuliano Ponzio (TAM), Osvaldo Kawakami (CCBJ),
Cénsul José Piras, palestrante Otaka Toshinobu, presidente do banco Iwata
Shinkin, Shouzo Takagi; palestrante Hoshino Hidemitsu, gerente do Banco
do Brasil de Hamamatsu, Claudinei Martins e diretor executivo do banco
Iwata Shinkin, Yuma Nagai
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Cerimdnia de abertura do Festival Brasil
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Evandro Mesquita, cantor da Banda Blitz
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ste € o sexto ano

consecutivo da rea-

lizacdo do Festival

Brasil/Brazilian Day

Japan. Assim como
em anos anteriores, estiveram
presentes brasileiros, japoneses
e estrangeiros em geral. A Re-
vista Brasil entrevistou o ptblico
presente e todos declararam que
aguardam ansiosos pelo festival.
Notou-se que o evento esta enrai-
zado em Toquio e sendo adorado
por muitas pessoas.

Apesar da ameaca do tufao, que
chegou a ocasionar o fechamento
de algumas rodovias, o festival foi
realizado com sucesso no sabado
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e no domingo. A Comissao Orga-
nizadora calcula que estiveram
presentes cerca de 100 mil pes-
soas.

O presidente da CCBJ, Osvaldo
Kawakami, disse que “o evento
deste ano foi de muita emocao,
com a Banda Blitz liderada pelo
cantor e ator Evandro Mesquita,
que no final do show declarou
em algum dia vem pegar seu co-
racdo deixado no parque Yoyogi.
A apresentadora Ana Maria Bra-
ga também atraiu muitos fas que
ficaram emocionados de vé-la no
Japao”.

No festival foram montadas
barracas com produtos tipicos da
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regiao de Tohoku. Toda venda foi
revertida para as cidades atingi-
das com o terremoto e tsunami
em marco de 2011. A Embaixada
do Brasil, através do Movimen-
to Brasil Solidario, instalou uma
barraca com o beneficio seme-
lhante.

“Acredito que os brasileiros
puderam integrar com os irmaos
japoneses, transmitindo alegria
de tal forma que os japoneses as-
solados pelo grande desastre de
marco possam novamente voltar
a sorrir”, comentou Kawakami.
Ele também agradeceu o apoio
das empresas patrocinadoras, dos
associados e dos voluntdrios para
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HOMENAGEM SURPRESA

Durante a cerimonia de
abertura do Festival Brasil/
Brazilian Day Japan, os re-
presentantes da empresa
Mitsui & Co., Ltd. foram
surpreendidos com uma
homenagem do Instituto
Educacional TS Recreacao,
de Saitama, que entregou
um certificado ao vice-pre-
sidente executivo da Mitsui,
Takao Omae. “Fiquei grato
pelo sentimento caloroso
das criangas”, disse Omae,
esclarecendo que a empresa
oferece bolsa de estudo para
280 estudantes brasileiros
desde 2009, tendo em vista

que muitos pais perderam o
emprego.

“Essa iniciativa é para que
0s jovens continuem com o0s
estudos e se tornem uma
ponte de ligacéo entre o Bra-
sil e 0 Japao”. Omae adian-
tou que a empresa pretende
continuar com esse projeto.

Entre 2005 e 2008, a
Mitsui entregou computa-
dores e equipamentos de
laboratério para melhorar
0 ambiente de aprendizado
em 30 escolas brasileiras
do Japdo. Também foi feita
a doacéo de um onibus para
uma escola.
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a realizacdo do evento.

Para o vice-presidente da CCBJ, Marcos Turini, Senior Managing
Director da Vale Asia, “o evento foi um grande sucesso. Felizmente
fomos poupados do tufao e pudemos trazer um pouco de alegria
e boas energias para o publico que prestigiou o festival e para o
Japao, que passou por tantos momentos dificeis em 2011”. Ele tam-
bém parabenizou a todos os envolvidos, as empresas que apoiaram,
participaram e patrocinaram a festa. “Esperamos poder repetir o
mesmo éxito em 2012, com a mesma alegria e sucesso”, finalizou.

Apesar do receio da chegada de um tufao, o Banco do Brasil con-
siderou este o melhor dos eventos realizados até hoje. “Em fun¢ao
da organizacdo, e no caso do BB, pelos resultados apresentados.
Foram mais mil atendimentos para abertura de conta, capta¢ao de
recursos em iene, délar e em Reais. Mais do que dobramos nossa
forca de venda para atender a grande demanda por informacoes,
tanto de brasileiros como de japoneses, que nos procuraram para
entender o funcionamento das aplicacoes em reais. Este resultado
demonstra de forma clara que podemos promover nossa cultura e
nosso Pais, conciliando lazer e negocios”, disse o gerente do BB em
Toéquio, Caio Neves.

O Festival Brasil teve o patrocinio do Banco do Brasil, Caixa
Econdmica Federal, Mitsui & Co., Ltd., Petrobras, TV Globo In-
ternacional, Vale e Turkish Airlines. O evento teve o apoio da
Embaixada do Brasil em Téquio e do Ministério dos Negocios Es-
trangeiros do Japao.
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Nelson Toyomura (Petrobras/Nansei Sekiyu), Osvaldo

! (ccBJ) and Sueli Kawakami
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/ Roberto and Eliza Goto, Valeria Muranaga,
Lucia and Walter Saito (K.K. TS)

Amadeu Tatibana (Tatibana Corporation), Arthur Muranaga (IPC
World), Frank Murai (Weg) and Emerson Hirato (Sanshin Transportes)

Nelson Saito (Kowa), Vitor Narita (Nichyu
International) and Roberto Goto (Nippon Fruit Juice)
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Marcelo Spindola (TV Globo International) and
Yoshio Muranaga (IPC World)
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Edmilson (Banco do Brasil) and Leticia Milan with
their children Eduardo and Laura
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COMIDA E PRODUTOS BRASILEIROS
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Criada a partir do calgado japonés zori
(sandalia), as Havaianas fazem sucesso
mundial. No Festival Brasil, a empresa
HavaianasFull notou o interesse dos
japoneses por essa sandélia, que tem no
solado de borracha a marca da palha de
arroz. Bem colorida e confortével, foram
comercializadas mais de 500 pares durante o
evento. A informagdo é de Arthur Muranaga,
presidente da IPCWorld, que representa a
HavaianasFull. “Como alguns modelos ou
tamanhos das sandalias se esgotaram no
festival, registramos aumento nas vendas
também depois do evento, com compras pela
homepage da empresa’, declarou.
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Moqueca de Pirarucu e Acarajé

A Churrascaria Que boml, de Tdquio, preparou trés pratos tipicos para o Festival
Brasil: Moqueca de Pirarucu (cozido de peixe do Amazonas), Feijoada e Acarajé
(bolinho de feijao branco e cebola frita no azeite de dendé, com camardes e
pimenta vermelha, tipico da Bahia), além de trés sabores diferentes de pastel

e o quibe. De acordo com o proprietdrio do estabelecimento, Tetsu Tojima, mais
conhecido como Mauro, foram comercializados mais de 80 Acarajés e cerca de 400
refeices de Moqueca e Feijoada. ‘Apesar da ameaga do furacdo, vendi todas as
porgdes de refeigdes na minha barraca’, disse ele, que ainda vendeu cerca de 100
sets de quibe (contendo dois quibes cada set) e 200 pastéis.

Biquinis do Brasil

“As vendas no festival tém crescido

a cada ano’, declarou o gerente da
Nissei Corporation, Hugo Higashi,

sem revelar os nimeros. A empresa
participou do evento pela quarta

vez. Neste ano, segundo ele, o
publico, principalmente japoneses

e estrangeiros em geral, comprou
bastante biquini do Brasil. “Os modelos
vendidos em departamentos com
Seibu e Parco por ¥10 a ¥20 mil foram
comercializados por ¥3 mil a ¥4 mil no
festival”, comentou ele.
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Roseli Matsukita Oliveira, “as vendas foram | 7-_ | L3HEh 7=V F 2 MDD A% =
melhores do que em 2010", que contratou SYNEDINNENEDLDICE ST &
uma pessoa do Amazonas para fazer a ot NoATIT—FEHITFALT—4
Manigoba e o Caruru. A Vaca Atolada e a oY ERAACEYTEINS, 7 = A
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Roseli. Ao todo, foram vendidos mais de 700 klB2s7 0 0 &L E GRS 17,
porgdes dos pratos tipicos.

Culinaria do Amazonas
e do Para

Caldeirada (cozido) de Peixe do Amazonas
com tempero apimentado, Vaca Atolada
com mandioca (costela de boi cozida),
Manigoba do Paré (de origem indigena, feito
com folha de mandioca, cozido por uma
semana, com carne de porco, tipo fejjoada)
e Caruru do Pard (de origem indigena, com
quiabo, camardes e azeite de dendé). Estes
foram os pratos tipicos comercializados
pela Churrascaria Boi na Brasa, de
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Chizu Azuma

“Venho ao Festival Brasil desde
a primeira vez, em 2006. Gosto
da musica brasileira. Em 2008,
quando da comemoragao do Ano
de Intercambio Brasil-Japao, fui
ao Brasil através do fa clube
do cantor Kazufumi Miyazawa.
Também fui ao Amazonas,

em 2009, quando houve
comemoragao pelos 80 anos

da imigragao japonesa naquele
local.” (Chizu Azuma, & esquerda,
com os amigos Kunie Morozumi e
Teruhiko Toda, & direita)
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Takeshi Matsushita

“Pratico capoeira ha nove anos. Vim ao
festival em 2010 pela primeira vez. Em
2011, participei do workshop Capoeira
Batuque Japao, do qual fago parte, o

que atraiu a atengao de muitas pessoas.
Através da capoeira, tenho interesse pela
cultura brasileira, mas infelizmente, por
causa do trabalho ainda, nao conhego o
Brasil. Por isso, sou grato por ter contato
com a cultura brasileira neste festival em
Téquio.” (Takeshi Matsuhita)
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Alessandro Ricci

‘Sou da Itlia. Antes de vir para
Téquio, morei no Brasil e adoro
esse pais. Esse tipo de festival
€ bom porque une as pessoas.
Um amigo me falou do festival
ha alguns anos e tenho vindo me
divertir aqui desde entdo. A musica,
culindria, bebida e a atmosfera em
geral é surpreendente. Trouxe um
amigo que veio da Itdlia a negdcios
em Tdquio e ele também estd
adorando o evento.” (Alessandro
Ricci, & direita e Leopoldo Franco,
a esquerda)
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Kurumi

“Somos do grupo de samba
Estrangeiros, de Chiba, que
ainda é pequeno, mas queremos
treinar para poder participar
do festival um dia. Depois do
ensaio, todos vieram ao evento.
A culindria e a misica sa@o
demais. Venho ao festival todos
os anos. A performance do
Bloco Barravento foi muito boa.”
(Kurumi, ao centro)
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Ross McMullan

“Sou da Irlanda do Norte e vim
ao Japao ha trés anos. Trabalho
como intérprete no hotel de
Fukuoka. Hoje vim passear por
Tdéquio e um amigo me convidou
para o festival. Esse evento é
demais! Em especial, a mUsica.
Nunca fui ao Brasil, mas adoro
a América Central e do Sul.
Pretende voltar ao festival no
ano que vem.” (Ross McMullan)
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Nao Sawa

“Por causa do trabalho do meu pai, morei no Brasil
durante trés anos na década de 90. Estudava em escola
japonesa, mas conheci brasileiros e adoro o Brasil.
Venho ao festival todos os anos. Neste ano participo do
evento nos dois dias. A culinéria brasileira é deliciosa e
¢ possivel comprar produtos baratos e atraentes. Agora
hé pouco acabei comprando biquini.” (Nao Sawa, artista
pléstica, & esquerda)
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Madoka Sawa

‘A atmosfera do festival é boa e passamos momentos
agradaveis aqui. Os brasileiros sabem se divertir e
admiro esse jeito. Os japoneses precisam aprender isso.
Pratico jiu-jitsu e participei do workshop da capoeira
no ano passado e a orientagao do professor brasileiro
me impressionou. Adoro o Brasil, a ponto de sempre
escolher as cores brasileiras quando compro roupas ou
sapatos.” (Madoka Sawa, & direita, funcionario de uma
empresa de IT)
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SITE DE
AJUDA PARA

PROFESSORES

DE LINGUA
JAPONESA

Biblioteca de japonés para criangas
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Realizagdo CAMARA DE COMERCIO BRASILEIRA NO JAPAO
0ooo ERTSYILEERBRT

POR: MAKINO OSHIRO
oi criado o site “’Bi-
blioteca de japonés
para criangas” vol-
tado ao ensino de
japonés as criangas
estrangeiras residentes no Japao.
Fundado pelo grupo de Projeto
JYL- Japanese for Young Learners,
liderado pelo professor Hiroshi
Noyama, do Centro de Informa-
¢ao — Instituto Nacional de Lin-
gua e Linguistica japonesa. O site
é repleto de contetdos tais como
filmes e desenhos, que explicam
como ensinar japonés de uma ma-
neira facil de entender, o que deve
chamar a atencao dos professores.
A “Biblioteca de japonés para
criancas” foi desenvolvida como
parte do Projeto Arco-iris para
criancas residentes no Japao, do
Ministério de Educacdo, de 2009
a 2011. O Projeto Arco-iris tem

Endereco eletronico da Biblioteca de Japonés para Criangas:
. CEbOHRAEIA77YOURL
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como objetivo melhorar as condi-
¢Oes para um bom ensino de ma-
térias como japonés e matematica
para as criancas brasileiras e de
outros paises que ndo podem fre-
quentar as escolas por problemas
financeiros. O projeto estd sendo
realizado em 39 escolas (dados de
2011) de todo o Japao, incluindo
regides como Aichi e Shizuoka, e
tendo a Organizac¢ao Internacional
para as Migrac¢oes como o instituto
realizador, a pedido do Ministério
de Educacdo. O Projeto JYL co-
mecou com 0 objetivo de oferecer
informacdes e materiais de ensino
necessarios para os professores
destas escolas. Este site “Biblio-
teca de japonés para as criangas”
foi criado no ano de 2011, e possui
uma cuidadosa selecdo de infor-
macdes e materiais de ensino que
realmente tenham utilidade para
os professores das escolas.
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A biblioteca foi testada por seis
meses, desde em abril de 2011, e
foi divulgada oficialmente no dia
5 de outubro. Hiroshi Noyama,
diretor de Setor de Obra do Pro-
jeto JYL, comenta que “o objetivo
€ dar suporte ao Projeto Arco-iris
contendo informacdes uteis para
todas as pessoas que lide com o
ensino de japonés”.

O site ja estd em funcionamen-
to, mas o contetido esta em cons-
tante atualizacdo. A IT Stream se
responsabiliza como Secretaria
de Administracdo da “Bibliote-
ca de japonés para criancas’ e
atualiza o site tendo como base
as sugestoes enviadas pelos pro-
fessores do Projeto Arco-iris. Por
exemplo, o professor do Projeto
Arco-iris pode escrever as ativi-
dades de ensino de cada aluno
utilizando uma senha especial.
Isto foi criado através das suges-

http://www.kodomo-kotoba.info "
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A biblioteca é formada por quatro
icones grandes na primeira tela inicial.
Séo eles: Exemplos de Plano de Ensino,
Video, Procuras Basicas e Perguntas e
Respostas de Ensino de japonés.
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“A principal atragéo é a secao

de video”, comenta Noyama.

é preciso ter em conta a posigao em
que vai se sentar. E melhor n4o sentar
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essas posigoes entre professor e
aluno, mas com o video fica mais facil
a compreensao.

No método verbo-tonal, que é o
aprendizado do ritmo e a entonacgdo do
japonés, a professora ensina cantando
a musica “Taco taco agare” e tira o

Composta por videos curtos de 2 a 5
minutos, tem por objetivo ensinar o
método didatico da lingua japonesa

e as formas de pensar utilizando
temas concretos. Por exemplo, no
primeiro encontro entre o professor

e o aluno estrangeiro, para avaliar o
conhecimento de vocabulario japonés,

de frente para o aluno, pois nesse
caso ele pode ficar nervoso.

0 ideal seria sentar na frente, mas na
diagonal. Caso exista outra pessoa
fazendo anotagées, sugere-se que

se sente atras do aluno, de forma
que nao entre no raio de visao dele.
Apenas com texto, é dificil entender
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ritmo com movimentos das maos.
Com a exibigao visual e através do
som, consegue-se compreender mais
facil a forma de estabelecer os ritmos
utilizando o movimento das maos.

0Os professores de japonés, que
aparecem no video, sdo todos
“profissionais competentes com mais

toes das escolas, para que pos-
sam inserir os dados de acordo
com cada sala de estudo. No co-
tidiano do Projeto Arco-iris exis-
tem casos de mudanca de pro-
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fessores dependendo do dia da
aula. Entdo, “fica mais facil dar
continuidade as aulas tendo os
relatorios das matérias ja dadas”,
comentou Noyama.
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No momento existem 30 videos
com professores profissionaliza-
dos, e ha a intencdo de aumentar
esse numero até dezembro. As
“Perguntas e Respostas do ensi-

EFAILTIY | ZLLOEENIL T DU Propeer

de 10 anos de experiéncia” (Noyama).
Eles demonstram livremente todos

os seus métodos de ensino. No geral,
entre os professores relacionados

a educacédo das criangas, “nao
precisamente todos os professores
sdo especializados em educagao ou
possuem experiéncia no ensino da
lingua japonesa. No caso do Projeto
Arco-iris também ndo é excecao. Por
isso, editamos o contetdo de uma
forma pratica, em métodos de ensino
facil de entender mesmo para um
professor que nao seja especializado”,
disse Noyama.

no de japonés” sdo atualizadas de
acordo com as sugestoes enviadas
para a Secretaria de Administra-
¢do. A atualizacdo da Biblioteca
continuard até o término do Pro-
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Néao sdo oferecidos somente
os videos, mas também varios
materiais visuais tais como cartoes
graficos e outros materiais de Caso ndo saiba como utilizar
uso pratico. Clicando em “Busca ou queira compartilhar as dividas %
de materiais” no menu de busca com os professores de ensino de
bésica}, Pode-se escolher qs = s lingua japonesa, é so clicar no Potéo BAEIRTQA
materiais de acordo com disciplinas “Perguntas e respostas de Ensino de :
como matematica ou ciéncias e o) WG ER (i _— japonés”, onde se pode achar a forma £
também segundo a idade ou o de operacao sobre como procurar oS
grau. Se, por exemplo, escolher materiais. Além disso, por exemplo,
matematica do 1°. grau, aparece o professor pode tirar dividas sobre
uma planilha para aprender adigcdo “aluno que nao faz as tarefas de
utilizando desenhos de bolos. casa”. Aqui, os professores encontram
Caso haja um icone para baixar sugestoes tais como “as tarefas de
0 arquivo, este pode ser utilizado casa devem ser dadas aos alunos desde  empresa venture IT Stream (Toquio,
livremente dentro da sala de aula. 0 inicio das aulas para habitua-los (...)”.  Chiyoda-ku), que desenvolveu o
Basicamente, todos os materiais

Lendo as perguntas e respostas, sistema, comenta que “foi criado para
que obtiveram permissao de direitos BEOBHSTEMBER 22y THHMIRY AR5, 5EA aprendem-se praticamente todas as oferecer a maior clareza possivel aos
autorais sao possiveis de serem 235 HBCHAREDEFIN  MICEEHOFI DR oNTbD operagoes basicas e mesmo sendo professores que nao sao profissionais
baixados, e os outros exibem EEMMNICEM ZIEXRS R 1ZF7ra—FuliEc, 2Bk principiante com computador, aprende-  no uso do computador”. Gragas a isso,
somente os detalhes e a editora ZRIFEEDHBZBESE. T —F  BMOMECHRtLDAZ R T

se facilmente a utilizar a biblioteca. o site é muito pratico pois todas as
dos materiais. DizZHOTRLAZEST -2 B{L#ARTE, Jouta Takahashi, presidente da operagdes sdo bem simplificadas.
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Quando um professor estiver
indeciso sobre por onde comecar a as “palavras utilizadas para
ensinar, pode clicar em “exemplos se ajustar na vida escolar”.
de plano de ensino”. Se escolher um Posteriormente, ensinando em
exemplo de plano de ensino primario, ordem as palavras relacionadas com
iniciam-se as aulas com “consegue “corpo”, “sentimentos”, “familia”, a
falar o nome proprio”, “entende as compreensao do aluno vai seguir em
palavras de instrucoes utilizadas um fluxo tranquilo e natural.

nas escolas” que correspondem

Professor Hiroshi

jeto JYL em marco de 2012. Estao
sendo solicitados os custos ne-
cessarios para o proéximo ano no
Ministério de Educacdo e sendo
estudada a possibilidade de dar
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continuidade ao projeto.

Com o avanco da Biblioteca, os
professores conseguirdo respon-
der mais aos requisitos e situacoes
de cada aluno e, consequentemen-
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te, vitalizando as institui¢oes liga-
das ao ensino de japonés para as
criancas de todo o Japdo. Deseja-
mos que possamos criar um circu-
lo virtuoso através deste site.
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CCBJ RECEBE HOMENAGEM

2aF)LTIUVATPI— RE
Brazilian International Press Award Japao entrega dois prémios a entidade
IS99 A5—F23F )b TUVRAT IT—R-Iv)\VIEZDDEZREICES U

Camara de Comeércio
Brasileira no Japao
(CCBJ) recebeu duas
homenagens durante
0 primeiro Brazilian
International Press Award Japao:
como entidade e pelo Brazilian Day
Japan. Criado pelo jornalista e produ-
tor Carlos Borges em 1997, o evento é
coordenado pela Associacdo Brasi-
leira de Imprensa Internacional.

O Brazilian International Press
Award tem como objetivo prestar
homenagem para personalidades,
instituicdes e iniciativas que pro-
movem a arte, cultura e imagem
positiva do Brasil.

O presidente da CCBJ, Osvaldo Ka-
wakami, ressaltou que “o evento valo-
riza a comunidade brasileirano Japao,

1EH 77 Vg2 (CCBJ)
., BRI ITY L vy —F
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A R AR - TAIRS N,
79 P VEE 7L A4 (Associacdo
Brasileira de Imprensa Internacional)
Lo Tt T3,
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Apresentadora Tomy Hayashida e Carlos Borges, criador do prémio
AIRD I — NPy L HOARE AN TA RIS 2 AR

fortalecendo a integragdo cultural e
comercial entre o Brasil e o Japao”.
Ele agradeceu o prémio e adiantou
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que a CCBJ estard a disposi¢cdo
para a edi¢do de 2012. Na oportu-
nidade, Kawakami prestou uma
homenagem ao Diretor de Distri-
buicao da TV Globo Internacional,
Marcelo Spindola, pelo apoio da
emissora ao Brazilian Day Japan.
“Sem essa contribui¢do seria dificil
para a CCBJ realizar o evento”, co-
mentou Kawakami.

O presidente da IPC World, Ar-
thur Muranaga, coordenador da
Comissdo Organizadora do VI Fes-
tival Brasil/Brazilian Day Japan
recebeu o prémio pela CCBJ pela
realizacdo desse evento. De acordo
com ele, “o evento s6 é possivel ser
realizado gracas ao apoio de todos™.

Para Carlos Borges, “a reali-
zacdo dos eventos Focus-Brazil
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Asia e Brazilian International
Press Award Japao superaram
nossas expectativas mais otimis-
tas. Tanto o contetido das pales-
tras e debates, a participa¢do de
convidados e publico em geral,
os estudantes envolvidos nos
concursos académicos e a forte
emocdo registrada na noite do
Press Award, contribuiram para
deixar a certeza de estarmos
construindo eventos soélidos e
comprometidos com a integracao
Brasil-Japao, além de valorizar a
imagem dos brasileiros em terri-
torio japonés. O apoio da CCBJ
foi fundamental para esse éxito e

Diretor Marcelo Spindola, da TV Globo Internacional,
recebe homenagem de Osvaldo Kawakami
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estamos muito otimistas com re-
lacdo a 2012, quando esperamos
ampliar o espectro do evento”.
Ao todo, foram entregues 22
prémios para aqueles que contri-
buem para a comunidade brasi-
leira no Japao. O prémio ja existe
nos Estados Unidos e também foi
realizado em Londres pela pri-
meira vez em 2011. Além do Bra-
zilian International Press Award

Japao, a comunidade brasileira
participou do primeiro Focus-
-Brazil Asia, com ciclo de debates
sobre os negbcios, midia e os de-
safios dos brasileiros no Japao.
Homepage: www.pressaward.com

Arthur Muranaga recebe prémio pelo

Brazilian Day Japan
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Takao Omae, cantora Lisa Ono que também recebeu o prémio e
Osvaldo Kawakami, presidente da CCBJ
KHITFEHER, S I ST NP G & CCBID) 1] A X)L R 22405

TERRA NATAL

A (inica empresa japonesa homenageada no
Brazilian International Press Award Japao foi a
Mitsui & Co., Ltd, que iniciou as atividades no
Brasil na década de 30 e hoje possui negocios em
areas como mineragao, energia, infraestrutura e
agricultura, com investimentos que superam os
US$ 6 bilhdes. A informagao foi do vice-presidente
executivo da empresa, Takao Omae, durante o
discurso de homenagem. Ele viveu no Brasil por
quase 22 anos. “Eu e a minha familia amamos o
Brasil como se fosse nossa segunda terra natal”,
declarou, destacando que “a Mitsui possui cerca de
250 funcionarios japoneses que falam portugués”.

&

HAMSEE LTI, “HWERR SR 7 7Y
UYPv AV —FTatn - TVATPI—F2ZE LT,
ZBAE —F T Ik 25k D K ni ZEHER L
Rtk & FEZ19305EIC 7 I VN TDOE O 2 A MG E)
ZPHIRL . BIEZ. B, TV XF— AV 7 AT F
P ML VWS EREARES R RO HATEYD., 7
FOMNTHT BREEAIZ6 0fEFILZ2RZATW 3,

KETRIHRICE B E, 7T 2 24E M BEEL .
TRRERADFKIFNE 7 IPNZHE DAL LTELT»
9 ko, WIS BUESIMRER RS TR R
IWWEHNVilZGR I e N HANFEHDHI 250 A
W5 LT L 7.

85



86

ARTIGO | ER

Gambarimasho

Nippon!
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011 foi um ano de prova-

¢Oes para o Japdo. Seja

pelo terrivel terremoto de

11 de marco, seja pelo tsu-
nami que se seguiu, sejam pelos
problemas da usina de Fukushima
Daiichi ou pelos seguidos tufoes
que atingiram o pafs.

Num primeiro momento como
era de se esperar, esses aconteci-
mentos, aliados a uma economia
estagnada ha anos, minaram a
moral do Japao. Entretanto o Ja-
pao é um pais que historicamen-
te se mostra resiliente, e muito
mais forte e unido apés cada difi-
culdade enfrentada.

A expectativa é que estes
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eventos fatidicos sejam mais um
marco para outra arrancada do
Japdo, como aconteceu apés a Il
Guerra Mundial, quando o pafis
teve crescimento médio anual
de 10% durante quatro décadas,
e assim consolidou-se como uma
das maiores poténcias mundiais.
O Japao é um pais que pode ilus-
trar perfeitamente o velho dita-
do: “Depois da tempestade vem
a bonang¢a”. E agora certamente
nao serd diferente.

Para que a recuperacdo do
Japao ocorra de maneira mais
agil e eficiente, o pais precisa do
apoio de seus aliados e grandes
parceiros comerciais, como o0
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Giuliano Ponzio *
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Brasil. A atitude da Embaixada
do Brasil e dos Consulados de
manterem-se firmes em seus pos-
tos e nao deslocar nossos diplo-
matas para o sul do Japao, como
fizeram outros paises, foi corajo-
sa e extremamente bem recebida
pelo governo japonés. As parce-
rias duradouras se constroem
nos momentos présperos, mas se
solidificam ainda mais nas adver-
sidades. O Japao sempre investiu
no Brasil mesmo numa época que
nossa economia era extrema-
mente instavel e a inflagdo quase
incontrolavel. Chegou nossa hora
de retribuir!

Neste sentido, sendo uma das
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func¢oes da Camara de Comércio
Brasileira no Japao (CCBJ) a de
fomentar as relagdes bilaterais
Brasil-Japao, acreditamos firme-
mente na recuperacado da econo-
mia do pais. Foi por este motivo
que neste ano fizemos questao
de realizar o VI Festival Brasil/
Brazilian Day mesmo com tantas
condicoes adversas, para assim
proporcionarmos momentos de
alegria e descontracao tanto para
nossos compatriotas brasileiros
quanto para nossos irmaos ja-
poneses, que direta ou indireta-

>

mente sofreram os danos destes
tristes acontecimentos. Sem du-
vida foi uma sabia decisdo, pro-
va disso foi o grande publico que
compareceu nos dois dias e que
puderam se deliciar com 6tima
comida, muita alegria e atracdes
culturais que espalharam muita
energia, descontracido e emog¢ao
a todos que estiveram no Par-
que Yoyogi. Parabéns a CCBJ, a
Embaixada do Brasil em Téquio
e a todos os patrocinadores e
expositores que acreditaram no
sucesso do VI Festival Brasil/
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Brazilian Day.

Esta foi apenas uma das a¢des
de apoio ao Japdo, mas muitas
outras acoes e eventos estao sen-
do planejados para breve.

No6s da CCBJ temos a convic-
¢ao que podemos ajudar na recu-
peracdo do Japao e na crescente
e cada vez mais solidificada rela-
¢ao comercial entre o Brasil e o
Japao! Gambarimasho Nippon!

*General Manager Japan and
South Korea of TAM Airlines
Vice-Presidente da CCBJ

‘O Japao vai se tornar mais forte,
impulsionado por mais este desafio.’
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CCBJ News

PALESTRA SOBRE A PETROBRAS
NROT S ADEEE

CEO da Petrobras, José <X rw77208#% (CEO), ¥ ™ runities”
Sergio Gabrielli de Aze- 3% %L ¥A - FT7Yxy Y - wwﬁmxgﬁaﬁMﬁﬁkm
vedo, ministrou uma pa- T 7T ERFRIEFITIHICHEET
b7 7 2V
em Toquio. Confira alguns flashes (CCBJ) FMIC X 2 24T > 72,
abaixo. HH,

lestra pela CCBJ, em novembro,

Embaixador do
Brasil, Marcos
Galvao

BER 77 VK AH
RVARTTTE Y

MARIO MAKUDA E AGENCIA PETROBRAS

Presidente da
CCBJ, Osvaldo
Kawkami
CCBJ£xHi

N EART VR K

Palestra de José Sergio Gabrielli de Azevedo, CEO da Petrobras
X7 I7ADKEK(CEO) P at-endA - 7N Ty -7 TN KD

Bernardo Endo
e Kaoru Honjo,
da Brazil-Japan
Ethanol

Hebert Gomide Filho (Caixa Econémica Federal) Nelson Toyomura (Nansei Sekiyu/Petrobras), Helio Shinohara
(Caixa Econdmica Federal), Arthur Muranaga (IPC World) e Marcelo Yoshimura (Caixa Econdmica Federal) Soichiro Inoue e
Eiichi Sugiyama, da
Mitsubishi Heavy
Industries

Presidente Kiyoaki
Chiba e Kenjiro
Takashima, ambos da
Sea Trade & Agency
Co, Ltd.

Yukinori Horiguchi (Mitsubishi Heavy) e o economista
Paulo Yokota

Kuniyuki Terabe (Brazil-Japan Ethanol) e Fer-
nando Kamache (Nansei Sekiyu/Petrobras)

CCBJ News

PRESIDENTE DA CCBJ
RECEBE HOMENAGEM
DA ASSEMBLEIA
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Osvaldo Kawakami segura placa de homenagem pelos trabalhos de intercdmbio econdmico e lagos de amizade entre Brasil e Japao
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Assembleia Legislativa do Estado

de Sao Paulo, por iniciativa do de-

putado estadual Jooji Hato, prestou
uma homenagem ao presidente da CCBJ,
Osvaldo Kawakami, pelos trabalhos de in-
tercambio econdmico e lacos de amizade
entre o Brasil e o Japao.
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A homenagem foi em setembro, quando
Kawakami também ministrou a palestra
“Criando Pontes entre Brasil e Japao”, a
convite do Centro Cultural de Hiroshima
do Brasil, Associacdo Pan-Americana Ni-
kkei do Brasil e Associacdo Cultural e As-
sistencial da Liberdade.
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Tokyo-to, Edogawa-ku, Nishi Kasai 7-12-12-1F
Tel: 03-6456-0351 | Cel.: 080-3345-5202 (Port.)
e-mail: grafica@easy-print.jp

dtp-mail: easy-print@shirt.ocn.ne.jp




CCBJ News

TORNEIO DE GOLFE REUNE
MAIS DE 30 JOGADORES
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Participantes do 4¢ CCBJ Golf Cup
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Camara de Comércio Bra-

sileira no Japdo realizou

0 4° CCBJ Golf Cup, no
Saitama Royal Golf Club. Estive-
ram reunidos 31 atletas no dia 3
de outubro. O campedo foi 0 em-
presario Edwin Kudo. O evento
foi patrocinado por Tatibana Cor-
poration, Kowa, IPC World, Acha
Facil e Revista Alternativa.

O vice-campedo foi Zenji Seki e
Haruo Kinoshita ficou em tercei-
ro lugar. Ja Luciano Hamamoto
recebeu o titulo de Best Gross,
com melhor resultado sem hand-
cap. O percurso teve 6.667 jardas
com 18 holes.

O diretor da CCBJ para novos
associados, Amadeu Tatibana, or-
ganizou o evento junto com Nel-
son Saito, diretor para a regido de
Kanto. Tatibana destacou que “o
objetivo do torneio foi mais promo-
ver confraternizagdo entre os par-
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Participantes do campeonato
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ticipantes”. Ele também disse que
0 campeonato mostrou aos atletas
gue a CCBJ tem papel de inter-
cambio entre o Brasil e o Japao,
sendo uma das entidades mais
destacadas de representacdo da
comunidade brasileira no Japao.

._

Diretores da CCBJ no
torneio: Amadeu Tati-
bana, Arthur Muranaga,
Frank Murai e Roberto
Goto
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Vice-presidente da CCBJ, Roberto Goto,
entrega troféu ao campedo Edwin Kudo
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Como se filiar a CCBJ
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PELA INTERNET:

Vocé pode efetuar o cadastramento através da internet,
acessando o endereco www.ccbj.jp.

Clique no link [Associe-se a Camara! Cadastro On-Line]

e preencha o formulario eletrénico. Siga os passos do
cadastro, informando seus dados e em seguida envie para
a CCBJ. Depois vocé recebera um e-mail no endereco
cadastrado para dar continuidade em seu cadastramento.

PAGAMENTO DE ANUIDADE:
O valor da taxa de anuidade varia de acordo com o
tamanho de sua empresa. Veja a tabela de taxas abaixo.

TERMOS E TAXAS

Estudante ¥10.000
Pessoa Fisica ¥ 20.000
Pessoa Juridica com menos de 300 funcionarios ¥ 50.000
Pessoa Juridica com mais de 300 funcionarios ¥ 100.000
Pessoa Juridica estabelecida fora do Japdo US$ 200

FORMA DE PAGAMENTO DA ANUIDADE PARA
PAGAMENTOS NO JAPAO

Ap6s preencher o formulario e remeté-lo para a CCBJ,
vocé deve efetuar o pagamento da taxa de anuidade,
através de deposito bancario na conta corrente da CCBJ:
Banco Tokyo-Mitsubishi UFJ =& & R UFJERTT

Agéncia: Shin Marunouchi FIHORNX[E

Nome: Camara de Comeércio Brasileira no Japao - CCBJ
EBT7 SV IViEERE

Tipo da conta: Futsu 38

Conta: 4817449

Para que possamos identificar o seu pagamento, por
favor escreva no campo de identificagdo o nome de sua
empresa. Posteriormente a CCBJ enviara o recibo de
pagamento ao novo associado.

IMPORTANTE: FILIACAO

Primeira instancia - Do preenchimento do cadastro e
do pagamento da anuidade

A abertura do processo para a sua filiagdo a CCBJ
somente terd inicio mediante o preenchimento integral
da ficha de cadastro e do pagamento da anuidade.

Segunda instancia - Da aprovacao da filiacao

Apbs o recebimento do seu cadastro e da anuidade, o
Comité Executivo, composto pelo Presidente e os quatro
vices-presidentes, fardo a avaliagdo de seu cadastro para

que a sua empresa seja aceita como membro da CCBJ.

Este processo se faz necessario para proteger a CCBJ da
filiagdo de empresas com idoneidade dubia ou que nao
tenham alinhamento com o pensamento e a missdo da
CCBJ. No caso da nao aceitagdo de sua filiagao, a CCBJ se
compromete a efetuar a devolugdo da taxa de anuidade paga.
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A CCBJ esta
atendendo no
seguinte endereco:
T107-0061 Tokyo-to,
Minato-ku Kitaaoyama
1-4-1 Range Aoyama 507

T107-0061 5 5ER AX 4t
HU1—4-1
ZSvorHL507

Tel: (03) 6447-2833
Fax: (03) 6447 - 2834

VISITAS NA CCBJ e
ERFBEOSHSE

As visitas a sede da CCBJ
deverdo ser agendadas com
antecedéncia através de con-
tatotelefénico ou e-mail : adm@
ccbj.jp
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EMPRESAS ASSOCIADAS | #8YUX¢+

( J Camara de Comércio Brasileira no Japao
( ER7SPIEERER

> A > G Marubeni Telecom 03-3238-1515  (TELCOM.) Sankyo Giken 0532-46-7011  (RH)
ACE Securities 03-5697-5075  tcoRr Global Investment Asia 03-5791-4637  (CONSULT.) Media Brazil 050-3766-4138  miDiA Sanshin Transporte 0568-72-3958  (TRANSP. MARIT.)
Acha Fécil 0276-63-1125  «mibiA» >H Mitsubishi Heavy Industries, Ltd. 03-6716-3111  (IND.PES.) gzlnotcaal;ﬁ) < Services 03-3589-6082  (MUDANG. INT)
ALFAINTER TRAVEL INC. 03-5473-0545  (TURISM.) Hareruya 028-601-7712  (EVEN.) Mogi Shoji Co.,Ltd 0466-52-5467  (CONSULT.) (COM.EXT. (C.CIVIL)
) ’ Sea Trade & Agency Co., Inc 045-640-6211  (TRANSP. MARIT.)
Avance Corporation 0586-43-4511  (RH) HI-SS Corporation 042-720-2930  (TRADING) Mureka Japan Co., Ltd. 03-3242-2055  (DIST.COMP.)
Seculo 21 0568-71-3121  «mobA»
> B HSBC Global Asset 03-3548-5690  CADM.FUN my-koubou 03-5830-0512  (EVEN./MKT.)
M t KK e - - i
Banco do Brasi 03-3213-6660 _ (BANGOD anagement (Japan) >N 7 CODE 03-5787-8890  mipIA)
> 1 i ji - - .
Bradesco Services 03-3216-7262  tBANCO) Nansei Sekiyu KK 098-882-9213  (ENERG.) Shiodome Shoji 03-5568-8201 _ tconsu.)
Imai Grou| 03-3260-6060  €AL.),(COM. EXT.} SUZAN-Mudancas para o Brasil 0276-48-6045  (MuD.INT}
Brastech 03-5738-3797  tRH) UINF) P News Securities 03-5466-1641  (CoR.} i !
Brastel 03-5637-5900 ING Bank 03-3217-0301  ¢BANCO) >T
raste - - (TEL) - . (TELCOM.),(ELET.)
: INPEX Corporation 03-5572-0200  (ENERG.) (INVEST.) Nichiyu Intemational 0466-45-0041 e cTURISIL TAM Airlines 03-6745-5656  (COMP. AER.)
Brazil-Japan Ethanol 03-3669-9500  tcom. EXT.) (ENERG.}
Invel Japan Co., Ltd. 03-3526-3334  (PROD.BEL.) i ini . " T Ki -5535-9122 JND. A, F.
Bompex Japan 0457915563 taL> tEom. BXE) p Nippon Amazon Aluminium 03-3278-8831 Ny adocoro Kougyou 080-5535-9 (SOL.IND. A. F)
>C IPC World 03-5484-6500  mipiA» Nippon Fruit Juice 03-3213-2091  (SUCOS),(COM. EXT.) Tanoue Factory 0553-23-4360  €SOL.IND.)
Itadl Asia Securities 03-3539-3848  tcor i imi - - i i -21- .
Café do Centro Japan 045-370-6155  (REST Nippon Usiminas 03-3201-6501 i Tatibana Corporation 0285-21-6611  mews
Itad Unibanco 03-5293-4828  (BANGO) i -593- i i -34-
Caixa Econdmica Federal 03-6269-9450  tBANCO) Nissan Motors 045-523-5133  wauton Taiyo Corporation 0297-34-1101  tam
>Jd issei i -76- i - - . PROP.
Comunicativo 03-5856-0172  tae. PROR Nissei Corporation 0270-76-4477  tmobm Tetol Creative 03-5485-0468  tac. PROP
Jetbras 042-335-8068  (CONSULT.) (TURISM.} it . - i i -20-
Contemporary Tech 03-5609-0968  «mn Nomura Securities 03-3274-2366  (COR.) Toluai Trading 0276-20-3280  tmobAy
> K Transit Telecom Japan 03-6438-9822  (TEL.
CRAZE ASSOCIATION 06-6538-9012  WEVEN.MKT) — — P =
>D K.K. Kaigai lju Ryokosha 03-3501-4751  (TURISM.} Oizumi Nippaku Center 0276-62-0814  tNPOY Tunibra Travel 03-3272-2861  (TURISM.)
Kao Corporation 03-3660-7374  tcoSM.} (PROD.HIG.} > P >Uu
DPT K.K. 052-238-1118  rH) -
> E ﬁ:vav\glmllrll((liustries 03-3435-2069  (IND. PES.) Pacific Trade 053-488-8493  (TRADING) Unidos Co., Ltd 03-3280-1025  (REM.)
, Pétria Minha 077-565-8292  (PROD.BR.) Unitour 052-571-7111  (TURISM.)
Easy Print 03-6456-0351  (GRAF Kito Corporation 03-5908-0162  (TRANSP) v
Eatwell 03-3895-5263  (RESTS KKTS. 0495-34-1075 Petrobras 03-5218-1200  (ENERG.)
i ( -229- VALE 03-5401-2971 MmNy
Embaixada do Brasi 03-3404-5211  cRoy Kowa 0270218155 Programa Disque Salde 052-222-1096  (ASSIST.)
>Q > W
Embratur 03-5565-7591  (TURISM.} > L
Quantum Inc 03-3509-7830  ¢AG. PROP) WEG Japan 045-440-6063  tmoty
> F Lead-off Japan 03-5464-8170 (AL (COM. EXT -
> S Wizard Japan 0532-53-8544  tED.Y
Florazul 06-6841-7638  (ACESS. BR.} >M
Samurai Ginga 03-3280-2199  (MKT) Wondertable (Barbacoa) 03-3351-1153  (REST.)
(COM. EXT.), Marsh Japan 03-5334-8200  «sE)
Fruta & Fruta 03-3294-1411 o (AL),Q P World Links Company 049-288-4401  (TRADING}
(ACESS.BR.) Acessbrios Brasileiros U5 {C.CIVIL) Construgdo e =g (MIN.) Minerag&o e Siderurgia fiiN=K i3
C(ADM.FUN.) Administradora de fundos BE (DIST.COMP.) Distribuidor de Computador OYEE 57 5HEesREELE {MODA) Moda Iy inEDS (SE.) Seguro RER
(AG.PROP.) Agéncia de Propaganda [N (ED.) Educagéo HERER (MOT.) Motores BEREA {SOL.IND.) Soldagem Industrial e
(AL) Alimento BERED (ELET.) Eletronicos BREITES (MUD.INT) Mudanga Internacional [ B B (SOL.IND.A. F}  Solda Industrial (érea ferroviria) —EEF#R&iA#E
(ASSIST.) Assistencial UrrUEEE (ENERG.) Energia TRV {NPO) NPO BEERIME {SuUCos) Sucos A Yoa5REA
(AUTO.) Automotivo il (EVEN./MKT.) Eventos/ Marketing aga w7y (PROD.BEL.) Produtos de Beleza - Bio Ceramic SR EING A iy FEE7 (TRANSP ) Maquinario para Transporte R FO IV INYIF T v 188
(BANCO) Banco jicyaig (GRAF.) Grafica ENR) (PROD. BR.) Loja de Produtos Brasileiros TP I RRIREEE (TRANSP.MARIT. } Transporte Maritimo E
{COM.EXT.) Comércio Exterior BREA {IND.) Inddstria BR(mMID (PROD. HIG.) Produtos de Higiene B (TEL.) Telefonia B(E
(COMP. AER.) Companhia Aérea gt (INVEST.) Investimentos Ik IV EF BRI i (REM.) Remessa xR (TELCOM.) Telecomunicagéo FLOSEOTE2aEY
{CONSULT.) Consultoria Ot Ve (IND.PES.) Inddstria Pesada BT (REST.) Restaurante LRIBGY (TURISM.) Turismo R
(COR.) Corretora BEEF (INF) Informética {EERBIEE (RH) Recursos Humanos APHREIO IV Fa vy (TRADING) Trading 5
(COSM.} Cosméticos i (MiDIA) Midia FRT RS (RD) Representagéo Diplomatica ERRF [{'A) Varejo BAR(ER)

Os nomes das empresas s&o dos associados na categoria Pessoa Juridica. O cadastro de associados na categoria Pessoa Fisica néo foi publicado por causa da legislagio japonesa. CCIIBHEN TS LREG, SERICLRERALLTRTSIRANHBOTHYET. BARANEER. BADESICLVBRT I LHNTEELADTFOITHEBHMNAL LIFETS,
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A CCBJ

A Camara de Comércio Brasileira no Japao (CCBJ) foi fundada em
2001, com o objetivo de aumentar o intercambio econémico entre o
Brasil e o Japdo. E uma entidade sem fins lucrativos, que atua com
0 apoio da Embaixada do Brasil em Téquio. A CCBJ possui também
registro no Ministry of Economy, Trade and Industry (METI) do Japéao.

ATIVIDADES

A CCBJ organiza palestras e seminarios com foco no desenvolvi-
mento de negdcios para publicos brasileiro e japonés. A entidade tam-
bém recebe autoridades brasileiras no Japao, mantém contatos com
6rgaos japoneses, dividindo os trabalhos em comités. E uma instituicio
com representatividade em diversos setores e regioes, permitindo iden-
tificar oportunidades e construir um melhor ambiente de negécios.

A CCBJ possui representantes nas regioes de Aichi, Kansai, Kita
Kanto e Minami Kanto. Anualmente a entidade organiza o Festival Brasil,
que, desde 2006, em Toquio, retine mais de 100 mil pessoas para divulgar
0s negocios e a cultura brasileira aos estrangeiros. Desde 2010, também
organiza o CCBJ Awards - Person of the Year, premiando um empresario
brasileiro e um japonés que mais se destacaram no relacionamento bila-
teral entre os paises. A Camara tem acordo com a Fiesp (Federacao das
Inddstrias do Estado de Sao Paulo) e com o Sebrae.

BENEFICIOS

Ao se tornar associado da CCBJ, vocé e sua empresa poderao am-
pliar sua rede de contatos. Através do suporte da Camara para facilitar
o desenvolvimento de oportunidades de negdcios no Brasil, no Japao
e entre os dois paises, a sua empresa tera acesso a outros associados,
instituicoes e profissionais que poderdo contribuir no incremento de
seu “networking” e no desenvolvimento de novos negocios e parcerias.

Camara de Comercio Brasileira no Japao
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