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: quanto'@s minérios e suas aplicagdes. O tnico desenvolvimento viavel é aquele que é realmente %
sustentavel. Nos acreditamos nisso. Investimos em novas tecnologias, na preservacdo do meio
ambiente e no desenvolvimento das comunidades onde atuamos. Sabemos que temos um

. : as "longo ‘caminho pela frente. Mas, com dialogo e buscando solucées de consenso, acreditamos

R gue juntos poderemos alcancar um futuro melhor.
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Www.pwc.com.br

Mais que
amizade, uma
demonstracao
de confianca.

120 anos do Tratado de Amizade, Comércio

e Navegagdo entre Brasil e Japdo.

2015 é um ano especial. N6s, da PwC Brasil, comemoramos nosso primeiro centendrio.
Brasil e Japdo celebram 120 anos do Tratado de Amizade, Comércio e Navegacdo.
Historias présperas e duradouras como essas nos enchem de orgulho e reforcam

o que acreditamos: com confianca, pode-se ir muito mais longe. Se depender de nos,
essa parceria ainda terd muitos séculos a serem celebrados.

pwe 100..

Contamos com equipes dedicadas no Brasil e no Japao, comprometidas
em entregar solu¢des em auditoria, consultoria tributaria e de negocios.

Japan Desk no Brasil
+55 11 3674-2000 | japandeskteam@br.pwe.com

Brazil Desk no Japao
+81 3 3546-8480 | pwe.jp.brasil.desk@jp.pwe.com

Baixe gratuitamente
o aplicativo PwC BR
na App Store.
m PwC Brasil y @PwCBrasil u youtube.com/PwC n PwCBrasil

© 2015 PricewaterhouseCoopers Brasil Ltda. Todos os direitos reservados. Neste documento, “PwC” refere-se a
PricewaterhouseCoopers Brasil Ltda., firma membro da PricewaterhouseCoopers International Limited, constituindo-se
cada firma membro da PricewaterhouseCoopers International Limited pessoa juridica separada e independente.
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© 2015 PricewaterhouseCoopers Brasil Ltda. All rights reserved. In this document, “PwC” refers to PricewaterhouseCoopers Brasil Ltda.,
which is a member firm of PricewaterhouseCoopers, each member firm of which is a separate legal entity.
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Exmo. Sr. Embaixador do Brasil no Japao,
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a reprodug@o do contetido total ou parcial desta
publicagdo de forma jornalistica, desde que
citada a fonte.

ANERZ TSV VE—BEHEAEBT SV
EERBIIOFEITIHER T MEEHNTD
FAITRRY. HEDBEEEZ & L TIERRB D
5 EEEHaILE T,

= TR T B D350 —< kb

BEAF TSI 0H2RBRED 2 ED TV T,

KELHERE  ZICFEUATED AN EDEBIC FAbBTEAZLEE  DEDDED,

NE N T
ERA: SHwrate

Y2 I RTIVIID

B K e o

HH#REF 5 & U A3 D
REZHYE LI EREY

$ BAELTV T,
BYTIEBEOT HEANOHEBRL |
MERN 2 5D KAh%
ﬁ’)f'f‘i—;-o

KBS EOED

BEOHBELEED T
BRI BT, L T7IINEHYERS
TAY AR EBR TS
BB EDTVET,

PR RETO
TERREEBH R RE L 72
HRATFHOBHEBAD
BIEZB L EET>TVET,

EEx
£
o

7 - o \g‘, \

e
159 7 = I

TY2 (AT FEY T 1) F 1 EIZRED

HAFTHAHFLO DA FHEIRE (P27 F 7)) &2
RREZRIBINEBULDDEVTT, 2% 127,
FESLLDTARREZRI2 T 1 HIEL TV £,

EHUERRES FOEr5Lo

A—2F5 ) 7 OKFEE LIS
CLBATORBESns 54
&%ﬁﬁl,’cb‘ia-o

#EE 75 AT EER

REICOLABHESZHTBLT,
RERMED 21T 5NPO/NGO*
BT T OBEZTIKRFED
BREF N L BRERSI By v
MEAVBIRZfT> T &7,

T=HWEDFR I COFMERR.
FRANDHEIER A
vz 7 H A L TIZROBRE L
AMEZ*BULBEREY
{‘E\‘X‘.T [’ iTo

WWW.mitsui.com/jp

HEE7 7 IVAERRER RS
REDTRERTHBIBE .
NPORIANOZBREEfToT0ET,

é‘ MITSUI & CO.




BEZEL2EBLLL

meiji

BB 5o0oAUaU-E2 e

T77V)hIVFv—

707+ LAR)—

7774 AN LIS THREDLBRE EFIEN
TWEY, TORZEIFI929FICTZVIVLDT IV Y
IKBIEALBEADFROARICKY, TDHIE
TCOT7IOT7+LAMI—BREVELE TRV Y
TRINET. FMETDVRAVTEEZEY  INED
ROB2EXDELMEYIVRACEVWDI A EATEME
EoTEHY. FEMIFEONTW—AT LT

ZTT — RO HICINERADR LS RMEY)
ZWAS. 7707 VAR —ZHALRLET S,
ZOIHICEICHEMDPENRO>TWVWEIREEIES
CENTE TRV VERDHFEMIOEWVREZES
TEDRHRF L, TD77074 LA M —BER
CTHE HMRBBRORENRD—DOLLTHAF
HSFERETNTVET,

BABZE>EHLLL

meiji

> % Projeto da Meiii

o[ P/ ®

Projeto da Meiji

Desenvolvimento conjunto
de técnica de fermentagdo

Aquisicao continua
de cacau

Envio de técnicos ao Brasil Uso em alguns tipos de chocolate
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Beneficios do cultivo de cacau

em sistema agroflorestal

Ajuda a recuperar florestas
Ajuda a reduzir CO:

Cria um ambiente que possibilita
manter a biodiversidade

Parceria com a CAMTA

Através do contrato de compra de cacau, firmado com a
CAMTA (Cooperativa Agricola Mista de Tomé-Acu), a Meiji
apoia o cultivo dessa planta em sistema agroflorestal
promovido pelos produtores nikkeis, contribuindo para a
recuperacao da floresta amazonica.

Perfil da CAMTA

Tomé-Acu é um municipio da regido Leste da
Amazonia, com cerca de 50 mil habitantes, que fica a
cerca de 200 km ao sul da cidade portudria de Belém,
situada num dos bracos do Rio Amazonas.

Os imigrantes japoneses comegaram a chegar ao
municipio em 1929, dando origem as fazendas de
cultivo em sistema agroflorestal, que se encontram hoje
na drea rural da cidade. Cerca de 200 familias japonesas
produzem mais de 100 tipos de plantas numa area com
6.500 hectares.

Localizagdo de Tomé-Acu

Agroforestry
Chocolate Milk

Agroforestry
Chocolate Bitter

Chocolate Kouka
Cacao 72% BOX

Chocolate Kouka
Cacao 95% BOX

Chocolate Kouka
Cacao 86% BOX
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Diretoria-executiva da CCBJ e Embaixador do Brasil em Téquio, André Corréa do Lago
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Fly to Brazil
with Turkish Airlines.
Enjoy the dance of colours.
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We fly to more countries than any other, Brazil is just one of them.

TURKISHAIRLINES.COM

Voted Europe’s Best Airline at the 2014 Skytrax Passengers Choice Awards
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Os dez anos da
Revista Brasil

'Revista Brasili BIF10R £

Essa edicao da Revista Brasil é especial porque comemoramos 10 anos da publicacdo deste importante vei-
culo de comunicacdo da Camara de Comércio Brasileira no Japao. Gostarfamos de brindar essa data com os
leitores que sempre nos acompanharam nessa trajetéria de divulgar os negdécios bilaterais.

No ano em que se completam 120 anos do Tratado de Amizade, Comércio e Navegacao entre o Brasil e o
Japao, a Revista Brasil vem cumprindo o seu papel de mostrar as iniciativas e empreendimentos que fazem
essa ponte entre os dois paises se perpetuar por muito tempo.

Nossos sinceros agradecimentos a todos que nos apoiaram e apoiam para que a Revista Brasil chegue a
seus dez anos. Meus agradecimentos também pelo voto de confianca na reeleicido da diretoria da CCBJ para
o mandato até 2017. Esperamos trabalhar em conjunto com todos para fortalecer a entidade ainda mais.

Nessa edicao temos ainda a reportagem especial sobre os 60 anos da Vale no Japao, que mostra o quanto a
relacao nipo-brasileira permanece forte e em trajetoéria de crescimento. Outro importante marco é da empre-
sa PwC que completa 100 anos de fundacéo no Brasil.

Por fim, gostaria de destacar o artigo dessa edicéo escrito pelo Senhor Embaixador André Corréa do Lago,
que traz uma profunda reflexdo sobre os 120 anos de Amizade Brasil-Japao.

Boa leitura!
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Marcos Turini - Presidente da CCBJ
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REVISTA BRASIL
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Iniciativa da CCBJ é divulgar os negocios nipo-brasileiros
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Revista Brasil da
Camara de Comércio
Brasileira no Japao
(CCBJ) completa dez
anos de publicacao.
A reportagem de capa traz uma
retrospectiva desse periodo e dos
novos desafios tracados pela dire-
toria que participa ativamente da
edicdo.

Estes dez anos precisam ser
comemorados, pois retratam a
consolidacdo da Revista Brasil
como o principal meio de comu-
nicacio editado em japonés e por-
tugués no Japao e a CCBJ como
a uUnica Camara de Comércio da
América Latina no Japao.

Ambas ganharam maturidade
ao superar desafios, mas sempre
cumprindo o seu papel de divul-
gar o Brasil para o japoneses, in-
dependente de fatores politicos
ou partidarios, sempre trabalhan-
do para fortalecer as relagoes co-
merciais e econdmicas entre os
dois paises.

A Revista Brasil publicou en-
trevistas de empresarios japone-
ses e brasileiros de destaque mun-
dial, ouviu politicos que consegui-
ram abrir mais mercado no Japao
e mostrou a unido da comunidade
brasileira em momentos dificeis

no arquipélago como no ano de
2011, quando houve terremoto,
tsunami e problemas com a usina
nuclear de Fukushima.

O presidente da CCBJ, Marcos
Turini, analisa que “a Revista Bra-
sil pode servir também como um
canal de comunicacado dos anseios
dos associados e da comunidade
brasileira no Japao. A evolucao da
revista podera se dar tornando-se
um veiculo que, além de reportar e
retratar assuntos, promove de for-
ma mais intensa o debate e a troca
de ideias sobre temas estruturas
para a comunidade”.

Historia

A Revista Brasil nasceu em
funcido da necessidade da CCBJ
em divulgar suas atividades no
Japao e assim obter um nume-
ro cada vez maior de sécio e ter
representatividade como uma
organizacdo. Foi criada na ges-
tao do ex-presidente da entidade,
Osvaldo Kawakami. “O processo
de criacdo da revista foi natural,
uma necessidade de informar
0S empresarios japoneses que o
Brasil ndo era apenas um pais ex-
portador de café, samba e Carna-
val”, contou ele num depoimento
a jornalista Neide Hayama, que

H7 Y% =#%m (CCBJ)
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escreveu um capitulo intitula-
do “Revista Brasil trajetoria e
perspectivas”, no livro “Colecao
Comunicacdo em Cena”, publi-
cado no ano passado e lancado
no Brasil.

“Decidimos criar a revista com
muita coragem, com muita von-
tade de informar a transforma-
cao que o Brasil passava naquele
momento. Uma nacdo que na dé-
cada de 80 foi conhecida pela hi-
perinflacdo, culminando com um
default, que afugentou o capital
estrangeiro”, declarou Kawakami
no livro.

O projeto editorial da revista
foi concebido pelo jornalista Nel-
son Toyomura, entdo diretor de
Comunicacdo da CCBJ. “A ideia
da revista foi baseada em um ou-
tro projeto do qual fiz parte, o da
Revista Made in Japan, que tinha
como proposito divulgar o Japao
para os brasileiros”, comentou
ele, com experiéncia de mais de
15 anos de Japdo no comando
de publicacdes voltadas para a
comunidade brasileira. “Come-
camos a revista do zero, desde
a concepciao do projeto grafico,

passando pela linha editorial, con-
tratacdo de jornalistas no Japao
e no Brasil, tradutores, servicos
graficos e distribuicdo. Além da
construcado de um cadastro de
distribuicdo que fizesse com que a
revista pudesse chegar as maos de
empresarios, politicos e areas do
governo japonés que pudessem
ter interesse no Brasil”, lembrou
Toyomura.

“Tomamos varios cuidados, o
primeiro era que a revista teria
que ser paga com publicidade,
sem custo para a CCBJ. A outra
seria produzir uma revista com
qualidade e acabamento especial.
Optamos por impressdo em papel
especial, reciclado. Nas primeiras
edicdes, com o patrocinio da Vale
e da Petrobras, conseguimos dis-
tribuir DVD também”, contou.

As pautas das reportagens sao
decididas conjuntamente com
a diretoria da CCBJ e a direcao
editorial da revista. O objetivo é
sempre proporcionar ao leitor in-
formacdes tuteis para os negécios
bilaterais e mostrar cases de su-
Ccesso (que possam inspirar outros
empreendimentos.
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Diretoria-executiva da CCBJ e Embaixador do Brasil em Téquio, André Corréa do Lago
(segundo da esq. a dir.)
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Histéria da IPC World
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E65-TAXICHFZPetrobras (BEAHEH)

Exportacdes brasileiras crescentes e a
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parceria com o0 Japao
$95-720104CCBJFT— R,

Banco do Brasil no Japdo
BIB-TAFICHIFBT TVILRT,

Petrobras no Japao
Pré-sal no Brasil
CCBJ Awards 2010

Edicéo 2
Edicéo 3
Edicéo 6
Edicéo 8
Edicao 9

Edi

Diretoria IBRES

A diretoria da CCBJ é composta pelo presidente Marcos Turini e ~CCBJEERIFIVILIX kv U—Z28R FBEON/LL,
pelos vice-presidentes Roberto Goto, Arthur Muranaga, Frank Murai, NXZILY—IL BTS2 THEILYV.EIETVRL
Celso Guiotoko e André Maebashi, além do diretor-superintendente Hi- D5 ADEISRE LV EHBEEDFKAEICLDEHS
royuki Shimizu. ncTund,

Acompanhe a seguir a visdo de cada um dos diretores a respeito dos ~ FHIEEFEZA/\—DHEBIFE Brasili D 10FDEHHIED
10 anos da Revista Brasil .O Embaixador do Brasil em Téquio, André ~ WTDIAXY hZLTOEDIBNT %, £/zCCBJOZE
Corréa do Lago, presidente honorério da CCBJ, também prestou depoi- SRR THZFVRL-ANAT-R-ZS—TERTSI)L
mento sobre essa importante data. KEORAFELZIAAV N ELHT S,

Embaixador André Corréa do Lago

“A Camara de Comércio Brasileira no Japao (CCBJ) é, desde sua fundagio em 2001, uma referéncia
para todos os que trabalham pela ampliacio e pelo aprofundamento da parceria econdémica nipo-brasi-
leira. A Camara tem papel fundamental na aproximacio entre as duas sociedades gracas a seu apoio a
atividades que divulgam a diversidade e a riqueza de nosso Pais no Japao. Esse trabalho tem na Revista
da CCBJ, que ora completa 10 anos, um valioso instrumento em area essencial para o fortalecimento de
nossa parceria: a comunicacio.”
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da carne suina catarinense

Brasil em Toquio
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Brazil Economic Conference
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120 anos do Tratado de Amizade
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Brasil-Japao
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CCBJ Awards 2011

Edicao 10
Edicéo 12
10 anos da CCBJ
Edicao 13
Edicéo 15
no Japdo
Edicéo 16
Copa do Mundo
Edicao 17
Nissan no Brasil
Edicéo 18
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Roberto Goto, responsavel pela area de

Novos Associados da CCBJ

Diretor-executivo da Nippon Fruit Juice/Citrosuco
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Marcos Turini, presidente da CCBJ
Senior Managing Director da Vale
VLR~ vYU—=CCBJ=HE

U7 — L AR R LR

“A Revista Brasil esta completando 10 anos com
um alcance de distribuicdo bastante amplo, atingindo
uma grande variedade de segmentos no Japao e no
exterior, principalmente no Brasil. A diversidade de
temas tratados pelo veiculo é outro ponto de desta-
que, abordando multiplos setores, atividades de asso-
ciados, eventos, semindrios e iniciativas em-
presariais de sucesso no Japao. A Revista
Brasil quer refletir, de forma cada vez
mais dinAmica e participativa, as ativida-

“No inicio, ha 14 anos, a CCBJ tinha cerca de 20 associados.
A entidade vem crescendo continuamente, principalmente
apos o inicio da edicdo da Revista Brasil ha 10 anos. Atualmente

contamos com 146 associados entre pessoas fisica e juridica.
Ha empresas de diferentes setores como comércio exterior,
construcao, eletronicos, alimenticia, financeiro, metalmecanica,
mineracao e siderurgia, recursos humanos, turismo, etc.

A Revista Brasil tem sido um importante veiculo
para divulgar as atividades dos nossos associados, s

F -
des da CCBJ e de seus associados." contribuindo para o networking e para a ampliacdo dos e
negécios.” » ‘:"’
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Arthur Muranaga,
responsavel pela area de Eventos da CCBJ
Presidente da IPCWorld

X B (AIRVE DBEHE)

’}f_& IPCT—)LR# &
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- “
= Sy ; . “A Revista Brasil tem sido um dos
v \f
A J¥D | principais veiculos que a CCBJ possui para

divulgar seus eventos. Através dela os asso-
ciados ficam sabendo o que esta por vir,
e também tem o relato completo
de como foi cada evento reali-
zado.”

RSk "Revista Brasil, (&
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André Maebashi,

responsavel pela area Financeira da CCBJ
Gerente do Escritdrio de Representacao
da Caixa no Japao

A&7 > KL (MBERFI D)
CAIXABARBIEEBIIRE

“A Revista Brasil tem identificado oportunidades e
perspectivas de interacdo comercial envolvendo o Brasil
e o0 Japao, tracando um panorama futuro dos negécios

entre os dois paises. A visita do primeiro-ministro
japonés, Shinzo Abe, ao Brasil, aproximou ainda
mais o interesse bilateral. Esperamos que os
mercados brasileiro e japonés atuem em siner-
gia para superar os desafios atuais e impulsio-
nar novos empreendimentos.”

rHEIsE "Revista Brasily (& 7 ZVILEHAREDED
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Celso Guiotoko,

responsavel pela area de Tl da CCBJ
Corporate Vice-Presidente da
Nissan Motor Company
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"O relacionamento bilateral tem
sido tema constante da Revista Bra-
sil, que culminou, podemos dizer
assim, com a publicacdo da foto do
casal Imperial do Japao na tltima
edicdo. Esperamos que essa ami-
zade, que se propaga nos negocios
também, seja eterna.”

TH{EME R OB RO, #E5E "Revista Brasil. 0—& Uiz
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Hiroyuki Shimizu,

responsavel pelo escritorio da CCBJ
Diretor-Superintendente da CCBJ
BkAE (EBXEE . CCBIEERNE)

“A CCBJ divulga informacdées e noticias sobre atividades
econOmicas dos dois paises e negdcios das empresas
associadas por meio da homepage, Facebook e da Revista
Brasil, que completa dez anos desde o lancamento. A publi-
cacao é considerada um material precio-
S0 como Unica revista bilingue em japonés
e portugués especializada em negécios,
com tiragem de 5 mil exemplares.”
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Frank Murai,

responsavel pela area de Comunicacéo da CCBJ
Diretor-executivo da WEG Japan
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“O desenvolvimento industrial, tanto do Brasil como do Japao, vem
sendo pautado pela Revista Brasil. As empresas japonesas de dife-
rentes setores continuam mostrando interesse em investir no Brasil.
Em contrapartida, temos empresas brasileiras que impulsionam for-
cas no exterior. Ha ainda as empresas brasileiras com sede no Japao
de diferentes setores, algumas com expertise em alta tecnologia.”

72V ROBARDITERKEHIHEEIFE Revista Brasili & > TBASNTE
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E2DHRICHEREGIchEANTWSEZENH B, WBWBRERE T, HAICAK
HER DT IIIEENHDEWEITHZB LTS,

citrosuco

eading in Orange Growing and Processing

Asia-Pacific Business Unit: Nippon Fruit Juice Co, Ltd.
Tel. 03-3213-2091 Fax 03-3213-2095 E-mail: sales@nfj.cojp

www.citrosuco.com.br
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Novos diretores FIEEDREE
A assembleia da CCBJ, no dia 14 5B 14B8(CHESNcCCBJDERHR
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de maio, escolheu dois novos vice- RACHEWT Fclc22 DESHRES q

-presidentes para o mandato até NIIEER(T XTIV &) & 3% ay A —" B |
2017. Sdo Wilson Kawai, da Brastel; LUOSHBR (AT —NDFlc Ij t YA 17 . "j"? ~/
e Jorge Imai, da Imai Group. Eles BE - EISBITHE U, Z NSRS 3% iy AS =g pa

prestaram depoimento sobre os 10 "Revista Brasil; ®&lF]10FICBRL ( Ij t V*’ *E 5*9 4-‘7, l/)

anos da Revista Brasil. TRDESHBAAY N,

Jorge Imai

Diretor-presidente do Grupo Imai
SHEFE GESR)
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“A Revista Brasil traz informacoes
~ % . que muitas vezes ndo chegam até
. os japoneses, com dados sobre o
Pais e das empresas brasileiras.
Esperamos que possam ter mais
insercoes dessa publicacao com
também notas sobre a vida social

do povo brasileiro.” Wilson Kawai
Presidente da Brastel
'Revista Brasily I, NE#E
BAANCEFAERWT TIRATIVER &1 REUHR
WRWTZIILPT S
VIEEDT—YIER "A trajetoria de dez anos da Revista
’ ZEHLTVN2. 5% Brasilmostra que o nosso Pais conti- ="

& TZIIADHE nua despertando atenciio dos japone- gl e
HEICET2IERED ses, seja para investir, viajar ou fazer
HESIEZEHRFHL mais amizades. A reciprocidade

W3, existe entre essas duas nacoes que

completam 120 anos de Amizade.”
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Eny Miranda/Cia da Foto
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Expectativa de aumentar os negocios
com empresas japonesas

BAREIEE O IEMNICHR

m maio, a Vale com-
pletou 60 anos de ati-
vidades no Japao. A
empresa possui apro-
ximadamente 25% de
participacdo no mercado japonés
em relacido ao minério de ferro. A
perspectiva é que essa fatia cresca
mais com os investimentos reali-
zados no Brasil, mais especifica-
mente com o projeto denominado
Ferro Carajas S11D, que consiste

no maior projeto de mineracio de
ferro do mundo.

Localizado em Canaa dos Cara-
jas, no Para, S11D podera produ-
zir 90 milhGes de toneladas métri-
cas de minério de ferro por ano a
partir do final de 2016 (detalhes
no quadro). O projeto é uma ex-
pansao das operacgdes da Vale em
Carajas, que abriga a maior mina
de minério de ferro a céu aberto
do mundo e onde a empresa man-

W | HEAATOEE

tém atividades desde 1985.
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por ano no Para, cuja producio
em 2014 foi de 120 milhoes.

Em entrevista a Revista Brasil,
o diretor da Vale no Japao, Marcos
Turini, destacou a preocupaciao
da empresa com relacao ao meio
ambiente e as comunidades das
regioes onde a mineradora esta
presente. “A Vale reconhece que
a biodiversidade tem papel fun-
damental no equilibrio do plane-
ta. Utilizar os recursos naturais
de forma sustentavel é essencial
para a continuidade dos negdécios
e para a manutencao da qualidade
de vida das comunidades vizinhas
as nossas operacoes. No Para, por
exemplo, ocupamos menos de 3%
da area total da Floresta Nacional
de Carajas, que é protegida conta
com o apoio da Vale. Por meio
das a¢des do Fundo Vale, insti-
tuicdo sem fins lucrativos criada
pelanossa empresa, contribuimos
para proteger também mais de
230 mil km2 de areas naturais em
unidades de conservacao, assen-
tamentos e terras indigenas.”

Atuacao da
mineradora

Além do minério de ferro, a Vale
também comercializa carvao e ni-

“quel, entre outros produtos, para

Equipe do escritério de representacdo da Vale no Japao

Tr—Lit OREXBBHTE<KRY VT

o pais asiatico. Este ultimo é pro-
cessado narefinaria de Matsusaka
(Mie), no Japao, operada pela
empresa desde 2006, com 60 em-
pregados e com uma capacidade
de producédo de 60 mil toneladas
anuais de niquel intermediario
e refinado. Os produtos de alta
pureza da refinaria de Matsusaka
abastecem a industria de aco ino-
xidavel, baterias, eletronicos etc.,
sendo insumos fundamentais para
estes setores.

No caso do carvao, Turini ex
Atualmente, a mineradora esta
construindo, em parceria com
a Mitsui, o Corredor Logistico
Nacala, que ira viabilizar o esco-
amento da producao de Moatize.
Ao todo, serao investidos mais de
US$ 8 bilhdes em Mocambique.

Ja o escritorio da Vale no Japao,
que conta com 20 empregados, é
responsavel por todo o merca-
do de minério de ferro na Asia
Pacifico, com excecdo da China,
onde a empresa também tem um
escritorio.
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Projeto de Ferro Carajas S11D
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Refinaria em Matsusaka (Mie)
para processamento de niquel
ZEEMRMICHZ =y TILINTIIHS

Marcelo Coelho/Vale

26

Relacao de confianca

primeiros contratos de forneci-

Parceria fortalece
ao longo dos anos

Um dos acionistas controlado-
res da Vale, a Mitsui iniciou seu re-
lacionamento com a mineradora
na década de 1970. A Mitsui & Co.
fortaleceu os lacos com a Vale ao
atuar como uma trading nas ope-

- ~Yalemax: eficiéncia logistica

s “_2 e respeito ambiental

URL: http://www.tunibra.co.jp
E-mail: tunibra@tunibra.co.jp

TUNIBRA

1949 TRAVEL

Vigjar € viver intensamente !

o

racOes de importacdo de minério = -
de ferro da entdo CVRD (Compa- E E n*i
Em 1955, a Vale estabeleceu os e siderurgia. Alguns exemplos sdo nhia Vale do Rio Doce) e da MBR ~ “—a .
) : . . o . 75 V)T 1949 AERIZE
a planta pelotizadora da Nibrasco (Mineragcdes Brasileiras Reuni- —

mento de minério de ferro para
usinas siderurgicas japonesas,
iniciando uma parceria de suces-
so para ambos os lados e que se
consolidaria no longo prazo. Na-
quele ano, a Vale vendeu 9 mil
toneladas de minério de ferro ao
Japao, o que representou 0,4% das
exportacoes totais da empresa.

A parceria entre a Vale e o Ja-
pao vai muito além das tradicio-
nais vendas de minério de ferro
para suas siderurgicas. Ao longo
dos anos, foram estabelecidas
diversas joint-ventures e feitos in-
vestimentos em ferrosos, logistica
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no Brasil, localizada em Vitéria,
no Espirito Santo, em que as japo-
nesas NSSMC, JFE, Kobe, Nisshin
e Sojitz sdo so6cias da Vale; a VLI,
empresa de logistica no Brasil,
na qual a Mitsui tem participacdo
aciondria; e a California Steel In-
dustries (CSI), uma parceria entre
a Vale e a JFE nos Estados Unidos.

Hoje, o Japao é o segundo maior
cliente da Vale no mercado asiati-
co. Em 2014, as vendas de miné-
rio de ferro e pelotas para o pais
atingiram cerca de 28 milhdes de
toneladas, ou 9% do volume total
vendido pela empresa.
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das) para o mercado japonés.

Ainda nos anos 1970, foi res-
ponsavel pelo fornecimento e
instalacdo dos materiais para mo-
dernizacdo do sistema de sinali-
zacdo da Estrada de Ferro Vitéria
a Minas, e, mais tarde, participou
de projetos de logistica e de varias
oportunidades de investimentos.

Em 2003, a Mitsui tornou-se
acionista da Valepar, um dos so6-
cios controladores da Vale. Desde
entdo, a parceria entre as duas
empresas se repetiu em projetos
de niquel (2007), fosforita (2010),
transporte de carga geral (2014)
e, recentemente, na assinatura de
um acordo para participar do pro-
jeto de carvao e infraestrutura em
Mocambique.

Outro importante parceiro da
Vale ao longo dos anos é o Japan
Bank for International Coopera-
tion (JBIC). A instituicdo ja finan-
ciou diversos empreendimentos
da mineradora, como a moderni-
zacdo da sua infraestrutura logis-
tica, o projeto inicial de minério
de ferro de Carajas e expansoes
da Cenibra, da Albras e da Alunor-
te, empresas anteriormente con-
troladas pela Vale.
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S11D: o maior projeto da
industria de mineracao

e Capacidade de producao: 90 milhdes de to-
neladas métricas de minério de ferro por ano. Essa
quantidade é suficiente para encher 225 navios do
tipo Valemax.

¢ Investimento para implantacio: US$ 16,362
bilhdes, sendo US$ 6,878 bilhoes para instalacio da
nova mina e usina e US$ 9,484 bilhoes para logistica.

e Logistica: Um ramal ferroviario com 101 quil6-
metros de extensao ligara a usina de processamento
do S11D a Estrada de Ferro Carajas, a qual ganhara
uma expansao de 504 quildémetros, por onde o mi-
nério sera transportado até o Terminal Portuario de
Ponta da Madeira, que também tera sua capacidade
ampliada.

e Tecnologia: Uma das inovagdes do projeto é
o transporte do minério por correias, sem o uso de
caminhodes, chamado de sistema truckless. Serao 37
quilometros de correias, que reduzirao em 77% o con-
sumo de combustivel.

Fonte: Vale

Salviano Machado/Vale
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Parceria entre a
Vale e o0 Japao
Sessenta Anos

"Em 1955, a Vale, entao CVRD, iniciava
com o Japao um relacionamento que se
tornaria duradouro e extremamente fecun-
do para ambas as parte. Os vinculos longe-
vos e fortes que se criaram nao se devem
apenas a interesses comerciais mutuos,
mas a um entendimento cordial e trans-
parente, baseado em soélidos principios
éticos. A confianca reciproca sempre foi a
marca das importantes parcerias estabele-
cidas entre a Vale e as grandes empresas
japonesas. Agradeco a todos que tornaram
possivel a comemoracio desses 60 anos de
lacos de amizade, lacos que, tenho certeza,
se renovario a cada dia. "

Murilo Ferreira,
Diretor-Presidente da Vale

Sobre a Vale

e A Vale é uma mineradora global comprometida com praticas sustentaveis em toda a

sua cadeia de negécio.

Leo Aversa/Vale
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e £ lider mundial na producdo de minério de ferro, pelotas e niquel. Produz ainda mi-
nério de manganés, ferroligas, cobre, metais do grupo da platina (PGMs), ouro, prata,
cobalto, carvoes metalirgico e térmico, potassio, fosfatados e outros fertilizantes.

e Tem operacoes, escritérios, atividades de exploracdo mineral e/ou joint-ventures em
30 paises. Responsabilidade socioambiental € um compromisso estratégico. A empresa
investe, em média, mais de US$ 1 bilhdo por ano em sustentabilidade.

¢ Producao recorde de 319,2 milhdes de toneladas de minério de ferro em 2014.

e Lucro operacional em 2014: US$ 7,178 bilhoes.
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Pw(C Brasil
faz 100 anos

PWC73YIL

=21 100

Consultoria de atuacao internacional vem
contribuindo para o desenvolvimento do Brasil

TIVNDRERICERT BHANIYILT 2T 77—

PwC comemora 100
anos de fundacdo no
Brasil. O primeiro es-
critério da PwC Bra-
sil foi inaugurado em
1915, na Av. Rio Branco, no Rio
de Janeiro, entdo capital do Pais.
A decisao de atuar no Pais foi ba-
seada na demanda de empresas
multinacionais que estavam se
instalando no Brasil. Até a déca-
da de 40, os clientes eram quase
exclusivamente multinacionais.
As firmas do Network PwC, que
na época chamava-se Price Wa-
terhouse, ja eram renomadas
no mundo.

Naquelas primeiras décadas,
quase todos os profissionais eram
ingleses. No fim da década de
1940, com a retomada da econo-
mia e a ampliacao da regulacdo,
com a criacdo do IRB (Instituto
de Resseguros do Brasil), por
exemplo, a firma entrou num peri-
odo de grande expansao em seus
negocios. Outro novo salto nos
negocios se deu no fim da década
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de 1950, com os investimentos do
governo JK e a chegada de muitas
empresas internacionais. Mas foi
somente na década de 1960 que
a PwC Brasil passou a admitir
sécios e profissionais brasileiros,
a expandir-se para as demais regi-
oes do pais, ampliando a sua voca-
cao para o mercado nacional sem
deixar de atender clientes globais.

Hoje a PwC Brasil possui 16
escritérios e 5.300 mil profissio-
nais atuando em todo o territério
nacional.

Acompanhe a entrevista con-
cedida pelo so6cio presidente da
PwC Brasil, Fernando Alves, a
Revista Brasil.

Revista Brasil - Qual é a con-
tribuicdo da empresa no de-
senvolvimento socioeconomi-
co do Brasil?

Fernando Alves - Ao longo
deste um século de atuacdo no
Brasil tivemos oportunidade de
contribuir com o desenvolvimento
do pais das mais variadas formas.
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Ao pautar nosso trabalho e nossas
acoes pela ética e transparéncia
em tudo o que fazemos acredita-
mos contribuir continuamente
para a melhoria e o desenvolvi-
mento do ambiente de negdcios e,
consequentemente, da sociedade.

De forma direta, podemos men-
cionar a contribuicio de alguns
de nossos sécios na formulacio
da Lei das S.A., assim como nas
discussdes e andlises de diver-
sas outras regulacdes em nossas
areas de atuacdo. O expressivo
investimento na formacdo e atu-
alizacdo de nossos profissionais,
muitos deles professores em ins-
tituicOes de ensino e atuantes em
entidades de classe e também em
projetos de formacao para jovens,
como parte de nossas acoes de
responsabilidade social. Também
incentivamos o envolvimento de
nossos mais de 5 mil profissionais
aparticipar de entidades de classe
e de acoes de voluntariado, além
de realizar diversos trabalhos pro
bono para entidades que atuam
nas areas de ensino, cultura e sus-
tentabilidade.

RB - Quais sdo os principais
resultados ao longo desses 100
anos?

Alves - Para nés, os principais
indicadores de sucesso sao a sa-
tisfacdo de nossos profissionais
em fazer parte de nossa firma e
dos clientes, que formam uma
carteira variada com empresas de
diversos portes e setores de atu-
acdo. Outro indicador importan-
te é o reconhecimento de nossa
marca, recentemente classificada
como a segunda de maior reputa-
¢ao no mundo pela consultoria de
marcas BrandFinance. Acima de
tudo, a sustentabilidade de nosso

Foto: Piti Reali

Socio presidente da PwC Brasil, Fernando Alves
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negbcio e a relacdo de confianca
que estabelecemos com todos os
nossos stakeholders.

RB - Como é a relacido de
negocios da PwC Brasil com o
Japao?

Alves - Nos, da PwC Brasil,
temos estreita relacdo com o Ja-
pao. No ambito de nossas acodes
estratégicas para ampliar fluxos
de investimentos e nos posicionar
como principal parceiro de nego-
cios entre Brasil e Asia consoli-
dando nossas credenciais junto as
autoridades e investidores asiati-
cos. Entre nossas acdes esta a re-
alizacdo do "Brazil Seminar", que,
em 2014, aconteceu em Téquio e
também em Xangai e em Cingapu-
ra. Os trés eventos reuniram cerca
de 300 participantes e mais de 30
reunides individuais com repre-
sentantes de empresas, regulado-
res e investidores asiaticos.

O cenario econdmico no Brasil,
investimentos, M&A, as cadeias e
oportunidades nos setores de pe-
tréleo e gas, infraestrutura e agri-
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business e aspectos tributarios fo-
ram alguns dos temas abordados.
Foi o segundo ano em que realiza-
mos esta série de eventos na Asia,
em parceria com o Banco do Bra-
sil e as firmas locais do Network
- PwC Japao, PwC Cingapura e
P wC

China

divida, é uma parceria estraté-
gica muito importante para o de-
senvolvimento dos dois paises e
a perspectiva da firma é que esse
relacionamento traga bons frutos
as economias de cada pais e con-
tinue evoluindo. Essa rela¢ao faz

todo o

senti-

. "GoOntribuimos para « =

da par-

obser-

i (l@S@NVOIVer o Pais" -
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xadas/ gaten-
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lados do Brasil nos respectivos pa-
ises. A Camara de Comércio Bra-
sileira no Japao também apoiou
o evento. No ano passado, esta
iniciativa possibilitou a identifica-
cao de dezenas de oportunidades
de negbcios e a geracdo de um
fluxo crescente de receitas. Con-
siderando os resultados obtidos
nas edicoes dos anos anteriores,
nossa intencdo, assim como os
demais parceiros nesta iniciativa,
é reedita-la nos préximos anos.

RB - Como a PwC analisa
o mercado de negoécios entre
o Brasil e o Japiao? Qual é a
perspectiva para o futuro?
Alves - O Japao representa um
tradicional parceiro comercial e
investidor no Brasil. Nos ultimos
anos, os investimentos japoneses
oscilaram entre US$ 4 bilhdes em
2008, e um pico de US$ 8 bilhdes
em 2011, destinados a uma varie-
dade de industrias, com enfoque
recente em manufatura pesada,
equipamentos de o6leo & gas,
biocombustiveis, papel e celulo-
se, equipamentos de transporte,
minérios naturais, e distribuicio
de eletricidade, gas e agua. Sem
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cia global de mudanca no poder
econdmico. Antes, quando a eco-
nomia era menos dinamizada, os
paises desenvolvidos estavam no
centro das discussoes e decisoes
mais relevantes aos negdécios.
Hoje, ha um fluxo econdémico
muito mais acelerado e dinamico,
o que da um papel decisivo aos pa-
ises de economia emergente.

RB - Mensagem final a res-
peito dos 120 anos do Tratado
de Amizade Brasil-Japao com-
pletos em 2015.

Alves - O Tratado de Amizade
celebrado entre Brasil e Japao em
1895 representou muito mais do
que um acordo comercial entre
estes paises: foi uma importante
ferramenta para fomentar o in-
tercambio econdémico e cultural
com estas nacoes. A chegada de
imigrantes japoneses no Brasil
pode ser classificada como um
sucesso nao apenas aos viajantes,
que se instalaram e criaram suas
familias em terras brasileiras, mas
também um legado que pode ser
constatado nos dias de hoje, com
toda heranca que o povo nipo-bra-
sileiro contribui ao Brasil.
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Parana planeja 50
empresas japonesas

ate 2017
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m cinco anos, o nimero

de empresas japonesas

dobrou no Parana: de

11 em 2009, chegou a 22

em 2014, e com previsao

de fechar 2017 com 50.
Para alcancar a meta, o Estado,
que tem a quinta maior economia
nacional, definiu o Japao como
mercado prioritario e aposta es-
pecialmente em 2015, quando sao
comemorados os 120 anos das re-
lagdes diplomaticas entre Brasil
e Japao.

“Quando pretende em inves-
tir no Brasil, o japonés tende a
pensar primeiro em Siao Paulo”,
opina Takuzo Kanamori, que tra-
balha como consultor da Jetro
(Japan External Trade Organiza-
tion). Porém, isso esta mudando.
No ano passado, ele acompanhou
por cinco vezes, missOes empre-
sariais que buscaram apresentar
também outros Estados.

No més de marco, durante se-
mindrio realizado pela Camara
de Comércio Brasileira no Ja-
pdo, no prédio da Embaixada
em Téquio, o diretor-presidente
da APD (Agéncia Parana de De-
senvolvimento), Adalberto Netto
lembrou que Paranid ocupa po-
sicdo estratégica para empresas

que pretendem conquistar o Mer-
cosul, hoje o maior centro con-
sumidor da América Latina. Os
paises que formam o bloco eco-
némico (além do Brasil, Argenti-
na, Paraguai, Uruguai, Venezuela
e Bolivia) representam, juntos,
um mercado potencial de 220 mi-
Ihoes de consumidores e um PIB
de US$ 1,3 trilhoes.

O programa de incentivo a in-
dustrializacdo promovido pelo
governo estadual também tem
contribuido para ampliar o par-
que industrial. Desde fevereiro
de 2011, qualquer industria de
transformacao, brasileira ou es-
trangeira, que queira se estabe-
lecer no Parana pode solicitar
acesso ao Programa Parana Com-
petitivo. Esse apoio ao investidor
atraiu entre 2011 e 2014 mais de
R$ 35 bilhoes.

Entre os beneficios ofereci-
dos estdo o adiamento e parce-
lamento do ICMS (Imposto so-
bre Circulacdo de Mercadorias
e Servicos - imposto de valor
agregado), além do desconto do
imposto cobrado na conta de
energia ou gas. O primeiro pas-
so para se beneficiar desse pro-
grama é apresentar o projeto de
investimento a APD.
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Investimento japonés na America Latina
BANSSTYFAUNADREIEESICHYZRIENHS

Téquio sediou The Latin America Japan Investors Forum

Por Takeshi Taniguchi

s investimentos japo-

neses, principalmente

os fundos de longo pra-

zo, aplicados nos pai-

ses latino-americanos,

tendem a crescer. Esta foi uma

das conclusdes compartilhadas

por mais de 200 lideres da area de

negocios, entre eles, investidores

institucionais, empresarios e re-

presentantes de 6rgios publicos,

que participaram do The Latin

America Japan Investors Forum,

realizado nos dias 28 e 29 de maio.

A Camara de Comércio Brasileira
no Japao apoiou o evento.

A organizacdo foi do Latinki-

nance, uma publicacdo especiali-

zada nos mercados financeiros e
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economias da América Latina e do
Caribe, em conjunto com o Ban-
co Mundial e CAF (Development
Bank of Latin America). O evento
realizado num hotel em Téquio
serviu para participantes amplia-
rem ainda mais as oportunidades
de investimento entre o Japao e
os paises latino-americanos, atra-
vés dos painéis de discussio, pa-
lestras, semindrios e rodadas de
negocios.

Um dos temas do evento foi o
investimento baseado na visdo
de longo prazo. O presidente
para América Latina do Banco
de Tokyo-Mitsubishi UFJ Brasil,
Junsuke Koike, afirmou que, em-
bora a economia latino-americana
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esteja volatil no curto prazo, “é
extremamente importante ter vi-
sdo de longo prazo sobre investi-
mentos”. Um dos motivos citados
por ele para sustentar essa ideia é
o aumento do PIB da América La-
tina, que cresceu mais de 10% na
ultima década, superando o indi-
ce de crescimento dos paises do
sudeste-asiatico que se tornaram
o principal alvo de investimentos
das empresas japonesas. “Mais de
4.000 empresas japonesas estao
investindo na Tailandia. Enquanto
que o Brasil, com PIB cinco vezes
maior que o do pais asiatico, rece-
be investimentos de apenas 500
empresas niponicas. O pais mere-
ce receber maior nimero de em-
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presas japonesas”, acrescentou.
“Percebo o potencial da América
Latina todas as manhas no cami-
nho de casa até o escritorio”, con-
tou Koike, que trabalha em Sao
Paulo desde marco de 2014.

O Forum contou com a parti-
cipacdo do CFO da Vale, Luciano
Siani Pires. “A Vale percebe dos
investidores japoneses € que eles
tém uma consideracio baseada
na visdo de longo prazo”, citou.
Sobre os investimentos nos proxi-
mos anos, ele ressaltou a impor-
tancia dos fundos de longo prazo,
em vez de buscar lucros a curto
prazo. “Japdo e América Latina
devem fortalecer ainda mais a
parceria de negdcios”, opinou.

Brasil

Os investimentos japoneses no
Brasil hoje nao se resumem ape-
nas ao setor de recursos naturais
como petroleo e minério de ferro.
O setor agricola tem se desta-
cado cada vez mais nos ultimos
anos. “O agronegocio representa
40% da exportacdo brasileira e
as industrias ligadas a esse setor
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representam 25% do PIB brasi-
leiro”, afirmou Koike, do Banco
de Tokyo-Mitsubishi UFJ Brasil.
Diante desse cenario, ele disse
que as principais tradings japone-
sas como Mitsubishi, Sumitomo e
Itochu ja estdo procurando opor-
tunidades de investimento nas
areas de logistica e de maquinario
relacionadas as industrias agrico-
las.

Ele ainda apontou os setores de
saide e beleza como outras areas
em destaque, conforme uma re-
cente pesquisa feita pela McKin-
sey & Company, empresa de con-
sultoria empresarial americana.
Essa pesquisa elegeu Sao Paulo e
a Cidade de México como as duas
metrépoles com maiores poten-
ciais de crescimento em termos
de consumo nesses dois setores.

“Para os paises latino-ameri-
canos, este € o momento ideal
para obter investimento direto
estrangeiro (IDE) proveniente do
Japdo”. E o que afirmou o repre-
sentante chefe do escritério do
JBIC em Nova Iorque, Nagayoshi
Motokawa. Ele chegou a essa
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Da esq. a dir.: André Maebashi (Caixa), Roberto Goto (Nippon Fruit Juice/
Citrosuco), Luciano Pires (Vale) e Hiroyuki Shimizu (CCBJ)
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conclusio porque “o volume de
investimento direto estrangeiro
oriundo do Japao direcionado a
China diminuiu literalmente pela
metade desde 2012”.

A América Latina e o Japao
possuem relacdes econOmicas
s6lidas com mais de 50 anos de
tradicdo, além dos lacos constru-
idos pela histéria da imigracido
que comecou ha um século. Em
agosto de 2014, o primeiro-minis-
tro Shinzo Abe visitou os paises
latino-americanos. No Brasil, ele
fechou um acordo para elevar a
relacdo bilateral nipo-brasileira
para o nivel de “parceria estra-
tégica global”. Para que América
Latina e Japao possam continuar
crescendo, serd imprescindivel
ter visdo de longo prazo.
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EMBAIXADA DO BRASIL EM TOQUIO

it
ércio Brasileira no Japao

e eleito
Personalidade do Ano

Carlos Ghosn recebe troféu do presidente da CCBJ, Marcos Turini
CCBJDXILAR by —=—£BEASMNAT—%Z (S AHILOX - T—VK

pela GCBJ

CCBJ7TU—I-
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Presidente e CEO da Nissan Motor Corporation recebe troféu em
reconhecimento pela expansao da relacdo econdémica bilateral

HEBSEOI—Vi#R 75V BREORERRLRICERUCHEDBOSNNAT 1 —F

Camara de Comércio
Brasileira no Japao
(CCBJ) homenageou
o presidente e CEO da
Nissan Motor Corpo-
ration, Carlos Ghosn, com o pré-
mio CCBJ Awards Person of the
Year. Ele foi eleito pela maioria
dos votos dos associados da enti-
dade como reconhecimento pela
contribuicdo que tem dado para a
expansao das relacdes econdmi-
cas entre o Brasil e o Japao.

A cerimo6nia do CCBJ Awards
foi realizada dia 17 de dezembro,
no Hotel Conrad, em Toquio.
Entre os presentes, estavam o
embaixador do Brasil no Japao,
André Corréa do Lago; o repre-
sentante do Ministério dos Ne-
gbcios Estrangeiros no Japao, o
diplomata Tomochika Uyama; o
ministro-conselheiro da Embai-
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xada, Sarquis Buainain Sarquis e
o consul Marco Farani, do Consu-
lado-Geral do Brasil em Téquio. A
estilista Junko Koshino também
marcou presenca no evento.
"Carlos Ghosn representa bem
os dois lados. E o investimento de
US$ 1,5 bilhdo que a Nissan fez no
Brasil com a inauguracdo da fa-
brica em Resende (RJ) foi extre-
mamente significativa para as re-
lacOes entre os dois paises", afir-
mou o presidente da CCBJ, Mar-
cos Turini. “Carlos Ghosn é uma
pessoa que sempre estd olhando
para o futuro sem temor, e sua
disposicdo para aceitar desafios
é realmente impressionante para
todos nés”, acrescentou o embai-
xador Corréa do Lago. “Todos nés
sonhamos, mas Ghosn realiza so-
nhos”, finalizou o embaixador.
"Sinto-me honrado por receber
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este prémio da Camara de Comér-
cio Brasileira no Japao. Isso com-
prova minha visao de que as dife-
rencas entre pessoas e culturas
podem proporcionar ainda mais
forca, oportunidades e prosperi-
dade potenciais. Estes elementos
se tornaram os fatores que ala-
vancam o crescimento da Alianca
Renault-Nissan", afirmou Ghosn.

Troféu

O troféu entregue para Carlos
Ghosn nessa solenidade foi cria-
do pelo artista japonés Yutaka
Toyota, naturalizado brasileiro.
O troféu foi denominado Espaco
Césmico.

Yutaka Toyota tem obras em
espacos publicos no Brasil, no
Japao e nos Estados Unidos. Em
1995, criou o monumento come-
morativo em Yokohama quando

do centenario do Tratado de Ami-
zade, Comércio e Navegacido en-
tre o Brasil e o Japdo. Em 2015, o
artista pretende executar novos
projetos pelos 120 anos do mesmo
Tratado.

Brasil

A inauguracdo do complexo in-
dustrial na cidade de Resende, em
abril de 2014, é um dos exemplos
do compromisso da Nissan para
promover as relacdes bilaterais
Brasil-Japdo. Com capacidade
para produzir até 200 mil veiculos
e 200 mil motores anualmente, a
fabrica é um importante polo para
o desenvolvimento das operacoes
da Nissan na América Latina. Se-
gundo Ghosn, a empresa quer se
tornar a marca japonesa de au-
toméveis nimero 1 no Brasil até
2016.
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Sob o comando do executivo, a
Nissan também esta na vanguarda
dos esforcos da industria automo-
bilistica para introduzir tecnolo-
gias que garantam seguranca e
automacao nos veiculos. Durante
discurso de agradecimento pelo
prémio recebido da CCBJ, Ghosn
preferiu se concentrar em outro
tema, o dos carros elétricos, tam-
bém de grande importancia para a
estratégia de expansio global da
Nissan.

Ghosn também lembrou da res-
ponsabilidade social que a empre-
sa tem com as comunidades no
mundo onde esta presente. Para
retribuir e promover um impac-
to positivo na sociedade local, a

Nissan vem apoiando, por
exemplo, uma escola de &
samba no Carnaval do Rio de
Janeiro e vai patrocinar os Jogos
Olimpicos e Paralimpicos 2016.

Em conjunto com o Consulado
Geral do Brasil em Téquio, tam-
bém comecou um trabalho de
suporte a filhos de brasileiros re-
sidentes no Japao.

No ano passado, a Nissan rece-
beu 160 alunos de escola brasi-
leira para visita a fabrica de Oppa-
ma (Kanagawa). Segundo Ghosn,
0s jovens participaram do progra-
ma Waku-Waku Eco School, onde
aprenderam sobre a estratégia e a
tecnologia verde da empresa para
enfrentar os desafios ambientais.

Troféu CCBJ
Awards Person

of the Year
idealizado pelo
artista Yutaka
Toyota
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“Invistam no

presidente e CEO da

Nissan, Carlos Ghosn,

respondeu perguntas

dos convidados duran-
te a premiacdo do CCBJ Awards.
Ele deu conselhos aos empresa-
rios, dizendo que vale a pena in-
vestir no Brasil.

O executivo também reiterou a
importancia dos carros elétricos
para a mobilidade com emissao
zero, e falou da meta da Nissan
de ampliar a participacao no mer-
cado brasileiro para tornar-se a
marca lider entre as montadoras
japonesas no Brasil.

Como esta a instalacio da
infraestrutura que vai dar su-
porte para o mercado de car-
ros elétricos?

CEO Mundial da Nissan,
Carlos Ghosn - Atualmente,
muitas montadoras desenvolvem
modelos de veiculos de zero emis-
sa0, que nao liberam poluentes na
atmosfera. Em alguns paises, es-
pecialmente nos Estados Unidos,
as regras do setor automobilisti-
co se tornaram mais rigidas e em
breve as empresas passarao a ser
obrigadas a terem modelos com
zero emissao de carbono em suas
linhas de produtos.

Entre as duas tecnologias de
automoével de zero emissio de
carbono, a do carro elétrico e a do
movido a célula de combustivel
(hidrogénio), consideramos que
a primeira é a opcdo mais prati-
ca e acessivel para o momento. A
maior vantagem € que elas podem
utilizar a infraestrutura ja existen-

te, diferente dos veiculos a célu-
las de combustivel, que precisam
de tudo novo, com construcido de
postos de hidrogénio.

A Nissan decidiu investir no
carro elétrico por ser uma tec-
nologia para a realidade de hoje.
Desde o lancamento em larga es-
cala, através da alianca Renault-
-Nissan, alcancamos a marca de
200 mil carros elétricos vendidos
no mundo.

Depois da inauguracio do
complexo industrial em Resen-
te (RJ), qual sera o proximo
passo da Nissan no Brasil?

Ghosn: Ainda somos muito
pequenos no Brasil. A Nissan
tem apenas 2% do mercado, mas
temos meta de ampliar a nossa
participacdo para 5% até 2016, e
depois pretendemos crescer mais
ainda. E um grande desafio. Ape-
sar do momento delicado para as
montadoras no Brasil, que enfren-
tam queda nas vendas, e da eco-
nomia brasileira que ndo alcancou
o crescimento esperado, acredita-
mos ainda que o mercado brasilei-
ro tem potencial para crescer. Nos
Estados Unidos, ha 750 veiculos
por mil habitantes. Em Portugal,
sao 500 por mil e no Brasil nao
passa de 200 por mil, o que é mui-
to pouco para o tamanho da po-
pulacdo. Queremos chegar a 500
carros por cada mil habitantes.
Mas o mercado brasileiro é cheio
de altos e baixos.

Estamos desenvolvendo acdes
também que contribuam para
tornar a marca japonesa cada vez
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mais conhecida pelos consumido-
res brasileiros. A Nissan do Brasil
vai apoiar pelo segundo ano con-
secutivo uma escola de samba no
Carnaval do Rio de Janeiro, além
de patrocinar outras atividades,
como os Jogos Olimpicos e Para-
limpicos 2016.

Qual é a estratégia da em-
presa para conseguir o equili-
brio entre o que é interessante
para a Nissan e o que é bom
para a economia do Brasil?

Ghosn: Eu ndo acho que seja
responsabilidade de uma compa-
nhia cuidar do desenvolvimento
de um pais, mas ela pode contri-
buir de alguma forma, por exem-
plo, gerando empregos e fazendo
investimentos. No Brasil, a Nissan
investiu cerca de US$ 1,5 bilhdo.
Como parte da nossa responsabi-
lidade social corporativa, desen-
volvemos um conjunto de acdes
nas areas da educacio e esportes
no Brasil. Nosso compromisso vai
além de ampliar nossa atuacédo no
setor automotivo: queremos agre-
gar ao pais oportunidades para
um sélido desenvolvimento sécio-
econdmico.

Até que ponto a politica eco-
nomica de um pais pode inter-
ferir na estratégia e planos de
uma empresa? O que a Nissan
espera dos governos do Brasil
e do Japao?

Ghosn: Na hora de avaliar o de-
sempenho do governo, verifico os
seguintes dois pontos: se ele tem
um bom programa, e capacidade
de executa-lo. No caso do Japao,
considero bom o plano economi-
co do primeiro-ministro Shinzo
Abe para as empresas. Ele deixa
claro a meta das trés flechas, que
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combina amplitude orcamentdria,
flexibilidade monetaria e refor-
mas estruturais. Agora a pergun-
ta é como ele deve executa-lo. Se
aplicar bem, acredito que os resul-
tados serao positivos para todos.

No caso do Brasil, a situacao é
diferente. Mas se falarmos em pla-
no econdmico, nao saberei avaliar
para responder no momento por-
que ele nao esta explicito.

O que o
senhor diria
as empresas
japonesas
interessadas
em investir
no Brasil?

Ghosn: O
que as compa-
nhias devem
fazer nao é muito diferente do que
noés, da Nissan, ja estamos fazen-
do. Independente do governo, o
Brasil vai continuar sendo um pais
com muito potencial e interessan-
te, no qual as empresas devem
investir. O pais compete com a
China, a Rissia, e no caso especi-
fico do Japao, possui uma relacido
histérica. O Brasil tem a maior
comunidade japonesa instalada
fora do Japao. Os brasileiros tém
imagem positiva dos japoneses,
considerando-os sérios, focados e
muito profissionais. Esse fato fa-
vorece as empresas japonesas que
entrarem no mercado brasileiro,
assim como aconteceu com a Nis-
san, que chegou ao Brasil ja com
a imagem de marca de qualidade,
de produto bem feito. Apesar da
falta de politicas claras e do cres-
cimento econdémico abaixo do
esperado em 2014, o Brasil ainda
€ um pais com enorme potencial
que merece ser explorado.

explorado.”
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que merece ser
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Depoimentos

Durante o CCBJ Awards Person of the
Year, a reportagem da Revista Brasil co-
lheu depoimentos de empresarios presen-
tes a respeito dos negocios com o Brasil.
Acompanhe a seguir.

XV
KEAERY - TSYIIECCBITZT—R /=Y
VAT AV —ORERICHESINRES
DARICETFZRAWN T ZIIEDEIXZITDON
TUTDELSBRIAXY N EWEEF Ul

MAIKO MIYAKAWA, da SAP Japan

“Continuaremos a dar suporte para que corporacoes bra-
sileiras possam atuar em qualquer parte do mundo e tam-
bém para que empresas de varios paises possam atuar no
Brasil. N6s mantemos o centro de desenvolvimento chama-
do Co-Innovation Center no Brasil, que ajuda a promover
colaboracao interempresarial. Esperamos que cada vez mais
projetos brasileiros ganhem destaques maiores.”
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JUNKO KOSHINO, estilista

“Fm 2015, comemoramos os 120 anos da assinatura do
Tratado de Amizade entre Brasil e Japdo. Vamos participar
da festa, comegando pelo Carnaval e encerrando com um
grande hanabi.”
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YOTA ORII, da Divisao de Estratégia e Planejamento Corpo-
rativo da Mitsui

“O Brasil tem grande potencial. A Mitsui vai continuar in-
vestindo muito no pais, mas sera mais seletiva e estara foca-
da nas areas de recursos naturais, infraestrutura, agricultura
e negocios para grandes mercados.”
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KUNI HORITA, presidente da Siemens

“Para a Nissan, fornecemos os software PLM (NX, Tea-
mcenter, Tecnomatix, LMS). Vamos nos manter firmes na
nossa missao, que é de colaborar com todo o processo de
producao, desde a estruturacdo de ideias de desenvolvimen-
to de carro até transforma- las em projetos e produtos.”
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A fabricante Meiji envia técnicos até Tomé-Acu para acompanhar
o processo da fermentacao e secagem apos a colheita

(KR ERRIZRM TOINERDREE, IR TR ZF v I I MERAT v T7%Z b XT ZA—ITRE

Por Fatima Kamata

s améndoas de cacau
colhidas no Estado do
Para estao se transfor-
mando em chocolates
que ressaltam o sabor
verdadeiro de cacau no Japao.
Desde 2010, essas améndoas de
cacau, que estdo de acordo com o
padrao de qualidade da Meiji, uma
das maiores empresas do pais no
ramo de alimentos, entram no Ja-
pao através da Cooperativa Agri-
cola Mista de Tomé-Acu (Camta) e
seguem para a linha de producao
da fabricante. O produto ganhou
reconhecimento entre os japone-
ses por sua qualidade caracteris-
tica e a exportacdo para o Japdo
tem aumentado firmemente.
Para verificar a qualidade, a
Meiji tem enviado periodicamente
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técnicos que acompanham in loco
o processo de fermentacao e seca-
gem das sementes em Tomé-Acu
(cidade paraense que fica a 200
quilémetros da capital Belém).

Assim como aconteceu com o
café produzido nos Cerrados, os
japoneses buscam em Tomé-Acu
produtos selecionados. “Um dos
maiores desafios foi adaptar o
teor de acidez caracteristico do
cacau da regido para deixa-lo com
sabor mais proximo ao que esta-
mos acostumados”, explica Ka-
zuya Sakiyama, gerente do Centro
de Desenvolvimento Tecnolégico
da Meiji. Desde 2009, ele viaja
duas vezes ao Brasil para confe-
rir o processo de fermentacdo e
secagem.

“A area de producéo e os tratos
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Meiji apoia o sistema agroflorestal de produgéo de cacau por
adquirir os produtos vindos de Tomé-Acu
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Técnicos do Centro de Desenvolvimento Tecnolégico da Meiji viajam
periodicamente ao Brasil para verificar a plantagéo de cacau e o processo
de fermentacéo e secagem
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culturais sdo os mesmos para to-
dos. A diferenca aparece a partir
da colheita, com a selecao de fru-
tos, seguida pela fermentacio e a
secagem”, explica o engenheiro
agronomo Vicente Morais, co-
ordenador responsavel pela as-
sisténcia técnico-agricola da Ca-
mta. “Tivemos que mudar nosso
processo de fermentacdo, o que
gerou um produto novo e diferen-
ciado, exclusivo para atender o
mercado do Japao.”

Das lavouras, as améndoas se-
guem para a cooperativa, onde
sdo classificadas segundo crité-
rios como umidade e peso. Ape-
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nas o produto aprovado é expor-
tado. Na opinido de Sakiya-
ma, a selecao criteriosa aju-
da a manter a credibilidade
do cacau de Tomé-Acu no
mercado japonés.

\

Os associados da Camta sio,
na sua grande maioria, imigran- .
tes que no passado fizeram de dd
Tomé-Acu a capital mundial da
pimenta-do-reino. Com a queda
dos precos e epidemias nos pi-
mentais ocorridos na década de
1970, muitos dos produtores deci-
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diram abandonar a monocultura e
investir no Sistema Agroflorestal
(SAF), que fez da regiao referén-
cia mundial em agricultura sus-
tentavel.

O conceito béasico é cultivar va-
rias espécies em uma mesma area,
inclusive as nativas da Floresta
Amazonica. O conjunto de vegeta-
cao densa ajuda a proteger o solo.
Nao had um nimero definido de
combinagées. Em Tomé-acu, por
exemplo, os pés de cacau podem
ser vistos no meio da plantacido de
acai, cupuacu, pimenta-do-reino,
maracujd, acerola e manga. Esse
tipo de cultivo permite obter sa-
fra ja no primeiro ano e ajuda os
produtores a terem renda estavel,
além de manter baixa a influéncia
das doencas e das pragas, e tam-
bém da queda dos precos.

Do total de 110 cooperados da
Camta, cerca de 70% sido cacaui-
cultores, sendo que a metade
prepara um fruto especial para
o Japao. Jorge Ito é um deles. O
pai cultivava cacau desde 1974,
e agora o filho da continuidade a
lavoura. Nas terras da familia ele
plantou pimenta, andiroba, serin-
ga, cupuacu, castanha-do-brasil e
dedica 20 hectares para o cacau,
que rende producio média de 10

toneladas por ano.

Ainda hoje, o mercado domés-
tico é o destino da metade da pro-
ducdo dos associados da Camta.
Apesar do volume comprado pela
Meiji ndo representar uma fatia
muito grande no total do cacau
importado pela fabricante, a re-
gido paraense desempenha papel
importante na estratégia da em-
presa.

Segundo o gerente Sakiyama, a
Meiji resolveu trabalhar em con-
junto com produtores de Tome-
-Acu por concordar com a ideia
do Sistema Agroflorestal, além de
reconhecer o sabor caracteristico
do cacau brasileiro. “Porém, para
continuar no mercado japonés, o
produto precisa ter qualidade”,
diz. A intencéo é desenvolver no-
vos produtos, destacando ainda
mais as caracteristicas da maté-
ria-prima brasileira.

Parte do bom resultado alcan-
cado no Para foi gracas a capaci-
tacdo técnica e também a ajuda
dos japoneses. “O projeto com a
Meiji tem uma representa¢ao mui-
to boa no faturamento bruto da
Camta’, diz Morais. Para o produ-
tor, ter nas prateleiras japonesas
o chocolate com frutos do Brasil é
motivo de orgulho.
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Embaixador do Brasil em Téquio, André Corréa do Lago (a

dir.), visita o estande da Meiji na Foodex Japan. (A partir da
esq.) Diretor-executivo Yasutaka Tagami, Hidekazu Hagiwara e
Diretor-Sénior Junichi Otani, da Meiji
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e Do fruto do
cacaueiro se extraem semen-
tes que, apos sofrerem fermentagéo,
se transformam em améndoas. 0 maior
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e Um pé de cacau
leva oito anos para atingir a ma-
turidade, mas ja a partir do terceiro ano da
frutos para colher. A safra em Tomé-agu vai de junho
a setembro. Segundo o engenheiro agronomo Vicente
Morais, cada produtor é responsavel pelo beneficiamento da

DEAR) IS cuidado deve ser tomado nessa etapa da semente, com metodologia pré-estabelecida: quebra do fruto,

JL/ =\"‘\ 77 pés-colheita, durante a fermentago e a se- retirada das sementes para colocar em cochos de madeira para a
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WTITBE S ADREN SN ET IS HE. a secagem. ;
ZHEZ. 20N BIROIELERTHAAT LB, INE o HAADKIEHEAKICIRZDETICSENNZH, 3FEEH SUFER

e at s N BORE. HROTETELD BEREEDIBLSICED AT A—TIRE6ANSIENUVEL ,

Mz hA RIS ENRBEIND, S TR BERMDT Y F - ETARRICED E HHA : S,
CE>THD EE i TOBREREEZEIRDSNICTIE A8 oy

BREBTHIOM I (REOHTET OO L. ZORAFIC el o)
DIFBo / ANTHE) ICit> TR EERIERA e f st
RELCAMTARE BN EET SN [ <EBBENG, s = 4

AOENETZVILERNTRELTL : \ %
3. () BBADBAT AN AT LI fes® o Nactapa <

seguinte, o produtor envia ¥ o ’
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as améndoas para analise da co-
operativa. O produto passa por novo
beneficiamento e so depois de ter o controle
de qualidade assegurado, ele é ensacado e
enviado para o Japao.
o ZOREEZRISHAATEZERICKDE
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e 0 cacau sai :
de Tomé-agu em caminhdo
contéiner refrigerado em direcéo a
municipio de Barcarena, onde fica o Porto
de Vila do Conde. O fluxo de navios em diregao
ao Japdo é maior nesse terminal. A viagem dura
45 dias.
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FgaL— | com mistura de cacau do Brasil com o de outros : empresa ja langou dez produtos com cacau de
I paises. ‘ Tomé-Agu.
ClHAES o WG T ZVIEANATZFERUicAEmE o (KR)BARIF201 1 FE3BICT ZVIVEANAR
CEoTE LTrFaalL—hrahR, > —X3EE(hhA TS ERmOSE 15U 7/ O7 4 LR
DEfoTW 9 72%.86%.95%) & "ER;AY - F3 L U—F3AL—h&HKT/ v —JIcidT
205, — b3 —X2EHE (TS VIVEEME ) FYIMT ZA—ERENDNAZERE

EDOHAAZER)H EMNHEE SN,

FFEH,

BRASIL 45




ENERGIA | TV ¥ —

N[N

=
A S FE T\

O SERBESNUNIT 2

/

\

/

—
o F1 A
i X

i

N

belD HRt HE B5° O
HONON

Por Neide Hayama

té 2020, a Petrobras
pretende alcancar a
meta de 4,2 milhdes
de barris de 6leo por
dia, superando a mar-
ca atual de 2,2 milhoes. Isso sera
possivel pelas recentes desco-
bertas do pré-sal no Brasil, sendo
responsavel por mais de 50% da
producéo de 6leo.

A divulgacao foi feita pelo ge-
rente-geral, Osvaldo Kawakami,
da Unidade de Operacgdes de Ex-
ploracdo e Producao da Bacia de
Santos, da Petrobras, no Brasil.
Ele esteve no Japao em feverei-
ro para ministrar duas palestras,
sendo uma a convite do governo
japonés e outra pela Camara de
Comércio Brasileira no Japao.

Na oportunidade, Kawakami
mostrou a importancia da Bacia
de Santos, local onde tem ativi-
dade atualmente. Somente a re-
serva de Tupi tem volume recu-
peravel de 5 bilhoes a 8 bilhoes
de barris de 6leo equivalente. Ja
o Campo de Guara, também na
Bacia de Santos, tem volume de
1,1 bilhao a 2 bilhoes de barris de
petroleo leve e gas natural.
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”

De acordo com Kawakami, "a
poténcia do pré-sal pode ser no-
tada pela capacidade producao
de 500 mil barris de 6leo por dia
em apenas oito anos”. Ja a capa-
cidade nas descobertas em terra
levou 31 anos para alcancar 500
mil barris de 6leo por dia en-
quanto que em aguas profundas o
volume de 500 mil barris de 6leo
por dia demorou 21 anos para ser
atingido.

Santos

A Bacia de Santos é a maior ba-
cia sedimentar offshore do pais,
com uma area total de mais de
350 mil Km2 e que se estende de
Cabo Frio (RJ) a Florian6polis
(SC). Os primeiros investimentos
em estudos referentes a explora-
cdo e producdo nesta bacia sido
dos anos 1970.

A operacdo no pré-sal da Ba-
cia de Santos comecou em 1° de
maio de 2009, por meio de um
Teste de Longa Duracdo (TLD)
realizado pelo FPSO BW Cidade
de Sao Vicente na area de Tupi
(hoje chamada de Campo de
Lula). Esta data é considerada

Producao de barril de
oleo vai dobrar ate 2020

Com as descobertas do pré-sal no Brasil,
a Petrobras eleva a capacidade produtiva
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Osvaldo Kawakami coordena a Bacia de Santos, um dos principais locais do pré-sal
TLHIVHEBFROFOLTHZ Y Y NBRATOREZHREI 2/ EAXTILRE

um marco niao s6 para a compa-
nhia, mas para todo o Pais.

Um ano mais tarde, em 28 de
outubro de 2010, deu-se inicio o
Sis-tema de Producdo Definitiva
do Campo de Lula, realizado por
meio do FPSO Cidade de Angra
dos Reis, que esta instalado a cer-
ca de 280 quildbmetros da costa e
em aguas com profundidade de
2.200 metros.

CCBJ

Projetos do Setor de Energia
no Brasil. Este foi o tema da pa-
lestra que Osvaldo Kawakami
ministrou no evento organizado
pela Camara de Comércio Bra-
sileira no Japao. Ele mostrou o
aumento da energia renovavel no
Brasil como matriz energética.
“O consumo de energia cresceu
o dobro do crescimento do Pais,
indicando o desenvolvimento do
consumo interno”, observou.

Em 2020, a expectativa é que

o petrdleo tenha queda para 30,4
milhoes de toneladas, enquanto
estima-se aumento de derivados
de cana-de-acucar e gas natural
por exemplo.

Até 2018, a Petrobras esta pre-
vendo investimentos de US$ 10,1
bilhoes na area de Gas e Energia.
Desse total, 50% serao para trata-
mento e escoamento do gas na-
tural vindo do pré-sal. Em 2014,
a empresa registrou recorde de
producao de derivados de petré-
leo nas refinarias do Brasil, com
producao de 2,17 milhdes de bar-
ris de petréleo por dia.

Kawakami mostrou como um
exemplo as necessidades da
FPSO Cidade de Santos, que pre-
cisa de parceiros para criar robo
ou sistema de limpeza de dutos
de ar-condicionado, sistema de
identificacdo de peliculas de 6leo
em superficies de mar revolto,
sistema de monitoramento de
boias submersas, etc.

Da esq. a dir.: Celso Guiotoko (Nissan), Roberto Goto (Nippon
Fruit Juice/Citrosuco), Frank Murai (WEG), Osvaldo Kawakami,
Embaixador André Corréa do Lago, Consul José Antonio
Gomes Piras (Consulado-Geral do Brasil em Hamamatsu),
Takao Omae (Mitsui), Consul Marco Farani (Consulado-Geral
do Brasil de Téquio), Marcos Turini (presidente da CCBJ),
Hiroyuki Shimizu (CCBJ) e Arthur Muranaga (IPC World)
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Por Neide Hayama

Brasil ocupa o quarto

maior mercado de sui-

nocultura no mundo,

com producio de 3,3

milhdes de toneladas

em 2014. Desse total, cerca de

500 mil toneladas foram expor-

tadas principalmente para Rus-

sia, Hong Kong e Cingapura. Mas

o Japao vem aparecendo nesse

ranking gradativamente desde

que o pais liberou a importacao

de corte de suinos do Estado de
Santa Catarina, em 2013.

Em 2014, o Brasil exportou

cerca de 4,2 mil toneladas de

48 BRASIL

Aumentando™
exportacao
da carne
suina
brasileira no
Japao

Em 2014, foram 4,2 mil toneladas
de suinos in natura do Brasil ao
mercado japonés

suinos in natura para o ‘Japao.
A informacdo é de Marilia Ran-
gel Campos, coordenadora de
mercado externo, da ABPA (As-
sociacdo Brasileira de Proteina
Animal). Ela considera signifi-
cativo esse numero, pois a ex-
portacdo era nula antes de 2013.
“Estamos trabalhando para au-
mentar a presenca do corte de
suinos no mercado japonés, que
ja conhece a qualidade do fran-
go brasileiro importado desde
1984”, ressaltou ela.

A ABPA vem organizando even-
tos para promover a carne suina
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e carne de aves brasileiras. Du-
rante a Foodex Japan 2015 (40a
Feira Internacional de Alimentos
e Bebidas), houve degustacao
de produtos preparados espe-
cialmente para o evento a moda
japonesa, sendo distribuidos no
Pavilhdo Brasil, organizado pelo
Ministério da Agricultura, Pecua-
ria e Abastecimento (MAPA), em
conjunto com o Ministério das
Relacoes Exteriores e a Embai-
xada do Brasil em Toquio.

Na oportunidade, os pratos pre-
parados pela chef Mizinha foram
lombo com molho de laranja, car-
ne suina com vinagrete agridoce
e frango na cerveja.

Balanco

A expectativa de negoécios dos
expositores brasileiros que parti-
ciparam da Foodex Japan é supe-
rior a US$ 50 milhoes para os pro-
ximos 12 meses. A informacao é
do MAPA. A feira contou com a
participacdo de 78 paises, com a
presenca de mais de 77 mil pesso-
as, no inicio de marco.

O Pavilhdo Brasil montado na
feira contou com 75 empresas
de agronegécio distribuidas num
espaco de 530 metros quadrados.

“Para as empresas brasileiras,
a feira tem um papel fundamen-
tal no fortalecimento do rela-
cionamento com os comprado-
res japoneses, além do acesso
a novos parceiros de negdbcio,
em especial nos segmentos de
maior valor agregado”, comen-
tou o diretor do Departamento
de Promoc¢ao Internacional do
Agronegé6cio do MAPA, Alberto
Fonseca. “Nos qultimos quatro
anos, acompanhamos o aumento
do interesse dos exportadores
brasileiros pelo mercado japonés

e vice-versa. Nesse periodo, o Pa-
vilhdo do Brasil dobrou em area
e triplicou em nimero de estan-
des”, finalizou.

Embaixada

O Embaixador do Brasil em T6-
quio, André Corréa do Lago, fez
a inauguracao do Pavilhdo Brasil
juntamente com Raul Fontoura,
do MAPA. Na ocasido, ele agra-
deceu o apoio dos Ministérios da
Agricultura e Relacdes Exterio-
res, além da Associacdo Brasi-
leira de Cafés Especiais (BSCA)
para a divulgacdo dos produtos
brasileiros na Foodex Japan.

CCBJ

A diretoria da Camara de Co-
mércio Brasileira no Japao visi-
tou o Pavilhdo Brasil durante a
Foodex Japan. Estiveram presen-
tes o presidente Marcos Turini
e o0s vice-presidentes Roberto
Goto, Arthur Muranaga e Frank
Murai. O diretor-superintendente

Pavilhao Brasil reforga a qualidade dos produtos brasileiros

TIVIREVAY  TIVINHREOREEZTE—IL

b
[ ]
=
LT
| 1) is]
hN |

ZRDOEULE LT THATIE 19844
AN RIS NI T SVILEBRAD
REDOEINHSN TR SHIFAKX
B THRROGFEREEH TV
DEBICEHEA TS £ LT,
ABPAIXT SV ILEBRRAY B ADIKR
BEHZT>TETCENH.FOODEX
JAPAN2015 (5540EE R E & - B
B) Tk 7 IVILERRERHEHREN T
ZIYNNBEEERT ZVILKREREE
HETHEBULIETSYILIEYA VI
SMMU.SEIDARY kDfehITiERIIC
BAEULEERABEFIZLYY SN
HEORERZMEU . L >
DIV —ZvENFHNFO—ZHD
ALY IV —ZHNF HEERERE. B
DE—ILEN D FEDN .

B i

BRERMHIGEICLDE. FOODEX
JAPANIZSIILIZ T ZVILAREZE
& S% 125 BEIc50008 RILEBD
T LERAATWS,3A LaICRES
NS EIOFOODEXIC TR 784 E
DESIL. RIZERUZ7H 7000 A % £
[El>7c,

FOODEXAMICEZES Nz 7 ZVILIX

S

el |

BRASIL 49

Fotos: Marcio Saiki



BRASIL | 752 b

Hiroyuki Shimizu também fez
parte da comitiva.

Na ocasido, eles se reuniram
com o representante do MAPA,
Raul Fontoura; da ABPA, Marilia
Rangel Campos e Milvo Zancana-
ro, da Federacao das Associacoes
Empresariais de Santa Catarina.

Turini reforcou a disposicao da
CCBJ em auxiliar na promocéao
comercial brasileira. Ele mostrou
que o mercado japonés é muito
exigente tanto por parte da legis-
lacdo do pais como parte do con-

sumidor em si.

Produtos

Entre os produtos brasileiros
oferecidos na feira estavam su-
cos naturais, mate tostada, vinhos
e espumantes, tapioca, palmito,
cachaca, acai, doces, mel e proé-
polis, pao de queijo, etc. O Japao
é um dos maiores importadores
mundiais de alimentos e esta en-
tre os sete principais destinos das
exportacoes agricolas brasileiras.
O pais também é reconhecido por
sua influéncia na regido como vi-
trine de marcas, produtos e ten-
déncias de consumo.

Raful Fontoura (esq.), do MAPA, corta a fita do Pavilhdo
Brasil junto com o Embaixador André Corréa do Lago
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avioes e motos

Empresa japonesa com 40 anos de tradicao
no mercado brasileiro vé energia gerada
por hidrogénio como um dos principais
pilares das atividades no futuro

Diretor-executivo da KHI, Hiroshi Takada: “O Brasil € um Pais com enorme potencial.”
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Unidade da Kawasaki em Manaus, Amazonas

TIATIVLEY PERERY—ER

Por Nanami Masaharu

Kawasaki Heavy In-
dustries (KHI), empre-
sa que oferece solu-
c¢oOes completas e inte-
gradas em engenharia,
tem ampliado as atividades apos-
tando principalmente nos setores
de aviacao e de motos, além de se-
guir com firmeza o caminho para
entrar na area de energia limpa
gerada por hidrogénio. A empresa
mantém uma relacdo com mais de
40 anos de historia com o Brasil,
onde tem expandido investimen-
tos desde a década de 2000. “O
mercado brasileiro tem potencial
para crescer mais. Expectativas
sdo grandes”, resume o diretor-
-executivo Hiroshi Takada.

Intercambio

A Kawasaki Heavy Industries
comecou a atuar no Brasil em
1973, ao instalar a empresa KDB,
em Sao Paulo, para comercializar
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os produtos da Kawasaki e inter-
mediar pedidos. Na década de 90,
o Brasil viveu um caos econémico
devido a hiperinflacdo que chegou
a superar 1000% anuais, mas apos
a entrada dos anos 2000, a situa-
cao se reverteu e o Pais comecou
a crescer. Foi nessa época em
que a Kawasaki passou a inves-
tir em escala maior no mercado
brasileiro.

Em 2001, a empresa decidiu
participar do desenvolvimento da
asa principal de jatos compactos
da Embraer. Mais tarde, em 2007,
ela instalou em Manaus, Amazo-
nas, a KMB, que fabrica e comer-
cializa moto e buggy. Atualmente,
a empresa produz por ano cerca
de 9 mil unidades de motos de
médio e grande portes com mais
de 250 cilindradas, que sao espe-
cialidades da marca.

Em maio de 2012, a Kawasaki
adquiriu 30% de participacdo do
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Estaleiro Enseada do Paraguacu
S.A., na Bahia, que esta sendo
construido. “O estaleiro ja esta
parcialmente funcionando para
construir sondas de perfuracao
do pré-sal para a Petrobras. Visan-
do a transferéncia de tecnologia,
recebemos cerca de 80 técnicos
do estaleiro na nossa fabrica em
Sakaide, na provincia de Kaga-
wa, para fazerem estigio”, conta
Takada. A Kawasaki Traging Co.
Ltd, do grupo Kawasaki, abriu no
Brasil a subsidiaria local KTB, em
2010. Além disso, em abril do ano
passado, foi inaugurada, em Sao
Paulo, a KMDB, que trabalha com
importacao, distribuicdo e manu-
tencdo das maquinas e pecas para
aplicacao naval.

As vendas da Kawasaki Heavy
Industries na América Latina, in-
cluindo as no Brasil, concentra-
das nos negécios com a Embraer
na area aeroespacial e no setor de
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motos, cresceram de cerca de ¥15
bilhoes em 2009 para ¥22 bilhoes
em 2013. “Nossa expectativa é
atingir a marca dos ¥50 bilhdes no
ano 2020”, afirma Takada.

In-house Company

A Kawasaki adota in-house
company system, sistema de ges-
tao que delega poder e autoridade
para cada uma das sete divisdes
(divisdo aeroespacial, de motoci-
cletas e motores, etc.), que funcio-
nam como companhias internas
com contabilidade independente.
Os setores de aviacdo e de motos
sa0 0s que mais faturam, repre-
sentando cerca de 20% do total
de vendas da empresa, respec-
tivamente. Com o crescimento
moderado da economia mundial
e a tendéncia de desvalorizacido
do iene, cuja cotacdo se estabili-
zou em torno de ¥110 por délar, as
vendas consolidadas do ano fiscal
2014, que terminou em marco des-
te ano, atingiram ¥1,4861 trilhdo,
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com aumento de 7% em relacdo
ao resultado do ano anterior. Os
lucros ordinério e liquido também
apresentaram crescimento de 39%
e 34%, com ¥84,2 bilhdes e ¥41,6
bilhdes, respectivamente, baten-
do recorde histérico.

O sistema in-house company,
porém, possui uma caracteristica
de tornar a estrutura da empresa
verticalizada. No caso da Kawa-
saki, essa tendéncia é compen-
sada pela cultura da empresa,
marcada pela comunicacio inter-
na fluida, e pelo desempenho de
cada departamento. Um exemplo
simbélico dos frutos dessa siner-
gia é o desenvolvimento da moto
de grande porte Ninja H2/H2R,
apresentada no ano passado. O
produto traz compressor com-
pacto de alta eficiéncia original
da empresa, com impulsor de 140
mil rpm, que proporciona acelera-
cdo deslumbrante. Para garantir
a estabilidade em alta velocida-
de, a moto foi submetida a uma
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analise da mecanica dos fluidos,
que se aplica para projeto de ae-
ronaves. No desenvolvimento do
truque ferroviario para vagao da
préoxima geracdo, denominado
efWING, a Kawasaki utiliza a fibra
de carbono reforcada de plastico
(CFRP), o mesmo material usa-
do na producao da fuselagem do
Boeing 787 Dreamliner, da qual
a empresa japonesa participa. A
estrutura do efWING € feita com
CFRP, que funciona como suspen-
sa0, eliminando a mola utilizada
nos modelos convencionais, o que
ajudou a tornéd-la mais simples
e leve. O efWING ja foi adotado
para trens em operacao da com-
panhia Kumamoto Dentetsu e
esta sendo testado por outras em-
presas, entre elas, JR Shikoku. “E
fruto da unido das tecnologias das
sete companhias internas”, conta
Takada orgulhosamente.

A Kawasaki agora desenvolve
projetos na area de energia reno-
vavel produzida a partir de hidro-
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génio, considerada como um dos
pilares de suas atividades no fu-
turo. A empresa estuda comercia-
lizar o hidrogénio liquido refrige-
rado a menos de 253 graus nega-
tivos, que pode ser transportado
em grande quantidade e utilizado
como combustivel para veiculos
movidos por célula de combusti-
vel e para turbinas a gas de usi-
nas termoelétricas. “Para reduzir
emissdo de gases de efeito estufa,
nao basta aproveitar as energias
solares ou eodlicas. O hidrogénio
é uma alternativa a mais”, expli-
ca Takada. Em novembro do ano
passado, a Kawasaki inaugurou
em Harima, na provincia de Hyo-
go, uma fabrica de liquefacdo do
hidrogénio para iniciar a opera-
cdo em teste. A nova fabrica é
capaz de liquefazer 5 toneladas de
hidrogénio por dia, quantidade su-
ficiente para alimentar mil carros
movidos por célula de combus-
tivel. A ideia é vender esse tipo
de fabrica no futuro para o setor
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energético, que esta investindo na
construcao de postos de abasteci-
mento de hidrogénio.

A liquefacao do hidrogénio aju-
da também a garantir maior eco-
nomia no transporte. Na regido
sudeste da Australia, que possui
uma grande reserva de lignito,
considerado carvao de baixa qua-
lidade devido a sua umidade, ha
plano de extrair hidrogénio desse
material. E o volume estimado das
reservas australianas de lignito é
estimado em uma quantidade su-
ficiente para alimentar toda a pro-
ducdo anual de energia do Japao
durante 270 anos. A Kawasaki
planeja construir uma fabrica na
Australia para iniciar teste de pro-
ducio e transporte de hidrogénio
ao Japao em torno de 2020. Além
disso, a empresa pretende cons-
truir navio transportador de hi-
drogénio liquido, aplicando as téc-
nicas desenvolvidas na producao
de embarcacoes para transportar
gas natural liquefeito.
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Expectativa crescente

O diretor-executivo Hiroshi Takada, responsavel pelo setor de motoci-
cletas e motores, visitou a fabrica da KMB em Manaus ha alguns anos. A
impressao que ele teve do Brasil ao ver as paisagens pela janela do avido
foi de “um pais com vegetacido abundante e floresta infinita”. Ele conside-
ra o Brasil como um mercado promissor a médio e longo prazos, levando
em consideracao a melhoria econémica drastica ocorrida nos anos 2000
e a expectativa de crescimento de renda nacional gracas a ampliacdo da
classe média.

Este ano sera celebrado o aniversario de 120 anos da assinatura do
Tratado de Amizade entre Japao e Brasil. Além disso, para o Brasil o ano
tera um significado importante por ficar entre a Copa e os Jogos Olimpios
no Rio de Janeiro. A expectativa é que os dois paises aproveitem esses
grandes eventos, que mobilizam o Brasil inteiro, para estreitar ainda mais
as relacoes bilaterais ndo somente no comércio, mas também em outras
areas, o que ajudara a fortalecer os negécios da Kawasaki no mercado
brasileiro.

“O Brasil é um pais grande que possui infraestrutura, recursos naturais
e grande nimero de habitantes. Um pais com enorme potencial. E preci-
SO criar um mecanismo para tirar proveito desses pontos fortes”, define
Takada. Em relacio aos produtos brasileiros, que ndao tém competitivida-
de de preco no mercado fora do Pais devido ao custo alto, ele opina que é
necessario reduzir o custo e aumentar a produtividade, mantendo a alta
qualidade. Os paises do sudeste asiatico, como Tailandia e Indonésia, por
exemplo, mudaram radicalmente nos iltimos dez anos e se tornaram ba-
ses importantes de producao e exportacio para empresas multinacionais
em meio ao processo de globalizacio.
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Empresas
devem ficar
atentas ao
regime de
tributacao
BEINFEITREFHAIDEL

No Brasil, existem trés tipos de regimes de tributacao para

file404/123rf.com

pagamento de impostos, dependendo do faturamento da empresa
TSIV TIREFLEBIISUTIDDEARDAE S EHH S

océ sabia que ¢é im-

portante e faz reduzir

a carga tributaria no

momento da abertura
de sua empresa escolher correta-
mente o REGIME de pagamento
de impostos no Brasil?

Quem responde a essa isso é
a advogada Marcia Regina Arai
Tavares Koshiba, advogada brasi-
leira, advogada internacional no
Japao, inscrita no Conselho Fede-
ral dos Advogados no Japao sob o
n°® G806, com escritério em Aichi.
No Brasil, ela é sécia no Escritério
AFA (Arai, Fernandes & Araujo),
juntamente com o advogado tribu-
tarista Daniel Jorge de Freitas.

E fundamental que a EMPRE-

A advogada Méarcia Regina Arai
Tavares Koshiba atua no Japéo

BATHEESBRHELELTEEITS
NIVT LIS ToA-ITFLR-DVINEK
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SA faca um bom planejamento
com profissionais especializados
para reduzir a carga tributaria
no Brasil.

"E necessério fazer o planeja-
mento tributdrio como instrumen-
to para reduzir a carga tributaria
e aumentar a competitividade da
empresa no Brasil”, aconselha ela.
A escolha inadequada podera tra-
Zer prejuizos para o empresario.

No Brasil existem os seguintes
Regimes:

1) SIMPLES
NACIONAL
2) LUCRO
PRESUMIDO ’7
3) LUCRO ' -

REAL - I“i
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1) SIMPLES NACIONAL

e Empresa de pequeno porte e microempresas
(Lei complementar n°123, de 14 de dezembro
de 2006).

e Com faturamento anual de até R$3.600.000,00
(trés milhoes, seiscentos mil reais).

e Facilita o calculo e recolhimento de tributo
— é feito com base na média das aliquotas de
impostos incidentes sobre cada um dos ramos
de atividade.

e Necessario analisar a natureza e a atividade
do neg6cio para ver se é viavel essa opcio,
mesmo que seja de pequeno porte a empresa.
Abaixo exemplo de como economizar com o
Simples Nacional (comércio):
FATURAMENTO NO MES DE ABERTURA
¢ Periodo da apuracao = 1° més

eReceita Bruta do més = R$100.000,00

¢ Receita Bruta proporcional 12 meses =
R$100.000,00 x 12 meses= R$1.200.000,00
e Aliquota do imposto é de 12,54% (tabela
do simples nacional)

e O valor do imposto nesse caso sera de
R$12.540,00.

A dica fica no planejamento do inicio dos
trabalhos. Se a nota fiscal e recebimento for
a partir do més subsequente ao da abertura, a
aliquota inicial do imposto pode ser de apenas
6%, ou seja, a empresa economizara a metade
do percentual, pois o sistema trabalha com a
média dos ultimos 12 meses. Exemplo abaixo:

FATURAMENTO NO MES
SUBSEQUENTE A ABERTURA

¢ Periodo de apuracdo = 2° més
e Receita Bruta acumulada (porque nao
houve lucro no primeiro més)= R$ 0,00
e Receita Bruta do Més (capital total que
entrou na empresa) = R$100.000,00
e Receita Bruta proporcional 12 meses =
R$1,100 milhdo
e Aliquota do imposto é de 6%, de acordo
com a tabela do Simples Nacional

No exemplo acima se for ao més subsequen-
te, a empresa trabalhou e nao teve faturamen-
to, a média sera zero, e estara na primeira
faixa de tributacdo, e conseguira dessa forma
economizar.

No exemplo, a economia sera de R$6.540,00.

Esse é apenas um exemplo. Existe uma ta-
bela que os profissionais podem fornecer
como base de calculo para cada seguimento de
negocio.
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2) LUCRO PRESUMIDO

e Empresa de pequeno e médio portes. E uma forma de tributacao para
determinacdo da base de calculo do imposto de renda e da CSLL das

pessoas juridicas.

¢ Representa uma modalidade de apuracio de 2 (dois) tributos: Impos-
to de Renda (Pessoa Juridica IRPJ) e Contribui¢cdo Social sobre o Lucro

liquido (CSLL), pagos trimestralmente.

e E vantajosa para as empresas cujo Lucro (Receitas — Despesas) é

igual ou superior a 32%.

e Faturamento superior a R$3.600.000,00 anual (trés milhoes, seiscen-

tos mil reais).

e Calculo do Tributo é com base em percentual presumido.
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3) LUCRO REAL

* Empresa de grande porte.

* Deve ser adotada quando o Lucro efetivo: Receitas — Despesas comprovadas
sejam inferiores a 32% do faturamento apurado em (periodo trimestral ou anual).
¢ Faturamento acima de R$78.000.000,00 anual (setenta e oito milhoes de reais).
e Institui¢des financeiras devem obrigatoriamente adotar esse regime tributario.
¢ Permite deducao de despesas.

e Exige maior controle contabil e financeiro.

Abaixo exemplo de calculo do Lucro Real:
¢ Faturamento Trimestral: R$ 200.000,00 (100%)
e Lucro Real Apurado: R$ 40.000,00 (20%)

Remessas para o F&‘Sﬁlf
@ para o munde

Seudinheiro no Brasil:
2 Nomesmo dia
m Nao é necessario ter conta no Japao
\!‘l‘ Seu beneficidrio podera receber em:
© conta corrente
@© conta poupanca

© balcao

Peca seu kit remessa, agpra!
03-8280-1080
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e Necessario analisar a natureza e a atividade do negdécio para ver se é

Ylli;i;e(j:;aocp:tzgoria de negocio existe uma tabela de arrecadacio ?’E”E?TUEEE%R?%&WU 7 : LLi LU —— ZoS/PR i%ﬁﬂ#%fgﬂiﬁﬁﬁﬁﬁ UUUU&J
| ISR COFINS(7,6% X R$100.000,00) RS7.60000  3,8% e oo i1

Um exemplo abaixo de como fazer o calculo com o Lucro Presumido: PIS (1,65% X R$100.000,00) R$1.650,00 0,82%
¢ Faturamento trimestral de R$ 150.000,00 (100%) IRPJ (15% X R$40.000,00) R$6.000,00 3%

CSLL (9% X R$40.000,00) R$3.600,00 1,8% A sua Livraria mo J@p@@
TRIBUTO VALOR %S/FAT S EX SICHS BEIE HOEAS LEFRHAIY el Centenas de titulos dos mais
CONFINS R$ 4.500,00 3% HERRBMERBEE 400071 3% (Exemplo de imposto a ser pago a cada 3 meses) ;a"adoj ge“"em:'
PIS R$ 975,00 0,65% L Ry (Y P Kyodai Marlet
IRPJ R$ 7.200,00 4,8% = AFEB(RP))  7200L7)L 4.8% Produtos alimenticios, perfumaria,
CSLL R$ 4.320,00 2,88% #RBIES(CSLL) 4320L7IL 2.88% Tramontina, etc.
TOTAL R$16.995,00 11,33% §t:16995L7)L  11.33% 3) E=EEFILR R Peca seu catdlogo, agora!
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(Exemplo de imposto a ser pago a cada 3 meses) (B3nAZ LTINS FEEDH)
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1) ESTUDAR BEM O NEGOCIO: se o negécio é vidvel na regiio e 1) EHEICDVWTELIRET 5 EL FEMIBTEED

tera competitividade no mercado. 9B B TOHRFENITH DD, REMDRREOFE B

2) PESQUISAR O LOCAL que vai instalar a empresa. Muito impor-  2)F¥FE#MZELAND EERRICLDRFHIEBER ° UHADUIA | 8 (COFINS)  (7.6%x107L7IL)
tante estudar o local porque tem regides que oferecem incentivos fis- ZRTTVWDHIREH B0, HEFEHDRABENIERIC 2078 L7)L(100%) HemaEs 1650L7JL 0.82%
cais para determinado negécio. BEELRZ.FFRICEDEREEDHEEEDRE. * REMRRERNRATE: (PIS) (1.65%x10AL7IL) ’
Especialistas na area afirmam que fazendo um planejamento, um IR RETE, XD CEYGFRZEDZEIRICNZ . A 4FLTIL(20%)
estudo do negdcio, escolhendo corretamente o local e recebendo su- BABOYIR—EZF2ZET RAUAOEREICHRINIE L 609,0 b - 3%
porte na area legal para prevenir e nio existir surpresas desagrada- TV TIREABREZETHRINT BAIRENEDH 2. [RED (15%x4AL7I)
veis, somado a forca e determinacdo do empresario, tem tudo para ) EESEMARNTERI LA EONRERD L Hoas 3600L7IL 1.8%
dar certo qualquer negécio no Brasil. %%, (CSLL) (9%x4HL7I) ’

3) Se a empresa se registrar em regime errado pode acarretar multa. 4) BEOMEENNEADEE AALKEESRE
4) Se o proprietario da empresa for estrangeiro, é necessario que BTHZIIE FRBERAREED—ADTZIILATH
ele tenha visto permanente no Brasil ou um dos sécios ser brasileiro. BIENEMERRD,

7:18850L7IL 9.42%
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Representante do Ministério da Educacao, Yoshiko
Muramatsu, explica projeto DLA - Dialogic Language
Assessment - criado pelo governo para auxiliar
criancas estrangeiras nas escolas

NEANREEFEEZTR—NT B8
7EAA> N (BEFRDLA :Dialogic Language Assessment)
ICDWTERRI R E DN FF KA ERAA

Yoshiko Muramatsu: com entrevista guiada, o DLA avalia o aluno em quatro
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competéncias (falar, ler, escrever e ouvir)

B a@c MITSUI&CO.

Realizagéo ( Camara de Comércio Brasileira no Japao
( J HEBIS ULEER

FhE:

Por Fatima Kamata

om o ingresso de es-
tudantes estrangeiros
na rede de ensino, o
governo japonés criou
uma politica publica
para filhos de imigran-
tes, como programas de adaptacao
e aulas extras de japonés. A inicia-
tiva existe em 5.700 instituicoes de
ensino em 770 cidades do Japao,
de acordo com relatéorio da pes-
qui- sa sobre
aceita-
cao
de

Ea

criancas com necessidade de
apoio em japonés na rede publica
de ensino (ano 2012).

Mas alguns problemas persis-
tem, em parte devido a dificulda-
de que os professores tém para
lidar com a situacdo. Para dar
suporte a esses profissionais, o
Ministério da Educacao do Japao
incumbiu a Universidade de Es-
tudos Estrangeiros de Tokyo de
desenvolver um novo método.

Durante trés anos (2000 a
2012), o governo investiu cerca
de 7 milhdes no desenvolvimento
de um material para avaliar crian-
cas com background linguistico
diversificado. O projeto denomi-
nado DLA (Dialogic Language
Assessment) ajuda o professor a
obter informacdes sobre o desen-
volvimento linguistico, cognitivo
e educacional, além de mensurar
a capacidade do aluno na conver-
sacdo, leitura, escrita e compre-
ensdo auditiva em japonés.

A avaliacdo dessas
competéncias  deve
ser feita pelo profes-
sor através de uma
série de entrevistas
individuais com o
aluno. Depois de
identificar os pro-
blemas, é que sio
decididas as me-
didas necessarias

para desenvolver a

aprendizagem des-

se estudante.
O material foi dis-
tribuido para a rede
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publica de ensino, do shogakko
até o kookoo (equivalentes ao
Ensino Fundamental até o Ensi-
no Médio), onde estudam alunos
com necessidade de apoio em
japonés, mas efetivamente a apli-
cacao pratica comecou faz pouco
tempo, como explicou Yoshiko
Muramatsu, da Divisao de Educa-
cao Internacional do Setor de En-
sino Fundamental do Ministério.

Ela concedeu entrevista exclu-
siva a Revista Brasil a respeito do
tema. Acompanhe a seguir.

Revista Brasil - Por que o go-
verno japonés decidiu implan-
tar o DLA?

Yoshiko Muramatsu - Com o
ingresso de muitos estrangeiros
na rede publica de ensino do Ja-
pao, foi criado o apoio em japo-
nés para criancas que tém outro
idioma como lingua materna. Isso
ja faz alguns anos. Porém, profes-
sores que no dia a dia lidam com
esses estudantes, perguntavam
como deveriam fazer o diagnoés-
tico. Em classe, observando a lei-
tura e a escrita, eles conseguem
ter uma ideia do desenvolvimento
dos alunos. Mas queriam um ma-
terial unificado, aplicavel em toda
a rede publica, para que pudes-
sem avaliar com mais precisao o
conhecimento e o potencial des-
ses estudantes. Foi por isso que o
Ministério da Educacéo resolveu
convidar um grupo de pesquisa-
dores ligados a Universidade de
Estudos Estrangeiros de Tokyo
para estudar o assunto.

RB - Até entao, o resultado
era muito diferente conforme
o professor que avaliava o
aluno?

Yoshiko Muramatsu - No caso
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de uma crianca recém-chegada
que nao sabe nada de japonés,
nao ha duvidas de que ela vai pre-
cisar de apoio em japonés. Mas
quando se trata de estudante com
alguns meses ou anos de escola
japonesa, fica mais dificil ava-
liar. Para decidirmos que tipo de
apoio oferecer, precisamos saber
exatamente qual a necessidade e
o potencial do aluno e determinar
por quanto tempo oferecer a as-
sisténcia.

RB - Qual é a importancia do
DLA no desenvolvimento de
criancas estrangeiras no Ja-
pao?

Yoshiko Muramatsu - Uma
situacdo cada vez mais frequente
é a dos alunos estrangeiros que
estdo se tornando residentes no
Japao. Apesar de muitos falarem
japonés no dia a dia, ainda enfren-
tam dificuldades na escola porque
nao dominam o vocabulario esco-
lar. Para seguir estudando, eles
vao precisar desenvolver a capa-
cidade cognitiva para a aprendiza-
gem. O idioma € uma barreira que
todos precisardo vencer. Precisa-
mos saber qual o nivel de apoio
que vai contribuir para ampliar o
conhecimento, além de preparar
esses jovens para o estudo das
disciplinas escolares.

RB - Qual é o mérito do DLA?

Yoshiko Muramatsu - Até en-
tdo, o diagnostico da situacdo de
cada aluno variava de acordo com
cada professor ou escola. Acredi-
to que com o DLA, seja possivel
evitarmos esse tipo de distorcao,
ja que o método de avaliacido pas-
saria a ser igual.

Através de entrevista guiada,
o DLA avalia o aluno em quatro
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competéncias (falar, ler, escre-
ver e ouvir). E diferente do teste
quando feito em papel, que nao
consegue ir a fundo no histérico
da crianca.

No DLA, também é possivel fa-
zer uma avaliacdo do quanto ela
sabe da lingua materna. Segundo
pesquisadores, quem tem domi-
nio de outro idioma, consegue
avancar nos estudos com maior
velocidade porque desenvolveu o
raciocinio para a aprendizagem,
ou seja, o processo de aquisicdo
do conhecimento. Nesse sentido,
ser fluente em outro idioma pode
ajudar na escola.

RB - Quais os primeiros re-
sultados obtidos com o DLA e
os problemas enfrentados até
agora?

Yoshiko Muramatsu - Sio
diversos os resultados positivos
relatados pelos professores. Acho
que o principal deles é que apés o
DLA, muitos alunos se sentiram
mais motivados a estudar. Mas o
projeto esta apenas no comeco. A
medida que os problemas forem
aparecendo, iremos atras de so-
lucoes.

RB - Se alguma escola quiser
implantar o DLA, é possivel?

Yoshiko Muramatsu - O mate-
rial foi distribuido no final do ano
letivo passado para escolas com
alunos estrangeiros e comecou a
ser utilizado neste ano letivo nos
seminarios para orientar profes-
sores dos comités educativos lo-
cais. Se houver interesse, temos
o material em nossa pagina de
internet.

(www.mext.go.jp/a_menu/sho-
tou/clarinet/003/1345413.htm)
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Educacao

Segundo dados do Ministério da Educacio, em
maio de 2012, arede publica de ensino do Japao
(inclui do ensino fundamental ao ensino médio)
tinha 27.013 estrangeiros recebendo apoio no
idioma japonés, além de outros 6.171 estudan-
tes que, apesar da nacionalidade japonesa, en-
frentavam dificuldade semelhante porque eram
recém-chegados do exterior ou usavam outro
idioma em casa.
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—esguisa da
Jniversidade

de lokyo

Por Fatima Kamata

m 1998, a Universida-

de de Estudos Estran-

geiros de Tokyo desen-

volveu diretrizes para

o ensino do japonés
para quem tem outros idiomas
como lingua materna. O professor
Sukero Ito acredita que foi devido
aos resultados positivos obtidos
com essa experiéncia que o Mi-
nistério da Educacdo incumbiu
o grupo de desenvolver material
aplicavel em toda a rede publica
de ensino.

Como o DLA (Dialogic Langua-
ge Assessment) se desenvolve
através do didlogo entre profes-
sor e aluno, da para identificar
o potencial em japonés de cada
estudante. “Precisamos compre-
ender isso para ajudar o aluno,
pois sem habilidades no idioma
escolar, vai ser dificil esse jovem
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vencer dificuldades académicas
e sociais”, diz o professor.

Ito é diretor do Centro de Lin-
gua Japonesa para Estudantes
Internacionais da Universida-
de de Estudos Estrangeiros de
Tokyo (TUFS). Ele trabalha no
projeto do DLA com varios pes-
quisadores e com Kazuko Naka-
jima, professora emérita na Uni-
versidade de Toronto.

O Canada é uma referéncia no
estudo do bilinguismo e multi-
culturalismo. Em decorréncia da
imigracdo, as escolas publicas
do Canada recebem grande nu-
mero de criancas com variedade
de idiomas maternos. O impacto
do contexto linguistico sobre o
futuro cognitivo das criancas é
objeto de estudo de muitos pes-
quisadores.

O DLA passa por avaliacoes

Professor Sukero Ito: “novo método para o aluno vencer
dificuldades académicas e sociais.”
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periddicas, como no painel de
discussao realizado em 8 de feve-
reiro, na Universidade de Estudos
Estrangeiros de Tokyo. Nesse dia,
professores de quatro escolas
apresentaram os resultados obti-
dos na aprendizagem.

Em comum, todos destacaram
que a partir do DLA, as criancas
revelaram maior motivacdo para
os estudos. “Conseguimos enxer-
gar melhor os problemas de cada
um”, diz o professor Toshinori Sai-
to. Dez alunos que recebem ajuda
em japonés, trés deles brasileiros,
participaram do projeto na esco-
la onde ele leciona, em Fujisawa
(Kanagawa).
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Estrangeiros na rede piiblica
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Shogakko
(ensino primario)
INFRR
Chugakko
(ensino ginasial)
SES
Kookoo
(ensino médio)
Bk
Tokubetsu Shien
(escola de educagao
especial)
BRIZEPR 948
Chuto Kyoiku
| HPEHBAR
Total
As
=

Dados de 1 de maio de 2015

Fonte: Pesquisa Basica sobre Escolas (Ministério
da Educagéo do Japao)

Obs. Desse total, uma parte (27.013) precisou de
apoio no japonés
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Fonte: Relatério da pesquisa sobre alunos com
necessidade de apoio em japonés nas escolas
em 2012. (Ministério da Educag&o do Japao)
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Estrangeiros com apoio
no idioma japonés
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0 ano em que celebra-
mos o 120° aniversario
do estabelecimento
das relagcbes diplo-
maticas entre Brasil
e Japao, creio ser fundamental
sublinhar alguns dos valores fun-
damentais que compartilhamos e
que, tenho certeza, continuarao a
orientar a Parceria Estratégica e
Global definida pela Presidenta
Dilma Rousseff e pelo Primeiro-
-Ministro Shinzo Abe. Nao posso
ignorar, portanto, a recente con-
trovérsia surgida neste pais em
torno de inadmissivel defesa da
"separacdo", palavra enganosa-
mente simples que, como bem
observado por minha colega sul-
-africana, a Embaixadora Mohau
Pheko, foi utilizada no passado

— I o+ FON— [ B X}
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para justificar e descrever incon-
taveis violagdes de direitos hu-
manos. Em fevereiro passado, re-
ferindo-se a “colonias especificas
para imigrantes japoneses” na
América do Sul, uma conhecida
escritora japonesa afirmou que,
no Japao, também “ha comunida-
des para imigrantes brasileiros”,
onde estes vivem “separadamen-
te por escolha proépria”. Foi uma
tentativa fracassada de distorcer
as experiéncias tanto dos japone-
ses no Brasil, quanto dos brasilei-
ros no Japao.

E fato que, ha mais de 100
anos, quando os imigrantes ja-
poneses comecaram a chegar
ao Brasil, prevaleceu um padrao
de maior presenca dos recém-
-chegados em algumas cidades
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ou bairros, repetindo fen6meno
que havia ocorrido antes com
imigrantes de outras origens. No
entanto, os imigrantes japone-
ses gradualmente se espalharam
pelo territorio nacional, casaram-
-se e tiveram filhos com outros
brasileiros. Mais do que absorver
a cultura local, eles ajudaram a
defini-la. Em suma, foram inte-
grados a sociedade brasileira,
sem ter de abdicar do legado
de seus ancestrais -- um legado
que, na verdade, passou a ser
compartilhado por todos os que
construiram e constroem o Bra-
sil, descendentes de indigenas,
europeus, africanos ou asiaticos.
E nessa diversidade e capacidade
aglutinativa que encontramos,
provavelmente, a maior vanta-

gem comparativa de nosso Pais.
Hoje, os mais de 1,6 milhdo de
descendentes de japoneses no
Brasil sdo membros bem-sucedi-
dos da sociedade -- inteiramente
brasileiros e orgulhosos de suas
raizes niponicas. Os imigrantes
japoneses vieram ao Brasil para
trabalhar como méao-de-obra agri-
cola; seu esforco e integracdo na
sociedade brasileira permitiram
que seus filhos se tornassem
engenheiros, artistas, médicos,
funciondrios publicos e empre-
sarios. Descendentes de japone-
ses representam 12% dos alunos
da Universidade de Siao Paulo
(USP), a mais conceituada do
Brasil. Como observado por Sua
Majestade a Imperatriz do Japao,
em entrevista de imprensa por
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fortalecer

seu futuro

ocasido de seu aniversario de 80
anos:

“Soube que o povo brasileiro
ficou bem impressionado com
as atitudes e as qualidades dos
imigrantes japoneses, vendo-os
como expressao da cultura do Ja-
pao. Fiquei entao cheia de admi-
racao e gratidao por essas pesso-
as que tinham viajado tdo longe
naquela época e, ao mesmo tem-
po, senti um profundo respeito e
carinho para com o povo do Bra-
sil, que ha muito praticava sua
cultura de generosidade, acei-
tando de imediato os imigrantes
de outras terras e prontamente
reconhecendo e valorizando as
qualidades dos imigrantes.”

De sua parte, os mais de 175
mil brasileiros que hoje vivem no
Japao, em sua maioria descen-
dentes de japoneses, ndo vivem
“separadamente por escolha pro-
pria”. Vieram a este pais esperan-
do as mesmas oportunidades e
abertura encontradas pelos imi-
grantes japoneses no Brasil. A
maioria veio ao Japao com vistos
de trabalho, com a expectativa
de permanecer alguns anos para
entdo regressar ao Brasil. No
entanto, com o passar do tem-

68 BRASIL

po, muitos de-
senvolveram
profundos
lacos com o
Japao, forman-
do familias e
estabelecen-
do negécios
aqui. Apesar
de varios obs-
taculos, esses
brasileiros
buscam plena
integracao em
uma sociedade
que passaram
a admirar. Nao querem viver se-
paradamente da sociedade japo-
nesa, mas a ela se juntar e con-
tribuir.

Muitos trabalham para ajudar
a integrar esses brasileiros - ndo
s6 nossos Consulados em Té6-
quio, Nagé6ia e Hamamatsu, mas
também parceiros japoneses nos
governos nacional e locais, na
sociedade civil e na comunidade
empresarial, incluindo, natural-
mente, a CCBJ. Para todos aque-
les envolvidos nesses esforcos,
uma coisa esta clara: o Japao
esta diante de uma oportunidade
unica para desfrutar dos talentos,
da cultura e dos esforcos dos bra-
sileiros que aqui vivem. Em meio
as comemoracdes dos 120 anos,
no melhor espirito de nossa Par-
ceria Estratégica e Global, espe-
ramos e acreditamos que o Japao
ird aproveitar essa oportunidade
para fortalecer seu futuro, inte-
grando os estrangeiros e rejei-
tando vozes que defendem sua
“separacao”.

[Este artigo é baseado em texto
originalmente publicado em in-
glés, no diario "Japan Times", em
25 de fevereiro de 2015]
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CCBJ NEWS

Assembleia
da CCBJ

CCBJ ER#=

Camara de Comércio Brasileira no Japao realizou a Assembleia Geral Ordinaria
no dia 14 de maio quando foram aprovadas as contas do ano fiscal de 2014. Fo-
ram eleitos ou reeleitos os diretores e auditor para o mandato até 31 de marco
de 2017. A CCBJ conta com dois novos diretores que sio: Jorge Imai (Grupo
Imai) e Wilson Kawai (Brastel).

Antes da Assembleia, houve reunido de Diretores Conselheiros para aprovar o orcamen-
to e o planejamento da entidade para o ano de 2015. Mais de 40 associados compareceram
na assembleia.Entre as prioridades estdo o incremento de associados, networking e mais
servico de informacdes. O presidente reeleito da CCBJ, Marcos Turini, reforcou que “a
entidade esta sempre a disposicio para ouvir os anseios dos associados”. Ao final, houve
confraternizacdo dos associados na Churrascaria Barbacoa de Aoyama.
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Calendario
Camara de Comércio Brasileira no Japéo 5H30H-31HOMmH. 5 ETAERBLARETH Decoragao de estande M
(CCBJ) agradece a todos pelo sucesso da f& lji bﬁ:% HET YT A5201 5?5“@%%[ Cartées de visita &
Festa do Brasil Nagoya realizada nos dias KZBTENMEREL T EICH U ERT ZVILEE Daint o] hsvnd
30 e 31 de maio, no Hisaya Odori Koen. 2T (CCBJ)& LT BERICHALEL EIFE T A OILLGL ALYY—
O evento foi organizado pela TV Aichi em RYNETLEBM NPOEAABTEE T Z V)L Banners 77_””9_
TERN conjunto com a CCBJ, IPC World e NPO Associagio & 71 E—¥— - T—)LRELVUCCBITH AN | - ISTv—
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Fotost Marcio Saiki

Synergy
Holdings Co., Ltd.
#t&it Synergy Holdings e
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Tel: 03-6869-0409
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EMPRESAS ASSOCIADAS | S EASBU R b

Acha Facil 0276-63-1125  (PUBLIC.) (MiDIA}

Florazul 06-6841-7638  (SERVICOS)

03-5473-0545  (TURISM.)
03-5413-7722  (COSM.} (PROD. HIG.)
0586-43-4511  (RHY

Alfainter Travel Inc.
Aliven Co., Ltd.

Avance Corporation S/A

Associacao para a Promogéo

da Musica Brasileira no Japao 03-3586-5151  wweon

Alitalia - Compagnia Aerea

o 03-3568-1603  (TRANSPORTE) {CARGAS)
italiana S.p.A

03-3213-6660  (FINANCEIRO)
0566-25-7111  (RH)
0287-39-1852  um (TELECOM.)
03-3216-7262  (FINANCEIRO}
Brasil Foods Japan K.K. 03 5447 5954 (COM. EXT.)
Brastel Co., Ltd. 03-5637-5900  «m (TELECOM.)
Brazil-Japan Ethanol Co., Ltd. ~ 03-3669-9500  (ENERGIA)
03-6315-3670  (SERVIGOS)
045-791-5563  tcom. EXT.)
0538-45-3901  (SERVIGOS)
03-3593-8787  (TURISMOY

Banco do Brasil

Bell tech Inc.
Bits & Bytes Co., Ltd.

Bradesco Services

Brazil Language Center

Bompex Japan Ltd.
B-Wedge Co., Ltd.

Brasil Turismo Co., Ltd.

Caixa Econdmica Federal 03-6269-9450  (FINANCEIRO)
Certec 06-6245-1761  (RH)

03-5856-0172  (PUBLIC.) (MiDIA)
03-6388-8000  (SERVIGOS)

Comunicativo Co., Ltd.

Conrad Tokyo

Eatwell Co., Ltd.
Eco Heads Co., Ltd.

03-3895-5263  tSERVICOS)
03-5114-3442  tcom. EXT.)

Ernst & Young Advisory Co., Ltd. 03-3503-1490  ¢GONSULT.) (ASSESSORIA)
03-3404-5211  (EMBAIXADA)

Embaixada do Brasil

Fruta & Fruta Co., Ltd. 03-3294-1411  «ALD

G&C Corporation 0594-25-8353  (COM. EXT.)

Hareruya Co., Ltd. 028-601-7712  (SERVIGOS)

Helms Co., Ltd. 045-501-0818  tcoM. EXT.»
HSBC Global Asset

Management (Japan) KK 03-3548-5690  (FINANCEIRO)
Human-i Co., Ltd. 042-643-2086  (RHY

H.L.S. Co., Ltd. 03-5908-2281  (TURISMO)

Ikemitsu Enterprises Co., Ltd. ~ 03-6459-0480  ¢com. EXT.)
03-3260-6060  tcom. EXT.)
03-5572-0200  (ENERGIAY
03-5484-6500  tpuBLIC.) (MiDIAY

Imai Group Co., Ltd.

Inpex Corporation
IPC World Inc.

03-3539-3848  (CONSULT.) (ASSESSORIA)
03-5293-4828  (FINANCEIRO0)

Itati Asia Securities

Itati Unibanco

Jetbras Co., Ltd. 03-5913-9552  (TURISMO)

K.K. Brain 03-5775-3251  (SERVIGOS)
03-5689-0968  (RHY
03-3501-4751  (TURISMO)
03-3660-7374  (cOSM.) (PROD.HIG.)

K.K. Contemporary Tech

K.K. Kaigai lju Ryokosha

Kao Corporation

Kawasaki Heavy Industries,

Ltd. 03-3435-2069  €IND. PES.)

K.K. Taiyo Corporation 0297-34-1101  (RH»
KK.TS. 0495-34-1075  tRH)

( J Camara de Comercio Brasileira no Japao

Lead-Off Japan Co. Ltd. 03-5464-8170  tcoMm. EXT.»

EHIT S DIBESER

7Code Co., Ltd.
Shiodome Shoji Co., Ltd.

03-5787-8890  (SERVIGOS)

03-5568-8201  (CONSULT.) (ASSESSORIA)

LATAM Airlines Group (TRANSPORTE) (CARGAS)

Marsh Japan, Inc. 03-5334-8200  (CONSULT.) (ASSESSORIA)

Simoncen Inc. 03-5830-3608  (SERVIGOS)
0270-75-4934  (RH) (SERVIGOS)

03-3211-3060  (FINANCEIRO)

Service Act

Seven Bank, Ltd.

Media Brazil 050-3766-4138  (PUBLIC.) (MiDIA)

Suzan Inc. 0276-48-6045  (TRANSPORTE) (CARGAS)

Mitsubishi Heavy Industries,
Ltd.

Mogi Shoji Co., Ltd.

03-6716-3111  tauto.)

0466-52-5467  «(MoB.) (C.CIVILY
03-5830-0512  ¢SERVIGOS)
03-5570-1455  QIT.) (TELECOM.)

my-koubou Co., Ltd.
MX Mobiling Co., Ltd.

Nambei Pack Brasil Turismo
Co., Ltd.

Nansei Sekiyu KK

03-3593-8787  (TURISMO)

098-882-9555  (ENERGIA)
0466-45-0041  «T) (TELECOM.)

Nichiyu International Co., Ltd.

Nippon Amazon Aluminium

Co., Ltd. 03-3278-8831  (MIN.) (SIDERURGIAY

Synergy Holdings Co., Ltd. 03-6869-0409  (SERVIGOS)
03-6439-8553  tpuBLIC.) (MIDIA)
03-3989-3531  (c.civiL) (IMOB.)

03-6272-6683  tSERVICOS)

Standard Advertising

Sunshine City Corporation

Suns (Tacoderio)

Tadokoro Kogyo Co., Ltd. 080-5535-9122  (METAL.)

Television Aichi Broadcasting
Co., Ltd.

Toluai Trading Co., Ltd.
TMI ASSOCIATES

052-243-5830  (PUBLIC.) (MiDIA}

0276-20-3280  (SERVICOS)
03-6438-5517  tADV)

Tryfunds 03-6262-3764  (CONSULT.) (ASSESSORIA)

Nippon Fruit Juice Co., Ltd. 03-3213-2091  tcoMm. EXT.)

Tunibra Travel Japan Co., Ltd. ~ 03-3272-2861  (TuRISMO)

03-3201-6501  (MIN.) (SIDERURGIAY
045-523-5133  aut0)
0270-76-4477  (COM. EXT.)

Nippon Usiminas Co., Ltd.
Nissan Motors Co., Ltd.

Nissei Corporation Co., Ltd.

Nomura Securities Co., Ltd. 03-3274-2366  (CONSULT.) (ASSESSORIA)

Organization to Promote

Japanese Restaurants Abroad 03-5733-2585  weor

PJ-Partners (Tucano's) 03-5784-2661  (SERVIGOS)

PricewaterhouseCoopers

03-3546-8480  (CONSULT.) (ASSESSORIA)
Japan

Turismo, Latino Inc. 03-3792-9000  (TURISMO)

Unidos Co., Ltd. 03-3280-1025  «com. EXT.)

Vale Asia K.K. 03-5401-2971  (MIN.) (SIDERURGIA

053-458-5234  (coMm. EXT.)

Verde Amarelo

WEG Eletric Motors Japan 045-550-3030  (METAL
Co., Ltd.
Wizard Japan 0532-53-8544  (SERVIGOS)

Wondertable, Ltd.

(Barbacoa Grill) 03-3351-1153  (SERVICOS)

Kowa Co., Ltd. 0270-21-8155  (RH» Sanshin International Ltd. 06-6775-6305  tCOM. EXT.) World Links Company Ltd. 049-288-4401  (SERVIGOS)
Embraur 0355657591 s TR —————, |
Sea Trade & Agency Co., Inc 045-640-6211  (TRANSPORTE) (CARGAS) Yudensetsu Co., Ltd. 045-500-5190  (C.CIVIL) (IMOB.)
b - (NPO) NPO FEEFEAE

. S {COSM.) (PROD. At i A AR " . P =
(ADV.) Advocacia P E HIG) Cosméticos, Produtos Higiénicos HEme (FINANCEIRO) Financeiro £ (RH) Recursos Humanos ARE
(AL) Alimenticia B% ’ m— _— u;]fz (IND.PES.) Indiistria Pesada BT (SERVIGOS) Servigos H—ERE
(AUTO.) Automotivo ISEg)E: ::::::u L EIOI:S‘ rlljgao ﬁf:: = (METAL.) Metalmecanica EHERE {IT.) (TELECOM.) Telecomunicagao IT- @

- ) . . etronicos BXE . - T —

:::zrs:::: Comércio Exterior B5 e — EragR TR ::ﬂl.::l;lc.) (MIDIA) Midia SR XF 47T g::’é:;‘:mﬂ Tansporte,Cargas -
(ASSESSORIA) U 2RI (EMBAIXADAY  Embaixada PNESE (SIDERURGIA) " "eraga0 e Siderurgia B (TURISMO) Turismo B

Osnomes das empresas sao dos associados na categoria Pessoa Juridica. O cadastro de associados na categoria Pessoa Fisica nao foi publicado por causa dalegislagao japonesa.
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COMO SE ASSOCIAR | & BlIckBIcik

ESCRITORIO DA CCBJ
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VISITAS NA CCBJ e
CCBJZKEhlCDLT

As visitas a sede da CCBJ
deverao ser agendadas com
antecedéncia através de contato
telefénico ou e-mail.
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A CCBJ esta atendendo no
seguinte endereco:

T 107-0061 Tokyo-to,
Minato-ku Kitaaoyama
1-4-1 Rangee Aoyama 507

T107-0061RRER AKX
FEEWLT—4-1
S2VxELS507

Tel: (03) 6447-2833
Fax: (03) 6447-2834
Email: adm@ccbij.jp

74 BRASIL

Como se filiar a CCBJ

PELA INTERNET:

Vocé pode efetuar o cadastramento através da internet,
acessando o endereco www.ccbj.jp.

Cligue no link [Associe-se a Camara! Cadastro On-Line] e
preencha o formulario eletronico. Siga os passos do cadastro,
informando seus dados e em seguida envie para a CCBJ.
Depois vocé recebera um e-mail no endereco cadastrado para
dar continuidade em seu cadastramento.

PAGAMENTO DE ANUIDADE:
O valor da taxa de anuidade varia de acordo com o tamanho
de sua empresa. Veja a tabela de taxas abaixo.

TERMOS E TAXAS

SBICFEDICE
=H([CIESDIC
Estudante ¥10.800
Pessoa Fisica ¥ 21.600

= - < o= ke N

Pessoa Juridica com mais de 300 funcionarios ¥108.000 BEEOEIRAF v VADNLERYET,

HLAH S E
YREATDR— LAR— (http://www.ccbj.jp) L THELA

FORMA DE PAGAMENTO DA ANUIDADE PARA PAGAMENTOS NO HATETT, Nk h—AR—IDBELUAH T+ — L%

JAPAO ENRIL. TERAD £, 77 v o ARISERE T a3 THi%
Nome: Camara de Comércio Brasileira no Japao - CCBJ YFEL,

—MHETENER T >V Vi RE

Banco Tokyo-Mitsubishi UFJ (= Z &R UFJ$RT) EA B2

Agéncia: Aoyamadori Branch F1Li@%[E +107-0061

Tipo da conta: Futsu 3@ EEHFERIEL1-4-1 SvITEL507

Conta: 0181786 —MHEEAER T S EELEN BBB
Para que possamos identificar o seu pagamento, por favor TERE: (03) 6447-2833

escreva no campo de identificagdo o nome de sua empresa. 7w 4R (03) 6447-2834
~ Email: adm@ccbj.jp

IMPORTANTE: FILIAGAO

Primeira instancia - Do preenchimento e envio do

cadastro

s FL D
A abertura do processo para a sua filiagdo a CCBJ somente SBIT =mEaURSES
tera inicio mediante o preenchimento integral e envio da ficha = ESE
de cadastro para a CCBJ. i
0181786

Segunda instancia - Da aprovacao da filiagao

Ap6s o recebimento do seu cadastro e da anuidade, o Comité
Executivo, composto por dois diretores, fara a avaliacdo

de seu cadastro para que a sua empresa seja aceita como
membro da CCBJ. Este processo se faz necessario para Fon

) FAZFTZVIVaoFay

REROEHEE THRALILEN

proteger a CCBJ da filiagdo de empresas com idoneidade =
dubia ou que n&o tenham alinhamento com o pensamento e
a misséo da CCBJ.

EANTHEHB0ARFEDRE 574FH
Terceira instancia — Envio da fatura A 27 1F600™
Apos a confirmagéo do pagamento, o processo de filiagdo sera
concluido. FE 1758008

( Camara de Comercio Brasileira no Japao
J FEBIT S DIEERERN

A CCBJ

A Camara de Comércio Brasileira no Japao (CCBJ)
foi fundada em 2001, com o objetivo de aumentar o
intercAmbio econdémico entre o Brasil e o Japdo. E
uma entidade sem fins lucrativos, que atua com o
apoio da Embaixada do Brasil em Téquio. A CCBJ
possui também registro no Ministry of Economy,
Trade and Industry (METI) do JapZo.

ATIVIDADES

A CCBJ organiza palestras e seminarios com foco no
desenvolvimento de negdécios para publicos brasileiro
€ japonés. A entidade também recebe autoridades
brasileiras no Japao, mantém contatos com érgéaos
japoneses, dividindo os trabalhos em comités. E uma
instituicdo com representatividade em diversos setores
e regides, permitindo identificar oportunidades e
construir um melhor ambiente de negdcios.

A CCBJ possui representantes nas regides de Aichi,
Kansai, Kita Kanto e Minami Kanto. Anualmente a
entidade organiza o Festival Brasil, que, desde 2006, em
Téquio, retine mais de 100 mil pessoas para divulgar os
negocios e a cultura brasileira aos estrangeiros. Desde
2010, também organiza o CCBJ Awards -

Person of the Year, premiando um empresario brasileiro
€ um empresario japonés que mais se destacaram no
relacionamento bilateral entre os paises.

BENEFICIOS

Ao se tornar associado da CCBJ, vocé e sua empresa
poderao ampliar sua rede de contatos. Através do
suporte da Camara para facilitar o desenvolvimento de
oportunidades de negdcios no Brasil, no Japao e entre
os dois paises, a sua empresa tera acesso a outros
associados, instituicdes e profissionais que poderao
contribuir no incremento de seu “networking” e no
desenvolvimento de novos negécios e parcerias.

ONLINE

A CCBJ vem atualizando noticias na homepage (www.
ccbj.jp) e no Facebook (Camara de Comércio Brasileira
no Japao). Se voceé clicar em curtir na pagina do
Facebook, recebera as informagdes das atualizagoes
de notas.
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