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Prezados Leitores,

O Brasil vem recebendo investimentos importantes no setor industrial.
Nessa edicao, temos a entrevista com o CEO Mundial da Nissan, o brasileiro
Carlos Ghosn, que traca uma perspectiva otimista do setor automobilistico
brasileiro. A Nissan inaugurou a fabrica no Rio de Janeiro recentemente e
trouxe know-how japonés para essa nova unidade.
A Copa do Mundo também transforma em verde e amarelo alguns pontos
do Japao, como a Embaixada do Brasil. A Camara de Comércio Brasileira
no Japao esta apoiando essa iniciativa denominada Pavilhdo Futebol 2014.
Durante toda a Copa, o publico podera participar gratuitamente de diversos
eventos na Embaixada conforme entrevista concedida pelo Embaixador An-
dré Corréa do Lago a Revista Brasil. (http://divulgtoquio.wix.com/pavilhao)
Para finalizar, gostaria de convidar a todos para participar do nosso IX
Festival Brasil, que acontecera nos dias 19 e 20 de julho, no Parque Yoyogi,
em Téquio. Serd mais uma festa celebrando a harmonia e promovendo a confraternizacdo entre brasileiros,
japoneses e estrangeiros de diversas nacionalidades, com musica, comidas tipicas e muita alegria. E mais uma
vez obrigado a todos pelo prestigio na Festa do Brasil Nagoya.

Boa leitura!
Obrigado.

i

TE DER

b

TV EERBFITEELRKREZR T ANTETCVWE. SETR. TIVIOBEHEEXDRBUISIHS WL EBZHERHE
HRTITIIVNEFNOAIOR-T—VEDAVIE 12— E2HBBEITUEI HEFLXTSE VAT Y vRAOICEETLSZHFH L. H
AR/ VN\DEZDHFTIHBICHEAATLED,

T—I)LRAY 7 ORBE T HEAEHICT ZVIHT—DREFETESNICARY MHBIHBULTWET, ZO—DOHMERT VLK
FEEEICRBI Ny H—/\EVUA> 201 4,

COEEFERTSVIBESBRAORELTCVET. Z7YRL-OAN—7 - R-S—TBATSYILRENNEAVFE2—THH
SULP5NTWEED ., KEE TIE RSB ICRABRERARY MSFEfESI N E T, (http://divulgtoquio.wix.com/pavilhao)

BHBICIEDEIN 7AT9B. 20HOMBICER - RAARABETEIL T ZIVIILT T AT /NI EREWLET DT, BIFHK
BBUKESIWSHBETIVIBEPREBELEICHAAE T ZIVILAZOMDEL DAL DA% #E X FkEz R HDIRP
IRRHEIRDIETULESFUTCIITHOTREET TVINT T RYICESRIGLIES S e B KRICHILBL EITET,

ENTRIESSHEEUHLIEE,

Marcos Turini - Presidente da CCBJ
YILOX-hw)—= CCBJSHE

’/:d/Q//U",fJ, >

st 57 35 L) JES :E7 o ud AT EAINTED

=23 = N ALFAINTER

/ / ~ / ~ ,T.I [ N J ) PRI BT R RS 18358
“f.a :Af 4‘ )‘I‘. / .’,‘ —‘( ) ,
“J ‘_)'j /j g J — “\: (J ’

B N\=
r=&o

pRASIL 2014 RIO 205

'D—th“b'y\?’_z;'\g)t‘"yb
B 725V !

75 VT
U, RN, SEOELL. T V.
GHIE IR S T |

WA ERET 7 o |
Ia/3I—, EURRAZF R, 7RAY Ak, iojdkih,
F—r 2 BACEMZ D > TEH 9!

BT
A7V, HAGEHA B, i, WiFi, %05
TI3IND o TEFRHETT !

PASSAGENSJAEREAS
PACOTESHTURISTICOS
VIAGENSJAINEGOCIOS

VISTO BRASILEIRO PARA JAPONESES PASSAGENS AEREAS

(Liid, negoGios; trabalho-- Trabalhamos com as melhores companhias aéreas

Tramitamos qualquer tipo de visto nos 8 S 8 o
Consulados do Brasil no Japo Tarifas promocionais em classe executiva ou econémica

OUTROS SERVIGOS NO BRASIL

Hotel, guias em japonés, visitas técnicas, carros, WiFi ,etc.
Podemos providenciar qualquer tipo de servico
necessario no Brasil

(¥K) ZIV T 74 T IVEERAE
B s ALFAINTER TRAVEL INC.

TATA 1 fout TEL: 03-5473-0541 FAX: 03-5473-0540
T 105-0004 RAHEXHME 3-8-6 X)L 3 &

http://alfainter.co.jp e-mail: info@alfainter.co.jp

fepmn f®

Carnaena

S

TIVT 74 VT IVii\ Facebook X—YD owvdal | REV %

e N | facebook.com/Alfainter
MUTHE % GET Lizb, TLEVMEmiAEIRBMLES ! | !




Carlos Ghosn, CEO Mundial da Nissan
AAR Tt RFEEREREHFESE (CEO)
HEBEEKRA=1 (NISSAN MOTOR CO.LTD.)

Foto de capa: Masato Shibata
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Nissan, nova fase no Brasil
HE. 7 SYILTHHIEE

CEO Mundial da Nissan, o brasileiro Carlos Ghosn, considera
importante o mercado de automéveis do Brasil

ZYINEFNOHEEHEARADILOX-

Por Neide Hayama

om a inauguracdo do

Complexo Industrial em

Resende, no Rio de Ja-

neiro, no dia 15 de abril,
a Nissan marca uma nova fase no
Brasil. A empresa espera atingir 5%
de participacdo no mercado brasi-
leiro até 2016. No ano de 2013, a
empresa alcangou o percentual de
2,2% no Pais.

Em entrevista exclusiva a Re-
vista Brasil, no escritério da Nis-
san em Yokohama, o CEO Mundial
da empresa, o brasileiro Carlos
Ghosn, disse que o mercado bra-
sileiro é considerado importante
por possuir cerca de 200 carros
por mil habitantes, com possibi-
lidade de crescimento. No Japao,
ele citou que a empresa esta com-
petindo para ser a segunda mar-
ca no pais. Confira a entrevista
a seguir.

1EPBRASIL

Revista Brasil - Como o se-
nhor analisa o mercado brasi-
leiro de automoéveis?

CEO Mundial da Nissan, Car-
los Ghosn - O desenvolvimento
do mercado brasileiro de automo-
veis nido esta sendo muito bom a
curto prazo. Todos estavam espe-
rando um crescimento maior, mas
isso ndo aconteceu. O mercado
estava em fase de consolidacéo,
nem de declinio e nem de desen-
volvimento. A longo prazo, po-
rém, a previsio € boa. Nos ultimos
anos, o mercado se desenvolveu,
chegando a mais de 3,5 milhoes
em 2013, o que significa 200 carros
por mil habitantes. Esse resultado
é melhor que o da China e India e
no mesmo patamar da Russia. O
numero de carros por habitante
esta se desenvolvendo muito bem,
mas o potencial do Pais é maior
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Foto: Masato Shibata

do que isso. Entdo, ha um pouco
de decepc¢ao com a evolucdo dos
dltimos dois anos, mas isso nio
significa que nao acreditamos no
potencial de desenvolvimento
no futuro. Estamos esperando
medidas que vao deslanchar no-
vamente o potencial do mercado
brasileiro. Estou otimista a longo
prazo, mesmo que cauteloso a
curto prazo.

Se ndo tem desenvolvimento
econdmico forte, ndo tem evolu-
cao do mercado de carros. Entao,
ha uma correlacdo imediata entre
a taxa de crescimento do Pais e a
taxa de crescimento do mercado
automobilistico. Se a taxa é baixa,
nao havera desenvolvimento de
carros forte.

Para mim isso nao questiona
nosso investimento no Brasil. E

uma questao de velocidade do
desenvolvimento do mercado
brasileiro. Nao ha duvida sobre
o fato de que o Brasil vai crescer
novamente e o mercado auto-
mobilistico também vai. Porque
existem 200 carros por mil ha-
bitantes no Brasil e 500 carros
por mil habitantes em Portugal
e na Espanha, na Europa. Nao
ha razdo de imaginar o Brasil
abaixo desse patamar. A Unica
questdo é quanto tempo vai de-
morar para o Pais chegar a 500
carros por mil habitantes, o que
vai gerar aceleracdo no mercado
brasileiro.

RB - Qual é o diferencial
oferecido pela Nissan para o
brasileiro?

Ghosn - A Nissan traz para o

CEO Carlos Ghosn: “Nao ha davida que o Brasil vai crescer

novamente e o mercado automobilistico também.”
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mercado brasileiro algumas van-
tagens representadas pela marca.
A marca Nissan significa “Inno-
vation that excites”. Isso tudo a
um preco competitivo, qualidade
forte e robusteza do produto. Ino-
vacdo técnica, inovacdo do pro-
duto, excitacdo, com drive per-
formance da Nissan, qualidade de
primeiro nivel como todas as mar-
cas japonesas. Isso que queremos
introduzir no Brasil. Realmente
a reacdo diante da marca é boa.
Estamos estabelecendo um siste-
ma de abastecimento do mercado
brasileiro mais eficiente do que
contamos até hoje, quando tinha-
mos uma pequena producdo. A
maioria dos produtos era importa-
da do México e vamos mudar para
producao nacional, com a inaugu-
racio da fabrica em Resende (RJ),
que aconteceu no dia 15 de abril,
com pequena parcela de importa-
cao complementar de carros.

RB - Como foi a decisao de
montar uma fabrica no Brasil?

Ghosn - Essa é uma decisiao
natural, unica, porque quando
vocé quer se desenvolver no Bra-
sil ndo pode ter uma estratégia
de importar carros. Mas deve
ser uma estratégia de estabeleci-
mento em solo nacional. A tnica
davida era onde a fabrica iria ser
implantada. Decidimos pelo Rio
de Janeiro porque o governo do
Estado entendeu nosso projeto,
fazendo uma proposta para a im-
plantacdo da Nissan muito com-
petitiva. Também achamos que o
desenvolvimento do Rio de Janei-
ro nos ultimos anos é positivo e
acreditamos que isso vai continu-
ar no futuro. A escolha do Rio de
Janeiro foi racional. Acredito que
foi uma boa escolha. Mas somente

o futuro vai dizer se foi uma boa
decisdo. Temos que olhar daqui a
10 anos qual vai ser a performan-
ce da Nissan.

RB - O que essa fabrica do
Brasil vai servir de modelo em
nivel mundial?

Ghosn - Essa fabrica é muito
moderna, com as ultimas praticas
que temos em nivel mundial. Vai
ser uma fabrica muito produtiva.
Tem tudo para ser uma das me-
lhores fabricas da Nissan. Isso no
papel. Contamos com o desempe-
nho de todos para que a perfor-
mance real fique no melhor nivel
da Nissan.

RB - Como o senhor analisa
o mercado japonés de automo-
veis?

Ghosn - O mercado japonés
esta se desenvolvendo com mini-
carros, com evolucao forte. Tam-
bém ha tendéncia de comprar
carros com pouco consumo de
gasolina e muito environmentaly
friendly vehicles com zero emis-
sao de poluentes. Essa tendéncia
vai continuar. Mas a curto prazo
tem turbuléncia causada pelo fato
do governo japonés ter aumen-
tado a taxa de consumo, o que
significa que a demanda foi alta
artificialmente em 2013, mas vai
cair em 2014. Todo mundo com-
prou antes do aumento da taxa. E
um mercado muito técnico, onde
a inovacao tecnolédgica, consumo
e preocupacdo com o meio am-
biente sdo importantes. Todas as
montadoras japonesas estio com-
petindo para ter uma contribuicao
para o mercado japonés forte. So-
mos a segunda maior montadora
japonesa no mundo. Estamos
competindo para sermos a segun-
da marca no Japao.
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Nova fabrica no Brasil
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RB - O Nissan Leaf ja ven-
deu mais de 100 mil unidades
no mundo desde 2010. Como
esta o projeto de comercializa-
c¢do do modelo Leaf (carro com
emissao zero) no mundo? E no
Brasil mais especificamente?
Quais os desafios para aumen-
tar as vendas?

Ghosn - O Leaf ndo sera ven-
dido no Brasil porque niao tem
incentivo no Pais para comerciali-
zar carro elétrico. O carro elétrico
é viavel para o Pais, mas ndo ha
interesse por parte do governo
brasileiro de facilitar a introducao
desse modelo. Em outros paises
como Estados Unidos, Japao e
China ha medidas claras, indican-
do interesse do governo no carro
elétrico, com regulamentacio, in-
centivo fiscal e desenvolvimento
de infraestrutura elétrica. O Brasil
nao tem nada disso. Assim nenhu-
ma empresa vai introduzir carro
elétrico no Pais. O Leaf é o carro

elétrico mais vendido no mundo e
ultrapassamos 110 mil carros co-
mercializados. Temos aceleracao
das vendas de carros elétricos nos
Estados Unidos, no Japao e na
Europa. Ha alguns paises emer-
gentes que estdo adotando carros
elétricos como Butido e Equador.
E um carro importante para a Nis-
san porque o nimero de veiculos
vendidos comeca a ficar significa-
tivo. E uma tecnologia sobre con-
trole e achamos que ela responde
a muitas preocupacdes com a
preservacao do meio ambiente,
particularmente em cidades como
as da China, onde ha muita polui-
cao. O Leaf resolve muitos desses
problemas.

RB - Em novembro de 2013, a
Nissan realizou o primeiro tes-
te de carro sem motorista em
ruas no Japiao. Qual a estraté-
gia da Nissan para o Japao?

Ghosn - Carro autbnomo é uma
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adicao de tecnologia que vocé co-
loca no carro. Sdo muitas pecas
de tecnologia que se juntam para
fazer o carro autobnomo. Essas pe-
cas estdo sendo introduzidas em
nossos carros hoje. Agora, o car-
ro totalmente autébnomo da Nis-
san chega ao mercado em 2020.
Deveremos ser um dos primeiros
a fazer mass marketing de carro
autéonomo. A Nissan estd na dian-
teira da industria automobilistica.
Temos muito desenvolvimento na
perspectiva de carros autonomos.
Acreditamos que havera demanda
forte para esse tipo de carro. Car-
ro elétrico com zero emissido de
poluentes, carro autdbnomo e car-
ro conectado sio as trés direcdes
de desenvolvimento técnico. Com
essas trés direcoes, pode-se ima-
ginar o carro do futuro.

RB - Como o senhor acredi-
ta que a Internet vai interagir
com o carro do futuro?

Ghosn - Os carros do futuro
terdo Internet. O carro conecta-
do auténomo significa que vocé
vai poder fazer videoconferéncia
ou trabalhar sem precisar dirigir.
Assim podera acessar a Internet
e fazer muito trabalho produti-
vo. Essa é a evolugio do futuro.
A Internet também serve para as
pessoas comprarem carros hoje.
Muitos consumidores chegam ao

showroom sabendo mais sobre o
carro do que o vendedor. Isto por-
que ja verificaram as informacdes
técnicas, consumo, preco, etc.
Quando chegam ao showroom,
vao para ver o carro, fazer test
drive, perguntar sobre o pos ven-
da, por exemplo. A Internet tem
influéncia sobre como vocé com-
pra um automével hoje e tam-
bém vai ficar ligado com o carro
conectado.

RB - Qual é o balanco da em-
presa em vendas de veiculos
no mundo, no Japao e no Bra-
sil? E faturamento e lucro em
2013?

Ghosn - Em 2013, foram 5,2 mi-
Ihoes de carros vendidos no mun-
do. Jano Japao foram 608 mil uni-
dades vendidas, o que correspon-
de a 9,1% acima do ano anterior.
No Brasil foram 78 mil unidades
comercializadas, com uma parti-
cipacio de mercado de 2,2%.

Para 2014, o namero vai cair no
Japao porque o mercado vai cair.
A previsido da industria automobi-
listica japonesa é que o mercado
em 2014 vai ficar 15% abaixo de
2013. Ja no Brasil vamos ter cres-
cimento significativo assim como
em nivel mundial porque temos
muitas fabricas entrando em ope-
racao neste ano, com investimen-
tos nos ultimos dois anos.

Fabrica da Nissan no Rio de Janeiro
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(Da esq. a dir.) Inauguracgéo oficial da fabrica em Resende: Frangois Dossa (Presidente
da Nissan do Brasil), Luiz Fernando Pezao (Governador do Rio de Janeiro), Paulo Melo
(deputado estadual), Carlos Ghosn (CEO Mundial da Nissan), José Valls (Chairman da

Nissan da América Latina) e José Rechuan Junior (Prefeito de Resende)
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RB - Qual é o conselho do se-
nhor aos empresarios brasilei-
ros radicados no Japao?

Ghosn - O primeiro conselho
é inovacdo, porque qualquer que
seja a area de atuacio do negécio,
o consumidor japonés gosta mui-
to de inovacdo. Isso significa que
se vocé tem um negdcio que tenta
inovar no ramo, vai encontrar eco
positivo do consumidor japonés.
Se vocé realmente quer desen-
volver seu business, precisa ficar
atento as necessidades novas e
as tendéncias porque inovacgio
permite no Japao superar a con-
corréncia.

O segundo conselho seria usar
o Japao como base para exporta-
¢cao porque a reputacdo japonesa

é muito boa no mundo inteiro.

RB - Mensagem.

Ghosn - A Camara de Comér-
cio é muito 1util, muito importante
na relacdo entre dois paises, es-
pecialmente entre paises como o
Brasil e o Japao. Isto porque siao
dois paises totalmente comple-
mentares, podendo se ajudar mui-
to. Cada pais tem um challenge
diferente para o futuro, mas acho
que o relacionamento histérico
entre o Brasil e o Japao merece
ser fortalecido nas areas economi-
ca, de intercambio, de investimen-
to, de competéncias, de talentos,
etc. A Camara de Comércio pode
ter uma missao de fortalecer esse
intercambio entre os dois paises.

Livro Cidadao do Mundo

0 livro Cidadao do Mundo, escrito por Carlos Ghosn e Philippe Riés, conta as
historias familiar e profissional do brasileiro Carlos Ghosn, de familia libanesa,
com formacao na Franca. Ele venceu barreiras para tirar a Nissan da divida
financeira na época. A seguir alguns trechos do livro com dicas para

empresarios:

...A divida operacional atingia ¥ 2,1 trilhdes. (Pagina 198)

“Foi um periodo de escuta intensa, nao passiva, mas ativa. ......Devo ter me
encontrado com mais de mil pessoas ao longo desses trés meses.” (Pagina 200)

Carlos Ghosn vai constituir nove equipes transversais, que vao cobrir todo o

campo da reforma. (Pagina 215)

“Eu tinha vontade de obter ao menos 20% em reducéo dos custos de com-
pras. Isso representava um belo esforgo, e ficamos nisso.” (Pagina 219)

“Nas fabricas, estavamos com 50% de utilizacéo da capacidade. Concluimos
pelo fechamento de cinco fabricas porque isso criava a estrutura industrial que
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Investimento - R$ 2,6 bilhdes ou US$ 1,5 bilhao BEE 26EL7IL(15ERIL)

Capacidade de producao - 200 mil veiculos e 200 mil motores FHLEERN =R20HE8. TV V20RE

Produtos - Nissan New March e motor 1.6 16V flexfuel HE FRN—FIBLO1.6L 16VILYIRBRE TV
Empregos diretos — Atualmente, 1.500 funcionarios (previsao de 2 mil) E#ER R7E1,5004 (JFEHIC2,0002DFE)
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Japao, México, Estados Unidos e Inglaterra H. ZELZEOREDTH TINARDIHEZ T o1,

nos parecia mais racional.” (Pagina 221)

“Eu estava pronto para discutir sobre tudo, mas néo aceitaria nada que colo-
-casse em risco o reerguimento. ...0 fato de que nao houve resisténcia no in-
-terior da empresa ajudou muito.” (Pagina 224)

“Temos uma politica muito elaborada de relagdes com o acionista da Nissan
e com 0 acionista potencial.” (Pagina 260)

“Nada resiste ao desempenho. E o que faz a vida das empresas.” (Pagina 261)
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Reforco no Brasil contemporaneo
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Novo Embaixador do Brasil, André
Corréa do Lago, vai promover atividades
para divulgar mais os avancos cientificos
e tecnologicos do Brasil no Japao
ZYRL OIN=7 8- Z—O%FAKEE
T2V DORZRMOESICDVWTHAT
—EDRMICEDHEE

Por Neide Hayama

rabalhar para mudar a percepcao dos japo-
neses em relacdo ao Brasil. Essa é uma das
metas do novo Embaixador do Brasil no Ja-
pao, André Corréa do Lago, que assumiu a
Embaixada no final de 2013. Economista e
diplomata desde 1983, o Embaixador considera impor-
tante que se divulgue mais os avancos brasileiros em
areas como ciéncia e tecnologia. Ele concedeu entre-
vista exclusiva a Revista Brasil. Acompanhe a seguir.

Revista Brasil — Como o senhor vé a relacdo
comercial entre o Brasil e o Japao atual-
mente?

Embaixador André Corréa do Lago -
Nos temos uma relacdo comercial ja mui-
to madura. No entanto, essa rela¢ao pode
ser mais dinamica, intensa e, sobretudo,
contemporanea. E uma relacéo que esta
baseada numa percepcdo dos nossos
paises que ficou um pouco parada no
tempo, ou seja, o Brasil como fornece-
dor de matéria-prima e o Japao como
fornecedor de produtos sofisticados.

O mundo evoluiu muito nesse perio-
do. Acho que poderiamos encontrar
novas dimensodes para essa relacio.

A nossa relacao comercial é esmaga-
doramente de produtos de base, de
commodities. Eu espero que cada

vez mais as industrias japonesa e
brasileira se integrem para a con-

Embaixador Corréa do Lago: Divulgar mais o life style brasileiro vai aumentar
a atratividade dos produtos brasileiros no Japao. IA—7XfE: T75V)LDTA TR
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feccdo de produtos mais moder-
nos. Os investimentos deveriam
ser no sentido de aproveitar o
desenvolvimento tecnoldgico do
Japao e a vontade do Brasil de
ter um papel mais ligado a uma
economia mais moderna do que
a uma economia mais tradicional.

RB - No ano passado, houve a
abertura do mercado japonés para
a carne suina do Estado de Santa
Catarina. Quais os caminhos para
o Brasil aumentar a exportacio de
mais produtos ao Japao?

Embaixador - Acredito que a
abertura do mercado japonés para
a carne suina do Estado de Santa
Catarina foi um marco importan-
te porque confirma o quanto o
Brasil é um fornecedor confiavel
de produtos alimenticios. Espero
que isso seja um prenincio para a
entrada de outros produtos como,
por exemplo, a carne bovina. O
Japao é um mercado importante,
pois é o pais desenvolvido que
mais importa alimentos no mun-
do. No6s sabemos que € necessario
enfrentar diversas questées técni-
cas para a liberacdo da carne bo-
vina, mas acredito que vamos con-
seguir superar isso. A carne bovi-
na brasileira tem boa aceitacao no
mercado europeu. E uma carne
extraordinaria. Nos sabemos que
NOSSOS amigos japoneses gostam
da nossa carne, pois, quando via-
jam ao Brasil, geralmente vao em
uma churrascaria. A questio é
tomarmos todas as medidas para
que as barreira sanitarias possam
ser derrubadas.

RB - O ano de 2014 sera um ano
importante para o Brasil com a re-
alizacéo da Copa do Mundo. E um
ano de oportunidades para Japao

e Brasil fortalecerem seus lacos
de amizade e neg6cios?

Embaixador - A realizacao
da Copa do Mundo no Brasil vai
aumentar muito a visibilidade
do Pais, pois vai proporcionar a
entrada de milhares jornalistas
estrangeiros. Sdo jornalistas que
normalmente ndo dedicam tanto
tempo ao Brasil, mas que vao es-
tar cobrindo os jogos e, entre um
jogo e outro, vao cobrir as coisas
que estardo vendo no Pais.

A Copa vai dar muita exposi-
cdo a diversidade do Brasil, pois
vai acontecer também em cidades
fora do eixo Rio de Janeiro — Sao
Paulo. Sera uma oportunidade
para mostrar a variedade de nos-
sas regioes, nossas tradi¢oes. Isso
tudo aumenta o conhecimento
sobre o Brasil no Japao, e a gen-
te sabe que na relacdo bilateral,
quanto mais a gente se conhece,
melhor a gente se entende. O nu-
mero de japoneses que irdo ver a
Copa no Brasil nao é muito gran-
de, mas vai ser uma oportunidade
grande para os brasileiros mos-
trarem o carinho que tém pelos
japoneses.

RB - Quais as oportunidades e
caminhos para os pequenos e mé-
dios empresarios brasileiros no
Japao hoje?

Embaixador - Acredito que o
perfil do brasileiro no Japao mu-
dou muito nos ultimos anos. Ha
uma nova geracao de brasilei-
ros no Japao, e isso traz muitas
oportunidades, nao apenas pelo
tamanho da comunidade, apesar
de que esteja diminuindo, mas
sobretudo porque o empresario
brasileiro no Japao pode desen-
volver ideias que serdo uteis para
sua atuacao no mercado brasilei-
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ro e mesmo no mercado interna-
cional. Fico muito impressionado
com o trabalho da Camara, no
sentido de ajudar os brasileiros
no Japao a aproveitarem ao ma-
ximo a oportunidade de estarem
expostos a esse mercado ja tao
avancado como é o mercado japo-
nés. O Japao tem experiéncia com
caracteristicas que estdo apare-
cendo no Brasil somente agora,
relacionadas ao envelhecimento
da populacio, a existéncia de uma
populacdo com acesso maior ao
consumo, entre outras coisas.

Acho que podemos avancar na
divulgacao do life style do brasi-
leiro, que é atraente. Para terem
produtos e empresas atrativos, 0s
paises precisam de personalida-
de. O Brasil tem uma personalida-
de muito caracteristica, composta
de elementos como musica, fute-
bol, praia, alegria, etc. Por isso, o
life style pode ser promovido em
torno do modo de vida informal,
acolhedor, generoso, passando
pela originalidade do trabalho e
empenho que vao fazer com que
os produtos brasileiros sejam
cada vez mais atraentes no Japao.
E o inverso também é verdadeiro,
porque o life style japonés, carac-
terizado pelo design maravilhoso,
pelo minimalismo e pela qualida-
de extrema, tem impacto positivo
no Brasil.

RB - Como o senhor vé a ques-
tdo da educacdo dos brasileiros
no Japao (educacdo do ensino
fundamental até o ensino médio)?

Embaixador - Eu entendo que
existem circunstancias muito di-
ferentes dependendo do jovem.
Ha mais de 40 mil jovens com
menos de 19 anos no Japdo. E um
nimero muito impressionante.
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Temos que concentrar os esfor-
Ccos em mostrar a esses jovens
as oportunidades que se abrem
para eles por estarem no Japao,
tanto se eles ficarem no Japao
quanto se voltarem para o Brasil.
O quao proveitoso isso pode ser
para a vida profissional deles. E
um desafio grande. Sabemos que
muitos dos jovens sio matricula-
dos em escolas japonesas, com
intencao de viver no Japao no lon-
go prazo. Outros nao se adaptam
a0 ensino japonés e nem falam
japonés em casa. O esforco do
governo brasileiro, nesse sentido,
foi de apoiar as escolas brasileiras
no Japao, muitas delas, inclusive,
reconhecidas pelo Ministério da
Educacao, para facilitar a tran-
sicao dos jovens que retornarem
definitivamente ao Brasil.

Mas nés temos que mostrar as
oportunidades que se abrem ao
jovem que esta exposto a vida no
Japao, que tem acesso a cursos,
a estética, a informacdes que po-
dem ser usados no Brasil no setor
comercial ou no setor tecnolégico
e cientifico, por exemplo.

O programa Ciéncias Sem Fron-
teiras, do Governo Federal, esta
trazendo universitarios para es-
tudarem no Japdo. E um esforco
enorme. Serd um grande avanco
se 0s jovens brasileiros que ja es-
tao no Japao puderem entender e
aproveitar as vantagens que isso
lhes traz.

RB - Como o senhor vé as possi-
bilidades de cooperacao da CCBJ
com a Embaixada?

Embaixador - A CCBJ vem au-
xiliando a Embaixada enorme-
mente. Os objetivos da Embai-
xada e da CCBJ sdo os mesmos:
queremos aumentar a presenca e
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a percepcao de qualidade do Bra-
sil no Japao. A Embaixada tem a
dimensao formal da relacao com
0 governo japonés, mas também
da apoio aos empresarios, e nisso
se aproxima muito da Camara. A
Embaixada pode apoiar a Camara
junto as autoridades japonesas e
a Camara pode nos dar acesso a
um tipo de informacao que é mui-
to importante para a Embaixada,
para ajudar a dirigir nossa atua-
cao e nossas politicas. Tem sido
muito util poder conversar com
os membros da Camara, conhecer
suas experiéncias e entender suas
prioridades.

Eu quero que a Embaixada pro-
mova atividades com conota¢ao
cultural, no sentido de mudar a
percepcao do Brasil por parte
dos japoneses. Para ajudar a di-
vulgar aspectos positivos do Bra-
sil pouco conhecidos aqui, como
os avancos cientificos, as ideias
originais como a urna eletronica,
o Bus Rapid Transit, o papel da
mulher no Brasil, os centros cul-
turais e o pensamento brasileiro.
Gostaria que os jovens que nao vi-
veram no Brasil também tivessem
acesso a tudo isso.

Pretendo trabalhar muito com a
Camara com projetos de divulga-
cao desse life style, que eu acre-
dito que vai aumentar o interesse
japonés por produtos brasileiros.
Se 0s japoneses tiverem conheci-
mento de que no Brasil ha cien-
tistas, hd grandes universidades,
ha inovacdo, para eles parecera
mais natural uma relacdo em que
a ciéncia e tecnologia sejam acen-
tuadas, ao invés de uma relacio
centrada nas commodities. Acho
que precisamos tornar mais con-
temporanea essa visao que os ja-
poneses tém do Brasil.

RB - Em 2015, o Tratado de
Amizade, Comércio e Navegacio
entre o Japao e o Brasil completa
120 anos. Est4 prevista alguma co-
memoracao?

Embaixador - Temos uma se-
quéncia de trés anos marcantes,
em 2014 teremos a Copa do Mun-
do, seguida do aniversario de 120
anos do Tratado de Amizade, em
2015, e as Olimpiadas no Rio em
2016. Estas serao particularmente
relacionadas com o Japao porque
Téquio vai ser sucessora do Rio de
Janeiro. Isso tudo vai gerar opor-
tunidades para uma maior exposi-
cao do Brasil. Estamos desenvol-
vendo um projeto de longo prazo
para os préoximos trés anos, com
atividades que espero que tenham
impacto positivo sobre a percep-
cao do Brasil.

RB - Mensagem final.

Embaixador — O trabalho que ja
foi feito de aproximacao entre Ja-
pao e Brasil é extraordinario. Mui-
ta gente, inclusive, acha que nés
ja atingimos um nivel suficiente e
que deveriamos estar satisfeitos.
Mas quanto mais eu ougo os em-
presarios japoneses e brasileiros,
mais eu sinto que ainda ha espaco
para melhorar muito. As relacoes
entre Brasil e Japdo ndo tém ne-
nhum obstaculo, exceto a distan-
cia. O Brasil ja conseguiu, inclu-
sive, mostrar que, apesar da dis-
tancia, consegue ser competitivo.
Nao ha conflitos geopoliticos e os
objetivos no cendrio internacio-
nal sdo muito semelhantes. Com
todas essas facilidades, com toda
a amizade que existe entre os dois
paises e entre os dois povos, eu
acredito que podemos abrir ainda
muito mais portas, e é nessa dire-
cao que eu espero trabalhar inten-
samente junto com a Camara.
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Pavilhao
Futebol na
Embaixada

BH7 S VILAEEIC
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Projetado pelo arquiteto Shigeru Ban, o local tem atividades
gratuitas durante toda a Copa do Mundo
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Por Makino Oshiro

urtir as emocoes da

Copa do Mundo Brasil

2014 no Japao. Essa é a

ideia do pavilhao espe-

cial montado em frente
a Embaixada do Brasil no Japao
para realizar varios eventos com
futebol, musica e comida tipicas
durante a Copa, que comecou no
dia 12 de julho. O pavilhao foi pro-
jetado pelo renomado arquiteto
japonés Shigeru Ban e construi-
do de material a base de papelao
que é ecologicamente amigavel. A
obra cria uma bela harmonia com
o prédio da Embaixada, projetado
por Ruy Otake, proporcionando
um espaco com clima de amizade
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entre o Brasil e o Japao.

Antes da abertura ao publico,
o embaixador André Corréa do
Lago e Shigeru Ban concederam
uma entrevista coletiva para apre-
sentar o pavilhao no dia 11 de ju-
nho. “Nao havia outro candidato
mais adequado do que ele (para o
projeto)”, ressaltou o embaixador,
lembrando que Ban ganhou este
ano o prémio Pritzker, o Nobel da
Arquitetura, além de mostrar mui-
ta preocupacdo com problemas
ambientais do Brasil.

O pavilhao tem 3 metros de al-
tura e 120 metros quadrados. Toda
a estrutura, incluindo colunas, é
feita de tubos de papelao recicla-
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Pavilhao Futebol tem 3 metros de altura e area de 120 metros quadrados
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do. “Trabalho com o desenvolvi-
mento desses tubos de papeldo
ha 25 anos. E um material barato,
facil de produzir e ainda por cima
ecolégico”, salientou Ban. Como
0 evento se coincide com a tem-
porada de chuva, os tubos foram
impermeabilizados para manter
resisténcia mesmo em caso de
chuvas intensas. O arquiteto disse
que a montagem do pavilhao con-
tou com ajuda das criancas brasi-
leiras de Ibaraki. “E tdo facil que
até criancas conseguem montar”,
frisou. As cadeiras utilizadas no
local também sao feitas de pape-
130. Elas foram projetadas e pro-
duzidas por estudantes da Univer-
sidade de Arte e Design de Quioto,
na qual o arquiteto leciona. “As
cadeiras foram feitas com parti-
cipacdo de varias pessoas como
estudantes e criancas”, disse Ban.

O pavilhdo é aberto ao publico
das 10h as 17h. Além do café bra-
sileiro, sdo servidos suco, caipiri-
nha, pao de queijo e outros tipos
de paes. O local promove ainda
eventos como show da cantora
Lisa Ono, exibicdo do documen-
tario Vinicius, e talk show com
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presenca do ex-jogador da sele-
cdo japonesa Hidetoshi Nakata
em julho, quando ele retornar do
Brasil. “Infelizmente, nao sera
possivel exibir todos os jogos no
teldo por causa do horario, que vai
ser as 4h ou bh da madrugada no
Japao. Mas espero que os visitan-
tes tenham momentos divertidos,
conversando sobre o futebol e o
Brasil", afirmou o embaixador.
Ainda na entrevista coletiva,
jornalistas japoneses fizeram per-
guntas sobre problemas referen-
tes a Copa. "Existem varios pro-
blemas. Mas com o pensamento
positivo, o jeito alegre e a hospi-
talidade dos brasileiros, acredito
que a Copa vai ser um grande su-
cesso", respondeu o embaixador
ao ser indagado sobre o atraso
das obras dos estadios. Quanto
aos custos gigantescos de cons-
trucao, ele explicou que as verbas
para toda a Copa equivalem a um
més de orcamento para a educa-
cdo. "Se os gastos sdo grandes ou
pequenos, talvez haja divergéncia
de opinido sobre essa questao.

Shigeru Ban e o Embaixador André Corréa do Lago
BERIRKEKEFVRL-ON—7-R-5—TKE

Mas nao foi um valor que afetaria
a educacao", opinou.

Amazonia

Além das questoes referentes a
Copa, foi feita apresentacdo dos
trabalhos do arquiteto Ban na
Amazonia, Brasil. O problema de
expansiao dos desmatamentos na
Amazonia se agravou ainda mais,
com queimadas ilegais que passa-
ram a representar 75% da emissao
de gas carbonico do Brasil.

O Ministério do Meio Ambiente
reforcou o controle de desmata-
mento, apreendendo madeiras ile-
gais. Com essa medida, conseguiu
reduzir em 80% a emissdo de gas
carbonico causado por desmata-
mento ilegal. Ban foi incumbido
também pelo Ministério do Meio
Ambiente de projetar o centro de
visitacdo para ecoturismo feito
dessas madeiras a serem constru-
idos em varias partes da Amazo6-
nia. Espera-se que o arquiteto faca
papel de catalisador para acelerar
a colaboracio nipo-brasileira nos
problemas ambientais.
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Os patrocinadores do pavilhdo sdo: Itai, Mitsui & Co., Ltd., Fruta Fruta,
CBMM, Camara de Comércio Brasileira no Japao, Vale, Caixa e IPC World.
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JAPONES

NO NORDESTE
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O desenvolvimento nordestino desperta o interesse de

industrias japonesas de diferentes setores

RRBDBFOEALEDTEHEDDILREBOEAFKE

Por Carla Olivo

om 558 milhdes de
habitantes e Produto
Interno Bruto (PIB)
per capita de R$ 9,6
mil, segundo censo de
2010 do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE),
os estados do Nordeste brasileiro
registram crescimento acima da
média nacional. A economia em
alta, alavancada principalmente
por segmentos como industria
téxtil e de calcados, agricultura
e fruticultura, turismo e servicos,
garante maior poder de compra
da populacao e atrai investimen-
tos de novas empresas.
Segundo a Japan External Tra-
de Organization (Jetro) Sao Pau-
lo, organizacdo vinculada ao Mi-

nistério da Economia, Comércio e
Industria do Japao, que atua com
0 objetivo de ampliar o intercam-
bio, comercial e de investimentos
com outros paises, o notorio de-
senvolvimento nordestino desper-
ta o interesse de industrias japo-
nesas, principalmente dos setores
de autopecas, construcado naval e
alimentos. Por conta disso, a em-
presa realizou a terceira missao
de investidores japoneses no final
de 2013, desta vez as empresas
instaladas na Bahia.

“Para estreitar o relacionamen-
to entre os investidores, em 2010
e no més de marco de 2013, fize-
mos missdes ao Nordeste. Nesta
ultima, 20 pessoas ligadas a varios
setores, sendo que grande parte
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Dimensoes da Regiao Nordeste

¢ 1.554.257 km? de extenso territorial

¢ 3.300 km de faixa litoranea

« 27 regiao mais populosa do Pais com
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« 55,8 milhoes de habitantes

pertencia a industria de maquinas
e equipamentos, foram a Pernam-
buco, com o objetivo de obter
informacoes sobre o processo
de desenvolvimento de negocios
no Brasil. Atualmente, elas estao
estudando a possibilidade de in-
vestimentos nesta regido”, conta
Toshio Kii, diretor do Departa-
mento de Pesquisa Econémica da
Jetro Sao Paulo.

Segundo ele, o crescimento da
economia e da classe média no
Brasil e, principalmente no Nor-
deste, proporciona a entrada de
empresas de origem japonesa.
“Estes investidores tém inumeras
vantagens em participar do novo
mercado nordestino, além de con-
tribuirem com a geracdo de em-
prego na Regido”, completa.

Empresa japonesa

Pelo menos 10 indudstrias nipo-
nicas, de acordo com a Jetro Sdo
Paulo, estdo em fase de instalacao
no Nordeste. “O foco principal das
empresas no Brasil é o Sudeste,
mas o interesse no Nordeste bra-
sileiro esta aumentando. Hoje, al-
gumas das que estao em funciona-
mento por 14 produzem bebidas,
como € o caso da Kirin, macarrao
instantaneo (Nissin-Ajinomoto),

autopecas (Yazaki e Bridgestone),
e atualm na construcio naval (IHI
e Kawasaki Heavy Industries), en-
tre outras”, completa Kii.

PIB

Infraestrutura portuaria e fon-
tes energéticas alternativas, como
aenergiasolar e edlica, sdo aliadas
deste potencial desenvolvimento
que chama cada vez mais atencao,
ja que indicadores preveem a con-
tinuidade da tendéncia positiva de
aumento da participacdo no PIB
nacional, de elevacdo do PIB per
capita e incremento do volume de
investimentos direcionados a esta
locomotiva brasileira.

O Nordeste atingiu 13,5% de
participacdo no PIB nacional, o
maior percentual da série iniciada
em 1995 pelo Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE).
O avanco dos Estados nordesti-
nos entre 2002 e 2010 foi de 0,5
ponto percentual, inferior somen-
te ao ganho da Regidao Norte (0,6
ponto percentual).

Na avaliacdo do Instituto de
Pesquisa Economica Aplicada
(Ipea), todos os Estados nordes-
tinos registraram crescimento
de PIB per capita maior do que a
média nacional. “Este resultado

Fonte: IBGE  Hi#8: 75 )LibIBHEE e (IBGE)
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estd de acordo com o processo
de convergéncia que observamos
no avanco da economia brasileira,
com 0s mais pobres com tendén-
cia a crescer mais. Se projetarmos
a taxa de crescimento do PIB per
capita do Nordeste observada
entre 2000-2010 (3,12% ao ano),
levar-se-ia cerca de 50 anos para o
PIB per capita do Nordeste atingir
75% do PIB per capita nacional.
Isto é, apenas em 2060 o Nordes-
te atingiria 75% do PIB per capita
nacional, se continuar com este
ritmo de crescimento economi-
co. Isto significa que o processo
de convergéncia tende a ocorrer
de forma bem lenta”, afirma Gui-
lherme Resende, coordenador de
Estudos Regionais do Ipea.

Ja as vendas do Nordeste ao
comércio externo somaram US$
18,8 bilhdes em 2011, quando as
importacoes foram de US$ 24,1
bilhoes. O maior exportador é a
Bahia, com US$ 11 bilhdes, se-
gundo o Ministério do Desenvol-
vimento, Indudstria e Comércio
Exterior (MDIC). Os produtos que
se destacam na pauta de expor-

tacdo nordestina sdo minério de
ferro, carne de frango, café, alu-
minio, ferro liga, soja, milho, al-
cool etilico e laranja, importados
principalmente por paises como
Estados Unidos, China, Holanda,
Argentina e Alemanha.

A estrutura portuaria contri-
bui para elevar as exportacoes.
O porto de Suape movimentou,
até 2012, 11 milhoes de toneladas
e, nos préoximos trés anos deve
chegar a 50 milhdes de toneladas,
enquanto que, no complexo indus-
trial agregado a area portudria se
instala um polo de empresas da
cadeia do petréleo, gas offshore e
naval. Ja o Porto de Pecém, no Ce-
ara, é o maior exportador de fru-
tas e pescados do Brasil, transpor-
tando 42% da producio de frutas
do Pais para o mercado interno,
europeu e norte-americano.

Com o novo perfil, que influen-
cia diretamente o mercado de
trabalho, o Nordeste passa de
exportador de mao de obra, prin-
cipalmente para as regides Su-
deste e Sul, para polo de atracido
de profissionais, interessados na
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perspectiva de crescimento ain-
da maior. Os setores com mais
oportunidades sao industrias ali-
menticias, de construcdo naval,
montadoras refinarias, minerado-
ras, estaleiros, siderurgicas, em-
preiteiras, shoppings center, entre
outros.

INFRAESTRUTURA

Apesar do bom momento eco-
ndémico vivido pelo Nordeste, a
melhora da renda que atrai empre-
sas e amplia o mercado de consu-
mo, faltam investimentos em in-
fraestrutura logistica para apoiar
este desenvolvimento e garantir
sua continuidade. A qualificacdo
da méo de obra local é outra pre-
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ocupacio. O atraso na construciao
de linhas de transmissao de ener-
gia e em ferrovias, portos e aero-
portos, bem como a baixa capaci-
tacdo profissional ainda limitam o
crescimento regional.

Outro dado preocupante é que
os estados do Nordeste apresenta-
ram os menores Indices de Desen-
volvimento Humano Municipal
(IDHMSs) do Brasil em 2013 - Piaui
(com 0,646); Maranhao (0,639) e
Alagoas (0,631) ocupam as trés ul-
timas posi¢oes do ranking nacio-
nal. No entanto, o crescimento de
2,5% no periodo entre 2000 e 2010
superou a média nacional e as de-
mais macrorregioes.

Segundo o coordenador da Di-
retoria de Estudos e Politicas Re-
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gionais, Urbanas e Ambientais do
Instituto de Pesquisa Econdémica
Aplicada (Ipea), Aristides Mon-
teiro Neto, a renda per capita do
Nordeste em 2010 ainda era me-
tade da brasileira e, mesmo com
o crescimento da regido acima
da nacional, ela nao subiu. “Em
2011, os investimentos publicos
somaram R$ 6,5 bilhdes ou me-
nos de R$ 1 bilhdo para cada es-
tado, o que nao da para atender
as demandas. E preciso ampliar
a renda per capita do nordestino
e criar uma discussio para levar
essa propor¢ao para 75% em um
determinado prazo”, afirmou.
Monteiro Neto diz que, somadas
as transferéncias de renda, em es-

pecial,

o Bolsa

Fami-

lia e os

Benefi-

cios de

Prestacao

Continua-

da (BPO),

com as li-

nhas de cré-

dito do BNB

e BNDES, as

cifras alcancam

R$ 64 Dbilhdes
anuais, mas o mon-
tante ¢é insuficiente
para as necessidades da
regido.

Crescimento industrial

* Empresas no Nordeste: 569.608 (2012)

* 97,1% é o indice de crescimento de empresas na Regizo de 2000 a 2012
* 65,1% é o indice de crescimento de empresas no Pais de 2000 a 2012

* Setor de pesca: crescimento de 185,3% no Nordeste

» Transporte, armazenagem e comunicacoes: 134,2%

* Alojamento e alimentacéo: 133,2%

e Construgdo: 121,1%

* Bahia e Sergipe registraram 100% de crescimento do emprego na
industria de transformacéo de 2000 a 2011.

EXDRE
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ccBJ

Goal to Brasil

Evento da CCBJ esclarece sobre a Copa do Mundo
CCBJEEANRY NTWIHREIRICDWTHESR

Por Makino Oshiro

Camara de Comércio

Brasileira no Japao rea-

lizou, no dia 22 de maio,

o Luncheon Seminar
com a presenca do diretor do Es-
critério de Promocao Turistica
do Mercosul no Japao, Georthon
Branquinho, como palestrante. O
evento aconteceu no Mie Terrace,
em Téquio. Na palestra intitulada
“Goal to Brasil”, Branquinho apre-
sentou os atrativos do Pais, focan-
do principalmente nos assuntos
relacionados a Copa do Mundo
que comecou no dia 12 de junho.
No final da palestra, houve uma
sessdao de perguntas e respostas
bastante animada, o que contri-
buiu para tornar o clima do even-
to mais descontraido e alegre.

A palestra come¢ou com uma
breve apresentacio do Brasil.
Além de mostrar as cinco regides
do Pais, Norte, Nordeste, Centro-
-Oeste, Sudeste e Sul, que pos-
suem diferentes climas e ecossis-
temas, ele exemplificou algumas
caracteristicas de cada uma delas.
Por exemplo, o palestrante disse
que no Norte, que abrange as cida-
des de Manaus e Palmas, é carac-
terizado pela temperatura elevada
durante todo o ano e chuvas abun-
dantes, enquanto o Sudeste, que
inclui Rio de Janeiro e Sao Paulo,
tem clima mais fresco com uma
temperatura média anual de cer-

ca de 25 graus. “Cada regido tem
ecossistema completamente di-
ferente da outra”, ressaltou. Para
mostrar a diversidade regional do
Pais, ele afirmou também que os
moradores da regiao Sul tém mais
semelhancas com uruguaios e ar-
gentinos do que com a populacao
das demais regioes brasileiras.
Depois disso, ele mudou de as-
sunto para falar da Copa do Mun-
do e fez apresentacio dos estadios
Arena Pernambuco, Arena das
Dunas e Arena Pantanal, nos quais
o Japao vai jogar contra Costa do
Marfim, Grécia e Colombia, res-
pectivamente, mostrando fotos de
cada local. Quanto ao atraso dos
preparativos dos estadios, que
repercutiu também na imprensa
japonesa, Branquinho admitiu que
realmente existem arenas inaca-
badas, com instalacdo da cobertu-
ra adiada, por exemplo. “Mas isso
nao afeta o gramado do campo so-
bre o qual os jogadores vao chutar
a bola”. "Mesmo com os estadios
incompletos, nao havera proble-
mas para a realizacio da Copa do
Mundo”, emendou. Além disso,
ele alegou que a Copa contribuiu
enormemente para o desenvolvi-
mento da infraestrutura de trans-
portes, com a construcdo dos es-
tadios que ajudou a “estender as
ferrovias e estradas para as areas
proximas das arenas, além dos
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meios de transporte como metro”.

O palestrante apresentou os
atrativos do Brasil. Segundo ele,
uma pesquisa feita com os turis-
tas estrangeiros que conhecem o
Brasil, revelou que, para a maioria
deles, o melhor do Pais é o bra-
sileiro. Os visitantes deram uma
boa avaliacdo para a hospitalida-
de dos brasileiros que tratam bem
os turistas. “O brasileiro € a coisa
mais valiosa do Brasil”, ressaltou.

Na sessdo de perguntas e res-
postas, o publico indagou sobre
a possibilidade de tornar mais
rapida a emissao de vistos. “O
processo é demorado da mesma
forma também para brasileiros
que solicitam o visto para visitar
o Japao”, respondeu Branquinho.
Explicou que, devido a recipro-
cidade diplomatica (adocao por
um pais de medidas iguais as
impostas por outra nacdo a seus
cidadaos), sera inviavel agilizar
somente o processo da concessio
de visto brasileiro. Ele acrescen-
tou, porém, que foi informado de
que “durante a Copa do Mundo, os
visitantes com ingressos dos jo-
gos terdo vistos concedidos mais
rapidamente”.

Houve também perguntas em
torno da questdo de seguranca.
Ao responder, Branquinho apre-
sentou o projeto da Unidade de
Policia Pacificadora (UPP), cria-
do para instituir policias comuni-
tarias em favelas, seguindo o sis-
tema koban da policia japonesa.
Segundo o palestrante, a UPP ins-
talada no Morro Santa Marta, Rio
de Janeiro, por exemplo, teve re-
sultados bastante positivos. Hoje,
essa favela, que proporciona uma
bela visdo panoramica da cidade
gracas a sua localizacdo, passou
a fazer parte dos roteiros de pas-
seios turisticos.

Da esq. a dir.: Diretor-superintendente da CCBJ, Hiroyuki
Shimizu, palestrante Georthon Branquinho, presidente da
CCBJ, Marcos Turini e vice-presidente da CCBJ,

Hebert Gomide
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Palestrante Georthon Branquinho: Copa do Mundo contribuiu
para o desenvolvimento da infraestrutura do Brasil
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Georthon Branquinho é goiano e ja atuou em va-
rias partes do Japao como consultor de viagens. Des-
de 2013, ocupa o cargo do representante do Escrito-
rio de Promocao Turistica dos paises do Mercosul
(Argentina, Brasil, Paraguai, Uruguai, Venezuela) no
Japao.
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Camara de Comércio
Brasileira no Japao
(CCBJ), em parceria
com a Associacio
Central Nipo-Brasi-
leira, realizou o III Workshop ou
Benkyoukai. Os temas foram: Ex-
portacdo da Carne Suina Brasilei-
ra ao Japao e Abenomics. O even-
to aconteceu no dia 15 de abril, na
Embaixada do Brasil em Téquio.

O presidente da CCBJ, Marcos
Turini, destacou que essa foi a
primeira vez que o Benkyoukai
foi aberto ao publico. “Esperamos
que isso possa ser repetido em
outras ocasioes, pois sao temas
relevantes para o empresariado
brasileiro e japonés”, salientou.

Na oportunidade, o presiden-
te Takao Omae, da Associacdo
Central Nipo-Brasileira, disse que
espera poder desenvolver mais
eventos conjuntos com a CCBJ.

A palestra foi iniciada pelo Adi-
do Agricola, Gutemberg Barone
A. Nojosa, da Embaixada do Bra-
sil no Japao. Ele esclareceu que
como o Japdo possui indice de

auto-suficiéncia de alimentos em
torno de 40%, sendo um dos mais
baixos em paises desenvolvidos,
precisa importar mais produtos
do exterior. De acordo com ele,
a abertura do mercado japonés
para a importacdo de carne sui-
na do Estado de Santa Catarina
aconteceu depois que foram su-
perados 12 passos. O processo se
iniciou em 2006 e terminou ape-
nas em 2013, depois que o Brasil
demostrou a inexisténcia de risco
de transmissdo de febre aftosa e
mais duas doencas (peste suina
classica e a africana). “Houve in-
tensa atuacdo da Embaixada e do
Ministério da Agricultura do Bra-
sil (MAPA) para conseguir essa
liberacdo. Foi uma negociacido
técnica e as autoridades japone-
sas chegaram, inclusive, a fazer
visita in loco em Santa Catarina”
em 2011, lembrou.

Barone enfatizou que “a carne
brasileira ndo tem hormonio, pois
0 mesmo nido é permitido pelo

Palestra na Embaixada do Brasil do Japao
é aberta ao publico pela primeira vez
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governo do Brasil. A diferenca é
que o Ministério da Agricultura
comecou a permitir a propaganda
sobre o assunto recentemente”. O
Ministério da Agricultura do Brasil
também mantém controle rigoro-
so do uso de outras substancias
como antibiéticos em conformida-
de com as recomendacdes interna-
cionais e dos parceiros comerciais
do Brasil, como é o caso do Japao.

A BRF é uma das empresas que
exportam carne suina ao Japao. O
country manager, Tiago Fonseca,
salientou que a empresa ja atua
no arquipélago desde a década de
80, com o fornecimento de frango
para o mercado japonés. Sio ex-
portadas cerca de 15 mil toneladas
de frango por més.

A expectativa da BREF, segundo
ele, com a abertura do mercado de
suinos no Japao € grande. Isto por-
que o Japao é o maior importador
do produto no mundo. Em 2013,
foram mais de 737 milhdes de to-
neladas de suinos importados ao
arquipélago.

Fonseca disse que “aimportacao
do produto brasileiro esta sendo
favorecida nesse ano porque o0s
fornecedores  norte-americanos
e europeus enfrentam problemas
de ordem sanitaria, restringindo a
oferta de suinos ao Japao”.

A palestra da Associacdo Cen-
tral Nipo-Brasileira foi sobre
Abenomics. O palestrante Shi-
geki Tsutsui explicou que esse é
o nome da politica econdmica im-
plantada pelo primeiro-ministro
Shinzo Abe. Segundo ele, Abeno-
mics esta composto de trés po-
liticas econoOmicas: l-expansao

sem precedente de financiamento,
2-orcamento emergente de US$
100 bilhdes para investimento pu-
blico e 3-politica econdémica para
o crescimento com reformas de
assisténcia médica na agricultura,
no setor energético, alivio de re-
gulamentos duros e politicas para
estimular as atividades sociais das
mulheres, globalizacao de trading
através dos TPP (TransPacific
Partnership), EPA (Economic Par-
tnership Agreement) e FTA (Free
Trade Agreement).

Quando as medidas acima fo-
ram anunciadas, imediatamente
o mercado mundial reagiu positi-
vamente e o iene desvalorizou e
as acdes subiram 57% nos udltimos
12 meses. Entretanto, quando a
terceira politica foi anunciada, o
mercado mundial ficou desani-
mado porque nio acompanha as
medidas concretas.

O governo, segundo ele, com-
preende bem que a primeira e
segunda politicas sdo temporais.
Sem a terceira medida ndo se
pode esperar a recuperacio de
economia forte e sustentavel. Por
outro lado, o governo aumentou o
imposto sobre o consumo de 5%
para 8 % e para minimizar o impac-
to negativo, o governo anunciou
orcamento suplementar de US$ 55
bilhoes para investimento publi-
co junto com politicas adicionais
como abolicdo de imposto de ren-
da de pessoa juridica, aumento de
salario basico, estabelecimento de
areas estratégicas especiais que
niao se aplicaram as regulamen-
tacdes duras. Tsutsui finalizou
com palavras que Abenomics tem
tido éxito e para Abenomics fazer
progresso sustentavel é necessa-
rio que o circulo virtuoso entre
nos eixos.
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Carne suina

Fotos: Masato Shibata

nrasileira em alta
TEHESX27 5V ERA

Pavilhao do Brasil na Foodex Japan faz promocao do produto que foi autorizado
a entrar no mercado japonés

Foodex Japan® 7 ZI)L - JI\EU AV THAADE A DM

Por Neide Hayama com informagdes do Portal Brasil

Pavilhao do Brasil‘na

Foodex Japan /(39a

Feira Internacional de

Bebidas e Alimentos)

teve balance de US$ 3
milhdes em negocios efetivados.
A informacao é do Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abasteci-
mento (Mapa), que em conjunto
com o Ministério das Relagoes
Exteriores e a Embaixada do Bra-
sil em Téquio, organizou o estan-
de. O evento foi realizado entre os
dias 4e 7 de marco.

Cerca de 70 empresas estive-
ram participando do Pavilhdo do
Brasil. A expectativa de vendas,
conforme o Ministério da Agricul-
tura, supera os US$ 46,6 milhoes
para os proximos 12 meses. De
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acordo com a Foodex Japan, 0
evento recebeu mais de 75.700 vi-
sitantes.

O Pavilhdo do Brasil também
contou com a promocao de carne
suina brasileira, em parceria com
a Associacdo Brasileira da Indus-
tria Produtora e Exportadora de
Carne Suina (Abipecs). Foi reali-
zado semindrio para cerca de 70
empresarios japoneses. O secreta-
rio de Relacoes Internacionais do
Agronegocio, Marcelo Junqueira,
destacou as garantias governa-
mentais de sanidade do produto
brasileiro. Em 2013, o mercado
japonés importou cerca de 1,2 mi-
lhao de toneladas de suinos. Apos
nove anos/de negociacoes, o Es-
tado de Santa Catarina conseguiu
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BRF, potencial no mercado de aves e suinos
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Diretora Telma Gondo (Ministério da Agricultura), Wilson Takahashi (Embaixada do Brasil)

e chef Mizinha
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a autorizacao paraimportar carne
suina no ano passado.

A diretoria/ da Camara de
Comércio Brasileira no Japao
(CCBJ) esteve presente na Foo-
dex Japan para um encontro com
o presidente da Abipecs, Rui Edu-
ardo Saldanha Vargas; e com o
diretor de Mercados da Ubabef
(Uniao Brasileira de Avicultura),
Jodo Santin. Na oportunidade, o
presidente da entidade, Marcos
Turini, colocou a CCBJ a disposi-
¢ao para fomentar mais a comer-
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cializacdo de carne suina e de
frango no arquipélago.

Em relacio ao frango, o Brasil
é o principal exportador para o
Japao, com cerca de 92% do mer-
cado e o Pais nao tem registro de
gripe aviaria. Desde 2004, o Pais
lidera como maior exportador
mundial. A avicultura responde
por cerca de 1,5% do PIB nacio-
nal. A BRF, por exemplo, parti-
cipou com/estande na Foodex
Japan, mostrando o potencial da
empresa que faz abate de cerca
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de 7,1 milhoes de aves por dia,
respondendo por 20% do mercado
mundial desse setor. O presidente
da Ubabef, Francisco Turra, tam-
bém esteve presente no evento.
Atualmente ele é o presidente da
Abpa (Associacdo Brasileira de
Proteina Animal), que fez fusdo
entre Ubabef e Abipecs.

DEGUSTACAO

De acordo com a diretora Telma
Cristina Ikeda Gondo, do Ministé-
rio da Agricultura, a degustacao
da carne suina brasileira e 0 se-
minario foram algumas das acoes
do Pavilhao Brasil para que o mer-

@ citrosuco

|Leading in Orange Growing and Processing

cado japonés possa conhecer me-
lhor o produto. Para isso, a chef
de cozinha brasileira Mari Hirata
foi a responséavel pelo criacao dos
pratos a moda brasileira (lombo
com abacaxi e paleta assada) e a
moda japonesa (buta no kakuni e
buta no shouga yaki). Ela contou
com o auxilio da chef Mizinha nos
preparativos dos pratos e na infra-
estrutura da cozinha.

ACAI

O Pavilhdo do Brasil também
mostrou produtos tradicionais
brasileiros como o café, mel, pal-
mito, chocolates, confeitaria, etc.

Asia-Pacific Business Unit: Nippon Fruit Juice Co,, Ltd.
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Diogo Proenca/123RF.com

“O Brasil tem produtos de alta
qualidade como os espumantes
que estdo entre os dez melhores
do mundo”, ressaltou Telma, des-
tacando que o acai, por exemplo,
foi apresentado em diferentes
formas como a bebida energéti-
ca organica com erva-mate, acai
e guarana chamada Organiq, que
ganhou um dos prémios do Social
Products Award 2014, concedido
pela Association for the Promo-
tion of Social Products, com sede
no Japao. Fabricado pela Organi-
que, do grupo Brasilbev, a bebida
ja é exportada para os Estados
Unidos, Canada e Europa e a ex-
portacdo ao Japdo deve comecar
em breve. Em 2013, segundo o
CEO Joao Paulo Sattamini, o pro-
duto atingiu volume de producio
de US$ 4,5 milhoes. Em 2014, a ex-
pectativa € dobrar esse valor.
Também foi apresentada a bebi-
da Amazoo Acai com consisténcia
cremosa para consumo. A previ-
sao da empresa Bompex é impor-
tar 20 conteiners do produto para
esse ano do Brasil ao Japao.
Outra novidade foi o suco Ma-
guary comecar a comercializar o
acai pronto para beber. A empresa
ja oferece sucos de caju, maracuja
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entre outros no Japao. A importa-
céo é feita pela Imai Group.

Ja a empresa Fruta Fruta parti-
cipou do pavilhdo japonés com o
lancamento da bebida Acai Rio,
que mistura agai com coco.

PRODUTOS

O vinho Leopoldina Chardon-
nay, ano 2013, da Casa Valduga: e
o vinho Reserva Pinor Noir, ano
2012, da Vinicola Miolo, ganha-
ram prémios na Foodex Japan.
Eles receberam o prémio prata
do Sakura Japan Women's Award
2014, avaliado por sommeliers
mulheres do Japao. As bebidas
sao importadas pela Ikemitsu En-
terprises no Japao.

Ja a empresa SPA participo
pela primeira vez do evento
trouxe o produto Coffee Be
com café comestivel com
preparada com grao arak
ido, cacau e acucar. A
uma barra de choca
sumidor experime
de café nos sz
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Meiji produz chocolate
com cacau hrasileiro

7 IINEDANAETFIIAL— M eEBHRG

A Meiji, uma das maiores empresas do ramo alimenticio do Japao,
comercializa chocolate feito com cacau brasileiro desde 2011
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Por Takeshi Taniguchi

S primeiros dois pro-
dutos da linha Agrofo-
restry Chocolate (¥150,
sem impostos), feitos
com 100% de cacau bra-
sileiro, foram lancados pela Meiji
em marco de 2011. Para a produ-
cao desse chocolate, a empresa
fechou parceria com a CAMTA
(Cooperativa Agricola Mista de
Tomé-Acu), fundada pelos imi-
grantes japoneses de Tomé-Acu,
do Para, para fornecimento de

Meiji participou da Foodex Japan
AR IEFOODEX JAPANICHEE LTz

graos de cacau. Em Tomé-Acu,
os produtores cultivam cacau em
sistema agroflorestal, implantado
em terras degradadas apos des-
matamento. O termo agrofloresta
nasceu a partir da junc¢io das pala-
vras “agricultura” e “floresta”. Tra-
ta-se de um sistema de producao
rural para conciliar preservacao
ambiental e atividades agricolas,
e é considerado como um tipo de
“agricultura para criar florestas”.
Para a Meiji, o projeto, que ajuda

Hidekazu Hagiwara, do Marketing da
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No quarto ano do projeto, a empresa esta
com varios produtos novos

AFEBICAS TS ED SEIFRMEREEFAL VS

a preservar as florestas da bacia
do Rio Amazonas, faz parte das
acoOes de Responsabilidade Social
Corporativa (RSC).

Além do Agroforestory Choco-
late, a Meiji comecou a utilizar
parcialmente cacau brasileiro nos
trés produtos da linha bem suce-
dida chamada Chocolate Kouka
(com trés teores diferentes de ca-
cau, 72%, 86% e 95%, vendido por
¥200, sem impostos). Segundo a
empresa, o cacau de Tomé-Acu é
caracterizado por seu sabor gla-
mouroso e acido.

Essas duas linhas, Agrofores-
tory Chocolate e Chocolate Kou-
ka, ganharam o prémio do Minis-
tério do Meio Ambiente no Eco
Products Awards, concedido aos
produtos ecolégicos de qualidade
excelente, em novembro de 2013.

"Apesar de limitacoes da area
de plantio, que ndo permitem au-
mento rapido de producao de ca-
cau, continuaremos persistentes
para tocar o projeto de forma es-
tavel", disse Hidekazu Hagiwara,
que lidera o grupo de marketing
do Departamento de Marketing
em Confeitarias da Meiji. Segundo
ele, os diretores desse setor estiao
otimistas com o projeto.

Para a empresa, porém, o proje-
to ndo € uma simples acao de res-
ponsabilidade social corporativa.
Os técnicos da Meiji ainda viajam
duas ou mais vezes por ano ao
Brasil para ficarem por cerca de
trés semanas em Tomé-Acu a fim
de conferir o processo de seca-
gem e fermentacado do cacau para
tentar tornd-lo ainda mais saboro-
so. "Trabalhar em conjunto com
cooperativas locais traz vantagem
também para rastreamento de
produtos", disse Hagiwara.

A empresa valoriza o elo com

Foto: Masato Shibata

os descendentes de japone-

ses. "Sabemos que a comuni-

dade japonesa de Tomé-Acu ja

passou por muitas dificuldades
como, por exemplo, quando teve
a plantacdo de pimenta destruida
pelo surto de uma praga, o que
causou perda de renda para os
produtores. Levando em consi-
deracdo essa histéria, pretende-
mos manter a nossa parceria com
eles de forma estavel”, ressaltou
Hagiwara. “O projeto com cacau
brasileiro nos permite contribuir
a sociedade através da nossa ativi-
dade principal. Esse é o grande di-
ferencial do projeto em relacio as
outras a¢Oes de responsabilidade
social corporativa, que pode tor-
na-lo mais duradouro”, emendou.

A fabricante tem desenvolvido
novos produtos para esse projeto.
No dia 13 de maio, lancou para
todo o Japao o Almond Agrofores-
try Jitate (¥200, sem impostos),
feito com 100% de cacau de Tomé-
-Acu, e o Coffeebeat Horoniga
Agroforestry Jitate (¥131 ienes),
com graos de café brasileiro.

Além disso, a empresa criou
uma campanha especial para es-
ses lancamentos, visando a Copa
do Mundo, que comeca em junho.
A campanha intitulada Brazil Fair
sera realizada entre o dia 12 de
maio e o dia 13 de julho, para pro-
mover os produtos junto a varejis-
tas como supermercados e lojas
de conveniéncia.

A Meiji conta com a Republica
do Gana como o maior fornece-
dor de cacau. O Brasil passou a fa-
zer parte dos fornecedores latino-
-americanos ao lado do Equador
e da Venezuela, e a presenca dos
chocolates feitos com cacau bra-
sileiro deve continuar crescendo
no mercado japonés.
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CCBJ presta assessoria para
negocios entre Brasil e Japao

CCBJ 7Y -BFEEDOEY
YT T —ER%ZRH

Servico denominado CCBJ Brasil-Desk conta com
o apoio do Banco do Brasil para atender empresas

brasileiras e japonesas

CCBJINHARETZYVIIIMEDREENRICT
BITEHBEITISVILTRIEER

CCBJ-Brasil Desk, ser-
vico criado pela Camara
de Comércio Brasileira
no Japao, em conjunto
com o Banco do Bra-
sil, jA prestou assessoria para 52
empresas japonesas e brasileiras,
com interesse em negdcios entre o
Brasil e o Japdo. O balanco € des-
de novembro de 2012, quando co-
mecou a funcionar o atendimento,
até meados de abril deste ano. O
objetivo do CCBJ-Brasil Desk é
oferecer informacdes e prestar
assessoria para a concretizacao
de negécios no Brasil e no Japao.
Para isso, conta com o apoio da
equipe do Asia Business Desk
(ABD - Balcao de Negocios com
a Asia), da unidade de Comér-
cio Exterior do Banco do Brasil
em Sdo Paulo.
Entre as areas de interesse dos
clientes destacam-se: questdes
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juridicas sobre constituicio de
empresas no Brasil, andlise de
mercado, busca de parcerias para
negocios industriais, informacoes
sobre M&A (mergers and acqui-
sitons) inclusive para encontrar
possiveis empresas candidatas
a aquisicdo, e informacoes ge-
rais sobre negbécios no Brasil
(veja quadro).

Por outro lado, empresas brasi-
leiras de médio porte também tém
mostrado interesse em encontrar
novos fornecedores e novos com-
pradores para seus produtos no
Japao. Lembramos que o servico
oferecido pelo CCBJ-Brasil Desk
podera ter custos ou nao, depen-
dendo da complexidade da infor-
macio solicitada.

O Gerente Regional do Banco
do Brasil para a Asia, Jodo Paulo
Poppi, disse que “o interesse pelo
Brasil continua em alta, seja em
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funcdo dos grandes eventos es-

portivos, seja em razdo do grande

potencial do mercado consumidor
o))

do pais”. De acordo com ele, “o
CCBJ- Brasil Desk esta contribuin-

legislacdo brasileira e a identifica-
cao de oportunidades de negécios,
promovendo intercambio de infor-
macoes e colaborando com as em-
presas japonesas interessadas em
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do para facilitar a compreensdo da  se instalar no Pais”. R—rEFB2ETERLTVS ),

Balanco de atendimento
CCBJ-Brasil Desk

Questodes juridicas sobre constituicio de empresas no Brasil - 18
Anilise de mercado - 16

Pesquisa de negdcios industriais - 11

Informacdes sobre negécios no Brasil - 10

Total - 55

CCBJ7ZYITRIVDBEHKAREST
TSV TORERTICETEESEO VT 18
migan 164

ExaEs 114

ISV cnryxrAicETaER 104

Gerente Regional do Banco do Brasil a Asia, Jozo Paulo Poppi
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TS5 5

Kanematsu Corporation

A Kanematsu Corporation é uma das empresas que utilizou os servicos do CCBJ-Brasil Desk. Segundo Michio Iriguchi (foto
acima), do Departamento de Veiculos e Pecas Automobilisticas, que ficou sabendo da existéncia do CCBJ-Brasil Desk em uma
de suas visitas ao Banco do Brasil, esses servicos ja estdo apresentando efeitos em seus negdcios no Brasil. “O Brasil é um dos
maiores produtores de automoéveis do mundo. Pretendemos continuar expandindo nossos negécios no pais”, diz ele. Ha varios
anos a Kanematsu Corporation exporta pecas automobilisticas fabricadas no Japdo para a América do Norte, Europa, Asia e
Brasil. A empresa trabalha nos ramos de aparelhos elétricos, alimentacio, siderurgia, matéria-prima, veiculos e aeronautica. Foi
fundada em 1889 e abriu sua subsidiaria no Brasil em 1951.
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Brasil, um dos preferidos para
investimentos estrangeiros

JBICOBAEEIRE VT —h—T7 S VL6 ZHEE

Resultado é da pesquisa feita pelo JBIC com empresas japonesas

Por Makino Oshiro

mpresas japonesas se-

guem interessadas em

investir no Brasil. De

acordo com a pesqui-

sa realizada, em 2013,
pelo Japan Bank for International
Cooperation (JBIC) sobre inves-
timentos estrangeiros diretos da
indudstria manufatureira japone-
sa, o Brasil ficou, pelo segundo
ano consecutivo, em sexto lugar
no ranking dos paises preferidos
para investimentos nos préximos
trés anos, atingindo a posicao
mais alta entre os paises nio asi-
aticos. Em relacdo aos planos a
médio prazo, porém, diminuiu o
nimero de empresas que preten-
dem investir em ampliacdo e for-
talecimento dos negécios no mer-
cado brasileiro em comparacao
com o resultado do ano anterior,
o que indica a influéncia da desa-
celeracdo da economia brasileira
sobre o sentimento do investidor
japonés.

Segundo a pesquisa, entre os
paises do BRICs (Brasil, Russia,
India, China e Africa do Sul), a
China caiu do primeiro lugar para
o quarto, pela primeira vez desde
1992. A Russia também recuou da
oitava para nona posicao, enquan-

to o Brasil se manteve no sexto
lugar. O motivo mais apontado
para escolher o Pais como um
mercado promissor foi “potencial
de crescimento do mercado”. Ao
todo 88,5% deram essa resposta,
seguida por “tamanho atual do
mercado local”, com 31%. Esses
motivos principais sdo os mesmos
que foram apontados na pesquisa
anterior. Isso mostra uma grande
expectativa que as empresas ja-
ponesas continuam tendo sobre o
mercado interno brasileiro.

Desafios

Quanto aos desafios, a alta
concorréncia (29,3%) foi o fator
mais apontado como nos levan-
tamentos anteriores. Proble-
mas do chamado “Custo Brasil”,
como seguranca e situacao social
(26,3%), complexidade da regula-
mentacdo das importacdes e do
sistema aduaneiro (24,2%), falta
de transparéncia na aplicacdo das
leis (23,2%), falta de infraestrutura
(23,2%), sdo outras principais difi-
culdades enfrentadas pelos inves-
tidores no mercado brasileiro.

Vale ressaltar que o segundo
fator mais apontado do Brasil foi
falta de estabilidade da moeda e
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dos precos, o que nao aparece na
lista dos desafios dos outros desti-
nos preferidos como China. Sera
importante observar essa questao
como um problema peculiar do
Brasil.

A desaceleracdo da economia
brasileira também influiu no re-
sultado da pesquisa. O percen-
tual das empresas que possuem
planos de fortalecer e ampliar os
negbcios no Brasil a médio prazo
recuou 7,4 pontos em relacdo ao
ano anterior, ficando em 67,1%. O
numero de empresas que preten-
dem instalar novas fabricas ou
novos pontos de venda no Brasil
diminuiu de 22 a 17, e de 19 a 15,
respectivamente. Isso represen-
ta a tendéncia das empresas que
preferem esperar a recuperaciao
econdmica para fazer novos in-
vestimentos.

Entretanto, o Brasil nao dei-
xa de ser um pais promissor na
perspectiva de longo prazo. No
ranking dos destinos preferidos
para investimentos de longo pra-
zo (nos proximos dez anos), da
mesma pesquisa feita pelo JBIC, o

Pais ficou entre os quatro merca-
dos mais promissores assim como
no levantamento anterior, atingin-
do a quarta posicdo. Esse resul-
tado mostra que o Brasil ainda é
uma atracdo de investimentos e
continuara sendo alvo de interes-
se dos empresarios japoneses.
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quarto maior

mercado de veiculos
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Seminario sobre a industria automobilistica
brasileira atrai investidores japoneses

7oV BBEEEEIS—
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Por Makiho Oshiro

Brasil é o quarto maior mer-
cado de veiculos do mundo.
Em 2013, foram vendidos
3,76 milhoes de carros no
Pais. O nimero equivale a
metade do total de automéveis comer-
cializados em toda a América Latina
(7,34 milhoes de unidades). A produ-
cdo automotiva do Brasil também esta
em ascensdo. Com 3,74 milhoes de car-
ros fabricados em 2013, o Brasil se tor-
nou o sétimo maior produtor do mundo
e visa desbancar a India, que ocupa a
sexta posicdo no ranking com 3,88 mi-
1hoes de veiculos produzidos. Para ex-
plicar a situacao atual desse mercado e
as oportunidades de negdcios, o Minis-
tério do Desenvolvimento, Industria e
Comércio Exterior (MDIC), a Agéncia
Brasileira de Promocdo de Exporta-
coes e Investimentos (Apex-Brasil), a
Embaixada do Brasil no Japao e a Jetro
(Japan External Trade Organization)
realizaram seminario sobre a industria
automobilistica brasileira em Toquio,
no dia 24 de abril. O evento reuniu cer-
ca de 180 pessoas, entre elas, investido-

(78

res e empresarios, que demonstraram
empolgacao com as palestras.

Toyota

“A Toyota hoje possui 65 fabricas no
mundo inteiro, mas foi no Brasil que a
empresa instalou a primeira unidade
industrial fora do Japao”, disse o ge-
rente de assuntos governamentais da
Toyota do Brasil, Roberto Matarazzo
Braun, um dos palestrantes do evento,
para mostrar o significado especial que
o Brasil representa para a Toyota. As
vendas de carros no Brasil recuaram
1% em 2013 em relacio ao ano anterior
devido a desaceleracdo econdmica,
mas para a Toyota “foi um 6timo ano”,
ja que a empresa teve salto nas vendas
frente ao resultado anterior, principal-
mente com o sucesso do compacto
Etios, considerado o “modelo global”
pela montadora. Braun lembrou tam-
bém que foi realizada em fevereiro a
cerimoénia de inicio das obras da nova
fabrica de motores no Brasil. Com in-
vestimento de R$ 1 bilhdo (cerca de ¥
46 bilhdes), as obras devem ser conclu-
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Evento mostra que producéao de carros vai chegar a 4,38 milhdes em 2017

EBEOLEAHIZ201 7FIC438HAICIEZIETY

idas em 2016 para “empregar 700 fun-
cionarios”, disse ele.

GM

O evento contou também com a
participacdo do palestrante Carlos Au-
gusto Nunes da Silva, diretor do setor
de Planejamento Global da General
Motors, que tem presenca crescente
na industria automobilistica brasileira.
“O Brasil é um dos mais importantes
mercados consumidores do mundo. No
ranking de vendas de carros, o Brasil
era o quarto maior mercado do mundo
em 2012, mas deve subir para a terceira
posicao até 2020”, emendou. “O maior
centro de testes da General Motors fica
no Brasil”, destacou ele, mostrando a
consideracdo que a empresa tem pelo
mercado brasileiro.

Anfavea

A Associacdo Nacional dos Fabrican-
tes de Veiculos Automotores (Anfavea)
foi representada pelo vice-presidente
Ricardo Augusto Martins, que conce-
deu palestra. Segundo ele, o Brasil tem
uma relacdo de 5,7 pessoas por veicu-
lo, enquanto no Japao e nos Estados
Unidos, essa taxa cai para 1,7 e 1,2,
respectivamente, ou seja, praticamente
ha um carro para cada habitante. “Isso
significa que o Brasil ainda tem poten-
cial para o crescimento das vendas”,
afirmou Martins. Com o lancamento
do plano de investimento de US$ 30 bi-
Ihdes no total (equivalentes a cerca de
¥ 3 trilhoes) baseado no Inovar-Auto, "o
desenvolvimento da inddstria automo-

bilistica e dos estudos relacionados a
essa area no Brasil sera acelerado ainda
mais", disse ele.

Futuro

A coordenadora da Secretaria de De-
senvolvimento da Producido do MDIC,
Margarete Gandini, ressaltou o resulta-
do alcancado pelo Brasil nos ultimos
anos, lembrando que "o Pais recebeu o
sétimo maior volume de investimentos
estrangeiros do mundo em 2013 gracas
a estabilidade politica e econdmica".
Segundo ela, a industria automobilisti-
ca passou a atrair mais investimentos
e a producio deve aumentar para 4,38
milhoes de carros em 2017 e para 4,63
milhoes em 2018, conforme a estima-
tiva feita pelo governo. "A producao
dos fabricantes de autopecas ndo tém
acompanhado o mesmo ritmo de cres-
cimento das montadoras", lembrou ela
ao exemplificar um dos problemas en-
frentados pelo Brasil e solicitou partici-
pacao maior de fornecedores japoneses
de autopecas no mercado brasileiro.

Ja o diretor executivo da Jetro, Ta-
dayuku Nagashima, citou a importancia
da melhoria do ambiente para promo-
ver exportacoes, dizendo que o Brasil
"deve estudar a possibilidade de assinar
acordos de livre comércio que abrange
os EUA e a Europa', a fim de viabilizar
o crescimento maior da indudstria auto-
mobilistica. Ele falou também que seria
necessario adotar algumas mudancas
em relacdo ao chamado Custo Brasil
que inclui problemas como o de sistema
tributario complicado.
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Copa do Mundo e

Olimpiadas promovem

intercambio
nipo-brasileiro
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Eventos serao uma boa oportunidade
para treinar funcionarios

IRITFEC T BIRZ DI

Por Nanami Masaharu

Copa do Mundo, que

foi realizada em ju-

nho, e os Jogos Olim-

picos do Rio de Ja-

neiro marcados para
2016. Esses dois eventos grandes
devem trazer um impacto imensu-
ravel ao mercado de turismo do
Brasil e do Japao. “Nunca tive ex-
periéncia de trabalhar com even-
tos tao grandes. Serd uma o6tima
oportunidade para treinar nossos
funcionarios através dos servicos
prestados aos nossos clientes que
vao viajar”, conta Sadashige Sato,
de 63 anos, presidente da Alfain-
ter, agéncia de turismo especiali-
zada na América do Sul, com 35
anos de tradi¢ao.

A empresa enviou, durante cer-
ca de duas semanas na segunda
quinzena de janeiro, um agente de
turismo para trés cidades brasilei-
ras, entre elas, Recife, onde a sele-
cao japonesa vai jogar, para fazer
um levantamento completo sobre
varios aspectos desde a questido
da seguranca, alimentacao, trans-
porte, infraestrutura, presenca de
comunidade japonesa, etc. Na opi-
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nido de Sato, é preciso ver e ou-
vir pessoalmente para conhecer
a realidade dos locais e oferecer
dicas apropriadas aos clientes.
“Agéncia de viagens representa
clientes. Nossa missdo é eliminar
as preocupacgOes dos clientes que
nao conhecem o lugar, oferecen-
do servicos que eles ndo tém con-
di¢cdes de fazer”.

Historia

O empresario, nascido em 1950
no distrito de Kita, em Téquio, in-
gressou na Universidade de Agro-
nomia de Téquio, onde passou a
ter interesse pela imigracao. Ain-
da como universitario, Sato fez es-
tagio em agricultura no Brasil du-
rante cerca de um ano para ajudar
na plantacao de pimenta, vivendo
junto com familias de imigrantes
japoneses na redondeza de Belém
e em Manaus. Essa experiéncia
fortaleceu ainda mais o seu dese-
jo de imigrar. Ap6s a formatura,
ele conseguiu vaga na filial em To6-
quio de uma das principais agén-
cias de viagens nikkei, com sede
no Brasil. Essa filial mais tarde
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se tornou uma empresa indepen-
dente, dando origem a Alfainter,
presidida por Sato desde entio.
Segundo ele, o nome da empresa
mescla “alfa”, tirada da expressao
japonesa “purasu arufa” (valor
agregado), e “inter”, da palavra
“intercambio”.

No final da década de 1970,
quando Sato ainda era novato na
agéncia, houve boom de viagem
ao pais de origem entre filhos dos
imigrantes japoneses que foram
ao Brasil pela Cooperativa Agri-
cola de Cotia. Naquela época, a
agéncia ampliou suas atividades
organizando excursdes tanto para
o Japao quanto para o Brasil. A Al-
fainter € lider absoluto na area de
pacotes turisticos para cooperati-
vas agricolas, aproveitando a rede
de contatos que Sato mantém com
os formados pela Universidade de
Agronomia de Téquio que imigra-
ram no Brasil.

Passagens

Vendas de passagens aéreas representam 60% do volume total de vendas
da Alfainter. Operacoes relacionadas ao turismo como reservas de hotel e
passeios para excursoes, viagens individuais e solicitacdo de vistos repre-
sentam outros 40%. No ano retrasado, a empresa se tornou agéncia creden-
ciada pela IATA (Associacao Internacional de Transporte Aéreo). “Agora
podemos emitir passagens junto com companhias aéreas, sem intermédio
de outras empresas. Nao precisamos mais pagar comissao e ganhamos
mais facilidade de conseguir assentos na alta temporada. O credenciamen-
to nos possibilitou vender passagens aéreas junto com nossos Servicos
originais”, explica Sato, que visa explorar novos horizontes no mercado.

Cerca de 60% das passagens comercializadas pela Alfainter sdo vendidas
para brasileiros residentes no Japao. De olho na rota da maioria deles, que
viajam pela Europa ou Oriente Médio, a empresa criou pacotes de passeio
de trés dias no Oriente Médio. O préximo desafio é conquistar maior nu-
mero de turistas japoneses. Sato esta de olho nos rumores que circulam ha
tempos sobre o possivel acordo de isencao de visto entre Brasil e Japao.

“Gracas ao Brasil, sobrevivi até hoje. Gostaria de incrementar ainda
mais o canal de intercambio entre os dois paises, aproveitando a Copa e as
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Olimpiadas como ponto de partida”, conclui.

Presidente da Alfainter, Sadashige Sato
TIWT7A U TIVDIEBRERER

Alfainter, agéncia especializada nas viagens a América do Sul
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Amazonas oferece

beneficios para impostos

federais e estaduais
EIR M TR IERTEE

Seminario para atrair investimentos para
Amazonas é realizado na Embaixada do

Brasil no Japao

PIVFAINREEIF—ET

Por Nanami Masaharu

om o objetivo de

atrair investimen-

tos para o Estado do

Amazonas, localizado

na regiao Norte do
Brasil, o secretario executivo ad-
junto da Secretaria de Estado de
Planejamento e Desenvolvimento
Econdémico, Appio Tolentino veio
ao Japdo para realizar seminario
intitulado “Oportunidades de in-
vestimentos no Amazonas”, na
Embaixada do Brasil em Toéquio.
Embora muitos desconhecam, o
Japao tem uma relacdo de longa
data baseada em lacos fortes com
o Amazonas, onde mais de 240
jovens japoneses formados pela
Escola Superior de Colonizacio,
chamados como kotakusei, imi-
graram antes da Segunda Guerra
Mundial para desbravar as sel-
vas amazonicas. “Empresas que
comecarem atividades no nosso
Estado ganharao forca para com-
petir com qualquer concorrente.
Essa é a maior vantagem”, frisou

ZYILKEETITONE LU

Tolentino para a plateia formada
por cerca de 50 pessoas, entre
elas, executivos das principais
tradings japonesas.

Incentivos

Sao varios os beneficios fiscais
nos niveis federais e estaduais.
No nivel federal, por exemplo, as
empresas ganham 88% de descon-
to no imposto de importacdo de
matérias-primas para industriali-
zacdo e ficam isentas de IPI. Além
disso, ainda ha outros incentivos
como reducdo do imposto de ren-
da e das contribuicdes para PIS
(Programa de Integracdo Social)
e COFINS (Contribuicdo para o
Financiamento da Seguridade So-
cial). No nivel estadual, as empre-
sas sao beneficiadas com reducao
de 55% a 100% do ICMS (Imposto
sobre Circulacdo de Mercadorias
e Prestacdo de Servicos). Além
disso, existem outros beneficios
como linhas de crédito com sub-
sidios para microempresas. O que
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Suframa - Superintendéncia da Zona Franca de Manaus
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o governo do estado espera das
empresas estrangeiras sao trans-
feréncia de tecnologia, geracio de
empregos, inscricdo de trabalha-
dores na Previdéncia Social, me-
lhoria continua de produtividade
e competitividade, e o reinvesti-
mento de lucros. “Tenho certeza
de que o Amazonas, que tem uma
relacdo muito antiga com o Japao,
se tornara a segunda patria para
as empresas japonesas que se ins-
talarem no nosso Estado”, ressal-
tou Tolentino.

Gracas a essas politicas econo-
micas, o Amazonas se tornou o
sétimo estado mais populoso do
Brasil com 3,6 milhdes de habi-
tantes, o sexto estado com maior
participacdo no PIB e o terceiro
maior polo industrial do Pais. Um
dos problemas enfrentados pelo
governo do estado estd na atracdo
de fabricantes de ar condicionado
para o Distrito Industrial. Para
12 empresas do ramo ja radica-
das, ha apenas um fabricante de
motores e compressores para ar
condicionado que nao esta conse-
guindo atender a toda demanda.
Tolentino convidou empresas que
atuam nessa area a se instalarem
no estado. Além disso, ele disse

que o governo vai “investir na
promocéo de industria que utilize
matérias-primas produzidas na re-
gido amazodnica, como acai, apro-
veitando a caracteristica do nosso
estado rico em biodiversidade”.
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Amazonas

0 Amazonas é o maior estado brasileiro em extensao territorial, que ocupa uma area quatro
vezes maior que o Japao, mas fica distante dos principais mercados consumidores do Pais, o que
dificultava desenvolver a competitividade do Estado durante muito tempo. Em 1957, o governo
decidiu criar o Distrito Industrial de Manaus com Zona Franca, oferecendo varios beneficios
fiscais. O projeto foi iniciado em 1967. Hoje, o distrito abriga mais de 600 empresas do mundo
inteiro, entre elas, fabricantes de eletroeletronicos, produtos quimicos e computadores, com um
faturamento total de US$ 38,5 bilhdes, sendo considerado “o maior pdlo de produgéo de eletro-
eletrdnicos da América do Sul”, segundo o secretario Appio Tolentino.

Ha 34 empresas japonesas que mantém fabricas no Distrito Industrial, sendo responsaveis por
16% dos investimentos estrangeiros na regido. A maior delas é a fabricante de motos Honda, que
assume liderancga absoluta no setor de motocicletas, no qual representa 17% do total de vendas.
“Todas as motos da Honda que circulam pelas ruas no Brasil sdo fabricadas em Manaus”, contou
orgulhosamente.
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Incentivos fiscais para
investimentos na Bahia
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Governo da Bahia

esta oferecendo in-

centivos fiscais para

a instalacao de novos

empreendimentos
industriais ou agroindustriais. Os
beneficios também se estendem
para a expansao, reativacdo ou
modernizacdo de empreendimen-
tos industriais ou agroindustriais
ja instalados.

Entre os beneficios estdao a de-
soneracdo do ICMS (Imposto so-
bre Circulacdo de Mercadorias e
Servicos) para a importacdo de
bens do exterior, por exemplo. Os
detalhes foram apresentados na
ocasido da visita do governador

da Bahia, Jaques Wagner, ao Ja-
pao, em janeiro.

Representantes do governo da
Bahia foram visitar o estaleiro da
Kawasaki, em Kagawa, onde pro-
fissionais do Estaleiro Enseada do
Paraguacu recebem treinamento.

Na oportunidade, os vice-presi-
dentes da CCBJ (Camara de Co-
mércio Brasileira no Japao), Ro-
berto Goto e Hebert Gomide, se
encontraram com o governador
na presenca do Embaixador do
Brasil no Japao, André Corréa do
Lago. Os representantes da CCBJ
reforcaram o Memorando de En-
tendimentos entre a entidade e o
governo da Bahia.

Encontro da comitiva da Bahia, CCBJ e

Embaixada do Brasil no Japao, na sede da

Embaixada
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INCENTIVOS

1. DESENVOLVE - Programa de Desenvolvimento
Industrial e de Integracdo Econdmica

Lei no. 7.980/2001 e Decreta no. 8.205/2002

Finalidade: incentivar a instalacdo de novos empreendimentos
industriais ou agroindustriais e a expansdo, reativagéo ou

modernizacéo de empreendimentos industriais ou agroindustriais ja

instalados.

Segmentos beneficiados: todos os segmentos que nao forem
enquadrados em outros programas que possuem legislacéo
especifica.

INCENTIVOS:

e Desoneracéo do imposto estadual (ICMS) na aquisicéo

de bens destinados ao ativo fixo nas seguintes hipoteses,
conforme regra do Decreto:

e Nas operagdes de importagdo de bens do exterior;

e Nas operacdes internas relativas as aquisi¢des de bens
produzidos neste Estado;

e Nas aquisicoes de bens em outro estado, relativamente ao
diferencial de aliquotas.

e Diferimento na aquisi¢do interna de insumos, conforme

regra do Decreto:

e Dilacdo de prazo de 72 meses para o pagamento de 90%,
80% ou 70% do saldo devedor mensal do imposto estadual
(ICMS), relativo as operacdes proprias, gerado em razao

dos investimentos constantes do projeto a ser aprovado

pelo Conselho Deliberativo. O percentual dilatado do imposto
depende do enquadramento do projeto na Matriz de Aderéncia do
programa;

e Conforme o percentual dilatado, devera ser feito 0 pagamento

de 10%, 20% ou 30% do valor do ICMS apurado no prazo normal.

A liquidac@o antecipada da parcela do imposto cujo prazo tenha
sido dilatado ensejara desconto de 90% ou 80%, resultando num
beneficio final conforme tabela abaixo;

e Sobre a parcela dilatada quando paga no prazo de fruicdo
incidirdo encargos financeiros correspondentes a um percentual
no minimo de 50% da taxa anual de juros de longo prazo (TJLP)
capitalizada anualmente;

e A dilagéo do imposto dos empreendimentos ja instalados

incidira o valor que exceder ao piso correspondente a media mensal
dos saldos devedores de ICMS apurados em até 24 meses anteriores

ao do pedido de incentivo, atualizada pela variagdo acumulada do
IGP-M;

e 0 empreendimento que investir na substitui¢do de, no

minimo, 75% da planta de producéo, com utilizagdo de
maquinarios e equipamentos novos, sera equiparado a novo
empreendimento, ndo se aplicando o piso.

INCENTIVES

1. DESENVOLVE - Industrial Development and
Economic Integration Program

Law no. 7.980/2001 e Decree no. 8.205/2002

Purpose: to stimulate the installation of new industrial or
agribusiness enterprises and the expansion, reactivation

or modernization of industrial or agribusiness enterprises
already installed.

Benefitted segments: all the segments that are not framed in
other programs that have specific legislation.

INCENTIVES:

e Exoneration of the state tax (ICMS) on the acquisition

of goods destined for the fixed asset in the following
hypotheses, and tax deferring on the inward acquisition of
inputs, according to decree rules:

e |n the import operations of goods from abroad;

e |n the inward operations of acquisitions of goods produced

in this State;

e |n the acquisitions of goods of another state, related to the
differential of aliquots.

e Tax deferring on the inward acquisition of inputs, according
to decree rules:

e 72 month post-po-nement period for the payment of 90%,
80% or 70% of the monthly debit balance of the state tax
(ICMS), related to the enterprise's operations, generated due to
the investments contained in the project to be approved by the
Deliberation Council. The post-po-ned percentage depends on the
framing of the project in the Adherence Matrix of the program;
e Depending on the post-po-ned percentage, 10%, 20% or
30% of the ICMS balance due value must be paid in the usual
period; The payment anticipation of the tax portion whose period
has been post-po-ned will guarantee a discount of 90% or 80%,
resulting in a final benefit as shown on the table below;

e Qver the post-po-ned portion when paid in the fruition

period will incur financial costs corresponding to a percentile
of at least 50% of the annual long period interests rate (TJLP)
capitalized annually;

e For the enterprises already installed the tax post-po-nement
will incur over the value that to exceed the reference value
corresponding to the average of the monthly debit balance of
ICMS originated in until 24 months previous to the incentive
request, updated by the accumulated variation of the IGP-M
index;

e The enterprise that to invest in the substitution of at least
75% of the production plant, with use of new machinery

and equipment, will be considered as new enterprise, not
applying the reference value.

www.sicm.ba.gov.br
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Interculturalizacao e
parceria comercial
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Hice organiza seminaros para a dinamizacao da economia regional
EREERRBEMEREE(CEREBRICOWTOEIF— =/

Por Osni Arashiro

mpresarios brasileiros

conferiram uma série

de quatro palestras

sob o tema “Dinamiza-

cao da Economia Re-
gional com Interculturalizacdo”.
O evento foi realizado no Centro
Intercultural de Hamamatsu, em
Hamamatsu (Shizuoka) no dia 9
de marco, com a presenca de cer-
ca de 70 pessoas.

Apos palavras de abertura de
Kazuhiko Murata, diretor excutivo
da HICE (Fundacgio para a Comu-
nicacio e Intercambio Internacio-
nal de Hamamatsu) e do vice-con-
sul do Brasil em Hamamatsu, José
Correia da Silva Acioli, a palestra
teve inicio com Frank Issamu
Murai, vice-presidente da Camara
de Comércio Brasileira no Japao
(CCBJ) e presidente da WEG Elec-
tric Motors Japan Co., Ltd.

O palestrante falou sobre sua
empresa, com vendas para mais
de 135 paises e 14 mil contéiners/
ano, resultado da filosofia de glo-
balizacdo. A WEG iniciou a in-
ternacionalizacdo na década de

1970, com paises da América Lati-
na, devido a proximidade e facili-
dade do idioma, porém, a partir da
década de 2000, com a ida de fun-
ciondrios brasileiros ao exterior,
foi necessario um reaprendizado
da cultura e idioma dos paises nos
quais iriam trabalhar.

Para o palestrante Murai, a re-
ceita da globalizacdo é “adaptar-
-se culturalmente ao mercado, a
exemplo do Japao, desde simples
modo de entregar o cartiao de visi-
ta até condicdes comerciais”. Se-
gundo ele, “também é necessario
desligar o seu PAC (piloto auto-
matico cultural) e manter-se atu-
alizado globalmente em continuo
aprendizado com produtos, mer-
cado, empresas, politicas, econo-
mias, etc. E preciso ser multicul-
tural e multilingual. Hoje, saber
dois idiomas é pouco”, afirmou.

Pessimista e otimista

Arthur Muranaga, vice-presi-
dente da CCBJ e presidente da
IPC World, falou sobre as diferen-
cas culturais, partindo da imagem
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Da esq. a dir.: Frank Murai (WEG), Arthur Muranaga (IPC World), vice-consul José Acioli, Walter Saito

(KK TS) e Edson Tamada (IB Fox Foods)
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de que os japoneses sdo “pessi-
mistas”, porém, nem sempre isso
seja ruim, enquanto os brasileiros
sao “otimistas” e nem sempre isso
é bom. O palestrante também ci-
tou uma pesquisa de 2013, enco-
mendada pela BBC da Inglaterra,
a partir de um universo de 26.299
pessoas em 25 paises. O objetivo
foi verificar o que o cidadao co-
mum acha da influéncia, positiva
ou negativa, de outros paises. Re-
sultado: 51% acharam que o Japao
exerce uma influéncia positiva e
27% negativa para o resto do mun-
do, enquanto o Brasil ficou com
46% positivo e 21% negativo.

Entre os brasileiros, 71% acham
que o Japao exerce uma influéncia
positiva para o resto do mundo.
Mas apenas 40% dos japoneses
acham o mesmo do Brasil. “Entao
ainda falta um esforco maior do
brasileiro para mostrar aos japo-
neses o que o Brasil representa”,
afirmou Muranaga, “e para essa
convivéncia multicultural, antes
de tudo precisamos entender am-
bas as culturas”.

Empreendedores

Outros dois empresarios bra-
sileiros completaram a série de
palestras. Walter Saito, diretor-
-conselheiro da CCBJ e proprie-
tario da KK T.S., chegou ao Japao
em fevereiro de 1990 e comecou
a vida como dekassegui, econo-
mizando o salario para abrir sua
primeira empresa no Japao, a TS
Yugen Kaisha, e foi um dos pionei-
ros no ramo de empreiteira com
creche para acolher as criancas
dos trabalhadores brasileiros. De-
pois prosseguiu com sucesso nos
ramos imobilidrio, agricultura, es-
portes, importacdo e exportacio.

Edson Tamada, presidente da
IBFox Foods Incorporated, tam-
bém participou com depoimento.

O semindrio “Dinamizacdo da
Economia Regional com Inter-
culturalizacdo” foi realizado com
apoio da Camara de Comércio
Brasileira no Japao, Camara de
Comércio e Indudstria de Hama-
matsu e Consulado-Geral do Bra-
sil em Hamamatsu.
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Dicas de mercado de
rahalho para jovens

MEHISICDOWCEERITICES

Seminario da NPO Sabja reine empresarios de
grandes empresas que mostram as qualidades

necessarias para o trabalho

NPOTEY v MR ANZBRICBESAEICKRDHENS
BEEZRANIT IS —FE

Por Neide Hayama

II Seminario para Estudantes Brasileiros no Japao, organizado

pela NPO Sabja (Servico de Assisténcia para Brasileiros no Ja-

pao), mostrou as qualidades necessarias dos profissionais para

trabalhar em grandes empresas do Brasil e do Japao. Com mais

de 50 jovens na plateia, o evento foi mostrar aos universitarios
as tendéncias do mercado de trabalho. As palestras foram em janeiro, em
Yokohama.

O evento teve o apoio da Embaixada do Brasil em Téquio, Consulado
Geral do Brasil em Téquio, Camara de Comércio Brasileira no Japao, Jica
e Associacao Kaigai Nikkeijin Kyokai.

A presidente da NPO Sabja, Ana Elisa Yamaguchi, disse que “o objetivo
do semindrio é motivas as pessoas e ter contatos com empresarios”.

O Embaixador do Brasil no Japdo, André Corréa do Lago; e o ministro
Marco Farani, Consul, do Consulado Geral do Brasil em Téquio, participa-
ram do evento até o final.

O palestrante Celso Guiotoko, Corporate Vice-Presidente da Nissan Mo-
tor Company, explicou o que é Nissan Way, com fundamentos da empresa
(veja quadro). A empresa vai investir cerca de US$ 1,5 bilhdo na constru-
cao de fabrica em Resende, no Rio de Janeiro, para novos produtos, com
capacidade para 200 mil unidades por ano e criacdo de 2 mil empregos di-
retos. O modelo de controle de producio dessa unidade, conforme adian-
tou ele, sera padrio para a Nissan no futuro.
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Da esq. a dir. Celso Guiotoko (Nissan), Marcos Turini (Vale), Embaixador André Corréa do Lago, Ana Elisa Yamaguchi (NPO Sabja),
Consul Marco Farani, Takao Omae (Mitsui) e Joao Paulo Poppi (Banco do Brasil)
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O segundo palestrante foi Takao = No quadro acompanhe as qualida-
Omae, conselheiro da Mitsui & des consideradas indispensaveis
Co., Ltd. Ele informou que dos para ser contratado pela empresa.
cerca de 6 mil funcionarios naem- O valor de estoque do investimen-
presa no Japao, 81 sdo estrangei- to da Mitsui para o Brasil é de
ros. Nesse ano, 133 funciondrios US$7,52 bilhoes, que corresponde DT ZYVIIAEIFHREREFT75/R2000
foram admitidos, sendo 10 estran-  ao primeiro lugar entre paises em BRIV FHEEFTIIAMRADERE ST
geiros, entre eles dois brasileiros. desenvolvimento. ERoTWS,
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O Presidente da Vale Asia K.K.
no Japao, Marcos Turini, explicou
que a empresa promove uma série
de iniciativas no ensino médio re-
gular e técnico com o objetivo de
qualificar as comunidades onde a
empresa atua para o mercado de
trabalho.

Nos Estados do Para e Ma-
ranhdo, por exemplo, ja foram
investidos R$ 43 milhdes desde
2011, em iniciativas em varias
frentes: a criacdo de Escolas Mo-
delo, com distribuicdo de bolsas
de estudo para a comunidade e in-
centivo a formacio técnica; o Pro-
grama Gestdo Educacional, que
oferece pés-graduacido em gestdo
para administradores de escolas
publicas; a reforma e ampliacio
de instituicoes educacionais; e a
criacdo de novas turmas de cur-
sos técnicos.

“Todo dia é dia de cuidar da

B0 BRASIL

vida”. Pelo terceiro ano consecu-
tivo, a Vale promoveu, em 2013,
o Dia de Reflexido sobre Saude e
Seguranca. Durante uma semana,
os empregados e prestadores de
servico se reuniram com seus li-
deres para dialogar sobre a saide
e seguranca. A data é uma forma
de intensificar os esforcos coleti-
vos para atingir o dano zero e, aci-
ma de tudo, internalizar um dos
valores da Vale: o Respeito a Vida.

A mobilizacdo global ja atingiu
mais de 250 mil participantes. Em
2012, quase 160 mil pessoas parti-
ciparam em 27 paises onde a Vale
esta presente. Em 2013, o tema
dos didlogos foi o cuidado genui-
no, um conceito que significa ba-
sicamente cuidar uns dos outros.
“Queremos mostrar a importancia
de cuidar de si mesmo, de cuidar
do outro e também de se deixar
ser cuidado por alguém”.
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Mudancas reais e que salvam
vidas ocorrem apos os didlo-
gos, ndo apenas no trabalho,
mas na vida pessoal dos nossos
empregados.

A Vale é lider mundial na pro-

ducio de minério de ferro e pelo-
tas e segundo maior produtor de
niquel. O lucro liquido basico da
empresa em 2012 foi de US$ 11,2
bilhdes. Leia as dicas de Turini
para o mercado de trabalho.

O Regional General Mana-
ger, Joao Paulo Poppi, do Banco
do Brasil (BB), destacou uma
frase interessante para quem
pretende comecar a trabalhar:
“Procure fazer o que gosta ou

aprenda a gostar do que faz”. O BB
ja esta ha 41 anos no Japao e pos-
sui sete unidades de atendimento,
além de 55 mil ATMs convenia-
dos para transacoes com cartdes
magnéticos.
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Escolas brasileiras
precisam cumprir
novas regras do
governo
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Ministério da Educacao esta criando sistema eletronico para
agilizar a fiscalizacao nos estabelecimentos de ensino
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Por Neide Hayama

Ministro da Educa-
cao, Henrique Palm,
homologou parecer
do Conselho Nacional
de Educacao, o qual,
pela sua Camara de Educacéo Ba-
sica, aprovou a Resolucdo CNE/
CEB n° 1/2013, de 3 de dezembro
de 2013. Essa nova Resolucio de-
fine normas para a declaracdo de
validade de documentos escolares
emitidos por escolas que atendem
a cidadaos brasileiros residentes

no exterior.

Esse assunto foi debatido pre-
viamente no ambito do Ministério
da Educacdo e do Conselho Nacio-
nal de Educacao. Posteriormente,
foi levado a debate no I Férum
Educac¢ao Brasil-Japao, realizado
em Nagoia, em fevereiro de 2013.
Algumas das sugestoes que foram
levantadas nesse debate, que con-
tou com a efetiva participacio de
mais de 230 pessoas. Participa-
ram do evento tanto pais, alunos
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e professores, quanto diretores e
mantenedores de escolas. Na oca-
sido, o professor Francisco Apa-
recido Cordao, representante do
Conselho Nacional de Educacao,
veio especialmente do Brasil para
o Férum. Ele concedeu entrevista
por telefone a Revista Brasil so-
bre essa mudanca no quadro nor-
mativo da legislacdo educacional
brasileira para a melhoria da edu-
cacao das criancas e dos jovens
no exterior, tendo como modelo,
em muitos aspectos, a vivéncia da
comunidade brasileira no Japao.
Acompanhe a seguir.

Revista Brasil - Quais as su-
gestoes recebidas pelo Foérum
de Educacido Brasil-Japdo e que
foram incluidas no projeto? Qual
foi a importancia do Féorum para
o projeto?

Professor Francisco Apa-
recido Cordao - O Ministério
da Educacao autorizou a minha

Foto: Divulgagao

participacdo no Férum, especial-
mente para levar a proposta de
mudanca normativa em debate no
Conselho Nacional de Educacao e
colher sugestdes da comunidade
brasileira no Japao, reunida no
Férum Educacional de Nagoia. A
experiéncia educacional no Japao
serviu de modelo de gestao para
ser adotada em outros paises com
os quais o Brasil mantém relacido
diplomatica. Precisavamos cor-
rigir algumas falhas, pois esta-
vamos recebendo dentuncias de
que algumas escolas nao estavam
cumprindo a legislacdo e normas
educacionais vigentes, por exem-
plo, de contratacdo de docente
habilitado, ou estavam
atuando em condicdo

inferior ao que foi

informado ao Minis-

tério da Educacao.

Também ndo ha-

via a explicitacao

de regras claras

Professor Francisco Aparecido Corddo, Conselheiro da Camara de Educagao
Basica do Conselho Nacional de Educacgéo, do Ministério da Educagéo, levou
sugestoes do Japao para a definicao das novas regras
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de como proceder diante desses
problemas. Por exemplo, quando
uma escola fechava, sé6 ficavamos
sabendo seis meses depois e os
alunos enfrentavam sérias dificul-
dades em conseguir a documen-
tacdo escolar devida. No Brasil, o
Ministério e as Secretarias Esta-
duais e Municipais de Educacao
efetuam supervisio direta, mas
no Japao ela era feita uma vez por
ano, embora as visitas nio conse-
guissem atingir todas as escolas.

Assim, o que foi debatido nesse
Férum auxiliou a definir regras
mais claras sobre como proceder,
em termos de condicdo essencial
para uma escola se adequar a nor-
ma brasileira e emitir documento
valido no Brasil. Sao ao todo oito
regras (veja quadro).

RB - O que muda para a educa-
cao dos brasileiros no Japao com
essa Resolucdo de 3 de dezembro
de 2013?

Professor Cordao - O objetivo
é melhorar a qualidade de atendi-
mento educacional oferecido aos
brasileiros que moram no exterior.
O Japéo esta servindo de modelo
porque o total de escolas brasilei-
ras no arquipélago é muito maior
do que em outros paises. Uma das
importantes mudancas foi a de in-
cluir aulas da lingua e cultura do
pais estrangeiro nas escolas que
atendem a cidaddos brasileiros.
Essa medida é para nio transfor-
mar a comunidade brasileira em
gueto e criar condicOes efetivas
para que o cidadao brasileiro se
integre na comunidade local.
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RB - Sdo quantas escolas bra-
sileiras no Japao habilitadas pelo
Ministério da Educacio?

Professor Cordao - Sio 44
escolas brasileiras homologadas
no Japao que congregam cerca de
3.5600 estudantes e 400 profissio-
nais, de um total de 70 estabeleci-
mentos de ensino que atendem a
cidadaos brasileiros no Japao.

RB - De que forma sera feita a
fiscalizacdo para verificar se as
novas normas estio sendo cum-
pridas?

Professor Cordao - A tramita-
cao em papel é demasiado lenta.
O Ministério da Educacido criou
um sistema eletronico especifico
para agilizar esse processo, tanto
da homologacdo como do cadas-
tro. Assim, estd sendo construido
um sistema eletrénico integrado
para monitorar, executar e con-
trolar as escolas brasileiras no ex-
terior. Ainda encontra-se em fase
de testes e deve entrar em funcio-
namento ainda neste ano.

RB - O item Educacdo Profis-
sional Técnica de Nivel Médio é
novo no Japao. Poderia informar
quantas escolas brasileiras no
Japao possuem esse curso e que
tipo de curso seria esse?

Professor Cordao - Recebe-
mos pedidos das escolas brasi-
leiras no Japao para criar cursos
técnicos de nivel médio para os
adultos que trabalham durante
o dia desenvolver competéncias
profissionais que melhorassem a
qualidade da empregabilidade dos
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mesmos. As solicitacbes aumen-
taram no periodo da crise e que
culminou com muitos brasileiros
retornando do Japao ao Brasil e
precisavam de novas qualifica-
coes. Assim, foram autorizados os
cursos de Técnico em Informatica
no Colégio Brasil Japao Prof. Shi-
noda; cursos industriais e de ser-
vicos em convénio com Senac e
Senai na Escola Alegria do Saber
e cursos de Técnico em massote-
rapia no Instituto Educacional de
Medicina Chinesa - IMEC. Esses
s20 os cursos profissionalizantes
que possuem autorizacdo do Mi-
nistério da Educacio e que valem
tanto no Brasil como no Japao.

RB - Como os pais podem pro-
ceder em caso de irregularidade
nas escolas brasileiras?

Professor Cordao - Qualquer
dentncia pode se feita diretamen-
te nos consulados brasileiros ou
na Embaixada do Brasil. Nesse
caso, o proprietario da escola tém
prazo de 15 dias para esclareci-
mento a contar da data danotifica-
cdo. Se comprovada a denuncia, é
concedido prazo de 60 dias para
corrigir o problema. Se houver
transferéncia do aluno para outra
escola, por exemplo, o estabeleci-
mento de ensino tem prazo de 30
dias para fornecer os documentos
necessarios. A escola pode até ser
fechada se comprovada a irregu-
laridade, como por exemplo, a
substituicdo de docente qualifica-
do por outro sem qualificacdo ou
mudanca para prédio sem condi-
¢ao adequada de funcionamento.
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Pedagogia

O curso de Pedagogia, que o governo federal, em
parceria com a Universidade Federal do Mato Grosso
e a Universidade Tokai concluiu no Japao, foi escolhi-
do, conforme o professor Francisco Cordao, por ser o
mais util para as escolas brasileiras no Japao. Assim os
formandos podem trabalhar nos estabelecimentos de
ensino que precisam ter em seus quadros profissionais
docentes habilitados para a educacio.

Resolucao 1, de 3 de dezembro de 2013

I- a comprovacao da legislacdo de funcionamento da
entidade mantenedora perante a autoridade do respec-
tivo pais;

II - proposta pedagégica definida pelo Conselho Na-
cional de Educacao para cada etapa ou modalidade de
ensino, enriquecida pelo conhecimento da cultura e do
ensino da lingua do pais sede dos estabelecimentos;

IIT - a formulacdo do regimento escolar e da propos-
ta pedagogica, pelo estabelecimento de ensino préprio
para cada curso;

IV - a selecéo e a qualificacao dos docentes e do pes-
soal técnico-administrativo;

V - a atualizacdo do cadastro do estabelecimento e
dos seus dirigentes, sempre que houver alteracoes, jun-
to a Embaixada do Brasil no respectivo pais, no prazo
maximo de 30 (trinta) dias, contados da respectiva al-
teracao;

VI - a especificacdo dada pelo estabelecimento, me-
diante apresentacdo de plantas, croquis, memoriais e
fotos, com indicacdo de dimensdes das instalacoes dis-
poniveis;

VII - a participacdo no Censo Escolar aplicado anu-
almente pelo Ministério da Educacao, apds a publica-
cao da presente Resolucdo. O Censo verifica a situacao
dos professores, condicao do aluno (matricula, evasao,
repeténcia, aprovacao), condicao dos equipamentos,
proposta pedagogica, etc. Caso contrario a escola sera
considerada inexistente;

VIII - a inclusdo nos seus planos de curso da oferta
de aulas de lingua e cultura do respectivo pais onde se
encontram, de acordo com seus projetos politico-peda-
gbgicos, para a continuidade de funcionamento.
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Necessidade de
apoio educativo

R ERECBACHEXEODE

os ultimo sete anos, o
grupo Mitsui vem ofe-
recendo apoio ao proje-
to Piyopiyo (Nestling)
Class, de Hamamatsu
(Shizuoka), que ajuda as crian-
cas de origem estrangeira na fase
pré-escolar a se prepararem para
0 ingresso na escola primaria no
Japao. Essas criancas, que enfren-
tam barreira de idioma, costumam
ter dificuldade de adaptacdo na
vida escolar e se sentem frustra-
das, podendo desistir de frequen-
tar a escola e deixar os estudos. O
projeto Piyopiyo Class conta com
a participacdo de universitarios
de Hamamatsu para oferecer a
oportunidade de conhecer a vida
escolar para criancas.

Com a ajuda da instituicdo na
qual essas criancas vao ingressar,
o grupo simula a vida escolar por
cinco dias, durante as férias de
primavera. Além das aulas de ja-

ponés (ensino de hiragana), musi-
ca e educacao fisica, as criancas
tém oportunidade de conhecer a
hora da merenda e da faxina.

Os universitarios levam os me-
nores a conhecerem o trajeto que
devem fazer de casa até a escola
e também as principais instala-
coes da escola, incluindo a sala de
professores, enfermaria e banhei-
ros. Através dessa experiéncia,
as criancas passam a sentir mais
encorajadas para ingressar na es-

cola, mesmo com dificuldade do
idioma japonés. Os proéprios pro-
fessores reconhecem os efeitos
dessa experiéncia. A realidade é
que existe diferenca de preparo
das criancas na hora do ingresso.
Por isso, hoje muitos reconhecem
a importancia da educacdo pré-
-escolar para tentar diminuir essa
diferenca. Ja existem provincias
que oferecem orientacao especial
para preparar as criancas para o
ingresso na escola.

Por outro lado, é importante to-
mar medidas para garantir a opor-
tunidade de estudos para jovens
com mais de 15 anos, que nao
completaram o ensino obrigatério
ou completaram mas sem adquirir
conhecimentos suficientes para
ingressar no ensino médio. Ofe-
recer uma segunda chance para
esses jovens fard uma grande di-
ferenca no futuro deles.

Os esforcos de apoio educativo
até agora estavam mais focados
nos alunos do ensino obrigatério.
Porém, é preciso reconhecer a im-
portancia da assisténcia direciona-
da as criancas na fase pré-escolar e
também aos jovens que passaram
da idade escolar obrigatoria.

Yasue Nishii
General Manager
Global Citizenship Department

Environmental ¢ Social Contribution Division
Mitsui&Co.,Ltd.

Foto: Divulgagao
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NAGOYA
EM FESTA

ARV MCHLSAT

Festa do Brasil Nagoya atrai milhares de pessoas de

diferentes provincias do Japao

BEHET VT LRI ICEERNSE <D ADFKE

Por Neide Hayama

Festa do Brasil Nagoya coloriu o parque Hisaya Odori Koen
de verde e amarelo. A Banda Cidade Negra, que veio espe-
cialmente para esse evento, agitou o publico de brasileiros,
japoneses e estrangeiros em geral.

O evento, que aconteceu nos dias 7 e 8 de junho, em
Nagoya, também contou com a presenca de Ruy Ramos com o seu
pagode, o cantor Ivo Pessoa e outros grupos de cantores brasileiros e
japoneses que se apresentaram para milhares de pessoas.

O governador de Aichi, Hideaki Omura, apareceu de surpresa durante
os shows. A organizacao foi da TV Aichi, em conjunto com a Camara de
Comércio Brasileira no Japao, IPC World e NPO Associacao Brasileira
e Toyohashi.

O vice-presidente TV Aichi, Yasuhiko Ando, concedeu entrevista ex-
clusiva a Revista Brasil. Ele disse que a emissora teve a iniciativa de
organizar a festa porque o Brasil vai estar em evidéncia nos proximos
anos em fun¢io da Copa do Mundo e das Olimpiadas em 2016. Quere-
mos que esse evento fortaleca mais o intercambio entre o Brasil e o
Japao”, enfatizou ele, adiantando que a TV Aichi tem intencao de pro-
mover a mesma festa pelo menos nos préximos trés anos.

O presidente da Camara de Comércio Brasileira no Japao, Marcos
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Turini, salientou que a Festa do
Brasil Nagoya pode ser considera-
da uma comemoracao antecipada
da Copa do Mundo. “Esse grande
evento esportivo vai ser uma vi-
trine para o Brasil na geracido de
mais negocios no futuro”, disse.

Os patrocinadores do evento
foram: Banco do Brasil, Etihad Ai-
rways, Mitsui & Co., Ltd., Duskin-
-Rent-All, Caixa, Globo, Raixin Ja-
pan, A/X Armani Exchange, Taisei
e Tsubame Taxi Group.

O apoio foi da Embaixada do
Brasil no Japdo, Consulado-Geral
do Brasil de Nagoya e Hamamat-
su, Provincia de Aichi, Mie e Gifu,
Cidade de Nagoya, Jornais Nihon
Keizei e Chunichi, Associacdo In-
ternacional de Aichi e Centro In-

Fotos: Alex Santos e Neide Hayama

. Alegria no pagode de Ruy Ramos Vice-presidente da TV Aichi, Yasuhiko Ando:
ternacional de Nagoya SERBEENG/NT— )\ ROFPHERAT— “queremos realizar a festa nos préximos anos”
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BRASIL Banda Cidade Negra agita o publico no parque
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(( J Camara de Comércio Brasileira no Japao

A CCBJ

A Camara de Comércio Brasileira no Jap&o (CCBJ) foi fun-
dada em 2001, com o objetivo de aumentar o intercambio eco-
némico entre o Brasil e 0 Japao. E uma entidade sem fins lucra-
tivos, que atua com o apoio da Embaixada do Brasil em Téquio.
A CCBJ possui também registro no Ministry of Economy, Trade
and Industry (METI) do Japé&o.

ATIVIDADES

A CCBJ organiza palestras e seminarios com foco no de-
senvolvimento de negdécios para publicos brasileiro e japonés.
A entidade também recebe autoridades brasileiras no Japéo,
mantém contatos com 6rgéos japoneses, dividindo os trabalhos
em comités. E uma instituicdo com representatividade em di-
versos setores e regides, permitindo identificar oportunidades e
construir um melhor ambiente de negdcios.

A CCBJ possui representantes nas regides de Aichi, Kansai,
Kita Kanto e Minami Kanto. Anualmente a entidade organiza o
Festival Brasil, que, desde 2006, em Téquio, reune mais de 100
mil pessoas para divulgar os negocios e a cultura brasileira aos
estrangeiros. Desde 2010, também organiza o CCBJ Awards -
Person of the Year, premiando um empresario brasileiro e um
japonés que mais se destacaram no relacionamento bilateral
entre os paises.

BENEFICIOS

Ao se tornar associado da CCBJ, vocé e sua empresa po-
derdo ampliar sua rede de contatos. Através do suporte da
Céamara para facilitar o desenvolvimento de oportunidades de
negocios no Brasil, no Jap&o e entre os dois paises, a sua em-
presa tera acesso a outros associados, instituicdes e profissio-
nais que poder&o contribuir no incremento de seu “networking”
e no desenvolvimento de novos negdcios e parcerias.

ONLINE

A CCBJ vem atualizando noticias na homepage e no Fa-
cebook. Acompanhe pelos enderecos: www.ccbj.jp e https://
www.facebook.com/pages/Camara-de-Comércio-Brasileira-no-
-Japéo/186409578198607?ref=hl. Se vocé clicar em curtir na
péagina do Facebook, recebe as informacdes das atualizacbes
de notas.
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Brastel, uma empresa

de telecomunicacoes,

esta diversificado negé-

cios. A partir de abril,

a empresa passou a

atuar também no ramo de satude,
mais precisamente com a medi-
cina preventiva, com o objetivo
de prover informacdes sobre o
potencial de desenvolvimento de
doencas hereditarias (25 doencas
mais comuns como cancer, pro-
blemas relacionados a circulacio
sanguinea, a cabeca e ao habito
da vivéncia). Munidas destas in-
formacdes e seguindo orientacoes
médicas, as pessoas podem dimi-
nuir o risco de desenvolvimento
destas doencas e/ou retarda-las,
elevando a sua qualidade de vida.
A empresa oferece trés tipos
de testes: Teste de Predisposicao

Genética, Teste Farmacogenético
(ou Efeito Colateral de 120 com-
postos quimicos mais comuns
para a fabricacdo de 21 tipos de
remédios) e Teste Genético para
Perda de Peso (DNA de Dieta).

O primeiro exame (Predispo-
sicdo) é feito por um laboratério
norte-americano, através de pe-
quena amostra de sangue com
processo de coleta simples, simi-
lar ao teste de diabetes (tipos 1 e
2). O resultado sera enviado di-
reto ao interessado na forma ele-
tronica ou (impressa via correio)
depois de quatro a oito semanas.

Os dois ultimos exames sao fei-
tos por um laboratério alemao,
com processamento 24 horas. E
o resultado sera enviado direto
ao interessado também na forma
eletronica ou impressa (via cor-
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reio), depois de duas semanas. O
processo de coleta do material ge-
nético é bastante simples, sendo
feito via mucosa bucal (amostras
de saliva).

Um kit de coleta do material ge-
nético é enviado ao interessado e
a sua devoluc¢ao pode ser via cor-
reio ou pessoalmente na Brastel.

O Teste de Predispo-
sicdo Genética ¢ usado em
mais de 40 paises para verificar o
risco de 25 doencas mais comuns
na vida de uma pessoa (Aneuris-
ma, Mal de Alzheimer, Cancer,
Diabetes, Doencas Cardiacas, Es-
clerose Miiltipla, etc.). Desta for-
ma, sabendo da sua predisposicdo
para estas doencas, elas podem
ser prevenidas com tratamento
médico adequado e preciso. E re-
comendado que este exame seja
feito num ciclo de 3 anos.

O Teste Farmacogené-
tico analisa como o corpo do
individuo reage ao ingerir um
medicamento, informando se ha

efeitos colaterais e a dose reco-
mendada de cada tipo de compos-
to quimico.

Desta forma, o médico podera
prescrever o remédio mais ade-
quado ao seu paciente, com o ris-
co de reacao alérgica minimizado.
Nao ha necessidade de repetir a
realizacao deste teste.

Ja o Teste Genético
para Perda de Peso vai
analisar oito tipos de genes espe-
cificos e descobrir como o corpo
processa acucar, gordura, vitami-
na e nutrientes. Além disso, como
a pessoa reage a exercicios. No
relatério com mais de 60 paginas
detalhadas, ha analise de 600 ti-
pos de alimentos, recomendacio
de plano de dieta e exercicios
para controlar o peso. Em alguns
casos, ha recomendacio de cinco
refeicOes em pequenas quantida-
des por dia por exemplo para que
a fome seja saciada de forma sau-
davel. Também recomenda-se rea-
lizar o teste apenas uma vez.

Mais informac¢des na Brastel.
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A partir da visao

das pequenas

e médias empresas

do Brasil
7 ZIILDH
TELEWSHESE

u viajei para o Brasil

para realizar pesqui-

sa sobre pequenas

e médias empresas

entre janeiro e feve-
reiro deste ano. Por que pequenas
e médias empresas? Como pes-
quisador, trabalho com estudos e
pesquisas para promocao de rela-
coes comerciais nipo-brasileiras.
Naturalmente, sio empresas que
realizam atividades comerciais.
Se perguntar para representantes
de empresas japonesas os nomes
de companhias brasileiras que
conhecem, eles devem citar, por
exemplo, Petrobras, Vale ou Ban-
co do Brasil, que mantém sedes
no Japao e tém renome interna-
cional. Na realidade, porém, sido
empresas de pequeno e médio
portes que formam a maioria das
“empresas brasileiras”, assim
como nos outros paises. Por isso,

é um tema imprescindivel para en-
tender as empresas locais.

De acordo com estatisticas
do Cadastro Central de Empre-
sas (CEMPRE) - 2011, feito pelo
IBGE, pequenas e médias empre-
sas (com menos de 500 funciona-
rios) representam 99,6% da indus-
tria manufatureira, empregando
60,5% do total de trabalhadores.
Embora esses nimeros mostrem
a importancia delas, as grandes
empresas chamam mais atencio
por causa do volume das vendas.
Conforme a Pesquisa Industrial
Anual de 2011, também do IBGE,
aparticipacdo das pequenas e mé-
dias empresas no valor bruto da
producdo industrial foi apenas de
33,6%, quase metade da das gran-
des empresas (66,4%). Ou seja, as
pequenas e médias empresas sio
maioria em quantidade no Brasil,
mas tém producdo menor, o0 mo-
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tivo pelo qual elas enfrentam di-
ficuldade de despertar interesse
das empresas japonesas.

Mas essa consideracdo ndo é
necessariamente correta, se ava-
liarmos bem a situacdo geral das
empresas de pequeno e médio
portes. Para isso, analisei o cres-
cimento médio anual nominal das
empresas conforme seu porte en-
tre 2007 e 2011, tendo como base
os dados da Pesquisa Industrial
Anual desse periodo de cinco
anos. Os resultados mostram que
a média das pequenas e médias
empresas foi de 8,7%, um pouco
inferior a média geral, que ficou
em 8,8%. Mas dentre esse grupo,
pode-se observar uma tendéncia;
quanto menor a empresa, maior
era a taxa de crescimento. Por
exemplo, firmas com menos de
4 funcionarios registraram cres-
cimento de 12,9%, enquanto as
com 30 a 49 funcionarios tiveram
aumento de 11,8%. O resultado
indica que, nos ultimos anos, as
pequenas empresas registraram
crescimento maior do que as
grandes.

O objetivo da minha pesqui-
sa feita no Brasil era verificar se
esses dados refletem a realidade
brasileira e, caso sim, analisar os
motivos do crescimento das pe-
quenas e médias empresas. E che-
guei a seguinte conclusdo. Embo-
ra haja variacdo por ramo, pode-
-se conferir que houve crescimen-
to real entre empresas de pequeno
e médio portes em geral por trés
motivos principais. O primeiro de-
les é a situacdo econOmica favo-
ravel. Apesar do impacto da crise
mundial, a economia brasileira
registrou alta taxa de crescimento
real anual do PIB, de 4,2%, entre
2007 e 2011. O segundo fator im-

portante sdo os incentivos
oferecidos para pequenas
e médias empresas. Va-
rios empecilhos enfren-
tados pelas empresas sao
causados por problemas
no ambiente de trabalho
referentes aos assuntos
fiscais e trabalhistas. Com
a implementacdo da Lei
Geral das Micros e Peque-
nas Empresas, em 2006,
que determinou incentivos
fiscais e beneficios para
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contratos publicos, as ins-
tituicdbes  financeiras
publicas como o BN-
DES e a Caixa Econ6-
mica Federal passa-

Yasushi Ninomiya Z—& /&%

“Por outro lado,
porém, é possivel

ram a tomar iniciativa NOtAr O crescimento

para aumentar finan-
ciamentos direciona-
dos para pequenas

das pequenas e
médias empresas
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e médias empresas.
Além disso, as exigén-
cias de aquisicdo de
materiais locais, que
tém se tornado cada
vez mais comuns em
varios aspectos, con-

brasileiras, que
poderiam se tornar
futuros parceiros.”
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mercado. O terceiro fator é a
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sdo brasileira do Global En-

trepreneurship Monitor (GEM),
pesquisa que mede a evolucido do
empreendedorismo, o grupo de
empreendedores com mais de 12
anos de educacdo, que ocupava
apenas 11,8% do total em 2002,
passou a representar 25,1% em
2010. De fato, tive oportunidade
de conhecer varios empresarios
excelentes durante a ultima via-
gem para fazer pesquisa no Brasil.

Quanto a entrada de empre-
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sas japonesas no Brasil, a parti-
cipacdo das pequenas e médias
empresas ainda € restrita em
comparacdo com a das grandes
companhias que formam grande
maioria. Realmente, para peque-
nas e médias empresas do Japao,
os problemas do chamado “Custo
Brasil”, que incluem complexida-
de do sistema fiscal e a legislacdo
trabalhista rigorosa, representam
um obstaculo maior do que para
as grandes empresas. Além disso,
ha varios outros riscos adminis-
trativos a serem enfrentados no
mercado brasileiro, o que tornam
0s nego6cios mais complicados.
Por outro lado, porém, é possivel
notar o crescimento das pequenas
e médias empresas brasileiras,
que poderiam se tornar futuros
parceiros. Elas enfrentam proble-
mas para melhorar a produtivida-
de e desenvolver novos produtos

para competir com o0s concor-
rentes mais baratos, inclusive os
importados. E justamente essa é
uma area na qual as pequenas e
médias empresas japonesas siao
fortes. Ou seja, apesar das bar-
reiras no ambiente de negdcios,
o mercado brasileiro hoje apre-
senta varias demandas que pro-
porcionam oportunidades para
empresas japonesas de pequeno
e médio portes aproveitar seus
pontos fortes. Meu desafio agora
é como despertar o interesse des-
sas empresas pelo Brasil e buscar
informacdes Uuteis para construir
um modelo de negécios que ga-
ranta rendimentos estaveis.

Yasushi Ninomiya

TheInstitute of Developing Economies (IDE)/
Japan External Trade Organization(JETRO)
LatinAmerican Studies Group, Area Studies
Center, Associate Senior Research Fellow
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Assembleia

da GCBJ

ER7 VI BRSBMERES

Camara de Comércio Brasileira no Japao
(CCBJ) realizou a Assembleia Geral Ordi-
naria no dia 19 de maio, na Embaixada do
Brasil em Téquio. Na oportunidade, foram
aprovados o relatorio financeiro do ano fiscal de
2013 assim como o or¢camento para o ano de 2014.

Entre as metas apresentadas pela CCBJ estdo a
realizacdo de Luncheon Seminars a cada trés me-
ses, CCBJ Awards Person of the Year e Brazil Eco-
nomy Seminar. Também havera o IX Festival Bra-
sil, no Parque Yoyogi, em Téquio, nos dias 19 e 20
de julho.

A Assembleia também aprovou o novo vice-presi-
dente da CCBJ. E Celso Guiotoko, Corporate Vice-
President, da Nissan Motors Company.

O presidente da CCBJ, Marcos Turini, ressaltou
que “a Camara estd sempre a disposicdo dos mem-
bros com o intuito de auxiliar no crescimento do
comércio bilateral”. Ele agradeceu o apoio de todos
nas atividades da entidade.

A Assembleia contou com a presenca e mais a par-
ticipacdo com procuracio de cerca de 60 pessoas.
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Alfainter Travel Inc. 03-5473-0545  (TURISM.}

Florazul 06-6841-7638  (SERVICOS)

03-5413-7722  (COM. EXT.)
0586-43-4511  (RH)

Aliven Co., Ltd.

Avance Corporation S/A

Associagao para a Promogéo

da MUsica Brasileira no Japdo 03-3586-5151  wweon

Alitalia - Compagnia Aerea

italiana S.p.A 03-3568-1603  (TRANSPORTE) (CARGAS)

03-3213-6660  (FINANCEIRO)
03-3211-0350  (FINANCEIRO)
0566-25-7111  tRH)
0287-39-1852  um (TELECOM.)
03-3216-7262  (FINANCEIRO)
Brasil Foods Japan K.K. 03 5447 5954 tcom. EXT.)
Brastel Co., Ltd. 03-5637-5900 i (TELECOM.)
Brazil-Japan Ethanol Co., Ltd.  03-3669-9500  (ENERGIA)
03-6315-3670  (SERVIGOS)
045-791-5563  tcom. EXT.)
0538-45-3901  (SERVIGOS)
03-3593-8787  (TURISMO)

Banco do Brasil

Banco Santander

Bell tech Inc.
Bits & Bytes Co., Ltd.

Bradesco Services

Brazil Language Center

Bompex Japan Ltd.
B-Wedge Co., Ltd.

Brasil Turismo Co., Ltd.

Cafe do Centro Japan Co., Ltd.  045-370-6155  (SERVIGOS)
Caixa Econdmica Federal 03-6269-9450  (FINANCEIRO)
Certec 06-6245-1761  (RH)

03-5856-0172  (PUBLIC.) (MiDIA}
03-6388-8000  (SERVIGOS)

Comunicativo Co., Ltd.

Conrad Tokyo

Eatwell Co., Ltd.
Eco Heads Co., Ltd.

03-3895-5263  tSERVICOS)
03-5114-3442  tcom. EXT.)

Ernst & Young Advisory Co., LTD  03-3503-1490  ¢CONSULT.) (ASSESSORIA)
03-3404-5211  (EMBAIXADA)

Embaixada do Brasil

Fruta & Fruta Co., Ltd. 03-3294-1411  «ALD

G&C Corporation 0594-25-8353  (COM. EXT.)

Hareruya Co., Ltd.

HSBC Global Asset
Management (Japan) KK

H.LS. Co., Ltd.

028-601-7712  (SERVIGOS)

03-3548-5690  (FINANCEIRO0)

03-5908-2281  (TURISMO)

Ikemitsu Enterprises Co., Ltd. ~ 03-6459-0480  ¢com. EXT.)
Imai Group Co., Ltd. 03-3260-6060  tcom. EXT.»

ING Bank 03-3217-0301  (FINANCEIRO)
03-5572-0200  (ENERGIAY
03-5484-6500  tPuBLIC.) (MiDIAY

Inpex Corporation
IPC World Inc.

03-3539-3848  (CONSULT.) (ASSESSORIA)
03-5293-4828  (FINANCEIRO)

[tati Asia Securities

[tati Unibanco

Jetbras Co., Ltd. 03-5913-9552  (TURISMO)

03-5689-0968  (RHY
03-3501-4751  (TURISMO)
03-3660-7374  (COSM.) (PROD.HIG.)

K.K. Contemporary Tech

K.K. Kaigai lju Ryokosha

Kao Corporation

Kawasaki Heavy Industries,

Ltd. 03-3435-2069  «IND. PES.)

0297-34-1101  RH»
K.K. Remika Corporation 045-651-3193 (AL
KK.TS. 0495-34-1075  RHY
Kowa Co., Ltd. 0270-21-8155  RHY

K.K. Taiyo Corporation

Lead-Off Japan Co. Ltd. 03-5464-8170  tcom. EXT.)

(( J Camara de Comércio Brasileira no Japao

Marsh Japan, Inc. 03-5334-8200  (CONSULT.) (ASSESSORIA}

HEHI S VILBESER

7Code Co., Ltd.
Shiodome Shoji Co., Ltd.

03-5787-8890  (SERVIGOS)

03-5568-8201  (CONSULT.) (ASSESSORIA)

03-3238-1515  «m (TELECOM.)
050-3766-4138  (PUBLIC.) (MiDIA)

Marubeni Telecom Co., Ltd.

Media Brazil

Mitsubishi Heavy Industries,
Ltd.

Mogi Shaji Co., Ltd.
my-koubou Co., Ltd.
Mayekawa Mfg. Co., Ltd.
MX Mobiling Co., Ltd.

03-6716-3111  (aut0.)

0466-52-5467  «moB.) (c.cVILY
03-5830-0512  ¢SERVIGOS)
03-3642-6005  (METAL)
03-5570-1455  «IT.» (TELECOM.)

098-882-9555  (ENERGIAY
0466-45-0041  «m.) (TELECOM.)

Nansei Sekiyu KK
Nichiyu International Co., Ltd.

Nippon Amazon Aluminium
Co., Ltd.

Nippon Fruit Juice Co., Ltd.

03-3278-8831  (MIN.) (SIDERURGIAY

03-3213-2091  «tcom. EXT.)

03-3201-6501  «MIN.» (SIDERURGIAY
045-523-5133  tAuT0.)
0270-76-4477  (COM. EXT.)

Nippon Usiminas Co., Ltd.
Nissan Motors Co., Ltd.
Nissei Corporation Co., Ltd.

Nomura Securities Co., Ltd. 03-3274-2366  (CONSULT.) (ASSESSORIA}

03-5533-2111  (CONSULT.) (ASSESSORIA)
046-284-4311  (SERVIGOS)

Nomura Reserch Institute

Nays Restbar

Oizumi Nippaku Center Co.,

Ltd. 0276-62-0814  nrO)

PJ-Partners (Tucano's) 03-5784-2661  (SERVIGOS)

PricewaterhouseCoopers

03-3546-8480  (CONSULT.) (ASSESSORIA)
Japan

Sanshin International Ltd. 06-6775-6305  tcoMm. EXT.»

Sanshin Transporte Co., Ltd. 0568-72-3958  (TRANSPORTE} {(CARGAS)

Sea Trade & Agency Co., Inc 045-640-6211  (TRANSPORTE) {CARGAS)

Simoncen Inc.

Seven Bank, Ltd.

03-5830-3608  (SERVICOS)
03-3211-3060  (FINANCEIRO)

Suzan-Mudangas para o Brasil ~ 0276-48-6045 (TRANSPORTE) (CARGAS)
03-6869-0409  (SERVIGOS)
03-6272-7222  (SERVIGOS)
03-6439-8553  tpuBLIC.) (MIDIA)
03-3989-3531  (c.civiLy (IMOB.)
03-6272-6688  (SERVIGOS)

Synergy Holdings Co., Ltd.

Sogo & Seibu Co., Ltd.
Standard Advertising

Sunshine City Corporation

Suns (Tacoderio)

Tadokoro Kogyo Co., Ltd. 080-5535-9122  (METAL.)

Television Aichi Broadcasting
Co., Ltd.

Toluai Trading Co., Ltd.
TMI ASSOCIATES

052-243-5830  (PUBLIC.) (MiDIAY

0276-20-3280  (SERVIGOS)
03-6438-5517  tADV)

Tryfunds 03-6262-3764  (CONSULT.) (ASSESSORIA)
Tunibra Travel Co., Ltd. 03-3272-2861  (TURISMO)
03-3792-9000  (TURISMO)

Turismo, Latino Inc.

Unidos Co., Ltd.
Unitour Co., Ltd.

03-3280-1025  tcom. EXT.»
052-571-7111  (TURISMO)

Vale Asia K.K. 03-5401-2971  (MIN.) (SIDERURGIA}

053-458-5234  (cOM. EXT.)

Verde Amarelo

WEG Eletric Motors Japan 045-550-3030  (METALY
Co., Ltd.
Wizard Japan 0532-53-8544  (SERVIGOS)

Wondertable, Ltd.
(Barbacoa Grill)

World Links Company Ltd.

03-3351-1153  (SERVIGOS)

049-288-4401  tSERVICOS)

Embratur 03-5565-7591  (ruRismo) LATAM Airlines Group (TRANSPORTE) (CARGAS)

(ADV.) Advocacia b e (COSM.) (PROD et - (IND.PES.) Inddstria Pesada BIT¥ (RH) Recursos Humanos ANRE
. . o - " Cosméticos, Produtos Higiénicos .. o - . 5

(AL) Alimenticia B HIG.) EERS (METAL.) Metalmecanica R (SERVIGOS) Servicos H—EXHE
(AUTO.) Automotivo HEhE {C.CIVIL) (IMOB.) Construgdo Civil, Imobilidrio L REE (PUBLIC.) (MiDIA) Midia, Publicidade LERE-AT1T (IT.) (TELECOM.)  Telecomunicagéo, IT IT- @5
(COM. EXT.) Comeércio Exterior B85 (ENERGIA) Energia Tx)LE— (MIN.) Mineragéio e Siderurgia S ke (TRANSPORTE) Transporte, Cargas B
(CONSULT.) Consultoria aYHILazvh (EMBAIXADA) Embaixada PN ShERmen NPO JEEFIF " Turi B
(ASSESSORIA) (FINANCEIRO} Financeiro 25 (NPO) =EFEE (TURISMO) urismo

Osnomes das empresas sdo dos associados na categoria Pessoa Juridica. O cadastro de associados na categoria Pessoa Fisica ndo foi publicado por causa dalegislagao japonesa.
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COMO SE ASSOCIAR | & & IckBITiE

ESCRITORIO DA CCBJ
o HIAAIER TS

REET B BT

VISITAS NA CCBJ e
CCBJZHFIcDLT

As visitas a sede da CCBJ
deverao ser agendadas com
antecedéncia através de contato
telefénico ou e-mail.

CCBISHMZERKHSNDH
(3 BRCBERICEX—ILICT
C—HRETSBDEOEMIELE
T REDBIRICHIT BT —ER
BECE S £NEHEFTEHIC
BOBATED T SEEDS]
ERECXBEBORILSEM
WU EFERT,

A CCBJ esta atendendo no
seguinte endereco:

T 107-0061 Tokyo-to,
Minato-ku Kitaaoyama
1-4-1 Rangee Aoyama 507

T107-00613RRA AHX
FEFLT—4-1
S>orEL507

Tel: (03) 6447-2833
Fax: (03) 6447-2834
Email: adm@ccbij.jp

Como se filiar a CCBJ

SEI(CHBICIE

PELA INTERNET:

Vocé pode efetuar o cadastramento através da internet,
acessando o endereco www.cchbj.jp.

Clique no link [Associe-se a Camara! Cadastro On-Line]
e preencha o formulario eletronico. Siga os passos do

cadastro, informando seus dados e em seguida envie para

a CCBJ. Depois vocé recebera um e-mail no endereco
cadastrado para dar continuidade em seu cadastramento.

PAGAMENTO DE ANUIDADE:
O valor da taxa de anuidade varia de acordo com o

tamanho de sua empresa. Veja a tabela de taxas abaixo.

TERMOS E TAXAS

Pessoa Fisica ¥ 20.000

Pessoa Juridica com mais de 300 funcionarios ¥ 100.000

FORMA DE PAGAMENTO DA ANUIDADE PARA PAGAMENTOS NO
JAPAO

Ap6s preencher o formulério e remeté-lo para a CCBJ,
vocé deve efetuar o pagamento da taxa de anuidade,

através de deposito bancéario na conta corrente da CCBJ:

Banco Tokyo-Mitsubishi UFJ (= Z 3R UFJ$E1T)
Agéncia: Aoyamadori Branch & 1LiB3 &

—RUFEEANERI SV IVEERFEFIDSEIENIE, &1E
KREY—EXECHRABEET. RERELORFHICEY. B
HEADEIRRF+VADLHVET,

BLIAH A&

YD R — L= (http://www.cchjjp) L THELRA
HOETEETT, XiF R—LR—IDEBEUAH 74— LFEH
RIL. TERAD L T 7Y ARISERX T FMEFRE THEY
TEWL,

ERIA AR ODRATSE:

T107-0061

RR#BAXIFWL-4-1 F>IHFLS07
—RHEEATERT SV IVEERER EHB
BEEES (03) 6447-2833

7w X:(03) 6447-2834

HELDEREBL) REBEZSIRATEL,

Nome: Camara de Comeércio Brasileira no Japdo - CCBJ
— WA EEATERT SV VS ERER
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Tipo da conta: Futsu 3@

Conta: 0181786

Para que possamos identificar o seu pagamento, por
favor escreva no campo de identificacdo o nome de sua
empresa. Depois de receber a inscrigdo (via site ou fax),
o associado ¢ avaliado. Apds a aprovagao, enviamos a
fatura e assim recebemos a taxa de anuidade.

IMPORTANTE: FILIAGAO

Primeira instancia - Do preenchimento do cadastro e
do pagamento da anuidade

A abertura do processo para a sua filiacado a CCBJ
somente terd inicio mediante o preenchimento integral
da ficha de cadastro e do pagamento da anuidade.

Segunda instancia - Da aprovacao da filiagao
Apo6s o recebimento do seu cadastro e da anuidade,
o Comité Executivo, composto por dois diretores, fara
a avaliaga@o de seu cadastro para que a sua empresa
seja aceita como membro da CCBJ. Este processo
se faz necessario para proteger a CCBJ da filiagdo de
empresas com idoneidade dubia ou que ndo tenham
alinhamento com o pensamento e a missdo da CCBJ.
No caso da néo aceitacdo de sua filiagéo, a CCBJ se
compromete a efetuar a devolucdo da taxa de anuidade
paga.
Terceira instancia — Envio da fatura pela CCBJ
Ap6s confirmagdo do pagamento, o processo de filiacdo
sera concluido.
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