1952: inicio das operages da Imai no Japao. Ao lado direito, atendendo o telefone, Etsuda Imai, sentado a
esquerda Masaichi Imai, pai de Etsuda, ambos fundadores da empresa. Ao fundo em pé, funcionérios da empresa.
(RAFIE) LSHEARER (BATIAR) .

1952% : BRAHA VA HEE L TAA TR, AILED2A : i - SHEMHS:

Hoje, aos 54 anos, a Imai Group representa 30 das principais
industrias brasileiras da area de alimentago. Importa e distribui
mais de 600 produtos com a marca "Made in Brazil", em mais de
mil pontos de vendas em todo 0 Japdo - entre as quais duas
redes de conveniéncia. Por isso a IMAI tem o compromisso e a
miss&o de fazer chegar aos lares japoneses o sabor brasileiro.
Atualmente vivem no Jap&o 300 mil brasileiros e com a diminuigdo
da densidade demogréfica, em fungao da diminui¢do dos
nascimentos no pais, 0 governo japonés considera que a
imigragao devera continuar. Sendo assim, a comunidade brasileira
devera crescer ainda mais.

O Brasil também esta mudando, deixando de ser exportador de
matéria-prima para se tornar um grande exportador de produtos
industrializados. E neste contexto que a IMAI, por meio de sua
experiéncia de "Meio século ligando o Brasil € 0 Japao", vem
trabalhando na ligagéo entre ambos paises. Isso com inteligéncia e
know-how, para continuar a ser uma pega importante, ndo
somente na importacdo de produtos brasileiros, mas na divulgagéo
deste pais maravilhoso que é o Brasil, o pais do futuro.

2006: Etsuda Imai
(aesquerda),
presidente do
conselhoe

Jorge Imai (a direita),
presidente do grupo.
Ao fundo os
funcionarios da
empresa
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Edificio S&S onde se
localiza a sede da
Imai Group em
Ogawamachi
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ﬂ Uma relacao de
| confianca e respeito.

O Banco do Brasil esta presente no Japao

ha mais de 30 anos, sempre buscando §
fortalecer os lagcos de relacionamento
entre Brasil - Japdo. E é com essa

continua valorizagdo das culturas, que o

-

| Banco do Brasil visa fundamentar seus

valores éticos, assim como oferecer um
1 atendimento especializado aos seus
M clientes tanto no Brasil como no Japao.
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automotive use through the use of fuel ethanol, either blended with gasoline or

neat. Petrobras acted on behalf of the brazilian government, implementing the
required logistics and distribution system and also developing the fuel specifications
and blending know how that made the fuel ethanol program possible in Brazil

S :ince the 1970’s Brazil has taken the lead in implementing renewable fuels for

why fuel ethanol use is growing around the world?

70000

Some of the driving forces
 Energetic matrix diversification
« Developing the Agro-Business
* MTBE and lead replacement

30000 * Kyoto Treaty
20000 “ « Carbon Credit opportunities
10000
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ethanol production costs

Ethanol Logistics
Petrobras is ready to invest in

80 infrastructure expansion in order
3 to increase its current export
T capacity of 2 million kl/year to

w0 9.4 million kl/year by 2010

20

0 e

Beet (EU) Wheat (EU) Com (USA) Sugarcane
(Brazil)

If your company is involved or interested in fuel ethanol, please
contact Petrobras, which has a group of professionals entirely

There was a time
when Petrobras was

only an oil company.

www.petrobras.com.br

international market.

dedicated to marketinh and selling this renewable fuel to the

Alcohol and Oxygenates Management

As one ol the world's leading energy companies, Petrobras is highly committed to its increasing quest for renewable sources. Tha company
is iInvesting heavily in solar energy, wind power and biodiesel - a blofuel that will soon be in use in Brazil
Operating in fifteen countries, Petrobras Is also allocating funds to the development of other energy sources, such as a
hydro-power plant in Argentina. Energy that benefils society

while protecting the environment: this is the massive challenge w FETH#JBHAS !ﬂ;m

faced by Petrobras — and one of ils greatest responsibilities.

Manager: Sillas Oliva Filho
e-mail: sillas@petrobras.com.br - Phone: (55 21) 3224-8401
Downstream - Marketing & Commercialization
Av. Repdiblica do Chile, n° 65 - 20 th floor - Room 2001 Ala: B
CEP:20031-912 - Rio de Janeiro - RJ - Brazil
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VALE. i
UM PATRIMONIO
NACIONAL
PROTEGENDO
“OUTRO: .
A BIODIVERSIDADE
DO BRASIL.

\s

AVale é uma das empresas brasileiras que mais contribuem para a

protecdo e o conhecimento cientifico da fabulosa biodiversidade
brasileira. Protege mais de 1,3 milh&o de hectares de florestas primarias
na Amazonia e Mata Atlantica. Planta cerca de 6 milhGes de arvores
nativas por ano nos seus diversos projetos de recomposicao das areas
onde opera. Sua Reserva Natural em Linhares, Espirito Santo, declarada
pela UNESCO como Patrimonio Natural da Humanidade, é um dos mais
importantes centros de pesquisa e desenvolvimento tecnoldgico em
protecéo, reproducdo e reabilitagdo de ecossistemas. La, em Linhares,
a Vale domina a reprodugao de mais de 800 espécies tropicais.
Seus parques boténicos, instalados dentro das suas areas operacionais,
recebem mais de 200 mil visitantes por ano. E a Vale demonstrando que

proteger a biodiversidade também & um bom negdcio.

www.cvrd.com.br

2< Mfrica
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gue vao querem sempre voltar.
a também?
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Revista Brasil errou

Na edicéo anterior, a entrevista da reportagem “Mudanca de
rota”, feitacom odiretor geral da Varig no Japao, o entrevista-
do teve o nome publicado com o sobrenome errado. O nome
do entrevistado correto é José Luis Viana da Cunha.

Na pagina 82, na quarta foto da segunda fileira, 0 nome do
diretor da Bell Tech foi publicado como Koike Inoue quando o
carreto seria Minoru Koike. Na mesma pagina, na Gitima filei-
ra, segundafoto, onome dePatricia Sakaifoi publicado errado
como Patricia Sakae. Pedimos desculpas pelos transtornos
que o erros tenham causados.
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Por Osvaldo Kawakami, presidente daCCBJ
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sta edicao da Revista Brasil
chega as maos dos senhores em
um momento especial, o fim de
mais um mandato e o inicio de
uma nova gestao frente a Ca-
mara de Comércio. Nestes ltimos dois anos
conseguimos aumentar em 50% o nimero
de empresas associadas a CCBJ, passamos
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a ter uma sede prépria e a publicar esta
revista. Para os préximos anos pretendemos
continuar com este processo de expansao,
com a conquista de mais novos sécios e a
realizacdo de novos e grandes eventos, dando
continuidade a nossa obrigacdo de trabalhar
para divulgar o Brasil dentro do Japao.

Para esta segunda edic¢do, a reporta-
gem principal traz a histéria de sucesso do
etanol no Brasil. Fonte de energia renovavel,
produzida e consumida em larga escala em
nosso pais, tem agora um novo mercado a
conquistar: o japonés. Para tanto, a Petrobras
e a Nippon Alcohol Hambai constituiram a
Brazil-Japan Ethanol Co. Ltd., joint venture
que tera como operacao principal nos proxi-
mos meses a viabilizacao da entrada do dlcool
brasileiro no pafs. Para esta reportagem, a
nossa equipe entrevistou o ex-governador
de Sao Paulo, Geraldo Alkimin, candidato a
presidéncia da republica pelo PSDB.

O uso do alcool pelo Japao como com-
bustivel faz parte da politica japonesa para
a adequacao ao protocolo de Quioto. Para
um pais “viciado” em petréleo e pobre na
geracdo de recursos energéticos, a compra
de combustivel junto a outros paises ainda
€ a Unica forma de continuar fazendo a
economia japonesa funcionar. Atendendo a
um dos objetivos do governo japonés: o da
diversificacdo dos fornecedores de fontes
energéticas, o Brasil podera se transformar,
em breve, em um grande fornecedor de
combustivel do pais.

A reportagem de capa € a entrevista com
o ministro do Desenvolvimento, Industria e
Comércio Exterior, Luiz Fernando Furlan.
Em sua gestao, o Brasil simplesmente dobrou
as vendas brasileiras no exterior, isso sem
falar nas taxas de crescimento obtidas pelo
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pais. Nesta entrevista, Furlan relata como
estdo as relacdes com o Japao, explica como
comprar mais do Brasil e ainda convida os em-
presarios japoneses a investir em nosso pais.

O estado que apresentamos nesta edi¢ao
é a Bahia. Um dos principais do nordeste
brasileiro, rico em cultura e histéria brasileira,
considerado a terra da felicidade e da opor-
tunidade. Exuberante em belezas naturais, o
estado é um dos principais pontos turisticos
visitados pelos europeus.

A Foodex 2006 - Feira de Alimentos que
aconteceu no Japao no més de mar¢o também
é destaque. O pavilhao montado pela Apex/
Brasil, em conjunto com a Embaixada brasi-
leira, mostrou aos japoneses um pouco do que
somos capazes de produzir e exportar para a
degustacao dos japoneses. Outro destaque € a
entrevista com Jorge Imai, diretor-presidente
da Imai Group, um dos maiores importadores
de alimentos industrializados no eixo Brasil-
Japdo. Nessa entrevista Imai fala sobre a
importacdo de produtos brasileiros.

Na proxima edi¢do, muito provavelmente
estaremos comemorando o hexacampeonato
de futebol que devera ser conquistado pela
selecdo brasileira, na Alemanha, em junho.
Aos japoneses fica a nossa torcida para que o
brasileiro Zico consiga fazer um bom trabalho
e eleve cada vez mais o futebol japonés, e
esperamos, apesar do resultado do jogo entre
os dois paises, que continuem admirando a
nossa sele¢ao.

Em nome da diretoria eleita, agradecemos
a confianca dos membros da Camara em con-
ceder-nos mais um mandato, o que vem con-
firmar que estamos caminhando na direcao
correta no trabalho incessante de melhorar as
relacoes entre os dois paises.

Muito obrigado e boa leitura.
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esde que assumiu o cargo de ministro do Desenvolvi-

mento, uma das pastas mais importantes do governo

Lula, Luiz Fernando Furlan, 56 anos, vem batendo

recordes: em trés anos, as exportacoes brasileiras cresce-

ram 96%), pulando de um patamar de US$ 60,4 bilhoes, em
2002, para US$ 118,3 bilhdes, em 2005, sendo que o saldo da balanca
comercial simplesmente triplicou, passando de US$ 13,1 bilhoes, em
2002, para US$ 44,8 bilhoes, em 2005. Vale lembrar que entre 1995 e
2000, durante o governo Fernando Henrique Cardoso, o saldo nesses
anos foi negativo.

Um dos homens de confian¢a do presidente, Furlan fez carreira
na iniciativa privada. Foi presidente do Conselho de Administracao
da Sadia S.A. de 1993 até 2002, quando se licenciou para assumir o
Ministério. Entrou na Sadia em 1976 e, em 1983, foi promovido a vice-
presidente executivo e diretor de Relagoes com o Investidor, além de
gerente do Conselho de Administracdo da empresa.

Foi membro do Conselho de Administracao da Pan-American
Bebidas (Panamco) e da Telefonica e membro do comité consultivo da
Brasmotor, do Banco ABN Amro do Brasil. Foi segundo vice-presidente
e diretor do Departamento de Assuntos Internacionais e Comércio
Exterior da Federacao das Industrias de Sao Paulo (Fiesp/Ciesp) e
vice-presidente da Associacao Brasileira de Comércio Exterior e do
Férum de Liderancas Empresariais.

E engenheiro quimico de formacio e ainda estudou Administraco
Financeira na Fundacao Getulio Vargas e Aprimoramento Empresarial,
na Universidade de Sao Paulo. Cursou Gestao Avancada de Empresas
na INSEAD, na Franca e no Japao estudou Total Quality Control na
JUSE. Por tltimo, fez Lideranca Internacional, na Universidade de
Georgetown, nos Estados Unidos.
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E um conhecido defensor da industria nacional exportadora e do
Mercosul. Costuma ser consultado tanto por gente do mercado quanto
por autoridades quando se trata de estratégia para vendas ao exterior.
Nesse campo, surpreendeu todos os analistas ao fechar parceria com a
empresa Perdigdo, a maior concorrente da Sadia. Ele criou a BRF, uma
joint-venture, para distribuir os produtos das duas companhias.

Também ficou conhecido como um defensor de medidas de incre-
mento da atividade economica e melhoria das condi¢oes sociais do Pais,
como a reforma tributdria, a eliminacao de subsidios agricolas interna-
cionais, o aumento das exportacoes, o investimento em educacao dos
trabalhadores e a importancia do papel social das empresas.

Um exemplo foi seu discurso em Davos, onde defendeu que os
paises ricos deixem de subsidiar as exportacoes agricolas e acabem com
o protecionismo. “Os paises desenvolvidos cobram para que sejamos
competitivos, mas quando conseguimos, nos impdem uma série de difi-
culdades para vendermos nossos produtos”. Afirmou ainda que o Brasil
nao é contrario as negocia¢oes, mas a favor de “acertos justos”.

Mas nem tudo sao flores na vida de ministro. Além de bater de
frente com os paises ricos, ainda tem que enfrentar manifestantes.

Por defender posicoes brasileiras, ja bateu boca por duas vezes com

manifestantes, uma ao descobrir um brasileiro contrario a globalizacao
e assim, contrario aos interesses do Brasil. Em outra, durante a Confe-
réncia da OMC, discutiu com um agricultor francés. O ministro Furlan

concedeu a seguinte entrevista para a Revista Brasil.

Revista Brasil - O Brasil vem
batendo, a cada més, recor-
des de exportacdes, abrindo
novos mercados e conquis-
tando novos clientes. A que
se deve esse crescimento e
sucesso?

Ministro Luiz Fernando Furlan
- No idioma japonés, a palavra
sucesso (SEIKOO) é formada
por dois ideogramas, sendo que
o segundo ideograma significa
esforco, ou seja, o sucesso nao
esta dissociado do esforco. E foi
exatamente isso que fizemos.
Muito trabalho, muito esforco
para agregar valor aos nossos
produtos de forma a aumentar
a sua competitividade, detectar
e sanar gargalos nas cadeias
produtivas, missdes comerciais
para abrir novos mercados e um
intenso trabalho de desburo-
cratizacdo que permita, aos
empresarios, exportar de uma
forma mais dinamica.

RB - Mesmo passando por
problemas com supostas
deniincias de corrupgdo, o
Brasil cresce. No passado,
uma crise politica como a
que o pais vive hoje, afetaria
diretamente o comércio exte-
rior e a economia do Brasil.
O que mudou?

Ministro Furlan - Crises politicas
afetam economias, em maior ou
menor grau, em qualquer parte
do mundo. Felizmente, hoje, as
institui¢oes no Brasil estao mais
fortalecidas e com isso o impacto
negativo que uma suposta
dentincia possa vir a causar na
economia é muito menor. O com-
prometimento do governo com a

estabilidade economica € outro
fator relevante para a construcdo
de um cendrio mais estavel e
menos sensivel aos efeitos de
uma crise.

RB - As relagées comerciais
entre o Brasil e Japdo se
baseiam na importacdo
por parte do Japdo, em sua
grande parte, de matéria-
prima, principalmente
minério de ferro, frango in
natura e suco de laranja.
Qual o peso dessa compra
nas exportacoes do Brasil?

Ministro Furlan - Em 2005, os
produtos bésicos representa-
ram 58,1% das exportagoes ao
Japao. O minério de ferro ainda
é disparado o campedo da pauta
com 24,2%, seguido da carne
de frango com 19,8%. O suco
de laranja, embora tenha havido
um aumento de exportacdo em
termos absolutos, representou
2,1% do total das exportagoes
ao Japao.

RB - O volume de venda e
compra entre os paises,

se comparado com outras
nacoes, é considerado baixo,
ou seja, o Japdo nado trata
o Brasil como um grande
parceiro. A que fatores o
senhor atribui esse baixo
indice de comércio e a falta
de interesse dos japoneses
pelo Brasil?

Ministro Furlan - Nas exporta-
coes para a Asia, 0 Japdo ocupa a
segunda posicao, superado ape-
nas pela China. Mas hd um dado
importante: nos 12 meses de
2005, as exportacoes brasileiras
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para o Japao somaram US$ 3,5
bilhoes, o que representou uma
expansao de 25,6% sobre 2004.
Um outro dado ratifica o ritmo
ascendente que vem ocorrendo
nos dois ultimos anos: O fluxo de
comércio em 2005 foi de US$6,9
bilhoes, ou seja, 22,1% acima
do registrado no ano anterior,
superando o recorde alcancado
em 1997, de US$ 6,6 bilhoes.

RB - Um dos fatores pode
ser a baixa importacdo de
produtos manufaturados
e industrializados. Quais
sdo os motivos para que
os japoneses
ndo comprem
produtos indus-
trializados do
Brasil?

Ministro Furlan -
Os principais mer-
cados fornecedores
do Japéao, na ordem
de importancia,
sdo: China, Estados
Unidos, Coréia do
Sul, Australia e
Indonésia. Nesse
contexto, merecem
ainda destaque:
Taiwan, Malasia e
Tailandia. Assim,
parece claro que,

a excecao dos
Estados Unidos, o
Japao optou por
um abastecimento
estratégico com
seus vizinhos
regionais. Dentre
os produtos
manufaturados,
exportamos
bombas, compres-
sores, rolamentos,
engrenagens, mo-
tores, café solivel
e destaque para
alcool etilico (2,6%
do total das exportacoes) e suco
de laranja (2,1%).

RB - De que forma o governo
brasileiro estd trabalhan-
do para aumentar a venda
desses produtos industriali-
zados para o Japao?

Ministro Furlan - Temos nos
empenhado em oferecer ao
Japao a possibilidade de introdu-
¢ao de dlcool combustivel para
ser adicionado a gasolina num
percentual de 3%, permitida
pela legislacao japonesa. Isto
contribuiria para dar ao Japao,
em conjunto com o Brasil, des-
taque na lideranca do processo
de cumprimento do Protocolo de
Quioto.

RB - De que forma o em-
presdrio japonés poderia
comprar mais do Brasil,
quais os caminhos? Como
ele poderia tomar conhe-
cimento sobre os produtos
existentes, a qualidade e
como entrar em contato com
o produtor?

Ministro Furlan - A APEX-Bra-
sil, 6rgao vinculado ao Ministério
do Desenvolvimento, Industria e
Comércio Exterior, é a agéncia
de promocao de exportacoes e
investimentos encarregada

de promover a divulgacdo de
produtos brasileiros em feiras e
eventos internacionais, organizar
missOes comerciais brasileiras
para outros paises e dar suporte
aqueles que querem investir

no Brasil. No site da APEX, o
empresario encontrard um for-
muldrio eletrénico de Solicitacao
de Atendimento para obter as
informacoes que ele procura.

OPORTUNIDADES E NEGOCIOS

RB - Na década de 70, cente-
nas de empresas japonesas

se instalaram no Brasil. De
que forma o pais pode reto-

mar esses investimentos?

Ministro Furlan - De fato, o
Japao foi no passado um dos
maiores investidores no Brasil,
apresentando na atualidade uma
queda significativa no volume
de investimentos. E importan-
te ressaltar que a economia
japonesa vem se recuperando
depois de mais de uma década
de fraca expansao. Entretanto
esse fluxo nao foi totalmente in-
terrompido, o que é perceptivel
pela instalacao de novas plantas
industriais de marcas japonesas
como Honda, Mitsubishi, Toyota
e YKK em solo brasileiro.

O Brasil tem um
mercado crescente
e é uma porta aber-
ta para América
do Sul. Creio que
a retomada dos
investimentos pas-
sa por uma op¢ao
estratégica do
Japao em utilizar

o Brasil como uma
plataforma de ex-
portacao para toda
a América Latina e
talvez até mesmo
para a Europa.

RB - Qual é o
melhor caminho
para o empresd-
rio japonés mon-
tar sua fdbrica
no Brasil?

Ministro Furlan

- Eu ja citei aqui a
APEX-Brasil como
um bom caminho
para que o empre-
sario japonés possa
investir na insta-
lacdo de uma uni-
dade produtora no
Brasil. No site da
APEX, que é www.
apexbrasil.com.br,
0s empresarios irdo
encontrar todas as razdes pelas
quais devem investir no Brasil.
Cito algumas delas: A localiza-
¢ao estratégica como porta de
entrada para os demais paises
da América do Sul, mencionando
ainda que o Brasil representa
50% do PIB da América do Sul e
é 0 sétimo maior mercado mun-
dial em niimero de consumido-
res, detém 22% das terras agri-
culturaveis do mundo, possui um
dos mais modernos sistemas de
telecomunicacoes e 35 milhoes
de usudrios de Internet. O Brasil
possui, ainda, a mais ampla rede
de infra-estrutura de transporte
entre os paises dos BRICS (Bra-
sil, Russia, India e China), a taxa
média de retorno

I3V TSVIVEBRDEREIT
& BRBOBMADFLT, FLAL
HDEBEGODTVWET., TDORED K
A, BA. FLYIYT1-ADEDS
TY. INSONEBMEERK. Enfe
1FDLEE HHTVEDTIH.

TIVZVKE D 2005F . ThE5E
B HE@HEIX58.1%% HFE LTz,
HRILA (24.2%) D EMZEIREL. KL
TBADI98NHHEELT, AL VIY
1—ADEHHIFKELHBUTEH. Gt
D21%ITEEF>TVET,

591V TSIILD
T HEHABEZ MEE
H&TBE. HRDHK
BIFHEWVNTY., BAD
TSINEBERLT
WEWZ EDERNTIE
TLWTL&LSD, BA
ETZVIVDEZEE|
DOEVERIFERE E
Bbhxdh,

ZIVSVKE T BEN
DEHBIEBERITE
ATWEY, 75
IWHhS5D7 T |l
HETIE. BEREH
EITRWTE22uOH
fMEHEHTVET,
ETH5iC. TTICEE
GBI ET,
2005FED127 B
T. BEEIFD ISV
JVEHIE 35 BRIV
ELEWST—4T
T 2004F & BT
L. 25.6%DEUE
ALTVWET, £50
EDDHIETIE. TD
2 RO _ERIERLFE
RBENE L, 2005FEED_ERNE
SWEI2IE. AEEOHEDS22.1%H
L. 69 KILERSFEDTY, T
NUE1997FEEIER T Nz666& NV A&
rTESHES LY E LT

T39IV BENDHEH DENEHR
ELT. WE-MIRKOHEEDRIRTH
2LEVSEBEANEFONE T, BERDL
TSI IVOMI&EBEDEVDIEEE
TL&DD,

IS VKRE  BRDEEHRBEIL.
FE. 7AVAH BE A3
T AV RRYTTYE, TDMICEH.
BB IL—Y7 BADEIFSNE

To 7AUARHATTH. BARIFEEE
BT, HHEEE L GEMERZEA TV
BT EDBEEICERNTVET, Lol
TV IVOMIEEELTIE ITIKT
ERRUN, TERIVTLyY— E
HEf F7. BE—F2— AVREZ¥ O
—b—. T2/ - IVEEEEGHENE
512.6%E EHTVET L. ZTHICIIA
THLYIYV2—R (21%) HEEHE
NTVEY,

7'321v : BARE Ok E IR
RSO, TIVIVERIEEDK S
[CHISELTWET D,

ZIWIVKE e BEHEANTWVS
Dl AV VREERADMBIZ/—)b
E7SVIVHDSARICHEIBTRBIET
¥ ThickW. BRIETZV)IbEDIN
— b=y 7T RIBBEEDERIC
BMTESTL&L D,

7391 BEREN T SVILH S DR
BEEPI I, TV IVRROED
REZEZBHLTES ST, EDKS%
FEDSHBEEZETH, Ffeo BEN
ICHABENEEE EBEMT 57551EDH
YEIhH

IV VARE  HEE-BIEDH LI,
APEXT S IV (7Y ILEHIRELFT)
EVWSHEEN DY RO TOE—T 3

VEBEIUEREETO>TVET, APEXD
EHE BATOARY FPBTRRTY
SYIDOBBEEBN L. TIZVIVOHEE
ENERAFICEE. T5ICTZIVILAD
KEEFLT 5HRITTR— b EITSE
ETYT, SHEEDH LIE. APEXDY
TR EDV I IR T+ —LH5
HEEEELIESTEET, (APEXT
> ¥)bwww.apexbrasil.com.br)

IS5V 70FERIC, AEHREDRARD
ENTSVINCEEBLE LT, TDKD
EXHAREX BRI S5 HITE. [AHN
BETL&EDD,

TIVZVRE HDT
BEAEE 62T
SYIICRELEET
IH. RE. TORE
BEODEYIR>TWVS
DIFERTT., EHER
HiE. BARHNT0E
LIZHB L RERDOEF
ExRHNSD LT DEER
ICANM>TWBHETR
LBRVET, LhL.
BEOFNIERSICIE
£o0kRTHEBYEE
o RVE =& b
J42, YKKIEEDRK
A—=HA—DHFIHHT
SINICERBEENTT
EBEREZNEESHT
¥, T VIVHIGIEE
KARRED KO &
LTREZRITTVE
T, BARREETSY
IWEERELT. 57
YT A AEEPI—
Ov/NICETEEHE
BYLITFSNELS5KE
HEgAE TEIC, 5%OD
BREEZFLTIEES
TL&SH,

7391V BREENT S VIV TIHE
RIUY BTl AH—BVVHFELER
WEIhHY

TIVSVKE  RIFEFEEICHE L
M APEXT SV (75 V) IVEHIRE
T) ZRAT2OL0EREHELER
WE T, APEXDT T 7541~ (www.
apexbrasil.com.br) ZRBTEFNIE. 7
FINWREDFEHDONBTLELEDS, A
1w bEWSDODMBICEITET & £9
HERMIC, BEREEANDOAYOE LTE
B EERTYT, mABROERNKREES
BEtT DL ZD50%H TSIV IVDEE
EE2TVET, HEEL L TE2MR
T7BBICKEGHIHZ T, REE

“ =ENEFE)
T7ZV)VE I
35 IV ITE
Lic, 20044
gL T,
25.6% DK T

»% 94

BUAT (& 425
DEE%=Z;AD
BRE L. B
IKMAR/D LD
FEBMEYICR
LTz Yy

BRASIL 18



VA A ]
5 &R =
. EARKDXKE
O&EYDDH
5, BXRDIKE
BHOEHRESA
&, 75V %E
2T XUA
AP I—0OY
INAN D &y H D HL
mELTHREBT
%Z&E”

20 BRASIL

sobre investimento direto foi de
26,5% nos tultimos dez anos e
ndo tem restricdo a remessa de
lucros.

O proximo grande negocio entre
o Brasil e o Japao devera ser a
venda de dlcool combustivel aos
japoneses.

ALcooL

RB - Como estdo as negocia-
¢des para a venda de dlcool
aos japoneses?

Ministro Furlan - Em meados
de abril, chefiei uma missdo do
Grupo de Trabalho de Biomassa
para encontros na
capital japonesa
com o ministro
Toshihiro Nikai,
do Ministério do
Comércio e In-
dustria do Japao
e com a ministra
Yuriko Koike,

do Ministério do
Meio Ambiente.
Embora o pro-
cesso decisorio
das autoridades
japonesas seja
tradicionalmente
lento, entende-
mos perfeitamen-
te que mudancas
em um padrio de
consumo reque-
rem, por parte da
populagdo, um
certo amadureci-
mento.

A Petrobras, em
decorréncia da
joint-venture
firmada com a
Nippon Alcohol
Hambai em de-
zembro de 2005, trabalha para
agilizar esse fornecimento, e
fizemos coincidir a inauguracao
dessa parceria com uma visita
da missao brasileira ao primeiro-
ministro, Junichiro Koizumi, que
participou deste fato historico.
Recorde-se que a criacdo do
Grupo de Trabalho de Biomassa
foi decis@o de um encontro entre
o presidente Lula e o primeiro-
ministro Koizumi, em maio de
2005.

RB - Quais sdo as principais
barreiras para que o Japdo
efetivamente compre dlcool
brasileiro?

Ministro Furlan - O Japao
sempre busca o consenso entre
a sociedade civil, o empresariado
e 0 governo na adocao de uma
medida que envolvam mudancas
em um padrao de consumo que
javem sendo adotado de longa
data. O consenso € algo dificil

de obter num espaco curto de
tempo e os avancos sao pouco
significativos dentro desse pro-
cesso decisorio.

Prefiro aqui enfatizar as
vantagens da adoc¢ao do dlcool
combustivel a me deter nos
comentarios sobre barreiras
existentes porque estas cabem
efetivamente ao governo japonés
supera-las, tendo em vista que

a legislacdo ja permite o uso de
gasolina aditivada com 3% de
etanol, sendo, portanto, uma
decisao apenas politica.

Havera significativa vantagem
para o meio ambiente devido a
reducao nos niveis de polui-

cao atmosférica por CO2, com
conseqiiéncias positivas para a
saude humana e o fortalecimen-
to da posicdo japonesa frente ao
Protocolo de Quioto.

A adogao da mistura de etanol

a gasolina ird propiciar esses
beneficios, sem causar danos aos
equipamentos veiculares, tendo
em vista tratar-se de uma tecno-
logia ja testada e adotada pelo
Brasil ha mais de 30 anos.
Outros paises, além do Brasil,

também adotaram a mistura
etanol-gasolina em diferentes
proporcoes como, por exem-
plo, Tailandia, Australia, India,
China, Suécia e Estados Unidos
(os quatro primeiros adotaram o
uso regionalmente).

RB - O senhor teria um
convite aos empresdrios
Jjaponeses?

Ministro Furlan - Quero agra-
decer a oportunidade dessa en-
trevista e dizer da importancia
que € para mim poder estreitar
os contatos com os empresarios
japoneses. Embora o Brasil e o
Japao sejam paises
tao distantes, com
culturas tao dife-
rentes e possuirem
idiomas igualmente
diferentes, ambos
0s paises tém um
historico de inten-
so relacionamento
comercial, econo-
mico, cultural e de
governo, lembran-
do que em 2008
sera comemorado
o Centendrio da
Imigracao Japone-
sa no Brasil.
Talvez o mais

forte elo de ligacao
entre o Brasil e o
Japao seja a exis-
téncia da maior
colbnia japonesa
no mundo, o que
certamente contri-
bui para diminuir
as distancias entre
ambos. Fica aqui
registrado o convi-
te aos empresarios
japoneses para que
comprem mais,
vendam mais,
invistam mais e se
possivel venham a se instalar no
Brasil.

Temos um mercado dinamico

e todas as condicoes para que
novos empresarios niponicos
utilizem o Brasil como plata-
forma de exportacao regional

e mundial, repetindo mais uma
Vvez 0 sucesso que os imigrantes
niponicos, e posteriormente
empresas japonesas, obtiveram
com a decisao de se instalar
nesta terra.

Para aqueles que optarem in-
vestir no Brasil, desejo sucesso
e dizer que podem contar com
o esforco e com o empenho do
ministério do Desenvolvimento,
Industria e Comércio Exterior
para apoiar essa decisao.
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MINISTRO FURLAN VISITA O JAPAQ

O ministro do Desenvolvlmento, Industria e Comércio Exterior,

30 pelo Brasil do

AL a, Furlan se encon-
ou com o mmlstl 0 da Economia, Comércio Exterior e Indtstria
do Japao, Toshihiro Nikai, foi recebido pelo premié japonés,
Junichiro Koizumi e esteve ainda na sede da Japan Brazil Etanol,
joint-venture cri on Alcohol Hambai.
Para o min sobre etanol foram
visita do ministro Nikai ao
. 0cuUpacao que o governo
japonés tem sobre a capacidade do Brasil em atender a demanda
japonesa para 2010, segundo ele, foi em boa parte respondida com
a0 de que hoje ha cerca de 100 novos empreendimentos
tanol em implantacdo no Brasil, aumentando em
acidade produtiva, o que equivale a producao de 7 bi-

ina corresponde a 1,800 bilhao
litros, caberia essa grande possibilidade de ter esse incremento”,
enfatizou ele.

Quanto ao uso do alcool no exterior, Furlan declarou: “estamos
trabalhando com outros pais ara transferir tecnologia, temos
um projeto com os paises da Africa e com os das Améric ntral
e do Sul nesse sentido. O Japao produz cana e ac na ilha de
Okinawa e poderia a tecnologia brasileira elevar o sistema de hoje,
considerando que a biotecnologia eira teve ganho de produti-
vidade extraordindrio nos ultimos anos”.

Furlan e a equipe da Petrobras visitam o Jap&o e conhecem as instalagdes da Japan Brasil Etanol.
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Empresa com mais de 50 anos
de historia com o Brasil, a Ma-
rubeni renova a confianca na
economia brasileira e mostra
0S novos projetos
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Marubeni é hoje uma das
maiores empresas de comércio
exterior do Japado e uma das
grandes parceiras das empresas
brasileiras. Estd instalada no
Brasil ha mais de 50 anos. Representa a Em-
braer no Pais e comanda os negécios do Café
Iguacu, uma das grandes marcas da industria
cafeeira. Para apresentar a Marubeni aos
leitores da Revista Brasil, entrevistamos o
vice-presidente Fumihiro Wada.

mos no sistema de inteligéncia organizacio-
nal e solugdo para os projetos desses nego-
cios. Trabalhamos ainda com incentivos a
investimentos em equipamentos médicos e
meio ambiente, além de prospectar novos
negocios e tecnologias que serao a base do
futuro da Marubeni.

Em 2003, o presidente Nobuo Katsumata
colocou em execugdo o “Plano V”. A cada
ano temos superado as metas de fatura-
mento, sendo que no ano de 2005 as vendas
foram de 8,7 tri-
Ihoes de ienes, com

Revista Brasil - O que it . S, C
é a Marubeni hoje? OS pa ISES emer‘gentES th?O de 70 bllhogs
~ de ienes. O objetivo
Fuminiro Wada - A estdo avancados para este ano que &
empresa Marubeni - de 50 bilhoes devera
foi criada em 1858, na pr‘Od ucao e ser superado.
sendo que neste ano . .y
estaremos comple- - ESENVOIVIMENt0o de fontes #s- conte a nists-
tando 150 anos. A . . ” ria da Mambenz
eriagao daMarbeni (€ €NEFQIA @lternativa,”  como Brasit

Corporation aconte-
ceu em 1949. Somos
uma das cinco maiores general traiding em
operacao no Japdo. Temos negocios com
diversos setores econdémicos, de diferentes
paises do mundo. Estamos presentes nas
trés principais areas da economia, desde

a distribuicdo e importacao de alimentos,
energia basica, metalurgia, produtos quimi-
cos, papel e celulose.

Além do trabalho de importacao e expor-
tacdo, também temos atuado na area de
negocios desses produtos, com investimentos
em setores semelhantes e nas areas de ener-
gia, saneamento, ou seja, de infra-estrutura
voltada para o atendimento das cidades.
Oferecemos financiamento, planejamento e
administracdo de negocios de petroquimica,
producao de aco e cimento, além de atuar-
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Wada - A Marubeni
do Brasil foi criada em 1955. Em agosto de
2005, comemoramos em Sao Paulo nosso
Jubileu de Prata. Quando a empresa foi
criada no Brasil, tinhamos como negécio
principal a metalurgia e a exportagao de
tecidos para o Brasil. Nestes 50 anos, com
o foco de nosso trabalho em exportagdo e
importac¢do, investimos nessas areas e, as-
sim, fizemos 0s nossos negdcios crescerem.
Dentro do grupo Marubeni como um todo,
0s negocios com o Brasil correspondem a
US$ 1,2 bilhoes.

A sede principal da Marubeni no Brasil

fica em Sao Paulo, com filiais no Rio de
Janeiro e Salvador. Hoje, contamos com 45
funcionarios.

Sao quatro as empresas do grupo no Brasil,
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Channel to Discovery

A Partner for Your Future and Dreams
— Selected Brazilian Transactions 2005 - 2006 —

January 2006 September 2005

USIMINAS 24

PETROBRAS

Barracuda & Caratinga
Leasing Company B.V.
(Refinance)

US$380 million
NEXI OULI
Mandated Lead Manager

Usinas Siderurgicas de
Minas Gerais S.A. - Usiminas

US$100 million

JBIC Overseas Investment
Loans

Mandated Lead Arranger
Facility Agent

August 2005 March 2005

BAI.BRAS S H

Aluminio Brasileiro S.A.
PETROBRAS

Aluminio Brasileiro S.A. -
Albras PDET Offshore S.A.
US$300 million US$910 million

JBIC Energy & JBIC/NEXI OULI
Natural Resources Finance Mandated Lead Arranger

Lead Arranger Intercreditor Agent
Facility Agent Facility Agent

BRAZIL / Sao Paulo Representative Office
Katsuyoshi FUKUDA : fukuda@mizuhocb.com.br
Tel: 55-11-3251-4199

Avenida Paulista, 1274 - 11° andar, Bela Vista,
Sao Paulo, SP, CEP 01310-925, Brazil

JAPAN / Project Finance Division

Hajime HORIUCHI : hajime.horiuchi@mizuho-cb.co.jp
Tel: 81-3-5222-5025

5 - 4, Otemachi 1-chome, Chiyoda-ku,

Tokyo 100-0004, Japan

AMERICAS / Americas Financial Products Division
Project & International Finance Team

Masatoshi ABE : masatoshi.abe@mizuhocbus.com
David COSTA : david.costa@mizuhocbus.com

Tel: 1-212-282-3209 [ 1-212-282-4964

1251 Avenue of the Americas 32nd FL,

New York, NY 10020, U.S.A.

JAPAN / Global Trade Finance Division
(ECA Finance Team)

Yo YAMAGUCHI : yo.yamaguchi@mizuho-cb.co.jp

Tel: 81-3-5222-5493

5 -5, Otemachi 1-chome, Chiyoda-ku,

Tokyo 100-0004, Japan

Mizuho Corporate Bank

http://www.mizuhocbk.co.jp/english/



entre as quais a Café Iguacu criada em 1967, com especializacdo na TSYVIVTHELTWRRERMITAHTY ., TDSH. 1967FICHKIIEN

fabricacao de café soluvel com mais de mil funcionérios. O produto, feA VARV -k —DRERFGES TIE>TWBA V7 At EBRET
além de ser vendido no Brasil, também ¢ uma marca famosa nos T, B, A 5T REHER 0008DEAETAECHELTVEYT, 14
paises da Europa. FRAA—E—E TSI IDHE S FRIMD—EBOE TIEERE T 5> KT,

As principais operacoes da Marubeni do Brasil se concentram na
exportacao para o Japao de produtos como soja, café instantaneo,

celulose, pedacos de eucalipto, minério de ferro e metais nao-ferro- Totbi, AT TV THOTNBESBMEIE LTE, G, 1D~V F
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produtos quimicos, carvio mineral e maquinarios. feo ILESR. Bk, EREEE TS IIVICRAALTVET,
Participamos ainda com investimentos financeiros nos projetos de
prospeccao do petréleo em alto mar da Petrobras, o que correspon- JOV o bAOEEE LTIE. RMOTSAAIFHEBRADRRE, &
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Brasil aparelhos médicos para grandes hospitais publicos. 4}(’RT—9F°
RB - Quais serdo os negdcios da Marubeni do Brasil para o T  SBTIIINCBNT. EOLDIICEIZRZEBRALTOET T,
Juturo?
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A Perdigdo, empresa brasileira que mais exporta para o Japao, tem sido acolhida pelo mercado japonés com muito
E entusiasmo desde 1986. E é com o mesmo entusiasmo que ela quer agradecer a todos que visitaram seu stand na Food
~ lapao. Para a Ferdlgin, ter recebido tanta gente foi uma grande alegria. Uma alegria que nés pretendemos retribuir
com a gualidade dos nossos produtos e a melhoria continua dos nossos servigos. Como nos dizemos no Brasil, volte sempre.
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para novos negocios. Por ser um pais rico
em matéria-prima, o Brasil € um grande for-
necedor por meio da Petrobras, Votorantim
e Agrenco, empresas com as quais temos
parcerias.

Com a Petrobras, estamos envolvidos no
desenvolvimento das plataformas mariti-
mas da Bacia de Campos e no transporte
do petréleo. Com a Agrenco, que produz
cereais no Mercosul, fazemos a venda e o
transporte para a Asia. Para isso, estamos
construindo um terminal maritimo exclusi-
vo em Santa Catarina.

Outro trabalho que desenvolvemos € a
construcao da caldeira para a fabricacao de
aco da Usina Siderurgica de Tubarao. Outro
projeto consiste na construcdo do tanque
para grande capacidade de producao de
aco, encomendado pela Gerdau. Para a Aco
Minas, criamos maquinas de resfriamen-

to das caldeiras e de producao de energia.
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Somos também representante da Embraer
no Japdo para a comercializacdo dos avides
A170 e A190.

RB - Quais sGo 0S novos negocios e 0S
voltados para o meio ambiente?

Wada - Desde a Eco Rio 92, o protocolo

de Quioto e a aprovacao pela ONU para a
comercializacdo das CDMs, a Marubeni tem
mantido interesse e estuda as melhores
alternativas de energia limpa, com base na
producao agricola e na producao de etanol
e biodiesel. O meio ambiente, a energia, os
problemas de combustivel, o uso do petré-
leo e 0 aumento da temperatura no globo
terrestre sao dificuldades que afetam a
todos. No Japao e no mundo, varios paises
estdo criando projetos para diminuir esses
problemas. A China, a India e o Brasil - pai-
ses emergentes -, estdo bem avancados na

producao e desenvolvimento de fontes de
energia alternativa. N6s da Marubeni temos
a obrigacdo de trabalhar para incentivar
esses projetos.

RB - Quais sao os negocios com energia da
Marubeni?

Wada - Nos nossos negocios com energia,
lidamos com o petréleo, LPG (gas natural
liquidificado), carvao mineral e energia
nuclear. Com petroleo, participamos no
desenvolvimento da extracdo no mar do
norte e no golfo do México. Pretendemos
aumentar esse tipo de projeto. Com LPG,
operamos com o Qatar e Sakhalin, com
previsdo de iniciar outro em Guiné Equato-
rial, onde estamos desenvolvendo a parte
de energia.

Em nosso foco de atuacgao, também estd a
energia nuclear. Se pensarmos na deman

EMBRAER 170:0jato brasileiro comercializado pela Marubenino Japao
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da e abastecimento mundial de energia
elétrica, fazendo uma previsao da producao
mundial, acreditamos que serd necessa-

rio criar novas fontes de energia. Essas
alternativas podem ser a geracdo hedlica e
a de bioenergia. A Marubeni, como empresa
geradora de energia, esta produzindo eletri-
cidade através do sistema hedlico em cinco
regioes no Japao e em mais trés paises no
exterior.

Como substituto ao éleo combustivel, temos
produtos como a GTL (conversao do com-
bustivel liquido do géas natural) e o DME
(etano), no qual estamos participando na
comercializacao.

RB - No Brasil podemos observar a difusdo
do uso de etanol como alternativa de com-
bustivel para o carro. Qual a opinido em
relagcdo ao uso do combustivel no Japdao?

Wada - Se compararmos com a Europa,

0 uso da gasolina é maior que o do diesel
nos automoveis do Japdo. Atualmente,

a demanda japonesa de gasolina é de
aproximadamente 60 bilhoes de litros por
ano. Assim, acreditamos que no futuro
havera uma mudanca nao tdo radical pelo
amadurecimento da induistria automobi-
listica e na adoc¢ao de carros ecolégicos. O
modelo hibrido de Toyota é o maior simbolo
disso. Essa tecnologia da industria japonesa
é motivo de orgulho em relagdo ao mundo.
Porém, com o protocolo de Quioto e para a

prevencdo do aquecimento global, a redu-
¢ao do gas carbonico estd sendo uma tarefa
importante para o governo japonés.

Para isso foi estipulada a meta de uso de
500 milhdes de litros por ano de biocom-
bustivel até 2010. O governo japonés, as
empresas de petréleo e a industria auto-
mobilistica estdo estudando a introduc¢ao
do etanol como alternativa a gasolina. A
industria petrolifera japonesa pretende usar
o ETBE (ethyl tert-butyl ether - aditivo
para aumentar a octanagem da gasolina),
que obteve bons resultados na Europa e
deverao consumir 840 milhoes de litros de
etanol para sua producio. Porém, como
serd necessaria a confirmacao do potencial
toxico de ETBE, a sua ado¢ao ainda devera
levar algum tempo.

Ja pensando nas condi¢oes que o Japdao
oferece, produzir etanol aqui é algo impos-
sivel e, portanto, terd que importar todo

o consumo. Para a adocao do etanol pelo
pais, serd muito importante uma politica
de precos ndao muito diferente da gasolina,
além de condi¢oes para uma importacao es-
tavel. Assim, o fornecimento pelo Brasil, se
torna indispensavel. Para tanto, devemos
aprofundar o nosso relacionamento com a
Petrobras, responsavel pelos produtores
brasileiros e pelo transporte. Mas para

que o abastecimento de etanol no Japao
seja feito pelo Brasil, ainda varias medidas
serao necessarias.
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O aumento mundial da consciéncia rela-
cionada ao meio ambiente e a tendéncia de
aumento no preco do petréleo fazem do uso
do etanol a alternativa de combustivel, que
no Japao deve se confirmar. Por ndo sermos
um pais produtor, devemos firmar, através
de contratos de longo prazo com os paises
produtores, a compra desse combustivel
alternativo a gasolina.

RB - O que esperar das relagoes entre o
Brasil e o Japdo e o papel da CCBJ nessa
relacdo?

Wada - Pela BRICS (Brasil, Russia, India e
China), o Brasil esta em primeiro plano, quan-
do comparado aos demais paises. A caracte-
ristica de ser o pais mais distante atrapalha
um pouco. Como representante responsavel
do Brasil, as vezes viajo e sei o quanto € longe
chegar em terras brasileiras. Comparado aos
demais paises, em funcdo da distancia, o inter-
cambio torna-se pequeno. Portanto, penso ser
importante aprofundar esse intercambio com
a troca de cultura entre o Brasil e o Japao.
Enfim, tenho a expectativa de que a Camara
de Comércio Brasileira no Japao seja um dos
centros desse intercambio.

Em 2008, completaremos 100 anos de imigra-
¢a0 japonesa ao Brasil e devemos aprovei-

tar essa data para aprofundar as relagoes
nipo-brasileiras. A parte assumida pela CCBJ
é importante e nés da Marubeni esperamos
poder auxiliar nas suas realizacoes.
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Esta entrevista foi realizada no dia 27 de fevereiro
de 2006.
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BARES E RESTAURANTES
BRASILEIROS EM TOKYO

FEROT TV LARTY /=

ACARAJE TROPICANA
THSY-bOEh—+

Churrasco, pratosalacarte, bare musica brasileira,

Y ANRABRNEE, RHMEDESHT V) VAR
[, BlEE TRERPHLSI S TICEY,. #HAEE
TEFELTWS,

Tokyo-to, Minato-ku, NishiAzabu 1-1-1 Edge Bldg B1
REASEXAERMMAT-1-1 Ty JEILBI

EE5E/Tel: 03-3479-4690

www.tropicana.co.jp

COPA TOKYO

/\TOKYO

Rodizio de churrasco e pratosala carte, musicaao vivo
ebar.

VANADABNKE GEE - FO0—X -FaTR -
FNTA-FNFZ -Fel -BN\TH- - BFH -5
O - V—t—) ( EEBR (RN HY,
Tokyo-to,Shibuya-ku, Jingu-mae2-8-2PacificHouseB1
REASAXEERI2-8-2 /X 7 1 v 7/\J AB1F
EaE/Tel: 03-5411-3335

www.copatokyo.com

BARBACOA GRILL AOYAMA
AVIZAN2m er AV N R {11] 5

Rodiziode churrasco, almogoalacarte e saladabar.
YANRDBNBEDEHT SV IVHEE, 88k
YSHLT T TIEEFDH B,

Tokyo-to, Shibuya-ku, Jingu-mae 4-3-24 Tokyu Reit
OmotesandoSquareB1

RFEEHR AR ER4-3-24 Tokyu Reit REER I T
7’B1

E5E/Tel:03-3796-0571
http://www.wondertable.com/app/tenpo/
tenpo?code=Barbacoa
e-mail:info@wondertable.com

BARBACOA STEAKHOUSE ODAIBA
INVINYATRAT—FIN\DR  HBEBIE
Churrascariacom pratosalacarte

Y ANZAIRBHIN—=ZD/N\JV/\y AT 2 Bk,
Tokyo-to, Minato-ku, Daiba 1-7-1 Mediage 5F
BXEIH-7-1 AT 47— 25F
E5E/Tel:03-3599-4071
www.mediage.jp/restaurant/barbacoa/index.html
e-mailinfo@wondertable.com

TUCANO'S

bowvh—/

Rodizio de churrasco.
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Tokyo-to, Shibuya-ku, Dogenzaka 2-23-12 Shibuya Fontis Bld B1
RRESRAKEXRIR2-23-1238 7 + 71« AEJLBI
B5E/Tel:03-5784-2661

www.legal-inc.com/tucanos/

e-mail:info@legal-inc.com

SACI PERERE

2NV,

Comida brasileira, pratos alacarte e musicaaovivo.
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T—8, TTIIVEDRTELEETOF - K. N—O>, V—
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Tokyo-to, Shinjuku-ku,

FTEXAIEEI A E)LBI

#E5E/Tel:03-3353-7521

www.saciperere.co.jp

MUITOBOM

LA bRV

TSV IVHEBEME, VATV v XA OHBY T IHMERAZ
31—k, IBHZOEEOHRHIELDHS LT,

Tokyo-to, Chiyoda-ku, Kanda, Jimbocho 2-1 Iwanami Jimbocho
Bldg Bekkan 2F

REAT X AEERET2-1 SR aRET €L BIEE2F

B4/ Tel:03-3238-7946

LIVRARIA - 752 )V DEEE, M

LIVRARIA KYODAI BOOKS

RET VIR

Vende revistas, jornais e todos os tipos de livros em portugués e
espanhol,Cd’se DVD's.

TZI)b. N)V—TRMDEFE. M5, CD. DVDHZEA S,
Tokyo-To, Shinagawa-Ku, Higashi Gotanda 1-13-12, Gotanda Fuiji
Bld.6F

RS IXRARHAT-13-12AREELEIV 6F
EE5E/Tel:03-3280-1025

B55:03-3404-5211
Fax.:03-3405-5846
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Plataforma P-50, na Bacia de Campos, no Rio de Janeiro, torna sustentével o processo da auto-suficiéncia brasileira em petrleo. U747 J+ 24 ODHVRRH, T5v b7 5 —LP-500EF TRABDBRHRDTREL Ko fe.
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presidente Luiz Indcio Lula da

Silva inaugurou no dia 21 de

abril a producéo de petréleo da

plataforma P-50, na Bacia de

Campos, no Norte do Estado
do Rio de Janeiro. Repetindo um ato do
ex-presidente Gettlio Vargas, em 1952,
Lula molhou as maos no 6leo e imprimiu as
marcas em um macacao de funcionario da
Petrobras.

Maior unidade de produ¢ao em operacao
no Brasil, a P-50 adicionara 180 mil barris
diarios a producao nacional (o barril é a
unidade de medida de petréleo liquido,
igual a 159,2 litros). Somente essa unidade,
instalada no campo de Albacora Leste,
respondera por 11% de toda a producao
nacional, que passard a ser de 1,92 milhoes
de barris por dia.

PETROBRAS 50
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PETROBRAS

10IDEPETROLEC

“A auto-suficiéncia do Brasil na producao
de petroéleo é um marco para o desenvolvimen-
to do Pais”, afirmou o presidente Lula, na so-
lenidade comemorativa. “Somos testemunhas
de um marco estrutural que vai acrescentar
ao desenvolvimento brasileiro um ‘antes’ e um
‘depois’ desse histérico 21 de abril de 20067,
afirmou.

Segundo Lula, uma industria de petroleo é
um “polo aglutinador” de uma cadeia economi-
ca. Ele disse, durante discurso, que em 2006
a Petrobras fard o seu maior investimento da
histéria, atingindo R$ 38 bilhoes e mobilizan-
do uma rede de fornecedores que, segundo
o presidente, dobrou desde o inicio do atual
governo, chegando a mais de 1.300 empresas.
“Essa engrenagem poderosa vai gerar 665 mil
novos postos de trabalho nos préximos cinco
anos”, comemorou.

“CONQUISTA E DO POVO BRASILEIRD”

O presidente da Petrobras, José Sérgio
Gabrielli, afirmou que a conquista da auto-sufici-
éncia na producao de petréleo no Pais foi obtida
com o esforco dos trabalhadores da Petrobras e
também do povo brasileiro, que nunca aceitou

que se colocasse o nome da estatal “no balcao das

privatizagoes”.

No discurso durante a solenidade que come-
morou a conquista da auto-suficiéncia, no Museu
Histérico Nacional, Gabrielli fez um retrospecto
de toda a histéria da companhia, destacando que
a Petrobras ja é a 14a petrolifera do mundo e a

sétima entre as produtoras de petrdleo com acoes

em bolsas de valores.

Para fortalecer a presenca da Petrobras no
exterior, Gabrielli lembrou a aquisicao de blocos
na Africa, América do Sul e Estados Unidos,
além da compra de ativos da Shell na Colombia,
Paraguai e Uruguai e, ainda, a compra de 50% de
uma refinaria nos Estados Unidos. Ao encerrar o

discurso, falou da perspectiva de ampliar a produ-

¢ao do biodiesel e do dlcool como alternativa para
a substituicdo do petréleo como fonte energética.

Foto:Ricardo Stuckert/PR

Foto: Ricardo Stuckert/PR

Presidente Lula molha as maos com petrdleo extraido da Plataforma P-50, simbolo da conquista brasileira
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IMPORTANDO
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Por Nelson Toyomura
BE XYY FILT

O principal importador de alimentos
industrializados do Brasil explica
quais as dificuldades na venda de
produtos com a bandeira brasileira no
mercado japonés

A Imai foi criada em 1953, em To6quio,
com o nome de Yuugengaisha Imai
Masaichi Shouten. O Japéao vivia o pés-
guerra e comecava a ser reconstruido
sob a tutela do general McArthur, o
interventor norte-americano. O Brasil,
por sua vez, vivia ainda sob as asas do
governo de Getilio Vargas.

Fundada por Masaichi Imai e por
seu filho Etsuda, hoje conselheiro do
grupo, a Imai comec¢ou as operacoes
exportando maquindrios para o Brasil,
em parceria com parentes residentes
no Pais. Nao demorou muito para que
descobrissem um outro filao de negdécio,
a exportacao de alimentos japoneses.
Nessa época, o fluxo de imigrantes para
o Brasil aumentava e também acontecia
o primeiro “boom” de empresas japone-
sas se instalando no Brasil, o que elevou
o nimero de japoneses no Pais, criando
um mercado ainda maior de consumo.

Em 1974, primeiro ano do governo
Geisel, em plena ditadura militar, o
pais ja enfrentava dificuldades econo-
micas e politicas. Com o fim do milagre
econodmico e com a insatisfacdo popular
pelas altas taxas de inflacao, somada a
crise do petréleo e a recessdo mundial
e a conseqiiente escassez de créditos
internacionais, o governo se viu obrigado
a tomar varias medidas impopulares,
entre elas a de proibir as importacdes
de alimentos, como forma de conter o
déficit das contas brasileiras. Esta mu-
danca na lei afetaria diretamente e em
cheio a Imai. Obrigada a suspender as
operacao de exportacdo, a empresa opta
por fazer o caminho inverso, importar
produtos brasileiros para vendé-los no
mercado japonés. Esse desafio hoje
seria impensavel, pois na época, poucos
brasileiros residiam no Japdo e o nimero
de restaurantes brasileiros era baixo. Na
época que comecou esse trabalho de im-
portacao, principalmente de feijoada em
lata e palmito, as vendas nao passavam o
volume de 100 caixas por ano.

“0Os compradores japone-
ses sd0 muito exigentes e
temos sofrido com a dife-
renca na classificacdo de
qualidade do produto.”

No final da década de 80, com o inicio
do movimento dekassegui, a empresa
passa a abastecer as lojas criadas para
atender a esses brasileiros que aqui
chegavam. Hoje a Imai representa mais
de 30 empresas brasileiras e importa
diretamente mais de 600 produtos, tudo
para atender a “saudade do Brasil”.

Hoje a Imai é a maior importadora de
produtos alimenticios brasileiros. Com
a alta do real e a queda do iene perante
o délar, o mercado importador japo-
nés faz verdadeiros malabarismos para
transformar os negécios com o Brasil
em uma operac¢ao lucrativa. Para falar
sobre a alta das moedas, da importacao
de produtos do Brasil, a Revista Brasil
entrevistou Jorge Imai, diretor-presiden-
te da Imai Group e também diretor do
comité de trade da CCBJ.
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Revista Brasil - A alta do dolar em
relagdo ao iene prejudica de que forma a
importagcao de produtos brasileiros?

Jorge Imai - A alta do délar, para o impor-
tador, significa que vamos pagar mais pelo
produto. Na maioria dos itens exportados, os
precos sao dolarizados, tanto o FOB quanto
o SIF. Isso significa que vamos pagar mais
ienes pelo mesmo produto, ou seja, aumento
de custo. Como no Brasil, a maioria dos pro-
dutos exportados € dolarizada, significa que
estamos pagando mais em ienes.

RB - Ou seja, hoje entdo vocé paga por
dois aumentos, um pela valorizag¢do do
real perante o dolar e a desvalorizacdo do
ene perante a moeda norte-americanas?

Imai - H4 um ano estamos

anos com os bancos japoneses, o que nos
permite adquirir délar a ¥ 98. Mas infeliz-
mente numa quantidade limitada. Também
Nnao posso apostar, por ser um compromisso
de cinco anos. Assim, quando conseguimos
fazer uma reserva na cotacao baixa, fazemos
uma média, compramos a moeda hoje a ¥ 120
e usamos uma parte das reservas a ¥ 100,
efetuamos o pagamento com essas cotacoes.

RB - Por parte do exportador existe algum
tipo de colaboragdo?

Imai - Felizmente no nosso caso, 0s nossos
fornecedores tém mantido o preco em délar
por todo este tempo. Mas, infelizmente

essa alta do real estd prejudicando muito os
exportadores e ja tenho recebido mercadoria
com aumento Nos Precos.

pagando pela alta do real em
relacido a moeda americana,
uma defasagem que alcanca o
patamar de quase 20%. Assim
estamos pagando um aumento
de custo em dobro.

RB - Como o importador se
protege dessas variagoes?

Imai - Infelizmente nao ha

como controlar o cambio, mas
no nosso caso foi feita uma
programacao de reserva de
délar. Um compromisso de cinco
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RB - O Brasil é hoje exportador de produ-
tos manufaturados, mas o Japdo ainda
nao compra esses produtos. Importa em
sua grande parte matéria-prima. O que se
pode fazer para que os japoneses passem
a comprar mais produtos industrializa-
dos do Brasil?

Imai - A imagem do Brasil perante os japone-
ses ainda é futebol, Amazonia e samba. Mui-
tos ainda nao sabem que consomem frango e
suco de laranja do Brasil. Isso ajudaria somar
pontos a imagem do Pais. Para o comprador
japonés, o produto brasileiro € sinonimo de
produto barato. Como é um pais de terceiro
mundo, eles acham que nao tém qualidade
e por isso o preco € menor. Trabalhamos
também com produtos de outros paises e
infelizmente, a classificacdo de precos que
fazem nao considero leal. Quando apresento
um produto espanhol, o compra-
Foto:NYTCCB)  dor japonés pode pagar até ¥ 300.
Ja para o produto semelhante
brasileiro, o preco cai para ¥
100. Temos que melhorar essa
imagem, sendo essa uma grande
barreira e precisamos trabalhar
para melhor isso.

RB - Como trabalhar para a
marca de produtos do Brasil
ser mais conhecida no Japdo?

Imai - Temos muitos brasileiros
famosos aqui no Japao, poderia-
mos, por exemplo, solicitar a um
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Jorge Imai recebe o embaixador brasileiro André Amado durante a Foodex Japan 2006: estande independente do governo brasileiro e apoio de grandes empresas

jogador de futebol para uma campanha para mostrar o que o Brasil
tem em qualidade. Isso pode ajudar muito. Precisamos também fazer
apresentagoes nas feiras, mostrando a qualidade e a variedade que o
Brasil exporta para o mundo. Tenho feito muitas viagens pelo mundo
e visto o estande brasileiro em varias feiras na Europa. Vejo que o pais
tem muito a oferecer, se apresentando da mesma forma aos japoneses.

RB - Como tmportador de produtos manufaturados, quais os prin-
cipais problemas encontrados em sua 1mportagdo?

Imai - Aqui no Japao os consumidores sdo muito mais exigentes, a
comecar por embalagens. Podemos dar o exemplo de um biscoito ven-
dido no mercado japonés em embalagens individuais. Essa embalagem
pode ter até preco mais alto que o produto. As empresas brasileiras
ainda fazem em forma de pacotdo, que torna o produto mais barato.
Outro problema que ja enfrentamos foi o de um biscoito (de waffer),
quando um consumidor encontrou um dos biscoitos virado, ou seja, ao
contrario do que deveria vir, e o produto foi devolvido. Eu ainda recebo
a devolucao do produto com esse tipo de problema, com a reclamacao
de que isso é falta de qualidade. Foi muito dificil fazer nosso fornecedor
entender o mercado japonés e o investimento para que esse tipo de
problema néo ocorra € alto. Mas acredito que o Brasil tem qualidade

e condi¢oes de exportar produtos industrializados. Se conseguirmos
atender as exigéncias dos japoneses, poderemos exportar mais para o
mundo inteiro.

RB - O governo japonés é extremamente duro no que se refere

a importagdo de alimentos. Quais as regras bdsicas para wma
empresa que queira exportar para o Japdao? O que o Japdo ndo
compra do Brasil ou estd proibido de importar?

Imai - Aqui no Japao quem faz as regras é o Kouseishou, ou seja,
Ministério da Satide e do Bem-estar. Como primeiro passo para a
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exportacdo, o fabricante deve estudar a
legislacao japonesa, principalmente no que se
refere ao uso de conservantes, estabilizantes
e corantes. Aqui as leis sao diferentes do
Brasil. Uma substancia que tem o seu uso
liberado no Brasil pode ser proibido aqui no
Japao e vice-versa. No Brasil, o ideal seria
consultar a Jetro, que possui um escritério
em Sao Paulo. Ou se submeter a uma consul-
ta com seu representante no Japao, no caso
o importador, enviando amostras e fazendo
uma entrevista com o Kouseisho, onde o
produto sera analisado - ingrediente por
ingrediente -, sendo verificado se o produto
esta de acordo com a legislacao japonesa.

Os laboratorios japoneses sao avancados

e conseguem detectar todos os tipos de
substancias como conservantes. Nossa tarefa
é verificar quais conservantes sdo utilizados
no produto - natural ou artificial -, e se sdo
permitidos pela legislacio japonesa. Mesmo
a matéria-prima utilizada, se for proibida no
Japao, hd a necessidade de ser substituida
por uma que tenha autoriza¢do. Nao é um
processo dificil, mas bastante rigoroso e nao
tem como escapar.

RB - Recentemente, um biscoito brasileiro
importado por uma outra empresa fou
retirado das prateleiras das lojas a pedido
do Kouseisho. Um produto que ja vinha
sendo comercializado, mas que teve sua
venda proibida no Japdo. Qual foi o pro-
blema? Sua empresa jd enfrentou esse tipo
de problema?

Imai - O problema nesse produto especi-
ficamente foi o antioxidante de gordura
vegetal chamando TBHK, uma substancia
que sempre foi proibida no Japao, mas no
Brasil seu uso é permitido. A Imai, sabendo
das proibicoes, pede aos seus fornecedores
o produto livre de TBHK. Mas neste caso a
legislacao japonesa falhou porque quando a
andlise do Kouseisho detecta abaixo de 10
ppm, o produto € liberado. Mas se o posto
de saude do Japao faz a mesma analise e
aparece 1 ppm, o produto é proibido.

RB - Como mazor importador de produtos
alimenticios industrializados do Brasil
aqui no Japdo, com quais marcas a Imai
trabalha ?

Imai - A Imai trabalha com varias linhas de
produtos, desde doces, enlatados, bebidas
alcodlicas, etc. Temos a Bauducco, hoje
Pandurata, que trabalhamos também para o
mercado japonés; a Kraft Lacta, com choco-
lates como o Sonho de Valsa; a Perdigao com
a linha de alimentos processados como fran-
gos, empanados e pizzas; a Sara Lee, com o
café Pilao, cachaca Tatuzinho/Trés Fazendas,
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cerveja e refrigerantes Schincariol; produtos
de coco da Ducoco, queijos Tirolez, vinhos da
Vinicola Aurora, produtos da Camil e suco de
frutas Mais. Além destas, temos mais de 30
empresas que representamos aqui no Japao.

RB - Nos ultimos 15 anos, a comunidade
brasileira cresceu e aumentou muito o
consumo de produtos brasileiros. Mas 1nos
ultimos quatro e cinco anos, em fungao
do processo de fixag¢dao dos brasileiros em
terras japonesas, é nitida a queda na ven-
da desses produtos nas lojas que atendem
0s brasileiros. Como a I'mai analisa essa
queda, quais as agoes que foram tomadas
para conter essa queda ?

somente a Imai possui em sua lista de produ-
tos mais de 600 itens. Para reconquistar este
consumidor brasileiro, devemos trabalhar
para nivelar os precos com os produtos
japoneses, assim sabemos que o brasileiro vai
optar pelo produto brasileiro. Por exemplo, um
pacote de macarrao brasileiro com 500 gramas
custa 200 ienes, mas existe no mercado o
mesmo pacote de outra nacionalidade por 100
ienes. Se conseguirmos chegar aos 100 ienes, o
brasileiro deve optar pelo macarrao brasileiro.
Em funcao disso, estamos trabalhando junto
aos nossos fornecedores para efetuarmos com-
pras maiores com prec¢os menores, projetando
uma nova logistica de distribui¢do para atender

a demanda desse mercado com custos meno-
res, para que o consumidor brasileiro possa
comprar de forma facil e sem comparar muito
com outros paises.

RB - O custo do frete atrapalha muito a
vida do importador?

Imai - Para que se possa ter uma idéia, nestes
10 ultimos meses tivemos aumento da ordem
de 150% no custo do frete, que também é
dolarizado. Além disso pagamos impostos
de importacao sobre o SIF, que corresponde
a soma do valor do frete, seguro sobre o
produto e o valor do produto. Se pagamos
mais pelo frete, conseqlientemente

Imai - Realmente o niimero

de lojas vem diminuindo. Os
brasileiros que estdo bastante
tempo aqui, tém mudado o
habito alimentar. Quando re-
tornei ao Japao, 20 anos atras,
senti a falta de carne, de chur-
rasco. Hoje ja nao sinto tanto a
falta de comida brasileira. Isso
deve estar acontecendo com
os brasileiros que estao aqui.
O produto brasileiro antiga-
mente era vendido mais caro,
porque nao havia tantos pedi-
dos, ndo havia tanta demanda
e nao havia muita concorrén-
cia. Esta politica de precos
mais altos pode ter ajudado a
fazer com que o consumidor
brasileiro migrasse para a
comida japonesa, mais barata.
Hoje o mercado esté diferente,
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Jorge Imai mostra os produtos que importa: representagdo de mais de 30 empresas brasileiras
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pagamos também mais impostos.

RB - Qual é a taxa japonesa
sobre importagdo?

Imai - A taxa varia de acordo com o
produto e também pela formulacao
do mesmo. Para sabermos quais
sao as taxas, pesquisamos na publi-
cacao “Customs, Tariff Schedules of
Japan”, publicado pela Japan Tariff
Association. Como a taxa é bastan-
te complexa, utilizamos o balcao de
atendimento da alfandega para ana-
lise da formulacao e assim firmar a
taxa de importacgao.

RB - Algumns grandes grupos de
supermercados japoneses como
0 Aeon e o Besia jd comegam a
comprar os produtos brasileiros
e a revendé-los. Como € esse
trabalho da I'mai junto a esses

TS5V BROBABERIEEDL S
WTThH.
SHE:WMABRKIIEMICE>TER
VEY, EmmTLDOERIE. BARER
MELNFEITIT 2 IRITEARER) TH
NBTENTEEY ., BAlE &> TEKRENEZD
5TLELHYETDOT, BBICETBERZKEY
BTLEEHYVET,

TSI EE T SV IVINIRSZ HADAFE
RIEICARFTELTVE T EENSIFEDLSBTE
KOG ETH, e TITHT BEEDEH %=
BEDETEN,

SHE R BIEAFEREZIECH, TEEER
EEEEEIDHYET., FIORBECTIE. XY b7
— VN EELGERBEDORNINGZHSIZRIRTE
B5LEEOTVWEY, LWUDIFOVEZLGEDFT
—YZA7—IiE 1 BIC3EM ED#RE LTWD
T—ANMNFEALETY, HEER, i OYVAT
(VI RCEBE T, BEHIBEEAVZ1VT
AREEZTO>TWVWEILEEL. TOH, Ay
Fo7—XBAITIREL 6ERMDY 1)V 7E
LRNER EOMMOERENE T, Ko, IvE
ZDEFHIRRA by 7 Ib—LHELS M@mEnER
&, ABLERICZOEFEMPICHRIIENE S,
ZDfe&HNADA Y b TOMADKETY, Ebk

revendedores, que nivel de exigéncia eles
fazem para os produtos?

Imai - Os compradores desses grandes
grupos sao bastantes exigentes. Em algumas
apresentagoes somos obrigados a apresentar
até as analises laboratoriais dos produtos.
Isso porque, aqui no Japao, a responsabili-
dade de vender o produto ao consumidor
final pode, em caso de problemas com o
produto, comprometer a imagem dessa
rede perante o publico consumidor. Para o
mercado japonés, nés também dependemos
dos distribuidores, responsaveis por toda a
logistica do produto. Por exemplo, no caso
das lojas de conveniéncia, o distribuidor
chega a fazer de trés a cinco entregas no
mesmo dia, para abastecer esses estabe-
lecimentos com o produto. Como as lojas
sd0 pequenas, nao possuem depdsito para
estoque. Nesse caso, o fornecedor é obri-
gado, por exemplo, a providenciar pacotes
pequenos com seis unidades de biscoitos
waffles, permitindo expor os produtos

nas prateleiras logo que chegam nas lojas.
Outra luta é o prazo de validade porque no
contrato se exige que o produto chegue
nessas lojas com no minimo 2/3 antes da
data de vencimento. Se o item tem um ano
de validade, precisa chegar na loja com
ainda oito meses de validade.

O Brasil é um pais longe do Japao. Desde
a produc¢do, embarque e chegada do pro-
duto, ja se passaram, em média, 75 dias, o
que nos sobra 45 dias para conseguirmos
comercializar o produto. Por isso o contro-
le precisa ser muito rigoroso.
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RB - Quais sao as diferengas entre o com-
prador japonés e brasileiro?

Imai - O comprador brasileiro ja conhece o
produto e conseqiientemente aqueles mais
vendidos. Como trabalhamos com marcas
conhecidas, a venda se torna mais facil. A
marca vende por si. No caso do compra-
dor japonés, ele vem com a idéia de que o
produto brasileiro é barato. Portanto, temos
que desenvolver um trabalho a fim de mos-
trar como se determina o preco calculado
levando em consideragdo por exemplo o
frete pago entre o Brasil e o Japao para o
transporte dos itens. Alguns japoneses com-
param com produtos da China e supoem que
os do Brasil possuem os mesmos precos.

E dificil fazer negécio com os precos que
queremos vender.

RB - Nao estd na hora de mudar a menta-
lidade do lojista brasileiro e transformar
a loja de produtos brasileiros em um
estabelecimento de produtos importados
do mundo todo ?

Imai - Sou favoravel que as lojas facam
investimentos para chamar mais consumi-
dores, sejam japoneses ou outros estran-
geiros que vivem no Japao. Além disso, os
precos dos produtos brasileiros estdo em
niveis competitivos. Algumas lojas brasilei-
ras deveriam investir mais dentro de seus
préprios estabelecimentos, com decoracao,
placas com explicacido sobre como comer ou
0 que vem a ser o produto escrito em lingua
japonesa ou inglesa. Com certeza o japonés
tem curiosidade de conhecer mais os
produtos, mas possui receio de entrar numa
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loja. Estd na hora de acordar e nao ficar
dependendo somente do produto brasileiro
e que o alvo seja mais aberto a isso. A Imai
tem planos de importar itens de mais paises
a fim de apresentar aos lojistas, apoiando
esses comerciantes a diversificar sua oferta.
Atualmente estamos especializados em
paises latinos (Peru, Argentina e Brasil) e
europeus (Franca, Espanha e Portugal).

RB - Qual € o futuro do comércio brasi-
leiro mo Japdo?

Imai - Enquanto tiver brasileiro no Japao te-
remos naturalmente a procura dos produtos
brasileiros. Mas precisamos diversificar mais
a oferta, sendo ampliado o publico-alvo.

RB - Quantos contdiners sdo trazidos
do Brasil por ano pela I'mai e como € a
estrutura da empresa?

Imai - Nossa importacao hoje esta em torno
de 200 containers anuais, com uma diver-
sidade de produtos que vao de biscoitos,
chocolates, cachaca, farinha de mandioca

e frangos processados e congelados. Hoje

a Imai é responsavel pela operacdo de
trading, ou seja, de importacao. Para a dis-
tribuicao, temos a empresa Globo e ainda
trabalhamos com mais dois distribuidores
regionais. Em Sdo Paulo, nosso escritério
coordena os embarques das mercadorias
para o Japdo. Além dessas operacoes, pos-
suimos um restaurante de comida brasileira
em Funabashi e um depdsito onde coor-
denamos todas as operacoes com logistica
propria para todo o Japao.
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Ha 12 anos conquistando
o Japao com tradicao,
seriedade e sabor brasileiro.
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FIAM'2006 - 32 Feira
Internacional da Amazonia

30 de agosto a 2 de setembro de 2006

Feira Geral/ Internacioanl/ Bienal

Setor: GERAL

Linhas de Produtos e/ou Servigos: eletroeletrani-
co, duas rodas, fitoterapicos, relogios, produtos
alimenticios, polo éptico, brinquedos, isqueiras,
canetas, turismo, produtos regionais, quimico,
plastico, bebidas, mecanico, metallrgico, etc.
Com cerca de 180 expositores, serd aberta ao
publico, das 17h as 22h.

Local: Centro de Convencées de Manaus - Ma-
naus - AM

Promocéo - Superintendéncia da Zona Franca de
Manaus - SUFRAMA

Tel: (92) 3614-7198  Fax: (92) 3237 3053
Enderego: Rua Ministro Jodo Gongalves de Souza,
s/n - Distrito Industrial

Cidade: Manaus - AM  CEP: 69075-830
E-mail: suframa@suframa.gov.br

Site: www.am.suframa.gov.br

In the Amazon International Fair (FIAM),
brazilian and foreign investors can get to know
great business opportunities that the economic
potential of the Amazon is able to offer, with its
infrastructure, qualified labor and several other
competitive advantages.

The fair publicizes the regions economic poten-
tial, including industrial and regional products,
made from the local raw material base, as well
as tourist attractions, seeking sustainable deve-
lopment, and stimulating commercial, cultural,
scientific and technological interchange.

In the FIAM program there is the exhibition of
industrial and regional products and institutio-
nal projects, the presentation of seminars and
speeches on several themes, specially related
to sustainable development, biodiversity,
tourism, technological innovation, formation of
intellectual capital and others, mainly connec-
ted to regional sustainable development.

EXPOCAFE - 92 Exposicao do Agronegécio Café

31 de maio a 2 de julho de 2006

Exposicéao Setorial/ Nacional/ Anual

Setor: AGROPECUARIO, COMERCIAL E INDUSTRIAL
Linhas de Produtos e/ou Servicos: maquinas,
insumos, produtos, animais em geral, etc. Com
cerca de 110 expositores, serd aberta a empre-
sérios, das 8h as 18h. ~
Local: Fazenda Experimental da APAMIG - TRES
PONTAS - MG

Promog&o: Universidade Federal de Lavras - UFLA
Tel: (35) 3828-1674  Fax: (35) 3829-1466
Endereco: Campus da UFLA - Departamento de
Engenharia - CX. Postal 3037

Cidade: LAVRAS - MG  CEP: 37200-000
E-mail: expocafe@ufla.br

Site: www.ufla.br
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Fonte - Ministério do Desenvolvimento, Inddstria e Comércio BI% - LA

Industriais para a Indistria de Alimentos

6 a 9 de junho de 2006

Setor: ARTES GRAFICAS, EMBALAGENS, LIVRARIAS E
PAPELARIA

Linhas de Produtos e/ou Servigos: embalagem e
equipamentos, aluminio, aco, vidro, cartonadas e cor-
rugadas, codificacdo e marcacéo, design, filmes e pe-
liculas, insumos, tampas, rolhas e rotulos, automacéao
industrial, processamento de alimentos e refrigeracao,
sistemas de armazenagem, movimentacéao e logistica,
etc. Com cerca de 1.900 expositores, sera aberta a
empresarios, das 11h as 20h.

Local: Pavilhdo de Exposicées do Parque Anhembi

- SAD PAULO - SP

Promogéo: Fispal Feiras e Produtos Comerciais Ltda.
E-mail: fispal@fispal.com

Site: www.fispal.com
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ABF FRANCHISING EXPO '2006 - 15# Feira Internacic-
nal de Negécios de Franquias

7 a 10 de junho de 2006

Setor: FRANQUIA

Linhas de Produtos e/ou Servigos: franqueadores de
todos os seguimentos: salde e beleza, cosméticos e
perfumaria, educacéo e treinamento, eletrdnica, lazer,
turismo e hotelaria, calcados e acessorios, servicos
para veiculos, etc. Com cerca de 150 expositores,
sera aberta ao publico, das 13h as 21h.

Local: ITM Expo - SAO PAULO - SP

Promog&o: Messe Frankfurt Feiras Ltda.

E-mail: abfexpo@messefrankfurtfeiras.com.br

Site: www.mesefrankfurt.com.br
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UNILAR'2006 - 232 Feira Nacional de Méveis, Decora-
¢do e Equipamentos do Lar

15 a 25 de junho de 2006

Setor: MOVELEIRO

Linhas de Produtos e/ou Servigos: maveis, decoracao,
utensiios domeésticos, adornas, acabamentos, iluminacao,
paisagismo, telecomunicacdes, equipamentos home office e
theater, eletrodomésticos, eletroportates, linha pet, produtos
de salide e bem-estar, automéveis, etc. Com cerca de 230
expositores, sera aberta ao publlco das 14h as 22h nos dias
(tes e das 10n as 22h no sabado e domingo.

Local: Pavilhao de Exposicdo da Expominas - BELO
HORIZONTE - MG

Promocao: Tecnitur Feiras, Congressos e Eventos Ltda
E-mail: tecnitur@tecnitur.com.br

Site: www.tecnitur.com.br
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FENIT - 582 Feira Internacional da Indtstria Téxtil

- Primavera/Verdo

19 a 22 de junho de 2006

Fair Setorial / Internacional / Anual

Setor: TEXTIL - CONFECCIONISTA

Linhas de Produtos e/ou Servigos: moda masculina, femi-
nina, intima e praia, fitness, servicos, embalagens e aces-
sorios para lojas, complementos de moda, aviamentos,
cama, mesa e banho, etc. Com cerca de 500 expositores
serd aberta a empresarios, das 10h as 15h.

Local: Pavilhdo de Exposicoes do Parque Anhembi

- SA0 PAULO - SP

Promoc&o: Alcantara Machado Feiras de Negécios Ltda
E-mail: info@alcantara.com.br

Site: www.alcantara.com.br
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HOSPITALAR'2006 - 132 Feira Internacional de

Produtos, Equipamentos, Servigos e Tecnologia para
Hospitais, Laboratérios, Clinicas e Consultdrios

20 a 23 de junho de 2006

Setor: ENFERMAGEM, HOSPITALAR E LABORATORIOS
Linhas de Produtos e/ou Servicos: equipamentos médico-
hospitalares, tecnologia médica, emergéncia e transporte,
ortopedia e fisioterapia, medicamentos e farmacia
hospitalares, projetos, instalacoes e construcdes, hotelaria
e mabiligrio, uniformes, cama, mesa e banho, lavanderia,
centro cirdrgicos, recuperagao traumatologica e pos-ope-
ratoria, home health care, literatura médica especializada,
etc. Com cerca de 1.100 expositores sera aberta ao
plblico, das 12h as 21h. :

Local: Expo Center Norte - SAO PAULO - SP

Promog&o: Hospitalar Feiras, Congressos e Empreendi-
mentos Ltda.

E-mail: hospitalar@hospitalar.com.br

Site: www.hospitalar.com
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E1# : Hospitalar Feiras, Congressos e Empreendimentos Ltda.
E-mail:hospitalar@hospitalar.com.br

FRANCAL'2006 - 382 Feira Internacional de Calcados,
Acessotrios de Moda, Maquinas e Componentes

04 a 07 de julho de 2006

Setor: COUREIRO CALCADISTA - CALCADQS E ART.
Linhas de Produtos e/ou Senvigos: calcados femininos, mas-
culinos e infantis, acessrios em couro, bijuterias, maquinas,
componentes e matériasprimas. Com cerca de 1.000
expositores serd aberta a empresénios, das 10h as 20h, nos
dias (teis, e das 10h as 17h, no sabado e domingo.

Local: Pavilhao de Exposicao do Parque Anhembi - Sao
Paulo - SP

Promogéo: Francal Feiras e Empreendimentos Ltda.
E-mail: feiras@francal.com.br

Site: www.francal.com.br

FRANCAL2006 — £538[El#k. 777t 1) —. BSEtas MR DE
BRI
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F1# : Francal Feirase EmpreendimentosLtda.
E-mail:feiras@francal.com.br

FESCAFE - 92 Feira do Café, Industria, C
Pecuéria

06 a 09 de julho de 2006

Setor: AGROPECUARIO, COMERCIAL E INDUSTRIAL
Linhas de Produtos e/ou Servigos: maquinas e equipa-
mentos agricolas, moveis, bovinos e outros produtos
e servicos da indUstria e comércio da regido, animais
etc. Com cerca de 160 expositores sera aberta ao
publico, das 8h as 24h.

Local: Centro de Eventos Barao Victor von Rainer
Harbach - Ribeirdo Claro - PR

Promogé&o: Prefeitura Municipal de Ribeirao Claro
E-mail: ribeiraoclaro@uol.com.br

Site: www.ribeiraoclaro.com.br
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12 Saldo Internacional de Bebidas

17 a 20 de julho de 2006

Setor: ALIMENTOS E BEBIDAS

Linhas de Produtos e/ou Servigos: bebidas em geral:
vinho, cerveja, destilados, &gua, sucos, isotanicas, etc.
Com cerca de 150 expositores serd aberta ao plblico,
das 11h as 20h.

Local: Pavilhao de Exposicdes do Anhembi - Sao Paulo - SP
Promog&o: Newtrade Eventos e Feiras Comerciais Ltda.
E-mail: newtrade@newtrade.com.br

Site: www.newtrade.com.br

BIEERRHETS

BEF : 20065E78178H5208, 1188H 52085
BBPT : B, AR

BTAA  EEMR, 74>, E—)b. RBE IRxIIUF
—B— Ja1—R TAY v IBRRIERE,
HEERIEN150, —REITICABENS,

I8FF © Pavilhdo de Exposicées do Parque Anhembi (t>/%o 0
M. BN o)

F1# : Newtrade Eventose Feiras ComerciaisLtda.
E-mail:newtrade@newtrade.com.br
Site:www.newtrade.com.br
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ebanol

A vanguarda brasileirana

Producao de biocombustivel
FKETLTSVIVDINA TR ERE

0 sucesso de vendas dos veiculos “flex” impulsiona o setor sucroalcooleiro, que atinge a marca de 16 bilhdes
de litros de alcool produzidos por ano e coloca o Brasil como potencial fornecedor mundial de bioenergia
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programa brasileiro para desenvolvimento e incentivo do uso do alcool combus-
tivel completou 30 anos em 2005 e o Brasil tem hoje um dos maiores programas
de substitui¢do de petrdleo por combustiveis renovaveis do mundo. O etanol,
obtido através da fermentacao da cana-de-agucar, exerce um papel estratégico
para ajudar o Pais na meta de alcancar sua auto-suficiéncia energética em 2006.
A cana-de-acucar, cultivada em mais de cinco milhoes de hectares de terra no Brasil, permite
a producao em grande escala e a substituicao de milhares de barris de petréleo por dlco-
ol, menos inflamavel e menos téxico que a gasolina. Desta forma, o Pais também contribui
para a diminuicao do efeito estufa, deixando de lan¢ar anualmente milhoes de toneladas de
carbono a atmosfera.

A histéria da utilizag¢do do alcool como combustivel comecou com a primeira crise do petro-
leo, em 1975, apresentada pelo governo militar do presidente Ernesto Geisel como alternativa
nacional ao monopdlio dos combustiveis fésseis. Através de uma instituicdo governamental
- Instituto do Acticar e do Alcool -, foi criado o Prodlcool (Programa Nacional do Alcool).

Numa primeira fase, o objetivo era adicionar dlcool anidro a gasolina, diminuindo assim
a importacdo de petréleo. Para incrementar rapidamente a producao de dlcool, era preciso
instalar novas usinas, modernizar outras e incentivar as pesquisas. O programa era fortemente
subsidiado. Para sustenté-lo, o governo liberou, de 1973 a 1989, cerca de US$ 7 bilhoes.

O Proalcool estimulava as pesquisas tecnolégicas para utilizagdo do alcool como insu-
mo industrial, em substitui¢cao aos derivados de petréleo como a nafta. Um acordo entre
usineiros e governo estipulava que a Petrobras deveria comprar toda a produc¢do. O governo
federal repassou a tecnologia ja desenvolvida por algumas estatais e fechou acordos com as
industrias para iniciar a fabricacdo de carros movidos a alcool.

Com os avancgos tecnoldgicos, o carro movido exclusivamente a dlcool hidratado ganhou
as ruas brasileiras e consolidou o Préalcool. Em dez anos foram investidos US$ 16 bilhdes em
pesquisas genéticas para melhoria da cana-de-agucar, subsidios ao preco do dlcool e compra de
novas maquinas agricolas com financiamento a juros baixos.

Os resultados iniciais foram tao promissores que em 1985 o Brasil chegou a ter mais de
80% de automdveis nacionais movidos a dlcool. Com a queda no preco do petréleo no mercado
internacional, o governo ndo conseguiu manter os subsidios. A producao nacional de dlcool
nao conseguiu acompanhar a fabricacao desenfreada de veiculos e o crescimento da demanda,
mesmo com os grandes subsidios dados ao setor. O Brasil se tornou, ao mesmo tempo, o maior
produtor de etanol do mundo e também o maior importador. O programa criado para diminuir
a dependéncia externa em combustiveis mostrou-se dependente de importagoes para a sua
manutenc¢do. Em 1989, houve desabastecimento e no ano seguinte, com o fim do Instituto do
Actcar e do Alcool (IAA) e dos subsidios, o programa desmoronou.

Em meados da década de 90 entrou em vigor a lei de prote¢do ambiental que obriga-
va a mistura de 22% de dlcool como aditivo a gasolina. O governo federal tentou voltar a
incrementar o Proalcool, mas o déficit chegou a um bilhdo de litros e os usineiros, agora
sem subsidios e com uma divida de US$ 5 bilhoes, preferiram produzir agtcar, cuja cotacao
internacional estava em alta. Essa situacio seria revertida em 2003, com um mercado des-
regulamentado e com a introducdo dos veiculos bicombustiveis, que abriram uma nova era e
transformaram o alcool em uma das maiores apostas econdémicas do Pais.

O IMPULSO DA TECNOLOGIA FLEX FUEL

Os primeiros motores para uso exclusivo de etanol hidratado eram derivados dos motores conven-
cionais de gasolina, sem grandes adaptacoes, a excecao do tanque adicional de gasolina para alimentar
a partida a frio, algumas mudancas no carburador e aumento da taxa de compressao. Posteriormente,
foram desenvolvidas novas geracoes de motores, inclusive com maior eficiéncia energética.

O primeiro automoével flex fuel foi lancado em marco de 2003 pela Volkswagen, utilizando um
sistema desenvolvido pela Bosch, que permite o motor funcionar com alcool, gasolina ou qualquer
mistura dos dois combustiveis. O sistema se move através de um sensor que faz o reconhecimento
automatico do teor de oxigénio do combustivel e adapta as funcoes de gerenciamento do motor ao
combustivel usado.

Como o Pais dispde de uma rede de distribuicio de cerca de 15 mil postos equipados com bom-
bas a dlcool, o consumidor tem facilidade de acesso e pode optar pelo combustivel mais conveniente,
de acordo com o desempenho que pretende do veiculo, pois ha diferencas no rendimento do motor
com uso da gasolina ou do alcool. Uma variavel importante € o dinheiro gasto ao abastecer o carro,
ja que o motorista pode escolher depois de calcular a relacido de precos na bomba entre o alcool
e a gasolina. Como o consumo relativo € diferente, o uso do dlcool € vantajoso quando o preco for
inferior a 70% do da gasolina.

Desta forma o consumidor nao se sente, como na experiéncia anterior, refém dos precos do
alcool ou da oscilagao nos precos do petrdleo. O sucesso foi imediato desde o langamento do
primeiro modelo, em 2003. Nos tltimos anos, a maioria das montadoras aderiu a nova tecnologia.
Algumas empresas, como a Honda do Brasil, que em 1981 chegou a langar a primeira motocicleta
movida a dlcool no mundo, ainda nio se pronuncia oficialmente, mas em principio, os modelos
Honda Civic e Honda Fit serdo langados com motor flexivel a partir do segundo semestre deste
ano, quando os veiculos bicombustiveis devem representar 85% do mercado. Esse aumento na
produgao vai exigir que o Pais incorpore 1 bilhao de litros de alcool por ano para atender o forte
aumento da demanda interna, ao mesmo tempo em que a industria do dlcool se lanca na conquis-
ta do mercado externo.
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Foto: Ascom/Gov SP . . . . . Foto: Nio Tatewaki
logistica. Mas a situacdo da Petrobras no Brasil € unica. Devido a sua extensa

infra-estrutura logistica para o transporte de combustiveis liquidos, a empre-
sa possui condi¢oes imediatas de coletar e exportar grandes volumes de eta-
nol combustivel a custos mais baixos que as op¢oes utilizadas normalmente
para a exportacdo de etanol para fins industriais e alimenticios, entregando
o produto diretamente no porto de destino por seus préprios navios.
Atualmente, o etanol combustivel exportado pela Petrobras é carregado
em caminhoes-tanque nas usinas produtoras da regiao centro-sul do Pais e
levado a Refinaria de Paulinia (REPLAN), no Estado de Sao Paulo, porta de
A F entrada da logistica da Petrobras para o etanol. Em Paulinia, o dlcool é esto-
; cado e enviado por duto até a Refinaria Duque de Caxias (REDUC), no Rio

;e
: ‘ \ ¢ v de Janeiro. A partir dai, o dlcool segue bombeado para embarque nos navios-

Ly 7 ARE T 0/ AT —DEE

1
tanque da Transpetro, subsididria da Petrobras, no terminal maritimo da Ilha
D’Agua. Com essa logistica e do Terminal Maritimo de Maceié, no nordeste, a :
Petrobras possui capacidade de escoar cerca de 2 bilhoes de litros de etanol. g

Nos préximos anos, a empresa anuncia investimentos para o aumento 4

da capacidade desse corredor de exportacao que chega ao Terminal da Ilha ' -
D’Agua, incluindo os investimentos de cerca de R$ 500 milhdes em dutos RN
e posteriormente também no Terminal Maritimo de Sao Sebastido (SP), A
podendo vir a atingir uma capacidade de escoamento total de cerca de 8 "

bilhoes de litros de alcool. ’ /i
I'u' 0 ALCOOL COMBUSTIVEL CHEGA AD JAPAO : . /
i
“ Em 2005, o Brasil exportou 2,6 bilhoes de litros de etanol. Entre os
Primeiro-ministro Koizumi ao lado do ex-governador de Sao Paulo, maiores consumidores estao a India, com 414 milhoes, seguido pelo Japao,
Geraldo Alckmin, durante a visita & Usina S&o Martinho com volume anual de quase 318 milhoes de litros, destinados para a indus-
tria farmacéutica e quimica fina. Mas em relacao ao alcool combustivel, o
primeiro entendimento concreto de fornecimento para o mercado japonés
Por conta do protocolo de Quioto, muitos paises aprovaram a mistura surgiu quando a Nippon Alcohol Hambai (NAH), que jd comercializa dlcool
de 4lcool ao combustivel f6ssil. O dlcool anidro substitui o chumbo tetrae- industrial no Japao, procurou a Petrobras mostrando interesse em desen-
tila na gasolina e ndo s6 melhora seu desempenho como diminui conside- volver uma parceria, visando importar etanol do Brasil. A Petrobras também
ravelmente as emissoes de poluentes. Mas se toda a gasolina consurnida tinha interesse em exportar etanol, como previsto no plano estratégico de
no mundo recebesse 5% de etanol, seria necessério produzir cerca de expansao dos negocios da empresa no exterior, e buscou logo estabelecer
35 bilhdes de litros de dlcool a mais por ano, mais do dobro produzido mecanismo para viabilizar uma parceria.
anualmente nas usinas brasileiras. Em dezembro de 2005, foi assinado um Memorando de Entendimento,
que possibilitou realizar todas as negociacoes e estudos, culminando com a

x assinatura da Joint Venture Agreement, a fim de viabilizar a cria¢do da Brazil- = - = _— h
|NVEST|MENTDS E EXPANSAO DO SETOR Japan Ethanol Co.Ltd. A empresa, cuja sede ficard no Japao, vai somar as Secratario i Ales "iseiado Eetado

A . . L. ~ de Séo Paulo, Jo&o Carlos de Souza Meirelles:
. ) o experiéncias da NAH no conhecimento do negécio etanol no Japao e da - N
O Brasil explora menos de um terco de sua drea agricultavel, o que P P

constitui a maior fronteira para expansao agricola do mundo. O potencial
é de cerca de 150 milhoes de hectares, sendo 90 milhoes referentes a
novas fronteiras e outros 60 referentes a terras de pastagens, que podem
ser convertidas em exploracao agricola a curto prazo. Para atender as
necessidades do consumo interno e das exportacoes, o setor cresce a
uma taxa de 13% ao ano. Mas para o presidente da Camara Setorial do
Agucar e do Alcool, Luiz Carlos Corréa Carvalho, esse crescimento pode
ser ainda maior, como declarou a Revista Brasil: “N6s hoje temos uma
producao anual de 16 bilhdes de litros de dlcool e 26 milhdes de toneladas
de agticar, uma producao muito alta, com 0,6% do territério nacional.
Com mudancas tecnoldgicas no plantio e na cultura da cana-de-agucar,
poderemos aumentar essa producao em 20 vezes. Trata-se apenas de
fazer investimentos”. Ainda segundo ele, “a indtstria de bens de capital
do Brasil tem a capacidade de investir para gerar 4,3 bilhoes de litros por
ano, ou seja, nao ha barreira para a produgio”.
As previsoes da Camara Setorial indicam que até 2010 havera au-
77)b3a—) DE%’\U)?&? & %%}ﬁ_’d{ mento de demanda de 2 bilhoes de litros de dlcool por ano, saltando
dos atuais 16 para 26 bilhoes de litros de alcool produzidos anual-
mente, com investimentos da ordem de R$ 140 milhoes para cada (4TS5 %J‘;ﬁ’\@#ifé
1,5 milhdo de tonelada de cana processada por usina. Somente na
agricultura a previsdo é que sejam investidos R$ 2.500 por hectare. O
Brasil tem condicoes, a curto prazo, de plantar de 200 mil a 500 mil
hectares a mais por ano.

INVESTIMENTOS NA INFRA-
ESTRUTURA E LOGISTICA

Para que essa producdo saia das usinas e chegue ao mercado con-
sumidor, tanto interno quanto externo, entram em cena empresas
como a Petrobras e a Vale do Rio Doce, com estrutura de transporte
baseado no modal ferrovidrio, importante para integrar o esquema
de movimentacao do etanol para determinados trechos da cadeia
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Petrobras na aplicacao veicular do etanol
bem como na capacidade de comercializar
grandes quantidades de etanol.

Uma vez criada a nova empresa, o papel
da Petrobras e da Nippon Alcohol Ham-
bai serd o de viabilizar que a Brazil-Japan
Ethanol importe etanol do Brasil e faca a
distribui¢do no mercado japonés. Como
revela o gerente de Comércio de Alcool e
Oxigenados da Petrobras, Sillas Oliva Filho,
para a empresa brasileira, a possivel entrada
no Japao significa conhecer um dos merca-
dos mais competitivos do mundo no negocio
do combustivel: “Para atender as necessida-
des, a Petrobras estd fazendo gestoes junto
aos ministérios envolvidos na producao de
etanol e com os produtores de etanol, para
garantir fornecimento seguro e de longo
prazo, ao mesmo tempo em que esta melho-
rando a infra-estrutura interna no Brasil e
de transporte maritimo internacional”.

REGRAS PARA GARANTIR
O FORNECIMENTO

Para o diretor do Departamento de Cana-
de-Acgtcar e Agroenergia, do Ministério da
Agricultura, Angelo Bressan, a solucio para
garantir esse fornecimento estaria nos con-
tratos de longo prazo. No ano passado, em
contato com empresarios e autoridades go-
vernamentais no Japao, colocou trés regras,
que devem ser definidas antes de qualquer
negocio como justifica Bressan:

“A primeira regra é que o Japao precisa
fazer uma plataforma de utilizacao de alcool.
Quanto alcool o Pais vai precisar entre 2006 e
2009 e nos anos seguintes”. De fato, quando
se produz combustiveis a partir de fontes

Silas Oliveira, da Petrobras: reunides no Japao
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renovaveis, devem ser obedecidos os ciclos

da natureza. No caso da cana, levam-se dois
anos a partir do momento em que se decide
plantar até o momento em que fica pronta para
o corte. Nao é como a decisao de construir
uma fabrica e comecar a produzir de imediato,
acelerar a producdo, trabalhar 24 horas para
atender as encomendas. Por isso, necessita-se
de planejamento, uma plataforma de uso e de
consumo, para saber a quantidade de alcool a
ser produzida, como exemplifica Bressan: “Se
o Japao decidisse adicionar imediatamente os
3% de alcool a gasolina, nés nao teriamos 1,8
bilhoes de litros de etanol para pronta entrega.
Essa regra da plataforma de uso seria para
facilitar a programacao da producao”.

A segunda regra, de acordo com Bressan,
diz respeito aos contratos de garantia de en-
trega por prazos mais longos. “A idéia é que se
facam contratos por dez anos, renovaveis a cada
ano. Isso faz com que se tenha uma producao
cativa. Por exemplo, decide-se instalar uma
usina com capital japonés ou brasileiro e essa
usina vai produzir dlcool para atender o Japao.
Essa producio vai estar assegurada. E claro
que isso ndo pode garantir toda a necessidade.
Pode-se, assim, garantir o fornecimento de 100
milhoes, 200 milhdes de litros. Isso € diferente
da necessidade imediata de 1 bilhao de litros.
E possivel que nio se tenha essa quantidade.
Mas se existe um contrato cativo, exclusivo,
se existe uma destilaria produzindo para isso,
existe uma seguranca muito maior de que o
combustivel vai ser produzido e entregue”.

A terceira regra, prossegue o represen-
tante do Ministério da Agricultura, é a da
formacao de preco. Do ponto de vista do
usudrio, a tendéncia é querer vincular o pre-
¢o do alcool ao da gasolina ou do petréleo, o
que € muito parecido. Do ponto de vista do

pais que exporta, no caso do Brasil, os pro-
dutores querem vincular o preco do dlcool
ao preco do agucar porque eles querem pro-
duzir e vender agucar. A sugestao de Bres-
san é a de que se estude algum tipo de regra
para garantir que o pre¢o ndo suba muito
para o importador, nem caia muito para o ex-
portador. “Nos contratos de longo prazo tém
que ser estabelecidos certos compromissos.
No caso da formacao de precos do alcool,
pode-se, por exemplo, associar 40% do
preco ao valor da gasolina, 30% associado ao
acucar e 30% fica dependendo do mercado
spot. I preciso que seja estabelecida uma
regra para que aquele que estd produzindo
saiba que acima de um determinado nivel de
producao de dlcool, ele estara tendo prejuizo
em relagdo ao agticar e, a0 mesmo tempo, se
o0 dlcool subir a pre¢os exorbitantes, o preco
da gasolina e do mercado spot vao represen-
tar uma garantia para o consumidor. Enfim,
tem que haver garantias para os dois lados”,
completa.

ESTADO DE SAQ PAULO
INVESTE EM PROGRAMA
CONJUNTO COM 0 JAPAO

Quando esteve em visita oficial ao Brasil
em 2004, o primeiro-ministro japonés Juni-
chiro Koizumi foi ver de perto a producao de
cana, a¢lcar e alcool, da Usina Sdo Martinho,
uma referéncia no setor (detalhes no box),
que fica na cidade de Pradoépolis, em Sao Pau-
lo, Estado responsavel por mais da metade do
alcool produzido no Pais. O primeiro-ministro
mostrou-se interessado, sobretudo no aspecto

ambiental, como declarou na época: “O
alcool brasileiro nos interessa porque é
bom para o meio ambiente”.

O secretario da Ciéncia e Tecnologia
do Estado de Sao Paulo, Joao Carlos de
Souza Meirelles, que ao lado do governador
Geraldo Alckmin, acompanhou o primeiro-
ministro Koizumi em sua visita a regiao 1
dutora de alcool, conversou com a Revista
Brasil sobre a possibilidade de cooperacao e
desenvolvimento de um programa conjunto
entre os dois paises: “O Japao esta se esfor-
¢ando para produzir um carro a hidrogénio.
mas para isso uma das substancias pode
ser o etanol. Com o petréleo a 60, 70 ou
mais dolares, o mundo tem que cuidar disso
e nos temos que oferecer ao Japao dois
pontos: Primeiro, a garantia de forneci-
mento dessa quantia inicial de 1,8 bilhao de
litros, naturalmente em uma progressao;
segundo a permanéncia da infra-estrutura
para garantir o embarque e os estoques no
Brasil e no Japao. Estive no Japao por duas
vezes em 2004 e tenho enorme interesse na
evolucao dessa parceria. Temos o privilégio
deteraquiar comunidade japonesa
fora do Japao. Temos o que ha de melhor
das empresas japonesas aqui em Sao Paulo,
um extraordindrio entendimento com
essas empresas e, portanto, evoluir em um
programa que € importante para o Japao
e importante para o mundo, de reduzir
os agentes poluentes, introduzindo novas
tecnologias. Estamos muito honrados em
ser parceiros do Japao”.

MR HERE D e HDRRAY

TN\ aME BEDHRHRE

BRASIL 49




Fotos: Ascon SP

SaoPaulo:
alocomotivado
projeto alcool
no Brasil

IR TIVF I VINHIEIIREM 22—

50 BRASIL

ex-governador Geraldo Alckmin, que visitou o Japao em
2004, reconhece que ha muito a trabalhar para que as rela-
¢Oes comerciais atinjam um patamar realmente significativo
com o Japao. Em entrevista a Revista Brasil, o ex-gover-
nador do Estado de Sao Paulo e candidato a presidéncia
do Brasil fala sobre o papel do governo no estimulo & competitividade
do agronegdécio, no estado responsavel por 70% das exportacoes e da
producao de a¢ucar e dlcool de cana do Brasil.

Revista Brasil - Sio Paulo responde por mais da metade do alcool
pro-duzido no Brasil. O Japao pode consumir cerca de 1,8 bilhées de
litros de dlcool por ano se mantidos os 3% de mistura com a gasoli-
na. O que o governo do Estado de Sao Paulo estara investindo nessa
producio e onde se situam os investimentos para atender a enorme
demanda que pode representar o mercado japonés?

Governador Geraldo Alckmin - A producio de alcool e acticar € uma
atividade do setor privado. Ao Estado compete criar o ambiente necessario
para estimular a competitividade e garantir a infra-estrutura para assegurar
a melhor logistica de distribuicao do produto final. Além disso, nés criamos
o programa Sao Paulo Competitivo, que, como o préprio nome sugere,
estabelece medidas para aumentar a competitividade de praticamente todos
os setores da economia paulista com énfase na desoneracéo fiscal. Para citar
apenas um exemplo pratico, que se tornou um case, reduzimos o ICMS (Im-
posto sobre a Circulagdo de Mercadorias e Servicos) de 256% para 12% sobre
0 alcool combustivel. Desoneramos o setor e aumentamos a arrecadagao.

RB - Mas ha projetos de expansio?

Alckmin - O setor esta otimista com a expansao do mercado, tanto o interno
quanto o internacional. A previsao do mercado € de que, somente no Estado de
Sao Paulo, 19 novas usinas entrem em operagao neste primeiro semestre. Trata-se
de um investimento de R$ 4 bilhoes e, juntas, terdo capacidade para moer 10,5
milhoes de toneladas de cana-de-a¢ticar na primeira fase de operacdo. No Brasil, a
estimativa é ainda maior: estima-se que 80 novas plantas estdo em fase de planeja-
mento em todo o Pais. Mas, como disse anteriormente, trata-se de um investimen-
to da iniciativa privada, nao dos governos estaduais, tampouco da Unido.

RB - E com relacao a demanda?

Alckmin - As informacoes disponiveis indicam que os produtores brasileiros
tém condicdes de atender a demanda estimada pelo governo japonés, que é
de 1,8 bilhdes de litros por ano. O uso de fontes de energia renovaveis tende
a crescer em varios paises, sobretudo apods as regras estabelecidas pelo Pro-

tocolo de Quioto. Para se ter uma idéia, 53,6 % dos
veiculos comercializados no Brasil no ano passado
sao “flex-fuel”, os chamados bicombustivel, movidos
tanto a alcool quanto a gasolina, totalizando pouco
mais de 1,2 milhao de unidades.

RB - Mas se a demanda interna esta cres-
cendo, o Brasil tera condicées de atender
também o mercado externo?

Alckmin - Em 2005, atingimos 4 milhoes de hectares
de drea plantada apenas em Sao Paulo. O plantio ain-
da esta concentrado na regido centro-sul e hd espaco
fisico para dobrarmos a area plantada. Além disso, a
regiao central do Brasil também deve expandir nos
préximos anos a sua producao de cana-de-agucar,
ampliando o nimero de p6los produtores.

RB - Assistimos a mais uma queda-de-braco
entre governo federal e produtores por causa
dos precos do alcool anidro e hidratado.
Como enfrentar as ameacas desse aumento
de precos e de desabastecimento a cada pe-
riodo de entre-safra? O Brasil tem condicoes
para honrar os compromissos assumidos no
exterior?

Alckmin - O governo tem pouca influéncia sobre

o preco do dlcool, que, semelhante a qualquer
commuodity, depende das condicoes de oferta e
demanda, como os combustiveis derivados do
petréleo no mercado internacional. Diante desse
cendrio, o papel do governo ¢é buscar a aproximacao
dos produtores e distribuidores para preservar o
sucesso da cadeia produtiva. Mas vale ressaltar que
o setor acompanhou a evolucao da demanda, tanto
que, nos ultimos 15 anos, elevaram a producao de
10,2 bilhoes de litros para 16 bilhoes de litros.

RB - O senhor parece ser um entusiasta da
producao de veiculos flex-fuel. Até que ponto
a utilizacido de dois combustiveis pode ser
uma arma a favor do consumidor na questao
dos precos?

Alckmin - Nos sempre fomos entusiastas dessa
idéia, que ja evoluiu para o tricombustivel - gaso-
lina, alcool e gas natural -, com motor original de
fabrica. Entendemos que é a melhor situacio para
o consumidor final, pois passou a ter total poder
de decisao: se um combustivel estd com o preco
exagerado, ndo importa o motivo, tem outras duas
alternativas. E o sucesso da tecnologia bicombus-
tivel foi tdo grande, que ja se discute a viabilidade
econdmica dos veiculos tricombustivel.

RB - Existe um interesse cada vez maior

do mundo por combustiveis renovaveis, o
que, somado ao aumento surpreendente das
vendas de carros bicombustiveis no mercado
interno, representa o aumento na demanda
por alcool. Por outro lado, os produtores
acusam queda de 4,2% na produtividade na
safra 2005/2006 por conta de fatores como
envelhecimento dos canaviais e a seca. O

que o governo pode fazer, principalmente no
Estado de Sao Paulo, para garantir o aumento
da produtividade?

Alckmin - O Estado de Sao Paulo tem a maior
concentracao de cientistas trabalhando na cadeia
da cana-de-acucar no Pais. Pesquisas agricolas e
industriais indicam a possibilidade de duplicar a
producao de dlcool por hectare. Em Sao Paulo, a
produtividade média passou de 70 toneladas para
90 toneladas por hectare. A cada dia que passa,
estamos agregando mais conhecimento ao processo
produtivo para garantir a competitividade do setor.

RB - Mas o governo pode contribuir?

Alckmin - Ja contribuimos com o apoio dos
institutos de tecnologia e do nosso programa de
competitividade, mas queremos sempre avangar.
Em janeiro deste ano, demos mais um passo
importante no setor de inovagao: criamos cinco
parques tecnoldgicos e enviamos para a Assembléia
Legislativa o projeto da Lei de Inovagao Tecnolégi-
ca do Estado. Com esses fatores todos combinados,

esperamos produzir 65% mais dlcool em 2010 com
um aumento de apenas 45% da area plantada.
Algumas tecnologias poderao levar a duplicacao da
producdo de dlcool. Um exemplo € a hidrélise do
bagaco e da palha da cana-de-actcar. A producao
atual de 7.000 litros por hectare podera chegar a
13.000 litros por hectare.
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Brasil constroiaprimeira
usinadebiodiesel domundo

integradaaumausinadealcool
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m agosto de 2006 entra em
funcionamento a primeira usina
de biodiesel do mundo integrada
com uma unidade sucroalcooleira.
A planta foi desenvolvida pela
Dedini Industrias de Base, que montou para
a Usina Barralcool, no municipio de Barra
do Bugres, no Estado de Mato Grosso, um
palco perfeito para a bioenergia: a geracao da
bioeletricidade, na producao do bioetanol e
do biodiesel. A usina fez um investimento de
R$ 20 milhoes e terd capacidade instalada
para produzir até 55 milhdes de litros de
biodiesel por ano.
A planta de biodiesel tem uma série de
caracteristicas inovadoras. Conforme explica
o vice-presidente da Dedini Industria de Base,
José Luiz Olivério, “a usina processa grande
diversidade de 6leos vegetais e gorduras
animais, ao contrario de outras usinas de
biodiesel, que costumam ser especializadas em
um s6 tipo de 6leo. Além disso, ela pode seguir
duas diferentes rotas para a producao do bio-
diesel, com a utilizacao de etanol e também de
metanol. Isso permite que a producao atenda
as especificacoes do mercado europeu, que
utiliza o dlcool de origem f6ssil e ndo aceita o
biodiesel produzido a partir do etanol”.
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Uma usina com processamento de di-
ferentes 6leos vegetais ainda permitiu que
se encontrasse uma solucio na area social
para a regiao de Barra do Bugres, onde
existem diversos assentamentos rurais. A
Usina Barrélcool fez contratos com os as-
sentados para que eles produzam girassol,
pois a capacidade de processamento da
usina é maior do que a de producao propria
de graos. Desta forma essas pessoas conse-
guem levantar financiamentos, geralmente
garantidos pelos contratos. No inicio eles
devem plantar girassol que exige atencao
mais individualizada ao contrario de graos
como a soja com necessidade de alta tec-
nologia para uma producao competitiva. A
idéia é que com o tempo essas plantacoes
déem lugar a culturas como a do pinhao
manso, ou jatropha, que corresponde a um
vegetal de vida longa. O objetivo visa fixar
0 assentado na terra para ter renda fixa por
meio de uma cultura perene.

A idéia de producao integrada do biodie-
sel com o chamado bioetanol estd baseada
num moderno conceito de usina, do ponto
de vista da producao de energia e alimentos
e nao simplesmente como uma produtora
de acucar e alcool. A producdo integrada
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acontece em trés etapas, em que se procura
maximizar os recursos disponiveis, tanto na
area industrial como na agricola. No ciclo
da cana-de-acucar, depois do corte, a raiz
brota novamente. Isso acontece por até seis
safras, quando ha um cansaco do solo e hd
necessidade de renovagao do canavial com
a substituicdo por oleaginosas como soja,
amendoim, girassol, etc. Essa alternancia
interrompe os ciclos de pragas e doencas
que ficam na terra e permite retornar o
méaximo de fertilidade ao solo com a fixacao
de nitrogénio.

Na primeira etapa do processo, a pro-
ducao de oleaginosas € enviada para uma
empresa esmagadora, extraindo o 6leo e o
farelo dos graos. O farelo e uma parte do 6leo
sdo comercializados e outra parte volta para
a Usina do Biodiesel, que vai receber o 6leo
extraido da producao agricola e o etanol pro-
duzido na unidade sucroalcooleira. A rea¢do
entre os dois produtos resulta no combustivel
ecoldgico, que utiliza em sua composi¢cao
exclusivamente itens de origem vegetal, de
fontes renovéaveis.

Na primeira etapa, a Usina Barradlcool vai
comercializar nao somente o biodiesel como a
glicerina resultante desse processo, utilizada
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como matéria-prima nas industrias far-
macéutica e de cosméticos. A empresa
ainda pretende adicionar o biodiesel em
uma proporc¢ao de 20% do combustivel
féssil na propria frota canavieira como
tratores e caminhodes de transporte de
cana. A fonte de energia € o bagaco da
cana, que se transforma em combus-
tivel gerador da eletricidade, calor e
vapor mais do que necessarios para a
producdo das duas usinas integradas,
permitindo que a energia excedente, a
chamada bioeletricidade, seja vendida
na rede, tornando o projeto totalmente
auto-sustentavel.

A segunda etapa deve acontecer
com o crescimento da atividade ou
com a associacao de duas ou mais
usinas, com a instalacao de uma es-
magadora de sementes. Essa unidade
produtora de 6leo devera ficar na pro-
pria usina de agucar e dlcool. Estara
assim fechado um ciclo que se inicia
na area agricola com a cana-de-acucar,
que se transforma em dlcool e a¢ucar,
e 0s graos, de onde se produz o éleo
comercializado e utilizado na producao
de glicerina e biodiesel, além do farelo,
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uma fonte de proteina vegetal com
enorme demanda mundial, utilizada
como ra¢ao animal.

O terceiro estdgio é o da chama-
da integracao de processos, que vai
acontecer com o surgimento de apli-
cacoes misturando as trés industrias,
a da cana, a esmagadora e a do bio-
diesel. Isso comeca na lavoura, com
a combinac¢do dos equipamentos de
tratamento da cana com os de graos.
Os tratores vao ser os mesmos e vai
haver a utilizagdo do mesmo apare-
lho para varias aplicagoes. O técnico
agricola que produz cana aprendera
como produzir soja, por exemplo. Na
industria, os laboratorios vao fazer os
dois tipos de andlise. Essa integracao
permitira tal reducao de investimen-
tos e custos, resultando no biodiesel
mais barato do mundo.

Para a segunda e parte da terceira
etapas ja ha tecnologia disponivel e
equipamentos sendo produzidos no
Brasil, que constréi usinas e procura
solucoes cada vez mais avangadas para
o setor de producao de energia por
fontes renovaveis.
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Biodiesel

brasileiro
utiliza etanol
COMO reagente

producao de

biodiesel no

Brasil também

esta associada

cultura da

cana-de-ac¢ucar, pois o
etanol é utilizado como re-
agente na producao desse
combustivel. O Programa
Nacional de Agro Energia,
lancado em 2003 pelo
governo federal, prevé
aproveitamento gradativo
de biodiesel, na mistura
com o combusti- vel de
origem f6ssil.

O biodiesel, combustivel renovavel produzido a
partir de plantas oleaginosas, como mamona, soja, gi-
rassol e dendé, comecgou a chegar aos postos em 2005,
no Estado do Pard, sendo gradualmente distribuido
no Pais. A meta atual é que seja adicionado ao diesel
na proporcao de 2%, a chamada fase B2, que deve ser
concluida em 2008. Isso representa consumo anual de
800 milhoes de litros de biodiesel. O estdgio B5, que
prevé a mistura de 5%, deve ser implantado a partir
de 2013, o que representaria consumo anual de 2,4
bilhdes de litros. A lei também prevé a possibilidade de
ajustes e pela previsdo do vice-presidente da Dedini In-
dustria de Base, José Luiz Olivério, esses prazos devem
ser antecipados: “De acordo com o comportamento da
economia, pode-se chegar a 20% de mistura antes de
2020, fazendo com que o programa de biodiesel adqui-
ra dimensdo seme- lhante ao programa do alcool, com
um consumo anual de 12,6 bilhdes de litros”.

Hoje apenas a Europa esta utilizando o biodiesel de
forma mais intensa. Os Estados Unidos estao iniciando,
em um estagio inferior ao do Brasil, que tem um
programa oficial. Quando se fala em mercado externo
para o biodiesel, hd que se levar em conta a diretriz
da Unido Européia, que orienta a mistura de 5,75% de
combustivel de fonte renovavel com o diesel a partir de
2010. A Alemanha produz hoje cerca de dois bilhdes
de litros de biodiesel anualmente e € a lider mundial na
producao de biodiesel extraido da colza - uma varie-
dade de couve e utiliza o metanol como reagente. Mas
isso representa pouco para a demanda européia.

Para garantir a producao para o abastecimento dos
potenciais mercados europeus e asiaticos, os produto-
res brasileiros também exigem a garantia da existéncia
de um mercado consumidor estavel. Conforme avalia-
¢ao do vice-presidente da Dedini, empresa que esta
na vanguarda mundial na fabricacao de equipamentos
para o setor, “essa garantia s6 pode ser obtida através
de contratos de longo prazo, que o setor ja esta acos-
tumado a cumprir, no caso do acticar. Para Olivério,
“no momento em que instala uma lavoura de cana, o
produtor toma uma decisdo de, no minimo, cinco anos.
E uma decisao de médio e longo prazo e para fazer
grandes investimentos, o produtor precisa ter uma
garantia maior do que as vendas no mercado spot”.

Olivério: produg&o em larga escala

53



Usina gera energia com bagago

OTIaNe

) vocado sérios problemas no meio ambiente
dessas regides. Por isso foi aprovada uma
lei federal, que prevé a reducao gradual e
extin¢ao de processo até 2009. Mas a palha

decana:referénciana
producado agroindustrial

portada por caminhdes até a usina, onde é

94

cultura da cana-de-agucar se
originou na Oceania, expandindo-
se para as Filipinas e India. Mais
tarde foi levada a Europa, de onde
hegou ao Brasil no principio da
colonizacao, encontrando condi¢oes climati-
cas e solo favoraveis para o desenvolvimento
do cultivo. O plantio ocorre em duas regides
distintas: no Nordeste e no Centro-sul, com
periodos de chuvas distintas. Isso permite
que o Pais tenha duas safras por ano, de
marco a outubro na regiao Centro-sul, de
novembro a abril, na regido Nordeste.

Os setores do acticar e do alcool movi-
mentam 6% do PIB e a produc¢ao brasileira
de cana supera a marca de 340 milhoes de
toneladas, volume processado em 320 usinas
- das quais 220 no Centro-Sul - e que faz do
Pais o maior produtor mundial, seguido pela
India, Tailandia e Australia.

As plantacoes brasileiras de cana abaste-
cem os mercados interno e externo de agucar

e do dlcool. O Pais nao s6 tem a melhor tecno-
logia agricola do mundo em termos de cana-
de-actcar, como estd investindo em pesquisa
no setor, ou seja, em pesquisas genéticas que
permitiram o desenvolvimento de variedades
de cana mais ricas em sacarose. Segundo
dados do Ministério das Minas e Energia, em
1975 o custo da producao era de US$ 850
por metro cuibico de alcool. Esse nimero
caiu para US$ 200 em 2005. Por outro lado,
a produtividade média da cana-de-actcar
passou de 47,78 toneladas por hectare ha 30
anos, para 79,29 toneladas por hectare em
2005. Tudo isso faz com que o Brasil produza
o etanol mais barato do mundo.

A colheita pode ser manual ou mecanica.
No sistema manual, a palha da cana é queima-
da na hora do corte para elimina¢do da mes-
ma. Ja com a mecanica, a palha é deixada no
campo como forma de adubo. De cada cinco
toneladas de cana, pelo menos uma tonelada
é de palha. Os efeitos das queimadas tém pro-

extraido o caldo, nao pode ficar estocada por
mais de dois dias para evitar a perda de acu-
car. Um processamento quimico desse caldo
resulta no acucar e para a obten¢do do alcool
o caldo € fermentado. Com isso se obtém
um vinho, com teor alcodlico de 7% a 10%.
O vinho € entao centrifugado e destilado. O
alcool resultante € o hidratado, a 96°GL. O
alcool anidro passa por outro processo de
desidratacao para chegar a 99,7°GL.

O bagaco tornou-se um importante tipo
de biomassa energética existente no Pafs.
E utilizado como combustivel para termelé-
tricas, tornando as usinas auto-suficientes
em energia, possibilitando ainda a venda da
energia excedente. A tecnologia para a de
producdo da chamada bioeletricidade ja era
conhecida desde os anos 80, mas s6 ganhou
impulso com o fim do monopdlio estatal na
producdo e venda de energia. Além disso,
o Brasil dispde da chamada tecnologia de
hidrolise répida, desenvolvida em conjunto
pelo Centro de Tecnologia Canavieira e pela
Dedini Industria de Base, para a producao de
etanol também a partir do bagaco de cana.
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Jiro Amagai: parceria

Avisao japonesa
do empreendimento

EEHESBEDEE

Para entender a posicao
Jjaponesa do tema dlcool,
a Revista Brasil entrevis-
tou Jiro Amagai, presi-
dente da Brasil Japan

Ethanol Co. Ltd. e tam-
bém presidente da Japan
Alcohol Trading, empresa
Japonesa responsavel pela
criacao da joint venture
com a Petrobras

o6

Revista Brasil - Com qual objetivo e em que cir-
cunstin-cias foi criada a Nippon Alcohol Hambai?
Jiro Amagai - A Nippon Alcohol Hambai (NAH) foi
criada em 47, exatos 59 anos atras, com o objetivo de
vender alc6ol no mercado japonés. Na época, o Japao
era um pais pobre em recursos naturais, e o alcool
poderia ser usado como combustivel, principalmente
porque o Japao acabara de sair da Segunda Guerra
Mundial, passando por um periodo de caos pés-guer-
ra. Assim, por ser um produto com varias utilidades, o
governo tomou a frente para viabilizar a sua producao,
mas a venda em si, em fun¢ao da legislacao, ndo po-
deria ser feita pelo governo, assim foi criada a Nippon
Alcohol Hambai, que passaria a ser responsavel pela
comercializacao de 100% do dlcool no Pais.

Em 2001, o mercado foi desregulamentado e varias
outras empresas passaram a atuar no mercado, mas a
NAH detém ainda 70% do mercado doméstico. A par-
tir de abril, a fabricacdo também serd desregulamenta-
da, criando um novo mercado, mais competitivo.

RB - O que muda no Japao com a nova lei que
permite o acréscimo de alcool na gasolina?
Amagai - Hinkakuhou no houritsu, esta lei foi apro-
vada hé alguns anos com o objetivo principal de
nao autorizar o uso irrestrito do etanol misturado
a gasolina, o que os legisladores concluiram que
poderiam causar danos aos automéveis. Para que
isso ndo aconteca, a lei limitou na verdade o uso de
etanol até 3% de alcool. Com a aprovacao da lei e
a sua regulamentacao, fica autorizada a adicao do
etanol & gasolina.

RB- Os carros japoneses estao preparados
para rodar com alcool brasileiro? Ha neces-
sidade de adaptacido nos carros? Se ha, como
a industria automobilistica esta vendo essa
necessidade de mudanca? H4 muita resistén-
cia por parte da indistria automobilistica?
Amagai - Em maio de 2004, quando o Japao
assinou em conjunto com paises do mundo todo o
“protocolo de Quioto”, com suas metas e objetivos,

entre os quais o uso do bioetanol na proporcao de
360.000 kilolitros para serem misturados & gasolina,
sendo que a primeira data do protocolo é em maio
de 2008. Para que essa meta tenha sucesso, um dos
problemas que poderiamos enfrentar seria o da neces-
sidade de desenvolvimento de motores que possam
rodar com esse combustivel sem sofrer danos, o que
na verdade nio é necessario, os brasileiros conhecem
bem essa tecnologia. Sabemos que 3% de etanol nao
ha a necessidade de adaptacao aos carros japoneses.
Néo vejo problemas no uso do etanol uma vez que ele
ja é utilizado em grande parte do mundo.

Mas alguns especialistas comecam a questionar sobre
0s problemas com os gases exalados pelo motor e

o problema de nokuso, mas estamos preparados e
acreditamos nos beneficios do etanol.

Mas o problema é de logistica, como distribuir para o
Japdo todo a gasolina com etanol, das reformas nos
tanques que irdo armazenar o produto ja misturado.

RB - Explique como foi assinado este acordo
entre a Nippon Alcohol Hambai e a Petrobras?
Quanto cada empresa esta investindo? Qual

o papel de cada um nessa sociedade? Onde

ela funcionara? Como seri a sua estrutura?
Quando ela passara a funcionar?

Amagai - No verao do ano passado, num encontro com
o diretor da Petrobras, Osvaldo Kawakami, ele nos
mostrou o quanto o uso do etanol como combustivel
estd avancado no Brasil e relatou que o Japao nao
comprava o produto. Nessa conversa, Osvaldo nos
indagou como poderfamos fazer com que o Japao en-
tendesse os beneficios do dlcool e se isso nao poderia
se transformar em uma plataforma de negécios entre
os dois paises. Na oportunidade, dissemos a ele que

o periodo de analise e de estudos ja havia acabado e
que a hora era de transformarmos isso em um grande
negocio, o de importarmos etanol do Brasil e senkeisei
no aru koudou. Com certeza é importante continuar-
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com a proposta de trabalharmos em conjunto, apés seis meses, em dezembro
de 2005, fui ao Brasil para a assinatura do contrato de criacdo da Brazil-Japan
Alcohol, tendo como objetivo importar etanol do Brasil e vendé-lo no Japao,
sendo a tarefa principal o planejamento, usando o know how brasileiro e
adapta-lo ao Japdo. E claro que como o mercado de consumo de combustivel
japonés ainda nio existe e, portanto, nao esta preparado para receber o dlcool
brasileiro. Contudo, este ano, devemos comercializar 20.000 kilolitros de alcool
com industria japonesa.

RB - Qual a estrutura que a Nippon Alcohol Hambai dispoe para
receber os etanol brasileiro? No que tange a logistica de transpor-
te. Armazenamento. Mixagem (mistura dos dois combustiveis). Dis-
tribuicdo 6) Como a NAH pretendem distribuir o etanol no Japao?
Como se fardo a mistura do Alcool a Gasolina? Como vai ser a
venda do produto junto as distribuidoras?

Amagai - Com relacao aos investimentos necessarios, alguns especialistas falam
em 300 bilhdes de ienes, outros dizem que isso ainda é pouco, chegando ao
patamar de até 600 bilhdes de ienes. Outra divida estd na forma de mistura

do 4dlcool a gasolina, uma das op¢oes é a mistura direta, ou se vamos usar

0 dlcool com ETB, dependendo da escolha, o valor da operacao muda. Do
ponto de vista das empresas petroliferas, a melhor opcéo seria o uso do etanol
como ETB, o que facilitaria o seu negécio. Pelo lado do Kyuushougawa, seria
necessario o investimento, no caso do uso do ETB, de 600 bilhoes de ienes. No
caso de ser adorado o sistema de mistura direta, o valor cai para 10%. Como
ainda estamos e fase de implantacio do projeto, ainda nao temos o sistema a
ser usado definido.

RB - Alguns grupos japoneses estao trabalhando contra a entrada
do combustivel brasileiro no Japao, principalmente as empresas
como a Toyota, que possui o seu carro alternativo - o Prios - e as
distribuidoras de gasolina. O senhor concorda com esta afirmacao?
De que forma esse grupo tem influenciado e qual o poder real de
veto dessas empresas? Na opinido dos fabricantes de veiculos, é
forte a posicao de que seja adotado o sistema ETB, tanto que, em
janeiro deste ano, a Federacdo das empresas petroliferas do Japao
decidiu adotar oficialmente o sistema de ETB.

Amagai - No Japao algumas empresas ja desenvolvem projetos de carros
ecolégicos, como os hibridos, metade gasolina e metade elétrico, tendo como
objetivo um futuro a longo prazo. Outros, os mais praticos, sugerem ji a impor-
tacao do etanol. Ou seja, sdo varias opinioes.

H& uma grande empresa automobilistica japonesa instalada no Brasil que ja
exporta carros para outros paises, os EUA também ja estdo se mexendo para
colocar em seu mercado o carros tipo Flex e também ja pesam em importar
esses carros para o mercado japonés. Nesse ponto, empresas que trabalham em
outro sentido.

RB - A Nippon Alcohol Hambai pretende fazer uma campanha para
0 piblico consumidor sobre o uso da alcool combustivel? Como
pretendem fazer chegar ao conhecimento dos japoneses o uso

do alcool e os beneficios do seu consumo?

Amagai - Vejo isto como uma das principais questoes. O Japao é o tinico pais
no mundo que importa gasolina apenas para uso de combustivel para carro,
todos os paises do mundo pensam na preservacao desse tipo de fonte de
energia, uma vez que ela pode chegar ao fim. Por isso, hé a necessidade de se
usar racionalmente o mesmo para poder fazer uso dele ecologicamente, por
isso € preciso preservar as fontes de energia e usar cada vez mais as fontes de
energia renovaveis. Por isso, quando se fala em combustivel para automéveis,
usar o etanol é hoje para o mundo, uma forma politicamente correta. Por isso
vamos trabalhar para que o etanol possa ser usado cada vez mais no Japao.

E penso que os brasileiros devem sim acreditar cada vez mais no etanol. O
Brasil levou 30 anos para desenvolver essa tecnologia que € tinica no mundo
e tem agora a missao de levar isso para outros paises.

RB - No Brasil, a producio de alcool passou por alguns problemas
no comeco da década de 80, com a falta de combustivel e a ano
passado com a queda de braco entre o produtor e o governo, por
causa de reajustes de precos. A Nippon Hambai nao teme pela falta
do combustivel?

Amagai -- Um dos pontos importantes para que possamos ter um longo
contrato de compra de etanol se refere aos pre¢os, que necessariamente
precisam ser estaveis e o fornecimento precisa ser garantido. Por exemplo,
caso haja alta no preco do agucar, deixe de ser produzido o dlcool para que se
produza mais ac¢tcar. Se esse tipo de acao influir para uma alta nos pregos ou
até mesmo falta do produto, as empresas que cuidarao da exportacao/impor-
tagdo do etanol podem ser afetadas. Por isso acreditamos como compradores
em uma politica com pregos e fornecimento estavel. Este foi o fator principal
que nos levou a firmar esta parecia com a Petrobras. A tnica empresa neste
contexto no mundo que poderiamos garantir as nossas necessidades de preco
e fornecimento. Cabera a Petrobras, e ninguiem melhor que ela poderia fazer
este trabalho de administrar os produtores no Brasil e organizar o forneci-
mento ao Japao para que ele nio seja interrompido.

Para as relagdes bilaterais, considero o negécio do etanol um dos principais

e mais importantes feitos até a presente. O ano de 2008 serd um ano muito
importante para nossa empresa, além de ser comemorado o centendrio da
imigracao, serd o ano chave para inicio da era do etanol no Japao, em que
estaremos definitivamente ligados ao Brasil através da distribuicdo do élcool
nas bombas de combustivel no Japao. Esperamos poder comemorar este 100
anos como a abertura de novas relacoes para os proximos 100 anos, € assim
que pretendemos continuar trabalhando.
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Petrobras cria

Japan Brazil Ethanol

ANrATZSADBBEIZ/—IVE

A empresa de Petroleo brasi-
leira criou, em conjunto

com a japonesa Nippon Etha-
nol Hambai, a empresa para
tratar exclusivamente do

dlcool brasileiro. Para falar
do funcionamento, a Revista
Brasil entrevistou o vice-pre-
sidente da empresa, o brasi-
leiro Kuniyuki Terabe

B0 BERASIL

Qual é a missao da equipe
brasileira na Brazil-Japan Ethanol Co., Ltd. ?

A Petrobras assinou uma Joint
Venture Agreement (Acordo) com esta empresa
japonesa - Nippon Alcohol Hambai -, porque esta
empresa possui experiéncia na comercializa¢ao de
alcool industrial. A nossa missao é usar o conheci-
mento que a Petrobras tem no uso e no negécio do
alcool combustivel no Brasil. Também € nosso obje-
tivo promover a ligacdo com a Petrobras no Brasil.
Esta empresa que estd sendo criada tem o objetivo
de comprar etanol da Petrobras do Brasil e fazer a
distribui¢ao para uso automotivo no Japao.
Vamos desenvolver toda a parte logistica, verifi-
cando a necessidade de investimento para uso do
etanol como combustivel. No Brasil, quando houve
a introducao do dlcool, ocorreram também varios
tipos de comentarios, alguns contra porque era um
combustivel novo. Para o povo japonés, serao leva-
das as informacgoes de que um produto novo esta
chegando, que ndo vai causar danos para os carros
e nem ao meio ambiente com precos adequado. A
empresa devera permanecer muito proxima das
entidades formadoras de opinido, para isto estare-
mos sempre juntos dando todo suporte necessario
ao bom entendimento.

Quanto tempo ainda vai levar para que
o alcool brasileiro chegue efetivamente as
bombas japonesas?

Depende muito da distribuicao, podendo
ser em nivel nacional ou seletivo. Nos Estados Uni-
dos, por exemplo, estd acontecendo estado por es-
tado. No Japao, isso ainda nao foi discutido em nivel
governamental, mas a empresa ja estd realizando
estudos para adotar a melhor forma de distribui-
¢ao. Comecar um programa desse porte em todo o
pais pode ser bastante dificil, uma vez que temos
gente se opondo a entrada do dlcool. Se partirmos
para a distribuicao de forma seletiva, para poder
trazer cultura do uso do produto, talvez possamos
comecar em dois anos. A principio, pretendemos
importar o dlcool industrial para Nippon Hambai,
que detém esse negocio. Desta forma, estaremos
analisando a logistica e as possiveis dificuldades
para implantar no mercado com o biocombustivel.

LAV

Quanto vai ser preciso investir? Havera a
necessidade de construcao de terminais?

Teoricamente sim. Esta empresa foi cons-
truida justamente para fazer estudos e definir as
necessidades de logistica desta operagao. O aspecto
transporte tem um peso muito grande sobre o
preco final porque o Japao é o lugar mais longe do
Brasil. Para que se possa transportar o produto
com custo baixo, sdo necessarios altos volumes,
conseqiientemente toda uma infra-estrutura para
atender os navios de grande porte. Tudo isso requer
uma tancagem reguladora. No Japao, ha um sistema
de estoque elevado de cerca de sete meses, sendo
que no Brasil isso ndo passa de dois meses. O valor
do investimento deve variar de acordo com o plano
adotado.

Temos muito trabalho de base a executar, inclusive
conversar com os ministérios, érgaos reguladores,
refinadores, etc. Vai ser desafio importante e inte-
ressante. Mas acredito que o Japao, por ser um pais
defensor do Protocolo de Quioto, vai buscar a de-
fesa do meio ambiente, melhoria de saiide humana
e, portanto, vai optar pelo uso do biocombustivel
apesar de todas as dificuldades que estao surgindo
e ainda surgirao.

Por que nio foi feita alianca com a Nedo?

A Nippon Hambai procurou a Petrobras
e houve toda essa negociacdo. A Nedo, que estava
com exclusividade de compra e distribuicao de
alcool no Japao, vai perder isso em abril. A Nippon
€ a maior distribuidora de élcool industrial, com
mais de 65% de mercado, estando interessada no
alcool combustivel e viu a Petrobras como o melhor
parceiro no Brasil.

Ha estratégia de uso do etanol para a
populacao japonesa?

Com certeza sera preciso informar
melhor ao contrario do que ja vem sendo divulgado
como sendo produto de alto valor, trazendo malefi-
cio para a saude e ndo sendo bom para o carro. No
Brasil também aconteceu isso quando do lancamen-
to do alcool ha 30 anos.

o 4 . L
Terabe: transferéncia para 0 Japao e missao promissora
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George Melo Barreto, Claudio Pinheiro Taboada da
Bahiatursa, José Luis Viana da Cunha e Nobuyuki
Kotake da Varig

o T 0 A by . Eaaw

BAHIATURSA CONVIDA
O paraiso tropical baiano se moderniza e abre as portas da maior econamia JAPONESES
do norte-nordeste brasileiro para negocios e investimentos
FOEAIVERE, /3 —7 TEERIES.

EYRRERETLY ., TSV, IRBCRAREE SONBEEORIBEONS.

Organizada pela Varig, a Bahia-
tursa - agéncia oficial do Governo
da Bahia para o desenvolvimen-
to do turismo-, apresentou aos
japoneses, em Toquio, no dia 28
de marco, as op¢des de turismo no

Estado brasileiro.

Para o evento, a Varig convidou
os agentes das operadoras de tu-
rismo e distribuiu aos convidados
um guia sobre o Estado. Na apre-
sentacao, George Melo Barreto,
diretor de Relagoes Internacionais
da Bahiatursa, mostrou as diversas
opcoes que o Estado oferece, des-
de as 365 igrejas histéricas, pas-
sando pelo ecoturismo na Chapada
Diamantina, além dos campos de
golfe, os melhores do Brasil. “A
Bahia recebeu no ano passado
mais de 5 milhoes de turistas,
desses 700 mil eram estrangeiros,
sendo 60% europeus. A Bahia tem
hoje mais de 16 leitos hoteleiros
e é 0 tnico estado brasileiro a
possuir um programa de fidelidade
e segundo no mundo”.
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Pelourinho, centro de Salvador: centro da cultura bahiana

Com cerca de 2,5 milhoes de habitantes, Salvador € uma das cidades mais antigas e
a primeira capital do Brasil. Por séculos a povoag¢do da cidade fez surgir uma paisagem
das mais originais na América Portuguesa. Suas ladeiras, igrejas, sobrados, palacios,
belas praias e o peculiar espirito festivo do baiano estdo presentes no imaginario bra-
sileiro, por meio da musica de Dorival Caymmi, Caetano Veloso, Gilberto Gil e também
imortalizados nos livros do escritor Jorge Amado. Mas na Salvador de hoje, a memoria
dos periodos colonial e barroco convivem e contrastam com a arrojada arquitetura dos
edificios de uma metrépole cortada por modernas avenidas. A Bahia, considerada o
berco do samba, o ritmo nacional, também faz o maior carnaval de rua. Neste ano, foi
escolhida uma bailarina japonesa — Yukachan -, como simbolo do convivio entre os povos
e as racas.

No campo econdmico, o Estado representa a sexta economia do Pais, respondendo
sozinho por 50% das exportagoes de todo o nordeste brasileiro. A Bahia experimenta
um momento virtuoso de crescimento industrial, onde todos os indices sdo favoraveis.

A posicao geografica, no centro da costa brasileira, apresenta vantagens em termos de
distancia e acessibilidade em relacdo aos grandes mercados brasileiros e as principais
economias mundiais do hemisfério Norte.

O PIB do Estado vem crescendo o dobro da média nacional e a capacidade industrial
instalada responde por 87% das exportagoes, com crescimento de 48%, que vem se re-
petindo ao longo dos trés ultimos anos. Esses indices refletem um projeto bem ancorado
e com sustentabilidade, com o apoio de empresas lideres em seus setores de atividade
instalada mais recentemente como a Bridgestone Firestone e a Pirelli. Ou entdo com as
empresas integradas pelo Pélo de Camacari, o maior complexo industrial do Hemisfério
Sul, a 50 quilémetros de Salvador, que retine gigantes como a Ford, Monsanto, Dow
Quimica, Petrobras e mais de 60 empresas quimicas, petroquimicas e de outros ramos
de atividade como celulose, metalurgia do cobre, téxtil, bebidas e servigos. Esse fator
explica a atracdo de outras empresas por uma sinergia visivel no pélo industrial, além da
conhecida seducao do “jeito baiano de ser”.

~V =

0 NEGOCIO DO TURISMO  &RHAEI XX

A Bahia possui o maior litoral do
Brasil, com praias paradisiacas, duas das
maiores bafas do pafs, centenas de ilhas
e lugares onde se pode estar em contato
com a natureza marinha. Sdo nove
diferentes regioes turisticas para todas
as opcoes, que vao do sol e praia, ao
ecoturismo, esporte e aventura, entrete-
nimento e lazer, histéria e cultura: Costa
das Baleias, Costa do Descobrimento,
Costa do Cacau, Costa do Dendé, Baia de
Todos os Santos, Costa dos Coqueiros,
Lago do Sao Francisco, Chapada Diaman-
tina e Caminhos do Oeste.

Das dunas, coqueiral, rios, mangue-
zais e lagoas da Costa dos Coqueiros,
ao norte, até as falésias, praias de aguas
mornas e os mergulhos nas dguas cristali-
nas do Arquipélago de Abrolhos, na Cos-
ta das Baleias, no extremo sul, sdo mais
de 40 destinos turisticos, que abrangem
mais de 300 belas praias. No interior ha
as cavernas ancestrais do oeste baiano,
os lagos do Rio Sao Francisco, além dos
morros, vales e a rica histéria da regiao
da Chapada Diamantina.

Mas apesar desse enorme potencial,

0 negocio do turismo ainda estd em fase
inicial da exploracao. O processo de
divulgacao internacional da Bahia como
destino comecou na década de 70 e s6
agora comeca a render seus primeiros
frutos como revela o superintendente de
Investimentos em Pélos Turisticos, Erico
Mendonga: “O turismo tem crescido, em
média, de 7% a 8% ao ano neste tltimos
anos. Estamos trabalhando para crescer
nao sé no nimero, mas na qualidade do
turista, ou seja, atrair um turista com
maior poder aquisitivo e por isso mesmo
um turista mais exigente, que requer
uma infra-estrutura melhor. Por isso nos-
so objetivo é crescer ndo s6 em numero,
mas na qualidade do produto”.

A atracdo desse turista comec¢a com
os investimentos em infra-estrutura. Até
o inicio dos anos 90, por exemplo, havia
enorme dificuldade de acesso ao litoral
Norte, a Costa dos Coqueiros. Com a
implanta¢do da linha Verde, uma estrada
litoranea proxima do aeroporto interna-
cional, fez com que a regido se transfor-
masse no principal ponto de interesse
dos investidores internacionais, com a
construcao de hotéis, resorts e pousadas
tematicas e outros equipamentos de
nivel internacional.

Mas ainda ha muito espaco para in-
vestimentos em turismo e os empresarios
internacionais sao muito bem-vindos e
até desejados. Segundo Mendonga, esse
mercado tem uma caracteristica que pode
atrair particularmente o investidor japonés:
“Ainda nao existem hotéis de grande luxo
em Salvador. Esse é um segmento promissor
para investimentos. Normalmente o mercado
japonés busca alguns diferenciais em termos
de instalacoes e ai também ha espagos para
investimentos”.

Salvador é hoje um destino muito forte
para o turismo de eventos. “O carnaval € o
carro-chefe desse turismo”, prossegue Men-
donca. “O Centro de Convencoes da Bahia é
ocupado o ano inteiro e ha necessidade de
outros espacos. Ha interesse muito grande
dos organizadores de eventos, pois quando
0 evento se realiza em Salvador o nimero de
participantes é ampliado, aliando-se o inte-
resse especifico da atividade profissional com
o interesse turistico. Ilhéus e Porto Seguro
também despertam atencao para esse tipo
de turismo, embora a caracteristica maior
dessas cidades seja a do turismo de lazer”.
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Erico Mendonga, superintendente de Investimentos em
Pélos Turisticos: turismo tem crescido 7% a 8% ao ano.
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Além da area hoteleira, ainda ha
a necessidade de investimentos em
outros segmentos da atividade turistica,
sobretudo nas areas que estao sendo
“desbravadas”, com a implantacao de
estradas e ampliacdo de aeroportos. A
regido da Baia de Todos os Santos, onde
se encontra Salvador, tem um enorme
potencial para desenvolver turismo
nautico e o Brasil ainda ndo tem uma
atividade ndutica tao bem estruturada
economicamente, como no Mediterraneo
e no Caribe. Como observa o superinten-
dente de Investimentos em Turismo, “a
Baia de Todos os Santos é a maior bafa
do litoral brasileiro e pode ser a principal
ancora para o desenvolvimento do turis-
mo nautico no Brasil e ha a necessidade
de investimentos para que a atividade se
fortaleca”. Ao lado de Salvador existe a
baia de Camamu, que € a terceira maior
baia do litoral brasileiro, ainda total-
mente inexplorada. Hoje, porém, existe
enorme preocupacao do estado com a
exploracao sustentada da atividade turis-
tica, com a criagdo das areas de protecao
ambiental. Em relagao a faixa de 100
quilometros do litoral norte, a chamada
Costa dos Coqueiros, Mendonca revela
a preocupacao com esse patrimonio e
estabelece os parametros de ocupacio:
“Dentro de cinco anos deve chegar ao
seu limite pelas caracteristicas de flora,
de fauna e preservacao cultural, para
que a atividade turistica provoque sua
autodestrui¢ao”.

Ainda segundo Mendonga, “uma das
estratégias do turismo da Bahia € fazer com
que se desenvolva com diferenciais, entre as
costas dos coqueiros, do cacau, do dendé.
Cada um desses trechos tem uma caracteris-
tica que os diferencia uns dos outros. A idéia
é fazer com que o turista permanec¢a mais
tempo visitando essas diferentes alternati-
vas”.

A chamada Costa do Cacau, por exemplo,
comecou a ser explorada na década de 90,
quando o estado construiu uma pequena
rodovia de 80 quilémetros, ligando as cidades
de Théus, antigo centro produtor de cacau
retratado nos romances de Jorge Amado,

e [tacaré, uma pequena cidade, mais ao
norte, que abriga um tesouro em belezas
naturais. Essa rodovia propiciou a abertura
de uma regido interessante para o turismo,
com pequenas baias, criando espagos quase
exclusivos para o turista. Isso proporciona

a essa drea uma caracteristica diferenciada,
para pequenos empreendimentos de alto
valor agregado. Itacaré se transformou hoje
em um dos principais destinos para um
modelo de publico que gosta de espagos
quase privativos, até por uma questao da
prépria formacao geografica da regido. Essa
particularidade ndo escapou ao atento faro
para negocios da empresaria japonesa Chieko
Aoki, presidente da rede Blue Tree Hotels,
que congrega 25 hotéis e resorts de altissi-
mo padrao e que criou no local um resort
diferenciado, exclusivo para héspedes de
alto poder aquisitivo e que procuram por um
espaco privado.

TERRA DE TODOS 0S RITMOS E GRANDES ARTISTAS

Berco da musica nacional, a Bahia
exala melodia em cada esquina; no
rebolado da morena que samba no seu
leve caminhar; na boemia de suas ruas
e vilelas; nas apresentacoes do samba
de raiz ao axé; do forr6 ao reggae;
da MPB ao afoxé; da bossa nova ao
carnaval.

A terra € de um verdadeiro caldei-
rao musical, de onde surgiu Dorival
Caymmi (e os filhos Nana, Dori e
Danilo), Joao Gilberto, um baiano de
Juazeiro, com cantar manso e suave
que criou a bossa nova, seduzindo o
mundo todo.

No final da década de 60, dois baia-
nos — Caetano Veloso e Gilberto Gil -,
encabecaram a Tropicélia, movimento
inovador que mexeu nao somente com
a musica, mas com a prépria cultura
brasileira, revelando os talentos de
compositores como Tom Zé e cantoras

como Gal Costa e Maria Bethania. Também
fizeram sucesso grupos como Os Novos Baia-
nos, que misturou cangoes de Jodo Gilberto ao
forré de Luiz Gonzaga; do chorinho ao afoxé;
da guitarra baiana gritante do Trio Elétrico

de Dod6 e Osmar & paraferndlia elétrica de
Jimmy Hendrix; do tango ao samba e bolero
em um caldeirdo que marcou a chamada MPB
e o rock nacional.

Da Bahia também surgiram nomes como
Simone, Margareth Menezes e Luis Caldas,
que mudou novamente a musica baiana, crian-
do a axé music nos carnavais da década de
80, movimento de onde explodiram cantoras
como Daniela Mercury e Ivete Sangalo.

Convivendo com todos esses nomes esta
o compositor Gerénimo, apontado por muitos
como o “substituto” de Dorival Caymmi e que
continua vivendo e compondo na Bahia. Suas
musicas tém um estilo inconfundivel, além de
forte componente social e politico e como em
Caymmi, as cancoes falam do mar como tema.

Para o compositor, “todo baiano € artista. Na
Bahia dizem que as pessoas nao nascem, elas
estréiam”.

Com pitadas de um humor tipicamente
baiano, Geronimo, que teve o disco “Geroni-
mo da Bahia” lancado ha 12 anos no Japao,
conversou com a Revista Brasil e falou sobre
os segredos da musica que encanta a todos:
“A musica na Bahia tem uma pluralidade
e é mutante e vai se adaptando as novas
informacdes. E envolvente, tem o tempo
todo a extrema sensacao de bom humor, de
felicidade e alegria e a0 mesmo tempo, nds
herdamos dos primeiros seres humanos que
viveram nesta terra, os indios, a antropofagia.
No litoral da Bahia, toda a comunidade indige-
na era antropéfaga, isto €, comia gente. Hoje
como nao podemos comer gente, engolimos as
informacoes, sejam elas quais forem. Se forem
boas, nés misturamos com o que temos. Se
nao forem, deixamos passar ao largo. Esse é
um dos maiores segredos da musica baiana”.

BID INVESTE NO TURISMO

Para um lugar onde o potencial turisti-
co é tao promissor, precisa-se investir na
formacao de mao-de-obra especializada para
atender ao negdécio relativamente novo. Foi
desta forma que o governo do Estado criou,
ainda na década de 90, o Programa de Desen-
volvimento de Turismo, como explica Erico
Mendonca: “E um programa tracado pelo
governo do Estado e que depois teve aportes
do BID, com planejamento para um horizonte
de 20 anos, o que nos permitiu chegar onde
estamos hoje”. Uma boa parte dos investi-
mentos do BID é destinada para programas
de capacitacio profissional. “Temos progra-
mas "Boas-Vindas', Qualitur entre outros que
visam melhorar a qualidade da oferta de ser-
vicos e dos préprios equipamentos turisticos.
Isso vem acontecendo nos ultimos trés anos
com o Qualitur e estd sendo refor¢cado com o
Boas-Vindas, que trabalha desde a formacao
da camareira e do vendedor ambulante, até
a propria formacao dos empresarios, para
dar a eles uma visao diferente da atividade
turistica. Para isso contamos com a colabo-
racdo de outras institui¢des como o Sebrae
e Senac para dar uma dimensado mais forte
para a questao da qualidade. Nao queremos
que esse padrao de qualidade seja estereo-
tipado dentro de um padrao universal, mas
que mantenha a caracteristica e o padrao
cultural local, mas com eficiéncia”, enfatiza
Mendonga.

Baianas em frente & igreja do Bonfim:
simbolos da cultura baiana
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UM CONVITE DO GOVERNADOR BAIANO

A grande arrancada do turismo como negé-
cio internacional aconteceu a partir da década
de 90, principalmente a partir do primeiro man-
dato do atual governador Paulo Souto. Com
as financas equilibradas e a atrac¢do constante
de investimentos, a Bahia trilnou um caminho
estével e ascendente. Hoje, o Estado possui as
financas ajustadas e um dos maiores indices
de crescimento econémico do Brasil, o que lhe
assegura grande credibilidade junto aos orga-
nismos financeiros nacionais e internacionais,
com recursos para novos projetos de desenvol-
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vimento. Com a seguranca de quem colhe os
frutos de investimentos na direcdo correta, o
governador convida, através da Revista Brasil,
0s japoneses a conhecerem as potencialidades
do Estado e a investir na Bahia, como oportuni-
dade de negocios e lazer:

“A Bahia é um excelente lugar para o des-
canso e a diversao. O turista que vem a Bahia
encontra um povo alegre, receptivo e intmeras
opgoes de lazer. Temos o maior litoral do Brasil,
com mais de mil quilébmetros de praias, falésias,
mangues e dunas e temos trabalhado seriamen-
te para preservar essas riquezas naturais. O
Estado também oferece opcoes para o turismo
historico, cultural e de aventura. E ainda temos
excelentes empreendimentos para o chamado
turismo imobilidrio, que tem atraido pessoas
de varios paises interessadas em manter uma
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residéncia de férias na Terra da Alegria. Em
fevereiro, promovemos um Carnaval alegre e
seguro, considerado a maior festa popular do
mundo, segundo o Guiness, o livro dos recor-
des”, destaca.

“Investir na Bahia também é um bom negé-
cio. Esta conviccao é minha e é dos empresé-
rios de diversos setores, do Brasil e do exterior,
que investiram e estdo investindo na Bahia,
porque o Estado possui um dos maiores indices
de crescimento econémico do Brasil, moderna
infra-estrutura de servigos publicos e centros
de formacao de mao-de-obra qualificada para
atender as necessidades especificas das em-
presas. Sua localizagio geografica € estratégica,
tanto para os negdcios no territério brasileiro,
quanto nas relacoes com os paises do Mercosul,
da América Latina, América do Norte, Europa e

Africa”, salienta ele.

ASCOM Bahia

Governador Paulo Souto e o Presidente Lula:
Bahia cresce e se desenvolve

0 NEGOCIO DO TURISMO

Jodo Alfredo Figueiredo, presidente da Promo - Inter-

national Business Center of Bahia.
TOERE. Yarv - TIVIL—F-Ta54
L—FK

Os ntiimeros exuberantes da
economia do Estado nao s
resultado das belezas natu
turismo. A atividade industrial e a
agroindustria baiana computam re-
sultados expressivos, que nos ultimos
15 anos té intensificado gracas

a uma postura agressiva para atrair
as e investimentos. A
. de graos no oeste baiano
00 milhao hectares, que

correspondem as plantacoes de soja,
milho, feijao, algodao, arroz e café.
Com o resultado do comércio exterior
da Bahia, que registrou exportacoes
,4 bilhoes e importagoes

$3 bilhoes, no periodo de janeiro a
novembro do ano passado, o Estado
retomou a posicao de sexto maior
exportador nacional, com mais de 5%
de participacao no total das expor-

pais (49%), s6 superado
pelo Amazonas. Embora com
taxas menores, em funcao
da desvalorizacdo do délar,
o comércio baiano ainda de-
vera registrar expansao em
2006. Com niveis elevados
de eficiéncia produtiva e
aumento do contetdo tec-
nolégico das exportacgoes,
as estimativas de expansao
giram em torno de 15%,
ainda acima da média
nacional.
Para conhecer esse
mercado mais de perto
e descobrir que tipo
de apoio o investidor
estrangeiro pode encon-
trar e como instalar um
negocio, a Revista Brasil

procurou o Promo — International Business
Center of Bahia -, uma agéncia especializa-
da em apresentar todos os procedimentos
de como o investidor pode atuar e o seu
presidente, Jodo Alfredo Figueiredo, é quem
explica o trabalho dessa agéncia: “Estamos
aqui para um primeiro contato. Recebemos
as missodes, mostramos todas as possibilida-
des, fazemos apresentacoes e roteiro daquilo
que o investidor pode encontrar na sua area
sse, desde a identificacdo de suas
des, proposta de menu de servicos
o de procedimentos para o estabe-
lecimento de empresa. Isso significa que a
partir da identificacdo da drea de interesse,
oferecemos os dados sobre as possibilidades
do mercado na drea em que se quer operar,
como funcionam, estabelecemos contatos
com escritorios de advocacia que operam
junto com empresas de consultoria na area
contabil e empresas especializadas em
fazer os préprios projetos e a depender do
tamanho do empreendimento fazemos todas
as conexoes. Temos escritorios de advocacia
cadastrados, especializados em investimen-
tos internacionais, empresas de consultoria
econdmica e auditoria, especializadas em
montar modelos de operagao”.
O presidente do Promo assegura que
os investidores estrangeiros, sobretudo os
japoneses, sdo muito bem-vindos na Bahia
e exemplifica: “Temos feito varios contatos,
recentemente com a Mitsui, na area agricola.
O Promo estd preparado para receber inves-
tidores, inclusive organizar missoes, basta
que o investidor demonstre seu interesse
e organizamos visitas para que ele possa
conhecer as areas industriais e agricolas,
saber sobre as oportunidades de negdécios,
enviamos informacodes, quando solicitadas.
Batemos recordes em 2005. Saltamos de 8°
para 6° lugar no ranking de exportacoes e
queremos continuar crescendo. Acreditamos
que com a entrada de projetos novos em
2005 em operacao, como os da drea de pneus
e celulose e outros projetos convergentes,
devemos crescer entre 14% e 15% neste
ano”.
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Pelourinho - Salvador - Bahia

Embratur

COMO INSTALAR UMA
EMPRESA NA BAHIA

O Promo néo se limita a apoiar as
exportacoes. No caso do inves-
tidor estrangeiro, a agéncia da
apoio a criagao da prépria empre-
sa, na utilizacdo de incentivos, na
elaboracao de projetos, também
oferece estudos e acompanha em
todas as instancias do governo, até
o momento de encaminhar para a
Superintendéncia de Desenvolvi-
mento da Secretaria de Industria
e Comércio, responsavel pelos
distritos industriais. Esse 6rgao
cuida do protocolo de intencoes.
A Revista Brasil também foi

ouvir o secretario da Industria e
Comérecio, José Carlos Garrido,
que explicou as facilidades que a
Bahia oferece para se tornar mais
atrativa:

Secretério da Inddstria e Comércio, José Carlos Garrido,
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Revista Brasil - Como instalar uma
empresa no Estado da Bahia?

José Carlos Garrido - E muito fcil
instalar uma empresa na Bahia. Isso

se da de uma forma simplificada e em
alta velocidade. Hoje o Estado tem uma
iniciativa chamada SAC Empresarial,
que surgiu do Servigo de Atendimento
ao Cidadao, pelo qual o cidadao pode-
ria tirar todo tipo de documentacao de
forma simplificada. Essa experiéncia
de informatizacao foi ampliada para

a drea empresarial. E um tinico lugar
onde estdo reunidos todos os 6rgaos de
governo, que de alguma forma tém a
ver com a autorizacdo para instalacao,
regularizacao e funcionamento de

uma empresa. Esse processo ocorre
entre dez e 15 dias. Hoje isso acontece
de forma mais eficiente na regiao
metropolitana de Salvador, mas é um
processo que esta sendo interiorizado.

RB - Quais as dreas industriais do
Estado?

ASCOMBahia

Garrido - Hoje temos 15
polos ou distritos industriais
na Bahia como os tradicionais
poélo de Camacari e o Centro
Industrial de Aratu, na
regiao metropolitana de
Salvador, com um conjunto
de empresas que utilizam
matérias-primas da industria
petroquimica de Camagcari,
como resinas, transforma-
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cao plastica, metalomecanica, enfim,
empresas que se valorizam tanto da
proximidade de Salvador como do pélo
petroquimico.

O Pdlo Industrial de Subaé, em Feira de
Santana, hoje com um forte dinamismo,
atrai empresas como a Nestlé, a Belgo
BKS, além de outras de embalagens,
pneus e outros setores, tornando-se im-
portante por dois motivos: em primeiro
lugar, por ser uma regiao plana dispensa
servicos mais pesados de terraplanagem
e em segundo lugar, a cidade de Feira de
Santana € um entroncamento rodovidrio,
fator importante para o escoamento da
producéo, além de disponibilidade de
mao-de-obra mais acessivel.

Os novos distritos, como os de Ala-
goinhas, com a industria de cervejas e
empresas beneficiadoras e exportadoras
de couro, é onde existe também a possi-
bilidade da consolidagao de um parque
ceramico importante, com a proximidade
de argila e disponibilidade de gas natural,
além da estrada de ferro.

Barreiras, no oeste baiano e o Distrito
Industrial do Cerrado, no municipio de
Luiz Eduardo Magalhaes, tém como
proposta acolher empresas que se iden-
tificam com o cendrio econdmico dessas
regioes. O Pélo do Cerrado, por exemplo,
recebe interessados que vao se dedicar
fundamentalmente ao agronegdcio, como
processamento de soja e beneficiamento
de algodao.

Na regiao Sul, Eundpolis comegou

com uma proposta moveleira, com
derivados de madeira e agregados e um
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pouco centrada nas possibilidades que
pudessem se transformar no polo de
papel e celulose. O Distrito Industrial de
ITIhéus centraliza quase que todo setor
especializado em eletroeletronicos e

pelo nimero de empresas é um local
consolidado na regiao.

Em Vitéria da Conquista encontramos
uma drea dedicada ao beneficiamento de
café, enquanto que em Itapetinga e Itoro-
10 temos a industria voltada a produgao
de laticinios e drea calcadista. Juazeiro
retine as industrias que se beneficiam da
zona rural irrigada da regiao do Rio Sao
Francisco.

A forma com estd ocorrendo a industriali-
zacao na Bahia considera investimentos
de empresas muito bem fundamentadas,
com uma parte significativa voltada para
a exportacdo. Por isso a necessidade de
proximidade com os portos. A interioriza-
¢ao se da pelo vetor calcadista, com um
grande niimero de empresas, que até
2007 atingirdo cerca de 50 municipios
distribuidos pelo interior.

RB - Quais sdo os incentivos que a Bahia
oferece para as empresas que queiram se
instalar no Estado?

Garrido - Nao hd dificuldades maiores.
Em primeiro lugar, tem que manifestar
interesse em receber esses incentivos
fiscais, formulando um protocolo de in-
tencoes, no qual diz o que pretende fazer
através de mecanismos desburocratiza-
dos. A Bahia, como todos os estados
do Nordeste, tem a sua politica
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de incentivos, que ainda exerce uma
fun¢ado importante na atracao dos
investimentos, tais como a reducao
da carga tributaria e de impostos.
Mas temos também diversos arranjos
que levam em conta a localizagao
do empreendimento, o que ele sig-
nifica do ponto de vista de compras
no mercado interno, nimero de
empregos, uma série de fatores que,
ponderados, permitem o enqua-
dramento do empreendimento em
ntes classes, dando a cada um
tamentos distintos, mas os
incentivos giram em torno dessa linha
reducdo de ICMS (Imposto sobre
ulacdo de Me rias e Presta-
cao de Servicos). Ha incentivos muito
especificos como aqueles da informa-
tica, eletronica e telecomunicacoes,
que ensejaram o surgimento do pélo
de Ilhéus. Ou aqueles que definiram
atrativos para setores que se queria
ver implantados, como o coureiro-cal-
cadista, téxtil, confec¢oes, ceramica
para pisos e revestimentos, sucos
e polpas de frutas, enfim uma
série de programas, em
momentos histéricos,
que deram significados
importantes a esses
setores da economia
com possibilidades de
desenvolvimento.
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Garrido - Do ponto de vista de
vantagens comparativas € s6 observar
industrias como a Bridgestone
Firestone ou a Continental de Pneus,
que estao melhor localizadas aqui do
que estariam em qualquer outro ponto
do Brasil. Os custos portudrios sao
adequados, nao ha congestionamentos
grandes e operam bem a partir da
Bahia. Sei que diferentes estados tém
incentivos, mas prefiro trabalhar mais
pelo resultado. O que posso responder
é que temos recebido um fluxo muito
grande de empresas interessadas, seja
nas manifestacoes de p lo de
intencoes, seja de projetos ja implan-
tados. Os incentivos fiscais devem ter
algum peso, mas diria que em relagao
a outros estados, a Bahia oferece como

’!_“3

5y -

 —
‘:i

.-"

Praia de Barra - Salvador - Bahia
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diferenciais o fato de ter uma economia,
um clima e uma vocacdo mineral
diversificados, uma logistica que oferece
trés complexos portuarios. Além disso,
ainda conta com portos proprios de
algumas industrias e tem uma posigao
estratégica muito confortavel, no meio

Bahia enfrenta o problema da oferta de
mao-de-obra qualificada?

Garrido - Em primeiro lugar, o material
humano que esta sendo treinado

na Bahia, a despeito do preconceito

em relacao ao operario baiano, na
presuncao que ele é mais de festa do
que de trabalho, causa surpresa pelas
manifestacoes das empresas que estao
se instalando aqui. Deve-se considerar a
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importancia do primeiro emprego, que
aliada a criatividade do baiano, permite
que as empresas planejem o empregado
que querem. Empresas como a Ford,
que se instalaram na Bahia, registram
essa performance do operar
baiano. Além disso, o treinamento é
oferecido com o apoio dos programas de
qualificacao da Secretaria do Trabalho,
combinadas com iniciativas de Sesi,
Senai, Senac, Sebrae e as escolas
técnicas em geral. A fung'éo do estado é
pré-qualificar o operario para o encontro
com o ambiente industrial. A segunda
fase de quahﬁc ;40 se da no chao da
fabrica, na prépria linha de producéo da
empresa. Um outro tipo de qualificacdo
acontece no campo dos centros de
pesquisa, mantido pelo Senai, que atua
na formagcao para as dreas de automacao
de processos, robotica e pesquisa
mais complexa, que em determina-
dos aspectos tém se constituido em
fatores que fazem a diferenca, pois as
empresas se sentem mais confortaveis
em ter uma preparagao com essas

teris . Bu diria que na medn

empresdrios por reconhecer uma mao-
de-obra que teve seus fundamentos
na area de petroleo e petroquimica

e acabou por ser reaproveitada nas
areas de off-shore e na parte de
mecanica, elétrica e construcao naval
do Estado.
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COZINHA BAIANA )
0 SABOR QUENTE DOS TROPICOS

A cozinha baiana é uma das mais diversificadas e ricas do mundo. De
da entre o afro, o portugués e o indigena, a comida tem
boa elaboracao, sendo cheirosa, picante e saborosa. Predomina a he-
ranca africana, que emprega o azeite de dendé pa olorir e temperar
peixes, crustaceos e frutos do mar, abundantes no litoral baiano, dando
origem as famosas moquecas.
Alguns dos pratos mais tradicionais da cozinha baiana, como o caruru,
feito & base de quiabo e camarao seco; o vatapd, o acarajé e o abara sao
comidas dos orixas, elaborados especialmente para serem oferecidos
aos deuses do candomblé em rituais religiosos.
Em cada esquina de Salvador se encontram baianas com trajes tipicos,
com seus tabuleiros com o acarajé, um bolinho preparado a base de
feijao fradinho, cebola e sal e frito em éleo de dendé. E servido com
camarao, pimenta e vatapa. As baianas também fazem o abard, que tem
ingredientes o mesmo feijao, sé que cozido embalado em folha de
bananeira. Cocadas e doces completam os coloridos tabuleiros.
Os cozidos de legumes com carne, servidos com pirdo de farinha de
mandioca e os bolos feitos de aipim e carima, o tradicional mungunza
de milho verde e leite de coco sdo as contribuicoes deixadas pelos
portugueses e indios.
A carne-de-sol com pirdo de leite, o feijao verde com manteiga de gar-
rafa, o queijo coalho derretido na brasa ou o bode assado sao os pratos
que vém do se da Bahia. Ja crustaceos e frutos do mar do sul do
estado e o colorido das frutas tropicais como a manga, caju, graviola, pi-
tanga, umbu, acerola, sapoti, caja e mangaba completam esse conjunto
de sabores e aromas marcantes que constituem a cozinha baiana.
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Baiana vendendo acarajé nas ruas de Salvador

A culinéria da Bahia é conhecida pelo sabor forte e popular
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Estande brasileiro na maior
feira de alimentos da Asia se
destaca pela variedade de
produtos orgénicos e naturais
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Abarista brasileira Eliana: apresentac&o de cafés com mistu-
ras exéticas e saborosas como o café com laranja
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VISITAS OFICIAIS

ara o diplomata brasileiro S Canaes, chefe da
Divisao de Feiras e Turismo, do Ministério das Rela-
coes Exteriores do Brasil, “apesar do Brasil ser um
pais exportador, os bons resultados sio recentes. Este
trabalho somente é possivel gracas aos incentivo por
parte do governo brasileiro, através da APEX-Brasil e [tamarat,
que colaboram patrocinando as empresas para expor no exterior.
O mercado japonés é muito rico e possui alta demanda, além
de relacdo cambial favoravel, facilitando as negociagoes com as
empresas brasileiras no Japdo e na Asia.”

1 I l e B

Michele Candeloro, da APEX e Sérgio Canaes, do ltamaraty: participagéo direta do governo
brasileiro na feira

Para a ge de projeto da APEX- Brasil, Michele Candeloro,
a presenca brasileira este ano foi ainda mais aprimorada. “Temos
nos concentrado em agdes de promogao, com convites a poten-
ciais importadores e eventos que consolidem a imagem do Brasil
na producao de alimentos, focando mais as nossas atividades em
negbcios”.

Na avaliacdo do evento, a executiva da agéncia de promoca
brasileira foi enfat “esteve muito cheia e com degustagdo
intensiva, ja no primeiro dia, o que ndo é normal.”

O Embaixador do Brasil no Japao, André Mattoso Maia Ama-
do, que esteve na feira para conferir os produtos ofertados ao
mercado japonés declarou: “E emocionante ver, mas temos que
ampliar isso. N6s possuimos uma oferta de qualidade extraor-
dinaria e poderiamos ter diversificado isso. Légico que € dificil
para o exportador brasileiro vir aqui tentar entrar neste mercado
tao complicado, mas o resultado final mais do que compensa e
precisamos trabalhar para anualmente este pavilhao ficar mais
proximo ao tamanho que o Brasil deveria ter nesta importante
feira” .

Secretario Guedes Pinto:
impressionado com o niimero de expositores

José Ono, da CAMTA e o Embaixador Amado:
trabalhar para o pavilhao ficar ainda maior em 2007

responsavel e st

SEMINARIO

semindrio organizado pela APEX Brasil sobre “Relacoes

de Sucesso Brasil-Japao na Comercializacio de

Produtos Alimenticios” teve em sua abertura, na

primeira palestra, a apresentacdo do presidente da

empresa Fruta & Fruta, Makoto Nagasawa, que falou
do trabalho desenvolvido pela Camta - Cooperativa Agricola
Mista de Tome-Act -, no cultivo de frutas re
entavel. Hoj
congelada de frutas como o a
etc., vendendo em forma de sucos nos oito bares que levam o
nome da empresa, espalhados nas estagdes de metro das cidades
de Toquio e Osaka. Além disso, efetua a venda desses produtos
no atacado e para entrega em domicilio.

& o secretario-executivo Luis

oficial ao Japao, cumprimentou os
expositores, provou os produtos
brasileiro lisse que “o estande
do Brasil impressionou bastant

com elevado nimero de empresas
de varias regides do Brasil, do norte
como o Pard até ao sul do Pais

com varios produtos. O que me
surpreende € ver a receptividade de
produtos como ac¢ai no Japao, sem
falar do café e outros itens mais
tradicionais, que também possuem
uma boa demanda”.

Com relacdo as negociacoes en-
tre os paises, o secretario declarou:
“estamos aqui abrindo um novo
mercado, principalmente para os
produtos processados. Nao se trata
apenas de exportacao de matéria-
prima do Brasil, e sim de itens in-
dustrializados que agregam valores,
significando nio apenas a geracio
de divisas e de renda para o Pais,
mas também geracio de empregos.
Este é o caminho certo.”

Quanto ao trabalho do Minis-
tério, o secretario foi enfatico ao
comentar que “o Ministério da
Agricultura, por ser o respon:
pelas exportacdes da producdo

la do pais, tem se preocup

vel

jionais de forma
>, a Fruta & Fruta importa a polpa
-arambola, goiaba, acerola, caju,

Na segunda palestra, o presidente da BSCA (Associac¢ao Bra-
sileira de Cafés Especiais — Japan), Tsuyoshi Hayashi, mostrou de
que forma é cultivado o café especial no Brasil. Com a apresenta-
¢ado de slides que exibiam desde o plantio de sementes especiais,
passando pela poda das mudas, do cultivo das arvores e escolha
dos graos, Hayashi explicou de forma técnica e detalhada os
processos de cultivo e de colheita para que sejam consideradas
pelo mundo gourmet o melhor café do mundo.

A terceira e ultima palestra foi proferida pela presidente da
empresa Essenciale, Nivea Macedo Alcici, que falou sobre as

com a presenca do Brasil como
um todo”. De acordo com ele, dos
R$ 40 bilhdes de saldo da balanca
comercial brasileira, R$ 38 bilhoes
se devem a agricultura. “Esta é
uma prioridade nossa, pois todo
produto agricola exportado pelo
passa por uma analise

o da Agricultura e o Ja-
pao é um mercado extremamente
relevante”.

conforme

hé barreiras, além das tarifarias,
como as sanitarias e que sao muito
rigorosas. “Temos que atender a
legislacao japonesa e o Ministério
da Agricultura tem procurado se
aparelhar, se equipar, e manter
permanente contato entre as au-
toridade sanitarias agropecudrias
do Japao e do Brasil”. Guedes Pin-
to considera favoravel o mercado
para os préoximos anos em funcao
das comemoracgoes do centend

da imigracao japonesa no Brasil.
Em 2007, adianta ele, pretende-se
promover um ano bem brasileiro
no Japao e o inverso deve ocorrer
em 2008, no Brasil. “Isso vai obvia-
mente criar maior aproximz e
particularmente no campo da agri-
cultura, mesmo porque a tradicao
inicial dos japoneses no Brasil era
a agricultura”, conclui ele.

Soraia Oliveira, da Baiimle; secretaria Claudia Santos
e Conselheiro Sérgio Barreiros, do setor comercial da
Embaixada Brasileira

qualidades dos produtos apicolas
do Brasil.

No encerramento, o conselheiro
Sérgio Barreiros, chefe da Secom
(Secretaria de Promocao Comercial),
da Embaixada do Brasil, abordou
sobre a importancia de eventos como
a Foodex e da participacdo brasileira.
"Para a Embaixada, a feira foi muito

bem-sucedida. Estivemos presen-
tes com produtos representativos,
fizemos ainda um semindrio onde
pudemos expor a nossa qualidade
de producao e o cuidado com a
sustentabilidade. Apresentamos
produtos com grande potencial

de consumo no mercado japonés

e aresposta foi muito positiva.
Esperamos realizar uma nova
feira em 2007 com sucesso
ainda maior. Para as empresas
que estiverem interessadas em
participar da feira ano que vem,
pec¢o que entrem em contato
conosco ou diretamente com a
APEX no Brasil” concluiu. Para
a gestora de projeto da APEX-
Brasil, Michele Candeloro, uma
das responsaveis pela presenca
dos expositores do pais, “ano
que vem a presenca brasileira
estard com mais forca e com
mais empresas”. A garantia
pode ser concedida porque a
APEX notou o interesse de em-
presas brasileiras em participar
da feira quando ndo havia mais
espaco disponivel no estande.
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EMPRESAS BRASILEIRAS PRESENTES NA FOODEX 2006

APEX Brasil - Agéncia de Promog&o de Exportag&o e Investimento Banco do Brasil

Executando cerc p proj > idad 1
que represen s da inda

o trabalho da agéncia

Batmle Org. Feiras Ltda Embaixada do Brasil no Jap&o - Setor de Promog&o Comercial

balan¢a comercial por meio da di
| pauta exportadora, abertura de 1
consolida¢ao e ampliacdo dos mercados t:
e, rmente, do crescimento notavel nas
vendas de itens com maior valor agregado.

SBN Quadra 1, Bloco B, 102 andar - Ed. CNC Brasfia - DF / Bra-
sil 70041-902 Fone: +55 61 3426 0202 Fax: + 55 61 3426
0263 www.apexbrasil.com.br/ email: apex@apexbrasil.com.br

desenvolvimento de
jetos arquitet s e na administracao de estandes
coletivos para empresas de pequeno e médio portes
em feiras de alimentagio na ANUGA, em Colonia,
SIAL, em Paris e FOODEX em Téquio.

Av. 7 de Setembro, 5890 - Seminério CEP: 80240001 Curitiba
- PR - Brasil Tel: (41) 3027 6707 - Fax: (41) 3029 6486
www. hanover.com.br/ email: baumle@hanover.com.br

negdécios, pesquisas mer

de reunioes e até s s de tradugao.

1000005 Tokyoto, Chiyodaku, Marunouchi 3-4-1, New Koku-
sai Bldg Tel: (03) 32136511 - Fax: (03) 32136720 http://
www.bancobrasil.co.jp/Port,/Empresa/HomeEmpresa.html

Tokyoto, Minatoku, Kita Aoyama 2-11-12 Tel.: 03-3405-6838
Fax: 03-3405-5846 www.brasemb.or.jp/ www.brazitradenet.
gov.br/ email: secom@brasemb.or.jp

Contato: Soraia Oliveira / Anneliese Kaufer / Alexsandra Viei
ntato: Soraia Oiveira / Anneliese / Nexsandra Vieira Akira Aihara e Emilio Kimoto, do SECOM.
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Bar montado no estande: café fresco

Batmle Org. Feiras Ltda
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A equipe de apoio da APEX Brasil/ Baumle

APEXTS VIV (75 JIVERHIRET)
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CAFE BOM DIA

Uma das mais tradicionais fazendas de
café do Brasil, localizada no sul de Minas,
a familia do Marques de Paiva trabalha
com café ha quatro geracdes. Com mais
de 200 funciondrios, a marca Café Bom
Dia é exportada para os Estados Unidos
e Europa. “E hoje o café industrializado
mais exportado do Brasil. Nossas vendas
cresceram em 2006 mais de 200%”, avalia
Alberto Cohen, presidente para a Europa
e Asia da empresa. Sem parceiros no
Japdo, a presenca na Foodex faz parte
do processo de aprendizado. “ Estamos
aqui para aprender sobre os japoneses”,
completa Cohen.
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Produto principal: Café industrializado
FEHES : A0 —e—5 Endereco no Brasil
Rodovia BR-491, Km 16, Varginha, Minas
Gerais, CEP-37002-970 Tel.: 0081-55-
35-3219-1650 Fax.: 0081-55-11-3219-
1635 www.cafebomdia.com.br e-mail:
sydney@bomdia.com.br ou alberto@
cafebomdia.com.br
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CAFE TURMALIN - Fatec /A

Fruto do sonho realizado de um imigrante
japonés, o Café Turmalin é produzido nas
trés fazendas situadas na regido do cerrado
mineiro. Com graos 100% arabica, cuidado-
samente cultivados e selecionados, apresenta
uma bebida encorpada, de aroma intenso e
de sabor levemente adocicado e agradavel.
Hoje as fazendas produzem mais de 30 mil
sacas de café da melhor qualidade, sendo
90% para a exportacdo para a Europa e
Japao.
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Produto principal: Café em gréo torrados
FEER B8

Endereco no Brasil: Pca da Liberdade 130 - 10
and. - Liberdade S&o Paulo,SP CEP: 01503-010
Contato: Toshiya Shimano

Telefone: 0800 702 1888 www.cafeturmalin.
com.br e-mail: sales.turmalin@nifty.com

Contato no Japéo :

Tokyo-to, Meguro-ku, Ohashi 2-4-18-408
BATOEES | AL MUY -O——-I v\
¥ fEFR  RREEEX KRG 2-4-18-408

Tel & Fax: 03-3460-4654
www.turmalincoffee.com/ email: sales.turma-
lin@nifty.com

ICE FRUIT

Off Japan, a Ice Fruit - antigo suco de
polpa congelada Maisa -, trouxe para a feira
as polpas congeladas de abacaxi, morango,
acai, goiaba, maracuja, tangerina, acerola
cajd, caju e muitas outras frutas brasileiras.

Lead Off Japan

A Lead Off Japan, importadora japonesa
especializada em bebidas da Europa, do Mé-
xico e produtos brasileiros, esteve na Foodex
representada em varios estandes de diversos
paises, entre os quais o Brasil, onde apresen-
tou e serviu aos visitantes o suco Icefruit.

Icefruittt D BATOBMABKREEG ) — R4 T
YN TH B, DDOTEARRY 1 —ADIA 1L
LTHSNT W felcefruititid, /N1 F+y FIbe 4F
3. PHA—. 97\ Nw2arvIIb—y, 2o
TUVALYY, 7EOS, hVv. A1 —PFD
ENTSVIERRD/IIVTEZBRR L.

J—RAT7I v\ I—av/eA+ya, 7
SIIEEDSEICHHEHA L TWVBEEDEET
&%, FOODEXTlE. TETELEDEHDT—XT
REESLLTEMLTW TIIIVDT—R Tl
Icefruitit DY 1 — R ERIFEITIRE > Tz,

Produto principal: Polpa natural de frutas
congelada para sucos

TEER V21— ABADRRRARRD/ LT
Enderego no Brasil:Rodovia Castelo Branco, km
128,5, Tatui - Sao Paulo Tel.: (11) 4582-6432
www.icefruit.com.br/ e-mail: comercial@
icefruit.com.br

Contato no Jap&o: Lead Off Japan

Endereco no Jap&o: Tokyo-to, Minato-ku, Rop-
pongi, Roppongi DK Bldg. 2F,

BARTOERS © U— FF 79 v\ VA4t
REEBBRINAART-18-23 733 A DK E)b 2F

0032 tel.: 03-3403-8410 Fax : 03 3403-
8735 www.lead-off-japan.co.jp

LAMEX

A Lamex Foods do Brasil, pertencente ao
grupo inglés L&M Food’s, tem como operagao
principal a comercializacao de carnes conge-
ladas em vérias regioes do mundo. No Brasil
opera com as marcas Bondio, Jagua, Mister
Frango, Macedo, Diplomata e Penasul. Além
de trabalhar as marcas no Brasil, estd presen-
te no mercado japonés, exportando hoje 8%
do montante brasileiro.” Queremos aumen-
tar essa faixa para 12% ou 15%”, adianta o
gerente de Comércio Exterior, Lauro Suzuki.
Em breve a empresa deverd ter um escritorio
no Japao.
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Produto principal: Carne de frango in natura
FE=5% : 282 Endereco no Brasil: Rua Dr.
Floriencio Ygartua, 270 Conj. 1101 Cidade:
Porto Alegre

Estado: Rio Grande do Sul CEP: 90430-010
Contato: Lauro Suzuki

Telefone: 0081-55-51-3388-6002

Fax.: 0081-55-51-3333-0788
www.imfoods.co.uk

e-mail: lauro@lamexfoods.us

TRIO ALIMENTOS

A Trio Alimentos é hoje lider de mercado
na producao e comercializacao de barras de
cereais no Brasil. Com uma producdo mensal
de 6 milhoes de barras, vende 99% de sua pro-
ducao no mercado brasileiro. No Japao vende
seus produtos através de seu importador KSC
e atinge basicamente o mercado dekassegui.
“Nosso objetivo na Foodex € tentar aumentar
a participacao no mercado japonés”, explica
Jorge Gongalves, gerente geral da empresa.

Fundada em 1990, a Trio é uma empresa
100% brasileira. Possui hoje duas fabricas com
know-how proéprio. As barras de cereais estao
presentes também nos Estados Unidos, Coréia,
Japao, Uruguai, Paraguai, Chile e Costa Rica.
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Produto principal: Barra de cereais *Zw% :
<1)77)b1x—Rua: Dr. Cardoso de Mello, 1340

- 13 andar. Vila Olimpia Cidade: Sao Paulo Esta-
do: Sao Paulo CEP: 04548-004 Contato: Jorge
Gongalves Telefone: 55 11 3846-3444 www.
trioalimentos.com.br/emp/emp.htm e-mail:
jorge.golcalves@trioalimentos.com.br Contato
no Jap&o: KSC inc Hyogo-ken, Kabe-shi, Kita-ku,
Ozo-cho, Hisaihara 1700-4 BATO®E#&S% : KSC
Inc {FF ¢ EERAAHILK AR HFER1700-4

Tel: ( 078) 954-0091 Fax: (078) 954-0092

CAFES DO BRASIL Sindicafesp

Para a Foodex o Sindicafesp en-
viou a Barista Eliana Relvas. Especia-
lista em preparo do café brasileiros,

a barista preparou misturas exoticas
como café com laranja e café com
acai, mostrando todo o sabor da bebi-
da preparada a moda brasileira.
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Produto principal: Café torrado Praca
TSl B =)

Dom José Gaspar, 30 - 210 andar
Cidade: Sao Paulo

Estado: Sao Paulo CEP: 01047010
Telefone: (011) 3258-7466

Fax: (011) 3259-6755 www.sindica-
fesp.com.br/ e-mail: sindicafesp@
sindicafesp.com.br
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Roberto Ohara apresenta o molho Sakura
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SAKURA NAKAYA ALIMENTOS

A Sakura Nakaya é a maior
fabrica de shoyu do Brasil,
produzindo 12 mil toneladas
anuais, com faturamento
superior a R$ 100 milhoes. A
empresa responde por cerca
de 85% do mercado nacional.
De sua producao, 2% sao
direcionados a exportacao.
“Hoje exportamos para toda a
América do Sul, alguns paises
da Europa e agora para o
Japao”, afirma Roberto Ohara,
diretor vice-presidente.

A presenca da Sakura na
Foodex foi marcada por um
aprendizado. “Estamos aqui
para tentar fazer a passagem
do mercado dekassegui para o
mercado japonés. Mas apren-
demos que ndo da para apre-
sentar o nosso produto aos
japoneses como shoyu padréo,
pois ele tem cor, caratcteristi-
cas, aroma e sabor diferentes
do japonés. Aprendemos que
aqui o nosso produto deve ser
vendido como molho Sakura”,
explana Ohara.

Produto principal: Malhos e temperos &g : V— X &5AsE
Rua Ordenacdes, 151 - Vila Carrdo Cidade: Sao Paulo Estado:
Sao Paulo CEP: 03446-030 Contato: Roberto Chara Telefone:
(11)8941-1177 Fax: (11) 6941-0444 www.sakura.com.br/
e-mail: ohara@sakura.com.br Contato no Japdo Bompex Jap&o
BHATOEIS © Bompex Japao, TEL : 045-791-5563

ESSENCIALE LTDA

Nivia Alcini: mel para os japoneses

Criada em 1999, a Es-
senciale tem como produto
principal o extrato de propolis,
produzindo duas toneladas por
ano, sendo 100% da producao
voltada a exportacao.
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Produto principal: Prépolis e derivados de mel ==& : 7’0
R Z & BiROMG Av. Portugal, 1617 - Jardim Atlantico

Cidade: Belo Horizonte Estado: Minas Gerais Contato Nivia
Alcici Telefone 55 31 3491 1030 Fax: 55 31 3427 5550

e-mail: essenciale@terra.com.br

80 BRASIL

YOKI ALIMENTOS S/A
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A Yoki é uma empresa
sucessora da Kitano S/A,
fundada nos anos 60 pelo
imigrante japonés Yoshizo
Kitano, tendo iniciado os
negocios no Brasil com a
comercializacao de cereais,
farindceos e especiarias,
oferecendo produtos empa-
cotados que anteriormente
eram vendidos a granel.
“Este é o nosso sexto ano
na feira, com a finalidade de
conversar com o consu-
midor japonés e ter um
feedback para saber se gos-
taram dos nossos produtos.
Com base nessas informa-
¢Oes, montar uma estraté-
gia e chegar ao consumidor
japonés”, salienta Gabriel
Cherubini, vice-presidente
da empresa.

SUFRAMA

Isac Alves, do governo do Amazonas, Emmanuel
Aguiar e Janio Bitar, ambos da SUFRAMA
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A Superintendéncia da
Zona Franca de Manaus
(Suframa) é uma autarquia
vinculada ao Ministério do
Desenvolvimento, Industria
e Comércio Exterior, que
administra a Zona Franca de
Manaus (ZFM), com a res-
ponsabilidade de construir
um modelo de desenvolvi-
mento regional que utilize
de forma sustentavel os
recursos naturais, assegu-
rando viabilidade econdémica
e melhoria da qualidade de
vida das populacgoes locais.

Na Foodex Japan, a
Suframa esteve presente
para divulgar, conjuntamente
com o0 governo do Estado do
Amazonas, a 3° Feira Inter-
nacional da Amazonia - FAIM
2006, que devera acontecer

Estande da Bompex: degustag&o foi sucesso

BOMPEX JAPAN
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Criada ha mais de 10 anos pelo
japonés Kinya Takemoto, a Bompex
Japan importa produtos alimenticios,
para festa e também cosméticos.
Representante das empresas como

EESEICLTHIEEIITADTY ] A7
I)b- IV EZERtRIFEE S foo

FEESR R -Tr—Ya0k, 7ra7 7. Ry 7a—> BER
2 Av. Paes Leme, 524 - 4 andar Pinheiros Cidade: Sao
Paulo Estado: S&o Paulo CEP: 05424-010 Telefone: 55 11
4346-4000 Fax: 55 11 4346-4194 www.yoki.com.br/
e-mail: sac@yoki.com.br Contato no Japdo KSC inc B4to
&R T KSClnc,

PERDIGAO AGROINDUSTRIAL S/A

Kyohara da Perdigdo: estande para mostrar os japoneses conhecerem os produtos industrializados”

Produto principal: exportador de frango “in natura” e alimentos
industrializados. 275 : ZrEnderego no Japdo: T 108-0074,
Tokyo-to, Minato-ku, Takanawa 3-11-3, Toshin Takanawa Bldg, 8F.
Contato: Riuji Augusto Kiyohara HB#AdiE#&s%: : Perdigio Nihontizt&tt 5R
EEX 3113800 L8 EREE—7 v 4 A k Telefone: 03-5447-5916
Fax 03-5447-0821 www.perdigao.com.br/

FAIM2006l3. 8 B30HH S 9 A2HDHRE
T XTORTHESNS,

am Manaus ente os dias 30
de agosto e 2 de setembro.

Av. Ministro Joao Goncalves de Souza, s/n - Distrito indus-
trial Cidade: Manaus Estado: Amazonas CEP: 63075-830
Telefone: 92 3614-7000 - FAX: 92 3237-6549 www.
suframa.gov.br/ e-mail: suf@suframa.gov.br

Quase todo o frango in natura consumido pelos japoneses
é brasileiro, segundo estatisticas da Jetro. Uma das empresas
responsaveis por essa facanha é a Perdigdo.

Fora do Pavilhao do Brasil, mas nem por isso sem desta-
que, a empresa se fez representar na Foodex com estande
proprio e localizado na parte central do pavilhao internacional.

Com um faturamento superior a US$ 100 milhdes em
2005, a empresa exporta 556% de sua producao, sendo 28,3%
para a Europa. “Estamos na Foodex para divulgar o novo
escritério que esta funcionando em Téquio. Além disso, esta-
mos identificando oportunidades para o desenvolvimento de
produtos processados para o mercado japonés”, observa Riu-
ji Kyohara, diretor para a Asia da empresa. “Apesar da crise
mundial na area de frango, a Perdigao continua investindo
na divulgacao de sua marca, marcando presenca na Foodex
e investindo para entender o consumidor japonés”, completa
Kyohara.
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Predilecta, Sakura, Campi e mais 29

empresas brasileiras, a Bompex trouxe
como novidade para a Foodex o queijo

qualho para ser assado.
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Produto principal: Importadora de alimentos industrializado em
geral == : ARSSM# Enderego no Japdo: T236-0004
Kanagawa-ken, Yokohama shi, Kanazawa-ku, Fukuura 1-2-5 Con-
tato: Kinya Takemoto {377 : #) | ESET&RXEE1-2-5  Telefone:
045-791-5563 Fax.: 045-791-5564 www.bompexjp.co.jp/

e-mail: takemoto@bompexijp.co.jp

CIA ORGANICA DE CAFE

Importado do Brasil e distri-
buido no Japao pela UGB, o café
da Cia. Organica foi uma das no-
vidades do pavilhdo brasileiro.
Com aroma forte e produzido
dentro das normas para receber
o selo de produto organico, a
bebida pode ser apreciada no
estande durante toda a feira.
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Hidenori Sakuraba, do Departamento Comercial, com o café vindo

diretamente da Fazenda: selo de garantia

Produto principal: Café organico & : Aigssgoa—kt—|ba-
raki ken, Tsuchiura shi, 3-2-14 Contato: Hidenori Sakuraba
BIRSE MRRHI—Y -t (EPT TR IETIEAR3-2-14 18 1 AEE
#a Telefone: 029-823-8189 FAX : 029-825-5078 www.
ciaorganica.jp/ e-mail: info@ciaorganica.jp
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CAMTA - Cooperativa Agricola Mista de Tomé-Agu

.
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Fruta Fruta
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José Ono, da CAMTA e Mack Nagsawa, da

Fundada ha mais de 70 anos
por imigrantes japonseses, a
Camta foi criada para abaste-
cer o mercado de Belém do
Para com hortali¢as. Na década
de 30, foi a responsavel pela
introducao da pimenta do reino
na regiao de Tomé-acu. “Hoje
produzimos mais de 3 mil
toneladas de polpa de frutas
diversas, das quais 25% se
destinam a exporta¢do. Desse
montante, 50% sao comercia-
lizados com o Japao, através
da empresa Fruta & Fruta”,
explica José Ono, gerente da
Camta. Além dos negocios com
polpa de frutra, a Camta co-
mercializa e colhe anualmente
700 toneladas de pimenta-do-
reino que sio exportadas para
a Europa, Argentina e Europa.
“Por ano colhemos também
300 toneladas de améndoa
de cacau para a producao de

PREDILECTA

Ivini Granado, da Predilecta: exportando goiabada
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Cem por cento brasilei-
ra, a Industria e Comércio
de Conservas Alimenticias
Predilecta Ltda. foi fundada
em 1990, em Sao Lourenco
do Turvo, distrito de Matao,
Estado de Sao Paulo. A Pre-
dilecta possui 20.000 m2 de
area construida e 186.000 m2
de area livre. Tem atualmen-
te 754 funciondrios diretos
divididos em trés turnos e
mais de 5 mil colaboradores
indiretos.

Os itens de producao
somam mais de 150 produtos
que sao comercializados tan-
to para o mercado nacional
quanto para o internacional.
A regido, rica em cana-de-
aclcar e laranja, agora se
destaca também no cultivo
de goiaba e manga.

MZA- Machida Shoten

Flavio Hashimoto, da Machida Shoten.
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Importador e dis-
tribuidor de alimentos
com destaque dentro da
comunidade brasileira,
a Machida Shoten e sua
coligada no Brasil MZA,
estdo na Foodex ha dez
anos, representando mais
de 100 empresas e mais de
600 produtos brasileiros
industrializados. A empresa
tem como seu mercado
principal a comunidade
brasileira. “Hoje vendemos
alimentos, vestudrios, Cds,
DVDs, produtos de limpeza
e de beleza para o merca-
do brasileiro no Japao”,
explica Flavio Hashimoto,
presidente da Machida
Shoten. “ Nosso objetivo na
feira é apresentar produtos
brasileiros para o mercado
japonés”, ressalta.

TOET) A/ RIFED, chocolate”, avalia Ono.

Produto principal: Polpa de Abacaxi, acai, acerola, caju, caram-
bola, cupuacu, goiaba, graviola, maracuja, murici e tapereba.
JEE@R Ny T THA— TEAS5, Ava— REZ=T)b—Y,
GITTR ITIN. TZEAS. Ny arTib—Y, LY EARLINGED
R0, %L 7 Destaque: suco de acai Enderego no Brasil: Rodovia
Pa-140 Km 02 - Quatro Bocas Cidade: Tomé-Acu Estado: Para
CEP: 91661-345 Contato: José Ono Telefone: 55-91-3734-
1319 www.camta.com.br e-mail: camta@camta.com.br
Contato no Japé&o: Fruta&Fruta Inc Tokyo-to, Chiyoda-ku, Kanda
Ogawa machi 3-6-10 BATOERES : &t 7Ly 2T )by 2

EFR T 101-00525RRERT-RERAE/)V | [B]3-6-10 MOE ) L2pTelefone: 03-
3294-1411 www.frutafruta.com/ e-mail: info@frutafruta.com

AGRORISA -G

UARANA URANA

FLE g Produtora e processadora de

V p6 de Guarand, a Agrorisa exporta
hoje 90% do que produz. Em sua
carteira de produtos estdo o po, o
extrato e grado do guarana.

- ,
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BAgrorisattid, RET SV IVREDEES
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Rivaldo de Araujo, guarana para o Japao

Produto principal: Guarana da Amazonia &7 <V >/ #io
#>7 Rua 20 N2 429 Conjunto 31 de marco - Japiim | Cidade:
Manaus Estado: Amazonas CEP: 69077-210 Contato: Rivaldo
Goncalves de Arajo Telefone: 055(92)-237-1823 http://
agrorisa@uol.com.br e-mail: agrorisa@uol.com.br Contato no
Japdo: Bompex Japan BATO#EESE : Bompex Japan

Via Predilecta , 50 Cidade: Sao Lourenco do Turvo Matao
Estado: Sao Paulo CEP: 159939-000 Contato: Ivini Granado
Telefone: +55 (16) 3383 4100 www.predilecta.com.br/
e-mail: export@predilecta.com.br

IMAI GROUP

Hideyuki Kamimura e C t:;Cunrado, da Pandurata

B,
Joeny Cremasco, da Velho Barreiro

Produto principal: Importacéo de produtos alimenticios indus-
trializados FHEENZA | HANTRRORHANREEER Enderego no
Japdo: T 162-0814 Tokyo-to, Shinjuku-ku, Ogawamachi 6-36 S&S
Building 4F ses#B#aR )y |1ET6-36 S&S £)L4F TEL 03-3260-6060
FAX 03-3260-6072 Telefone: 55 11 4346-4000 Fax 55 11
4346-4194 www.imaigroup.com/ e-mail: imai_hp@imaigroup.
com Enderego no Brasil: Rua Fidelino de Figueiredo, 87 - Vila
Saude Cidade: S&o Paulo Estado: Sao Paulo CEP: 04144-130
Telefone: 55 11 5589-2038 Fax.: 55 11 5581-6661

Produto principal : Importadora de alimentos industrializado
em geral Enderego no Japao: Kanagawa ken, Sagamihara,
Shonandai 4-13-15 T229-0011 Contato: Flavio Hashimoto
Telefone: (0427) 58-9102 Fax: (0427) 58-9109 e-mail:
flavio@machidashaten.com

Principal importadora de produtos brasileiros industrializa-
dos, a Imai montou no corredor central seu pavilhao.

50 anos, a empres:
le expor
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Paulo Rettore, da CONAP
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Com mais de 300 cooperados
espalhados por mais de 17 esta-
dos brasileiros, a Conap esta no
mercado ha 15 anos, tendo sido
criada para valorizar o pequeno
produtor, dando possibilidade
para vender o produto. Com sede
em Nova Lima, Minas Gerais,
regido da Grande Belo Horizonte,
possui 33 funciondrios e a sede
conta com area construida de
1.700m2. Em 2005, a cooperativa
exportou mais de 14 toneladas
de prépolis, o que corresponde a
80% do total de producao, sendo
60% exportados para o Japao. Na
Asia, além do Japdo, a China, Co-
réia e Taiwam compram produtos
da Conap. “ Hoje nossa producao
mensal de mel é de 40 toneladas
por més, quase exportado em
sua totalidade. Além do extrato
de prépolis, exportamos, para o
Japao mais de 60 mil frascos no
ano de 2005, contabiliza Paulo
Rettore, presidente da Conap.
Hoje o Japao compra da Conap
60% de propolis “in natura” e o
restante de forma industrializada.

Produto principal: Café organico Ibaraki ken, Tsuchiura shi,
3-2-14 Contato: Hidenori Sakuraba Telefone: 029-823-8189
FAX : 029-825-5078 www.ciaorganica.jp/ e-mail: info@

ciaorganica.jp

MN PROPOLIS

Em 1986, o
Fundador da MN
Proépoilis como
grande conhecedor
das propriedades
terapéuticas propor-
cionadas pelo uso da
prépolis, optou por
investir em um novo
segmento: SAUDE.

Iniciaram-se pesquisas mais
aprofundadas sobre o mercado
nacional e internacional da pro-
polis (avaliacdo de qualidade e
fornecedores de matéria-prima).

Embaixador Amado (direita) visita o estande MN Prépolis no Pa-
vilhdo da Jetro: bebida extraida da mandioca

19864, MNPROPOLIStODETEIE 7O
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Produto principal : Shotchu de Mandioca Rua Tenente Onofre de
Aguiar, 820 Vila Industrial Cidade: Mogi das Cruzes

Estado: Sao Paulo CEP: 08770041 Telefone: 55 11 4790-4600
Fax.: 55 11 4699-1988 e-mail: mnpropolis@mnpropolis.com.b
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ANFALPET:

SUCESSOEMTOQUIO

tamanho do mercado japonés
para comida e acessorios para
animais pode ser verificado
pelo nimero de prateleiras
encontradas nos supermer-

cados. Na cidade de Ota, provincia de
Gunma, no Shopping Aeon recentemente
inaugurado, nada menos que oito corre-
dores sdo inteiramente dedicados a oferta
de produtos para os animais de estima-
¢ao. Com mercado exigente, os donos de
cachorros e gatos podem adquirir tapetes
e fraldas para a higiene dos bichanos, com
material de melhor absorcao de liquidos.
isso sem falar em coleiras para hamster e
roupas de inverno.

Foi para entrar nesse ramo que a
ANFAL PET (Associa¢ao Nacional dos
Fabricantes de Alimentos para Animais
de Estimacao), esteve no Japao para a
primeira rodada de negécios. Realizado
no Salao Manabu Mabe, na Embaixada do
Brasil, em Toquio, nos dias 5 e 6 de abril,
o encontro organizado pela APEX Brasil
(Agéncia de Promocao de Exportacoes e
Investimentos) e Ministério das Relacoes
Exteriores contou com a vinda de trés
fabricantes brasileiros e um consécio re-
presentando dez empresas, a Guabi, Total
Alimentos, Vetnil Univet e Conbraxex-pet
( veja quadro). “O mercado brasileiro pos-

Rodada de negécios comandada pelos fabricantes de
comida para animais mostra a qualidade do produto

sui hoje mais de 115 empresas, dessas 37 sao
associadas a ANFAL PET e respondem por
82% da produc¢do”, explica Wendel Nogueira,
representante da associacdo na visita.

Hoje o Brasil possui, segundo dados da
ANFAL PET, 29 milhoes de caes e 13 milhoes
de gatos. “Apenas 40% dos animais criados
no Pais sdo atendidos, ou seja, 60% ainda sao
alimentados com sobras de mesa”, aponta
Nogueira, demonstrando o potencial de
mercado brasileiro a ser explorado. “Mas o
principal produto consumido no Brasil € o
econdmico, diferente do que viemos trazer
para oferecer aos japoneses. Hoje as indus-
trias brasileiras produzem anualmente mais de
1,5 milhao de toneladas de alimentos, desse
montante 34 mil toneladas sdo exportadas.
Temos condic¢oes de produzir mais de 3,9
milhdes por ano, podendo atender o mercado
japonés com qualidade e precos competiti-
vos”, enfatiza.

A ANFAL PET tem um programa de
fomento para exportacdes em conjunto com
a APEX . “Em janeiro, foi feita uma pesquisa
e identificamos que as empresas brasileiras
tém condicdes de atender o mercado do Japao
com qualidade e com produtos diferenciados.
Na oportunidade, a Embaixada Brasileira se
ofereceu para organizar essa primeira rodada
de negdcios solicitada pelas empresas como
forma de levantamento de relacoes comerci-

“made in Brasil” e abre a possibilidade de exportar o
produto para o mercado japonés

ais”, diz Nogueira.

Nos dois dias foram organizadas mais de
30 reunides com empresas japonesas com
potencial para importac¢ao a fim de conhecer
as companhias brasileiras e seus respectivos
produtos, além de ouvir as necessidades dos
japoneses.

“Estamos com a expectativa muito boa
sobre o fechamento de negdcios porque
ficou constatado que estamos atendendo o
padrao de qualidade e especificacoes técnicas
exigidas pelos japoneses. Mas o principal é
o diferencial, ouvimos que alguns produtos
brasileiros ndo existem no mercado do Japao
ainda”, destaca o representante da ANFAL
PET.

Para que as empresas brasileiras desse
segmento possam crescer e atingir a total
capacidade de producao, a exportacdo € uma
excelente saida, conforme aponta relatério da
ANFAL PET. Isso se deve as aliquotas de im-
posto do Brasil sobre os produtos pet, que sao
excessivamente altas, chegando ao patamar
de 39,9% do valor final - por serem considera-
dos supérfluos.

Como esses impostos nao incidem sobre os
itens exportados, possivelmente esses produ-
tos poderdo chegar as prateleiras japonesas
quase que com o0 mesmo preco dos supermer-
cados no Brasil.
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Wendel Nogueira, da ANFAL PET

ANFALPET

Wendel Nogueira
wendel@anfal.org.br
www.anfalpet.org.br

Wendel Nogueira
wendel@anfal.org.br
www.anfalpet.org.br
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Rébson Fonseca, gerente de Comércio
Exterior, mostra um dos produtos da
Guabi: qualidade e pregos competitivos

< % — & —MDRobson Fon-
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Robson Fonseca,
gerente de Comércio Exterior.
comex@guabi.com.br
www.guabi.com.br

RobsonFonseca (it
RER—Tv—)
comex@guabi.com.br
www.guabi.com.br
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Marco Antonio de Oliveira, diretor de
Negécios da Total Alimentos, frente

a seus produtos: ponto forte é o
diferencial

Total Alimentos#tdMarco Antonio
deOliveirat h, BHEMEEE
T, BWROZHREICTEENHS,

Marco Antonio de
Oliveira, diretor de Negécios
macototal@terra.com.br
www.tatalalimentos.com.br

Marco Antonio de Olivei-
ra (EVRAIYR—Iv—)

macototal@terra.com.br
www.tatalalimentos.com.br
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Silvia Tarumoto e Ronald Glanzmann,

da Vetnil: suplemento para animais
domésticos.

Vetnil Univet#t®SilviaT.Tarumoto &
A &RonaldGlanzmann& A,
ke | BT T A b

Ronald Glanzmann,
Vice-presidente ou Silvia T. Taru-
moto, Gerente Nacional.

silvia@vetnil.com
www.vetnil.com

RonaldGlanzmann (&%t
) Ffcl&SilviaT. Tarumoto (&
RIEETR—T v —)
silvia@vetnil.com
www.vetnil.com

Produtos: Conséreio formado por dez
empresas, aConbraex-pet, repre-
senta os mais diversos fabricantes de
produtas para animais domésticos.
Estéo entre os seus consorciados
fabricantes de snacks, casinhas

de plasticos e madeira, caixas de
transporte, coleiras, vestimentas,
xampus, brinquedos para cachorros,
comida para passaros, produtos para
aquarios e muito outras mercadorias.
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Fabio Smanio, Gerente
de exportagao.
fabiosmanio@superig.
com.br

FabioSmanio (#H< %
—Jv-)

fabiosmanio@superig.
com.br
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PROJETO EDUCHI

Educacéo: responsabilidade social #&

(Jamam de Comércio Brasi-
ra no Japao (CCBJ), com o
a Mitsui & Co

leiras no Japao.

A iniciativa faz parte do “Projeto EDU-
JAR”, criado pela CCBJ, com o objetivo
de pesquisar, informar e buscar solu
um dos principais problemn
pela comunid
te no Japao: a educag
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Projeto Educar - Gostariamos que o senhor
fizesse uma avalia¢do da situacao atual das
criancas brasileiras no Japao.

Professor Pedro Mendes - De um modo geral,

a situacao das criancas brasileiras é reflexo
do que estd acontecendo com os pais e a
comunidade. Quando os pais estao felizes e
seguros, os filhos apresentam atitudes seme-
Ihantes. Os pais trou- xeram os filhos para
té-los préoximos. Entretanto, para aqueles que
optaram por uma longa jornada de trabalho,
arelacao de pais e filhos pode sofrer uma
significativa caréncia de afeto.

HFETOV Vb CUTHSB) 1 75V IVADFHE
DNREBHNMNTVDIRAERZ TWRIFTETH,
ANRAAVTR Y PR ATAYTRAR) :—hRH
IS0 72 IVIVAFEDIRRIE. ZOHEPIZ 227
A4 —DFERERMLTVWEY, MREHIEL TALE
BERLTWRIThE, FEREMELSGREERLE
7, Rl FHEEBDBDRAICBCSELE
. LH L. BFBEEARVEDEEIE. ROEE
MBEICREL. HEFOBBRHIECE>TLED
TEEHYVET,

Educar - Quantas escolas brasileiras existem no
Japao, quantos estao freqlientando escolas e
em que tipo de escolas.

Mendes - Dados aproximados indicam cerca
de 40 mil criancas e adolescentes brasilei-

ros com idade entre 6 e 17 anos. Destes,
aproximadamente 15 mil freqiientam escolas
japonesas e 8 mil estdo em escolas brasileiras.
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Nesta primeira edi¢do, o projeto entrevistou
o professor Pedro Mendes Neto, diretor-geral
do Colégio Pitagoras no Japao. Ele é profes-
sor de quimica e foi o primeiro presidente da
Associagao das Escolas Brasileiras no Japao,
sendo que durante sua gestao conseguiu levar
ao conhecimento dos governos do Japao e

do Brasil os problemas enfrentados pelas
entidades de ensino. Marcou sua gestdao com
0 inicio do reconhecimento das escolas pelo
Ministério da Educacao.

O Colégio Pitagoras esta no Japao desde abril
de 1999 e possui seis unidades no Japao.
Hoje, a rede retine mais de mil alunos, sendo
234 na educacao infantil, 660 no ensino fun-
damental e 160 no ensino médio. Desse total,
40 jovens recebem bolsa de estudo.

O grupo de ensino ja investiu no Japao mais
de US$ 1,5 milhdo com mensalidade média de
30 mil ienes.

Com mais de 70 professores, o grupo possui
mais de 80 salas de aula. Para falar dos pro-
blemas das criancgas, Pedro Mendes concedeu
a seguinte entrevista ao Projeto Educar.
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Educar - Quais sao os principais problemas en-
frentados por essas criancas no que se refere
a escolarizagao?

Mendes - Desde 1999 venho observando as
realidades diferentes das familias. As criancas
enfrentam muitos problemas causados por
indefinicoes de muitos pais. Voltam ao Brasil e
ficam trés a quatro meses. As crian¢as nao sao
matriculadas 14, voltam, mudam de provincia
ou cidade e passam por outro processo de
adaptacao. Esta descontinuidade pode gerar
inseguranca e conseqiientemente desequilibrio
emocional, afetando o rendimento escolar.
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Educar - Como esta o problema da evasao
escolar?

Mendes - A evasao é outro fator cruel. Em
muitos casos, quando os pais perdem empre-
g0, 0 primeiro procedimento € tirar o filho
da escola para “economizar”. Muitos pais
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ndo percebem a educacao dos filhos como
investimento. As mensalidades escolares, das
escolas brasileiras, sao consideradas por al-
guns, muito altas e preferem deixar o filho em
casa, sem estudar. Assim, os jovens acabam
indo trabalhar e seus sonhos e projetos de
vida ficam em segundo plano.
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Educar - Qual a ligacao da evasao escolar com o
indice de criminalidade dentro da comunidade?
Mendes - Os pais estao trabalhando muito e
deixam os filhos adolescentes em casa. Os
jovens possuem muita energia e a medida
que nao estdo estudando e nem trabalhando,
ficam perambulando pela cidade. No inicio
cometem pequenos delitos e alguns chegam
a crimes que chocam a comunidade em
geral. Os pais, muitas vezes, sdo os ultimos a
saberem.
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Educar - Até onde a culpa é dos pais?

Mendes - Nao chamaria de culpa, mas de
responsabilidade. Aprendi com um fil6sofo
que 0s pais sao os primeiros e principais
responsaveis pela educacao dos filhos. No
Japao, presenciei prefeituras providenciando
funciondrios para se deslocarem até as casas
de familias brasileiras para saberem o motivo
do ndo envio do filho a escola. Seria isso
realmente necessario? Se os pais nao tiverem
clareza dos valores da vida, os filhos comecam
a pensar em ter ao invés de ser.
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Educar - Os pais brasileiros, em sua maioria,
sdo negligentes na questao da educacao dos
filhos? Como conscientizar melhor esses pais?
Mendes - Néao diria que sdo maioria, entretan-
to, muitos tém deixado esta missdo para os
professores. Muitos pais perderam a referén-
cia educacional e nao conseguem orientar

os filhos. Estdo perdidos! Na verdade estao
pedindo ajuda. A educacao ainda é o melhor
caminho para que pais e filhos sejam cada
vez mais felizes. Os valores éticos precisam
ser cultivados. O didlogo em casa € muito
importante.
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Educar - A idade de 15 anos € critica
para os jovens brasileiros, € nessa
idade que os pais os obrigam a pa-
rarem de estudar e os colocam para
trabalhar nas fabricas. Como evitar
esse problema?

Mendes - Atualmente, 10% dos
alunos que freqiientam as escolas
brasileiras estdo no Ensino Médio.
Esta € a faixa etaria em que os
jovens, com o incentivo de muitos
pais comecam a trabalhar. Nestes
casos, o dinheiro fala mais alto, as
pessoas ficam cegas ou nao querem
enxergar. Uma boa forma de resol-
ver isso seria conseguir com os empresarios a
limitacdo em seis horas de trabalho para estes
jovens, conciliado com os estudos. Nestes
casos, 0 governo japonés poderia intervir
condicionando o visto aos estudos. Criancas

e jovens em nivel de escolaridade somente
receberiam visto se estiverem estudando. A
renovacao do visto dos pais, também, estaria
condicionada.
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Pedro Mendes, diretor do Pitagoras para o Jap&o: ensino levado a sério
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Educar - Educacdo é um dever do estado. Mas
no caso das criancas brasileiras a responsa-
bilidade por sua educacao ¢ de quem? Do
governo brasileiros ou japonés?

Mendes - Como ja citei anteriormente, os pais
540 0s primeiros responsaveis pela educagao
dos filhos. Em termos de estado, moradores
no Japao, pagando impostos, penso que a
responsabilidade governamental é japonesa.
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Educar - O governo japonés tem correspondido
as expectativas com relacdo a educacdo de
nossas criancas?

Mendes - No caso do Japao, temos uma
realidade inica no mundo, os pais podem
optar por uma escola japonesa ou brasileira.
O governo japonés tem procurado colaborar
e permitiu, inclusive, que escolas brasileiras
fossem credenciadas em seu territorio. Vejo
que tanto o governo japonés quanto o bra-
sileiro tem procurado solucdes e atendido a
questao basica da educacao. Agora, cabe aos
pais levarem os filhos para as escolas.
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Unidade de Hamamatsu: presenga do colégio nas regides onde é alta a concentrag&o da comunidade brasileira
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Educar - As criangas brasileiras ainda sao viti-
mas de “fjime” nas escolas japonesas?

Mendes - Esta questao ainda faz parte da
cultura local e tenho noticias que ocorre,
também, entre criancas japonesas. Fica
ressaltado quando se trata de estrangeiros,
0s pais ndo aceitam e acabam tirando o filho
da escola.
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Educar - A disciplina rigida e o sistema au-
toritario das escolas japonesas serviu como
modelo de perfei¢cdo a educacao nos ultimos
100 anos no Japao, mas com as mudancas
implantadas através da influéncia ocidental

¢é ainda pouco notada nas escolas japonesas.
Ha, inclusive, caso onde as criancas brasilei-
ras sdo discriminadas pela escola e pelo pro-
prio professor, chegando até a agressao fisica
em algumas escolas. Pode- mos considerar
isso uma atitude normal?

Mendes - Culturalmente sim. Esta situa¢do nos
remete a um paradoxo: o Japao conseguiu em
pouco tempo grandes avancos tecnol6gicos
se tornando poténcia econémica mundial,
mas estd preso a alguns valores educacionais
de superacdo lenta. Mudancas emocionais
exigem mais tempo.
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Educar - O custo alto das mensalidades escola-
res nas escolas brasileiras € um dos motivos
para a evasao escolar? Se sim, como esse
problema pode ser resolvido?

Realizagdo:

A 1. — v
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Mendes - A mensalidade escolar de uma
boa escola no Brasil nao é diferente do
valor praticado pelas escolas brasileiras
no Japao. A questao é como a educacao é
percebida pelos pais, gasto ou investi-
mento?
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Educar - O governo japonés tem colabora-
do para o bom funcionamento das escolas
brasileiras?

Mendes - O governo japonés colaborou no
sentido de permitir a instalacdo das esco-
las brasileiras e que as mesmas pudessem
ser credenciadas pelo governo brasileiro.
Além disso, reconheceram o certificado
emitido por algumas escolas brasileiras
para permitir o acesso as universidades
japonesas.
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Educar - Na opinido do senhor, qual o papel
do governo brasileiro nesta questao?
Mendes - O governo brasileiro e em es-
pecial a Embaixada do Brasil, em Téquio,
tem procurado encontrar solucoes viaveis
junto ao governo japonés para minimizar
cada vez mais as dificuldades educacio-
nais enfrentadas pelos brasileiros. Assim,
o fato da relacio entre Brasil e Japao ser
a mais amistosa tem facilitado o entendi-
mento e encontradas boas solucoes.
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Vocé ja pensou sobre isso: 0 que a AIDS tem a ver comigo?
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Até 2005, mais de 45 milhdes de pessoas foram infectadas com o HIV em todo o mundo. O Japao é, entre os paises desenvolvidos, o pais
em que a epidemia mais cresce. O grupo CRIATIVOS atua com o objetivo de oferecer suporte globalizado e melhorar a qualidade de vida
daqueles que estao direta ou indiretamente afetados pela epidemia e também aumentar a compreensao a respeito da Aids, a fim de
promover a prevengao, eliminar o preconceito e garantir os direitos de cidadania dos portadores de HIV e doentes de Aids. Nossas
atividades sao possiveis gracas a doacgao e suporte financeiro da sociedade civil.
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CRIATIVOS -HIV-STDRSEX#ZE 9 —

Organizacgdo sem fins lucrativos

CRIATIVOS - Centro de Referéncia e Suporte em HIV-DST
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O grupo CRIATIVOS ¢é formado por pessoas de varias
nacionalidades, que falam portugués e espanhol e que
possuem alto conhecimento técnico sobre o assunto.
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Principais atividades:

1 Prevencao primaria
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AMND SUPPORT ON HIV/DST
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Fipk-HE =) CRIATIVOS

785+ NGO (-

1 Atendimento telefénico e acompanhamento pré e pés teste de HIV em portugués e espanhol

1 Suporte psico-social para as pessoas que vivem com HIV/Aids de lingua portuguesa e espanhola e familiares, que vivem no Japao

1 Suporte para as pessoas que vivem com HIV/Aids de lingua portuguesa e espanhola no regresso aos seus paises de origem e, vinda ao Japéo

2 1 xmmE

03-3369-7110 (@miBARE13:00~17:005%)
mEFEREE Y —ICT

045-451-1211 (&=BRER14:00~17:003%)
BETESEERRICT

8% Telefones para Consultas:

03-3369-7110 (quintas-feiras, 13:00 - 17:00 hs)
dentro do Centro de Saude de Nishi-Shinjuku

045-451-1211 (segundas-feiras, 14:00 - 17:00 hs)
dentro da Clinica Minatomachi

B CRIATIVOSEEF DEM TEBNIZRFAL TNET

=ERFUFIRIT ZRIIXE (264)

Ti@OME:0930150

%%: B CRIATIVOS—HIV-STDRESEX 1Bt > 4 —
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B Pedimos a ajuda de todos para podermos continuar nossa contribuicao a sociedade.

DOACOES: Mitsubishi Tokyo UFJ Bank  Futamatagawa Agency (264)
Account number: 0930150
Accounter: Tokuhi Criativos-HIV-STD karen shien center

(MESYTF=T4R-TAFTATLIRTA =T A HVV VI E0H-)

N




I5IIVDE—F

moda brasileira

o v N\
s o R
. Qv

-
=

4

+ABEST REALIZA SEGUNM
EXPOSIGAD NO JAPAD ¥

om a meta de abrir o mercado japonés, exigente e de alto padrao de consumo

e que conta com marcas mundialmente famosas ja estabelecidas, exigindo

um dos melhores niveis de qualidade e tecnologia de produto, a Associacao

Brasileira de Estilistas (Abest) realizou em Téquio, entre os dias 15 e 16 de

marco, com o patrocinio do Banco do Brasil e apoio da APEX Brasil, Embaixa-
da do Brasil e Camara de Comércio Brasileira no Japao, o seu segundo showroom. Com a
presenca de marcas como Franziska Hiibener, Serpui Marie, Morenatom, Gloria Coelho,
Iédice, Walter Rodrigues, Osklen, Rosa Cha, Cavalera, Tereza Santos e Maria Bonita, a
exposicao foi organizada para retomar os contatos como os importadores japoneses con-
tatados na primeira exposicao, realizada no final de 2005.

A Abest foi criada em 2003, com a meta de promover internacionalmente os estilistas
ja destacados pela sua producdo. A associacdo possui hoje 29 associados.

Segundo dados da APEX Brasil, a Abest conseguiu, em seu terceiro ano de existéncia,
obter aumento considerével nas vendas. De US$ 600 mil no primeiro ano, passou a US$
3 milhdes no ano seguinte e ao dobro desse volume, US$ 6 milhdes, em 2005. Em 2006,
a expectativa de exportacdo é de US$ 10 milhoes. Para a apresentacio no Japao, além
dos estilistas Wilson Ranieri, Jefferson de Assis e Erika Ikezili, a nova designer Emilene
Galende também esteve presente. A associacio investe R$ 5 milhdes, viabilizando os
projetos. A entidade exporta atualmente para 38 paises e tem a meta de chegar a 96 até
2010, abarcando 30% do mercado mundial.

A organizacio
comunidade brasileira no Japdo.
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NPO Servico de Assistencia aos Brasileiros no Japao (SABJA)
107-0052 Tokyo-to Minato-ku Akasaka 9-1-7-657 Tel/Fax: 03-3401-3893

l@' MITSUIs CO, LTD.

2 BANCODOBRASIL

A (Servico de Assisténcia aos Brasileiros no Japio) acompanha de perto a histdria da

O fato dc r:)ublu _80 mil brasileiros viv cudu no Japaoe da origem a uma intensa atividade econdmica e social. A
muvunr-nm um grande

\ N
Y SABJA

Servigo de Assisténcia aos Brasileiros no Japao
Non Profit Organization - no. 0104-05-003632
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CCBYJ é sigla da Camara de Comércio Brasileira no Japdo, a vinica Camara de
Comércio dos paises da América Latina registrada junto ao governo japonés.
Entidade com apoio da Embaixada Brasileira no Japdo e tem como objetivo
principal aumentar 0s negocios e o comércio entre os dois paises.

COMO SURGIU A NECESSIDADE DA CRIACAO DA CCBJ?

Surgiu da necessidade das empresas brasileiras estabelecidas no Japao superarem
0s processos burocraticos junto ao governo japonés. E necessario também lembrar
que como empresa é muito dificil ser recebido por autoridades japonesas. Como
entidade, esse acesso € facilitado. Isto vale também para as autoridades brasileiras
também.

QUAL A FINALIDADE DA EXISTENCIA DA CCBJ?

A CCBJ, sendo uma entidade organizacional do empresariado brasileiro e japonés
- que tenha alguma relag¢do com o Brasil - torna-se uma entidade facilitadora de
acesso junto as autoridades de ambos os paises. Como podemos constatar, em
praticamente todos as nacoes, os paises estrangeiros mantém uma camara de
comércio idéntica a CCBJ, justamente para desempenhar essa funcdo, dentre as
quais, sem duvida, a mais conhecida é a American Chamber.

NO QUE A CCBJ PODE AUXILIAR NOS NEGOCIOS DAS EMPRESAS ASSOCIADAS?
A Camara tem envolvimento com vérias dreas como tradings, inteligéncia tecno-
logica, acoes sociais, conhecimento das legislacdo e FTA. Todos estes assuntos
geram interesse do empresariado. Entendemos que a Camara também € a voz do
empresariado. Desta forma, as autoridades tém repensado e facilitado o incremen-
to das atividades e relagdes entre o Brasil e o Japao. Entretanto, acreditamos que
a associacdo das empresas a Camara pode também nos ajudar e cooperar com a
entidade, participando e contribuindo ativamente nos setores especificos.

QUAIS SAD AS PRINCIPAIS ATIVIDADES DA CCBJ?

Atualmente nossas atividades est@o divididas por comités, sendo eles os de associa-
dos, comunicacao institucional, eventos sociais, eventos empresariais, investimen-
to, IT e os regionais em Gunma e Nagoya. A CCBJ tem também o seu site na in-
ternet, patrocina eventos como seminarios, palestras, feiras e exposi¢oes. Recebe
também as autoridades brasileiras, além disso também estd na pauta a promog¢ao
de eventos como a comemoracao do dia da independéncia do Brasil. Desde novem-
bro contamos com sede propria, localizada em Akasaka, regidao central de Toquio.
A nova sede possui a possibilidade de aluguel de salas de reunides, conexao para

a internet, o que abre a possibilidade de empresas brasileiras passarem a ter uma
excelente infra-estrutura para usufruto caso necessitem de uma base em Tokyo.

ESCRITORIO DA CCBJ
ERYSYNEERHN TR TR

A CCBJ esta atendendo as 2as, 5as, e 6as feiras, em
seunovo escritério: Akasaka White House Bldg. 304,
4-1-6 Akasaka Minato-ku
107-0052 Tokyo Tel: (03) 55494651 - Cel: (090) 2745
3474-Fax: (03) 55494652

ER7 >V IVEERFEM (CCBDEHR - B
FRIZFRI7ENBICRESNE Lic, BERRE.
A EREDEEELGYET,

T107-0052 RREERIRA-1-6 FRIRRT A /)
D AE)L304

Tel:(03) 55494651 - Fax:(03) 55494652

Cel:(090) 27453474

REDERICHT B —ERALICED. 27%
B CRBICMVBATEYEY, S&EBEIE
MECRZRBYEIT LOBMOFLEFET,
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CAMARA DE COMERCIO BRASILEIRA NO JAPAO
¢ ) za75v me=mm

COMO ASSOCIADO QUAIS 0S BENEFICIOS QUE EMPRESA
ASSOCIADA PODE TER?

Com a associacao das empresas, a Camara se torna mais
forte e mais respeitada junto as autoridades governamen-
tais de ambos os paises. Somente desta forma, se torna
possivel que as autoridades oucam e atendam as reivindica-
¢coes dos empresarios através da Camara. O grande ganho
€ a possibilidade de aumentar a rede de negécios com os
empresarios brasileiros e japoneses que compoem a nossa
Camara, possibilitando o desenvolvimento de negdcios

e parcerias, além de usufruir das instalagoes em Tokyo.

A Camara, neste pouco tempo de existéncia ja manteve
contatos com varias autoridades brasileiras e japonesas,
como o Ministro das Rela¢oes Exteriores do Brasil, Ministro
do Desenvolvimento da Industria e Comércio Exterior do
Brasil, (MDIC), Ministro da Agricultura do Brasil, Ministro
da Economia, Industria e Comércio do Japao (METI), os
governadores dos Estados de Sao Paulo, Minas Gerais,
Goids , Mato Grosso do Sul, Tocantins e muitas outras
autoridades. Além de ter contribuido para a visita do pre-
sidente Lula ao Japdo em maio de 2005, quando copatro-
cinou a série de palestras com os nossos ministros para o
empresariado japonés.

POR QUE SE ASSOCIAR A CCBJ?

Ao se tornar um associado da CCBJ, vocé e sua empre-

sa passam a adquirir beneficios que podem abrir portas

no Brasil ou no Japao. Essas portas poderao gerar novas
oportunidades de negdcios e criar novos relacionamentos
comerciais com as grandes empresas associadas. Além
disso, sua empresa terd acesso a informacoes e noticias que
poderdo contribuir para a realizacao de seus negocios.

RIS VIVEEREHN (CCB)) IFEMEMEORF IS Z 12
TEBHIEZBMELT, 2001 FICRIENAKTHY .. T
ICERZEBEVCEBLTEY ET,

1. BEEOEEY. 77V T 5AREEOEHERES LU
BAICNT 275 VIV EEOBERREDERHZR"Y . FJaEk
Ry, BESLULEEDICBVTREZET 5,

2. AN EEBOREER Y. EOFETHICELT. RE
EBLUENZERT .

3. REORFEFHICKVELCHESE, FHESIUFRICBNTH
L. BRRZRTY %,

EROBKERDSIC. CCBIFSEEERERIF CEEZTT
WET, RE. ZEERICE. B RE. BEBER. V-V vl
ANV b LR ITC IR RBTVT BEIV7. BB
FEDELENGY . BANICOEREHEL TVET,

BRICBINE LTI EULBRBICE D TWREE, fifch
EHICABERODERICEMLTVER L& S,

VEJA COMO E FACIL PEDIR SUA
FILIACAQ A CCBJ

PELO CORREIO:
Preencha o formuldrio da pagina seguinte, recorte e remeta
para:

Camara de Comércio Brasileira no Japao
T - 1070052 Tokyo-to, Minato-ku, Akasaka
Akasaka White House Bldg. 304, 4-1-6

PELA INTERNET:

Se preferir, vocé pode efetuar o cadastramento através da
internet, acessando o enderego www.cchj.jp.

Clique no link [Associe-se a Camara! Cadastro On-Line] e
preencha o formulario eletronico. Siga os passos do cadastro,
informando seus dados e em seguida envie para a CCBJ.
Depois vocé recebera um e-mail no endereco cadastrado para
dar continuidade em seu cadastramento.

PAGAMENTO DE ANUIDADE:
O valor da taxa de anuidade varia de acordo com o tamanho
de sua empresa. Veja a tabela de taxas abaixo.

TERMOS E TAXAS

Estudante ......occoocveeiiiiiiiieccee e ¥10.000
Pessoa FISICA ....ovveiiiiiicce ¥20.000
Pessoa Juridica com menos de 300 funcionarios .... ¥ 50.000
Pessoa Juridica com mais de 300 funcionarios ....... ¥ 100.000

FORMA DE PAGAMENTO DA ANUIDADE

PARA PAGAMENTOS FEITO NO JAPAO

Apés preencher o formulario e remeté-lo para a CCBJ, vocé
deve efetuar o pagamento da taxa de anuidade, através de
depésito bancario na conta corrente da CCBJ:

Banco Tokyo-Mitsubishi UFJ =Z R RUFJIRT

Agéncia: Shin Marunouch FHADAZE

Nome: Camara de Comércio Brasileira no Japdo - CCBJ 1E£H
TS5V ViEERERT

Tipo da conta: Futsu &

Conta: 4817449

Para que possamos identificar o seu pagamento, por favor
escreva no campo de identificacdo o nome de sua empresa.
Posteriormente a CCBJ enviard o recibo de pagamento ao
novo associado.

IMPORTANTE: FILIAGAO
Primeira instdncia - Do preenchimento do cadastro e
do pagamento da anuidade.

A abertura do processo para a sua filiacdo a CCBJ somente
terd inicio mediante o preenchimento integral da ficha de
cadastro e do pagamento da anuidade.

Segunda instancia - Da aprovacdo da filiacédo.

Ap6s o recebimento do seu cadastro e da anuidade, o Comité
Executivo, composto pelo Presidente e os quatro vices-pre-
sidentes, fardo a avaliacdo de seu cadastro para que a sua
empresa seja aceita como membro da CCBJ.

Este processo se faz necessario para proteger a CCBJ da
filiacdo de empresas com idoneidade duibia ou que nao tenham
alinhamento com o pensamento e a missao da CCBJ.

No caso da nao aceitacao de sua filiacao, a CCBJ se comprome-
te a efetuar a devolugdo da taxa de anuidade paga.

Qualquer duvida entre em contato conosco pelo telefone
(03) 5549 4651, ou por fax: (03) 55649 4652, ou entdo escreva para

Camara de Comércio Brasileira no Japao
Akasaka White House Bldg. 304, 4-1-6
Akasaka Minato-ku 107-0052 Tokyo-to

A7 SV IVEERFBMORBICENR,. SEREY—CEXECHBV
£Y. RELELOZRICEY . BREBDEYRRAF ¥ Y ADNLHAW ET,

B LAHTTE

1. IR ORARRICHEREZTA LT 77 v 7 ADEEIC GRIL LS
W, HRFFADKR—LNR— (http//www.cchjjp) H5 TEIER LIAFHDETEE
T,

ERAFMEDIEAT AL ¢
+107-0052
RREHBRRIRA-1-6
FRIRRT A S\ ZXE)L304
HRTSYIVEERER
BEBS 1 03-5549-4651
77w R 1 03-5549-4652
2. BLIAHDTESICRENRE, IV RLSEEEWNZLET,
3. RBELTERIND L. REOBERELSTICRFFROENEED
PWEERNESEY LET,

4. BESOSEEEL Y, RBEBRAHEEL,

E-2/Nok ]

$RiT4:. - =ERRUFRTT
XIE4:. FADAZE
CIEEfEA LEE

4817449
JEB TSV IV
ERERD BREE TRBATEW.

FRE

EATHABBOAU LORE:
EATHEBBOAUTOLRE: ... 55H
fEA: 27H
FE: 1AM

I S8|ThE3IcE
1 como se associar
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cchj inscricao

Preencha, recorte a

fichaaoladoe envie para:
tIVEAHAIE—%FERY . EXH
T 7y AT TRl < EELy:

CCBJ-Camara de Comércio Brasileira no Jap&o

A= I = E = T

T 107-0052

Tokyo-to, Minato-ku, Akasaka 4-1-6,
Akasaka White House Bldg. -304

REHAXAR4-1-6
FRIRRT A R \T RV 304

TEL. &8558%5:03-5549-4651

FAX. 7 7 9 R#%5:03-5549-4652

Se preferir,fagaoseu cadastro
diretamenteemnossosite:
www.ccbj.jp

TEA—LNR=—IDSERLAHFDTETY,

CCBJH A b www.cchj.jp

FICHADEINSCRICAO- = &2 LiAJ+FAHE

DADOS PESSOAIS/{ELA 15k

Nome/ %81

SexoM5!): [ ] masculino$ 1% [ ] feminino Z21%

Data de Nascimento/4 &2 H:

Nacionalidade [E£E:

DADOS DAEMPRESA

Empresa onde trabalha/ &4t % /fBi8%:

Departamento/Secéo ZRE 4.

Cargo/Func&o 1B

Endereco daEmpresa/{EFf :

Telefone/EEE S

Fax/ 7 7 v 7 A&E=:

Email/EFX—)b:

Porfavorindique duas pessoas entre osassociados que possam apresentar o senhor (@) em
suasolicitacdodefiliacdo/#BNE (CCBIA > /N—) 2&%&ETEHRALTIEELY,

Primeiro sécio &N & (1):

SegundoséciofBNE (2):

Tipo de Cadastro/ & &34&51):
. Estudante /54
. PessoaFisica /{ELA

. Pessoa Juridica com mais
de 300 funcionérios/ £t
BHB00AU DR

- Pessoa Juridica com menos
de 300funcionérios/ 4+ 5 %%
300 ALL T D

DADOS DAEMPRESA

Categoria de Negdcios/#7&:

TipodaEmpresa/ a4t OfEsE (et L)

Advocacia- /AR ETEPR

Adv. Masato Ninomiya
03-3814-7860

Agéncia de Propaganda - [R5
Comunicativo
03-3404-5636

Alimentos, distribuicao - 225 ()
Pampas Atacado
CO.,LTD.

0276-47-2330

Alimentos, inddstria - B&(I01T)
Latin Yamato
0466-87-4025

Agua na Boca
0575-21-7005

Alimentos, restaurantes
BmERBE)

Barbacoa Grill Aoyama
03-3796-0571

Alimentos, varejo- B 5(EHR)
Fruta & Fruta
03-3294-1411

Monte Verde- Quitandinha
0276-62-9588

Martins Group
058%-87-1498

Takara MC
0276-61-0201

Arquitetura & decoracéo -
R 28

Loja Ltd.
03-3788-5168

Automotivo, indUstria - EYEhES
Nissan Motors
03-3545-4393

Toyota Motors Corp.
03-3817-9548

Bancos - $R17
ABN AMRO Bank
03-5405-6677

Banco do Brasil
03-3213-6660

Banco Itai
03-5293-4828

BNP Paribas
03-5290-1200

Bradesco Services
03-3252-1381

ING Bank
03-5210-0100

Mizuho Corporate Bank
03-5222-5024

Santander Banespa
03-3214-0608

Comércio Exterior - 25
Imai Group
03-3260-6060

Lamex Foods

Lead-Off Japan
03-5464-8190

Machida Shoten
042-758-9102

Nippon Fruit Juice
03-3213-2091

Perdigdo Nihon
03-5447-5920

Sadia Japan
03-5464-0671

Tolui Trading
0276-20-3280

Comunicacao-ITX 7 1 77
Digital Bridge
Communication
03-5792-5600

Consultoria
SRIAVYIVTAVT
Global Investment Asia
03-5791-4637

ducacao
BE-FIR
Colégio Pitdgoras
0276-30-3161

Sofia University
03-3238-3988

Eletroeletrénicos
RE-THM

Nichiyu International
0466-45-0041

Sony Shop Matsumoto
0276-20-0181

Energia -

I xbF—

Barracuda & Caratinga
03-5212-3271

Brazil Japan Ethanol
03-3669-9500

EVM Petroleum
Investment
03-3512-5301

INPEX Corporation
03-5448-1204%

Japan Cabiunas
Investment
03-5282-8822

Petrobras
03-5208-5285

Feiras/Eventos -1 N>/ | {BE|
Central Trade
052-588-9430

Hotel - "7 )L
Sheraton Grande Tokyo
Bay Hotel 047-355-5555

Jornais, Revistas -

- S

Idea Communications
0276-61-1888

International Press
Japan
03-3774-4400

ES=D¥4y

empresas associadas

JBC- Jornal Tudo Bem
03-5685-6891

Media Brazil-Rev. Brasil
050-3470-1167

Industria Pesada - T
Kawasaki Heavy
Industries
03-3435-2010
Informatica - 1&ERELMT
Brastech
03-5738-3797

E-Meta Corp
03-3519-7390

Yokogawa Tecno
0436-25-6289

Instituicdes Financeiras -
1RBR

Global Service
0532-66-4242

Moda- 77w 3>
Abest
03-5704-6778

NPO-3EEFHA

Centro Nipo-Brasileiro
de Oizumi
0276-62-0814

Recursos Humanos - A#73Ri&
SaAVHIVT AT

Bell Tech

0566-25-7111

Contemporary-Tech
03-5689-0968

Sankyo
0574-63-5635

LF International
0276-38-8773

Keeper
0465-39-3029

INC
0285-30-3338

Kowa
0270-21-8155

TS KK
0495-34-1075

Representacéo Diplomética - EZAF

Embassy of Brazil
03-3404-5211

Mecanica - H
Weg Japan
03-3736-2998

Metais e Mineracao - # 3 - #40
BEE

CBMM Asia

03-3560-3415

Rio Doce Asia
03-5401-2971/5

Nippon Amazon Aluminium
03-3278-8831

Nippon Usiminas
03-3201-6501

Telecomunicacdes - &5
Brastel
03-5637-5468

Televisao-TVA T 1 77
IPC-World Inc
03-5420-7800

Transporte - 1E&i
Varig Brazilian Airlines
03-5408-6771

Suzan Mudancas
0276-48-6045

Nippon Steel Shipping
03-5296-3113

Turismo - &Y%
Unitour World
03-5390-2641

Jetbras
042-335-8068

BRASIL 95



CCBJ=2—X /8-31—R
cchj . _ noticias dos associados
Veja abaixo os nomes dos novos

diretores-executivos da CCBJ

Comité Executivo

ﬁ%%%MghE%%FEADlA FLELE it Festival Brasil Vice-presidente do BB

. Renato Neves.................... Rio Doce Asia
CCBJIE %,’L\\: lcC. (1: %j:l, 7’3\ =2 %}-’r T35 32 Vice-presidente CCBJ vai organizar o “Festival do Brasil” para comemorar VISIta 0 J a pa 0
o o u|-E_OHE|Fd Muranaga............. IPC Group a Semana da Pétria. O evento sera realizado no dia 2 de
Eofilcyomulra 42 Vice-presidente L setembro, no Meijo Koen, em Shibuya, Téquio. “A principal NYT/CCBI
Riuji Augusto Kiyohara ........ Perdigao Nihon missdo deste festival é a divulgacao e a celebracio da rjncipsl hﬁti‘tm(;iotlﬁnan— 1
ultura brasileira no Japao, propagando a imagem positiva celra brastieira no Japao,
:::Z;n $|:th: mbrosdadlretorla %Z?Ilgwa do Brasil e de seus filhos residentes no pais, criando a oportunidade 0 Banco do Brasil recebeu

. GE-Medical de apresentar a nossa culinaria, produtos industrializados, musica, em sua sede, em T6quio,

Arthur Muranaga ... IPC Group literatura e praticas esportivas”, afirma Osvaldo Kawakami, presidente avisita do seu Vige—presi—
Claudio Yendo.... ... Brastech da CCBJ. dente de Negocios Internacionais e

Jorge Imai ..... ... Imai Group Atacado, José Maria Rabelo. “Nossa

Hiroyuki Shimizu.

Mg s oo P Infsrisislaral “Vamos transformar a longo prazo, o “Festival Brasil” no maior evento co- avaliagao com relagao as operagoes do
'\N/léTSOS# TKS\}I;;. s E/ﬁe“g;cgrazil memorativo brasileiro na Asia e contribuir para gerar novas oportunidades Banco do Brasil EO J apéq é muitolpolsi—
) L . . . de negdcios para as empresas filiadas”, completa Kawakami. tiva, temos uma base muito grande de
Masato Ninomiya ... ... Ninomiya Advocacia - . . : = clientes, construida ao longo do tempo
Sanae Teramoto ... Comunicativo ) L . =
Takakazu Ito...... ...CCBJ Data: 2 de setembro de 2006 (Sabado) € 0 Nosso t}wabalho € de manutencao
) o o o L Tutomu Sakoda..................... Banespa Local: Meiji Koen, Shibuya, Téquio dessa base”, destacou.
Leonard Muranaga, Renato Neves, Osvaldo Kawakami, Cicero Pontes e Riuji Kyohara: reuniéo elege nova diretoria para o biénio Carlos EbUGH oo ABN AMRO Bank Organizador: CCBJ e empresas associadas

2006/07 fala sobre os resultados do biénio 2004/ 2005 aumento de 50% no niimero de associados

06- 07 EEDHITEBRA 71\~ (EHBEN)  FHKSBLEF— F\ ~Fv h-Z—9 TR JIEAZTILE | Kazutoshi Takata

... Banco ltau Apoio: Embaixada do Brasil e Ministério das Relages Exteriores do Japao Arespeito do futuro no Japao, o

Syrn RrR. EEE= FHIRL Ronaldo Mytumore . .. Bradesco Services Evento: Feira ao ar livre com diversas atracoes vice-presidente do banco foi enfético:
Taichiro Osumi... ... Nippon Steel Ship Gomo vai ser “é importante para a comunidade
. . ) . w!:son ﬁ”kg.a Karei gad'a “ljapan Pracas de alimentacao: restaurantes, lanchonetes, bares, pastelarias brasileira ter a oferta de produtos
om o comparecimento de mais de do Banco do Brasil e para segundo vice e e S e as principais comidas tipicas do Brasil. Pavilhdo de importadores: financeiros, produtos de transferéncia
35 associados, a CCBJ - Camara presidente, Renato Neves, da Vale do Rio Roberto Keisuke Goto - Mg FrLiE ) ) : (stas e Sornal Tha e de poupanca. O Banco do Brasil tem
Frank Issamu Murai... ... WEG Japan moda, cd’s, dvd’s, sapatos, livros, revistas e jornais. Pavilhdo de -

de Comeércio Brasileira no Japao -, Doce Asia. Para a terceira vice-presidén-
realizou no dia 25, no auditério da  cia, em substitui¢io a José Luis Viana da
i g Eng)aixla(t}g do Brasil, c?ncll T(’;quio, Cunha, diretor da Varig transferido para
a Assembléia Geral. Na oportunidade, foram Paris, foi eleito Leonard Muranaga, presi- Lead-Off Japan
apresentados os ?‘?Smmdos financeiros para dente do Jornal IPC. Para a quarta vice- Takayuki Kurata .................... Barracuda Fé Caratinga o S : - i Rabelo falou sobre a integracéo entre o Brasil e Japao. “Enxergamos o
a aprovacio do biénio 2004/2005 e a eleicio presidéncia, em substituicio a Hiroshi e-mail para contato secretaria@ccbj.jp ou management@ccbj.jp a 3 G ! e pao. “kn
da nova diretoria executiva, composta por 30 Shimizu, da GE Medical, foi eleito Riuji trabalho do banco como um trabalho integrado, desde o relacionamento

... |dea Comunicagao Turismo: principais agéncias de turismo e expositores. Pavilhdo de aimagem bastante conhecida do brasileiro que emigra para o Japao e dos
... Jetbras Servicos: principais empresas brasileiras e japonesas. seus familiares que estao no Brasil. Isso aumenta a confirmacao que nossos

... Brazil Japan Ethanol Para saber como expor e/ou alugar espacos no Festival ligue clientes depositam no Banco do Brasil”.

Mario Makuda ...
Yuji lkeda.......
Kuniyuki Terabe .
Hiroyuki Watanabe .

i : I = NNE AZXDVE TSVNEERHAENFOTS =) — \ . familia do brasileiro que vem trabalhar aqui, até a assisténcia no
associados. Augusto Kiyohara, da Perdigao Asia. = LS e s > . com a larr q 2 aqui, a
o ’ . = g éizfﬁfﬁ/ _t;‘ (7 7“’_ ji ;Eﬁ;__ o 7 7_/11, A?_ T Z T 4! \,ll S - mercado japonés. Entendemos que o trabalho ideal a ser feito € o que esta-
Em sua apresentacéo, o presidente da Para o préximo biénio, novas metas s ;“Ttmlzl}\ﬁ é’THyWQ) AU SRE TR EETSVIVEERFHEN (CCB)) i, TROBERICT (TSI TTRT A\ mos fazendo, primeiro identificando o brasileiro que esteja se preparando

entidade, Osvaldo Kawakami, apresentou a para a CCBJ foram estabelecidas con- BEoEIATE ~Fvh-x—YTR (U7 P TITHR g}’ ;_3 ﬁf’jﬁ{fg?éz:gﬁégégg VELR, BRERPRADERIC. 0% para vir trabalhar no Japao através de um trabalho articulado com a nossa
evolucdo da CCBJ nesses ultimos dois anos. forme explicou Kawakami: “Devemos Lot HREERGEE) = SRS 0 rede no Brasil e a nossa rede no Japao. Assim, podemos oferecer um leque
"Conseguimos estabelecer sede propria em realizar um seminario ou evento a cada BZRIRTE FkEt LAF—F @Rt va2—Fvativ de solugdes para esses brasileiros. Isso para que ele se sinta bem assistido,
novembro de 2005, lancamos em dezembro trés meses durante os préximos dois TLRAI v I\, REREGHALR) Rt E\E:‘J - - desde antes de sua vinda, quando vem e fica trabalhando aqui no Japao e
do mesmo ano a Revista Brasil e o boletjm anos. Vamos também transferir a realiza- FEURIATE ERSE— 7UJ AL (PerdigaoNihontkta . 72:{’ I/:Ut%EIZNJf\EiE lcj Esaié—ﬁ& o o quando do seu retorno no Brasil, com informagoes sobre investimentos,
da CCBJ. Dobramos o nimero de associados ¢ao das reunides de diretoria para outras o AV EU—REXI v ) . 73:{' l’a)ﬁ%{t)@fé%%‘“_“;a%* TE, AR ?ﬁzj’ IR financiamentos, poupanca e servicos bancarios em geral. Esse é o papel
e ainda demos suporte para a realizacao da regidoes como Nagoya e Gunma. A meta . 727“) l"tb\?\‘tﬁ 87 7/'1’ NERCERELTH5 5, principal do Bahco, seja no Brasil ou seja aqui no Japao”, concluiu.
feira de moda ABEST, além de participar para 2007 é de 120 associados, além de R A—LR-YeO (97U 7594 c ISV IBENBERTOHE Y R AR ERT SR itd 5,
da FOODEX Japan a convite da Embaixada NOS COMPrometermos com a organizacio R K = CEATADIVYATLAYE—FY3F)) SEBR TIOTERRRDTZ VI T T ICRBE R BEBREED, —_ e
Brasileira”. ou participacdo de dois ou mais eventos “J?“%E = ISTIF BRRMHTSRT Y T) * TS VIO ETTR LIREES LAY &5, 7 7 :/l bﬁ *’E §$=Bs E *E nﬁﬂﬂ j- %
comerciais a cada ano”. mk 7LY- GRS ey — Uk AN R EE
S Hn Wai ) . 1. BB 200649828 () 2. B HREUBRAR BHANE TS VIVERITAR, ERSEEEEELORE THE, Va7 WWOED

Ap6s a eleicao da diretoria executiva, : .
A S 3. TMEE TS YILEERET (CCB) IVARITO BRSBTS LT,

foi escolhido o colegiado de diretores que Além dessas metas, o presidente da

assumem o comité executivo. Para o biénio CCBJ falou sobre a realizacao do Festival m!g iﬁﬁiﬁﬁg@;;ﬁ 4. X EBRTIVIVAER. NABE Brh, I \WNARBATDT S VVRTOES BB Lz, TARCHITZT
2006/2007, Kawakami, que também cumpre Brasil, que acontecerd no dia 2 de setem- Tk BE (EESHOL—HFS ) 5. RB BATIRT /L (SiEEL) SYIRTOEBISE TR GHESN TVEY, REICBVTUBREN L KEX

funcéo de diretor da Petrobras para a Asia, bro, no Meiji Park, em Téquio. O evento
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g VY EBTSYIVEEAER) 1. BRO—7— . BEPER. HROBEE. BAEENT—R feo

seu percgiro _mandatp. Complgtam a diretoria "Serd uma festa de integracéo entre os SRS Y hA-HO4 UNRRERITERRSE) 2. fRFEa—7— : EF. (D. DVD. #RGEEDIRT BATDI SV IVRTOSEESRD L. I\WNORIEROK S8Rz, HA
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CCBJ PROMOVE FESTA DE DESPEDIDA PARA Egé;u 4 ;;gfm%"ﬂ V77T 5V IR ﬁgy—zzzww W& H
i
DIRETOR DA VARIG = = S#ILIFOTLYSA it ETT] &E’ o
-y i
m um jantar realizado nas dependéncias do restaurante EHT SV IVEEREF (CCB)) LR MZ>-O/NTOKYOTY REE I‘“_ﬁaﬁlﬁg_jérzj;{{ gi‘h x %%% ?\? “rf ﬁﬁ
Copa Tokyo, a CCBJ promoveu o jantar de despedidado B Ltz &7 U575 D IUMET V7 HEREDRILE B 5CCBIE 1 i a <73~
terceiro vice-presidente da entidade e diretor para Asia CEAEY AP AR T AT B RORENATH D, SEF E-— ﬂu;ﬂ'ﬁlﬁﬁﬁa ﬂ]-ﬁ-i’ﬁ nﬁﬁ!\ ﬂl
da Varig, o executivo José Luis da Cunha. Na solenidade, SRIESE =€) 1Y I=0 = o =Rl 2HAAE WA BAEETHE
o0 primeiro vice-presidente da entidade, Cicero Pontes, ERERLT. IS VIBTRAAZET V7 #XELEHER CCCBIE—EIR E x -
também diretor do Banco do Brasil para o Japao, entregou em nome BECLHBY VLA T4 5 A L— R KT REREY ., 4ERIChEYS= ::HZZ'UT'JEB} a:lﬂﬂii.. f
da CCBJ o Diploma de Servigos Relevantes prestados pela atuagiao em A A e e o 2 = 1]*
defesa dos interesses do Brasil e da Camara de Comércio durante os BIREE LCRERROREESBMOEBICAMR LY > =7 RIT, £ g w? ..b:'j 7 §*§ ﬂ:‘J__,l ‘ylllnﬂ' IE Ij‘f £
quatro anos que esteve a frente da terceira vice-presidéncia da CCBJ. DINEEMZABERDNATBE SN, V7V 7KIF. U7V I MEDEAEAS S* I; f‘f\_’-—" _— T PB- '._)"‘I'
José Luis pode ter perdido a vista da Tokyo Tower, apreciada pela BROBDSRFEZT—5HHB T LIETERCHE>H. RbYIT, X '7")21*3"1'|' 'j—JH' 'rj‘fl" *Inc. li- i
janela do escritério da Varig, em Toquio, mas em compensacao vai . e — \ . e -
poder ver o rio Sena e a Torre Eiffel, simbolos da terra para onde foi DHBRERMT 5L —NETY T VEERET EHTES, &L ﬁ“"’"'r-"’g *Ja*}blnﬂ. E*ﬁlfz 7

transferido. Ostukaresama. . BENKRTLI.
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