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Banco do Brasil
e Japao.
Uma relacao
de confianca
e respeito.

O Banco do Brasil esta presente
no Japao ha mais de 30 anos,
sempre buscando fortalecer os
lacos de relacionamento entre

Brasil - Japdo. E € com essa
continua valorizagcédo das
culturas, que o Banco do Brasil
visa fundamentar seus valores
éticos, assim como oferecer um
atendimento especializado aos
seus clientes tanto Brasil como
no Japao.
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ince the 1970’s Brazil has taken the lead in implementing renewable fuels for
automotive use through the use of fuel ethanol, either blended with gasoline or
neat. Petrobras acted on behalf of the brazilian government, implementing the
required logistics and distribution system and also developing the fuel specifications

and blending know how that made the fuel ethanol program possible in Brazil

why fuel ethanol use is growing around the world ?

Ethanol Production (MI/year)
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Some of the driving forces
* Energetic matrix diversification
» Developing the Agro-Business
* MTBE and lead replacement

« Kyoto Treaty
I “ « Carbon Credit opportunities
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Ethanol Logistics

Petrobras is ready to invest in
infrastructure expansion in order
to increase its current export

capacity of 2 million kl/year to
9.4 million kl/year by 2010

Wheat (EU) Com (USA) Sugarcane
(Brazil)

If your company is involved or interested in fuel ethanol, please
contact Petrobras, which has a group of professionals entirely
dedicated to marketinh and selling this renewable fuel to the
international market.

Alcohol and Oxygenates Management
Manager: Sillas Oliva Filho
e-mail: sillas@petrobras.com.br - Phone: (55 21) 3224-8401
Downstream - Marketing & Commercialization

Av. Repuiblica do Chile, n° 65 - 20 th floor - Room 2001 Ala: B
CEP: 20031-912 - Rio de Janeiro - RJ - Brazil




There was a time

when Petrobras was

only an oil company.

www.petrobras.com.br

As one of the world's leading energy companies, Petrobras is highly committed to its increasing quest for renewable sources. The company
is investing heavily in solar energy, wind power and bicdiesel — a biofuel that will scon be in use in Brazil.
Operating In fileen countries, Petrobras is also allocating funds to the development of other energy sources, such as a
hydro-power plant in Argentina. Energy that benefits society

: L]
whila protecting the environment: this is the massive challange w PETROBRAS !1.!..%

faced by Pelrobras — and one of its greatest responsibilities,
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STHEDAYE—Y
Carta do presidente

Por Osvaldo Kawakami, presidente da CCBJ JII L4 XTIV R BT S IV E¥EREFRTE

Brasil e Japao: _
aliancas para o crescimento
BAREI VIV ZDESICRERERBRDTSHIC!

com grande satisfacdo que

colocamos em suas maos

esta terceira edicao da

Revista Brasil. O trabalho

para preparar uma edicao
nao é facil, principalmente quando,
desde o inicio, nos comprometemos com
a qualidade ndo s6 da apresentacao, mas
também da informacao. Esperamos, com
isso, que os senhores possam refletir e
nos auxiliar na integracao entre os dois
povos amigos de longa data.

Mais um ano chega ao fim e com ele
renovamos os Nossos votos para que
as relagoes entre Brasil e Japao conti-
nuem a crescer. No Brasil, a reeleicao do
presidente Lula com quase 60 milhoes de
votos é um ponto importante a ser obser-
vado - sinaliza ao mundo a manutencao
da sua politica, a estabilidade econdémica
do Pais e a demonstracao da democracia
existente no Brasil.

Nao ha duvida que as classes menos
favorecidas foram as mais beneficiadas
nestes quatro anos. Politica esta, que
deve ter continuidade para erradicacdo
da pobreza no Pais. Acreditamos que,
nesta primeira fase do governo Lula,
foram implementados mudancgas estru-
turais necessarias, que pavimentarao o
caminho para que o Brasil possa crescer
nesta nova fase do governo.

Sabemos que o Brasil cresceu pouco
neste ultimos quatro anos, mas espera-
mos que nos proximos anos o Pais entre
na espiral de crescimento para deixar-
mos de ser emergente e passarmos a ser
um Pais de primeiro mundo.

Para crescermos ainda sao necessa-
rias algumas mudancas, como a desone-
racdo do processo produtivo brasileiro,
reducdo do desperdicio do dinheiro
publico, criar ambientes favoraveis aos
investimentos estrangeiros, melhorar a
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seguranca, reduzir a corrup¢ao, melhor
ensino publico, investir na infra-estrutu-
ra, enfim, reduzir o chamado custo Brasil
e a sua burocracia. Temos que também
tracar metas de crescimentos e acompa-
nhar isso, mudando quando for necessa-
rio. Tudo isso para que possamos facilitar
os investimentos de paises desenvolvidos
como o Japdo. E aqui que entra o nosso
trabalho. A CCBJ tem por obrigacao - e
por isso vem trabalhado -, para que mais
e mais negocios entre o Brasil e o Japao
se realizem.

Como parte desse trabalho de realiza-
¢ao aconteceram, ao longo de 2006, va-
rias atividades realizadas pela CCBJ. As
que mais se destacaram foram o “Festival
Brasil”, a assinatura do convénio com
o SEBRAE e criacdo do comité para a
comemoracao dos 100 anos de imigracao
japonesa no Brasil. Para 2007 teremos
muito mais atividades.

Outro fator importante acontecido
este ano foi a entrega do documento
preparado pela Comissdo Brasil-Japao
para o Século 21 ao ex-premié Koizumi
e ao presidente Lula. Os pontos princi-
pais poderao ser lidos nesta edi¢ao. Se
todas as sugestoes apresentadas forem
realizadas, as relacoes entre os paises
irdo viver um periodo extremamente
fértil, tao importante quanto a década de
60/70, quando o Brasil viveu o auge das
relacdes. O que pode fazer com que os
japoneses aumentem os investimentos e
também as compras no Brasil.

VENDENDO MAIS

Mas para que os japoneses possam
comprar mais do Brasil sdo necessarias
algumas mudancas, principalmente nas
acoes. A principal: a iniciativa privada

brasileira precisa investir no merca-
do japonés, fazendo pesquisas com o
consumidor, adequando seu produto ao
mercado, prospectando compradores,
trabalhando mais em parceria com os
importadores, atuando para abertura de
areas restritas do mercado (como a carne
e o calcado), enfim, criar coragem para
sair do eixo Estados Unidos-Europa. Os
resultados virdo com certeza - ou sera
que € por acaso que 90% do suco de la-
ranja e do frango “in natura” consumidos
pelos japoneses sdo de origem brasileira?
A APEX Brasil tem feito bom traba-
lho, mas nada que se compare ao que ela
mesma desenvolve nos Estados Unidos
ou na Europa, os principais mercados
importadores. E certo que para os japo-
neses, o Brasil ainda é um Pais de com-
modities, e do outro lado, os brasileiros
consideram o mercado do Japao muito
distante e exigente ao extremo. Falta de
puro conhecimento de ambas as partes.
Infelizmente os japoneses nao conhecem
o Brasil e vice-versa. O Pais ja deixou de
ser - ha muito tempo -, um exportador
s6 de matéria-prima, e o Japao nao € esse
bicho de sete cabecas. E exigente sim,
mas importa e revende produtos simples
tanto quanto outros paises - a proximi-
dade com a China favorece isso. O setor
calcadista é o melhor exemplo disso. Os
sapatos europeus vendidos no Japao sao
caros. Por sua vez, o cal¢ado brasileiro,
que tem sua qualidade comparada aos
produzidos na Europa, aqui nunca se
ouviu falar, quanto mais saber de sua
qualidade e dos precos menores. A falta
de uma politica séria e consistente de
comércio bilateral gera esse abismo, é
preciso mudar isso. E certo que esse
abandono teve seu fim este ano, com a
mostra - muito timida - da Abical¢ados,
em Toéquio. Mas outras areas ainda conti-



nuam completamente abandonadas.

2007 serd o ano de preparagao para
o centendrio da imigracao japonesa ao
Brasil, o ano da “integracao”. Para nds,
um ano decisivo para o crescimento e
a consolidacao dos objetivos da CCBJ,
como instrumento para a ampliacao
das relagoes comerciais entre ambos os
paises. Fica aqui o convite para todas as
pessoas que desejam trabalhar por esta
relacdo, que participem das atividades da
CCBJ, auxiliando nos diversos comités,
dando sugestoes, auxiliando as empresas
brasileiras que querem desembarcar no
Japao e levando os japoneses a se insta-
larem no Brasil.

Talvez os leitores ja saibam,
esta revista é editada com papel
reciclado e também impres-
so com tinta ecologicamente
correta, tendo como base o 6leo
vegetal. Sao pequenas acoes
deste tipo que fazem grande
diferenca para o meio ambiente.

E como se diz no Brasil, que
2007 seja muito mais préspero.
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“Sabemos que o Brasil cresceu
pouco neste Ultimos quatro
anos, mas esperamos que nos
proximos anos o Pais entre na
espiral de crescimento para
deixarmos de ser um Pais
emergente e passarmos a ser
um Pais de primeiro mundo.”
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Noticias

Odiretor-presidente da CVRD, Roger Agnelli, e o presidente da Inco, Scott Hand, exibem

camisas do Canada e do Brasil durante a coletiva sobre a aquisi¢do daInco

ITIVIWRRDIA= T+ —LENTIRRDI=TA— LEREDRIT— V- 7RI
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R 3 MIDIREN

CVRD adquire a Inco
V7Rt hT T DUuERFIY
b =1

A Companhia Vale do Rio Doce
(CVRD) anunciou, em novem-
bro, que adquiriu 86.57% da
Inco Limited (Inco), empresa
canadense e lider no mercado
mundial de exploracao de
niquel. Com essa aquisicao,

a CVRD passa a configurar
entre as trés maiores empresas
de mineracao diversificada

do mundo, com dominio no
mercado de minério de ferro,
niquel, bauxita, aluminio e
manganeés.

A Companhia Vale do Rio Doce
foi criada pelo governo federal
em 1942 e privatizada em 1997,
quando o Consoércio Brasil,
liderado pela Companhia
Siderurgica Nacional, venceu

o leilao e adquiriu 41,73% das
acoes ordinarias, por US$3,338
bilhoes. Atualmente, o BNDES
é um dos acionistas da em-
presa.

A CVRD anunciou também o
lucro liquido recorde no tercei-
ro trimestre de 2006, de R$ 3,9
bilhoes — 46,6% acima dos R$
2,7 bilhoes do terceiro trimes-
tre de 2005. No acumulado de
2006, o resultado totaliza R$
10,1 bilhoes, o que representa
alta de 28,9% em relacao aos

R$ 7,8 bilhoes registrados no
mesmo periodo de 2005.
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Brastel lanca Basix
73ZAFIIPEY KLY I RY—E
ARt

A empresa de telecomuni-
cacoes Brastel vai lancar um
servico de telefonia voltado a
empresas de pequeno e médio
portes. Batizado de Basix, o
servico administra o recebi-
mento de chamadas telefo-
nicas, distribuicao de ramais

e ligacoes internas, além de
apresentar funcoes como Voice
Mail e Siga-me.

Por ser baseado na tecnologia
VoIP (Voz Sobre IP), o Basix
nao requer altos investimentos
como os PABX convencio-
nais e permite que o usuario
administre tudo via internet,
barateando também os custos
de manutencao e economizan-
do espaco fisico.

Mais informacdes em japonés
pelo email ipcentrex.info@
brastel.co.jp, ou pelo telefone
03-5637-5498.
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hYamandu Costa seapresenta
t  nodJapao: novo CD
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Novo CD no Japao
YYYR9-QRX5.BF7OCDY
IJ.—Z

O instrumentista gaticho
Yamandu Costa lancou, em

novembro, o seu primeiro CD
no Japao. Intitulado “Tokyo
Session”, sendo distribuido
pela Koala Records e vendido
mas principais lojas do ramo.
A TS5 TRRIVMEBEEDA >
ARGIVAVZIVRZ2—T T+
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Itati compra Banespa
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Os Bancos Itat e Santander
Banespa assinaram um acordo,
em outubro, para a transferén-
cia dos servigcos bancarios dos
clientes da Agéncia do Banespa
em Toquio para a agéncia do
Banco Itat na mesma cidade.

A operacao ainda deve ser
aprovada pelo governo japoneés.
No caso da transferéncia

ser autorizada, “os clientes
continuarao a ter os mesmos
servicos de remessas e de
depdsitos, com a comodidade
que possuem hoje”; informou
Evandro Nogueira, da Assesso-
ria de Relacoes com a Imprensa,
do Banco Santander Banespa.
“A transferéncia decorre da es-
tratégia do Santander Banespa
de concentrar os negécios no
Brasil, ja tendo tomado decisoes
como essa nas operacoes de
Buenos Aires, Assun¢ao, Ciudad
Del Leste, Santiago, Miami,
Nova York, Londres, Frankfurt,
Madri e Luxemburgo, pracas em
que o Banespa teve agéncias”,
completou Nogueira.
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Codevasf assina com
ITOCHU
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A Companhia de Desenvolvi-
mento do Vale do Rio Sao Fran-
cisco (Codevasf) assinou em
novembro acordo técnico que
permitira o desenvolvimento
da producao de biocombustivel
em areas irrigadas de Minas
Gerais, Bahia, Pernambuco

e Piaui. Em parceria com a
trading japonesa Itochu Corpo-
ration e com a Companhia de
Producao Agricola (Campo),
que atua na montagem de
cooperativas de producdo, a
Codevasf pretende impulsio-
nar a producao de alcool e de
biodiesel extraido do dendé

e do algodao para o mercado
japonés.

Pelo acordo, a Codevasf se
compromete a desenvolver as
areas de irrigacao que abran-
gerao 300 mil hectares as
margens dos rios Sao Francis-
co e Parnaiba. A companhia,
vinculada ao Ministério da
Integracao Nacional, tam-
bém repassard aos japoneses
estudos feitos sobre cana-
de-acucar e bioenergia para
subsidiar os trabalhos.
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VARIG fecha escritorio
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Em um comunicado oficial emi-
tido pelo escritério de Toquio,
a VARIG - Brazilian Airlines
informou o encerramento

das atividades da empresa no
Japao. Com 38 anos de histéria
dedicados as relacoes entre
ambos os paises, a VARIG foi
o “Kasato Maru” da geracao
dekassegui. Mas o atentado
de 11 de setembro aos Estados
Unidos e a conseqiiente neces-
sidade de visto para transito
dos brasileiros que rumavam
do Brasil para o Japao, criaram
um crise sem precedentes na
histéria dos voos do Brasil para
o Japao. Outro problema foi

a crise financeira na propria
empresa, que acabou por leilo-
ada este ano. A “Nova VARIG”
em sua fase de restruturacao
cancelou varios voos nacionais
e internacionais, fechou escri-
torios em varias regides e por
fim o Japao. No comunicado

Foto 5’5 Antonio Cruz/ABr

0Os empresarios Akira Yokota (4 esq.), da ltochu;
LuizCarlos Everton de Faria, da Codevasf; e Emiliano
Ferreira Botelho, daCampo, assinam acordo de

cooperagao técnica para projetos de sobre
biocombustivel (bioetanol e biodiesel)
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a Nova VARIG esclarece que
“nao tem intencao de operar a
rota Japao neste momento”.
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Nippon Steel aumenta
participacao na Usiminas

A Nippon Steel, segunda

maior sidertrgica do mundo,
anunciou a elevacao de sua par-
ticipacao na empresa brasileira
Usiminas para 23,3 % por um
valor nao revelado.

A empresa japonesa informou
ainda que adquiriu uma partici-
pacao de 50,9% na Nippon Usi-
minas, a principal acionista da
siderurgica brasileira, aumen-
tando as participagoes diretas e
indiretas na Usiminas.

Como resultado do investimen-
to, a Nippon Steel informou
que espera receber 5 bilhoes de
ienes (US$ 42,3 milhdes) em
dividendos.
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Zentek e Gradiente
assinam acordo
EYFVI.TIINDIFIIYT
HEERERRIRIS

A Zentek Technology Japan
(http://www.zentek.co.jp) e

a Gradiente Eletronica S.A.
(http://www.gradiente.com)
estabeleceram um acordo

de parceria estratégica para
desenvolver conjuntamente
tecnologia de TVs Digitais vol-
tadas ao mercado brasileiro.
Segundo o jornal japonés
Nihon Keizai, “a Zentek, que
detém a tecnologia [ISDB-T do
sistema digital japonés podera
auxiliar a Gradiente lancar
rapidamente as TV digitais no
mercado brasileiro através de
licenciamento do processo.

A Gradiente, fundada ha 42
anos, possui uma fatia de

Principais 20 produtos importados do Japao

Acessodrios para tratores e veiculo
Caixa de marcha para automaveis .
Pecas para avides e helicépteros ..
Acess.p/ motocicletas .......
Coques de hulha de lir

Acess para impressoas

Acess carrogarias para carros..
Auto com motor diesel passag....
Motores de explosdao

Mag. e ap. mec. c/funcao pro

Bloco de cilindros ..........cccccceeveeen.
Auto c/motor explos

até 6 pass ..

Oleo diesel

Dispositivo cristal liquido (LCD)
Acumuladores elétricos

Mag. aparelhos de impressao off se
Engrenagem e rodas de friccao
Unidade de disco 6ptico

Magq. aparelhos de terraplanagem
Parafusos/pinos/ de ferro e aco

Fonte MDIC - SEXEC
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S. ..114.685.573
..111.023.440
....95.651.271

.83.885.908

82.229.642

.80.477.333

.64.433.214

.49.346.516

7.195.268

.46.083.613

.................................. 43.576.122

.39.377.934
4.5697.626
.34.309.783
.30.607.224
30.287.5617
.30.194.203
.27.601.951

15.5% do mercado de ele-
tronicos e cerca de 10% dos
aparelhos de telefonia celular
no Brasil. A aprovacao do
sistema digital japonés feita
pelo governo brasileiro em
29 de junho de 2006, serve
de pano de fundo para este
primeiro acordo comercial
entre as duas empresas do
setor tecnolégico e certa-
mente, o primeiro de uma
série que devera ocorrer
daqui para a frente.”
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Novo passaporte tem
itens de seguranca

A partir do dia 18 de dezem-
bro, os brasileiros passaram a
ter um passaporte mais seguro
e moderno. Os documentos
terao 16 novos itens de segu-
ranc¢a, implementados a partir

Principais 20 produtos exportados para o Jap3o (até nov)

Minério de ferro nao aglomerado
Aluminio em forma bruta..............
Pedacos de miudezas de galos/
Galinhas congelados

Minério de ferro galomerado

Café torrado em grao
Pasta quimica de madei

Alcool etilico 80% ..
Sucos de laranja ....
Ferroniébio ...........
Ferrossilicio 55%
Madeira de nao coniferas

Caulim...

Sulfatos de Cobre .
Fios de Seda ..
Acido glutamic
Café soluvel ....

Cloreto de etile

de n/ coniferas ...
Catodos de niquel em forma bruta..

.757.136.618
.532.041.923

...446.583.060
96.630.606
.244.557.541
.130.982.043
.108.830.255
84.228.491
..77.274.661
73.386.874
.681.185
.853.292
49.850.203
...37.208.296
...26.542.427
24.842.085
...22.182.006
...21.219.937
19.505.064
..19.317.837




CCBJ e SEBRAE assinam
carta de intencdes para
auxiliar brasileiros no
Japao

A Camara de Comércio Brasileira
no Japao (CCBJ) e o Sebrae
assinaram, em julho, a Carta

de Intencoes para o desenvol-
vimento de projetos conjuntos
visando auxiliar os brasileiros
que residem no Japao. Estiveram
presentes a cerimonia de assi-
natura o presidente do Sebrae,
Paulo Okamotto; o presidente

da CCBJ, Osvaldo Kawakami e o
Embaixador do Brasil no Japao,
André Amado, além de toda a
diretoria executiva da CCBJ e
mais de 40 convidados.
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Da esquerda para direita: Paulo Okamotto, presidente do Sebrae; Osvaldo Kawakami, presidente da CCBJ e o Embai-
xador André Amado, durante o cerimdnia de assinatura, que aconteceu na Embaixada do Brasil
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de tecnologias que permitiram,
por exemplo, insercdo de codi-
gos de barras bidimensional e
marcas d‘agua visiveis apenas
quando expostas a raios
ultravioleta.Essas mudancas
vao permitir aos brasileiros
viajarem com um passaporte
com maior credibilidade inter-
nacional. Uma outra novidade
é a mudanca na cor do docu-
mento, que sera azul e ndo
mais verde. Os novos docu-
mentos seguem as normas da
Organizacao de Aviacao Civil
Internacional. As primeiras ci-
dades a implementar o sistema
de substituicdo do passaporte
serdo Brasilia (DF') e Goiania
(GO). Os documentos antigos
terdo validade normal de sua
emissao, ou seja, até cinco
anos apos a expedicao. Depois
desse prazo, a troca pelo novo
passaporte sera obrigatoria.
Foto: Antonio Cruz/ABr

Esta é a nova cara
d_n_bmﬂejurfnoextqrfnr.

Poster apresenta o novo passaporte brasileiro
Superavit

Em 2006, o comércio exterior
do pais bateu recorde sob todos
os calculos: exportacoes, im-
portacoes e na corrente de co-
meércio, que € a soma dos dois.
As exportacoes e importacoes
alcancgaram cifras recordes, com
crescimento de 17% e 25,2%,
respectivamente. Somadas, a
corrente do comércio totalizou
US$ 228,865 bilhoes, 20,2%
acima dos US$ 191,097 bi regis-
trados em 2005.
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No acumulado dos ultimos qua-
tro anos, as vendas para outros
paises aumentaram 127,7% e as
compras em mercados externos
subiram 93,5%. O saldo positivo
acumulado é de US$ 149,2
bilhoes.

Em 2006, cresceram as impor-
tagoes de todas as categorias
de produtos. As vendas de bens
de consumo cresceram 42,2%

- apenas as importacoes de
automoveis cresceram 135,7%.
Importacoes de combustiveis

e lubrificantes bens de capital
cresceram 28,2%, de bens de
capital, 23,9% e matérias-primas
e intermediarios, 20,8%. Cerca
de 70% das importagoes foram
de matérias primas e maqui-
nas destinadas a producao
industrial.

Inflagao menor em 2007

Analistas de mercado redu-
ziram pela terceira semana
seguida a expectativa de
inflacdo para 2007. De acordo
com o boletim Focus, divul-
gado pelo Banco Central, o
Indice Nacional de Precos ao
Consumidor Amplo (IPCA),
usado como referéncia para as
metas de inflacao do governo,
deve fechar o proximo ano em
4%, contra 4,06% previstos na
pesquisa anterior.

A pesquisa mostra que, para

o setor financeiro, existe uma
tendéncia de os principais
indices de inflacao conver-
girem para 2007. Segundo o
boletim, o Indice de Precos ao
Consumidor da Fundacao Ins-

Balanca comercial do Brasil para o Japdo - em US$
Exportacoes

3.476.104.750
3.520.359.142

Ano
2005
2006 (até nov)

tituto de Pesquisa Econdmica
(IPC-Fipe) também sera de
4% em 2007.

Os outros dois indices avalia-
dos no levantamento também
apontam niveis parecidos. O
Indice Geral de Precos - Dis-
ponibilidade Interna (IGP-DI)
e o Indice Geral de Precos de
Mercado (IGP-M), elaborados
pela Fundacao Getulio Vargas
(FGV), ficarao em 4,3%.

Indastria téxtil

O diretor superintendente

da Associacao Brasileira da
Industria Téxtil e de Confeccao
(Abit), Fernando Pimentel, dis-
se que 2006 foi um dos anos
mais dificeis da histéria da in-
dustria nacional, por uma série
de fatores que tiveram impacto
negativo na competitividade
brasileira. O faturamento do
setor em 2006 nao deve ser
diferente dos US$ 32,9 bilhdes
registrados em 2005. A estima-
tiva da entidade € que os nime-
ros se mantenham estaveis ou
apresentem ligeiro crescimento
em relacdo ao ano passado.

No acumulado de janeiro a
outubro, a producao fisica

do setor cresceu 2,19% no
segmento téxtil, mas registrou
queda de 5,27% no segmento
de vestuario.

Aco: queda de 2,2%

A producao de aco bruto no
Brasil devera encerrar o ano com
queda de 2,2%, em comparagio

Balan¢a comercial do Brasil - Geral - em US$

Ano
2005
2006

118,308 bilhoes

Exportacoes ‘
137,471 bilhoes

Importacoes
3.405.032.241
3.579.735.972

Importacoes
73,599 bilhoes
91,394 bilhoes

a 2005, devido a paralisacao de
um alto forno da Companhia
Sidertrgica Nacional, ocorrida no
inicio de 2006. O total esperado

é de 30,9 milhoes de toneladas
produzidas, segundo o vice-pre-
sidente executivo do Instituto
Brasileiro de Siderurgia (IBS),

Registro de empresas

A partir do dia 2 de janeiro,

a abertura ou fechamento

de empresas esta significa-
tivamente facilitado, com a
aprovacao da Lei Geral das
Micro e Pequenas Empresas
pelo Congresso Nacional e ja
sancionada pelo presidente
da Republica, Luiz Inacio
Lula da Silva.Os beneficios
tributarios estao previstos
para depois de 1o de julho

de 2007, mas o Ministério do
Desenvolvimento, Industria

e Comércio Exterior (MDIC)
tomou providéncias a fim de
que, desde ja, os interessados
possam contar com facilidades
que viabilizem melhor os seus
negocios.Trata-se de medidas
previstas no projeto de lei que
ficou denominado Redesim.
Ele vai constar da regulamen-
tacao da lei e que permite
adaptar a estrutura das juntas
e dos 6rgaos governamentais
envolvidos no registro de
empreendimentos. Os estados
estao preparando a estrutura
para implantacao do Rede-
sim, que envolve iniciativas
propostas pelo Ministério do
Desenvolvimento, para reduzir
a burocracia nessa area.

Saldo
71.072.509
-59.376.830

Saldo
44,709 bilhoes
46,077 bilhoes
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BANCO DO BRASIL: 200 ANOS DE HISTORIA

criagao do Banco do Brasil é fruto de varios momentos

decisivos na histéria da evolu¢ao mundial. Criado ha quase

dois séculos, a histéria do BB comeca a ser escrita em

1793, quando Portugal se alia a Espanha para combater

os ideais da revolucao francesa que se espalhavam pela
Europa. Em 1799, Napoleao Bonaparte toma o poder na Franca. Quatro
anos depois retoma a guerra contra os ingleses. Para reforcar suas pre-
tensoes, Napoledo faz um acordo com a Espanha para atacar Portugal.
Dom Joao VI, entdo principe regente de Portugal, ndo vé condicoes
de lutar e acena com acordos de paz, prometendo fechar seus portos
aos ingleses. Mas, com a economia portuguesa ligada profundamente a
Inglaterra, corria o risco de ver os portos bloqueados pela armada in-
glesa. Em 1806, Napoledo, ja imperador da Franca, fez-lhe um ultimato:
ou fecha os portos a Inglaterra ou invadiria Portugal.

FAMILIA REAL

Em 1807, D. Joao decide pela saida da familia real para o Brasil
para escapar da invasao napolednica. Em 22 de janeiro de 1808, a fami-
lia real chega com sua corte em Salvador. Na Bahia, decreta a abertura
dos portos brasileiros as nagdes amigas - entre as quais, obviamente, a
Inglaterra, pondo fim ao Pacto Colonial. Em marco, D. Joao transfere-
se para o Rio de Janeiro, onde forma o seu Ministério.

Em 1808 eleva a condi¢ao do Brasil de vice-reinado colonial
para reino auténomo, intitulando-se o “Reino Unido de Portugal,
Brasil e Algarves”, D. Joao VI institui a liberacao da atividade
industrial, a autonomia administrativa, a permissao de ter im-
prensa, a criacdo do ensino superior e a Academia de Belas Artes.
Dentre as principais inovacgoes, em 12 de outubro de 1808, assina o
alvara criando o Banco do Brasil, que tinha como objetivo principal
facilitar “os meios e os recursos de que as rendas reais e publicas
necessitavam para pagar as despesas do Estado”.

O NOVO BANCO DO BRASIL

Em 21 de agosto de 1851, no Rio de Janeiro, Bardao
e Visconde de Maua cria uma nova institui¢cdo denomi-
nada “Banco do Brasil”. Em 1853, o Banco de Maua se
fusionaria com o Comercial do Rio de Janeiro, por uma
determinacao legislativa liderada pelo Visconde de Itabo-
rai, considerado o fundador do Banco de hoje. Em 1854,
o novo BB iniciou suas operagoes, sem intervencao do
governo, na conducao das operacoes comerciais.

A partir do final dos anos 80, o BB passa a se des-
tacar como instituicdo de fomento econémico. Para a
agricultura, destinando as primeiras linhas de crédito em
1888, utilizadas no recrutamento de imigrantes europeus
para assentamento em lavouras de café, entdao sob o
impacto da libertacao da mao-de-obra escrava.

Em 1892, o entao presidente da Republica, Deodoro
da Fonseca, autoriza a fusdao do Banco do Brasil com o
Banco da Republica dos Estados Unidos do Brasil, crian-
do o Banco da Reptiblica do Brasil. A palavra Republica
permaneceu no nome do Banco até 1906, quando foi
retomada a denominacao histérica de Banco do Brasil.

O BB HOJE

Com um lucro de R$ 3,9 bilhdes no primeiro se-
mestre de 2006 contra R$ 2 bilhoes no mesmo periodo
de 2005, ou seja, com crescimento de 96,5%, o BB é
hoje a mais importante institui¢ao financeira da Amé-
rica Latina.

A carteira de crédito atingiu R$ 113,1 bilhoes em
2005, o que representa crescimento de 17,7% em rela-
¢ao ao mesmo periodo do ano anterior. Ja a carteira de
crédito doméstica foi de R$ 103,2 bilhdes em
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18,7% a mais que junho de 2005. No
semestre, o BB ampliou sua carteira de
crédito em 11,5%, enquanto que a in-
dtstria cresceu 8,6%. Esse desempenho
garante a lideranca do Banco do Brasil
na concessao de crédito no Pais, com
16,3% de participacdo no mercado.

O crédito de recursos livres, uti-
lizado pelos clientes Pessoas Fisicas,
alcancou saldo de R$ 20,5 bilhdes, um
crescimento de 22,4% em relacdo a de-
zembro de 2005 e 27,5% sobre o mesmo
periodo do ano anterior. A industria,
por sua vez, apresentou crescimento de
12,3% e de 30,3% respectivamente. O
volume de crédito aprovado e disponivel
para utilizagdo pelas micro e pequenas
empresas foi de R$ 22,6 bilhoes ao final
do semestre — valor 16,7% superior ao
apresentado no primeiro semestre de
2005. O saldo utilizado por esse segmen-
to superou R$ 16,6 bilhoes, elevacio de
15,3% em relacao a junho de 2005. O sal-
do das operacdes para os clientes Pessoa
Juridica no Pais atingiu R$ 41,7 bilhoes
ao final do semestre, crescimento de
22,3% em relacao ao mesmo periodo do
ano anterior. Somente as operagdes com
recebiveis para esse segmento totaliza-
ram R$ 9,7 bilhoes.

EXPORTAGCAO

Os principais produtos da carteira de
crédito para o comércio exterior atingiram
volume contratado de US$ 5,7 bilhdes no
primeiro semestre de 2006. Essas opera-
¢oes somaram mais de 14,9 mil contratos,
representando 30,1% do mercado, de
acordo com estimativa do Banco Central.
Nesse segmento, o BB encerrou o periodo
como lider nos mercados de cambio de
exportacao e de importacado. “Hoje o BB
responde por cerca de 27% do cambio
de exportacao do Pais. Nas operacoes de
Adiantamentos sobre Contratos de Cambio
(ACC) e Adiantamentos sobre Cambiais
Entregues (ACE), o market share do Ban-
co é de 32%. Até setembro de 2006, foram
contratados US$ 10,9 bilhoes nas diversas
linhas de financiamento a exportagao”,
explica Cicero Pontes, gerente regional do
Banco do Brasil para a Asia.
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SALA DE NEGOCIOS

Para apoiar o exportador, o Banco do Brasil possui varias ferramentas. “O exportador
tem a sua disposicao todos os produtos desde o ACC/ACE, o Pré-Pagamento, o BNDES-
Exim, Proex, Proger Exportacao, além de poder contar com os servicos de consultoria,
treinamento e programas que se enquadram para exportagoes para o Japao”, assinala
Pontes. “Temos também a Sala de Negécios com o Brasil, que sdo espagos para empresarios
brasileiros que atuam ou pretendem atuar no comércio exterior, criada nas agéncias do
Banco do Brasil no exterior. Esses ambientes sao preparados para a realizacao de reunioes
de negocios, o que garante o suporte necessario as empresas brasileiras em suas negocia-
¢oes no mercado internacional”, ressalta. As agéncias do BB que possuem a Sala de Nego-
cios sdo Amsterda (Holanda), Buenos Aires (Argentina), Caracas (Venezuela), Frankfurt
(Alemanha), Lisboa (Portugal), Londres (Reino Unido), Miami (Estados Unidos), Milao
(Italia), Nova Iorque (Estados Unidos), Paris (Franca), Santiago (Chile) e Viena (Austria)

“Ja a Consultoria em Negdcios Internacionais é um servigo de assessoramento
técnico e operacional. O objetivo é informar, esclarecer, capacitar, auxiliar tecnicamente
e apresentar solucoes para as necessidades detectadas no mercado. E uma reconhecida
ferramenta de apoio a insercao de empresas no comércio internacional, além de permi-
tir a aproximacao com o cliente e a divulgacao da cultura exportadora em todo o Pais”,

enfatiza o gerente regional.
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Além de orientar sobre operacdes e
procedimentos de exportacao, a Consulto-
ria também oferece contratacao de paco-
tes especificos para empresas com interes-
se em manter um vinculo prolongado com
a prestacdo de servicos especializados.
Entre os servicos oferecidos destacam-
se: capacitacdo sobre comércio exterior,
cambio e financiamentos, tratamento
administrativo, prospeccdo de mercados,
documentacgao e formacao de precos.

COMERCIO EXTERIOR

“0O Balcao de Comércio Exterior € um
site de comércio eletronico que permite
realizar vendas do Brasil para o exterior
via Internet, até o limite de US$ 20 mil por
venda. As empresas clientes do Banco do
Brasil, isentas de restri¢coes cadastrais e
com limite de crédito vigente, podem se
inscrever gratuitamente e montar lojas
individuais para efetuar vendas on-line no
Balcdo. Essa caracteristica das empresas
confere credibilidade ao ambiente, uma
vez que o importador tem a segurancga
de estar negociando com um exportador
qualificado pelo BB”, considera Pontes.

Outra vantagem, conforme ele, é o
servico de custodia de pagamentos, uma
excelente solucao para parceiros comer-
ciais que ainda nao estabeleceram confian-
¢a mutua, reduzindo os riscos comerciais
para o exportador e o importador.

EXPORTA FACIL

Recentemente o Banco do Brasil e o
Correio firmaram uma parceria para melho-

rar as condi¢oes do pequeno exportador.
“Esta cooperacdo vai automatizar as consul-
tas e a contratacao do sistema de logistica
Exporta Fdcil por exportadores que fecham
negocios através do Balcao de Comércio
Exterior do BB. Essa parceria oferece maior
comodidade para o exportador, que pode
cotar e contratar o transporte internacional
através da internet. Outra vantagem ¢ a
simplicidade. O sistema de logistica integra-
da apresenta um formulario tnico, que serve
a0 mesmo tempo como recibo de postagem,
declaragao para alfandega, conhecimento
aéreo de embarque e guia de instrucoes para
a emissao da Declaracao Simplificada de
Exportagao”, diz Pontes.

O BANCO DO BRASIL
NO JAPAO

A Agéncia do Banco do Brasil em
Toquio foi inaugurada em fevereiro de
1972. Nessa época, o Brasil vivia o auge do
“milagre econdémico”. O entao presidente
da Republica, general Emilio Garrastazu
Médici, governava o Pais com mao-de-fer-
ro, reprimindo com violéncia os opositores
do regime, e usando macicamente a midia
para promover as suas acoes. A campanha
“Brasil. Ame-o ou Deixe-0" foi o slogan de
seu governo. A oposicao lutava por mais
abertura e a restauracdo da democracia
no Pais. Em resposta ao governo contra-
ataca com a frase: “o ultimo a sair apague
a luz do aeroporto”. Para o entdo ministro
da Economia, Delfim Netto, o desenvolvi-
mento do Brasil poderia, por si s6, gerar
crescimento, o que leva o governo a
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aumentar o investimento em empresas estatais. O Brasil cresce e se torna a
nona economia do mundo, em contrapartida aumenta a desigualdade social.

O Japao vivia o milagre do crescimento. Depois de passar duas décadas re-
construindo o Pais, o entao primeiro-ministro do Japao, Eisaku Sato, depois de
governar por oito anos, cede lugar a Kakuei Tanaka. “Na época, as instituicoes
financeiras ofereciam aos clientes os mesmos produtos, a taxa de juros por
exemplo eram controladas pelo Banco Central, estabelecia-se um teto e todos
0s bancos trabalhavam com esse limite”, explica Itsuko Hosokawa, funcionaria
mais antiga do Banco. Nessa época, continua ela, os clientes escolhiam o seu
banco através das comodidades e do atendimento que eram oferecidos. As
taxas de cambio eram rigorosamente controladas pelo Banco Central. “Um
dolar custava 360 ienes, mas com a adocao do cambio livre, esse patamar
se reduziu a 270 ienes”, complementa. “Nao conhecia nada sobre o Brasil.
Quando o Banco comecou a operar, éramos apenas dez funcionarios e a
comunicacao toda era feita em inglés. O portugués passou a ser usado bem
depois”, lembra. Quando a agéncia foi aberta, segundo ela, os principais
clientes eram empresas e as operacdes se concentravam na importacao e
exportacdo. “Tinhamos clientes pessoa fisica, mas eram funciondrios das
empresas que vinham trabalhar no Japao”.

A ERA DEKASSEGUI

Profundas mudancas aconteceriam no Banco, no inicio da década de 90,
com o inicio do “movimento dekassegui”. O entdo gerente Socrates Mendes,
se supreende com a fila de brasileiros que se formava em frente ao caixa da
agéncia. Eram brasileiros fazendo remessas para suas familias no Brasil.
“Com as mudancas na politica dos bancos e a queda da teoria dos "Main
Bank’, precisava-se passar por uma reforma, ter poucas pessoas e apenas
operacoes que dessem retorno. Foi numa época, com redugao no nimero de
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cliente, que deparamos com o inicio da era dekas-
segui. Assim pudemos fazer, aos poucos, a mudanca
de um banco de atacado para o de atendimento no
varejo”, esclarece Itsuko. Hoje o Banco do Brasil,
no Japao, possui 230 funcionarios, sete agéncias e
é o0 segundo maior banco estrangeiro no Japao com
crescimento a cada ano. “As aberturas de contas
realizadas em 2006, em comparacao ao mesmo
periodo do ano passado, cresceram 23,2%. As re-
messas realizadas pelos brasileiros vém mantendo
0s mesmos niveis em comparagao ao mesmo peri-
odo dos anos anteriores”, observa Pontes, gerente
regional do Banco do Brasil para a Asia.

Consolidado e prestando servigos relevantes
aos seus clientes no Brasil e no Japao, em seus
quase 200 anos de histéria, o Banco do Brasil se
transformou na principal ferramenta de desenvol-
vimento do Pais. E também o elo de ligacdo entre
os mais de 300 mil brasileiros que se exilaram no
Japao em busca da ‘arvore que da grao de ouro’,
sonho dos imigrantes quando foram para o Brasil
-, que significava a independéncia financeira. Além
disso, com a retomada do comércio bilateral, o
Banco do Brasil devera ter papel fundamental no
comércio exterior entre os dois paises, abrindo a
possibilidade de real crescimento da economia na-
cional e a conseqiiente diminuicdo da desigualdade
social, que paira como uma nuvem negra sobre a
cabeca da sociedade brasileira.
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Agéncias do BB no Japao
B#FICHITBXER

A
AgénciaHamamatsu
430-7701  Shizuoka-ken, Hamamatsu-shi,
Itaya-machi 111-2, Hamamatsu Act Tower 1F
Tel:(053)452-6511 Fax:(053) 452-6665

FIZIE

T430-7701 FERARIEANTHAREET111-2
BT IRET— 15
EFE:(053)452-6511  Fax:(053)452-6665

AgénciaNagoia

460-0002 Aichi-ken, Nagoya-shi, Naka-ku,
Marunouchi 1-17-19, Kirix Marunouchi Bldg.
Tel:(052) 2024611 Fax:(052) 202-4619

T460-0002 EBHRLHEHFXADAI-
17-19 FUvIRAOAREIL
B5E:(052) 202-4611 Fax:(052) 202-4619

P
AgénciaGunma
373-0851Gunma-ken, Ota-shi, lida-cho
BandouBldg.1319-1

Tel:(0276) 46-6511 Fax:(0276) 46-6846

T373-0851 B¢ 52 A HHAREET
REREIL1319-1
E5%:(0276) 46-6511 Fax:(0276) 46-6846

~ = .
Subagéncia Gifu

505-0041 Gifu-ken, Minokamo-shi, Ota-cho
2591-1 AsahiPlaza Minokamo

Station Core Office 101

Tel:(0574) 24-5568 Fax: (0574) 24-5569

[FLh e

T505-0041 I BRIRSIRANR A RE]

2591-1 SATSHERMERAT—3>
77101

B5E:(0574)24-5568  Fax:(0574)24-5569

~A =
Subagéncia Nagano
386-0013 Nagano-ken, Ueda-shi,
ChuoHigashi 1-5AtagoMansion 101
Tel:(0268) 28-6512 Fax:(0268) 28-6513

T386-0013 REFR LHAMARE-S
BB 3v101
E5%:(0268)28-6512  Fax:(0268) 28-6513

~n = .
Subageéncia Ibaraki
303-0022

Ibaraki-ken, Joso-shi, Mitsukaido
Fuchigashira-machi2909-1,ShiraiBldg.
Tel:(0297)30-6511 Fax:(0297) 30-6512

T303-0022 FMIRABIETAIERET
29091 BHEIL
E55:(0297)30-6511  Fax:(0297)30-6512
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Foto: Ricardo Stuckert/AB

Presidente Lula cumprimenta o novo presidente interino do Banco do Brasil, Antdnio Francisco
Lima Neto. Ao Lado do presidente Lula, o atual presidente do Banco, Rossano Maranhéo, e o
ministro da Fazenda, Guida Mantega

RESULTADOS DO TERCEIRO TRIMESTRE

O BB apresentou lucro liquido de R$ 4,8 goros s custos permitiu melhoria no indice
bilhdes no acumulado de nove meses de de eficiéncia, que atingiu 46,5% no periodo.
2006, resultado 40,4% superior ao observado
no mesmo periodo do ano anterior, o que O resultado obtido no terceiro trimestre de
onde a retorno sobre o patriménio havia sido positivamente i ado por
liquido médio anualizado de 35,9%. O lucro ganhos da ordem de R$ 565 milhoes, o que
recorde no ano reflete o desempenho do justifica essa queda acentuada. Ao olharmos
Banco do Brasil nos seguintes itens: para o desempenho do BB em 2006, podemos
observar os seguintes destaques:

1) Carteira de crédito - atingiu R$ 1183
bilhoes, crescimento de 16,3% no ano. 1) Carteira de crédito - As operacoes de
2) Intermediacao Financeira — atingiu crédito cresceram 4,6% no trimestre
R$13,2 bilhoes nos nove primeiros meses ao desempenho da induistria no mesmo perio-
do ano, crescimento de 4,7% em relacio ao do, que foi de 3,7%.
mesmo periodo do ano anterior. 2) Despesas de Provisao para Crédito de
itas de prestacao de servicos Liquidacao Duvidosa (PCLD) - reducgo de
5 bilhoes nos nove meses de 2006, 17,9% em relacio ao trimestre anterior, reflexo
$ 5,6 bilhdes no mesmo periodo do da reneg o das dividas do segmento
ano anterior. de agronegécios, bem como da sistematica
4) Despesas administrativas - atingiram reducao do risco observado na carteira de
e 2006, 5,1% Oper: com pessoas fisic
10 periodo
om a inflagio $ 3,4 bilhoes, queda de 0,2% em relaca
e com o crescimento dos negocios. O controle segundo trimestre de 2006.

NOVO PRESIDENTE

O novo presidente do Banco do
Brasil é Antonio Francisco de
Lima Neto, atual vice-presiden-
te de Varejo e Distribuicdo da
instituicdo. Ele substitui Rossano
Maranhdo, que deixa o cargo para
trabalhar na iniciativa privada. O
anuncio foi feito 11 de dezembro,
pelo ministro da Fazenda, Guido
Mantega, apos reunido com o
presidente Luiz Inacio Lula da Sil-
va no Conselho Diretor do banco.
Segundo Mantega, Lima Neto
ficara no cargo interinamente até
que o presidente Lula defina a
composicdo do primeiro escaldo
para o segundo mandato. O novo
presidente tem 41 anos e come-
cou a trabalhar no Banco do Brasil
em 1979, como menor aprendiz.
Para Lima Neto, exercer o novo
cargo é “um desafio”. Ele ndo in-
formou sobre eventuais mudancas
que pretende adotar na diretoria
do banco.

Rossano Maranhdo disse que dei-
Xa 0 cargo por motivos pessoais

e que tera de cumprir quarentena
antes de assumir o novo trabalho
no setor privado. “Eu entendo que
completei o ciclo”, avaliou.
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reeleicao do presidente Luiz
Inacio Lula da Silva, depois de
uma acirrada batalha com o
ex-governador de Sao Paulo,
Geraldo Alckmin, mostrou
o amadurecimento politico em que se
encontra o Brasil hoje. Resultado oficial
divulgado em menos de trés horas apos o
fechamento das urnas e sem sobressaltos
na economia. Apesar das denuncias de
tentativa de compra de um dossié (que
comprometeria o governador eleito por
Sao Paulo José Serra), o povo preferiu
optar pelo atual governo.

A reelei¢ao do presidente Lula outorga
legitimidade as a¢oes do governo federal,
estas principalmente voltadas a uma distri-
buicao melhor da renda no Pais, mas co-
locam em questao as mudancas de ordem
economica do Brasil, que cresceu pouco se
comparado a outros paises de economias
emergentes.

Para o segundo mandato, o governo
devera adotar uma linha de “desenvol-
vimento com responsabilidade fiscal”,
afirmou Lula, em discurso apés o anuncio
da vitoria. “N6s manteremos uma politica
fiscal dura porque € na vida cotidiana que
a gente nao pode gastar mais do que a
gente ganha, se nao, um dia a gente vai
se endividar de tal ordem que a gente nao
pode pagar a divida que contraiu”, disse.

Em pronunciamento em cadeia nacio-
nal de radio e TV, o presidente reiterou o
compromisso de fazer um segundo manda-
to dando prioridade ao desenvolvimento, a
distribuicao de renda e a educacao. “Volto
a afirmar que o nome do meu segundo
mandato sera desenvolvimento”, enfatizou
o presidente reeleito.
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Em mais uma licao de democracia plena, o Brasil
vai as urnas e reelege, com quase 60 milhoes de votos,
o presidente Lula para mais quatro anos de mandato
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Presidente Luiz Inécio Lula da Silva e a primeira-dama, Marisa Leticia, dt]ranté cerimdnia de posse no Palécio do Planalto

Para conseguir realizar suas propostas,
Lula conclamou toda a sociedade, a come-
car pelas liderancas politicas e movimentos
sociais, para juntos construirem uma agenda
comum de temas de interesse geral. “E um
chamamento maduro e sincero feito por um
presidente que esta saindo de uma vitoria
expressiva nas urnas, que conta com o apoio
majoritario dos governadores eleitos e que
tera uma base so6lida no Congresso Nacional,
mas ja tem experiéncia suficiente para saber
que para fazer as coisas com a velocidade
que o Brasil necessita, € preciso contar com o
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empenho e a boa vontade de amplos setores
da vida nacional”.

Lula também tocou no ponto da necessidade
“urgente e necessaria” de o Pais diminuir as de-
sigualdades regionais, uma das bandeiras do seu
governo. “O Brasil tem ainda uma enorme divida
social a resgatar, grande atraso politico a vencer
e questoes éticas a discutir e superar”. E voltou
a afirmar que no que depender dele, estara em-
penhado em que os 6rgaos de investigacao e da
j-ustica apurem todas as dentncias de corrupcao
e que os verdadeiros culpados sejam exemplar-
mente punidos.

Foto: Ricardo Stuckert/PR
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PMDB obtém maioria na
Camara dos Deputados
PMDBZ, Bt CRrimihin el a bR

Camara dos Deputados, eleita em outubro de 2006, teve renovagao de 48%,
mas nao houve grande mudanc¢a do ponto de vista partidario em relacao as

bancadas atuais.

Os partidos que mais perderam foram os que tiveram parlamentares en-

volvidos nos escandalos do mensalao e das sanguessugas: PTB, PL e PP.
O PTB ficou sem 21 cadeiras, despencando de 43 para 22 deputados; o PL perdeu 14
vagas, caindo de 37 para 23 deputados, e o PP nove, caindo de 50 para 41.

Os ganhadores foram o PMDB, que ampliou em dez deputados a sua bancada, passan-

do de 79 para 89; o PSDB, que pulou de 57 para 66 deputados; o PPS, que saltou de 15
para 22 deputados e o PV, que aumentou sua bancada de sete para 13 parlamentares.
Outro partido que perdeu forcas foi o PFL, que elegeu 19 deputados a menos, desa-

bando de 84 para 65 deputados; o PP, que ficou menor em 12 cadeiras, caindo de 53 para
41 deputados; o PT, que caiu de 91 para 83 deputados; o PTB, que diminuiu sua bancada

de 26 para 22 deputados; o PSDB, que desceu de 71 para 66; o PL, que reduziu sua ban-
cada de 26 para 23 parlamentares; e o PTB e o Prona, que perderam quatro vagas cada,
caindo, respectivamente, de 26 para 22 e de seis para dois.

A correlacao de forcas em relacao ao governo Lula, tendo como parametro a eleicao
de 2002, oscilou de 318 para 298 deputados, considerando que um eventual segundo
governo Lula mantenha na base os seguintes partidos: PT, PMDB, PSB, PP, PL, PTB
e PCdoB. Na oposicao de centro-esquerda (PPS, PV, PDT e Psol) houve crescimento,
passando de 41 para 62, mas na de centro/centro-direita (PSDB/Prona e PFL) houve

reducdo de 161 para 133, além de ter ficado concentrada regionalmente, respectivamente

em Sao Paulo e na Bahia.

Em conclusdo, pode-se afirmar que, mesmo tendo havido a substituicdo de 244 dos
atuais 513 deputados, a composicao partidaria e a correlacao de forgas da futura Camara

vao se manter praticamente inalteradas.
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Deputados

T501-3265 Gifu-ken Seki-shi Oze Aza-Shonishi 677
TEL : 0575-21-T005 FAX : 0575-21-T009

E-mail : aguanaboca@aguanaboca.co.jp
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José Jorge (PFL), Fernando Henrique Cardoso, Geraldo Alckmin e José Serra, do PSDB: ainda na oposig&o

PMDB, PSDB e PT
elegem mais

governadores...
MENS3ETDHPMDB, PSDB, PTORSF!

PMDB foi o partido que mais

elegeu governadores nas elei-

¢oes de 2006. Foram sete es-

tados: Amazonas, Tocantins,

Mato Grosso do Sul, Espirito
Santo, Rio de Janeiro, Parand e Santa
Catarina. O numero de governadores
eleitos foi maior que no ultimo pleito
realizado em 2002, quando o partido
elegeu cinco governadores.

Nas ultimas elei¢coes, 0 maior nimero
de governadores pertencia ao PSDB, com
sete representantes. Este ano, o partido
ganhou em seis estados: Roraima, Alagoas,
Paraiba, Minas Gerais, Sdo Paulo e Rio
Grande do Sul.

O PT é o terceiro partido com mais
governadores eleitos. O partido aumentou
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de trés para cinco os representantes eleitos
no Acre, Para, Bahia, Sergipe e Piaui. O
PFL reduziu de quatro para um governador
eleito este ano (Distrito Federal). Com

um representante também esta o PP em
Goias, que nao elegeu representante para o
Governo do Estado nas tltimas eleicoes.

O PSB também reduziu o nimero de
governadores eleitos e passou de quatro
para trés. O partido estd no Ceara, Rio
Grande do Norte e Pernambuco. O PDT
passou de um para dois estados. Manteve
0 Amapa e ganhou no Maranhao. O PPS
tinha eleito dois governadores em 2002 e
manteve os dois: Ronddnia e Mato Grosso.
O partido pode passar a um governador
apenas porque ja abriu processo de expul-
sao de Blairo Maggi (MT).
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... € PFL obtém maioria no Senado
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grande vencedor no Senado foi o PFL, que p ¥

contar com uma bancada de 18 senadores. As outras

duas maiores bancadas sao o PMDB e PSDB, com 15

senadores cada. O PMDB, foi o que mais perdeu, pas-

sando de 22 senadores na atual composi¢do, para 15
em 2007. O PSDB fecha 2006 com 16, mas inicia 2007 com 15.
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Visao japonesa

75VIN\DISE

INVESTINDO
NO BRASIL

Parceira das grandes empresas brasileiras, a japonesa Sojitz
é umadas principais interlocutoras do Brasil com o mercado
niponico. Conheca os fundamentos desta gigante japonesa
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om base no lema “prover solucado total” para os negocios,
a SOJITZ Corporation é, segundo o ranking da Revista
Newsweek, a sexta maior Trading Company do mundo.
Seu faturamento em 2005 foi de US$ 42,5 bilhdes. A SO-
JITZ nasceu em 2004, com a fusao de duas das grandes
Trades japonesas, a Nisshoiwai e a Nichimen. Com base em Akasaka,
regiao metropolitana da capital japonesa, a empresa tem negocios cen-
trados nos seguintes segmentos da economia japonesa: maquinario e
aeronaves, energia e mineracao, quimica e plasticos, construcao civil e
reflorestamento, e produtos de consumo, além de possuir uma divisao
especializada em desenvolvimento de novos negocios.
A empresa atua nessas areas fazendo investimentos, comercializacao,
importacao e exportacao, distribuicdo, logistica, em alguns casos, a
prépria producao.
Como Nisshoiwai, a Sojitz entrou no Brasil ha quase 50 anos, época em
que grande parte das empresas japonesas descobriu o pais. Hoje, com
sua sede na Avenida Paulista (SP), a empresa dirige negocios nas areas
de agrobusiness, energia, maquinas, minerais, téxtil e de investimen-
tos. Para falar um pouco das atividades da Sojitz, a Revista Brasil
entrevistou o presidente da Divisdo de Energia e Recursos Minerais,
Hiroyuki Tanabe. A divisao comandada pelo executivo foi a responsa-
vel pelo faturamento de 1.207 bilhdes de ienes em 2006, o principal
entre as demais divisoes da empresa.
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Hiroyuki Tanabe, presidente da Divisdo de Energia e Recursos Mineraisda Sojitz: parcerias com CVRD e Petrobras
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Petrobras: parceria com a Sojitz
NhAT S R4t REDHS

Revista Brasil - A Sojitz foi criada em
2004 com a fusdo da Nisshoiwai e Nichi-
men. O senhor poderia nos dizer o que
mudou na filosofia da empresa e quais sao
0s efetivos resultados dessa fusdo?

Hiroyuki Tanabe - Desde que as em-
presas se fundiram ja se passaram dois
anos e meio e desde a criacdo da Holding
Company, sao trés anos e meio. Posso dizer
que ja temos colhido resultados. No caso
da Nisshoiwai tinhamos o objetivo de criar
através da area de negocios um Trade Pier.
No caso da Nichimen, a iniciativa era criar
um Creative Business Partner. Para assim,
contribuirmos com a sociedade.

0O nosso novo lema é “produzir novas fontes
de riquezas conectadas as areas econo-
micas e culturais, com base no espirito

de integracao dos povos”. Os principais
objetivos de fusao das duas empresas foram
a centralizacdo e a reestruturacao dos
empreendimentos. Colocamos a recons-
trucao através da reengenharia como meta
principal da fusdo e tivemos os seguintes
resultados positivos. Foi estipulado um

Fato: Petrobras

prazo de trés anos, que sera concluido em
marco de 2007. Mas conseguimos atingir a
meta com um ano de antecedéncia. Assim
tivemos um lucro de 75 bilhoes de ienes e
controlar os custos em pelo menos de trés
vezes o valor de nosso balanc¢o, obtendo

os resultados com um ano de antecedén-
cia. Isto prova que a nossa acao tomada

foi correta. Com base nesses resultados,
em 2006 fizemos um novo plano adminis-
trativo - a médio prazo, adiantando um
ano. Este plano denominamos de “New
Stage 2008”. Ja estamos no primeiro ano
deste plano e nossa meta é de ter 100
bilhdes de ienes de lucro ordindrio e 60
bilhdes de ienes de lucro liquido até o ano
2008. Atualmente, o nosso capital € um
pouco maior que 400 bilhoes de ienes e
queremos chegar aos 500 bilhoes de ienes
neste periodo. Para tanto, estamos crian-
do este ambicioso plano. Neste primeiro
ano, posso dizer que estamos crescendo
num ritmo satisfatério. Do ponto de vista
deste crescimento, a fusao das empresas
foi um sucesso e com isso, conseguimos
constituir base para futuro crescimento.
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Brastech do Brasil
T2ATYVIR-TZI)L

Com a inauguracao da sede em Sao Paulo, a Brastech abre
caminhos para novas oportunidades comerciais e culturais

BARETSVINERDE IR ARV RDELRDFEENRITT Vv ELT
B9 5 EZBIEL. 7 3RAT YIS VINonIcT VIRt &I LE L

4 & UNI

77V TOEE Atividades da Brastech do Brasil

1HEABZED T ZV)LERICH SRR EERRD 1.Suporte e solugdes empresariais voltadas para empresas japonesas,

HiR—K (AR Y NT =0 DIEE, HAE para as dreas de tecnologia, alocacéo de profissionais (outsourcing )
MUV E= T B AMEN BARE que dominem os idiomas japonés e portugués, além de traducoes,
MILNAIVEEDEIRPHPIER, 7381 S5t Tetc. confeccdes de websites em ambos os idiomas, oferecendo ainda
HFIROEN) consultoria especializada, juridica, financeira, administrativa, etc.
2R THBALDIT - Btketc DT ZVILA 2.Colocacéo no mercado japonés de engenheiros brasileiros.
IVIZ7zBARLEITEN 3.0ffshore para o desenvolvimento de sistemas do Brasil para o Japéo.
3HARET ZVILVETAT a7 % 4. Treinamento especializado e orientagao profissional e cultural voltada
4BEBOTVYYZBIET AMICH U BAEE a etiquetas no ambiente empresarial para pessoas interessadas em
HADE Y X AN —etc DFFHE tornar-se Technology Bridge Engineer entre Japao e Brasil.

Brastech

KRS T5ATYY Brastech do Brasil

T151-0064 FRR#IMEAX LFE3-43-1 Av. Enge Luis Carlos Berrini, n° 1511 - Cj 121
KeRERRT 74 - TRy IR 2F Cep: 04571-011 - Brooklin Novo - SP - Brasil
&iE 1 03-5738-3797 Fax: 03-5738-3793 Tel : 55-11-5102-2523  Fax : 55-11-5102-2524
http://www.brastech.co.jp http:/www.brastechbrasil.com.br
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Navio cargueiro da Docenave: transporte ligando o Brasil ao Jap&o
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e comercializacdo de carvao, aluminio,
ferro-liga e ndo-ferrosos.

Outra divisao € a Quimica e Plasticos, a
empresa possui oito complexos quimicos
no mundo e queremos expandir nossos
negocios através do comércio exterior

de produtos quimicos. No departamento
de fertilizantes contamos com trés joint
ventures, os quais denominamos “trés
irmaos”, que sao a Tailandia, Filipinas e o
Vietna, o que torna o sudeste asiatico, o
centro de atuacao. Estamos expandindo
o empreendimento através do desenvolvi-
mento de resinas sintéticas e pecas para
automéveis, especialmente na Asia. Estes

sao principais fluxos das nossas atividades.

A Divisao de Negécios de Produtos de
Consumo é composto pelos departamen-
tos de alimentos, de téxteis e de produtos
em geral. No setor de alimentos somos o
segundo maior do mundo em empreen-
dimento com os peixes atum (maguro) e
cavala (sabd). Na area de produtos gerais,
a Sojitz esta presente na exploracao flo-
restal no Vietna e Australia. Na area téxtil,
expandimos o empreendimento na China
para vender no Japao.
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Quanto ao Brasil, antes da fusdo das
empresas, a Sojitz chegou a ter, aproxima-
damente, 100 bilhdes de ienes em ativos
no pais, principalmente na década de 90.
Com o fim da bolha econdémica japonesa e
o surgimento de dificuldades para empre-
sas japonesas, trabalhamos para reduzir
ativos. Isto aconteceu nos anos 90, cha-
mado “década perdida”. Agora, entrando
no século 21, as empresas estao evoluindo
aos poucos. Nossos ativos no Brasil foram
reduzidos até 40 bilhdes de ienes. Posso
dizer que isso também aconteceu em
nossa empresa no Japao.

Nao houve uma reducéo tao dréstica como
a do Brasil, mas o ativo no Japao também
nao sofreu aumento. Esta situacdo mostra
0 ambiente dos nossos empreendimentos
no Japao e no Brasil. O Brasil € um dos
principais paises parceiros para a Sojitz.
Temos relacionamentos de longo prazo
com Petrobras e com a Vale do Rio Doce.
O Brasil é um pais muito importante como
fornecedor de recursos naturais para o Ja-
pdo e Asia, também é importante do pon-
to de vista de desenvolvimento de energia.
O pais estd bem avancado no desenvolvi-
mento de novas formas de energia,
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como a bioenergia. Desejamos colaborar,
explorando a vantagem e a caracteristica
que o Brasil oferece. Para o futuro desen-
volvimento estamos reconhecendo o Brasil
como um pais importantissimo do ponto
de vista estratégico.

RB - A Sojitz do Brasil S.A., através de

suas empresas fundadoras, estd atuando
no Brasil hd mais de 50 anos. Poderia nos
dizer por que a Sojitz se instalou no Brasil?

Tanabe - Fomos para o Brasil no comeco
dos anos 50, logo apés a Segunda Guerra
Mundial, na época que o Japao estava se
recuperando da guerra e a economia vinha
crescendo fortemente. O nosso comércio
com o Brasil comec¢ou com atividades pri-
marias. Exportdvamos maquinas e metais
produzidos no Japao, do Brasil importé-
vamos algodao e alimentos. Foi com esse
objetivo que nés nos instalamos no pais. A
exemplo de nossa empresa, outras japone-
sas também abriram sua filial nessa mesma
época. Em meado dos anos 50 comegamos
0s negocios de importa¢do de minério-de-
ferro com Cia. Vale do Rio Doce. Este foi

o motivo da mudanca de nosso escritério
de Sao Paulo para Rio de Janeiro. Mais
tarde sairiamos novamente do Rio para
retornar a capital paulista. Tinhamos trés
grandes empreendimento neste periodo:
0s negocios com Petrobras, com a CVRD e
os empreendimentos com a Braskem.
Concretizamos varios negocios de forma
intensa nesses 20 anos, ao longo das dé-
cadas viemos fortalecendo a nossa relacao
com a Vale e ampliamos a exportacdo para
Japao. Tendo esta relacao como base,
expandimos os empreendimentos nas
outras areas, como a exportacao e venda
de equipamentos médicos.

RB - Poderia descrever as principais ativi-
dades do grupo no Brasil?

Tanabe - Comparando com alguns anos
atras, as nossas atividades foram reduzi-
das, o faturamento com as operacoes da
Sojitz do Brasil é US$ 700 milhoes. No
passado, esses valores eram muito maio-
res. Temos agora aproximadamente 60
funcionarios, incluindo os que foram trans-
feridos do Japao. Aqui também houve uma
diminuicao. Mas desejamos dinamizar as
nossas atividades. Nossas operagoes hoje
se concentram no minério de ferro da Rio
Doce - somos parceiros na comercializacao
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do minério aqui no Japdo, como também a
venda de materiais como pneu especiais e
trilhos para a Vale. Com a Petrobras temos
relacdes no desenvolvimento de projetos
na primeira fase do negécio, incluindo com
empreendimentos conjuntos.

De Sao Paulo, fazemos a exportacao

para o Japao de alimentos e de produtos
quimicos da Braskem. Daqui vendemos
maquinarias. Estes sdo 0s nossos princi-
pais negocios em Sao Paulo. Mas ha pers-
pectivas para desenvolver novos negocios,
tais como novas formas de energia, além

€ claro, do fortalecimento e expansao de
relacdo com Petrobras.

RB - A Sojitz estd envolvida com projetos
sociais no Brasil?

Tanabe - Nos anos 80, a Sojitz do Brasil
criou uma bolsa de estudos para univer-
sitarios do curso de quimica. Montou

um fundo com o lucro das operacoes

e ofereciamos as bolsas para alguns
estudantes. Nos anos 90, com a década
perdida, paramos de oferecer a bolsa. Mas,
consideramos a atividade social como um
assunto que devemos desenvolver.

RB - Com a ado¢do do sistema digital
Japonés para a TV brasileira, o mercado
entre os dois paises deverd ter um grande
incremento nos proximos anos. O senhor
poderia nos dizer se a Sojitz pretende
atuar nesse projeto? Quais so os projetos
que envolvem a Sojilz no que se refere a TV
digital?

Tanabe - O Japio ird comecar a trans-
missao definitiva da TV digital em setem-
bro de 2011. Para a nossa felicidade, o
Brasil adotou o sistema japonés. Como
temos negécios com varios fabricantes
de equipamentos de comunicacgao e de
tecnologia informatica (IT), é previsi-
vel que havera uma grande demanda

de receptores e conversores. Estamos
estudando a venda de equipamentos ao
Brasil. Também estamos estudando a im-
portacdo, comercializacdo e montagem
de equipamentos, o que vai possibilitar

a difusdo da comunicag¢ao em banda
larga no pais. Como estamos trabalhando
para estimular o desenvolvimento de
solucdes, queremos também atender os
negocios do Brasil de forma extrema-
mente positiva.

RB - Uma das dreas de grande atuagdo da
Sojitz no Brasil € a mineragdo, principal-
mente nas parcerias firmadas com a Vale do
Rio Doce. O senhor poderia falar como é a
relagdo e descrever 0s negocios entre a Sojitz
ea CVRD?

Tanabe - A exportacao de minério de
ferro do Brasil para Japao comecou em
1955. No mesmo ano fundamos nossa
empresa no Brasil. Dez anos depois, em
1965, foi assinado pela primeira vez, um
contrato de compra de longo prazo entre

a CVRD e as sidertrgicas japonesas. Antes
disso, os contratos eram renovados a cada
trés anos. Apesar de nao termos investido,
planejavamos junto com a Vale a expansao
do primeiro e segundo pier do porto de
Tubarao. Com a velocidade de crescimento
do Japao na época, o Pais nao poderia con-
tar apenas com a importacao do ferro da
Australia. Procuramos a Vale e falamos do
possivel aumento e aceleracao da importa-
¢ao de minério de ferro. A companhia foi
agil e construiu o porto. Face a isso, se deu
0 progresso para se conseguir um contrato
a longo prazo, ampliando a importacao.
Logo em seguida comecou a histéria de
Carajas. O Japao investiu no projeto e nos,
como uma agéncia de siderurgia, atende-
mos a esse projeto de forma positiva. Dez
anos depois do inicio das pesquisas, foi feita
a primeira exportacao. Do nosso ponto de
vista, foi excelente o atedimento prestado
pela CVRD a esse projeto.

Em 2005, a Vale exportou 25 milhdes de
toneladas de ferro para Japao. Hoje em dia
a mineragdo estd muito ativa no mundo e
pecas de sobressalentes para a execucao
deste trabalho estdo em falta. Portanto,
estamos sempre em contato com a Vale

do Rio Doce para oferecer pneus, trilhos,
etc. Quando nao ha em nossos estoques,
procuramos fornecedores em outros paises,
assim, criamos uma estrutura de abaste-
cimento de pecas para a Vale como uma
forma de colaboracao.

No ano passado, comemoramos os 50 anos
de exportacao para o Japdo. Este caminho,
a CVRD trilho junto conosco.

RB - Outro foco da empresa € o de energia.
A Sojitz é destaque na longa parceria com a
Petrobras . O senhor poderia explicar como
€ esta parceria e os principais resultados?

Tanabe - Nos anos 60, comecamos com
fretamento de navios de petréleo e ven
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da de combustivel para navios. Nos
anos 70, criamos uma joint ventu-

re em petrogimica, com a Ciquine
Petroquimica S/A, atual Braskem

e houve 6tima relacdo. No comeco
dos anos 90, em funcao de alguns
problemas no AMF - Asian Moneta-
ry Fund -, e a mudanca na politica
financeira do Brasil, criou-se um
clima de inseguranca. Neste periodo,
enquanto bancos nao ofereciam
empréstimos, fizemos por nossa
proépria conta uma linha de crédito
para projetos que tinham recursos,
com valor superior a 100 bilhdes
ienes para a Petrobras. Por exemplo,
oferecemos o financiamento para
construcao da plataforma de petro-
leo, para bases maritimas de arma-
zenamento, etc. Agora a Petrobras
se transformou num dos maiores
produtores do mundo, isso gracas
as boas relagdes no passado. Junto
com INPEX Corporation (Kokusai
Sekiyu Kaihatsu), conseguimos
participar do projeto “Campo do
Frade”, na bacia de Campos. Daqui a
dois anos, esse local devera produzir
100 mil barris de petréleo. A Sojitz
estd investindo direto neste projeto
asim como no campo de Albacora.
Pretendemos fortalecer e aprofun-
dar o nosso relacionamento com a
Petrobras, através dos investimentos
nos campos de Frade e Albacora.
Com o crescimento da Petrobras
nestes 15 anos, queremos continuar
a colaborar para o desenvolvimento
de empreendimento que seja de
interesse comum.

Foto Sojitz

: = -
— - - -

Escritorio da Sojitz do Brasil na Avenida Paulista:
endereco no coragao financeiro do pais
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Sede da Sojitzem Akasaka: faturamento em 2005 superou as expectativas 7R DI F A4t 1 2005 DUNZS &, FAEEHEZ 1=
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Relacoes bilaGerais

Oent&o primeiro ministro japonés Koizumi recebe o Conselho Brasil-Jap&o: nova gest&o para o relacionamento entre os dois paises
AAT SV I RERIRE TS/ NRE—BR T EE: 2 ERBIRICHT BT 1R

Brasil e Japao: relacoes
para o proximo milénio

73VI1vEAER: 211 RDEERFERIELT

instalacdo do Conselho Bra-

sil-Japao para o Século XXI

foi discutida pelo entao pri-

meiro-ministro do Japao,

Junichiro Koizumi, e o pre-
sidente da Republica Federativa do Bra-
sil, Luiz Inacio Lula da Silva, na ocasiao
da visita do premié japonés ao Brasil, em
setembro de 2004. A instalacao foi deci-
dida quando da visita do presidente Lula
ao Japao, em junho de 2005.

A decisao do primeiro-ministro Koi-
zumi e do presidente Lula de celebrarem,
em 2008. o “Ano do Intercambio Brasil-
Japao”, assinalou o reconhecimento da
necessidade de enquadrarem-se as rela-
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¢oes bilaterais num novo estagio, consi-
derando a agenda internacional do novo
século, conforme as caracteristicas his-
téricas das relagoes bilaterais.

Conheca agora os pontos principais:

BAT SV L2112 RERIE 2004F98 D/
RAE—ER TR B DRIV A R AT
Fe =227 T ST VEIBHEFEKR
HEE DB TREDNMRFT TN, 2005F68DIL—5
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1 - Iniciativa continua para ampliacio
do intercambio nipo-brasileiro

Realizar o intercambio de alto nivel,
com a participacao dos chefes de governo
e de ministros, a0 menos uma vez ao ano e
intensificar o intercambio de representan-
tes da sociedade de ambos os paises.

Fortalecer os grupos parlamentares
e intensificar o intercambio e ampliar as
oportunidades de intercambio em nivel
regional em ambos paises, no ambito das
parcerias irmas.

Criar o “Programa de Intercambio
Nipo-Brasileiro de Jovens para o Futuro” e
realizar a Conferéncia Brasil-Japao de Jor-
nalistas em 2008.



Foto: Nelson Toyomura/Media Brazil

Analisar o estabeleci-
mento de um sistema (me-
canismo) para compartilhar
conhecimentos inovadores
e construir mecanismos
permanentes para atuar em
casos de calamidades natu-
rais que envolvam também
terceiros paises.
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2 - Revitalizacao das relacdes eco-
noémicas nipo-brasileiras

Criar imediatamente o “Grupo de Es-
tudo sobre Parceria Econoémica”, formado
pelos setores publico, privado e académi-
co, para discutir uma estratégia visando
aumentar o volume de comércio e de inves-
timentos bilaterais.

Buscar e estabelecer “relacoes de coo-
peracao de alto nivel” com o Japao, sendo a
plataforma de entrada do Brasil ao mercado
asidtico, e o Brasil, a plataforma de entrada
do Japao ao mercado sul-americano.

Realizar, periodicamente, didlogos
sobre recursos naturais e energia para o
avanco harmonioso e firme da cooperacao
bilateral com vistas ao fornecimento esta-
vel e duradouro dos mesmos.

Fortalecer a cooperacao em areas como
bioenergia, papel e celulose, mineracao, si-
derurgia, eletroeletronica, comunicacoes,
construcdo naval e automoéveis. Incentivar
a ampliacdo de investimentos privados
para a infra-estrutura no Brasil. Dinamizar
visitas mutuas de missoes de alto nivel que
representam setores da economia e da in-
dustria de cada pais e de nivel ministerial.

Pesquisar mecanismos para o inter-
cambio crescente em tecnologia de co-
municacao digital. O Japao vai reforcar a
cooperacao na area das pequenas e médias
empresas, juntamente com o fornecimento
de experiéncias e conhecimentos para seu
auxilio.

Para apoiar empresas brasileiras, espe-
ramos que seja criado o programa individu-
al no ambito do programa de promocao de
investimento ao Japao (Invest Japan) e es-
timular o didlogo e o intercambio por meio
de canais publico-privados, para manter e
desenvolver mecanismos de financiamento
e de garantias de crédito, que permitam au-
mentar os investimentos no Brasil.
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3 - Promocido do intercimbio em cién-
cia e tecnologia

Promover o uso eficiente de mecanis-
mos ja existentes como o “Acordo Nipo-
Brasileiro Sobre Cooperacao e Intercambio
Permanente na Area de Ciéncia e Tecno-
logia”. Analisar e diagnosticar a situacao
atual das relacoes bilaterais no ambito da

Ciéncia e Tecnologia. Melhoria no ambiente
de negocios, e sobretudo a protecao ade-
quada da propriedade intelectual.

A partir da adocao pelo Brasil, do sis-
tema brasileiro de TV Digital (SBTVD), ba-
seado no padrdo japonés (ISDB-T), devera
ser estimulada a transferéncia de tecnolo-
gia, a formacao e capacitacao de recursos
humanos.
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4 - Contribuicdo conjunta ao mun-
do na area de meio ambiente

Promover a cooperacdo na utilizacdo da
biomassa. O Japao devera colaborar ativamente
no financiamento, no desenvolvimento de tec-
nologias e na aquisicao de créditos para a imple-
mentacao dos projetos do MDL (Mecanismo de
Desenvolvimento Limpo) no Brasil.

Impulsionar a cooperacao nas dreas que
promovem as atividades produtivas auto-susten-
taveis. Ambos os governos fortalecerao o dialogo
e a cooperacao na area do meio ambiente.

4-IRIBFF THITHRICTR

INAF R DTERHEE S B. T ZT )i
B35 CDMEAOEMICH Y BRIZES K
i 7 LYy FDIBALED R TR N7%ZTT
INETHS FHA s EEEDRMDEDE
ICEFBIHNZHHET B MEBATIE REDEFIC
B BRFEPHHET | ERHERET B,

5 - Nikkei, ponte entre Brasil e Japao

Manter lacos com o Japdo e continuar a
cumprir o papel de ponte entre as nacoes.
Com assisténcia psicolégica e de satde, in-
centivar a visita de jovens que irdo condu-
zir as relacoes nipo-brasileiras ao Japao, e a
visita de filhos de brasileiros residentes no
Japao ao Brasil.
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Anélise do sistema de informacoes e trei-
namento aos nikkeis que pretendem traba-
Ihar no Japao a respeito de lingua japonesa,
sociedade japonesa, e criacdo de empresa
ap6s regresso ao Brasil. Criacao de cursos
universitarios para ensino da lingua japonesa
e estudos japoneses no Brasil e vice-versa.

Criar um ambiente que propicia a apren-
dizagem dos filhos de brasileiros no Japao.
Devera ser criado um fundo para ser utili-
zado em bolsas de estudo, teleeducacao de
lingua portuguesa. Promocao de intercambio
entre os jovens japoneses e os alunos de es-
colas brasileiras no Japao através de eventos
esportivos e culturais.

Analisar a possibilidade de condicionar a
renovacao dos vistos de permanéncia de bra-
sileiros no Japao a matricula de seus filhos
em escolas publicas japonesas ou em escolas
brasileiras no Japao.

Reforcar as negociacoes, o acordo sobre
previdéncia social e prosseguir, de forma es-
treita, a cooperacao na drea juridica.

5-TB%: HEDREITE

BALD#ZHRL. 5 EREMBED RIS
BIELTOREIZR T TEDEIFEND. BE
BRORAZESEFARZERICHBENNTHEL
LHICAFEEDT SV IVAFRDT S |Vahk = H#
Y BA N ZXLDRIRERERY . BAR TS
EHRLETBHTVIVORRAICIE BAE B
2 RER DR I DBHESRIEICDWTE
BellcEREHEARZ TR R THINE
THB. 77D IeHBIF B KFEHELNILTOH

SEHEKRUBAARBEDRIZ L BEICEL
TIERIVEAIVEERE. 7 5V IVRRHEEDRIL
9B, BT IVIVAFROZUP T VRFEE
H9 %, BFELDRHEDIIH BEHBICEBRIV
FAIGEEBIEDNZ EBT SVIVAFBDOH
BEXEIDODEEERRTINETHB. &
fes AR—Y XL LB BRDEEL
BT SV IVAFERER-RBDRREIRHET B, HE
13 BREEEEDEHICH ). TSV IVAFEH
EARRIIFRIISERT SV IVARRIGBEEE
BT BRI HRIRRIEEIRET T B, HRIRMIEIC
EERY AR i ORI Ak =N g o
%, Efe MEBAIE BIERAIC DO EF [ EHER
FIcHEL TG

6 - Intercimbio mais amplo, mais pro-
fundo entre cidadaos

Ambos os governos deverao apoiar o en-
sino da lingua portuguesa e os estudos brasi-
leiros no Japao, bem como o ensino de lingua
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japonesa e os estudos japoneses no Brasil.

Promover o intercambio entre institui-
coes de ensino e ampliar bolsas de estudo
para estudantes de graduacdo e graduados
brasileiros residentes no Japao.

Brasil e Japdo, cada qual realizara pes-
quisas de opinido publica sobre a imagem do
outro pais, para serem utilizadas no planeja-
mento de politicas.
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7 - O inicio de uma nova era com o Ano
do Intercambio Brasil-Japao

Criar a comissao organizadora, em cada
pais, com a participacdo do governo, autori-
dades locais, empresas privadas, érgaos de
intercambio e afins e uma logomarca comum.
Angariar fundos, que serao utilizados para a
realizacdo de eventos comemorativos

Instituicdo do “Prémio Brasil-Japao
2008” para condecorar as pessoas, entidades
e programas que contribuiram para a promo-
cao das relacoes nipo-brasileiras em mais di-
versas dreas. Promover a traducdo de obras
literarias de renomados escritores de ambos
o0s paises e divulgar suas obras.

Finalmente, a comemoracao do Ano do
Intercambio Brasil-Japdo devera favorecer e
estimular o processo de aproximacao de am-
bas as sociedades nos respectivos paises.
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Membros do Conselho
Brasil-Japao para o Século XXI
Lado brasileiro:

Presidente: Eliezer Batista, conselheiro
especial da Companhia Vale do Rio Doce.
Presidente Interino: Rinaldo Campos
Soares, presidente da Usiminas e consul
honorario do Japao em Belo Horizonte.
Membros: deputado Paulo Delgado, vice-
presidente do Grupo Parlamentar Brasil-
Japao; Paulo Yokota, presidente da Soci
dade Brasileira e Japonesa de Beneficéncia
Santa Cruz; Paulo Okamotto, presidente
do Sebrae; cineasta Tizuka Yamazaki; Al-
mir Guilherme Barbassa, diretor-finan-
ceiro da Petrobras; Fernando Henrique
Fonseca, presider Cenibra e Gabriel
Stoliar, diretor-executivo da Companhia
Vale do Rio Doce.
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Lado japonés:

Presidente: deputado Takeo Kawamura,
secretario-geral do Grupo Parlamentar Ja-
pao-Brasil.

Membros: Shoei Utsuda, presidente da
Comissao Econdmica Japao-Brasil da Kei-

danren e presidente e CEO da Mitsui & Co.;
Katsunari Suzuki, diretor-externo Indepen-
dente da Teijin Limitada e diretor-geral da
Associacdo Central Nipo-Brasileira; Iwao
Okamoto, diretor-executivo Superior da
Sumitomo Corporation e Kotaro Horisaka,
professor da Universidade de Sofia.
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Tecnologia 100% brasileira
conquista o mundo

100%7 52 1VOkilih i 5&ZEd 9%

Primeira empresa brasileira a exportar motores para o seleto mercado
japonés, a WEG Inddstrias S/A mostra que paises emergentes como o Brasil
ja possuem produtos com qualidade para conquistar o mercado japonés

BEORALET =7y MITSV IR ELLTNSH TESIEZEH L L/-WEG Indistrias S/AlS.
BEOT—7 v MbiBERTAEREORAE,. 75VIVDES BHERHTTIC
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Foto: WEG

Os fundadores da WEG: Werner Ricardo Voigt, Eggon Jo&o da Silva e Geraldo Werninghaus

m setembro de 1961, trés amigos - um eletricista, um
mecanico e um contador-, formaram um grupo para
administrar a empreitada - resolveram montar um pe-
queno negocio na entdo pacata Jaragua do Sul, criando
a Eletromotores Jaragua.

Quando a WEG surgiu, Jaragua do Sul tinha populacao de 23.197
pessoas, aumentando para 133.213 habitantes em 2006, considerada
anona maior cidade de Santa Catarina. Na tabela de comparacao
dos municipios com maior dinamismo no pais, o local esta em sexto
lugar. “A cidade gira em torno da fabrica da WEG que emprega 14
mil pessoas. Se considerarmos a mulher/marido e filhos, praticamen-
te metade de Jaragua do Sul esta ligada diretamente com a WEG”,
analisa Frank Issamu Murai, diretor da filial japonesa da empresa.

Estrategicamente situada ao norte do Estado de Santa Catarina,
Jaragua fica bem no meio do caminho entre Curitiba e Florianépo-
lis, localizada préxima ao porto de Sdo Francisco do Sul, um dos
principais do Pais, o que facilita as exportacoes. Além de 6tima rede
de rodovias, o municipio ainda possui a linha ferroviaria que liga a
cidade ao porto.
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Fotos: WEG Motors

Processo industrial na WEG: dominio completo de todas as etapas da produgéo

Linha de montagem de produtos WEG: eficiéncia e qualidade

MOTORES ELETRICOS

Quando Werner Ricardo Voigt - o ele-
tricista, Eggon Joao da Silva, o contador, e
Geraldo Werninghaus, o mecanico, criaram
a empresa no Estado de Santa Catarina,

o Brasil passava por uma crise politica. O
presidente eleito Janio Quadros acabava
de renunciar, seu vice Joao Goulart, se
encontrava na China e os militares amea-
cavam nao deixar que Jango assumisse a
presidéncia. Leonel Brizola, entdo gover-
nador do Rio Grande do Sul, encabecava
a resisténcia e mobilizou a populagao para
resistir ao iminente golpe.

Foi nesse clima politico que nasceu
a WEG, hoje a terceira maior fabrica de
motores elétricos no mundo. “Pro-
duzindo diariamente 55 mil motores,
totalizando mais de 10 milhdes de
motores por ano. A WEG exporta 45%
da producao, que correspondem a 950
contéineres de 20 pés por més”, relata
Murai. O nome da empresa é juncao das
iniciais dos trés fundadores.
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Primeira fabrica da WEG em Jaragué do Sul




Primeiro carregamento de motores exportados para o Jap&o: mais de trés décadas de relacionamentos

Cada vez mais a empresa estd se con-
solidando nao s6 como fabricante de moto-
res, mas como fornecedora de sistemas
eletroeletronicos industriais.

Em 1989, os trés fundadores passa-
ram para o Conselho de Administra¢ao
da empresa e Décio da Silva é escolhido
o diretor- presidente executivo da WEG.
Dois anos depois é implantado o Progra-
ma WEG de Qualidade e Produtividade,
consolidando o processo da administra-
¢ao participativa.

Em 2006, a WEG investiu R$ 180
milhdes em projetos de modernizacao
e expansao, com previsdo de cresci-
mento de 15% sobre os R$ 2,97 bilhdes
faturados em 2005. Somente o terceiro
trimestre registrou o maior lucro da
histéria da empresa num espaco de trés
meses, com valor de R$ 119,6 milhoes.
Se comparado ao mesmo periodo de
2005, o aumento € de 51%.

A justificativa para o bom desempe-
nho consiste na elevacido das vendas. No
Brasil, foram 17,6% maiores e, no exterior,
subiram 9,1%. Além disso, a companhia
cortou despesas. “Temos negociado com
os fornecedores para reduzir os efeitos
da elevacao de precos do cobre e também
estamos buscando novos fornecedores”,
afirma o diretor de Relacdes com Investi-
dores, Alidor Lueders.
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A WEG NO JAPAO

A entrada da WEG no Japao é recente. “Comecamos em 1991
com representantes locais. Em 1994, estabelecemos um escritério
e passamos a atuar no mercado japonés. Nessa época, o Japao
ainda nao aceitava bem os produtos importados, ainda mais
motores. Como nosso representante nao havia conseguido vender
sequer um motor, resolvemos trabalhar com as préprias pernas
e comecamos a vender de porta em porta. Em 2003, a WEG se
associou a gigante japonesa Mitsui Bussan, foi quando as vendas
comecaram a subir. Hoje, ja temos uma posicao relativamente boa
no mercado”, recorda Murai.

Por ser uma empresa que comecava a se destacar no merca-
do mundial, a trading japonesa passa a investir na WEG. “Nesse
acordo, a Mitsui adquiriu 30% acoes da atual WEG Electric Motors
Japan Co.,Ltd. e passou a fazer as vendas de nossos produtos. A
WEG cabia dar assessoria técnica”, afirma o diretor regional, que
complementa dizendo que o acordo foi alterado em julho deste
ano. “Neste trés anos contamos com a influéncia da Mitsui no mer-
cado para a introducao de nossos motores nos grandes clientes.

A partir desse ano, a WEG esta dando continuidade aos trabalhos
também de venda”, esclarece Murai.

“O Brasil nao tem a imagem de um pais que produz bens
manufaturados com alta tecnologia. Muitos empresarios
japoneses ainda possuem essa visao errada do Pais e logica-
mente noés estamos trabalhando para que isso seja contorna-
do”, enfatiza o diretor regional, que ressalta o exemplo da
WEG com exportacdo para mais de 100 paises, adequando a
norma aos padroes de exceléncia dos paises compradores.
“Sao R$ 3,65 millhoes de investimentos em desenvolvimento
de produtos para ter um produto atualizado e competitivo”.
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Foto: Media Brazil

. Frank Murai,diretor da \Weg no Jap&o, aolado de
um dos produtos da empresa: motores 100%
brasileiros equipando maquinas japonesas

PRODUTOS

Da exportacao, os principais produtos que o mercado
japonés solicita da WEG sao 40% de motores elétricos de baixa
tensao e 60% de alta tensdo. “Fornecemos, por exemplo, 13
motores de alta tensao para a Mitsui Shipbuilding, cada um
pesando em torno 60 toneladas. Esses motores serao utiliza-
dos para acionar compressores de uma refinaria de pretréleo”,
considera Murai.
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VENDAS

As vendas foram triplicadas nos ultimos cinco anos. Os maio-
res mercados sao os Estados Unidos e a Europa. “O mercado
japonés ainda é um mercado a ser conquistado”, afirma Murai,
complementando que 35% do mercado africano é da WEG; na
Australia chega ao patamar de 45%. “Nossa perspectiva € de
crescimento de 25% por ano no Japao”, completa.

AR>S

CTSERBTWEGD T EIFIE3MBICE o fo, RARDTIHIET AU AERE
ERINTH B, TBATIZIE KREFRORMDHZHIHDVEDTYT L A
SARICEBE T T ATISZDI5%EWEGDH BN & F—XZVT
M TIF45%BITELI VD, TBERTIF SR EB25%DMEHRIADS
EEZTWET L,



Vista aérea da WEG em Jaragué do Sul: mai
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is de 2 quilémetros de extens&o

MARINGA NO COMANDO

O engenheiro Frank Issamu Murai é natural de Maringd, cidade
localizada ao norte do Parana e famosa pela numerosa comunidade
japonesa. Formou-se em engenharia elétrica pela CEFET - Centro
Federal Tecnologica de Curitiba, em 1985, ingressando em segui-
da na WEG, indo morar em Jaragud do Sul. Esta ha 21 anos na
empresa. Trabalhou por dez anos no mercado doméstico e depois
foi transferido para o setor de exportacdo. Em seguida, foi convida-
do para dirigir o escritério do Japao ha 11 anos. Hoje, aos 46 anos,
ocupa a func¢ao de diretor- executivo da filial Japao.

DIFICULDADES DO MERCADO JAPONES

A incursao no mercado japonés trouxe algumas licoes para
Murai. A maior dificuldade, aponta ele, foi quebrar a barreira a
rejeicdo aos produtos estrangeiros. “Hoje, os japoneses perde-
ram esse preconceito tanto que os fabricantes do Japao, para
se tornarem mais competitivos, comecaram a transferir as
fabricas para a China e Taiwan, o que torna o produto japonés
como Made tm China. Com isso, ndo ha motivos para nao uti-
lizar motores Made in Brazil. Fabricamos motores em brand
label, com placa de identificacdo e documentacao de grandes
fabricantes eletroeletronico do Japao”, explica.

A QUESTAO DE QUALIDADE

O mercado japonés é conhecido por sua exigéncia em qualidade
e cumprimento de prazos. Para isso, a WEG necessitou se adequar
aos padroes de Japao. “Aqui exigem qualidade alta e pre¢os compe-
titivos em niveis mundiais, justamente a filosofia da nossa empresa”,
relata Murai. Segundo ele, sdo feitos motores com a mesma qualida-
de dos japoneses, mas com precos mais competitivos. “Atualmente,
em funcio do nivel de exigéncia mundial, tivemos que fazer uma
padronizacao de nossos produtos, sendo que o grau estabelecido foi
acima do que o mercado solicitava. Com isso, conseguimos expor-
tar para mais de 100 paises. Além disso, para atender o mercado
japonés, tomamos o cuidado de verificar as exigéncias especificas
da norma JIS e JEC que o mercado japonés exige, além, claro, dos
manuais em japonés”, diz Murai .
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SUCESSO NO JAPAO

Para as empresas que querem seguir o
caminho da WEG, o diretor regional Frank
Murai aponta alguns caminhos: antes de
vender no Japao, deve-se conhecer pro-
fundamente o mercado daqui. A qualidade
do produto precisa ser igual ou superior
ao similar japonés. O segundo dado € ter
preco mais barato que o similar japonés,
caso contrario, nao conseguirad éxito.
Basicamente uma margem de 20% menor.
A documentacao necessita ser em japoneés.
“Tudo isso somado a muita persisténcia,
com venda concretizada depois de quatro
ou seis meses. O empresario também
precisa ter a assisténcia técnica muito
préxima aos seus clientes, por isso fizemos
contrato de assistencia técnica com duas
empresas japonesas que prestam esse ser-
vicos em nome da WEG em todo o Japao”.
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S Vista daentradadafabrice daWEGna
China: 20 mil metrod quadrados
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Foto: WEG

Assinatura da compra da unidade na China: meta é exportar paratoda a Asia

A FABRICA NA CHINA

Acompanhando a expansao no mundo, a WEG também se internacionalizou. Hoje
sao0 19 escritorios espalhados pelos cinco continentes e mais cinco fabricas, sendo uma
na China. A estratégia da WEG foi dividir o mundo em trés grandes areas: a primeira é a
América, depois Europa e a Asia/Pacifico. “Para a regido americana, temos uma fabrica do
Brasil e do México, para atender os Estados Unidos, Canada e México. Na Europa, adqui-
rimos uma fabrica em Portugal, com suporte as filiais da regifo. Na Asia, compramos uma
fabrica na China, que futuramente, em no maximo um ou dois anos, vai se transformar na
fabrica da Asia/Pacifico”, contabiliza Murai.

Atualmente a fabrica na China conta com 400 funcionarios e esta sendo duplicada
para poder fabricar motores para o mercado japonés até o final do ano 2007, além de
também construir motores de grande porte. Os produtos que nao possibilitar montar na
China, conforme o diretor regional, serdo trazidos do Brasil de navio.
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Local Nantong- Regi&o de Jiangsu préxima de Shangai. Tama- aproximadamente 9.200 m2 de &rea construida, abrigardo
nho 20.300m2, 400trabalhadores, produgéo de motores de os departamentos de Componentes e Montagem, para fab-
alta e baixatens&o. ricagdodemaquinasde Alta Tensdode carcagas 315a1.000
Inaugurada noinicio de 2005, a fabrica da WWEG na China (linhasHe M). Qinvestimento estimado, incluindo construgao civil
deve chegar ao fim de 2006 com dois novos prédios que, em eequipamentos, giraemtornode US$ 12,5 milhdes.
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Servigo de assisténcia técnica: qualidade de primeiro mundo

O EXEMPLO WEG

A WEG € uma das melhores empresas para
se trabalhar. Na lista das melhores empresas no
segmento de eletroeletronicos se encontrava em
terceiro lugar em 2006. Desenvolve ainda tinta
para plataforma maritima que evita a incrustacao
de mariscos sem agredir o meio ambiente.

E uma empresa vertical, concebe todos os
componentes dos seus produtos. “Temos a WEG
Florestal, com fazendas de cultivo de arvores
que serao nossa matéria-prima para o verniz.

A madeira € usada para a embalagem dos
motores. Temos uma ferramentaria completa,
onde fazemos as ferramentas para a fabricacao
dos motores, sdo maquinas nao disponiveis no
mercado, além de toda uma area de desenvolvi-
mento”, afirma Murai. No Brasil, além dos pro-
dutos, a empresa apresenta solu¢oes industrias,
fazendo o planejamento, a confecc¢ao e a insta-
lagdo de toda a parte elétrica de uma industria,
usina, etc. A WEG possui ainda capacidade de
fornecer todo o sistema elétrico.
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ENERGIA DO FUTURO

Além do desenvolvimento de motores,
a WEG também esta ligada a producao
de geradores de energia. “Ja estamos
bem adiantados no desenvolvimento de
geradores para a energia hedlica, alguns
sistemas de geracao, inclusive, estdao em
funcionamento no Para e Sergipe. Outro
projeto em desenvolvimento € o do motor
para carros elétricos, desenvolvidos com
a Universidade de Campinas, existindo
até um protétipo com motor elétrico
WEG em andamento. Estamos muito
preocupados com a questao da energia”,
completa o diretor regional.
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BRASIL POTENCIA

Ter uma empresa com a bandeira
brasileira comercializando produtos de
alta tecnologia, ainda mais no mercado
japonés, extremamente competitivo, é
prova de que o Brasil estd se tornando
uma grande poténcia em varias ativida-
des. Demonstra que o nivel de desen-
volvimento da industria tecnolégia do
Pais vem melhorando a cada ano. Falta
agora aos governantes saber como levar
ao conhecimento do mundo o quanto os
produtos “Made in Brazil” podem fazer
sucesso.
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As perspectivas da
educacao no Japao
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Com uma populacao de mais de 30 mil brasileiros em idade escolar,
acomunidade verde-amarela enfrenta os problemas decorrentes da

fixacao cada vez maior em territorio japonés: a questao da educacao e da
identidade dessa criancas. Para debater este assunto, a Revista Brasil
entrevistou a atual presidente da AEBJ (Associacao das Escolas

Brasileiras no Japao), Julieta Yoshimura
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primeira mulher a ser eleita para cargo

de presidente da AEBJ - Associa¢do das

Escolas Brasileiras no Japao-, Julieta Yoshi-

mura é formada em Comunica¢do Social,

om habilitacdo em Relagoes Publicas

pela Universidade de Mogi das Cruzes, também cursou
administracdo de empresas na Fundacao Getulio Vargas
e é pos-graduada em Organizagdo e Método. Proprietaria
do CEC - Centro Educacional Canarinho -, que funciona
na cidade de Konosu, na provincia de Saitama. Com mais
de dez anos de experiéncia em administracdo de escolas,
Julieta estd no Japao desde 1996. Veio ao arquipélago
com o objetivo focado na abertura de uma escola. No
Brasil, a perda do emprego em uma multinacional e a
necessidade de quitar a compra da casa propria a colo-
caram diante de uma mudanca radical na vida: abrir um
estabelecimento de ensino no Japao. Na época, Julieta
ja tinha conhecimento de que nao havia estabelecimento
de ensino voltado para os brasileiros no arquipélago e
fez treinamentos com pedagogas para se preparar para
a empreitada. Hoje a escola trabalha com educacao
infantil, fundamental e ensino médio, com criancas entre
um ano e 15 anos. Instalado ha mais de dois anos em
Saitama, o estabelecimento possui cerca de 100 alunos.
Entre uma aula e outra, Julieta recebeu a redacao da
Revista Brasil para a seguinte entrevista.
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A AEBJ

Revista Brasil - A sehora poderia fazer
a apresentacdo da AEBJ?

Julieta Yoshimura - A AEBJ foi criada em
2001, tendo passado duas diretorias com
mandato de dois anos. Essa € a terceira
diretoria. Na verdade, foi montada uma
chapa tnica na qual eu era vice-presiden-
te, mas o presidente eleito se desligou,
assim, por ser tratar de um momento
delicado. Para que tivesse legitimidade
na minha escolha, solicitei uma nova as-
sembléia. Foi assim que a maioria dos 42
associados me elegeu presidente, sendo
que os estabelecimentos de ensino ficam
em Gunma, Ibaraki, Nagano, Nagoya,
Aichi e Gifu.

AS ESCOLAS

RB - Qual é a real situagdo das esco-
las brasileiras no Japdo hoje?

Julieta - A educacao nas escolas brasilei-
ras tem nivel muito bom porque a crianga
fica muito tempo no estabelecimento de
ensino, com maior aproveitamento em
relacao ao Brasil. Aqui conseguimos mi-
nistrar todo contetido proposto pelo pro-
grama da disciplina. O nimero de alunos
em classe é menor do que no Brasil. As
criancas que retornam sao parabenizadas
porque voltam ao pais com bom nivel

de conhecimento. Quanto a situacao
econdmica, ha muita dificuldade com

as despesas. O salario dos professores é
igual ou maior do que um trabalhador na
fabrica, com média de 180 mil a 250 mil
ienes ao més, do ensino fundamental ao
médio.

RB - As escolas brasileiras passam por
dificuldades por nao serem reconheci-
das contabilmente como instituicdo de
ensino, o que aumenta a carga tribu-
tdria. Mas hd estudos para que sejam
inseridas como miscellaneous school.
Mas para que isso aconteca, quais s@o
as exigéncias do governo japonés?
Julieta - Uma escola que se torna mzus-
cellaneous school tem abatimento de 5%
no imposto e uma ajuda anual que varia,
por provincia, de 20 mil a 100 mil ienes
por aluno por més. Essa verba ajudaria a
diminuir o valor da mensalidade. Mas as

exigéncias mais duras sdo ter prédio pro-
prio e reserva financeira de um ano, para
despesas e espaco fisico adequado.

A maioria das escolas ndo consegue
cumprir essas solicitagoes, dificultando

a entrada dos processo para miscella-
neous school. Em Saitama, por exemplo,
a Associacao Internacional interpelou, a
nosso pedido, a Secretaria da Educacao
da provincia. Foram duros na resposta,
de que se o estabelecimento de ensino
nao tem prédio proprio nao teria nem
como iniciar uma conversa sobre esse
processo.

AS CRIANCAS

RB - No seu discurso de posse, a se-
nhora abordou os problemas sociais
com as criancas. Quais sdo esses pro-
blemas e como se pode resolver isso?
Julieta — A minha maior queixa é a au-
séncia dos pais. Eles deixam a responsa-
bilidade da educacao para a escola, isso
porque a crianca fica na instituicao o dia
todo. Os pais agem como se a escola ti-
vesse a obrigacao de fazer o papel que na
verdade é deles. Estamos muito preocu-
pados principalmente com os adolescen-
tes. N6s percebemos que o pai que nao
tem tempo para conversar e nem tempo
para dedicar aos filhos. Peco sempre aos
pais para ficar mais proximos dos filhos.
Sempre falo isso nas reuniao com os
pais, que nao adianta pensar somente no
dinheiro, mas é preciso cuidar da familia,
suprir das insegurancas naturais de um
adolescente. Alguns ndo comparecem
nem na reuniao da escola e muito menos
para efetuar matricula dos filhos. A
crianga vai se criando sozinha e ndo sabe
discernir o que é certo ou errado, ficando
facil cometer erros. A primeira vez que
sair para a rua vai se perder. O culpado
sS40 0s pais que nao conseguem criar uma
estrutura dentro da familia.

Os jovens nao tém base ou projeto de
vida, modelos a serem seguidos e nem
heréis.

RB - Para entendermos melhor como
pensam as criancgas, o adolescente que
estd na escola brasileira tem o objetivo
de voltar a seu pais e aquele que estuda
na escola japonesa pretende ficar aqui?
Julieta - Eissa parecer ser a logica, mas

muitas dessas criancas que estudam na
escola japonesa vao voltar ao Brasil. Os
pais nao estao preocupados se elas con-
seguirdo ou nao se reintegrar ao Brasil.
A cultura e o pensamento da crianca
proveniente da escola japonesa sao dife-
rentes. Precisariam se adaptar a cultura
brasileira, uma vez que a personalidade
da crian¢a muda na escola japonesa. O
secretario da Educacao, Francisco Cha-
gas, chegou a comentar que estava dificil
a reintegracao dessas criancas no Brasil
em sala de aula. O Estado brasileiro nao
tem estrutura para acolher essas criancas
que, geralmente, vao para uma institui-
¢ao publica e nao particular. As criancas
se sentem ‘estranhas no ninho’ e muitas
nao conseguem se adaptar. HA muitos
casos de familias que tiveram que voltar
porque os filhos ndo se reintegraram ao
Brasil.

RB - E o efeito contrario. As criancas
educadas na escola brasileira e o pai
decide ndao voltar mais?

Julieta - Essa situacao € dificil. Entre

as escolas brasileiras, 33 permitem que

o aluno preste exame para ingressar na
faculdade no Japao. Mas a escola brasilei-
ra precisa ensinar o idioma japonés com
a mesma quantidade de aulas da lingua
portuguesa.

RB - As escolas brasileiras estdo pre-
paradas para isso?

Julieta — SA0 poucas as escolas com
professores japoneses que, inclusive,
tém dificuldade para dominar uma sala
de aula. O professor japonés precisa
entender também a lingua portuguesa.
As aulas precisam ser ministradas como
ensino de idioma japonés voltadas para o
estrangeiro. Mas, infelizmente, a maioria
dos pais ndo estd conscientizada para
continuar a morar no Japao e entender a
importancia de ingressar o filho na facul-
dade. Uma familia japonesa faz poupanca
desde o nascimento do filho para ter
condi¢oes de pagar um curso universita-
rio, que tem alto valor no Japao. Como
0s pais nao decidem sobre onde morar,

a cabeca da crian¢a também fica assim.
O adolescente fica sem sonho e vai
trabalhar na fabrica. Quanto aos filhos,
se 0s pais querem que ele seja alguém na
vida, entdo precisam de parametros. Se
vai voltar ao Brasil, o préprio filho pode
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ir embora sozinho, desde que a familia se
prepare financeiramente para isso.

RB - Mas € sedutor para um adolescen-
te ganhar 180 mil ienes por més.
Julieta- Nao podemos pensar somente no
dinheiro. Um jovem ganhando um salario
alto ndo vai saber administrar o dinheiro.
Isso provoca o surgimento de criminalida-
de. O jovem pode comprar um carro sem
carteira de habilitacao, freqientar baladas

- estando sujeito a oferta de drogas e bebi-
das. O jovem nao tem maturidade. Penso
que ele precisa conquistar, pelo estudo e
trabalho, para ter o que merece. Um dia,
esse jovem vai se sentir independente e vai
morar sozinho. Os ‘amigos’ dele afirmam ser
‘bobeira’ dar dinheiro para os pais, assim
tem inicio a desestruturacao de uma fami-
lia. Eisse jovem acaba casando muito cedo e
se separa cedo também porque € imaturo.

OS PAIS

RB - Como promover a conscientiza-
cdo dos pais?

Julieta — Assim como o ministro da Edu-
cacao do Brasil afirmou, quando esteve

no Japao, concordo que o problema nao é
de homologar as escolas, mas trabalhar a
cabeca dos pais. Se sao familias que nao
conseguem cuidar de seus filhos, o ministro
questionou se elas realmente possuem con-
di¢oes de viver no Japao. A crianca recebe
educacao nas escolas, com incentivo para se
realizar como cidadao. Dinheiro é conse-
quiiéncia e nao o fator principal em nossas
vidas. As criancas vieram para acompanhar
0s pais, portanto, os pais tém a obrigacao de
oferecer estudo aos filhos. Depois, eles esco-
Ihem a profissao. Na minha escola sempre
converso com 0s pais sobre isso. Eles vieram
ao Japao porque nao deram certo no Brasil.
Foi mais uma chance de querer fazer o que
nao fizeram, mas se iniciaram os estudos no
Japao devem ir até o fim.

AS EMPREITEIRAS

RB - O ministro da Educacdo, Fernan-
do Haddad, em visita ao Japado, disse
que a participacdo das empreiteiras é
pequena na educacdo, e que elas apenas
trazem as familias para trabalhar.
Julieta - Concordo com ele. Nao existe
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preocupacio com o ser
humano. E mais um corpo
que trabalha para ganhar
dinheiro para a empreitei-
ra. Precisava de controle
do governo japonés para
exigir mais das emprei-
teiras. Como cidada
brasileira nao posso exigir
isso. Nao sao animais que
se colocam dentro das
fabricas. E preciso dar
estrutura ou direcionar a
familia para encaminhar
os filhos para a escola. Se
os filhos estiverem bem,
0s pais vao produzir para
a empreiteira. Algumas
empreiteiras dao toda as-
sisténcia, inclusive médica, dando a opcao
de escolha em escola brasileira ou japonesa.

O FUTURO

RB - O modelo da escola brasileira no
Japdo é diferente do modelo de escola
Jjaponesa implantado no Brasil. As esco-
las japonesas no Brasil apenas ensinam
a lingua, os costumes e ndo contam

com homologacao do governo do Japdo,
exceto uma localizada em Campo Limpo
Paulista. Os descendentes aprendem a
cultura japonesa, mas foram estudar
nas escolas brasileiras. Ndo vai acon-
tecer isso no Japdao? A escola brasileira
trabalha para a integrac¢do das crian-
cas na sociedade japonesa?

Julieta — S20 fatos diferentes. O japonés
que foi ao Brasil foi quase obrigado porque
nao tinha condicdes de viver aqui com

falta de comida e de trabalho. O governo
também incentivou para isso. No Brasil,

era um caminho sem volta ao contrario dos
brasileiros daqui. Portanto, o imigrante
japoneés tinha a necessidade de integrar

as criancas na sociedade brasileira. Aqui, o
brasileiro passa alguns anos e volta. Foi por
isso que surgiu a necessidade de criar esta-
belecimentos de ensino brasileiros, para o
tempo que permanecer no Japao pudesse
dar continuidade no Brasil. A maioria quer
voltar ao Brasil, mesmo aqueles que dizem
nao voltar mais.

RB - Qual é o nimero de crian¢as em
idade escolar no Japdo hoje?

Julieta Yoshimura, presidente da AEBJ: as criangas que retornam ao Brasil sdo
parabenizadas. Voltam ao pais com bom nivel de conhecimento /
T2V IvZ-3AV LFAEBIRR: I SVIVICIRETZFELIGEIDE NS, H e
i EICEVLLANIVOH#EZEES>TRETSH05E [

Julieta — Nas 97 escolas e creche brasilei-
ras estao matriculadas em torno de 9 mil
alunos. Mas hd um nimero alto de criancas
JSora da escola.

RB - De que forma as empresas
Jjaponesas e brasileiras podem
auxiliar a AEBJ e as escolas para
auxiliar na educac¢do das criancas?
Julieta - [0 ja se tornou um grande
problema social. Em primeiro lugar facilitar
para que as escolas se tornem mazscella-
neous school. Em segundo que as empre-
sas oferecam bolsa ou ajuda financeira para
escolas dentro da lei, para diminuir o custo
da mensalidade. A planilha de custo de um
estabelecimento de ensino é alta, sendo que
70% sdo para pagar salarios seguido do alu-
guel, despesas de luz elétrica, pelo uso do
ar-condicionado, combustivel e manutencao
dos carros. Todas as criancas brasileiras sao
buscadas pelo transporte da escola - que
vai até a residéncia de cada um. O motoris-
ta também tem bom salario, pois precisa ser
um profissional responsavel. Agora, um dos
absurdos, é uma escola brasileira ndo poder
receber donativos. Teria que pagar alto
imposto. Como mzscellaneous school, nao
teria esse encargo com os donativos. Para o
padrao de assalariado no Japao, a mensali-
dade ¢é alta, mas o custo das escolas € alto.
Mas se a empresa tem receio de oferecer
ajuda financeira, poderia oferecer em bens.
As escolas também carecem de quadras

e professores nao descendentes porque a
maioria ndo quer vir ao Japao com medo.
Os professores descendentes sao dificeis
porque, se ndo conseguirem uma adapta-
¢ao na escola, acabam indo para a fabrica.
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A GIGANTE JAPONESA
CRESCE NO BRASI

e 0s americanos possuem Detroit, a capital da industria auto-
mobilistica americana, onde estao instaladas a GM e a Ford, os
japoneses estao transformando Toyoda, na periferia de Nagoéia - a
capital da provincia de Aichi -, na Detroit japonesa. A responsavel
por essa mudanca € a Toyota Motors. Segunda maior fabricante
de automoveis do mundo e a primeira em faturamento em 2006, segundo a
Revista Newsweek, a empresa fundada por Kiichiro Toyota, em 1937, teve, em
2005, lucro operacional de 1,8 trilhdo de ienes — o que corresponde a aumento
de 14% em relacao a 2004. No tltimo ano, a empresa japonesa vendeu 7,9 mi-
Ihoes de automoveis no mundo todo, sendo 3,8 milhdes somente no mercado
doméstico (Japao). A GM, maior fabricante de carros do mundo, vendeu no
mesmo periodo 9 milhoes de autos, mas amargou prejuizo de US$ 10 bilhdes.
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“ Anova Hilux da Toyota, eleita a melhor
caminhonete do ano

AICHI

Hoje, a provincia de Aichi é
a terceira mais desenvolvida do
Japao, atras de Toquio e Osaka.
Grande parte do desenvolvimento
dessa regido € creditado ao cresci-
mento da montadora.

Hoje, a provincia é também a
que possui o0 maior contingente de
brasileiros residentes. Com mais
de 65 mil pessoas, essa comuni- Kiichiro Toyota, o fundador
dade € uma das que abastece a
industria japonesa com sua mao-
de-obra. A maioria residente nessa
regiao ou trabalha na Toyota ou em algum
fornecedor da empresa, sendo conside-
rada uma das pecas fundamentais para a
prosperidade da regido, sua permanéncia
e necessidade é reconhecida até pelo
presidente da empresa.
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CONQUISTANDO
O MUNDO

As vendas globais da Toyota
totalizaram, em 2005, mais de 7,9
milhoes de unidades. No primeiro
semestre de 2006, ja alcangou a
cifra de 4,36 milhoes de carros
comercializados. Além das 12
plantas industriais, a montadora
possui 52 fabricas em 27 paises
que produzem o Lexus e os
demais veiculos e componentes
da empresa. Até marco de 2006,
a empresa empregava aproxima-
damente 285.900 trabalhadores
no mundo todo, além de estar
presente no mercado de veicu-
los em mais de 170 paises. Os
negécios de Toyota pelo mundo
incluem ainda financiamento para
vendas, que responde por 90%
das vendas totais da companhia.
O faturamento em 2006 foi de
21,03 trilhoes de ienes.
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A Toyota se estabeleceu no Brasil no dia 23 de janeiro de 1958, com o nome de Toyota
do Brasil Indtstria e Comércio Ltda., em um modesto escritério, no Centro de Sao Paulo,
no ano seguinte ao langamento do primeiro automével brasileiro. Visiondria, a empresa foi
também uma das primeiras do Japao a se instalar no Pais. O Brasil € a primeira aventura da
montadora no exterior. “Mas a implantacdo da Toyota no Brasil também néo foi facil, logo
apo6s entrarmos, a lei de fabricacdo de automotores foi alterada, proibindo a importacdo até
de pecas para a montagem dos carros, obrigando as montadoras a nacionalizarem em 100%
0s carros que passariam a ser montados no Brasil. Nessa época, montavamos o Land Cruiser,
uma espécie de utilitario que tinha uma venda anual de cinco mil unidades. Pouco, se com-
parado a venda de carros de passeio. Mesmo com uma venda pequena e com a imposicao
da nova lei, fizemos tudo da forma que deveria ser feita. Somente o motor ndo conseguiamos
montar, entio tivemos que comprar da Mercedez Bens”, diz Masashi Onizawa, gerente geral
da Divisdo de Projetos para a América Latina da Toyota do Japao.

O Brasil vivia euforia dos anos JK, com a criacio da industria automotiva brasileira, a
concepcao de Brasilia, o plano de Metas, um “gigante adormecido” prestes a despertar, um
pais que deveria crescer “50 anos em 5”.

E sob esse clima que a Toyota inicia, 11 meses depois de sua chegada, agora instalada
no bairro do Ipiranga, regido sudestes da capital paulista, a montagem do Land Cruiser - um
untilitario fabricado pela empresa na época.
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BANDEIRANTE

A aventura no Ipiranga durou pou-
co mais de trés anos, quando entao, em
novembro de 1962, a empresa se instala na
cidade de Sao Bernardo do Campo, de onde
produziria o Bandeirante. Equipado com
motor a diesel, tracdo nas quatro rodas e
disponivel nas versoes jipe e caminhonete
de carga e de uso misto, este utilitario seria
fabricado por mais de 40 anos. A mudanga
de estratégia da empresa no Brasil é fruto
da instabilidade politica do Pais. Mergu-
lhados em uma crise economica provocada
pela gastanca desenfreada do governo JK, o
Brasil elege Janio Quadros para presidente,
que apos seis meses de governo renuncia.

Enquanto isso, a unidade fabril da
empresa em Sdao Bernardo seria uma
das tnicas no mundo a manter todas
as operacgdes industriais realizadas por
ela prépria, o que garantiria o controle
completo de todos os processos, com a
qualidade final do produto.

Com o passar dos anos, o Bandei-
rante se transformou no automével dos
agricultores japoneses. Responsaveis
pelo abasteciamento de quase todos os
produtos hortifrutigranjeiros consumi-
dos pela populacao da Grande Sao Pau-
lo, os imigrantes japoneses passariam a
usar o Bandeirante como seu principal
meio de transporte e para todos os tipos
de tarefas. Assim, o desenvolvimento
do cinturao verde de Sao Paulo e o
sucesso da Toyota no Brasil passariam,
impreterivelmente, por dentro de um
Bandeirante da Toyota.

Em novembro de 2001, 41 anos
apos a venda do primeiro Bandeirante,
a Toyota coloca um fim na producio do
utilitario. A decisao de parar de produ-
zir o automével foi tomada em fun¢éo
da inviabilidade técnica para manter em
linha de produgéo dentro das exigéncias
da lei de emissoes de poluentes, que
passaria a ser mais restritiva para os
utilitarios a partir de 2002.
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montagem do Bandeirante, em S&o Bernardo do
ais de 40 anos de histori

BRASIL 67






GUAIBA

A inauguracdo do Centro de Dis-
tribuicao de Guaiba, na Grande Porto
Alegre, em marco de 2005, é outro fator
importante no crescimento da empresa
no Brasil. A instala¢do passa a se tornar
a plataforma das operacdes logisticas da
Toyota entre o Brasil e a Argentina para
importagdo e exportagdo da caminhonete
Hilux, por via rodovidria.
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TOYOTAMERCOSUL

Em janeiro de 2003, a Toyota cria a
Toyota Mercosul, que engloba as opera-
¢oes da empresa no Brasil e na vizinha
Argentina. Os objetivos, com a unificagao
das duas operacoes, foi a de melhorar a
qualidade dos produtos e servicos. Juntas,
as unidades do Brasil e Argentina passam
a somar mais de cinco mil empregados.
Em 2005, a Toyota Mercosul atinge a mar-
ca dos 100 mil veiculos produzidos por ano
e se transforma na principal plataforma
de producao e exportacao para a América
Latina e Caribe.

Em agosto de 2005, a empresa conta
com mais de 2.300 colaboradores em suas
unidades em Sao Paulo, Indaiatuba, Sao
Bernardo do Campo e Guaiba, continuan-
do a expansdo. A meta é conquistar 10%
do mercado até 2010.
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O BRASIL HOJE

A Toyota do Brasil é lider em quatro
segmentos, sendo dois veiculos fabrica-
dos nas plantas do Brasil, o Corolla com
25.175 unidades vendidas de janeiro
a setembro de 2006, registra 27,3%
de participagao, e o Fielder lidera o
segmento com 88,3% de participagao
no acumulado do ano, com volume de
vendas de 6.502 unidades - e mais dois
originarios da Argentina —, Nova Hilux
picape com 11.326 unidades vendidas,
30,4% de market share, e 0 SW4 com
4.196 unidades vendidas, com 46,9% de
participacdo no mercado.

No total, foram 48.501 unidades ven-
didas, posicionando a Toyota em 5° lugar
no ranking de venda nacional, com 3,6%
de participacao de mercado.

“Os resultados da Toyota apresen-
tados no Mercosul devem-se principal-
mente ao alinhamento da empresa com
suas diretrizes mundiais. A qualidade da
producdo segue os rigorosos padroes do
Sistema Toyota de Producao (TPS) e a

Curso de mecénicos da Toyota

preocupag¢ao permanente com a qualida-
de das nossas vendas e p6s-vendas sao
fatores que tornam os clientes da Toyota
a cada dia mais satisfeitos”, afirma Luiz
Carlos Andrade Junior, vice-presidente
sénior da Toyota Mercosul.

“No Brasil, com os produtos fabricados
no Mercosul, participamos de quatro seg-
mentos que somados representam 10% do
mercado total de veiculos. Ou seja, temos
a oportunidade e o espago para crescer
nos outros 90% do restante do mercado.
Diante deste quadro, as possibilidades sao
indmeras. Estamos estudando em que seg-
mentos do mercado poderemos atuar para
crescer nossa participacio nesta regiao”,
completa Andrade.
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UM PROJETO PARA
OS BRASILEIROS

A Toyota ministra anualmente um
curso para formacao de técnicos em
mecanica para os brasileiros residentes no
Japao. Para explicar a iniciativa, a Revista
Brasil entrevistou Masashi Onizawa,
gerente geral da Divisdo de Projetos para
a América Latina da Toyota do Japao e
responséavel pela implantacdo do projeto.
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Revista Brasil - Como surgiu a
idéia de dar o curso de mecdnica
aos brasileiros?

Masashi Onizawa - A idéia surgiu
durante a visita do embaixador brasi-
leiro Reis a Toyota, quando falou-se
dos problemas de delinqiiéncia juvenil
na comunidade. O embaixador nos
perguntou se ndo haveria algo que a
Toyota pudesse fazer por esses jovens.
Foi dessa visita que teve inicio o pro-
jeto de se formar mecanicos entre os
brasileiros aqui residentes.
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RB - Como 0s cursos sdo ministrados?

Onizawa - No Nagoya Seibi Seimon
Gakoo, alugamos uma sala e contamos
com professores. Se as aulas fossem minis-
tradas em japonés e os alunos pudessem
acompanhar nao teriamos problemas.

Mas a grande maioria desses jovens nao
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fala japonés e ndo consegue ser incluido
dentro da sociedade japonesa. Com base
nisso, decidimos ministrar as aulas em
portugués. Assim, acionamos a Toyota do
Brasil para que nos enviasse o professor.
Com um contrato de dois anos - ja estamos
no oitavo e no quinto professor.
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Foto: Media Brazil

Masashi Onizawa, gerente geral da Diviso de Projetos para a
América Latina da Toyota Jap&o e Yukiyo Kuwabara,
responséveis pelo curso da Toyota para os brasileiros
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RB - Quanto alunos se formam por
ano?

Onizawa - Formamos todos os anos 20
técnicos brasileiros. Para os japoneses,
esse curso € normalmente ministrado
em dois anos. Para os brasileiros € feito
em um ano. Anualmente, mais de 60
brasileiros se inscrevem para o exame
que vai aprovar os que poderao fazer o
curso. Toda a parte administrativa do
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RB- Quantos brasileiros foram
Sformados aqui e quantos estdo traba-
lthando no Brasil?

Onizawa - Ja formamos 122 bra-
sileiros. Destes 64 retornaram ao
Brasil, dos quais 32 estao trabalhan-
do em concessionarias da Toyota
no Pais. Mas para que esta escola
pudesse dar certo, enfrentamos
varios problemas até ir as imobilia-
rias pedir para que os apartamentos
pudessem ser alugados aos brasilei-
ros. Por ser uma escola técnica, os
alunos nao contam com o privilégio
de pagar passagem de estudante no
transporte. Assim fomos na empre-
sa JR pedir para que nossos alunos
pudessem receber esse desconto,

o que foi negado, mas a Cia. de

Metrd de Nagéia, para nossa felicidade,
aprovou o pedido.
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RB - Depois de formado, o emprego no

Brasil € garantido? O jovem jd sai da-
qui sabendo onde vai trabalhar? Qual
é a média salarial de um mecdnico no
Japdo e no Brasil?

Curso de formag&o de mecanicos da Toyota: dos 122 formados, 32 trabalham em concessionérias da Toyota

Onizawa - A média hoje estd em torno
de R$ 1.000 por més. Ndo podemos
garantir que ele terd emprego, mas tra-
tamos diretamente da apresentacao de
nossos alunos a Toyota do Brasil e a rede
de concessionarias que hoje sdo 110 uni-
dades, enviando o curriculo a associacao
das concessiondrias.
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Toyota Mundial em Nidmeros

Carros Vendidos
Faturamento

Lucro operacional

Lucro liquido

2003 2004
6719 7408
17.294  18.551
1.666 1.672
1.162 1.171

Producao por regiao

América Norte
América Latina
Europa

Africa

Asia

Oceania

Total exterior
Japdo

Total

2001
1088
17.5
219.5
775
282.7
94.6
1.780
3.354
5.13%

2002
1205
27.8
383.6
75.5
371.8
86.6
2.150
3.485
5.635

Nameros da Toyota

Empregados
Faturamento

Receita operacional

Renda liquida

Empresas subididrias no mundo
Empresas subididrias no Japdo

Clientes consolidados *

285.977

¥21.036.9 bilhoes
¥ 2.087.3 bilhoes
¥ 1.372.1 bilhoes
523 companhias
292 companhias

2006 Gan/jun)
793

83.0

416.7

66.4

559.7

45.7

1.964
2.109
4.07%

Automoveis vendidos no Brasil em 2006

Volkswagen
GM

Fiat

Ford

Peugeot citroen
Honda

Renault

Toyota
Daimlerchrysler
Mitsubishi
Scania

Volvo

Nissan

Agrale

Iveco
International
Total geral

529.186
378.416
369.154
207.496
66.918
52.839
42.945
40.423
35.991
13.489
10.937
6.320
6.140
3.062
2.687
565
1.766.468

Fonte Anfavea

Nome da Companhia

Toyota Motor Corporation

Matriz Aichi ken, Toyota-cho, 1 chou-
me T 471-8571, Japao

Tel.: (0565) 28-2121

=22

FAZ2ABE#HRSH

A4t T471-8571 BEMELSHT

32 ET 1

E5E5:(0565)28-2121

Escritorio em Toquio

1-4-18 Koraku, Bunkyo-ku, Tokyo
112-8701, Japan

Phone: (03) 3817-7111

REAM: T112-8701 REHNRXEK-4-
1885%:(03)3817-7111

Toyota do Brasil

rFAZ-FTS5IIL

Av. Piraporinha, 1.111 - Planalto -
Sao Bernardo do Campo - SP - Brasil
CEP 09891-900

Telefone 0800 703 02 06
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Human Resource Solution
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Moda brasileira
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Erikalkezilli, Wilson Ranieri, AngelaHirata,Embaixador André Amado, ReginaKomesu e Franziska Hibener.Agachadas:Cecilia Echenique, AureaYamashitae SimoneNunes
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ABEST PROMOVE TERCEIRA MOSTRA NO JAPAO
TAAMEAFRT 3 EHD77v /3 Brazhifg!

ABEST - Associacao Brasileira de Estilistas -,
expds entre os dias 12 e 14 de setembro, durante
a 13* Edicao da Rooms, a mais importante feira de
negocios em moda do Japao, que aconteceu em
Shibuya, Téquio.
Pela terceira vez no Japao, a Associacao trouxe desta
vez ao arquipélago, as marcas consagradas no Brasil como
Javalera, Gloria Coelho, Francisca Hiibener, Maria Bonita, Rosa
Chéa, Walter Rodrigues e Wilson Ranieri. Além dessas marcas,

também foram convidados novos talentos para esta empreitada:

a nissei Erila Ikezilli, Cecilia Echenique e Simone Nunes. Entre
os consegrados, pela primeira vez no Japao, Reinaldo Lourenco
e Poko Pano.

“Até dois anos atras alguns de nossos associados ja ex-
portavam para o Japao, mas de forma precaria. Com o apoio
da APEX Brasil, resolvemos montar um “big showroom™ que
resultasse em vendas, esta ja € a terceira apresentacao. Com as
duas primeiras conseguimos que o faturamento crescesse em
cinco vezes”, explica Angela Hirata, diretora de assuntos inter-
nacionais da ABEST e uma das responsaveis pela introducao
da entidade no mercado japonés. Para a construgao do espaco
brasileiro na feira foram investidos mais de US$ 200 mil, sendo
quase 70% custeados pela APEX e o restante pelos estilistas.
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O DIFERENCIAL BRASIL

Pais tropical, de vasta diver-
sificacdo cultural, o Brasil esta se
tornando referéncia no mundo da
moda. “O diferencial é o conceito
de “brasilidade’, que outros paises
nao conseguem copiar. Um pais de
miscigenacao complexa, com heran-
ca cultural de africanos, europeus e
orientais, vivendo de forma bastante
harmoénica”, enfatiza Angela. Essa
diferenca de culturas € evidente nas
manifestacdes culturais. “Isso tudo
cria um conceito tnico. Este ano o
tema foi Africa e temos influéncia
desse movimento”, relata.

“Muitos clientes olham a nossa
moda e falam que isso nao é nem
americano nem europeu, com iden-
tidade bem diferente, ndo sé na cor
ou na estampa, mas principalmente
no estilo. E isso que faz a moda bra-
sileira ter sucesso”, avalia a diretora
da Abest.

AGOES

A Abest também investe na ida
dos japoneses ao Brasil. “Na Sao
Paulo Fashion Week, convidamos
varios compradores e a imprensa do
Japao para visitar o evento, quando
foi desenvolvido um trabalho es-
pecial para atendé-los. Além disso,
cada distribuidor fez uma exposicao
individual para mostrar a colecao a
esses compradores”, diz a diretora
da Abest. O Brasil, continua ela,
conta com uma ajuda a mais em
relacao a moda no hemisfério norte:
“A diferenca sazonal é um dos gran-
des fatores positivos, pois a moda
comeca no Brasil” ressalta ela.

Hoje os principais mercados
que compram a moda brasileira sdo
a Europa,principalmente Franca e
Italia, os Estados Unidos e Dubai.
“0 Japao esta entre quinto ou sexto
nesse mercado”, destaca.
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AS NOVIDADES DA
ABEST JAPAN 3

Riéko Keresawa e Naoki Tamura,
da SBS:-moda praia

Poko Pano /.5

Produto principal - moda praia.

Preco das pecas para consumidor: de 12.800
a 17.800 ienes. Iniciou as vendas no mercado
japonés em 2006.

Importadora e representante no Japao:

SBC Showa Seikagaku Gunma
T-370-0105 Gunma ken, Isesaki-shi, Sakai
Iyoku 1942-2

Tel.:0270-76-9889 FAX.:0270-70-6198
Contatso com Naoki Tamura

e-mail: showa@atlas.plala.or.jp
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Cecflia Echenique (& dir.) mostra sua coleg&o ao lado da modelo: formas diferentes de vestir a mesma peca
LIUT(E)ETIVOETEEDIL Y3V ZBN: 1 ROBRTHRAGETEL

Cecilia Echenique

“Sao pecgas multifuncionais que pro-
porcionam as pessoas varias formas
de se vestir. Penso na moda para o
futuro, que permite uma infinidade
de uso das minhas pecas, veja a
roupa como um objeto que nao € es-
tatico, mas sempre em metamorfo-
se”, esclarece Cecilia. Na confeccao
de suas pegas, ela utiliza de técnicas
que associam conceitos tribais a
tecnologia, resgatando os valores de
objetos como os amuletos.

Preco médio: 18 mil ienes.
Exporta hoje para o Chile e Japao

Contatos

Rua Maria Rosa, 76 - Itaim Bibi, Sao
Paulo - SP
http://www.ceciliaechenique.com/
e-mail: info@ceciliaechenique.com
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RuaMariaRosa, 76 - Itaim Bibi
SéaoPaulo-SP
http://www.ceciliaechenique.com/
info@ceciliaechenique.com
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Simone mostra as formas arredondadas de suas pegas
JE—RLoDWLIESA EEDBEDRZRBN

Simone Nunes

“Minha moda é feita para as mulheres
de 30 a 40 anos, uma mulher madu-
ra, mas de vocagao jovem”, explica
Simone. Os produtos sao elaborados
em tecido plano, seda pura, algodao
e poliamida. O trabalho se destaca
pelos volume e pelas linhas arquiteto-
nicas, que sao mais rigidas do que as
normais. Média de preco das pecas:
US$ 130 a 150.

Exporta para Estados Unidos, Itdlia

e Japao do faturamento, 45% voltado
para exportacao.

Contatos
http://www.simonenunes.com.br/
e-mail: simonenunes@simonenunes.
com.br

VE—RRA—RA

TR R D4 /\2006CDED 1 ADEFA
[EBEFRAZAVAMNVE—F X—FR

12 RD 773> DE—45y N30
ALDANDL M, T DN RZA VDI
FRLEEZICERLVETIE AFAEE
35, BSHVERARY DA, BEDRBA. 6.
FAOVERAVTRESEEEO TV, RIEED
N a1— L& BERFOFMZISALIE 1>
ERE L THY RN - AL VSR
BTl VB LWEEE LTS,

FHRRFE g 130 F)L~150 )b
BHESKE, 277 B

IS DS>B45%D\EIH TR 2

RS
http://www.simonenunes.com.br/
simonenunes@simonenunes.com.br




TS5V IV TR
Abicalcados

Fotos: Media Brazil
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Marcelo Paludetto, diretor comercial da Democrata, e Cicero Castro, responsavel pelas exportagdes: produgao de 10 mil pares de sapatos por dia
TEIZVAMEET AL V2= RILEO- N7y b EEEEES v A AR N 1 BICTARU EZEE

Primeira exposicao da Abicalcados no Japao
ISVIVMTERETERIVY —FR) BATORTRICHRE

Brasil € um dos principais fabricantes de calcados do mundo,

produzindo 725 milhoes de pares por ano, dos quais exporta

cerca de 17 milhoes. Para reforcar esse potencial aos

japoneses e gerar mais negocios, representantes de quatro

empresas de sapatos da cidade de Franca (SP), estiveram
participando da 33* ISF - International Shoe & Leathergoods Fair - , que
aconteceu entre os dias 17 e 19 de outubro, em Téquio. Somente em
2005, o Brasil exportou para o Japao 883,7 mil pares de calgados. As divi-
sas totais geradas com os embarques somaram US$7,5 milhdes.

E a primeira vez que o Brazilian Footwear — Programa de Promocao
as Exportacoes —, desenvolvido pela Abicalcados (Associacao Brasileira
das Industrias de Calgcados) e Apex Brasil, apéia a presenca de calcadis-
tas na feira. “Tudo foi planejado ha mais de um ano. Fazemos esse tipo
de evento pelo mundo inteiro, com participacao de 40 a 60 empresas”,
explicou Rafael de Andrade, coordenador da Abicalcados. “O investimen-

to foi em torno de US$ 90 mil da Apex
Brasil. O objetivo principal de estarmos
aqui foi dar o primeiro passo no Japao.
Sabemos que os japoneses possuem um
perfil de excelente comprador, consomem
produtos de alta qualidade, ndo importan-
do o prec¢o”, ressaltou.

No passado, recorda Andrade, houve
problemas com qualidade. “Antes um
produto passava no controle de quali-
dade do Brasil, mas ndo era aprovado
no Japao. Hoje o Brasil melhorou muito
e estamos numa posi¢cao muito mais
favoravel para exportar para o Japao do
que ha 15 anos”, considerou.
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QUALIDADE

Quanto ao diferencial dos produtos
brasileiros, o coordenador da Abical¢ados
é enfatico: “A diferenca esta na qualidade,
muito superior a dos asidticos, tao boa quan-
to a dos europeus, com a vantagem de ser
mais barato, com preco quase 20% menos”.

A ISF ocorre duas vezes ao ano, no
Sunshine City Culture Center Building, em
Toéquio. Em abril, é apresentada a colecao
de verao e em outubro, lanca-se a de in-
verno. Retdnem cerca de 200 expositores,
que apresentam seus produtos em 5,2 mil
metros quadrados. A maioria das marcas
€ japonesa, mas recentemente varios paises
passaram a expor como a China, Coréia
do Sul, Alemanha, Itdlia, Espanha, Bélgica,
Portugal, Vietna, Bangladesh e Tailandia,
cujos estandes sao visitados por cerca de
seis mil compradores. Na ocasido, estiveram
presentes as empresas brasileiras Anatomic
Gel, Givit, Bibi Calcados e Democrata.

Sapato Demacrata qualidade e vendas nomundotodo
TEISYEOHHRPTRFEENSEmEDH

e

IMPORTACOES
DO BRASIL

Em 2005, o Japao importou 10,4
milhoes de pares, que em valores repre-
sentou ¥ 40, 261 trilhoes. Do total que o
Brasil exportou no ano passado, entraram
no Japao apenas 132 mil pares e dentro do
sistema de tarifa primaria.
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Principais mercados de exportacao
do Brasil jan/dez de 2005

Pais Vendas * Pares *
1°)EUA US$ 946 75,3
2°) Reino Unido ~ US$ 179 10,7
3°) Argentima US$ 112 14,2

4°) México US$57.6 11,0
5%) Espanha US$ 52.4 59
28%) Japao US$ 7.5 08

* em milhdes - Fonte Abicalgados
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EMPRESAS
Democrata

Maior fabrica de calcados masculinos
em couro do Brasil, a Democrata é uma
empresa jovem, com apenas 23 anos de
mercado. De suas 60 linhas de produgdo

saem diariamente mais de 10 mil pares de

sapatos. Com o lema Handmade Brazi-
lian Shoes, a empresa possui uma linha
de sapatos costurados artesanalmente a
mao. “Nem os italianos possuem a forma
de costura dos nosso sapatos”, afirmou
Marcelo Paludetto, diretor comercial da

empresa.”Temos dois grupos de produtos,
um é o fashion, com venda principalmente

na Europa. A segunda é a linha comfort,
com acolchoado a ar que vende mais ho
Brasil. Sei que o mercado japonés aprecia
ambos os produtos”, completou ele.

A produgdo anual da empresa é de 2
milhGes de pares por ano, dos quais 55%
sdo exportados, tendo como principais
mercados os Estados Unidos e Europa.

“Exportamos para 60 paises. Nossos sa-
patos estdo principalmente nas melhores
lojas de mercado”, concluiu.
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Fotos: Media Brazil

Jodo Conrado, da Anatomic Gel, segura calgados produzi-
dos pela empresa: conforto e pregos competitivos
THESvo-IT)bik Y37y -V BRO
#HEFICI—0y/ \ERRE THRFNDS S

Rafael de Andrade, da Abicalgados: primeiros passos no
mercadojaponés
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Relacao dos expositores
HERR K

Democrata

Rua Coronel Tamarindo, 2435 - Franca - SP - Brasil CEP 14405-140
Tel.: +55-16-3712-3500 ® Fax.: +55-16-3712-3520

e-mail: cicero@democarata.com.br ® Contatos com Cicero Castro
8% CiceroCastro(/t—RA-AA ~A)

http://www.democrata.com.br/

Anatomic Gel

a1

Rua General Osério n° 2316 - Franca - SP- Brasil CEP 14405-413
Tel.: +55-16-3724-7800 Fax.: +55-16-3724-7800

Tel.:+44 0 79 5808-3694

e-mail: joao@ghetz.com e¢Contatos com Joao Conrado

$8%475 JoaoConrado(>3 77>+ A/ \R)
http://www.anatomicgel.com.br/ e http://www.anatomicgel.co.uk

Abicalcados

Associacao Brasileira das Industrias de Calcados
TEAIWY—RR- TSIV T ERR

Rua Aluizio de Azevedo, 60 - Novo Hamburgo - RS - Brasil CEP 93520-300
Tel.:+55 51 3594-7011 e Fax.: +55 51 3594-8011

e-mail: abicalcados@abicalcados.com.br

http://www.abicalcados.com.br/ ® http://www.brazilianfootwear.com.br/
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Organics Brasil

Fotos: Media Brazil

Estande da Organics Brasil: perspectiva de bons negdcios no Japdo +—HZv 775V HATOE VY EY R ADF R

Produtores organicos mostram

a evolucao do Brasil
F—H om0 EEE. &L LT 5VIVERNT

Brasil esteve presente na BioFach 2006, a principal feira da Asia explicou Ming Chao Liu, gerente do Pro-

para produtos organicos, que aconteceu entre os dias 20 e 23 de jeto Organics Brasil e responsavel pelo

setembro, no Big Sight, em Makuhari, regiao metropolitana da estande brasileiro.

capital japonesa. No ano passado, segundo ele, foram

Representada por cinco empresas do setor que fazem parte cinco produtores participantes, sen-
do Organics Brasil, um projeto setorial promovido pela APEX Brasil, em par- do que dois deles acabaram fechando
ceria com a IPD (Instituto Parana de Organicos), com a missao de estimular negoécios. “O mercado japonés € atipico e
as exportacoes dos produtos organicos certificados para diversos mercados, depende das trades. As lojas nos procu-
além do apoio da Embaixada do Brasil no Japao. ram, mas nao possuem importadores, por
Para a exposi¢io, foram gastos apenas na montagem do estande US$ 27 isso, um dos objetivos € estar conhecendo

mil. “Este é o nosso segundo ano no Japao, o trabalho do Organic’s consiste esses distribuidores, visitar as lojas que
em abrir os principais mercados consumidores como a Europa e os Estados trabalham com organicos e conhecer
Unidos, onde ja temos os itens consolidados. No Japao, a nossa presenca é essas estruturas, para poder direcionar
para firmar a imagem, o conceito do Brasil, estando na feira constantemente”, as empresas na colocagdo dos produtos.
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Alguma delas estdo recebendo pedidos de
importa¢ao”, observou Liu.

O gestor ainda acredita que a aceita-
¢ao do organico brasileiro é muito boa e
tem grande campo de expansao: “O Brasil
se vende pela imagem e extensao terri-
torial. A qualidade dos produtos, o apelo
de preservacao da natureza, a biodiversi-
dade e o processo de agricultura familiar
encantam os estrangeiros. A cada feira
internacional ampliamos nossa participa-
¢ao e incrementamos os negocios”.

O FATOR BRASIL

“O diferencial do Brasil estd no
ingrediente, produtos que somente sao
encontrados em nosso pais, a exemplo
do cha mate organico, que o japonés nao
conhece. O consumidor de organicos é
mais exigente, quer saber o que €, de onde

veio, como foi produzido, a quem beneficia

e que beneficio traz. A idéia é colocar as
marcas com valor de produto agregado”,
disse Liu.

Este ano, a BioFach contou com a
participacdo de 21 paises, sendo que
0s novos participantes com estandes
coletivos, além do Brasil e Alemanha, sao
os Estados Unidos, Franca, Tailandia,
Malasia e Australia. O mercado de orga-
nicos movimenta US$ 25 bilhdes ao ano
no mundo, sendo que no Brasil esse valor
é de US$ 250 milhoes ao ano.

A Jetro (Organizacao para Comércio
Exterior do Japao), que ha dois anos
ajudou a promover produtos da América
do Sul na BioFach Japao, convidando pro-
dutores brasileiros para a feira, esteve em
2006 promovendo produtores do Oriente
Médio, especificamente da Turquia, Pales-
tina e Egito.
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OS EXPOSITORES
HRE—KE

Ming Chao Liu, gerente do Projeto Organics
Brasil: trabalho de abrir os mercados no exterior

Organics Brasil
#A—#=v%97><)b(0rganics Brasil)
Rua Doutor Correa Coelho, 741,
Jardim Botéanico, Curitiba - PR
- Brasil - Cep 80210-350

Tel.: +55 41 3271-9110 / 3363-
0082

Fax.:+55 41 3362-0200
http://www.organicosbrasil.
org/index.php

e-mail: info@organicsbrasil.org
BEHE I -Fri-U—HKF
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Katia Kombata, da Triunfo: cha mates produzidos
organicamente em grande escala
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Triunfo (cha mate)
Produto de alta qualidade, com a
cadeia produtiva controlada e com
certificacdo da ECOCERT.

O preco FOB é de 2,20 o quilo e a en-
trega do produto pode acontecer em
14 dias, a contar da data do pedido.

)2 74 (Triunfo) (R 7%)

HRDREIF & TR ECOCERT(Z

S ADERBHEERERES) ICEREN. &
RICEEENEES AV ZRD XS
3BSADRETH D, 777 IVERNEES

Rua Emiliano Perneta, 424 ¢j,91,9°andar,
Centro- Curitiba - PR-Brasil - CEP:80420-080
Tel.:+55413322-0862
HYE AFT VL
http://www.chamatetriunfo.com.br/
e-mail: exportacao@chamatetriunfo.com.br

Manabu e Yumi Kataoka, da Tribal Brasil: a diferenca
estd na embalagem e nos diversos sabores do mate
RS- TS VAR R, AR Z0)/
YT =D& RTHREDRAERKR C ENERS

Tribal Brasil

O produto principal da Tribal Brasil
é o chd mate, mas também faz acu-
car mascavo, mel e sal marinho.

r S /1\)b- TS b(Tribal Brasil) (24,
BB ITRIS1/VIETRR)
EWSERE,

7SI IVEREES

RuaJornalista CaioMachado, 291, Curitiba
-PR -Brasil-CEP80310-430

Tel.:Fax +55 41 3274-8485/3274-5543
http://www tribalbrasil.com
e-mail:tribal@tribalbrasil.com,yadutan@
tribalbrasil.com.br

Ruriko Hotta, presidente da Floestas Japan Inc, (& dir.) mostra os
produtos da lkove: esséncias naturais da amazdnia
TALRZZ T+ I\ RREFHRIEES Y F K, koveD&SR
THBTIVIVDRARI Y VA A IV ERBN

Florestas (cosmeticos)
Cosméticos produzidos com projeto de
sustentabilidade da floresta amazonica,
com participacado dos produtores da Ama-
zOnia na area de extrativismo.
Representante no Japao - Ikove by Flores-
tas - Florestas Japan Inc

70L X2 A (Florestas) ({L#f &)

TRV OBERMOREHEICI>TEEEINT
WA LR SRR CEET 27V #H D
BLEEDSNN.

BAEREEEMARTE 7 OL A2 AT v/

- IKOVE(BA&&EFRAND)

T150-0013 RREBFHAXELLFE3-9-20-503
Tel.:03-5421-3089Fax03-5421-3989
http://www.ikove.jp/index.html

BYE JEHESY T

759 IVEREE ST

Florestas Industria e Comércio de Produ-
tos de Beleza Ltda. Rua Indiapora 833,
Guarulhos - SP

CEP 07232-090 Brasil
http://www.florestas.com/default_en.asp
e-mail: sac@florestas.net
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Venersa, da MV Export: sabonete de propolis como novidade
MVIZRR— R VAR ARZX S FGTORUZATA

Fotos: Media Brazil

Ana Carolina Meinberg, da Solarius: venda de agaricus
organico é novidade no Jap&o

VSUGRMETF - AAY—F A UNIVF K AR
TDTHIIADFEFENSIERD

Solarius (cogumelo do
sol - Agaricus Blazei)

Producao de cogumelos agaricus
blazei para sopas instantaneas e
cosméticos. O preco médio FOB
para um quilo de cogumelo desi-
dratado é US$ 110, a caixa com 120
capsula de propolis verde sai por
US$ 7,70.

Y>1)7Z(Solarius)
(KBF+/3-TAHVIR-T5EA)
BATIE BRERELTERICE ST
HAVG R T S5CA HEE EA—TP
LI RRZERA T 5B EZ RO EE,
BIRT AT A1 FOOARMIE LTS
& 110R)b. ZD Ml R T AR RDH
TIVIE12088C7. 7RIV TH B,

75V IVEREE S

Rua Siria, 48, Apto 601, Floresta, Belo Hori-
zonte - MG-Brasil-CEP 30150-020
Tel.:4+55313273-2865
http://www.organicosolarius.com.br
e-mail: gustavo@organicosolarius.com.br
BEEJRAR-RIVSR, 7FH
ay—+

MV Export (acai, acero-
la, propolis, gengibre)

Producao de organicos se concentra
em propolis, acai, café e agaricus.

A MV esta ha mais de dois anos no
mercado japonés e fatura anualmente
mais de US$ 300 mil.

MVIZRR—k
MVIZRR—METORUR T7HA.O
—e—THVIREEFNGF—HZvY
B(RET B,

&5 MV Export
Tel.:+55413332-9202
e-mail.:mvenera@pop.com.br
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Embaixada do Brasil no
Japéo.

Embaixador André Mattoso
Maia Amado

ERT SV IVAREE
TURLRE=Y-RA

Y TR—RRfE
T107-8633 RREEXILH
2T HE2-12

Setor de Promocéo
Comercial

EREER

Tel.:03-3404-5103
Fax:03-3746-0756
E-mail:secom@brasemb.
orjp
http://www.brasemb.or.jp/

Consulado-Geral do Brasil
em Toquio
ERRRT V)V IEEEE
Cénsul-geral-Embaixador
Renato Prado

ANF - TSRES
T-141-0022 Tokyo-to
Shinagawa-ku Higashi
Gotanda 1-13-12 Gotanda
-FujiBldg.2F

T141-0022 EHREEBGR)IIX
RARHITEI3-12 AR
HEtE/L 2B
Tel.:03-5488-5451 Fax:
03-5488-5458.
http://www.consbrasil.org/

Consulado-Geral do Brasil
em Nagoia
TRAZHET SV /VEEE
Consul-geral -Embaixador
Geraldo Affonso Muzzi
JISIVRTTAIY

Lyy FHETESE

T -460-0002 Aichi-ken
Nagoya-shiNaka-ku Maru-
nouchi 1-10-29 Shirakawa
DaihachiBldg 2f
Tel.:052-222-1107/222-
1108e052-222-1077/222-
1078 Fax:052-222-1079
http://www.consuladona-
goya.org/

E-mail: consulado@consula-
donagoya.org

MDIC - Ministério do
Desenvolvimento, IndUstria
e Comércio Exterior 75
JVBAHFE T (MDIC)
Informacdes sobre impor-
tacao, exportacdo do Brasil
TSI IVOEA - EiH IR

TBIER

Esplanadados Ministérios,
Bloco )" Cep:70053-900
-Brasilia/DF
Tel.:+55613425-7000
http://www.desenvolvi-
mento.gov.br/sitio/inicial/
index.php

BNDES - Banco Nacional de
Desenvolvimento Econdmi-
co e Social
HARREBFIEIT(BNDES)

OBNDES & um 6rgéo
vinculado ao Ministério do
Desenvolvimento, Indastria
e Comércio Exteriore

tem como obijetivo apoiar
empreendimentas que
contribuam para o desen-
volvimento do pais.
FREIEOMERETY
SYIVDOREICEMT B
HEREZETDHENTRU
TNTW,

Av.Republicado Chile, 100
-CentroCep:20031-917
-RiodeJaneiro-RJ-Tel.:+55
212172-7447 http://www.
bndes.gov.br/

EMBRATUR - Instituto
Brasileiro de Turismo
TSIV IVBRELE
SCN-Quadra2-BlocoG
70712-907 Brasilia- DF
-Brasil

Escritério de turismodo
Mercosul -JapdofEH A4/
RIVEAE
E-mail:director@mercosur.jp
Tels.:03-55657591/03 5565
7593
http://www.turismo.gov.
br/index.html
http://www.brasilnetwork.
tur.br/

MRE - Ministério das Rela-
coes Exteriores

75T IVAFEE (MRE)
Paldcioltamaraty - Esplana-
dadosMinistérios - Bloco

H - Brasilia/DF - Brasil - Cep:
70170-900 http://www.mre.
gov.br

BrasilTradeNet

TSV —R2 v b
http://www.braziltradenet.
gov.br/

ABrazilTradeNet € o
portal de comércio exterior
criada pelo Ministério
das Relacdes Exteriores
(MRE) e possuia maior

e mais completa rede de
informacdes comerciais
da Ameérica Latina, foi
criada para estimular as
exportacdes brasileiras e
atrairinvestimento direto
para o Brasil.
TZVIVhL—RXRy ME
TSIVNNBENEET
%, BHICEIBR—2IL
VAT, STVT7A)A
RAT, BEICEIZER
ERBL WD, TSI
HROEEETSVIVAD
REZRET BT IR
Thiz,

APEX Brasil
TS5V IVE RS

A APEX-Brasil & a agéncia
de promaocéo de expor-
tacdes e investimento

do governo brasileiro e,
trabalha com o objetivo de
estimular as exportacoes.
Executando 326 projetos
com 200 parceiros, sendo
67 entidades de classe
representativas de setores
daindustria e servicos, a
Agéncia vem contribuindo
para os bons resultados
da balanca comercial por
meio da diversificacao da
pauta exportadora, aber-
tura de novos mercados e
consolidacédo e ampliacdo
dos mercados tradicionais
e, particularmente, do
crescimento notavel nas
vendas de itens com maior
valor agregado.

SBN Quadra 1,Bloco B, 10°
andar-Ed.CNC-Brasilia-DF
/Brasil CEP70041-902Tel.:
+556134260202 Fax:+55
6134260263
http://www.apexbrasil.
com.br/

Japdo H&

MOFA - Ministério dos Ne-
gocios Estrangeiros, Japao
(Gaimusho) AFE&
T100-8919Tokyo-to,

A1ITO0—R—Y
Enderecos ubeis

Chiyoda-ku, Kasumigaseki
2-2-1

Tel:03-3580-3311
http://www.mofa.go.jp

Embaixada do Jap&o no
Brasil

TEEAARKERE

SES, Avenidadas Nac¢oes,
quadra811,lote3970425-
900 Basilia-DF
Tel.:+55613442-4200Fax:
+55613443-9685,3242-
0738 http://www.br.emb-
japan.go.jp/

Fundac&o Jap&o-Sao
Paulo

BRI RES-Y>/\v0
E-$00

Assessoria Cultural do
Consulado-Geral do Japé&o
EAEARREEEXLER
Av.Paulista37,2°andar
—Paraiso Cep:01311-902
SéoPaulo-SP
Tel:4+55113141-0110
Fax:+55113284-4424
http://www.fjsp.org.br

JBIC - Japan Bank for Inter-
national Cooperation
EF % H5R1T
T100-8144Tokyo-to,
Chiyoda-ku, Ohtemachi
1-4-1Tel:035218-3101 FAX:
035218-3955

Subway TozaiLine Take-
bashiStation Exit 3b

Praia de Botafogo,228-801
-B(SetorA)
Cep:22359-900Riode
Janeiro-RJ
Tel.:+55212553-0817 Fax:
+5521-2554-0798
http://www.jbic.go.jp
http://www.jbic.org.br

JETRO - Japan External
Trade and Research Orga-
nization

BHAE ZiREMEETRO)
T107-6006 Tokyo-to, Mina-
to-ku, Akasaka 1-12-32
TEL:03-3582-5511 Ark Mori
Building, 6F,
Av.Paulista854,8°andar,
conj.82,01310-913 Séo
Paulo-SPTel.:+55113141-
0788 Fax:+55113253-3351
http://www.jetro.go.jp
/brazil

JICA -Japan International
Cooperation Agency

EFR 1 I8 (JICA)
T-151-8558Tokyo-to,
Shibuya-ku, Yoyogi2-1-1,
Shinjuku Maynds Tower
6th-13thfloors
Tel:03-5352-
5311/5312/5313/5314
Email:jicagap-opinion@jica.
go.jp http://www jica.go.jp

JICA Brasil

JNCAT S

Escritério Anexo da Embai-
xada do Jap&o
SCSquadra1,blocoF Edi-
ficio Camargo Corréa, 12°
andar Caixa Postal 09942
70397-900 Brasilia— DF
Tel.:+55613321-6465 Fax:
+55613321-7565 E-mail:
jicabr@jica.go.jp

JICA Sao Paulo JICA
pZAvis=!

Escritorio Anexo do Consu-
lado-Geraldo Japao
Av.Paulista37,conj. 11
01311-902 Sao Paulo-SP
Tel.:+55113251-2655 Fax:
+55113251-1321 E-mail:
jicasp@jica.go.jp http://
www.jica.org.br

Enderecos especiais
ZDDY A+

Como investir no Japao
BARICIRET S5 E(nvest
Japan)
http://www.mofa.go.jp/po-
licy/economy/japan/invest/
index.html

Site oficial de turismo no
Japéo

BAREALAT A+
http://www.visitjapan.jp/

Portal de Informacoes
sobre 0 Japao
BABEEFR K —2IVT
1k
http://web-japan.org/

Minsitério dos Negocios
Exteriores, economia e
Industria
http://www.meti.go.jp/
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Turismo

Brasil é destaque

na feira de turismo

no Japao

umero um do mundo em gastos com turismo,
a populacao japonesa €, com certeza, um dos
mercados mais disputados pelas empresas de
viagens e diferentes paises com o objetivo de
mostrar aos japoneses os principais destinos
de turismo, a JATA (Associacdo Japonesa de Agéncias
de Viagens) realizou, entre os dias 22 e 24 de setembro,
a “JATA - World Tourism Congress & Travel Fair 2006”.
0 evento corresponde a maior feira de turismo da Asia e
recebeu publico recorde este ano, com 106.241 visitantes,
sendo mais de 38 mil profissionais da area. A JATA 2006
foi realizada no Tokyo Big Sight, em Makuhari, uma ilha
artificial construida numa das regides mais glamorosas da
capital japonesa. Com localizacao privilegiada, o evento
teve a participacao de mais de 120 paises expositores de
todas as regioes do mundo.

PRESENCA BRASILEIRA

Com um enorme painel fotografico das Cataratas
do Iguacu sinalizando o estande, principal destino do
turista japonés quando vai ao Brasil, a Embratur marcou
presenca no evento. Em seu espaco, a empresa brasileira
trouxe como co-expositores a Federacao de Convention
& Visitors Bureaux do Parand, a Secretaria de Turismo
de Foz do Iguacu, Rede Blue Tree de Hotéis, Tropical
Hotels & Resorts Brasil, Fontetur e Secretaria de Turismo
do Estado do Amazonas. “ O objetivo principal de nossa
presenca neste mercado é despertar o interesse do turista
japonés para as diversas atracoes turisticas no Brasil”, diz
Takao Sato, vice-presidente da Federacao de Convention
& Visitors Bureaux do Parana.

O Brasil também esteve presente no estande do Mer-
cosul, em conjunto com a Argentina, Paraguai e Uruguai.
Além de mostrar os principais pontos turisticos do Brasil,
os organizadores do estande apresentaram aos japoneses
varios shows, inclusive os de samba e capoeira.

Celso Onishi,
da Fontetur, Turismo e eventos

Endereco: Rua Eng. Reboucas,
1078/sl.21 - Centro

CEP 85851-190 - Foz do Iguacu
- PR - Brasil

Tel.: +55 45 3025-3212
Fax.:+55 45 3025-3211

http: / /www.fontetur.com/
fontetur@fontetur.com

Théo Corréa,
da AMAZONAS TUR

Endereco: Rua Saldanha Marinho n®
321 CEP.: 69010-040 - Manaus

- AM - Brasil

Tel.: +55 92 2123-3800
http://www.amazonastur.am.gov.
br/

Blue Tree Hotels & Resorts

Av. das Nacdes Unidas, 10.989 - 72 andar Cj 72

Vila Olimpia - S&o Paulo - SP - Brasil CEP: 04578-000
Tel: +55 11 2185-2500 ¢ Fax: +55 11 2185-2501

http://www.bluetree.com.br ® e-mail: reservas@bluetre.com.br

Mercosul

Escritério de turismo do mercosul - Japdo

Responsavel: Laércio Branco

E-mail: director@mercosur.jp

Téquio, Japao

Tels.: 03 5565 7591 / 03 5565 7593
http://www.mercosur.jp ® email: mercosur@mercosur.jp



Sayuri Takano,
da Tropical Hotel&Resorts

Endereco:

Av. Paulista1765 -1 andar - Sdo
Paulo - SP - Brasil

Tel.:+55 11 2168-7200

Fax.:+55 11 2168-7284

http: / /www.tropicalhotel.com.br
e-mail: gvrsao@tropicalhotel.com.br

Takao Sato, vice-presidende da (FBC&VB)
Federacéo Brasileira de
Conventions & Visitors Bureaux
Endereco:

Setor Comercial Norte - Quadra 1
Bloco F, Lojas 141 e 145 - Térreo
Ed. América Office Tower
Brasilia/DF - Brasil

Tel: +55 61 3326-5577

Fax +55 11 3326-1954

http: //www.fbcvb.org.br

e-mail: focvb@fbevb.org.br

Ministério do Turismo

Esplanada dos Ministérios, Bloco “U”, 2° e 3° andar
- Brasilia - DF - Brasil - 70065 - S00
ouvidoria@turismao.gov.br
http://www.turismo.gov.br/

Embratur - Instituto Brasileiro de Turismo
SCN - Quadra 2 - Bloco G

70712-907 Brasilia - DF - Brasil
Gerente de eventos promocionais

Tel.: + 55 (61) 3429-7708

http:/ /www.braziltour.com/

http: / /www.brasilnetwork.tur.br/
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Tecnologia Brasileira
de primeiro mundo
VO mSeimdkii

BraulioBastos 7>\ #A /N XK.

dominio da extracao de

petréleo em dguas profundas

é uma das areas tecnologi-

cas onde poucas empresas

petroliferas tém éxito. Para
que o Brasil pudesse se tornar auto-sufi-
ciente em petréleo - o que aconteceu este
ano, com a entrada em funcionamento da
plataforma P50 -, os 23 anos de experién-
cia e o pioneirismo da Petrobras no uso
de plataformas flutuantes usados nessa
estacdo foram decisivos. Hoje, 70% do que
sao extraidos sao provenientes de dguas
profundas e ultraprofundas.

A producao da empresa brasileira em
aguas profundas e ultraprofundas vem
aumentando a cada ano. Em 2003, a pro-
ducao de éleo foi de 1.640.509 bpd (barril
por dia), da qual 64% em aguas profundas
e ultraprofundas. Esses nimeros fazem
da Petrobras a maior produtora em aguas
profundas do mundo.

HISTORIA

Na década de 80, a Petrobras desco-
briu o campo de Albacora (RJ), o primeiro
a ser explorado, com petréleo a mais de
300 metros de profundidade. Atualmente
a producao em aguas profundas concen-
tra-se na bacia de Campos - reponsavel
por 80% do petréleo brasileiro, com mais
de 1 milhao de barris por dia -, mas bons
indicios ja foram encontrados pela Petro-
bras e por parceiros privados nas bacias
de Santos e do Espirito Santo.

Em 1986, a Petrobras comecou a
desenvolver o Programa de Capacitacdo
Tecnolégica (Procap). O objetivo era
explorar areas de até 1.000 metros de
profundidade. Em 1990, a estatal produziu
o sistema piloto do campo de Marlin, tam-
bém na Bacia de Campos, com explora¢ao
em 1.092 metros. Em 1993, a empresa

86 ERASIL

comecou a desenvolver o Procap 2000.

No inicio do ano passado, a Petrobras
foi além e criou o Procap 3000. O objetivo
do novo programa € explorar campos ja
descobertos com profundidade de 2.300
metros ou 2.400 metros. Hoje, a empresa
produz 6leo a 1.853 metros e desenvolve
atividades de exploragdo a 2.777 metros
abaixo do nivel do mar.

Além dos campos de exploracao no
Pais, a Petrobras adquiriu os direitos de
exploracao em campos em Angola, na
Nigéria e no Golfo do México. O titulo de
lider na exploracao de aguas profundas é
interessante também para a imagem da
empresa junto aos investidores.

O SEMINARIO

Para mostrar aos japoneses os méto-
dos usados e a qualidade da tecnologia
“made in Brasil”, estiveram no Japao para
a palestra “Ultra-Deepwater Oil & Gas
Development in Brazil: current state and
challenges - new tecnological solutions”,
o gerente-executivo de financas Pedro
Augusto Bonésio e o gerente geral de en-
genharia de produc¢ao Braulio Luis Cortes
Xavier Bastos. A palestra foi promovida
pelo JOI (Japan Instituite for Oveseas
Investment), com o apoio da Petrobras,
Japan Oil, Gas and Metals National Corp
(JOGMEC) e o JBIC, dia 12 de outubro,

no auditorio do JBIC, em Chiyoda, Toquio.

O evento contou com mais de 100 parci-
pantes, publico em sua grande parte com-
posto por empresas do ramo de petroéleo.
Em sua palestra, Bastos apresentou
aos japoneses panorama do mercado glo-
bal em comparacdo a Petrobras. Mostrou
os nimeros da empresa com relacao as
reservas brasileiras, a producao e o custo
da extrac@o. Apresentou ainda o histori-
co da evolucdo da exploracao em aguas

profundas, etapa iniciada em 1984 com

a entrada em operacdo da plataforma
Albacora, e também quais as regioes onde
o petroéleo é extraido.

Na segunda etapa de sua apresen-
tacao, Bastos mostrou os diferentes
cendrios e os desafios para a producao de
novas tecnologias para a exploragdo cada
vez mais profunda, com base em baixos
custos, sistemas de desperdicio zero e
com seguranca e preservacao do meio
ambiente. Para a surpresa de muitos japo-
neses, a apresenta¢ao mostrou o quanto
a Petrobras estd desenvolvida e é hoje a
empresa com tecnologia mais desenvol-
vida na exploracao em agua profundas,
conseguindo alcancar até 1.900 metros.

Para os préximos anos, o desafio
é chegar aos 3 mil metros, além de
aumentar a capacidade de produc¢ao
dos atuais 1,6 milhoes de bpd para 2,3
milhdes até 2010.

PROCAP 3000

A Petrobras lancou, em 2000, o
PROCAP-3000 - Programa Tecno-
l6gico em Sistemas de Exploragdo
em Aguas Ultraprofundas-, que da
suporte as novas fases de Marlim
Sul, Roncador, Marlim Leste,
Albacora Leste, Jubarte, Cachalo-
te, Santos e Espirito Santo. Além
de viabilizar a producdo de novas
descobertas até 3000 metros e
reduzir os gastos de extra¢do dos
campos em desenvolvimento de
producao a profundidade de lami-
na d’agua acima de 1000 metros




Recordes mundiais de
producao da Petrobras
porlamina d’agua
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tecnologia/port/
areadeatuacao_exploracaoaguas.asp
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Fesbiva Brasil

Festival Brasil: a previséo era de 5 mil pessoas; as 15 horas mais de 15 mil pessoas j& haviam passado pelo local, muitos expositores ja ndo tinham produtos para vender

Il FESTIVAL BRASIL 2007
SERA REALIZADO EM TRES DIAS

Osucesso de 2006 fezcomque a Camara de Comércio Brasileirano Japao (CCBJ) g 2[E 7‘5:)" be
promova oFestival este ano emdose tripla. Com o ohjetivo de estreitar mais os — “
lacos de amizade entre Brasil e Japao, o evento tera muita mais musica, comidas 7117—4’ \’ l’ 2007~

bipicas e produtos com amarcado Brasilna capital japonesa 3 Erﬂﬁﬁﬁ!
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Fatos: Ernesto Teruya/Comunicativo
m 2007, o Il Festival Brasil sera transferido para o

Yoyogi Park, em Shibuya, com area reservada de 25

mil m2, sendo o espago 150% maior do que o reali-

zado no Meiji Koen neste ano.

O evento devera acontecer na Semana da Inde-
pendéncia do Brasil, nos dias 7, 8 e 9 de setembro, fazendo
parte do calendario da Camara de Comércio Brasileira no
Japao (CCBJ) pela comemoracdo do Centendrio da Imigracao
Japonesa ao Brasil.

O local foi estrategicamente escolhido pela comissao
oerganizadora da CCBJ a fim de acomodar mais expositores e
conseqiientemente receber maior fluxo de visitantes japoneses,
brasileiros e estrangeiros. “A mudanca para o Yoyogi Park visa
promover o festival no parque com melhor infra-estrutura”; diz
Osvaldo Kawakami, presidente da CCBJ. O tema do Festival em
2007 serd a “Integracdo”, o mesmo outorgado pelo governo japo-
nés para as comemoracdes dos 100 anos. Musica, comida tipica e
produtos Made in Brazil fardo parte da programacao do evento.

As inscrigoes dos expositores para a participacao no II Festival
Brasil serdo abertas em fevereiro de 2007. As empresas filiadas a
CCBJ até dezembro de 2006 e aquelas que fizeram parte do Festival
deste ano terao prioridade na reserva das barracas.
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Importador japonés mostra os produtos naturais do Brasil: sucesso com os sucos de acal

PRIMEIRO EVENTO

Numa tarde tipicamente brasileira,
com muito sol e sem a ameaca da chuva
do dia anterior, a CCBJ realizou o I
Festival Brasil, em To6quio, no dia 2 de
setembro, no Meiji Koen. “Um de nossos
objetivos desta festa € trazer a nossa
musica, a nossa culindria, enfim, a nossa
cultura até o publico japonés e assim,
diminuir a distancia entre o Brasil e o
Japao”, enfatiza Osvaldo Kawakami,
presidente da CCBJ.

O evento foi realizado pela Camara
sem fins lucrativos, mas para os expo-
sitores o resultado superou qualquer
expectativa. Para isso, os representan-
tes da entidade estiveram em constante
contato com os empresarios a fim de

> ‘2.‘
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orientar sobre a participacao no Festival.
Foram 30 barracas de produtos que gera-
ram faturamento de cerca de 10 milhdes

de ienes.

De acordo com esse levantamento,
que mostra o potencial do festival tanto
em publico como em movimentacao fi-
nanceira, o retorno de cada barraca ficou
em torno de 255 mil ienes, o que corres-
ponde a 400% sobre o capital investido
em apenas oito horas de vendas. Foram
comercializados uma tonelada de carne,
500 quilos de caldo de cana, 300 pares de
sapatos, 600 calcinhas entre outros itens
(veja quadro). Os japoneses provaram,
com certeza, que o Brasil é sucesso tanto
na culindaria, roupas, produtos e musica.

Lojista de Gunma no festival: venda de mais de meia tonelada de caldo de cana
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DIVULGACAO

Com a divulgacao do evento feita nos
principais jornais japoneses, na imprensa
brasileira e com mais de mil cartazes es-
palhados nas principais estacoes de metro
e trem da capital japonesa, o resultado
nao poderia ser diferente: o Festival Brasil
acabou por atrair mais de 15 mil pessoas.
“Com mais de 70% do publico japonés,
comprando e consumindo os produtos dos
expositores, posso afirmar que nossas ex-
pectativas foram superadas. Trabalhamos
com uma previsao inicial de 5 mil pessoas. ; ;
Isso prova que os japoneses apreciam o el . { . nun |r:j|:I de
Brasil”, afirma Kawakami. ] o

Entre os expositores, alguns tiveram
que buscar mais mercadorias em sua sede,
outros, simplesmente, tiveram que fechar
a barraca por falta de mercadoria. “Um
de nossos expositores conseguiu vender
mais de 1.500 espetos de churrasco, outro
serviu mais de mil por¢oes de feijoada. Em
varios lugares era facil se notar as filas que
se formavam para a compra dos produtos”,
conta Kawakami.
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InstituigBes como o Banco do Brasil também apoiaram o evento



Apresentagdo da cultura brasileira: a capoeira € muito bem praticada pelos japoneses

APRESENTACOES
MUSICAIS

Os shows musicais foram, ao lado
dos pratos da culinaria brasileira,
atrativo para os japoneses. Com a
apresentacao de artistas de forro, axé,
samba, bossa nova, sertanejo e MPB, a
musica brasileira é sinénimo de sucesso
no Japao. Em todas as apresentacoes, o pu-
blico dangou em frente ao palco, mostrando
grande afinidade com os ritmos.

O Festival Brasil foi realizado pela
CCBJ, em conjunto com a Embaixada
do Brasil e apoio do Ministério dos Ne-
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gocios Exteriores do Japao (Gaimusho),
tendo o patrocinio das seguintes empre-
sas: Banco do Brasil, Cia Vale do Rio Doce,
Petrobras, IPC World, Jornal International
Press, Pokebras, E-Brasil, TS Kabushiki-
gaisha e Brastel.

“Gostaria de agradecer aos senhores
patrocinadores que acreditaram nesta
festa, nos ajudando com recursos, aos
senhores expositores por também terem
abracado esta causa, a nossa Embaixada
e ao Gaimusho pelo apoio, a imprensa
japonesa e brasileira pela divulgacdo da
nossa festa e por fim a todas as pessoas
que trabalharam para que este Festival
fosse possivel”, conclui Kawakami.

Misica brasileira: sucesso em todas as apresentagtes
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NUMEROS DO FESTIVAL BRASIL

BFTRBIISIIV-TIRATAI\IV)

Piblico BHE

Publico Estimado  5.000 pessoas
Real 17.000 pessoas
240% a mais do que o estimado

Perfildos visitantes

Sexo - 56% Homens, 44% mulheres
Idade - 44% de 20 a 29 anos, 25% de
30 a 39 anos, 17% de 40 a 49 anos e
9% acima de 50 anos

Regioes - 63% vieram de Toquio, 9%
Saitama, 6% Kanagawa e 4% Chiba

Uma tonelada de carne e derivados
500 quilos de cana-de-acticar em
caldo
600 roupas intimas femininas
300 pares de sapato e sandalias
500 refei¢oes
1.500 salgadinhos
100 quilos de pedras semi-preciosas
300 tapetes de couro e derivados
2 mil litros de suco

kZ mil refrigerantes
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Festival Brasil 2007

Dia 7 de setembro de 2007, sexta-feira ® Abertura as 18hs ® Show das 20h até 21hs (a confirmar)

Dias 8 e 9, sabado e domingo ® Abertura as 10 horas e encerramento as 20 horas ® Shows variados com masica
brasileira ® Praca de alimentac&o ¢ Praca de lojas e importadoras brasileiras ® Praca de servicos ¢ Pavilhdes espe-

ciais (projetos especiais)
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Comissaodos
100 anos

A CCB]J criou a “Co-
missdo para Orga-
nizagdo dos Eventos
Comemorativos dos
100 anos da Imi-
gracao Japonesa ao
Brasil”, em setem-
bro, que passara a
ser responsavel pelo
planejamento, admi-
nistracdo e execucao
das festividades que

a entidade pretende
realizar até 2008. Fa-
zem parte da comis-
sdo Nelson Toyomura,
Takakazu Ito e Sanae
Teramoto, 0s mesmos
membros da comis-
sdo do Festival Brasil.
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CcCBJ

COMO SURGIU A NECESSIDADE DA CRIACAO DA CCBJ?

Surgiu da necessidade das empresas brasileiras estabelecidas no Japdo superarem os pro-
cessos burocraticos junto ao governo japonés. E necessério também lembrar que como
empresa € muito dificil ser recebido por autoridades japonesas. Como entidade, esse
acesso € facilitado. Isto vale também para as autoridades brasileiras.

QUAL A FINALIDADE DA EXISTENCIA DA CCBJ?

A CCBJ, sendo uma entidade organizacional do empresariado brasileiro e japonés - que
tenha alguma relacdo com o Brasil - torna-se uma entidade facilitadora de acesso junto
as autoridades de ambos os paises. Como podemos constatar, em praticamente todos as
nagoes, os paises estrangeiros mantém uma camara de comércio idéntica a CCBJ, justa-
mente para desempenhar essa funcao, dentre as quais, sem duvida, a mais conhecida é a
American Chamber.

NO QUE A CCBJ PODE AUXILIAR NOS NEGOCIOS DAS EMPRESAS ASSOCIADAS?

A Camara tem envolvimento com varias areas como tradings, inteligéncia tecnoldgica,
acodes sociais, conhecimento das legislacdo e FTA. Todos estes assuntos geram interesse
do empresariado. Entendemos que a Camara também € a voz do empresariado. Desta
forma, as autoridades tém repensado e facilitado o incremento das atividades e rela-
¢oes entre o Brasil e o Japao. Entretanto, acreditamos que a associacao das empresas a
Camara pode também nos ajudar e cooperar com a entidade, participando e contribuindo
ativamente nos setores especificos.

QUAIS SAO AS PRINCIPAIS ATIVIDADES DA CCBJ?

Atualmente nossas atividades estdo divididas por comités, sendo eles os de associados,
comunicacao institucional, eventos sociais, eventos empresariais, investimento, I'T e os
regionais em Gunma e Nagéia. A CCBJ tem também o seu site na internet, patrocina
eventos como semindrios, palestras, feiras e exposicoes. Recebe também as autoridades
brasileiras, além disso estd na pauta a promocao de eventos como a comemoracao do Dia
da Independéncia do Brasil. Desde 2005 contamos com sede prépria, localizada em Aka-
saka, regido central de Toquio. Na sede € possivel aluguar salas de reunides e conectar
a internet, o que abre a possibilidade de empresas brasileiras passarem a ter excelente
infra-estrutura para uso, caso necessitem de uma base em Toquio.

COMO ASSOCIADO QUAIS 0S BENEFICIOS A EMPRESA ASSOCIADA PODE TER?

Com a associacdo das empresas, a Camara se torna mais forte e mais respeitada
junto as autoridades governamentais de ambos os paises. Somente desta forma, se
torna possivel que as autoridades oucam e atendam as reivindica¢oes dos empre-
sarios através da Camara, o grande ganho é a possibilidade de aumentar a rede de
negocios com os empresarios brasileiros e japoneses que compdem a nossa Camara,
possibilitando o desenvolvimento de negocios e parcerias. Além de usufruir das
instalacoes em Toquio. A Camara, neste pouco tempo de existéncia, ja manteve
contatos com varias autoridades brasileiras e japonesas, como o Ministro das Re-
lagoes Exteriores do Brasil, Ministro do Desenvolvimento da Indistria e Comércio
Exterior do Brasil, (MDIC), Ministro da Agricultura do Brasil, Ministro da Eco-
nomia, Industria e Comércio do Japao (METI), os governadores dos Estados de
Sao Paulo, Minas Gerais, Goids , Mato Grosso do Sul, Tocantins e muitas outras
autoridades. Além de ter contribuido para a visita do Presidente Lula ao Japao em
maio de 2005, quando copatrocinou a série de palestras com os nossos ministros
para o empresariado japonés.

POR QUE SE ASSOCIAR A CCBJ?

Ao se tornar um associado da CCBJ, vocé e sua empresa passam a adquirir benefi-
cios que podem abrir portas no Brasil ou no Japao. Essas portas poderdo gerar novas
oportunidades de negdécios e criar novos relacionamentos comerciais com as grandes
empresas associadas. Além disso, sua empresa tera acesso a informacoes e noticias
que poderao contribuir para a realiza¢do de seus negocios.
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VEJA COMO E FACIL PEDIR
SUA FILIACAO A CCBJ

PELO CORREIO:
Preencha o formulario da pagina seguinte, recorte e remeta
para:

Camara de Comércio Brasileira no Japao
T - 107-0052 Tokyo-to, Minato-ku, Akasaka
Akasaka White House Bldg. 304, 4-1-6

PELA INTERNET:

Se preferir, vocé pode efetuar o cadastramento através da
internet, acessando o enderego www.ccbj.jp.

Clique no link [Associe-se a Camara! Cadastro On-Line] e
preencha o formulario eletronico. Siga os passos do cadastro,
informando seus dados e em seguida envie para a CCBJ.
Depois voceé receberd um e-mail no endereco cadastrado para
dar continuidade em seu cadastramento.

PAGAMENTO DE ANUIDADE:
O valor da taxa de anuidade varia de acordo com o tamanho
de sua empresa. Veja a tabela de taxas abaixo.

TERMOS E TAXAS

Estudante .........ooceevviiiiiiiiiiceceeece e ¥ 10.000
Pessoa Fisica
Pessoa Juridica com menos de 300 funcionarios .... ¥ 50.000
Pessoa Juridica com mais de 300 funcionarios ....... ¥ 100.000

FORMA DE PAGAMENTO DA ANUIDADE

PARA PAGAMENTOS NO JAPAO

Ap6s preencher o formulario e remeté-lo para a CCBJ, vocé
deve efetuar o pagamento da taxa de anuidade, através de
depdsito bancario na conta corrente da CCBJ:

Banco Tokyo-Mitsubishi UFJ =Z R RUFJEEIT

Agéncia: Shin Marunouch #T*L.DAZE

Nome: Camara de Comércio Brasileira no Japao - CCBJ 7EH
PAPAEE S

Tipo da conta: Futsu &

Conta: 4817449

Para que possamos identificar o seu pagamento, por favor
escreva no campo de identificacdo o nome de sua empresa.
Posteriormente a CCBJ enviard o recibo de pagamento ao
novo associado.

IMPORTANTE: FILIACAQ
Primeira instdncia - Do preenchimento do cadastro e
do pagamento da anuidade

A abertura do processo para a sua filiacado a CCBJ somente
tera inicio mediante o preenchimento integral da ficha de
cadastro e do pagamento da anuidade.

= [rs
Como se associar

Segunda instdncia - Da aprovacdo da filia¢do

Ap6s o recebimento do seu cadastro e da anuidade, o
Comité Executivo, composto pelo Presidente e os quatro
vices-presidentes, fardo a avaliagdo de seu cadastro para
que a sua empresa seja aceita como membro da CCBJ.

Este processo se faz necessario para proteger a CCBJ da
filiacdo de empresas com idoneidade dibia ou que nao
tenham alinhamento com o pensamento e a missao da
CCBJ.

No caso da nao aceitacdo de sua filiagdo, a CCBJ se com-
promete a efetuar a devolucao da taxa de anuidade paga.

Qualquer divida entre em contato conosco pelo telefone
(03) 5549 4651, ou por fax: (03) 5549 4652, ou entao
escreva para

Camara de Comércio Brasileira no Japdo
Akasaka White House Bldg. 304, 4-1-6
Akasaka Minato-ku 107-0052 Tokyo-to
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cRER .
CCBJ inscricao

Preencha, recorte a
fichaaolado e envie para:
YWERSH O — &), B
X eE 77y AT RaRIC
ECIEELY

Fax
03-5549-4652

ou pelo correio:

CCBJ-Camara de Comércio Brasileira
noJapéo

ERTSVIVERRHER

T107-0052
Tokyo-to, Minato-ku, Akasaka 4-1-6,
Akasaka White House Bldg. -304

T107-0052
HRBAEXRIR4-1-6
FRIRERTA FN\DRE L 304

Tel:. BEEEES:03-5549-4651
Fax: 779 X #%5:03-5549-4652

Se preferir,facao seucadastro
diretamenteem nossosite:
www.ccbjjp

TRA—LR—IDSEBHUAHKTEE
. CCBIH A I iwww.ccbjjp

96 BRASIL

FICHADEINSCRIGCAQ- & £ LiAd+FEff

DADOS PESSOAIS/{E A &%k

Nome/%&1:

Sexo45!): [ ] masculino 514 [ ] feminino Zz 1%

Data de Nascimento/ 448 H:

Nacionalidade [EI£E:

DADOS DAEMPRESA

Empresa ondetrabalha/ =14 /4B 4:

Departamento/Secéo ZRE 4%

Cargo/Fung&o 1% 8

Enderego daEmpresa /{£Ff :

Telefone/EFEHE S

Fax/ 77 v R &ES:

E-mail/EF X —)L:

Porfavorindique duas pessoas entre osassociados que possam apresentar o senhor (a) em

suasolicitagdodefiliacdo/$BNE (CCBIA>/N—) 2 4% TEEALTZELY,

Primeiro sacio #8772 (1):

Segundo sécio B (2):

Tipo de Cadastro/ =& 51:
- Pessoa Juridica com menos

. Estudante /54
: de 300 funcionarios/ tE £ %1
B PessoaFisica /BN 300 A TR E

DADOS DAEMPRESA

Categoria de Negécios/ #7&:

. Pessoa Juridica com mais
de 300 funcionérios/ ¥t
BEHB00AU LD

TipodaEmpresa/ &1t D& (R a1t & L):




Os nomes das empresas
aqui apresentados sao dos
associados que figuram na
categoria Pessoa Juridica.
0 cadastro de associados
na categoria Pessoa Fisica
nao foram publicados face
alegislacao japonesa nao
permitira divulgacao.

TTIHBHINTVBEES
I3 REFRICERERELT
EBIBREDEDTHIE
¥ BEAREDRI. HEFD
ERILVIBHTBIENT
EFEADTTFHTT RS
WL EITET,

Advocacia ;& RE#HR
Adv. Masato Ninomiya
03-3814-7860

Agéncia de Propaganda =&
Comunicativo
03-3404-5636

Alimentos, distribuicdo
B ()

Pampas Atacado CO.,LTD.
0276-47-2330

Alimentos, industria

A& (nI)

Latin Yamato 0466-87-4025
Agua na Boca 0575-21-7005

Alimentos, restaurantes

B& (RRE)

Barbacoa Grill Aoyama
03-3796-0571

Café do Centro 045-370-6155

Alimentos, varejo &5 (EfR)
Fruta & Fruta 03-3294-1411

Monte Verde - Quitandinha
0276-62-9588

Martins Group 0584-87-1498
Banana Brasil 0276-62-5573

Arquitetura & decoragéo
BRI A

Loja Ltd. 03-3788-5168
Toyo Tex CO.,LTD.
042-577-7950

Automotivo, indlstria BEhE
Nissan Motors 03-3545-4393
Toyota Motors Corp.
03-3817-9548

Bancos brasileiros

T WT—IV)

ABN AMRO 03-5405-6677
Banco do Brasil
03-3213-6660

Banco Ita 03-5293-4828
Bradesco Services
03-3252-1381

Santander Banespa
03-3214-0608

Bancos 17 (3—KL—F)
Mizuho Corporate Bank
03-5222-5024

BNP Paribas 03-5290-1200
ING Bank 03-5210-0100

Comeércio Exterior

Alimentos R##A

Imai Group 03-3260-6080
Lead-Off Japan 03-5464-8190
Machida Shoten 042-758-9102
Toluai Trading 0276-20-3280

Comeércio Exterior -

Sucos ALY Va1—RHA
Nippon Fruit Juice
03-3213-2091

Comércio Exterior -

Frangos $5R9%IA

Lamex Foods 03-3533-6811
Perdigdo Nihon 03-5447-5290
Sadia Japan 03-5464-0671

Comércio Exterior -
Motores #tisA

WEG Japan 03-3736-2998

Comunicagdo ITA717

Digital Bridge Communications
03-5733-6950

eBrazil Co.,Ltd 052-551-0047

Consultoria #Ba>%IVF125
Global Investment Asia
03-5791-4637

Cosméticos {b#Es:
Hinode Comésticos
042-362-6694

Educagdo H&- %4
Sofia University
03-3238-3988
AIEC 052-222-1505

Eletronicos RE-ITH.S
Nichiyu Internacional
0466-45-0041

Energia, empresas T&IL¥—
Brazil Japan Ethanol
03-36639-9500

Petrobras 03-5208-5285

Energia, fundo de investimen-
tos TxIVF—HRIR
Barracuda & Caratinga
03-5212-3271

EVM Petroleum Investment
03-3512-5301

INPEX Corporation
03-5448-1204

Japan Cabiunas Investment
03-5282-8822

Feiras, Eventos 1> b+ R
Central Trade 052-588-9430

Hotel =71V
Sheraton Grande Tokyo Bay
Hotel 047-355-5555

Jornais, Revistas #fiff -4
Idea Comunications
0276-61-1888
Internacional Press Japan
03-3774-4400

JBC Jornal Tudo Bem
03-5685-6891

Media Brazil 03-5997-1202

Industria Pesada ET
Kawasaki Heavy Industries
03-3435-2010

Informética 1&#RHIF
Brastech 03-5738-3797
Yokogawa Tecno 0436-25-6289

Instituicdes Financeiras -
Seguros 1R

Global Service 0532-66-4242
Fuji Fire & Marine Insurance
03-3542-91 11

Instituictes Financeiras-
Corretoras sE%
Nomura Securities
03-3274-2366

Moda 77y¥a>
ABEST 03-5469-6301

NPO JEEFIRE

KBYR
Empresas associadas

Centro Nipo-Brasileiro de
Oizumi 0276-62-0814

Resursos Humanos
AMiRi&- 2 BIVTAT
Bell Tech 0566-25-0711
Contemporary-Tech
03-5689-0968

Sankyo 0574-83-5635
LF Internacional
0276-38-8773

Keeper 0465-39-3029
INC 0285-30-3338
Kowa 0270-21-8155
TS KK 0495-34-1075

Representagdo

Diplomética - Bt

Embaixada do Brasil em Téquio
03-3404-5211

Metais e Mineragao
S5 - X ERRSE

Rio Doce Asia
03-5401-2971/5

Telecomunicagdes &5
Brastel 03-5637-5468

Televisdo TVAF17
IPC-World Inc
03-5420-7800

Transporte &
Suzan Mudancas
0276-48-6045
Nippon Steel Shipping
03-5296-3113

Turismo, agéncias &3
Tunibura Travel
03-3271-5318
Jetbras
042-335-8068
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Fotos: Media Brazil

o
Isau Brito, da Varig (ao centro) e Tsutomu Sakoda, do Banespa (a dir.), os homenageados da noite, recepcionados por Renato Neves,
vice-presidente da CCBJ, ao lado do Embaixador André Amado e da senadora Hiroko Goto
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paixdo por café

Café
(UNIAO)

IMAI é a
exclusiva de
CAFE PILAO,!
CAFE DO PO
CAFE CABOCL
CAFE UNIAO
no Japao.
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- (D BADREDRIEDSEL,

B ERSED128. ST EE TR 0BFEEDL S,
HEOHRIENSDENINCETEL OSSR EITET,

307EU EOANEELENFIB L. 20l LD EENRURE ST XTIV,
ZOHERTEZERIC. Z<DEZEELEEIFZTR—MNLTESDFE U,
INHSBERNDRYNT—V&ENU HBROBEAVT7ZICADULTH
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M EICEHTENDET,

SEREBLBULBBWRLLEITET,

T7S5ATIVERN &4t
T130-0015 HERFBHXEE2T H6&FE25 TEL:03 - 5637 - 5490 (X&)

brastel
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www.brastel.com



