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Roger Agnelli, Presidente e CEO da Vale

Masami liima, Presidente e CEQ da Mitsui & Co., Ltd. - 4
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A Petrobras é respeitada no mundo inteiro por sua tecnologia e lideranca na exploragéo e produgcado de petréleo em aguas

isso, a Petrobras é uma empresa comprometida com o desenvolvimento social e a sustentabilidade, valorizando a cultura,
profundas e ultraprofundas. E pioneira em biocombustiveis e investe sempre em fontes alternativas de energia. Mais do que

as artes, 0 meio ambiente e a cidadania. Se o futuro € um desafio, a Petrobras esta pronta.

www.petrobras.com

m PETROBRAS
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Uma mineradora que esta presente no mundo todo
precisa pensar em todo o mundo, hoje e amanha.
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Somos uma mineradora global, presente nos cinco continentes. E ser global é mais que
pensar no mundo todo. E pensar em todo o mundo. Por isso, a Vale pratica a mineracéo
sustentavel, que respeita a diversidade, o meio ambiente e as pessoas. Acreditamos que a
melhor maneira de crescer é descobrindo formas de ajudar as pessoas que trabalham na
Vale e as comunidades onde ela atua a crescerem juntas. Por qué? Porque nao existe futuro
sem mineracdo. E ndo existe mineracdo sem pensar no futuro.

www.vale.com
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PLATAFORMA DE NEGOCIO
759D evzz2I5vhh—L

Mais atencéo ao Brasil. E assim que podemos classifi-
car de modo geral como as empresas japonesas tém es-
tado em relacdo aos negécios no exterior. A 132 Reunido
do Comité de Cooperacdo Econdmica Brasil-Japdo, no
Keidanren, mostrou esse interesse maior pelo pais da
América do Sul.

Como poderao observar nessa edicdo, os negocios bra-
sileiros no Japao tém se expandido em diferentes seto-
res. Franquias de lanchonetes com produtos brasileiros,
investimentos em reais (moeda brasileira), lancamento
de DVD sobre a cultura brasileira a disposi¢ao para loca-
¢ao no Japao, sem mencionar que houve o desembarque
do etanol combustivel pela primeira vez em terras japo-
nesas, devidamente certificado com alta qualidade.

Por esses motivos fizemos questdo de realizar o pri-
meiro CCBJ Awards, entregando o prémio Person of the
Year 2010 para dois empresarios de destaque: Masami li-
jima, que comanda a Mitsui & Co., Ltd; e Roger Agnelli, a
frente da Vale. Sdo dois empresarios que lideram compa-
nhias com alta demanda no comércio bilateral. Interes-
sante conferir a visdo de negdcio desses empresarios.

Aos leitores, teremos mais dois anos de desafios com a
reeleicdo como Presidente da CCBJ. Agradeco a confian-
ca depositada pelos associados e, juntos, pretendemos
realizar novas a¢oes dentro da Camara.
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Da esq. a dir: Roger Agnelli, Masami lijima Junichiro Koizumi e Osvaldo Kawakami
Jetpo Rz =) 7 22 VK, SISO, ANRAE BRI A X7V R

A CCBJ entrega o prémio Person of the Year 2010 para os
presidentes Masami lijima (Mitsui & Co., Ltd.) e Roger Agnelli (Vale)

m grande encontro de

empresarios. Assim foi

realizado o primeiro

CCBJ Awards, prémio
em homenagem para as duas per-
sonalidades que mais se destaca-
ram nas relagoes entre o Brasil
e Japao em 2009: o presidente e
CEO da Mitsui & Co., Ltd., Masa-
mi [ijima; e o presidente e CEO da
Vale, Roger Agnelli.

O evento foi promovido pela Céa-
mara de Comércio Brasileirano Japao
(CCBJ), no dia 31 de maio e reuniu
mais de 200 empresarios e politicos,
no Hotel Imperial, em Tokyo.

Roger Agnelli recebeu o prémio
Person of the Year 2010 Brazil. Ja
Masami Iijima recebeu o prémio
Person of the Year 2010 Japan.

Para o presidente da CCBJ, Os-
valdo Kawakami, a entrega do pré-
mio também visa o fortalecimento

do comércio bilateral entre o Bra-
sil e o Japao. “O minério de ferro
exportado pela Vale foi fundamen-
tal para a reconstrucdo do Japao.
E uma das maiores companhias de
mineracdo do mundo”, destacou.
Em relacdo a Mitsui, Kawakami
ressaltou que “a empresa atua em
diferentes setores, com forte liga-
¢Oes comerciais com o Brasil, além
de contribuir na educacao dos bra-
sileiros residentes no Japao”.

A decisao de se homenagear
ambos os empresarios foi tomada
pela Diretoria Executiva da CCBJ,
tendo como base a contribuicdo
das duas personalidades e das
respectivas empresas no comeércio
bilateral.

O evento foi realizado sob o pa-
trocinio do Banco do Brasil e da
Caixa Econdmica Federal, com o
apoio da Embaixada brasileira.

Mais de 200 convidados presentes na festa

20044 LA EDSHIE L 78— T4 — DBk T

O Embaixador Luiz Augusto de
Castro Neves, acompanhado da
Embaixatriz Sonia, também parti-
ciparam da cerimoénia.

COQUETEL

Antes do CCBJ Awards, foi re-
alizado um coquetel com a pre-
senca do ex-primeiro ministro do
Japao, Junichiro Koizumi. Em seu
discurso, Koizumi lembrou da visi-
ta ao Brasil, em 2004, quando fez
questao que o helicéptero pousasse
quando sobrevoava uma regido em
Sao Paulo. Isto porque ele avistou
um grupo de nikkeis com cartaz de
boas-vindas ao politico. “De todos
0s paises que visitei, o Brasil foi o
pais que mais ficou no meu cora-
¢ao”, disse. O laco emotivo do ex-
primeiro ministro tem também re-
lacdo com um parente que trabalha
como veterindrio no Brasil.

—
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0 Troféu Person of the Year 2010 Brazil foi concebido a
partir da escultura da artista nipo-brasileira Tomie Ohtake. 0
troféu simboliza a relagao Brasil-Japao, cuja rota geografica
da a volta a0 mundo agora em voo, num movimentado e alegre
acontecimento. A escultura original esta instalada préxima ao
Aeroporto Internacional de Cumbica, em Sao Paulo.

0 Troféu Person of the Year 2010 Japan foi confeccionado
pelo artista também nipo-brasileio, Yutaka Toyota. O troféu
denominado Espaco Cdsmico 2010, significa a unido das duas
nacdes (Brasil e Japao).
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O Presidente e CEO da Vale, Roger Agnelli, recebeu
o Troféu Person of the Year 2010 Brazil. O prémio

foi concedido pela CCBJ. Agnelli fala da importancia
do prémio e dos novos negocios da Vale. Acompanhe

a entrevista:
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Revista Brasil - Como o senhor se
sente recebendo o prémio CCBJ Awar-
ds? Qual é aimportincia do prémio nas
relacoes comerciais Brasil-Japao?

Roger Agnelli - Eu me sinto muito
honrado em receber este prémio, que ce-
lebra as relacdes bilaterais Brasil-Japao
e contribui para fortalecer ainda mais os
lagos entre os dois paises. A histéria da
Vale estd muito associada ao Japao, que
vem contribuindo fortemente para o cres-
cimento da empresa ao longo das décadas.
O Japao é um dos principais mercados
para a Vale e continuara sendo por muitos
e muitos anos.

RB - Qual é a visio de negécio da
Vale para os proximos 10 anos?
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Agnelli - A Vale quer ser a me-
Ihor e maior mineradora do planeta
em termos de responsabilidade so-
cial, exceléncia operacional, meio
ambiente, inovagdo, e estamos
investindo fortemente para atin-
gir este objetivo. Estamos inves-
tindo mais do que qualquer outra
empresa privada. Pelo quinto ano
consecutivo, nossos investimentos
em projetos de mineracdo sdo o0s
maiores do mundo. Este ano, sdo
US$ 12,9 bilhdes no Brasil e no
exterior, mais de 40% em

relacdo a 2009.
E importante afirmar
que a Vale é uma em-
presa comprometida
com o crescimento e
o desenvolvimento
sustentdvel nas re-
gides onde opera.
Fornece miné-
rios e metais
presentes  no
nosso dia a dia,
com profundo
respeito pe-

las pessoas e

pelo meio am-
biente. Isso é mi-
neracao do futuro.

RB - Como o senhor
avalia a situacido econo-
mica do Brasil e por que
as empresas japonesas de-
vem investir no Brasil?
Agnelli - O desenvolvi-
mento do Brasil é extraor-
dindrio e tem um potencial
enorme para crescimento
nos proximos anos. Ha mui-
tas oportunidades no pais
para empresas japonesas.

RB - Uma das metas é

ser lider global no mercado de
fertilizantes. Como se pretende
chegar a isso e quais os nime-
ros a serem alcancados?
Agnelli - Em maio, a Vale con-
cluiu a aquisicao de ativos brasilei-
ros de fertilizantes da Bunge e o
controle da Fosfertil. A aquisicdo
destes ativos, combinada com os
varios projetos de potassio - que
envolvem depésitos de alta quali-
dade nas principais geografias do
mundo -, facilita e engrandece a
estratégia de rapido crescimento
da Vale, viabilizando a criacdo de
um novo lider global na
industria de fertilizantes. ’7

RB - Quais os no-
vos projetos da Vale
no item Responsabili-
dade Social? Por que a
empresa investe tanto
nessa area?

Agnelli - A Vale é uma
empresa comprometida
com o crescimento e o de-

A Vale é uma
empresa

comprometida com
0 crescimento e o
desenvolvimento

sustentavel.
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nas regidoes onde opera,
reconhecendo e respei-
tando todas as culturas. O
trabalho que a Vale faz na
area ambiental e social é
um trabalho de vanguarda
no mundo inteiro. A Vale
protege e ajuda a proteger mais de
10 mil km2 em &areas verdes no
Brasil e no exterior, recupera mi-
lhares de hectares de mata nativa
e reutiliza quase 80% da dgua con-
sumida em suas operacoes. Te-
mos a Estacdo Conhecimento,
cujo papel é o de articular redes
sociais, com o objetivo de deixar
um legado de conhecimento as
comunidades para que elas sejam
protagonistas de seu crescimento,
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HISTORIA DA COMPANHIA

 AVale foi criada pelo decreto do presidente Getilio Vargas,
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e Em 1949, a empresa era responsavel por 80% das
exportacoes brasileiras de minério de ferro.
e Em 1952, 0 governo assume o controle operacional da Vale.

e Em 1955, houve o primeiro embarque comercial de minério ao Japao.

e Em 1974, a Vale se torna a maior exportadora de minério.
de ferro do mundo, com 16% do mercado transoceanico do minério.

e Em 1975, a empresa lanca pela primeira vez debéntures no
mercado internacional.

e Em 1980, o governo federal aprova o Projeto de Ferro Carajas.

e Em 1995, a Vale € incluida no Programa Nacional de Desestatizagao.

e Em 1998, no primeiro ano de privatizacéo, a Vale atinge crescimento
de 46% no lucro em relacéo a 1996.

e Em 2003, a Vale anuncia parceria com a Mitsui para negdcio de
transporte intermodal.

e Em 2004, foi inaugurada a primeira mina de cobre do Brasil, no Para.
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a longo prazo, quando a mineracao nao estiver mais pre-

sente no territério.

A Vale investe também na capacita¢ao de fornecedo-
res. Em 2008, lancamos o Inove, um programa destina-
do a qualificacdo dos pequenos e médios fornecedores
da empresa, visando a capacitar as diferentes regides
do pais a fornecer produtos e servicos, gerando desen-
volvimento local. Além de linhas de crédito com taxas
mais vantajosas, o Inove também oferece cursos online
de qualificacdo com baixo custo para fornecedores e seus

empregados.
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O Presidente e CEO da Mitsui & Co., Ltd, Masami Iijima, recebeu o Tro-
féu Person of the Year 2010 Japan. O prémio foi concedido pela Camara de
Comércio Brasileira no Japao. Em entrevista exclusiva a Revista Brasil,

[ijima fala dos futuros negécios com o Brasil e a forte relacdo da empre-
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Revista Brasil
- Como se sente
recebendo o Pré-
mio da CCBJ?
MasamiIijima -
E um acontecimen-
to muito feliz, que me faz sentir muito
orgulhoso. Este prémio, mais do que a
minha pessoa, estou certo de que fo-
ram altamente avaliadas as atividades
da Mitsui Bussan realizadas até agora
no Brasil. E um fato honroso e estou
muito agradecido.

RB - Qual é a importancia desse
tipo de premiacao?

Iijima - Os trabalhos realizados e
acumulados com esforco desde o pas-
sado pelos predecessores da Mitsui
Bussan foram reconhecidos pela CCBJ,
entidade formada por empresas e pes-
soas fisicas relacionadas ao Brasil. Isso

awakami entrega troféu
para Roger Agnelli
Rr— - PRraVY K
re7 =% LT SRR

sa com o pais brasileiro. Acompanhe a entrevista:
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é altamente relevante. Futura-
mente, noés, da Mitsui Bussan,
continuaremos a buscar empre-
endimentos que possam contri-
buir ao Brasil.

RB - Quais sao os principais
projetos nesses ultimos anos?

Iijima - No que concerne ao
Brasil, os principais projetos que
a nossa empresa estd desenvol-
vendo sdo: 1. atividade de distri-
buicdo de gas desenvolvida em
conjunto com o0s governos regio-
nais de sete estados e a Petro-
bras; 2. atividade de locacdo de
vagoes de transporte de carga
visando promover a eficiéncia do
transporte ferroviario; 3. produ-
¢ao agricola e venda de cereais
através da Multigrain, que possui
fazendas agricolas com extensdo
de aproximadamente metade da
area de Toquio.

RB - Quais sao os planos
para aumentar os negocios
entre o Brasil e o Japao?

Iijima - Para a nossa empresa,
o Brasil se coloca entre os paises
de maior importancia. Os campos
principais sdo quatro: recursos
naturais e energia, agricultura
e produtos alimenticios, infra-
estrutura, e mercado brasileiro.
No campo de recursos naturais
e energia, estamos desenvolven-
do projetos tendo as empresas
Vale e Petrobras como parceiras
estratégicas. Estamos, também,
promovendo atividades agri-
colas com a Multigrain na drea
agricola e de alimentos. O setor
de infraestrutura é um campo
no qual deveremos colocar mais
forca no futuro. O Brasil estd se
empenhando na realizacdo de

melhoramentos na infraestrutu-
ra, tendo em vista a realizacdo da
Copa do Mundo de Futebol e os
Jogos Olimpicos. Nossa empresa
tem grande interesse na area de
trafego, energia elétrica e empre-
endimentos relacionados a agua.
Também estamos atentos no Bra-
sil como um mercado que tem se
expandido notavelmente, ’7
e visamos explorar novos
empreendimentos.

RB - A companhia da
apoio a varios projetos
no Japao de forma a aju-
dar a comunidade bra-
sileira. Por que a com-
panhia oferece apoio a
tantos projetos?

Iijima - Nossa empre-
sa mantém longas e fortes
relacdes comerciais com
o Brasil, mas para con-
solidar uma estrutura de
parceria ainda mais forte,
pensamos que € importan-
te tomar acoes voltadas a solucdo
dos problemas sociais existentes a
nossa volta e nao nos ater somen-
te a questao econdmica. Um dos
tépicos considerados importantes
dentro das atividades sociais da
nossa empresa € o “ensino”. Nesse
sentido, no que se refere ao Bra-
sil, temos feito trabalhos voltados
principalmente as criancas brasi-
leiras, centrados na assisténcia em
ambito educacional, tanto durante
a sua estada no Japao como apos o
seu retorno ao Brasil.

RB - O que os empresarios
brasileiros necessitam fazer
para melhorar os negocios
com o Japao e vice-versa?

Iijima - Nao se restringindo a

Para a nossa

empresa, o Brasil
se coloca entre os
paises de maior

importancia.
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relagdo Japao-Brasil, creio que os
negocios podem ser concretizados
somente através da realizacdo de
discussoes francas, mediante
uma visdo a longo prazo, marca-
das com compreensao e respeito
mutuos. Entre o Brasil e o Japdo,
acredito que exista um clima que
favorece o progresso dos nego-
cios gracas a uma base constru-
ida pelas relacdes de confianca
implementadas pelos imigrantes
nikkeis. O sistema nipo-brasileiro
de transmissdo terrestre de TV
digital comecou a se expandir
com a capacidade tecnologica de
ambos os paises e a capacidade
diplomatica do Brasil. Penso que
seria bom se for possivel desdo-
brar negécios que criem valores
adicionais como esse e, igualmen-
te, que contribuam ao progresso
econdmico e ao bem-estar social
de ambos os paises.
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"A Cémara de Comércio Brasileira no Jap&o é uma ponte de ligagao entre o Brasil e o
Japao. A situagéo atual € que ha muito mais empresas japonesas entrando no mercado
brasileiro do que o movimento inverso. Contudo, espero que mais empresas brasileiras
se estabelecam no Jap&o. Também espero que haja transmissao da cultura, tradigoes e

caracteristicas do Brasil a um maior nimero possivel de japoneses e, com isso, aumentar o

ntmero de fas do Brasil no Japao."
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Kawakami entrega troféu para Masami ljima
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HISTORIA DA COMPANHIA

A atual Mitsui Bussan foi estabelecida em 1959, mas a
antiga Mitsui Bussan nasceu em 1876, tendo mais de 130 anos
de historia. Depois, a Mitsui cresceu como uma empresa de
exportacao e importacao. Os principais negdcios da época da
fundacéo eram as transacées de arroz.

Apos a Primeira Guerra Mundial, comegou a atuar como
organizadora, na posicéo de Trading Company, desenvolvendo
e contribuindo com novos produtos e novos negécios. Mas,

0 Japdo perdeu a Segunda Guerra Mundial e a antiga Mitsui
Bussan foi desmantelada pela GHQ. Em 1959, as empresas
que faziam parte da antiga Mitsui Bussan se uniram e

deram origem a atual Mitsui Bussan. A nova empresa ajudou

o desenvolvimento industrial, impulsionando o rapido
crescimento econdmico do Japao. Atuou também em negdcios
emergentes da época como a comunicacao via satélite.

Com a réapida informatizagao e desenvolvimento do
mercado glogal da década de 90, a sociedade japonesa foi
forcada a implementar uma reforma estrutural, mas a Mitsui
Bussan, sendo uma Trading Company, conseguiu transpor
os obstaculos, fortalecendo as tecnologias da informacao,
da financa e da logistica. Futuramente, a empresa planeja
reforcar sua capacidade de forma global, enfrentando novos
desafios, atendendo necessidades do mercado e da sociedade,
esperando construir dinamicamente empreendimentos de
vanguarda e contribuir a economia e ao bem-estar do mundo.
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APARANDO
ARESTAS

Empresdrios participam de reuniao no Keidanren,
discutindo os meios para os avangos entre o Brasil e 0 Japao
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POR CHIKA YOSHIDA
' ' reunido é para que
a compreensao mu-
tua entre os dois
paises se aprofunde
inda mais e haja
aumento de investimentos. E
importante o fato de cerca de 60
empresarios terem vindo do Bra-
sil para conversar com as pessoas
do mundo empresarial e financei-
ro do Japao". Foi o que disse José
de Freitas Mascarenhas, vice-
presidente da CNI (Confederacdo
Nacional da Industria) a Revista
Brasil. Ele também preside o Co-
mité de Cooperacdo Economica
Brasil-Japao da Nippon Keidan-
ren (Japan Business Federation),

20 BRASIL

onde houve a 13* Reuniado do Co-
mité de Cooperag¢do Econdmica
Brasil-Japao, no dia 17 de maio.
Com relacdo aos empreendi-
mentos no Brasil, notam-se ex-
pectativas emvarios setores, sen-
do que as dreas de infraestrutura
e de energia atraem atencdes em
especial. Em infraestrutura,
atualmente o governo brasileiro
estd realizando investimentos de
alto valor na construcao da fer-
rovia de alta velocidade, portos e
rodovias. Para as empresas japo-
nesas, esta é uma grande opor-
tunidade. A drea energética tam-
bém é promissora. Nao somente
no setor petrolifero, o Brasil se

Eay=1t07 1

Mascarenhas: A CNl e
o Keidanren tém papel
de catalizador para as

empresas
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en-
contra
a frente
no campo de
energias alter-
nativas, tais como
de etanol e biodie-
sel. “Cabe ao governo
japonés decidir como
aproveitar essas energias”,
destacou Mascarenhas.
No encontro realizado nes-
ta ocasido, foram levantados,
tanto da parte japonesa como da
parte brasileira, tépicos e pontos
problemaéticos do ambiente em-
presarial, como, por exemplo, o
sistema legislativo relacionado
ao sistema tributario, transfe-
réncia de tecnologias, direito de
propriedade intelectual, entre
outros. Com relagdo a resolu-
cao de tais questdes no futuro,
Mascarenhas apontou: “Imple-
mentar solu¢des aos problemas
relacionados ao sistema é fun¢ao
de ambos os governos. Estamos

criando opor-
= tunidades para
que eles iden-
tifiquem os pro-
blemas existentes
nesse ambito. O
trabalho da CNI e do
Keidanren do Japao é
abrir caminhos para as
empresas, empresarios
e homens de negbcios de
ambos os paises.”
i Da parte japonesa, além
Y de Shoei Utsuda, presiden-
:/ te do Conselho de Diretores
daMitsui & Co., Ltd., também
presidente do Comité Econdmi-
co Brasil-Japao do Keidanren do
Japao, participaram cerca de 120
pessoas, entre empresarios e re-
presentantes do governo.

ENERGIA

Na reunido sobre energia, a
Petrobras (Petréleo Brasileiro
S.A)) enfatizou os planos de re-
forcar, além do desenvolvimento
em grande escala de reservas
petroliferas em dguas maritimas
profundas (pré-sal), também o
campo de energias alternativas.

Atualmente, as reservas de
pré-sal da Bacia de Campos sdo
responsaveis por 87% da produ-
¢ao de petréleo da empresa, con-
tudo, as imensas reservas de pré-
sal da Bacia de Santos, que ainda
deverdo ser desenvolvidas, apre-
sentam alto potencial. A Petro-
bras tem como meta para o ano de
2020, a producdo de 1.815 boed.
Entre 2009 e 2013, a empresa
planeja investir US$ 28,9 bilhdes
no desenvolvimento de pré-sal. E
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mais, no periodo de 2009 a 2020,
o valor de investimentos chegara
a US$ 1114 bilhoes.

No Brasil, 46,4% do total da
energia provém de energia re-
novavel. No mundo essa porcen-
tagem nao passa de
12,7%.

TREM-BALA

O Brasil é considerado
0 segundo pais de
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Em infraestrutura, |nteresse pelas empresas YV vETHo%, HAMD

o Programa de Ace-
leramento do Cresci-
mento (PAC) prevé a
introducdo de fundos
de alto valor. Empre-
sasjaponesas mostram
alto interesse nesse
setor. A reunido sobre

a infraestrutura con- VEHEN

japonesas depois

(José Mascarenhas,
vice-presidente da CNI)
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japonesas que visam

propor um sistema de

trem-bala na licitagao

da ferrovia de alta velocidade do
Brasil. Masaaki Fukihara, vice-
diretor do Departamento de Ma-
quinas e Estruturas de Aco, disse
a Revista Brasil que "o planeja-
mento da ferrovia de alta veloci-
dade no Brasil, para ligar as cida-
des do Rio de Janeiro, Sao Paulo
e Campinas, contard com nove
estacdes distribuidas em sua ex-
tensao total de 510 km. Os trens
correrao a uma velocidade de 300
km/h. Para tanto, o sistema de
trem-bala do Japao é o mais apro-
priado e, desejo que ele seja ado-
tado. Como vantagens do sistema
de trem-bala japonés, podem ser
citados os seguintes fatores: 1)
similaridade da topografia nesse
trecho do Brasil, que apresenta
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formacoes abruptas, com a topo-
grafia do Japdo, 2) possibilidade
de se concretizar custos mais
baixos através de vagoes leves,
3) alta seguranca (desde o inicio
das operacdes da linha de trem-
bala Tokaido, em 1964, por mais
de 45 anos, nao ha registro de
morte por acidente), 4) operacio
precisa ou alto indice de pontu-
alidade nas chegadas e partidas
dos trens, 5) grande capacidade
e alta eficiéncia no transporte,
entre outros."

Por outro lado, Fukihara in-
dicou a seguinte preocupacdo a
Revista Brasil, no que concerne
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a referida licitacdo. "O periodo
de elaborac¢ao da licitacdo de dois
meses € curto demais. No caso de
projetos de grande escala como
esse, sao necessarios cerca de
seis meses. Ainda, o estudo de
viabilidade efetuado pelo gover-
no brasileiro (pesquisas de lucra-
tividade) mostra que aproxima-
damente 70% das pessoas que se
movimentam, atualmente, atra-
vés de outros meios, utilizardo a
ferrovia de alta velocidade, con-
tudo, segundo as investigacoes
feitas pela parte japonesa, um
pouco mais de 10 % dos viajantes
deverao utiliza-la."
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Banco do Brasil implanta investimento em reais voltado mais para os japoneses
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Agéncia do BB de Téquio
modifica espago fisico para
melhor atender os clientes
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uem entra na agéncia do Ban-
co do Brasil (BB), em Téquio,
nota a mudanca no ambiente.
Nas duas vitrines funcionam
televisores com imagens do Brasil e le-
gendas em japonés. Logo na entrada,
ficam expostos banners também no mes-
mo idioma. Isto porque o BB implantou
a modalidade de aplicacdes em reais em
poupanga ou depdsito a prazo fixo, co-
nhecido como Time Deposit, com taxa
de juros que pode ultrapassar 8% ao ano.
Esse investimento tem conquistado en-
tre 200 e 300 novos clientes japoneses
por més.
A informacao é do Gerente Regional da
Operacao do BB na Asia, Jorge Sturmer.
De acordo com ele, “o foco nos japone-
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ses é porque sdo clientes com um dos
maiores niveis de poupancga individual
no mundo. O Brasil passou a ser uma
Otima alternativa para os investidores
que procuram rentabilidade com baixo
risco”. O fato do Brasil ter sido escolhido
para sediar a Copa do Mundo de 2014 e
as Olimpiadas de 2016 também desper-
taram maior interesse pelo pais, que se
sobressaiu melhor na recente crise mun-
dial, com retomada de crescimento.

Para isso, o banco reforcou o treinamen-
to com funcionarios e reformulou o ma-
terial de merchandising. Um dos exem-
plos citados por ele foi a adaptacdo do
formulario para abrir uma conta no BB.
No Brasil, explicou Sturmer, o Banco
Central determina a obrigatoriedade de
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=Rentabilidade da moeda brasileira com a facilidade de
gerenciarseusinvestimentosdiretamentedo Jap&o.
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=As taxas de juros no Brasil sdo mais atrativas do que no
Japéo.

* 7 IVME T 2BHNIHA LY SN TH S,

=As contas s&o abertas no Banco do Brasil do Japéao,
sendo contas locais. Podem ser abertas por pessoas
fisicas ou juridicas, sendo multi-currency, pois podem
ser movimentadas em quatro moedas - ienes, reais,
ddlar e euro, sem a cobranca de tarifas extras para as
conversdes.
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=Taxas praticadas, dependendo dos prazos e valores,
podempassar 8% aoano.
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preencher os nomes dos pais, 0 que nao
é comum no Japio, sendo retirado do
formulario escrito em japonés.

Na parte fisica, amaior mudanga foi trans-
formar o espaco, antes dedicado exclusi-
vamente para clientes considerados VIP,
para atender também os clientes japone-
ses. Assim, eles contam com atendimento
em salas reservadas com todo material
em japonés. “A maioria dos japoneses nao
conhece muito o Brasil e prefere mais um
local reservado”, comentou.

Para 2010, a expectativa do BB € positiva.
“Continuamos atendendo a comunidade
brasileira que esperamos inicie um movi-
mento de recuperacdo de postos de tra-
balho ainda este ano. Nossas operacoes
na area de Trade Finance continuam au-
mentando, o mercado interbancdrio tam-
bém apresenta tendéncia de crescimento
e estamos pela primeira vez trabalhando
o mercado local de pessoas fisicas, que é
o grande projeto do Banco do Brasil para
2010. A conquista de clientes japoneses,
que sao tradicionais poupadores e pre-
cisam melhorar a rentabilidade de seus
investimentos, deve melhorar o nosso de-
sempenho nos proximos anos”, concluiu.

BRASILEIROS

Para os brasileiros, o Time Deposit
também é considerado boa aplicagao.
Segundo Sturmer, os brasileiros resi-
dentes ha muitos anos no Japao podem
ser os mais beneficiados. “Hoje os bra-
sileiros podem ter rendimentos muito
semelhantes aos da Caderneta de Pou-
panga no Brasil”, disse.Desde 2009, os
brasileiros ja contam com a possibilida-
de de enviar remessa em reais do Japao
para o Brasil.

O Brasil passou a ser uma otima
alternativa para os investidores
que procuram rentabilidade
com baixo risco.
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e Regional do BB, Jorge Sturmer: “os japoneses
m um dos maiores niveis de poupanga individual’
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FORMACAO - Administrador de Empresas, com
especializacdo em Negdcios Internacionais. MBA em

Administracdo de Empresas.
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CARREIRA - Trabalha no Banco do Brasil desde 1973,
onde ingressou como Menor Aprendiz, passando por
diversasunidadesdoBanconos Estadosdo Rio Grande
do Sul, Santa Catarina e Minas Gerais. Funcionério da
Diretoria Internacional do Banco desde 1999. Chegou
ao)apdoem 2005, assumindo a Geréncia da agéncia de
Hamamatsu. Em 2008, transferiu-se para Téquio, onde
permaneceu como Gerente Geral até julho de 2009,
quando assumiu a Geréncia Regional da operagdo do
BancodoBrasilnaAsia.
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Cafe do Cen.tro pretende ahrlr mals dez estabeled‘
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Café do Centro, que possui seis
estabelecimentos, “sendo . cinco
abertos em 2009. Desse total, trés

.. por franquia localizadas em Go-
+ tanda (Toquio), TotSuka. Saclas

(Kanagawa) e Yume City (Yama-

- guchi). Os outros ficam em Maru-
. nouchi (Téquio), Kukishi Terrace
- (Saitama)-e Yokohama.

Q proprietario do Café.do Cen-
tro. no Japao, Akio Chikai, estd

.- trabalhando- fortemente para tor-

nar o nome Café do Centro. como
uma marca conhecida no arqui-
pélago. Entre os objetivos traca-

« dos constam a abertura de dez

estabelecimentos neste ano, mais
segmentado como cafeteria e bar,
motivo pelo-qual foi fechado em

-abril a-unidade’de Acyama. Tam-

bém estd prev1sta a instalacdo
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o ornar a qualidade do:café
2o brasileiro . cada vez mais
’ conhecido entre o publico

- japonés. Esta é uma das metas do

..........

de loja na China e em Taiwan. A
marca Café do Centro é adminis-
trada pelo Grupo Branco Peres,
do. Brasil, que atua no ramo de

agribusiness.

“Exatamente porque a ’_

economia do Japao nao
estd tao boa que é hora
de investir. Em alguns
casos, houve o convite
para a instalacdo do Café
do. Centro por parte dos
empreendimentos . fora
de Téquio. E o momento
quando conseguimos_ lo-
cacdo de espaco mais ba-
rato”, comentou Chikai,
que até 2004 nao conhe-
cia o Brasil € nem tinha
muita informacao sobre o

café brasileiro.

0 INICIO

Akio Chikai possui formacao
eomo engenheiro elétrico e tem
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O Brasil é o lider
mundial de produgao de
café. Por esse motivo
a marca brasileira, com
certeza, é boa.
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O Café do Qéhtro__surgiu em 1916, no

Centro de Sao Paulo, se prolongarido por
70 anos. Em 1958, comegou a produzir o
Café Espresso. Nos anos 80, deu inicio
ao servico de entrega em domicilio' e nos
anos 90 surgiram as versoes Premium
e Gourmet. Em 1996, o Café do Centro
é vendido ao Grupo Branco Peres, que

mantém a tradicdo na producédo de café
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Loja de-Yokohama fica nos

corredores da estagao de trem
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Akio Chikai: trabalhando na expansao
de franquias do Café do Centro
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Primeira unidade localizada em Marunouchi foi aberta em 2006

ADWIZH 2 — )5 1320065 1B)E

uma empresa para instalacdo
elétrica residencial. Em média,
segundo ele, esse trabalho é fei-
to em 250 casas por ano.

Em 2004, ele recebeu o convi-
te de um so6cio da empresa para
auxiliar na instalacido do Café do
Centro no Japao. “Eu nao sabia
nada sobre o Brasil”, disse, lem-
brando que quando visitou Sao
Paulo e as fazendas de café vis-
lumbrou um futuro primoroso
para o negocio.

“O Brasil exporta muita ma-
téria-prima. E o pais que mais
vende café no mundo. Por esse
motivo a marca brasileira, com
certeza, é boa”, falou. Chikai de-
cidiu investir namarca brasileira
de café nao s6 por ser o Brasil o
maior produtor do café do mun-
do, mas porque ele considerou
triste que nenhuma origem bra-
sileira de café nao era conhecida
como marca da alta qualidade,
assim como ja acontece com
a marca Mocha, da Etiépia, e
‘Blue Mountain’, da Jamaica.
Também ele pensou que o Brasil
deve ter mais variedade das ori-
gens em que se produz melhor
café por ser o lider mundial de
producao desse produto e quis
divulgar uma marca brasileira
de café (Café do Centro) como
uma marca de boa qualidade. “O
Japao esta muito voltado para os

KD A

Estados Unidos ou Europa quan-
do o assunto é amarca do produ-
to”, enfatizou ele.

Em 2009, conforme estatistica
do Ministério da Agricultura, Pe-
cudria e Abastecimento; o Brasil
produziu 39,5 milhdes de sacas,
atingindo participacéo de 32,2%
nas exportag¢oes mundiais.

De acordo com Chikai, demo-
rou um ano até conseguir um
ponto comercial, em Marunou-
chi, onde funciona o tinico lunch
bufffet de toda rede que opera
mais como bar e cafeteria.

CULTURA BRASILEIRA

Além do café brasileiro, o pu-
blico pode apreciar também a
culinaria tipica como feijoada,
moqueca de camarao, pastel,
picanha na chapa entre outras
variedades. Uma das adaptacgoes
do restaurante foi o cozido de ra-
bada no inverno, mais conhecido
como nabé em japonés. Na area
musical, todo dia 23 acontece a
Roda de Choro com musicos ja-
poneses e brasileiros em Maru-
nouchi. A data é uma homena-
gem ao Pixinguinha compositor
e arranjador brasileiro cujo nome
verdadeiro é Alfredo da Rocha
Viana Filho). Dia 23 de abril foi
instituido como o Dia Nacional
do Choro, no Brasil, celebrando
o nascimento de Pixinguinha.

Estabelecimento de Kukishi Terrace, em Saitama
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Todo café consumido no Café do Centro é |mportado do Brasil. Em média,
conforme Akio Chikai, um estabelecimento comecializa 190 quilos de graos de
café para fazer as bebidas e 20 quilos de embalagem de grédo. “Comparando com
os gréos de outras cafeterias, a nossa torrefacdo é mais leve. Caso contrario, 0
grao perde sabor, aroma e acidez quando torrado forte, ficarndo igual ao sabor de
grao comum (ndo de alta qualidade). O café ficaria s6 amargo, sem aroma e outros

fatores do sabor”, comentou.
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Aseguiracompanheascaractéristicasde cadatipodegrao:
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MOGIANA € 7 F
AROMA:frutado 7o~ : 7)L—7 4 —
SABOR:suave eadocicado

Kbt b oA

ACIDEZ: medianamentealta

[ SEr )

PRODUCAO:

Nonordeste do Estado de Sdo Paulo.
PEH : 4 > o8 v M LPE

CERRADOMINEIROEZ 7 —F -
Aroma:achocolatado

7o Faal— kEK
Sabor:suave eadocicado

Wbt b5k Aa
Acidez:médiaBlk : (2L X\
Producéo: Estado de Minas Gerais.
PEHL : S FRY 2 T4 AM

%175,

PARANA % 5 F

AROMA: caramelizado
TR A7 A VEE
SABOR:suave

Kbt b ohita

ACIDEZ: medianamentealta
MEk : H b

PRODUCAO: No Estado do Parana.
PEH : 87

SULDEMINAS Z—)L « 5 « S F R
AROMA:frutado7u~: 7V —7 14 —
SABOR:levementeadstringente
Kbt D LD

ACIDEZ:acentuada

Bk . 7k FDH BIREK
PRODUCAO: Naregido de Sulde Minas.
FEML : S F AP 2 T A4 ANEEH
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AUMENTO DE INTERCAMBIO
ENTRE ENTIDADES NIPONICAS
CCBJEDIRET  ITRDE LD

Associacdo Central Nipo-
Brasileira estabeleceu parce-
ia com a Camara de Comér-

cio Brasileira no Japao, emnovembro
de 2009. O presidente Shinjiro
Shimizu considera que a parce-
ria com a CCBJ é um importante
acontecimento na histéria da As-
sociacdo. E afirma que a razao da
parceria € para trazer vantagem
para os associados: “Com a par-
ceria, da-se aos associados (pes-
soa juridica e pessoa fisica ) de
ambas entidades, a oportunidade
de se conhecerem diretamente".
A CCBJ e a Associagdo planejam
criar oportunidades para as boas
relacdes, com a realizacio de sim-
poésios e encontros, entre outros.

FUTURO

Sobre o futuro do relaciona-
mento entre os dois paises, o
presidente Shimizu observa a
possibilidade de serem “parcei-
ros estratégicos importantes de
forma mutua”. Pois a relagdo dos
dois pafses é excelente, sem his-
téria de guerra nem atritos com-
plicados. E esperada uma relacio,
mais do que uma simples comple-
mentacio, como foi até agora, de
fornecedor de recursos naturais e
de investidor, passando doravante
a ter uma relacdo multipla. O pre-
sidente Shimizu tem expectativa
especial na cooperacdo, na area
da alta tecnologia, e diz: “a tecno-

logia que o Brasil detém na area
do bio-etanol, aeronave, automo-
bilistica, extracdo de petréleo em
aguas ultra-profundas e tecnolo-
gia de informagao sdo muito atra-
entes para as empresas japonesas
também. Estd chegando a era da
cooperacdo mutua na exploracao
do mercado em outras

regides e no desenvol- I_
vimento da tecnologia,
e ndo mais aquela em
que s6 o Japao ia para
o Brasil com tecnologia
e capital”.

Mas o que torna
possivel a cooperacdo
tdo estreita entre os
paises que geografica
e culturalmente sio
tao distantes? O pre-
sidente Shimizu diz:
“F a confianca que
1,5 milhdo de nikkeis
construiram no Brasil.
Com isso o Japao pode
ganhar a confianca do
Brasil”. Ele aponta que
as empresas japonesas
estdo dando atencdo
especial para o cresci-
mento da classe média no Brasil .
O interesse no mercado brasileiro
estd aumentando com o cresci-
mento dessa camada que possui
forte demanda para o consumo.
Nessa era de desenvolvimento
mutuo como parceiros estratégi-
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podem ter trocas
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cos e gerais, é preciso conhecer o
povo dos respectivos paises. Em-
bora exista conhecimento sobre
assuntos economicos, na realida-
de, se conhece muito pouco a his-
toria, as artes e a cultura, ricas em
diversidade de cada pafs parceiro.
Por isso mesmo a Associagdo, em-
penha esfor¢os para divulgagdo
das culturas e intercambio de re-
cursos humanos.

HISTORIA DE 78 ANOS

A fundacdo da Associacado Cen-
tral Nipo-Brasileira aconteceu
em 1932. Foi constituida como
uma organizag¢ao privada com o
objetivo de intercambio econdomi-
co e cultural, contribui¢do para a
amizade e as boas-relacoes entre
os dois paises e melhor bem-estar
mutuo. Como primeiro presiden-
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te honorario foi convidado o prin-
cipe Takamatsunomiya Nobuhito
e o Marqués Masaaki Hachisuka
assumiu a presidéncia.

Durante a Segunda Guerra
Mundial, as atividades foram in-
terrompidas por cinco anos, sen-
do retomadas em 1949. Apds a
expansao promovida pela quinto
presidente, Toshio Doko, as ati-
vidades da associacido tém ficado
mais ativadas, junto com o avanco
do prestigio internacional do Bra-
sil. Em 1995, quando do centena-
rio do Tratado de Amizade, Co-
mércio e Navegacao entre Brasil
e Japao, publicou Histéria do In-
tercambio Japao-Brasil. Em 2008,
foi a vez da revista comemorativa
Visando o Novo Intercambio pelo
Centendrio da Imigracao Japone-
sa no Brasil. (Colaboracao: Chika Yoshida)
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Shinjiro Shimizu 7 7KL

PERFIL

Nasceu em 1937. Em 1961 graduou-se pela
Tokyo University of Foreign Studies
(Departamento Portugal/Brasil) e ingressou
na Mitsui & Co., Ltda.. Durante seis anos
(1971-1977) trabalhou na filial do Rio de
Janeiro, contribuindo para a modernizagio de
trens-unidade do subtrbio do Rio de Janeiro e
introduzindo o transporte ferroviario japonés
para minério de ferro da mina de Itabira (MG),
da Vale (entdo CVRD), até o porto de Vitoria.
Apos assumir a presidéncia da Mitsui dos
Estados Unidos, foi presidente da matriz Mitsui
& Co., Ltd. de 2000 a 2002 . Tomou posse
como presidente da Associacdo Central Nipo-
Brasileira em 2005 e continua até o presente.
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ELEICOES PRESIDENCIAIS
NAO AFETAM ECONOMIA
KEHBRNS YA T X

A previsao é do ex-ministro da Fazenda, Mailson da Ndbrega, diante da disputa presidencial
AWV ) TURTERTE, TSV VA KEEZRCRBLZED

POR VINICIUS FURUIE

ualquer que seja o re-

sultado das elei¢des

para Presidente da Re-

publica do Brasil, a po-
litica etdria serd a mesma. A
afirmacao foi feita pelo ex-ministro
da Fazenda, Mailson da Nobrega,
diante de cerca de 190 investidores
japoneses. Eles estavam reunidos
na segunda edi¢do do Itai’s Brazil
Tokyo Conferente, realizado em
abril, no Japao.

Na oportunidade, o ex-ministro,
que atuou com essa funcdo entre
os anos de 1987 e 1990, assina-
lou que a candidata do PT, Dilma
Rousseff, é a favorita e conta
com a popularidade e o
carisma do atual presi-
dente Luiz Indcio Lula

da Silva. Mas, segundo
ele, a oposi¢do pode
ter chance de vitéria
com o candidato
José Serra
(PSDB),
se Dilma
nio souber

transfor-
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mar suas vantagens em votos.

Ele fez previsoes positivas para o
cenario economico do Brasil neste
ano como PIB em torno de 5,2%,
inflacdo de 4,7% e balanca comer-
cial de US$ 20 bilhdes. Ele também
destacou as exportacoes diversifi-
cadas do Brasil para Unido Euro-
péia (25%), América Latina (22%),
Asia 18% e Estados Unidos (14%) e
outros (21%). O ex-ministro acen-
tuou que o Brasil conseguiu dimi-
nuir as desigualdades sociais, com
32 milhoes de novos consumidores
nas classes alta e média em cinco
anos, além de declinio da pobreza,
com 18 milhdes de pessoas que su-
biram da linha de pobreza nos 1lti-
mos 10 anos.

Acompanhe, a seguir, a entrevis-
ta concedida por Mailson da Nébre-
ga para a Revista Brasil:

Revista Brasil - O que a atual
taxa de juros no Brasil nos diz
sobre as perspectivas de inves-
timento?

Mailson da Nobrega — As taxas
de juro refletem as condicoes am-

Ex-ministro Mailson da Nébrega: o Brasil em processo de melhorias
RANY VB ) TURTEMB (177 ORI LIAETT
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bientais, que no momento sdo muito boas, o
Brasil estd em um processo de melhoria das
condi¢oes em geral. Mas elas devem voltar a
subir ao longo do ano, o que também é um
bom sinal, porque demonstra que o Banco
Central é uma instituicdo com autonomia
para adotar medidas impopulares, mesmo
em periodo eleitoral.

RB- O que pode abalar essas boas condi-
cOes ambientais?

Noébrega — Em primeiro lugar o nivel de en-
dividamento dos paises ricos, que esta em
um patamar inédito e que provavelmente
significard um baixo crescimento na Euro-
pa. Em segundo lugar temos o problema de
solvéncia em paises do sul da Europa como
a Grécia, por exemplo, o que pode abalar o
sistema financeiro e, como o Brasil faz cada
vez mais parte desse sistema, trazer ma con-
seqiiéncia para a nossa economia.

RB - E as condicoes internas brasileiras?

Nobrega — Nao ha nada no horizonte que pos-
sa significar um prejuizo muito grande para o
Brasil. Independente do resultado das elei¢oes,
a politica monetdria ficard intacta, entdo o in-
vestidor pode ficar tranqiiilo. O que pode vir a
mudar, com a eleicdo da Dilma Roussef, é que
terfamos mais interferéncia do Estado na eco-
nomia. Um Estado forte traz consigo menor efi-
ciéncia e reducdo dos ganhos.
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0 ltad’s Brazil Tokyo Conference anunciou

a expansao do banco no Japdo. Com
autorizacéo do governo japonés, foi

constituida a Itad Japan Asset Management

(IJAM), focando o investidor institucional.

Roberto Nishikawa, diretor do ltati Unibanco
e responsavel pelos negdcios com clientes

institucionais globais e pelas atividades
internacionais de asset management do
banco, disse que “o0 banco ja possui, em
parceria com algumas corretoras e asset

managers no Japao, mais de USD11,5 bilhdes
de ativos de investidores pessoas fisicas
japoneses e espera cobrir os investidores
institucionais, tais como os fundos de
penséo. 0 banco, em parceria com os asset
managers japoneses, possui cerca de 65%
do total de fundos em reais no Japao.”

Da esq. & dir.: Toshiro Ishibashi (CEO da Daiwa
Asset Management), Osvaldo Kawakami, Mallson
da Ndbrega e Roberto Nishikawa
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Presidenta da Caixa, Maria Fernanda Ramos
Coelho, visita o Japao e mostra o potencial

de investimento no Brasil
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POR NEIDE HAYAMA

om renda de um salario
minimo, o equivalente a
R$ 510,00 (US$ 283), ¢é

possivel adquirir um apartamen-
to de dois quartos, de drea ttil de
32m2, financiado em 10 anos, com
parcela mensal inicial de R$ 50,00.
Onde? No Brasil, que possui poli-
tica governamental para construir
um milhdao de moradias pelo Pro-
grama Minha Casa Minha Vida, da
Caixa Econdmica Federal.

A Presidenta da Caixa, Maria
Fernanda Ramos Coelho, em sua
segunda visita ao Japdo, divulgou
o crescimento econémico do Bra-
sil e as acoes da Caixa nos pro-
grama de governo. Em Tdéquio,
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no inicio de junho e a convite da
Embaixada do Brasil, estiveram
presentes no almoc¢o de negécios
cerca de 60 empresarios que ou-
viram sobre a mudanga no ciclo
de desenvolvimento do Brasil. A
média do PIB de 2% entre 1996 e
2001, pulou para 4,2% entre 2003
e 2008, com perspectiva de che-
gar a 5,5% a partir de 2010.

Em 2009, ja foram construidas
275 mil unidades pela Caixa, o
que corresponde a 46% do total,
sendo que somente pelas iniciati-
vas privadas foi da ordem de 327
mil unidades. Em 2010, a Caixa ja
edificou cerca de 450 mil novas
unidades.

Maria Fernanda mostrou que o
programa é importante para su-
prir o déficit habitacional de 7,2
milhdes de unidades no Brasil.
Ela também ressaltou que o go-
verno do Presidente Luiz Inacio
Lula da Silva se preocupa com a
inclusdo social e falou do cresci-
mento econdmico do Pais para
investimento externos.

Acompanhe a entrevista ex-
clusiva da Presidenta da Caixa,
Maria Fernanda Ramos Coelho, a
Revista Brasil:

Revista Brasil - Qual é o ob-
jetivo da sua visita ao Japao?

Maria Fernanda Ramos
Coelho - Minha estada tem por
objetivo reforcar esse compro-
misso em buscar dar o melhor
atendimento as necessidades da
comunidade brasileira. Como ins-
tituicdo do Estado brasileiro, é
importante para a CAIXA contri-
buir na consolida¢do da politica
externa de nosso pais pautado no
multilateralismo e na integracao
econdmica, cultural, politica e so-

cial entre os povos. Realmente te-
mos interesse em mais parcerias
com institui¢oes japonesas.

RB - Quais as conquistas
da CAIXA no Japao até agora
desde a abertura do escrito-
rio em Hamamatsu, em 2007?

Maria Fernanda - O
primeiro escritério que
a CAIXA instalou no
exterior foi no Japao.
Foi aqui que decidimos
comecar nossa primeira
experiéncia internacio-
nal por conta de uma
caracteristica muito pe-
culiar e positiva. No Ja-
pao, a comunidade bra-
sileira é extremamente
organizada. A insta-
lagdo do Escritério de
Representag¢do, em Ha-
mamatsu, tinha por ob-
jetivo oferecer servigos
de remessas rapidos e
baratos por meio de uma parce-
ria com um banco japonés e isso
foi atingido plenamente. Nesses
trés anos de atuacdo no Japao
observamos um fortalecimento
da marca CAIXA junto a nossos
clientes e a organizacoes e em-
presas japonesas. Agora os in-
vestidores japoneses sabem que
podem contar com a CAIXA,
que tem experiéncia comprova-
da na execucdo de grandes pro-
jetos de habitacdo, saneamento
e infra-estrutura.

RB - Para empresas brasilei-
ras instaladas no Japao, o que
a CAIXA pode oferecer?

Maria Fernanda - Podemos
oferecer suporte no Brasil para
as operacdes dessas empresas
junto ao mercado internacional,

A inclusao social é
0 grande motor do
desenvolvimento

econodmico.

(Presidente Lula)
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seja quanto a crédito seja quan-
to a produtos referentes ao co-
mércio exterior. Entretanto, em
obediéncia a regulacdo banca-
ria no Japao para escritorios de
representacdo internacional, a
atuacao da CAIXA fica limitada
a prospeccao de oportunidades
e acoes de relacionamento insti-
tucional em solo japonés.

RB - O que a CAIXA ofere-

OQUEEACAIXA 7 5

 Fundada pelo Imperador D. Pedro Il, em 1861.
E uma instituic&o 100% puiblica.

ce para quem pensa em vol-
tar ao Brasil?

Maria Fernanda - A CAIXA
oferece o Crédito Imobilidrio
destinado aos brasileiros que
trabalham no exterior, mas
querem ter uma casa propria no
Brasil, como parte de um am-
plo portfélio ja existente para
o brasileiro, inclusive com pro-
dutos e servigcos para micro e
pequena empresa.

VIVERSGEI T T — %

o Ativos administrados de R$ 766.242 milhdes.
HAEPEIX7,662(54,2005 L 7L,

18614 F ¥ - X v {tH3gr, 100%AHY

* E a quarta maior instituicéo financeira do Brasil.

o Principal parceira do governo federal na execugao
de politica ptiblica como Bolsa Familia, que beneficia
12 milhdes de familias de baixa renda com valor de

S E LT 77 UL EANioMEZ A R$22,00aR$ 200,00 mensais.

¥ 5,

* Amaior instituigdo financeira de crédito imobilirio,

detendo 73% dos investimentos do Pais.
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* Mais de 81 mil funcionarios.
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DADOS DO BRASIL %7 —%

e Criacao de 10 milhdes de empregos entre 2003 e
2010.
20034:~20104EDJEHAIHIE1,00005 A,

¢ Perspectiva de taxa de desemprego de 7,6% em
2010, sendo a menor nos ultimos anos.
20104EDJEHRILT.6% & FiAF i, T TIRDD
BrLtks,

¢ 112% de valorizacéo do salario minimo, que era
de R$ 240,00 em 2003, sendo R$ 510,00 em 2010.
20034E12240.00L 7V E - I EE 4 13112% |
L. 20104E1213510.00L 7L E 5T 35,

¢ Ascensdo de 24 milhdes de pessoas para
melhores classes sociais, sendo 31% das classes D
e E (renda de até R$ 1.115), 53% da classe C (renda
de R$ 1.115 a R$ 4.807) e 15% das classes A e B
(renda acima de R$ 4.807).

th=BE g LA#132,40005 A, HiH. D - ERSJE (X
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PAISES COM MAIORES RESERVAS INTERNACIONAIS EM 2009 (US$ BILHOES)
2 0 0 9EDHNE#EES D H1E (US$ BILLIONS)

2.273

2250
EVOLUGAO DO INVESTIMENTO EXTERNO DIRETO NO BRASIL (US$ BI)

77 INIEH T BEEBNIEDHRE (USS BILLIONS) 1500
50.0 45 33 1.052
37.5 i '
25.0 18 750
o
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Fonte: BCB {1Jlt: (77 & Vrpefiifs) (previséo -3l 0 China Japdo Zona do Euro Coréia do Sul Brasil Alemanha
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(Fonte ig: FMI)
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SISTEMA DE EMPRESTIMO BANCARIO

ADIRITET DL

Procedimentos a tomar em caso de nao devolugao
B CERFLIEOTIZEDXUTTE

onhecimentos sobre emprésti- em caso de nao possibilidade de devo-
mos bancarios sdo indispensd-  lucdo dos mesmos. Saiba quais sdo as
veis para o desenvolvimento de  caracteristicas do sistema japonés e
negocios. A pedido da Revista Brasil, as principais diferencas com o sistema
os advogados Akihiko Isohata e Ka-  brasileiro.
zuyuki Nishihara explicam a respeito
do esquema de empréstimos bancarios
no Japao e os procedimentos legais

CONHECIMENTOS BASICOS
Para realizar um empréstimo de di-

hidd

pank . EXEMPLO DE CONTRATO DE EMPRESTIMO 15525 Dl

Empréstimo de 30 milhdes de ienes a juros (simples) de 8% ao ano, com liquidacéo do capital em trés anos, dividido em trés parcelas.

nheiro de um banco, o devedor faz um
contrato com a instituicdo financeira,
determinando a quantia que ele rece-
bera e o quanto devera ser devolvido ao
banco. Esse contrato estipula detalhes
como o valor do empréstimo (capital),
juros, prazo de devolucao, método de
devolucgao, existéncia ou nao de hipo-

Pz, 300075192 FIEES% (A T, JuAZ3INcird#l LT HHEICSIERITRFT 2 L) B zhifi L7 &35,

banco, ap6s um ano, o capital  capital remanescente de 10 milhdes
de 10 milhdes de ienes mais de ienes).
os juros de 2,4 milhdes de ienes;
Apos dois anos, o capital de 10
milhdes de ienes mais 0s juros
de 1,6 milhdes de ienes (8% do
montante do capital remanescente
de 20 milhdes de ienes);
Apos trés anos, capital de 10
milhdes de ienes mais os juros de %5, o fiador.

1 0 devedor devera devolver ao 800 mil ienes (8% do montante do 2 Na maioria das vezes, a

ERIE24075 11,

(BriA2000/7MD8%)

T
g
<
]
15

instituicao financeira exige

um fiador na horado contrato A%ZRkD SN2 Z LM%,
de empréstimo. 0 devedor tem a
1D TIIERTIC HERICIEAT000/51] - obrigagdo de devolver o dinheiro
mas o fiador também arcara a
2UERRICTEA 100075 & FIE 160771 responsabilidade de liquidar a divida. 1§ b 7= & & 2 847 123K 3 88
Caso o empréstimo for realizado pela %5 2 & Jbic i), &tk

JR W= vomy

St BRI 2 LT A 2L R0 > il 12 B
LUCid, BTN & i fR ik

fif AT O 7o 3 & 2 AT It
LTRT&B 285 DIR4R
72, A EEAN S . AF D

EERZICIEAT00075 1 & FE80IH ( companhia, muitas vezes, exige-se AZT 25403, SthokkE
BILA1000/71ID8%) %K Z &1 que o administrador da empresa seja ~ # SHIATRAEAN & % % & 9 K

DOND T LN,

teca, valor de multas por atraso, condi-
c¢oes que o banco pode impor em caso
de ndo devolucao, etc.

SISTEMA JAPONES

Uma caracteristica dos emprésti-
mos bancarios e processos de faléncia
do Japao é que, em comparacdo ao
Brasil, existe um menu mais variado.
O advogado Nishihara diz o seguinte:
“Os motivos que levam um devedor a
nao poder quitar uma divida diferem
de acordo com a pessoa. Mesmo que
a empresa tenha uma grande divida e
seja dificil pagar ainda que somente os
juros, caso os negocios da companhia
forem promissores, € possivel que seja
escolhido o procedimento de faléncia
do tipo reestruturacao, que considera
arranjos para se saldar a divida dando
continuidade as atividades. Ao contra-
rio, se a divida for grande e os negocios
nao mostrarem perspectivas de terem
éxito, escolhessero método de levar a
empresa, a faléncia. Legalmente, mes-
mo que a empresa va a faléncia, o admi-
nistrador dessa empresa pode estabe-
lecer uma outra companhia e realizar
negocios. Desta forma, mesmo que nao
se possa devolver o dinheiro, a pessoa
nao tem necessidade de fugir. E pos-
sivel se recuperar acertando a divida
através de negociacdes com o banco ou,
entao, sem recorrer a esse expediente,
utilizando o procedimento de faléncia
acima mencionado.”.
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Advogado Kazuyuki Nishihara
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/ NOTAS PROMISSORIAS

LT R

No Japao, com relagdo a empréstimos bancarios, existem o certificado/
apolice de empréstimo, empréstimos com notas promissdrias, empréstimo
de acordo com o crédito da pessoa, e outros. Vamos explicar de forma facil
os cuidados com notas promissorias. Esse método consiste em o devedor
entregar notas promissorias ao banco e receber o financiamento.
HADHFTEM I IEGEE SN, FIBEMN, MEEREOMBINH 55, 22
TERPFIBEMNZZIEHEOHREZMUCHINT 52, FIEEME. 50 F
DHUTISHPRFIE 2 L Chil&E 2323 5 iikTh 5,

Se 0 pagamento nao for honrado por
duas vezes em seis meses, essa empresa
recebera uma ordem de suspensao de
realizar negdcios por parte da Camara
de Compensacao de Notas Promissdrias.
Assim, a companhia nao podera
receber empréstimos de intituicdes
financeiras por dois anos.
65 HIEICANED Z2HL. FED
Xz Rs L, 2ok, FIE
A & WG Iy 2520, 2
AR R B 2> S A A 2 20
LIENTELRSRD,

Negociar a prorrogacéo

do prazo de
devolugdo com o
banco, explicando

o valor possivel de pagar
por més, mostrando
demonstrativos da
situacao administrativa
assim como as
estimativas de lucros.
Para o banco, é mais
vantajoso que o dinheiro
emprestado seja devolvido,
mesmo que se reduza o valor
mensal de devolugao, do
que a companhia falir e nao
receber nada do dinheiro
emprestado.
ZEBMED FTHh B BN

&, BUED StEOREEIRDLP 5B DL
DA KT ER B R P BB D %
ZHRITICRE RS, H % OBl hEsl
ZHML. ZBTH 2 EbH 5, HUTHIC
EoTH, SN THME L BED8
ESPIRTERLS RS XD 1E, BHDER
HWHIZIMS LT TOIRBRETELALR
LTH-> ZJidtial=d, 5 PR
R %% %2 Sk & TR S 2 20 & ) il
5,

Existe a “mediacao judicial
2 especifica”, quando o devedor

solicita o parcelamento de um
valor de pagamento tnico ou a redugéo
do valor mensal. A corte de justica
intermedia as negociacdes entre o
credor e o devedor, sem ter que recorrer
a faléncia. As duas partes precisam
concordar com o acordo.

TRpEIE ) v kb H 5, RiE
AR, fiFD T, e i
FRFICLTH 52k, HEHOBRFH
ZWHPLTH6-7DTBILERD
T, BT LTRSS o L
T2 TBILENTES, BN, 50 F
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WIS O W THEDIRVLT 5 & 9 fif
L, B 3SR o Al 2 g T
EHMETHE, LE, Y PFLEHEL
FLOMTHEPIRVLLBZTNIXE S
20,

HIPOTECA %4

Na maioria das vezes, além do fiador, é requerida uma

hipoteca. Por exemplo, em caso de empréstimo por

parte da empresa, bens como o edificio da matriz ou o

prédio da fabrica como garantia.
HPEEA ISR, HfRZRD61 5 2 EH LN,

BIZ X, SEBAZ T HEAIE, SE2NET 5
Wi, P2, SHHOARTELVL T2 E L

TRt 2 LI RDEN B,

administrador da empresa seja o fiador. Nesse
caso, é pedido que a residéncia de propriedade
do administrador seja colocada como garantia.
2L DOREHF 2 WAHGEA & L, S 6 ICHHHREEANTH
LREEFAMAOATZIME LTRET S X RDoN
5ZEH%0,

1 Sao muitos os casos solicitados que o

em que seus familiares ou parentes com bens

precisarao fornecer como hipotecas. Quando
a divida nao puder ser paga, ha possibilidade desse
patrimonio ser penhorado e colocado a venda. Diferente
do Brasil, mesmo que essa residéncia esteja sendo
utilizada como tnica moradia, ela podera ser vendida.
REAASGDBMEZIE L TE LT, RHEEDORGLBL
WAMEZGRE L Tw 2 BaE, ZoWEzHgE LT
RIETEEIRDOENETLELH S, HEABEBRFETE
e, HELTRIELZMEZ A LIS Z 60T
HINBNREERH L LI ETHE, LbT7I7Y
NV EFEN, ZDHBDME—DIEETH 255 TH ekl
INZUEENELDH S Z LITHEITRETH 5,

De acordo com a lei japonesa, a residéncia
nao ¢ incluida entre os bens proibidos para

penhora. Se nao for possivel colocar a casa

2 Caso o administrador nao possua bens, ha casos

como hipoteca e a pessoa nao possuir outros bens
como garantia, nao sera possivel efetuar empréstimo
bancario.

HAE TRAME LM ICHERE EhTwuARwniRIc
HEZHLRICS Z LB TERVE RS EATUCD
IFLWIEZPA L CORnHEHYi» o BE&%2iE0 %
CEWTERSRD,

PROCEDIMENTOS DE FALENCIA BI5% T-5% %

0s procedimentos de faléncia podem ser feitos através de processos legais ou sem depender de tais
meios. Dependendo do objetivo, os procedimentos se dividem em dois tipos: faléncia do tipo liquidacao

de dividas para saldar todos os bens do devedor ou faléncia do tipo reestruturagéo, que visa a
recuperacao econdmica do devedor.
BERHICIE, B EOTFRICE DD LEHEELOTRICEISHV DONH S, £/, HNIZK-T,

EGE ORMPEDNH 2 Hi & 3 2GR MERETR & . M8E ORI 2 HIY & 3 5 PR pE T
eicaBiInsg,

Nos procedimentos
1 de faléncia do tipo

liquidacéo de dividas,
existem a faléncia e a
liquidacéo de divida especial.
Isto é, vendem-se todos os
bens do devedor e 0 montante
em dinheiro é dividido entre os
credores.

EXEMPLO:

¢ 10 credores - valor total

da divida de 100 milhdes de
ienes.

e Receita de 5 milhdes de
ienes com a venda de todos os
bens do devedor.

e Credor de 30 milhdes de
ienes recebera o valor de 1,5
milhdo de ienes.

e Credor de 5 milhdes de ienes
recebera o valor de 250 mil
ienes.

Chama-se taxa de rateio, a
distribuicao proporcional do
valor do pagamento entre

o0s co-credores. No exemplo
citado acima, a taxa de rateio
é de 5%. Contudo, no direito
de hipoteca, nao se aplica a
faléncia ou a liquidacéo de
divida especial. Na maioria
das vezes, 0 banco toma

bens como hipoteca, assim,
mesmo que o devedor va a
faléncia, os bens hipotecados
podem ser vendidos e 0 banco
tera prioridade em receber

a devolugdo. Em caso de ter
colocado sua residéncia como
hipoteca, a casa devera ser
vendida. Ainda, mesmo que

o devedor em si tenha falido,
se 0s co-fiadores nao tiverem
falido, o credor podera exigir o
total do pagamento da divida a
tais fiadores.
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No procedimento
2 de faléncia do tipo

reestruturacao,
existem a reestruturagéo
civil, reabilitagcdo da
empresa e mediagao
judicial especifica. 0
procedimento de faléncia do
tipo reestruturagéo consiste
em dar continuidade as
atividades da companhia e,
simultaneamente, receber
isencao de uma parte da
obrigacao.

EXEMPLO:

Isencdo de 90% da divida

e efetuar a devolugéo dos
10% restantes através dos
lucros com a continuagéo do
trabalho.

A reestruturacao civil
consiste em elaborar um
documento escrito, com

0 registro da proporgéao

da isencéo da obrigagao

e o plano de devolugao,
sendo aprovada com a
maioria dos votos dos
credores. E necessario ser
aceita também pela corte
judicial. E, para se obter a
aprovacao dos credores e 0
reconhecimento do tribunal,
a porgao de rateio entre os
credores devera ser maior
efetuando-se a mencionada

reestruturacao civil, ao
invés de se optar pela
faléncia.

Na reestruturacédo da
companhia, aplicam-se
determinadas restricoes
também ao direito de
hipoteca, porém, na
reestruturacao civil, o banco
que havia tomado um bem
como hipoteca, pode vender
esse bem hipotecado e ter
a prioridade em receber a
devolucao da divida.
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Realizacdo 3 CAMARA DE COMERCIO BRASILEIRA NO JAPAO
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CER INTERCA MBIO ENTRE ESCOLAS

Projeto Arco-Iris, desen-
volvido pelo Ministério
da Educacao, Cultura,
Esportes, Ciéncia e Tec-
nologia do Japao, pode ser o inicio
de fortalecimento do intercambio
entre as escolas estrangeiras e ja-
ponesas. O objetivo é ajudar crian-
cas estrangeiras de primeira a nona
séries, que nao estao matriculadas
em qualquer instituicdo por razoes
como desemprego ou reducdo de
salario dos pais, devido a crise eco-
nomica no arquipélago, ou porque
nao se adaptaram na escola japone-
sa. A iniciativa vem dando suporte
para 940 estudantes desde outubro
de 2009, com o ensino principal-
mente do idioma japonés gratuita-
mente. Desse total, 78% sao brasi-
leiros, com maior concentragdo nas
provincias de Kanagawa, Shizuoka
e Aichi. A informacao € do Interna-
tional Organization for Migration
(IOM), entidade responsavel pelo
gerenciamento do subsidio repassa-
do pelo governo japonés.

O projeto oferece mais aulas de
idioma japonés, mas os alunos tam-
bém contam com disciplinas como
matematica, inglés, ciéncias sociais,
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educacao fisica, etc. Entre outubro
de 2009 e fevereiro de 2010, 34 clas-
ses das escolas ou NPOs foram sele-
cionadas para participar da iniciati-
va do governo japonés de um total
de 81 inscritos. A partir de abril de
2010, 42 instituicoes, incluindo as
novas e as que vao renovar, fazem
parte do projeto. Veja a lista no link
http:/www.iomjapan.org/news/
press_216.cfm.

As instituicoes também preci-
sam dar assisténcia na lingua
nativa e organizar atividades
culturais com a comunidade
local. O head of special IOM
Liaison Mission in Tokyo,
Akio Nakayama, disse
que “além de aprender
o idioma japonés, o
projeto visa integrar
o aluno no sistema
educacional japo-
nés e desenvol-
ver a linguagem
e a habilidade
necessaria
para uma vida
decente  no
Japao”. Se
realmente

ado popularmente de Arco-iris, do governo japonés, pode estimular a
de escolas estrangeiras e japoneses para o bem-estar das criangas
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EAFREBAARDFRD KDEZ ISR RZEIFDEEH T Z1ToTLD

ndo houver adaptacdo do
jovem, o projeto nao
obriga a matricu-
la na escola
publica do
Japao.

S BIEB I X DI OB TG #
FREE, AEAER & HRDEK
Mozt 2Ho 05 Th
D, ZOmEHMWE, BAEEIC K
SIHE A TE BRI L 2 ) AL
WAL 7HE, b L IHADER
ICHEIGTERWwES oM T, &
DHEERBICHE L TR wEBH
HEMONEANTHEZIET 2 Z
EThb, 200941 0HXD,
AARELEZF & Lz s e
94 04DEEAREL TS, 2
DHT 8%IZ7 I NAT, HriCH:
FA U BRI BRI R L T
%, INSDEHIE. HABID S D
PR - R Lo RS
%19 HEEBAERE (I0OM) 205
RtxnTnz,
MoORFEHRERFHETIE, BHE
BHERTE LTV S, AR
BEEPWGE, B, e, hE% O
MELZIT2Z MR, 200
9ET0H25201 04E2 HoM
2. HARBE? S5 OREICH S 1D
2854 L IENPOLSHIEE L, 2o
Mo 3ABEPEEZWY RSN
2. 201 04E4HD 5 1 3HTH - kG

Gbe¥ T4 28ENIDTuY 2y

MM 5,

B A b ~D Y v 7 http://
www.iomjapan.org/news/press_216.
cfm7' vy =7 MicsNT 3 &Ik
3. BEFECOMBeHE g S 2 =
T 4 — & OASNRIE S b FE i L 7
FHuEze o v, IOMEEH R EoH
INBEHELG X, THARGEEGEICmMA,
WL DGR G E EHET R FEE D H A
DEEL AT LHIEL, HATD
P 2 ARIR IC B e & BRER TS
EIELZEZHMNELTVS &
W2, LarLars, b LEHER
ICHEFH D HARD LB DG D L
WEEITIE, HERDR AR DR
AZBBEI T E LTS,

PRI X, i a 2 2
=T 4 —TOEBIHRLICEND
12, BRI O 4 RV PRy
N —REFFIZSMT 5 2 L3Hk
%, X, HERANIEO % #i
T %G8 & ERRIICIT ) 2 & D ARE
ThH s,

2009425201 24E3HD
i, SGEREEEIc X > TillE N
HEORPHIZS THEMICRS, %

O representante da IOM, Akio
Nakayama, explica que o projeto
visa integrar a crianga na
sociedade japonesa
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De acordo com Nakayama, os
alunos podem participar de torneio
de futebol ou de festivais da cidade
para, aos poucos, irem se acostu-
mando com a vida na comunidade
local. Também pode-se promover
atividades para apresentar a cul-
tura da familia estrangeira para os
japoneses.

A verba total destinada pelo
ministério para o periodo de 2009
a marco de 2012 corresponde a
¥ 3,700 bilhoes. Cada entidade
pode receber no maximo ¥ 20 mi-
Ihoes anuais, desde que compro-
vada a despesa com a contratacdo
de professores, material didatico e
transporte porque alguns jovens
residem longe do local de ensino.
Ele disse que as instituig¢oes sele-
cionadas tém desenvolvido proje-
tos em estreita cooperagdo com as
comunidades locais.

Depois de 2012, Nakayama en-
fatiza que as escolas estrangeiras
e as escolas publicas japonesas
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deveriam promover cooperagao
estreita para a integracdo de crian-
cas estrangeiras na sociedade
japonesa. “Atualmente, a maioria
das escolas japonesas nao possui
estrutura para receber um aluno
estrangeiro. O projeto ajudaria a
adaptacao do jovem nesse sentido.
Pensamos no futuro das criancas
que optarem por viver no Japao
para se desenvolverem melhor na
sociedade japonesa”, finalizou.

IOM

A IOM € uma entidade interna-
cional que lida especialmente com
problemas de migracdo global,
com o objetivo de incentivar o de-
senvolvimento socio-econdmico e
a dignidade humana dos migran-
tes. A IOM possui 450 escritorios
no mundo com 127 paises afiliadas
amesma.

CIDADE DE OTA
Na cidade de Ota, em Gunma,
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11 alunos estrangeiros, em sua
maioria brasileiros, participaram
do Projeto Arco-Iris, de novembro
de 2009 a marco de 2010. O coor-
denador de Educagdo dos Alunos
Estrangeiros, Chikashi Negishi,
disse que o projeto nao tera con-
tinuidade porque foi feita uma
pesquisa com as familias, detec-
tando o regresso ao Brasil por
alguns alunos. Outros devem se
matricular na escola brasileira
ou japonesa.

“O projeto foi bom porque deu
oportunidade para os alunos es-
tudarem numa fase dificil. Mas
outras regioes tém mais necessi-
dade do que em Ota, onde ha o
projeto de pré-escola pelo qual
0 aluno estrangeiro fica por dois
meses para aprender a lingua ja-
ponesa antes de ingressar na es-
cola japonesa”, explicou Negishi.
Em Ota, havia 4.100 brasileiros
em dezembro de 2008, diminuin-
do para 3.500 pessoas em 2009.
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Mesmo os alunos da escola foram permitidos participar no projeto
RAEAERED AR

INSCRICOES ABERTAS PARA AULAS NO TS
F— IAZERETIEEE A P S ET

O Instituto Educacional TS Recreagdo, em Saitama,
também participa pela segunda vez do Projeto Arco-
[ris. Cerca de 60 jovens entre seis anos e 18 anos tém
aulas durante a semana, das 15h as 19h. A informacao
é da coordenadora do projeto pelo estabelecimento,
Carmem Teruko Yasue.

De acordo com ela, foi permitido que nao somente os
alunos fora da escola, mas também os estudantes da
TS participassem do projeto. Assim, 60% sao alunos
da prépria Instituicao, 30% alunos de escolas japone-
sa da regiao e 10% alunos que se encontram fora das
escolas devido a instabilidade financeira dos pais.

Sao oferecidas aulas de idioma japonés diariamen-
te, além de informatica, matematica e portugués; os
jovens contam com orientacdo de nove professores.
“Para os alunos da Institui¢do Educacional o projeto
tem auxiliado no reforco escolar. Dentro deste projeto
também realizamos visita a prefeitura, Camara dos
vereadores e escola japonesa, visando o conhecimen-
to e interacdo com os O6rgaos japoneses. Estes mo-
mentos externos e atividades diversificadas realiza-
das dentro de sala tornam a aula mais interessante”,
explicou Carmem.

Ela notou que os alunos estao aproveitando ao ma-
ximo a oportunidade oferecida pelo projeto, princi-
palmente por ser gratuito. O proprietario do Instituto
Educacional T'S é Walter Saito, brasileiro que trabalha
ha 18 anos no Japao, coordenando outras empresas
em Saitama. Na primeira fase, entre janeiro e marco,
a escolarecebeu quase ¥ 3 milhoes para cobrir as des-
pesas. Com a renovacao, as aulas vao até marco de
2011. As inscricoes estao abertas.
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AULAS GRATUITAS PELA NPO DE OIZUMI
KERMDONPO REIFEFEN) [CROFRIEEE

“Ao colocarmos esperanca dentro do coracao dos alu-
nos, eles levam os estudos a sério”. A afirmacao € de Eli-
ca Tozawa, que auxilia a NPO Centro Internacional de
Desenvolvimento Técnico e Educacional de Oizumi, em
Gunma, uma das entidades a participar do Projeto Arco-
[ris. De acordo com ela, o grande
desafio consiste em incentivar o jo-
vem a voltar a estudar. Isto porque
o projeto foi implantado para aten-
der aqueles que por algum motivo
se encontram fora da escola, seja
ela brasileira ou japonesa.

A primeira fase aconteceu entre
dezembro e marc¢o de 2010, com a
aprovacdo do Governo Japonés,
que destinou verba para cobrir
despesas com locacdo, material
didatico, professores para aulas
de japonés, estudos sociais, in-
glés, educacdo fisica, portugués,
computagdo, matematica, cién-
cias e musica. No inicio eram seis
alunos, mas com a autorizacdo do
Governo prorrogando as atividades
até marco de 2011, a unidade de Oi-
zumi atende agora 12 alunos.

Alguns desses jovens estdo na
faixa etaria de 15 anos, e como Eli-
ca explica: “Esses alunos niao en-
contram com facilidade cursos gra-
tuitos, sendo o projeto importante
parando deixarem de estudar”.

A NPO é dirigida por Shoko Takano, uma volunta-
ria japonesa que morou por mais de 20 anos anos no
Brasil, fala com fluéncia a lingua portuguesa e conhe-
ce bem e “de perto” a realidade dos brasileiros que
vivem no Japao.

O projeto também conta com o apoio da Prefeitura
de Oizumi. As aulas acontecem de segunda a sexta,
das 8:15 as 12:30. Mais informacoes pela homepage:
projeto-arcoiris.com.
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Além do japonés,
alunos aprendem
computagao, inglés
entre outras
disciplinas
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A k%24 : projeto-arcoiris.com

0 autor entrou na Mitsui &Co., Ltd.
em1970. Tornou-se encarregado
do setor de exportacoes de produtos
siderdrgicos. Morou na Alemanha por
duas vezes, numtotal de 10anos, no
periodode 1977 a1990. Noano 2000,
iniciou atrabalhar como responsavel
pela contribuicao social no gabinete de
relacoes publicas (atual departamento
derelacdes publicas) e, desde 2005,
tem se dedicado a atividades de apoioa
comunidade brasileirano Japéo, princi-
palmente no que concerne a educagao
dascriangas.

197 04E = JE e Atk S8 BY 5
INEH 2 MM, 19774 519904
T, MEIOEF A VI
M, 20004F & b )A#t= (BAH
W) CERAEEEY & L TIRE & iR
b, 20054 X Y 72 b DHF =
DIEH7 7PNV S 2 =5 4 %R
TG % kot

BRASIL 49



constitui um problema -, como também
examinar a capacidade intelectual do es-
tudante na sua lingua nativa.

Na realidade, o ideal seria nao somente
realizar a avaliacdo da capacidade inte-
lectual, como também medir o EQ (Quo-
ciente de Inteligéncia Emocional). Mas,
deixando essa questao para o futuro, ao
menos em relacao a capacidade intelec-
tual, é urgente que se elaborem padroes
comuns de avaliacao e formar avaliadores
que conhecam tais padrdes. Simultanea-
mente, em colaboracdo com os outros pa-
ises, deve-se verificar as diferencas entre
os pontos de orientacdo do pais de origem
do estudante com os pontos de orientacao
do Japao e, entao, verificar a capacidade
intelectual baseada nessas diferencas. Se
nao se fizer isso, o estudante simplesmen-
te perdera sua auto-confianca na avalia-
¢ao de testes em japonés.

Com relacao ao ensino do idioma japo-
nés, € indispensavel que se eleve aimpor-
tancia do ensino do japonés (ou do pro-
prio idioma japonés). Acrescentando-se,
ao menos, a lingua japonesa como uma
exigéncia para se obter a qualificacdo de
professor, e incluindo, impreterivelmen-
te, o ensino do japonés no estagio de pe-
dagogia, o nivel (educacional) do japonés
se elevara. Se o Japao é realmente um
pais que tem declarado que vai receber
um milhao de estudantes estrangeiros,
creio que seja necessario pensar seria-
mente sobre o ensino do idioma japonés
em relacao ao estrangeiro.

Outro grande problema é que o ensino
do japonés para jovens nao se encontra
estruturado. E desejavel que, para as
criancas que se encontram em fase de
desenvolvimento, seja dado um ensino
do idioma adequado para elas, incluindo
especialistas, tais como de psicologia do
desenvolvimento, linguistica cognitiva e
outras. E mais, para que tais empenhos
sejam realmente aproveitados, nao se
deve permitir que o estudo termine me-
ramente em pesquisas cientificas, haven-

do necessidade de se considerar anélises
da situacao in loco.

Infelizmente, o acimulo de experién-
cias realizado no local nao é sistematiza-
do. Ou seja, notam-se, muitas vezes, casos
em que sao dadas orientacoes com rela-
¢ao aos 3K (keiken (experiéncia), kioku
(memorizacao) e kan (instinto)), ou em
que sao usados materiais de ensino do
japonés para adultos refeitos de forma fa-
cilitada para criancgas, ou em que se ensi-
na alingua em forma
de brincadeiras, sob
a alegacdo de que
isso deixa as crian-
cas contentes. A
atual situacao é que
as providéncias sao
tomadas de acordo
com cada caso. Por
exemplo, nas regioes
em que ha um gran-
de nimero de crian-
cas estrangeiras, sdo
ministradas aulas de
japonés ou de estu-
dos internacionais em aulas de revisao,
enviando-se professores extras ou tem-
porarios, sem se elaborar um programa
condizente com o desenvolvimento de
cada crianca.

E, finalmente, creio que se deve consi-
derar que, por mais que se estude o japo-
nés, em principio, € impossivel aprender a
falar como um nativo - fato que pode ser
constatado observando a nos, japoneses,
no que concerne a fluéncia em inglés. Em
suma, € pensamento comum entre as pes-
soas envolvidas no mundo da interacao
multicultural de que a parte japonesa, que
€ a que esta recebendo os estrangeiros,
nao deve ficar apontando os pequenos
erros cometidos por eles, e sim, ter um
coracdo grande de forma a aceité-los. E vi-
tal que grande parte dos japoneses tenha
esse sentimento. Chegou a hora de os ja-
poneses amadurecerem e se tornarem um
povo capaz de aceitar a heterogeneidade.

MBI HAEHZEDED Z EPHAGE (¥
H) Oz ki o%nns EEZET,
HEUCME 2B L T100 5 A 2#4 %
ANZEEICES > TV 3ETHILE, 4+
EIANIC T 2 HAGEHE 2 E/ICEZ 5
NELEBWET,

Mz <, F2HHARELE ML S 1
TWwhWI LRI s IKERMETT,
FEEBRE I H B Tt b ITId R LB
PRAFEEFD & 9 BT OEMK
b ANTIEDHEHARERE 2 ML T 5

EDVLEFEFNTVET,
o, BIZKEZDDH
DI T B DI IF 21
nFZEICED ST,
B IR W% 34T L <
L IR A )
¥, BRE5
ﬁ%@@%@%%%y
AN (- (R x
Ao bW 33K (f
B, LR, W) ToiE
EREINTWwE5E
. KRARKT 2 HA
MABLEASLPEL
CFHEHIcFEL L &
bDOEFS>TWVRD, FELDPESDS

LB T —LBETPL LI RI LD
ZRONET, £, HEFEREDOS
WHBIIZ X o TIENEE 2 B 5 I & H i f
DIRETHARGE Y 7 A HEE7 72 LW
I HLEEZT> T T8,
DY ESDFRBICIG L 72> 7 NAED &
LV £, 2085205 TOXIEN%
WIRIL T T,

mBIC, WS S HARFEZMML TH .,
b HARANDEEN ZATHaD D &
3“753‘ FATATZTERLC LI ICEND Z

ERETHNELVEEZZXREELRE
WET, 2FH, RIF AN HARAD
NS BFECEHITDO6 ) DTIERL,
DA Z AN LD 2R lciE o
I LSt FRIcEED 5 T
WA HABEOBWT, 2% %2 H
$A®ﬁ<@A@Aﬁu%oL&#H¥

LRWET,

Eft%@%%ﬁkﬂ%ﬁ&t&ﬁ?

NEMPEF L7,

EXPORTACAO | #

PETROLEO BRASILEIRO
EM OKINAWA
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Navio Ataulfo Alves traz a primeira carga do Brasil
WIDT 7PN A R T 7275 VT 4+ T NI 2 A5

kinawa esta se transformando no primeiro

hub de distribuicdo de petrdleo brasileiro

na Asia. Para isso, a PETROBRAS enviou

a Nansei Sekiyu o navio Ataulfo Alves, da
Transpetro, com os primeiros 900 mil litros de barris
de petréleo (tipo Roncador 23) brasileiro para Okina-
wa. Foi a primeira vez que Okinawa recebeu esse tipo
de carga do Brasil. O fato histérico aconteceu no dia 3
de maio.

A meta da companhia é exportar petréleo para ou-
tros pafses da Asia, em navios de menor porte. O petré-
leo esta armazenado em tanques especiais na refinaria
Nansei Sekiyu, da Petrobras.

O navio pertence a Transpetro (Petrobras Trans-
porte S.A.), empresa subsidiaria integral da Petrobras.
O navio, que possui o nome Ataulfo Alves em homena-
gem ao cantor e compositor mineiro, saiu da Bacia de
Campos, no Rio de Janeiro, numa viagem de 35 dias
de duracao.
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Navio do Brasil (a di.) transfere a carga para navio
local com capacidade de 1 milhao de litros
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primeira carga de etanol
combustivel do Brasil chegou
ao Japdo em marco de 2010,
trazendo 4 milhdes de litros
de navio. A informacéao é do gerente Ma-
moru Sakata, da empresa Brazil-Japan
Ethanol (BJE). A BJE possui parceria
com a Petrobras e a Japan Alcohol Tra-
ding. Essa iniciativa, segundo ele, faz
parte do Programa de Demonstracdo do
Japao de que o etanol brasileiro é ade-
quado para atender os exigentes requi-
sitos de qualidade do mercado japonés.
Para isso, o produto possui certificado
de garantia de sustentabilidade ambien-
tal conforme a legislacao japonesa.
Entre os cuidados especiais tomados,
houve aten¢ao nas etapas de logistica de
transporte, a fim de garantir que o pro-
duto chegasse com a qualidade requeri-
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da pelo Japdo. “A operacdo foi realizada
com sucesso, porque pela primeira vez
uma empresa importou etanol combus-
tivel com os requisitos de qualidade
comprovados por analises feitas pelas
autoridades japonesas”, disse Sakata.

O etanol combustivel estd armaze-
nado nos tanques de Chiba da BJE, de
onde € distribuido para os Programas
de Demonstracao de E3 no Japao.

“Foi um aprendizado para todos os
envolvidos, desde o fornecedor brasilei-
ro como para a BJE, que agora possui
um conjunto de conhecimento impor-
tante como manutencdo da qualidade
dos produtos e requisitos alfandegarios
dos dois paises”, afirmou.

GASOLINA ECO
A BJE, dentro do trabalho de expan-

COMBUSTIVEL
DO BRASIL AO
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Primeira carga com 4 milhdes de litros de etanol possui
certificado de garantia exigido pela legislagao japonesa
F—EDIH./—)LA00RVUYNUVIFEEDZES
HESH BRI DV TR H

20104E3H., 796 D —fE L
BT ) —=VIREMO0T Y v LT
HARICEE L7z, ZHLc>o0nwT, HE
J = VA DR~ 32— v —ICEh &2 fil -
oo FALIZR PR T 7 2B LXOHAT IV
a—VIRGEREDR T T H B, WIS kuE
Z OB, HARTE DR 72 B 21
TICNDIY ) —ADEETHD LR
SE T 2B O T a kgL i
AT LHFEAEE, o—BTHBEVI, Z
Dz, HARDEAAITHE L, Z oBLE I3B
BERE e il REME IR 2 IRGE IS D W CHEH 2
LTw3,

BICRT 2EEREH D B H T, ik
FROHOBRE T E D bIES Nk, 2D
HiiE, OARDRD 2 5 % HER L 72 IR0E
TOWMBFETHL, TFHEIFI) E AT
EE L7, HAMMESET 2500 T
BN ENEE S ey ) — VIR
2, WO THAINILZDTT S, EHH

dir o uso de E3 (mistura de 3%
de etanol na gasolina) no Japao,
possui seis postos de servigo
particulares (Gastec Service em
Toyohashi, Kanaseki em Kawa-
saki, Toyo Sekiyu Hanbai KK em
Inashiki, JA Kimitsui em Kimitsu,
Sojitz Energia em Mito e JA IMBA
em Yachimata), sendo abastecidos
com Eco gasolina (E3). A empresa
pretende chegar a 10 postos nesse
ano fiscal, atingindo a marca de
20 milhoes de litros de E3/ano, o
que equivale ao abastecimento de
cerca de 850 mil carros.

O preco de venda do E3 da BJE
na grande Téquio corresponde ao
preco de mercado da gasolina regu-
lar. Isto porque a empresa recebe o
apoio do Ministério do Meio Am-
biente do Japao, gracas ao acordo
firmado com este Ministerio para
demonstrar o uso de E3 num perio-
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do de trés anos.

Segundo o gerente de Marketing
da BJE, Akio Tatemoto, foi realiza-
da uma enquete com
algumas pessoas nos
postos de servigo.
“Cerca de 92% ou
1.025 pessoas res-
ponderam  querer
abastecer com E3.
Entre aqueles que ja
abastecem com E3,
99% ou 2.633 pessoas
consideram o produ-
to muito bom ou ndo
sentem diferenca no
rendimento no veicu-
lo em relacdo ao uso
da gasolina regular”, observou.

Organizacgdes como a Japan Au-
tomobile Manufactures Associa-
tion (JAMA) também manifestam
a mesma opinido de que o E3 nao
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Posto Gastec Service, em Toyohashi
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Posto Toyo Sekiyu Hanbai, em Inashiki
FRECHT I 2 A IR 7 ) R v F

afeta o funcionamento dos carros.
Para isso, foram realizados testes
na provincia de Osaka, em 2007,
que mostrou nao
ser necessario fazer
ajustes nos motores
dos veiculos para
abastecer com E3.
Tatemoto tam-
bém destacou que
20% da emissao de
CO2 no Japao é pro-
veniente do setor de
transporte.  Desse
total, 90% sio gera-
dos por carros que
utilizam  gasolina.
“Por isso acreditamos
que o governo japonés tome provi-
déncias para ampliar o percentual
de etanol na gasolina, dos atuais
3% para o padrao mundial de
10%”, finalizou.
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CART&LA

EM DOSE DUPLA
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Japao tem langamento de DVD e CD em homenagem ao mestre do samba brasileiro
TSI HVIGFROEENDAY—I2ELTCDVDECDHHARERN THTTIND

m alguns casos, a vida
dd reviravoltas depois
dos 60 anos. Foi o que
aconteceu com o carioca
Angenor de Oliveira, mais conheci-
do como Cartola. Ele gravou o pri-
meiro disco somente quando tinha
65 anos. Para propagar mais sobre a
histéria desse icone da musica bra-
sileira, esta sendo langcado no Japao
0 DVD do documentério “Cartola -
Muisica Para Os Olhos”. A produgdo
foi exibida nas edi¢des de 2008 e
2009 do Festival Cinema Brasil. O
evento é organizado anualmente
pela Tupiniquim Entertainment,
com o objetivo de divulgar os filmes
brasileiros.
O documentério sobre Cartola
atraiu a atencao dos japoneses por
contar a histéria do samba brasilei-
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ro. Compositor, cantor e instrumen-
tista, Cartola criou a famosa musica
“As Rosas Nao Falam” dentre outros
sambas. A partir de julho, segundo
o executive producer Edison Mi-
neki Tanji, da Tupiniquim, o DVD
também estara disponivel para lo-
cacao nas principais lojas do Japao.
Ao mesmo tempo, o documentario
intitulado “Chame Gente” também
segue 0 mesmo curso, narrando a
histéria do trio elétrico, pelo qual
cantores animam o Carnaval baia-
no nas ruas de Salvador. “Essa di-
vulgacao foi possivel em parceria
com a distribuidora Up Link, lider
no mercado de filmes alternativos
no Japdo”, comentou. Até o final do
ano, segundo ele, a meta é lancar
mais dois ou trés filmes em DVD
com legendas em japonés.
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Em sua sexta edic¢ao, o Festival
Cinema Brasil seré realizado em
outubro, exibindo os seguintes
filmes: O Contador de Historias,
Mutum, Antes Que o Mundo Aca-
be, A Mulher Invisivel, O Futebol
Brasileiro, Palavra (En)cantada
e A Arvore da Miisica. A grande
novidade € a exibicdo em Hama-
matsu. “O festival tem contribu-
ido para aumentar o interesse
pelo cinema brasileiro, que atin-
giu nivel de profissionalizacao
excelente, registrando recorde
de bilheteria no mercado domeés-
tico”, citou, referindo-se aos fil-
mes Se Eu Fosse Vocé 1 e 2, que
atingiram a marca de mais de 10
milhdes de publico.

MUSICA

“Falabela de Cartola”. E o titulo
do CD langado no dia 26 de maio,
em tributo aos 30 anos de faleci-
mento de Cartola. A cantora mi-
neira Vanessa Falabella faz essa
homenagem ao mestre manguei-
rense, mesclando os ritmos do
samba e jazz. Ela viveu em Nova
lorque e ja fez shows no Japao.

O CD tem dez musicas, inclu-
sive As Rosas Nao Falam, sendo
produzido com a autorizacdo da
familia de Cartola. Foi o que ex-
plicou Marcos Ramos, da Tupi
Records, responsavel pelo langa-
mento da cantora, inclusive pelo
gerenciamento do download pelo
iTunes em 22 paises. Para isso,
segundo ele, a empresa criou o
sistema de distribuicdo digital
e um banco de dados a fim do
profissional acompanhar o hit
de comercializacdo mundial em
qualquer lugar. Até o final do ano,
Ramos prevé o lancamento de 6
mil musicas pelo iTunes.

FOTOS: DIVULGACAD
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DVD de Cartola estaréa disponivel
para locagdo
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CD da cantora Vanessa Falabella
T 7304777 _7DCD

Homepage
F—bR=:
www.cinemabrasil.info
www.tupirecords.com
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COMGAS BUSCA PARCEIROS JAPONESES
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POR ASSESSORIA DE IMPRENSA COMGAS

Comgas (Companhia de Gas de
Sao Paulo) enviou uma missdo
e executivos ao Japao em abril

para apresentar a situacdo do mercado
brasileiro de cogeracdo e ar-condiciona-
do a gas natural aos principais fabrican-
tes japoneses do setor. A missao solicitou
ainda uma presenca efetiva das empre-
sas no pais para auxiliar no desenvolvi-
mento sustentavel desses segmentos.
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A comitiva visitou oito empresas. Se-
gundo dados da Cogen, o potencial de
venda de gas natural para os segmentos
de cogeracao e ar-condicionado soma 21
MM m?dia somente no Estado de Sao
Paulo. Dentre as empresas visitadas, a
Sanyo ja vende os equipamentos GHP no
Brasil. A Kawasaki iniciou as vendas dos
seus produtos.

Participaram da missao pela Comgas,
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o presidente da Companhia, Luis Dome-
nech; o vice-presidente e diretor comer-
cial, Sérgio Luiz da Silva; o gerente de
cogeracao e ar-condicionado, Alexan-
dre Breda; o consultor de cogeracdo e
ar-condicionado, Donizete Martins dos
Santos; além do vice-presidente execu-
tivo da Cogen (Associacdo da Industria
de Cogeracao de Energia), Carlos R. Sil-
vestrin; do coordenador de tecnologia do
Grupo BG, Nigel Moore; do superinten-
dente técnico da Mitsui Gas e Energia do
Brasil, Junichi Akiyama; e da técnica da
Mitsui, Angela Fernandes (veja foto).

A cogeracdo € um processo de produ-
¢do de energia que permite maior apro-
veitamento da energia titil com o minimo
de energia residual. O ar-condicionado
a gas natural é utilizado em shoppings
centers, hotéis e consomem de 96% a
99% menos energia elétrica, na compa-
racdo com o elétrico. A Comgds é a maior
distribuidora de géds natural do Brasil e
atende a mais de 890 mil clientes.
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CCBJ NEWS

CRIACAO DE MAIS REGIONAIS
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Da esq. a dir.: Arthur Muranaga, Renato Almeida, Osvaldo Kawakami, Jorge Sturmer e Roberto Goto
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Camara de Comércio Brasilei-
Ara no Japio (CCBJ) realizou

a Assembleia Geral no dia 26
de abril, na Embaixada do Brasil, em
Toquio. Estiveram presentes mais de
30 associados. Na ocasido, a atual Di-
retoria Executiva foi reeleita para o
biénio 2010/11, sendo composta pelo
presidente Osvaldo Kawakami (Pe-
trobras) e pelos vice-presidentes Jor-
ge Sturmer (Banco do Brasil), Renato
Almeida (Vale), Roberto Goto (Nip-
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pon Fruit Juice) e Arthur Muranaga
(IPC World).

Também foi criado o Ntcleo Regio-
nal de Kansai sob a coordenacdo de
Mika Tanaka. O Nucleo Regional de
Kanto foi dividido em dois, tendo sido
criado o de Minami Kanto, com a co-
ordenacdo de Vitor Narita. O de Kita
Kanto fica sob a responsabilidade de
Nelson Saito. Minoru Koike continua o
responsavel pela regional de Tokai.

Como Diretor-Superintendente foi
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aprovada a indicacdo de Newton So-
noki, que ja representava o presi-
dente Kawakami em algumas ac¢des
da CCBJ. Ele ficara responsavel pe-
las atividades administrativas da
Camara. O professor Kotaro Hori-
saka, membro da CCBJ, foi indicado
Consultor para orientacdo do fun-
cionamento da Camara.

Os auditores sdo George Augusto
Makoto Okuda e Luiz Carlos de Aze-
vedo, que substitui Yuka Ono.
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CCBJ NEWS

CCBJ AWARDS

0 CCBJ Awards reuniu mais de 200 pessoas no Hotel Imperial, em
Toéquio, no dia 31 de maio. Foram homenageados os empresarios
Masami lijima, presidente e CEO da Mitsui & Co., Ltd.; e Roger Agnelli,
presidente e CEO da Vale. O ex-primeiro ministro Junichiro Koizumi
também marcou presenga. Veja algumas fotos abaixo:
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CCBJ AWARDS

EVENTO | 4R~k

E std praticamente certaa participacao de
uma banda musical direto do Brasil no
V' Festival Brasil,
também conheci-
do como Brazilian
Day Japan. Organi-
zado pela Camara
de Comércio Bra-
sileira no Japao, o
evento tem divul-
gado a cultura, a
culindria e os pro-
dutos  brasileiros
em Téquio.

A CCBJ convida a
todos para o evento que acontecerd nos dias
4 e 5 de setembro, no Parque Yoyogi, com
shows musicais, barracas de comida tipica,
produtos brasileiros entre outras atragoes.
Mais informacoes na CCBJ.
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TUNIBRA
RAVEL CO., LTD.

LICENCA No 3-3906
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Com experiéncia ha mais de 35 anos
no mercado de turismo Nipo-Brasileiro.
Profissionais altamente qualificados,
garantindo informagdes precisas e
atualizadas aos nossos clientes.

*DOCUMENTACAO
*PASSAGENS AEREAS
*SERVICOS TERRESTRES
No Japao
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URL: http://www.tunibra.co.jp

E-mail: tunibra@tunibra.co.jp
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ALIMENTOS GOURMET NO BRASIL:

O “SHIFT” PARA A QUALIDADE
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or varios séculos, durante o
Pperiodo colonial brasileiro,

as coldnias supriram os rei-
nados e impérios dos paises euro-
peus com especiarias, metais pre-
ciosos e produtos agricolas. Até
recentemente, este modelo pouco
havia mudado: paises em desenvol-
vimento de economia basicamente
agraria ou altamente dependente
da exploracdo de recursos natu-
rais, fornecendo produtos basicos
de baixo valor agregado aos pai-
ses desenvolvidos. Sao produtos
tipicos o acucar, a soja, o café, o
chocolate (cacau), entre outros. A
regra geral dos produtos voltados
essencialmente ao mercado exter-
no era sempre a mesma: 0S Pro-
dutos de melhor qualidade eram
exportados e o consumidor local
s6 tinha a disposi¢do produtos de
qualidade inferior, que ndao eram
aceitos pelos consumidores exi-
gentes dos paises ricos.

Nos 1ultimos anos, este cenario
comecou a sofrer mudancas signi-
ficativas. A globalizacao da econo-
mia trouxe novos consumidores,
notadamente em paises de econo-
mia emergentes, com um mercado
consumidor com poder aquisiti-
vo cada vez maior e com enorme
potencial de crescimento, como o
Brasil, a Russia, a India e a China
(os paises do BRIC’s), que ja estao
desequilibrando este balan¢o de
qualidade e volumes.

O aumento de poder aquisitivo

S/
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"Existern grandes
oportunidades No setor
de almentos e servicos

No Brasil, gue podem
ser exploradas pelas
empresas japonesas.”

[ 7SIV O
«H—E A ICiER
FIRF XY IADDH,
HADZEIC > TLER

AT HE, |

Roberto Keisuke Goto *
Bk EAo

77 P VRERHIRR, Btz b7z -5 T
R ORERME 2 — 1 v EHEO 5P 5R
WRICHERL BEECEnZ It L <
&z, BOEFE T, 29 LWEIZIZEAY
b iEirolc, RAREROTIICKE
(AFET 5, HDOIFEEER S T
2 FEIEE DS, AR —RPE %
SEMEREC AT 5 L) XS, Z ol
R paiibpl, Ke. a—ke—, Fa
aL—F (IAhA) hETHD, HANIC
g CTH o 7z T s BRI 2%
FHIZ, WoObRIUZ o7, 2Fh, kD
i DAPER AR 4, HITTOW
THIE, WEDE DR, Thb bR
i U\ ERENS B DYZ T A2 R L
MAFTE o7z,

L2 LS, 29 LRI RECE
{LLIR®D Tz, #EHFDTa—NY) X — g v
FEFICHTIIEC BV TH L WilEE 2 s
Wl 7990, ur 7, £ R, FH
(BRIC's#E) D k91, fE LA h Dl
B EEOIRERE 12 AT 2 BT
22 % 29 LHEIE T T, InZE
TOREEDNT V ARFEI B> T2,

Y T 281 E 1377 OISR
b5 L, BFOLELL19904EM
IR > A H ik, PHaiTRom Eo
AT, 7Y IVOMEFITE o THEMmIC
M9 2RI R E JADI 5Tz, DO TR
HESANIRIT 5 — DR & N7 e L
AT E o AN & 9 IR 2
bz, 77 ONERO AR IR
W—FZZEF XS, »OTUETH 7 =¥ —
=3 (77N T NcikEN T2 a
—b—) ZEELLTWAN—L (a—k—
AZ v FHBZENE) 13, 199048, K
HOFEL av vy y—Hica—
b—yay 7RRE L, TS SR A
ZHLIRD 7, 20065ED AT — Ny 7 2

na China nos tultimos anos levou,
no setor alimenticio, ao aumento
de consumo de carnes, desenca-
deando altas nos precos da soja e
do milho no mundo inteiro.

A valorizacdo dos produtos agri-
colas beneficiou o Brasil. Aliado a
estabilizacdo econdmica, a aber-
tura das importacoes iniciada
nos anos 90 e ao aumento médio
da renda, o consumidor brasileiro
passou a ter acesso a uma diver-
sidade muito maior de produtos
com opc¢oes de importados, antes
acessivel somente para um gru-
po seleto de consumidores que
viajavam ao exterior. Citando um
exemplo muito préximo do coti-
diano do brasileiro: os bares, que
serviam o cafezinho, comecaram
a se sofisticar nos anos 90, com a
abertura de coffee shops nos prin-
cipais shopping centers das gran-
des cidades.

A chegada do Starbucks, em
2006, marca uma nova fase em que
o consumidor passa a pagar mais
por qualidade, ambiente e servi-
¢o. Antes era impensavel alguém
pagar 2,8 reais (US$ 1,65) por um
cafezinho! Hoje o mercado do-
méstico de café compete também
pelos melhores graos, o que esta
contribuindo em parte pela manu-
tencao da alta nos precos na bolsa
de café de Nova York.

SOFISTICACAO

O mercado consumidor brasilei-
ro deverd, nos proximos anos, se
sofisticar e se diversificar ainda
mais e expandir além das grandes
capitais. Surgirdo novos produtos
e servicos para atender um consu-
midor cada vez mais exigente em
qualidade, atendimento e diferen-
ciacdo. Neste contexto, existem
grandes oportunidades no setor
de alimentos e servig¢os no Brasil,

que podem ser exploradas pelas
empresas japonesas, que possuem
‘know-how’ para oferecer um gran-
de diferencial no nivel de quali-
dade, na atencdo ao detalhe, na
hospitalidade e no atendimento.
Somente para ilustrar um exemplo
muito préximo, as frutas no Japao
sdo conhecidas mundialmente pela
qualidade de sabor e pela apresen-
tacao visual.

Existe uma gama de tecnologias
que suportam esta qualidade, que
vdo desde o cultivo, sele¢do, ar-
mazenagem, transporte, embala-
gem até a disposi¢do do produto
no ponto de venda. O consumidor
japonés pode comprar uma fruta
sabendo de antemao quao doce €
a fruta sem experimentar, gracgas
aos equipamentos de selecdo de
frutas que medem o nivel de acu-
car, sem danificd-las, através de
raio laser.

No Brasil, existe uma infinida-
de de frutas muito saborosas, mas
que poderiam ter um valor agrega-
do muito maior, tanto no mercado
doméstico como no exterior. O uso
de tecnologias permitira nao so
melhorar a qualidade e o visual da
fruta, mas também reduzir as per-
das durante o processo de armaze-
nagem e distribui¢do, que ainda é
muito alto no Brasil.

Frutarias sofisticadas como a
Senbiki-ya, de Ginza, poderdo ser
encontradas num futuro préximo
em shopping centers exclusivos em
grandes cidades no Brasil, como
também talvez ndo serd utopia um
restaurante de sushi de luxo no
Brasil, servindo “toro” de atum ar-
rematado em Tsukiji, Téquio, sen-
do transportado de aviao.

*Vice-presidente daCCBJ e
Diretor-Executivo da Nippon Fruit Juice
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A CCBJ

A CCBJ surgiu da necessidade de empresas brasileiras se-
diadas no Japdo superarem os processos burocraticos junto
ao governo japonés. E como entidade, esse acesso € facilita-
do. A CCBJ, sendo uma entidade do empresariado brasileiro
e japonés, que tenha relagdo com o Brasil, torna-se facilita-
dora junto as autoridades dos dois paises. Entendemos que a
Camara também é a voz do empresariado. Acreditamos que a
associacado das empresas a Camara podera contribuir para os
seus negocios.

Camara de Comercio Brasileira no Japao
TERTSDINEE

KA
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ATIVIDADES

O trabalho esta dividido em comités, sendo eles o de co-
mércio exterior, investimentos, associados, comunicacdo
institucional, eventos sociais, eventos empresariais, IT e os
regionais em Gunma e Nagoya. A CCBJ tem website proprio,
organiza eventos como seminarios, palestras e o Festival Bra-
sil em Téquio, além de receber autoridades brasileiras no Ja-
pao e esclarecer aos empresarios japoneses sobre os negécios
no Brasil. A Camara firmou acordo com a Fiesp (Federacio
das Industrias do Estado de Sao Paulo) para facilitar as nego-
ciacdes entre empresas do Brasil e de Sdo Paulo. A entidade
também mantém contatos com os ministérios do Japao e con-
tribuiu para a visita do presidente Luiz Indcio Lula da Silva ao
arquipélago, em 2005.
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BENEFICIOS

Ao se tornar associado, o senhor e a sua empresa passam a
adquirir beneficios que podem abrir portas no Brasil ou no Ja-
pao, gerando novas oportunidades de negécios. A empresa tem
acesso as informacgoes que poderao contribuir para a realizacdo
dos negdécios.
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COMO SE ASSOCIAR | &8Itk 3IciE

VEJA COMO E FACIL PEDIR A SUA FILIAGAO A CCBJ

PELA INTERNET:

Vocé pode efetuar o cadastramento através da internet, acessando o endereco www.ccbj.jp.
Clique no link [Associe-se a Camara! Cadastro On-Line] e preencha o formulario eletrénico.
Siga os passos do cadastro, informando seus dados e em seguida envie para a CCBJ.
Depois vocé recebera um e-mail no enderego cadastrado para dar continuidade em seu
cadastramento.

PAGAMENTO DE ANUIDADE:
O valor da taxa de anuidade varia de acordo com o tamanho de sua empresa. Veja a tabela de
taxas abaixo.

TERMOS E TAXAS

EStUAANTE ..ot s ¥ 10.000
Pess0a FiSiCa ....ccveeieeeieeiieeeeeieesee e

Pessoa Juridica com menos de 300 funcionarios ... ...¥ 50.000
Pessoa Juridica com mais de 300 funCIONAriOS........c.ceriirrieeniierieeiee e ¥ 100.000
Pessoa Juridica estabelecida fora do Japao ..........ccceeeiieiieeiiieiieeiieeseeeee e US$ 200

FORMA DE PAGAMENTO DA ANUIDADE PARA PAGAMENTOS NO JAPAO

Apods preencher o formulario e remeté-lo para a CCBJ, vocé deve efetuar o pagamento da taxa
de anuidade, através de depdsito bancario na conta corrente da CCBJ:

Banco Tokyo-Mitsubishi UFJ=Z R RUFJERTT

Agéncia: Shin Marunouchi FTALDNZ[E

Nome: Camara de Comércio Brasileira no Japdo - CCBJ

EHT SV IViEERERR

Tipo da conta: Futsu T8

Conta: 4817449

Para que possamos identificar o seu pagamento, por favor escreva no campo de identificagéo
o nome de sua empresa. Posteriormente a CCBJ enviara o recibo de pagamento ao novo
associado.

IMPORTANTE: FILIACAO

Primeira instancia - Do preenchimento do cadastro e do pagamento da anuidade

A abertura do processo para a sua filiagdo a CCBJ somente tera inicio mediante o preenchimento
integral da ficha de cadastro e do pagamento da anuidade.

Segunda instancia - Da aprovacao da filiacao

Apos o recebimento do seu cadastro e da anuidade, o Comité Executivo, composto pelo Presidente
e os quatro vices-presidentes, fardo a avaliagdo de seu cadastro para que a sua empresa seja aceita
como membro da CCBJ. Este processo se faz necessario para proteger a CCBJ da filiagéo de
empresas com idoneidade dubia ou que ndo tenham alinhamento com o pensamento e a misséo da
CCBJ. No caso da néo aceitacdo de sua filiacdo, a CCBJ se compromete a efetuar a devolugéo da
taxa de anuidade paga.

ESCRITORIO DA CCBJ + BT Vi A %R - B%H

VISITAS NA CCBJ - EHFATEEcDHHSE
As visitas a sede da CCBJ deverao ser agendadas com antecedéncia através de contato te-

A CCBJ esta atendendo
no seguinte endereco:
T105-0004 Tokyo-to, Minato-ku, Shimbashi
1-17-1 Shinko Building 3F

T105-00045 R REREXHHE1-17- 1% 3 F

lefénico ou e-mail : adm@cchbj.jp
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EMPRESAS ASSOCIADAS |

¢ ACE Securities

03-5697-5075 (COR.)
¢ Banco do Brasil

03-3213-6660 (BANCO)
® Banco Ital

0352934828 (BANCO)

¢ Banco Santander
03-32110350 (BANCO)

* Bar do Ricardo
03-3470-5338 (REST)

¢ Barracuda8Caratinga
03-5212-3271 (ENERG.),(INVEST)

¢ Bhase Co
042-730-6200 (AL, (com. EXT»

 Belltech
0566-25-7111 ®H

¢ Bompex Japan
045-791-5563  tAL),com. EXT»

¢ Comunicativo

28V

¢ Kawasaki Heavy Industries

¢ Nippon Usiminas

e Tatibana Corporation

¢ Bradesco Services
03-3252-1381 (BANCO)
® Brastech
03-5738-3797 (NF)
 Brastel
03-5637-5900 (TEL)
 BrazikJapan Ethanol  «com. Ext.a
03-36639-9500 (ENERG.)
e (afé do Centro Japan
045-370-6155 (REST)
e Caixa Econdmica Federal
0534130022 (BANCO)
¢ Colégio Pitdgoras
0276-30-3161 (ED)
(ADM.FUN.)

Administradora de fundos #1&
(ADV.)

Advocacia sxmsr

(AG. PROP.)

Agéncia de Propaganda =&
(18]

Alimento & &)

(AUTO.)

Automotivo mss

(BANCO)

Banco s

(COM. EXT.)

Comeércio Exterior g##A
(CONSULT.)

Consultoria a>#v 7125
(COR.}

Corretora s

03-5856-0172 (AG. PROP) 03-3435-2069 (IND. PES) 03-3201-6501 MINY 048040-5074 (TEL)
¢ Contemporary Tech ¢ Kito Corparation ¢ Nissan Mators e Taiyo Corporation

03-5689-0968 (RH) 03-5371-7315 (TRANSP) 045-523-5204 (AUT0.) 0297-34-1101 (RH)
® Embaixada do Brasil ®n ¢ KK Denken aercoms Nissei Corporation e Tetol Creative

03-3404-5211 03-3871-5251  (PROJ. ELETR.) 0270764477 (MODA). 03-54850468 (AG. PROP)
¢ Embratur ¢ KK Kaigai lju Ryokosha * Nomura Securities tcor).  * Toluai Trading

03-5565-7591 (TURISM.) 03-3501-4751 (TURISM.) 03-3274-2366 0276-20-3280 (MODAY
o Fruta & Fruta  com.exta, Ny~ @ KKT.S, e Ogata Appraisal Corporation * Transit Telecom Japan

03-3294-1411 (AL, (V) 0495-34-1075 (RH) 03-3224-0324 {(CONSULT.) 03-6438-9822 (TEL)
¢ Global Investment Asia ¢ Kowa ¢ Oizumi Nippaku Center * Tunibra Travel

0357914637 (CONSULT.) 0270-21-8155 (RH) 0276-620814 (NPO) 03-3272-2861 (TURISM.)
® Hareruya PROM.EVEN»  © |ead-off-Japan ® Pampas * Unitour

028-801-7712, tac. PROP.),(TEL.) 03-5464-8180 L), com. EXT) 0538-21-2330 (AL)(DIST) 052-571-7111 (TURISM.)
¢ Hinode Cosméticos ® Marsh Japan ¢ Petrobras ¢ Unitour World

042-362-9964 (cosm.» 03-5334-8200 (SE) 03-5218-1200 (ENERG.) 03-5390-2641 (TURISM.)
¢ HSBC Investments ~ wom.runy ¢ Martins Group ® Prisma Co., Ltd ¢ VALE

(03-3548-5690 0584-87-1498 (ALY 0276-47-2767 (c.cviL 03-5401-2971 (MIN)
¢ Imai Group ¢ Media Brazil e Quantum Inc ¢ WEG Japan

03-3260-6060  tALtcoM. EXTY 050-3766-4138 (MiDIAY 03-3509-7830 (AG. PROP) 0454406063 (MOT)
¢ ING Bank ¢ Mogi Shaji Co.,Ltd ~ tconsury  ® Sankyo * Wizard Japan

03-3217-0301 (BANCO) 045-858-5385 tcom. Exta c. cviLy 0574-63-7700 (RH) 0532-53-8544 (ED)
¢ |PC World o crRapiNg)  © Nansei Sekiyu KK * Sanshin Transporte * Wondertable

03-5420-7800 03-5218-1263 (ENERG.) 0568-72-3958 (TRANSP ) 03-3351-1153 (REST)
¢ INPEX Corporation «nera) o News Securities ¢ Sea Trade & Agency Inc

0355720200 (INVEST) 03-5466-1641 (COR.) 0456406211  (TRANSP. MARIT.)
¢ |tal Asia Securities or) ¢ Nichiyu International erecoms, men @ Segredo Restaurante

03-3539-3848 0466-450041  aNF)(TURISM) 045-510-3201 (REST)
¢ Japan Wellness ¢ Nippon Amazon Aluminium ¢ Shiodome Shaji

03-57450451 (cosm.» 03-3278-8831 MINY 03-5568-8201 {(CONSUL.)
¢ Kao Corporation * Nippon Fruit Juice ¢ Tanoue Factory

03-3660-7374 (CosM) 03-3213-2091 tsucos», (com. EXT. 0553-234360 (SOL.IND.}

(COSM.) (IND. PES.) (PROM. EVEN) (TRANSP )

Cosméticos fests Indistria Pesada & Promotora de eventos 1~ +&E Magquinério para Trasporte

(COSUL) (NE) (RH) IFUTIN KUY S8

Cosultoria 2>+ Informética msaiss Recursos Humanos (TRANSP. MARIT. }

(c.civiL (MiDIAY AHRE- VTG Trasporte Maritimo :z:&

Construgao s Midia #ina-ss (RD) (TEL)

(DIST) (MIN.Y Representagao Diplomatica s Telefonia ;&

Distribuicao s#:& Mineragéo e Siderurgia (REST) (TELCOM.)

(ED.) 8- BT Restaurante && (x&rs) Telecomunicag&o

Educacéo sw-#4 (MODAY (SA) FLaAL=s—vay

(ELET) Moda 773> Salde fem-Em (TURISM.)

Eletronicos - ms (MoT.) (SE) Turismo @

(ENERG.) Motores ##igsA Seguro & (TRADING)

Energia zxv#— (NPO) (SOL.IND.» Trading 525

(IND.) NPO skzsmH Soldagem Industrial sas w

Indistria &2 (n) (PROJ. ELETR.) (SUCOS) Varejo &2 (@)

(INVEST.} Projetos Elétricos s&-5fg- % +7— Sucos

Investimentos xv+—tsma4

k7. I8

ALYIV1-REA

Os nomes das empresas sao dos associados na categoria Pessoa Juridica. O cadastro de associados na categoria Pessoa Fisica nao foi publicado por causa da legislagao japonesa.
CCIKBHEINTNILERIL, SHEFMICEESELLTETIRENHOTHYET. BAREDRIR. BEADESICLVBET I LN TEELADTTIHITHRBBVELEFET.
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